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RESUMO

GARSKE, Mara Eliza. As IndUstrias criativas como fator de desenvolviento — o caso
do artesanato no RSSanta Cruz do Sul: UNISC, 2009.

O objetivo central desta dissertacdo é entendelaeionar as inddstrias criativas como fator
de desenvolvimento regional, destacando o artesarmatRS, como objeto central desta
analise, buscando respostas para algumas questdesmadas aos objetivos propostos, tais
como: ampliar os conhecimentos sobre a relagde entnomia, cultura e desenvolvimento;
compreender inter-relacdes, matizes, convergénciaslitos e justaposicdes que resultam
da nova dindmica estabelecida pela producdo aijatapontar 0s impactos sociais,
econdmicos e culturais das industrias criativas)ivel de Brasil e de RS, através da
apresentacdo de dados, especificidades, cenéariodelos existentes, tendéncia global,
regional e de mercado, bem como construir um dstgw sobre o artesanato do RS
objetivando a interpretacdo e conscientiza¢cédo donhieno em estudo. Um dos pressupostos
deste trabalho investigativo assenta-se na idéigudeas industrias criativas contribuem, e
muito, para o desenvolvimento. As reflexdes aptes@s tém como objetivo geral
contribuir para uma melhor compreensédo destes ypests. Para alcancar os objetivos
propostos, partiu-se do embasamento tedrico acetaa economia, cultura e
desenvolvimento, das indastrias culturais as im@isstriativas, buscando relacionar estas
nogbes com o artesanato e, assim, entender ogdafoe levam ao desenvolvimento. A
partir destas reflexdes, da coleta de dados, dgtiqoérios e relatos, os resultados apontam
as industrias criativas como um fator de desenwwato, e que, a industria criativa —
artesanato — contribui, positivamente, para o dedeimento socio-econdmico e cultural do
RS, necessitando, porém, de promocao, de espago®manizados para producéo e venda,
de qualificac&o e incentivos.

Palavras-chave: economia, cultura, desenvolvimesgional, inddstrias criativas, artesanato
no RS.
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ABSTRACT

GARSKE, Mara Eliza. Creative industries as a development factor - e of arts and
crafts in RS.Santa Cruz do Sul: UNISC, 2009.

The purpose of this thesis is to understand andléde the creative industries as a factor of
regional development by highlighting the arts arafts of RS as its central object. to widen
the knowledge of the relationship between econaroiture and development in order to
understand inter-relationships, nuances, simi&sjtconflicts and juxtapositions that result
from the momentum established by the new creatiedyztion; to understand the creative
industries’ social, economic and cultural impacBrazil and RS through the presentation of
data, specific features, scenarios, existing moedslsvell as global, regional and market
trends; to present the situation of the arts araftrin RS, in order to interpret the
phenomenon under study. Theoretical basis for Howexmentioned companies’ economy,
culture and the transition from cultural industrtescreative industries and the relationship
between these theoretical concepts and the arteraftd served as the starting point to reach
the objectives of this thesis and furthermore talesstand the factors that lead to the
economy’s development. From these observationsa datlection, questionnaires and
reports, the results showed that: 1) creative itndhss are a factor of the economy’s
development, 2) the creative industry — arts amdt<r contributes positively to the socio-
economic and cultural development of RS; 3) proamtitraining, incentives and more
organized spaces for production and sales are serges

Keywords: economy, culture, regional developmergatve industries, handicrafts in RS
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INTRODUCAO

“A arte humaniza: muda certas pessoas que, poreajanudam o mundo” (Frei Betto).

Conhecer ndo é so teorizar e repetir, mas criaar @rviver, experimentar, sentir, intuir,
intervir. Criar eleva e purifica o ser humano, tordo-se ator de sua missdo no mundo. Quando
nao existe um espirito pré-concebido e cheio depnéeitos, as fontes da criatividade se abrem.
O ser humano sem idéias ndo vive, ndo reflete ppémite aos outros verem o mundo sob outro

angulo.

E neste contexto, cheio de poesia e alma, de dutascas interiores, de originalidade, que
este trabalho de dissertacdo se desenvolve, con® possibilidade de conscientizacdo da
necessidade de ampliar as fronteiras do conheadmeatm a pretenséo, é claro, de ser unico,
tltimo ou insubstituivel, mas, sim, um instrumemtestinado a trazer novos conhecimentos
visando interpretan fendmeno em estudo: as industrias criativas daneo de desenvolvimerfto

— 0 caso do artesanato no RS.

As industrias criativas traduzem uma ampliacéo aygao cultural que abarca musica,
danca, teatro, cinema, artes plasticas, artesaaajoitetura, design, literatura, televiséo, radio,
entre outros. Sao, além de arte, um sistema, Ugnaiaide abrangéncia social, econdmica, cultural
e politica que pode superar todas as outras inasisifendo em vista seus reflexos, serve de
correcao, expressao, tradicdo, vocacao, identidaltieral de um povo e regido, e “é mobilizador

por estimular o sentimento de pertencimento” (WEETN{ 2003, p.16).

Portanto, fica a possibilidade de este estudo setifice de uma inddstria ainda incipiente,
para celebrar um universo que faz sentido, por&despontanea e cumplicidade ao tema
proposto, num momento em que novas oportunidadeé® eendo oferecidas a um mundo
globalizado e globalizante, que apresenta novagedgode crescimento, novas geografias do
comércio, novos instrumentos de trabalho, expadadaoelacdes internacionais, fluxos de capital e

mao-de-obra estimulados pelas novas tecnologiasmenicacdo e informacao, pela criatividade

2 Tradicionalmente, enquanto o crescimento diz f&spe acumulacdo, por exemplo, da renda individualdo
Produto Interno Bruto — PIB, o desenvolvimento lidmbém com sua distribuicdo, analisando o benr-esta
gualidade de vida na sociedade. Crescimento, emté@penas um aspecto do desenvolvimento. Uma admrdmais
inovadora, preconizada por estudiosos como Am&#am define desenvolvimento como a expressao lkasléides
humanas (REIS, 2007A , p.4).



e inovagdo. Juntas, estas oportunidades anunciafangas transformagfes, uma nova ordem

econOmica, ora fragmentada e discordante, ora dwogee sem fronteiras.

A qualidade das vidas futuras, tanto dos individgosnto dos membros de uma
comunidade, depende, em larga escala, da capaadaskr humano de criar e inovar. Ou seja, a
nova realidade que se configura requer muita cri#ile e propostas inovadoras, pois, para
prosperar e mesmo sobreviver no mundo atual, épgedsavel que se permaneca em processo

continuo de inovacgao.

Séo as grandes revolucdes que alteraram por camgdeneios de producéo e as relacbes
humanas. A criatividade permeia a histéria da hudaae, diferenciando o ser humano dos
demais seres vivos e modificando a organizacdocadusientes de trabalho e as atividades das
pessoas. “Estas mudancas incidem sobre o usorpretegdo da informacdo que é a base das
idéias. O futuro de uma empresa depende da efiaiéom que ela adquire, interpreta e processa
essa informacédo” (GOLEMAN, D.; KAUFMAN, P.; RAY, M992, p. 91). A capacidade de abstracdo
e execucdo de idéias na solucdo de problemas peaniitrans)formacdo e, sem perceber,

modificagdo da propria existéncia.

Avancando nesta andlise e observando a linha deapmmto no tempo, percebe-se
ferramentas que (re)criam a humanidade. A revolagfitcola, iniciada ha mais de 10 mil anos,
segue evoluindo através da mecanizacdo do campdietécnologia. Ja no final do século XVIII,

a Revolugdo Industrial provocou uma nova era nagger de bens, com a padronizacdo e a
producdo em escala, que trouxe novas possibilidadestividade humana, com ganhos enormes
de produtividade, absorvendo grande parte da médde antes empreendida, voltada somente
para a agricultura. Agora, em plena ebulicdo, tera-sevolucao digital, impulsionada pelas novas
tecnologias de informac&o e comunicacao, tendmlaafitacdo como grande fendbmeno tanto de

culturas, como de meios de producdo e de consumo.

Nesta onda, o setor de servigcos ganha destaqusyumordo grande parte da forca do
trabalho e gerando renda, antes exclusividade deutigra e da industria. O conhecimento e a
inovacdo ganham relevancia, como mola propulsoraaal@ economia. As trés revolugbes —
agricola, industrial e digital — ndo constituem gassos antagonicos, mas se retro-alimentam,
mantendo uma interdependéncia natural, fundamentaiportante para compreender a cadeia
produtiva da industria criativa cujo nicleo encatge no setor de servigcos, alavancando uma

extensa gama de bens industriais.



Por isso ha um movimento cada vez maior de recimeato para com atividades de
conteudo intelectual, artistico e cultural que ggne valor a produtos e servigos. No entanto, uma
grande parte dos profissionais criativos ndo espgrada para fazer uso de seu potencial criador e
empreendedor. Tanto a familia como as escolasceeforos padrdes de pensamentos mais
voltados para atividades formais do que para attled criativas (muitas vezes informais). Na
verdade, a arte como atividade, emprego e rendapbgetivos, valores e tragos que predispdem o
individuo a pensar de forma flexivel, imaginativ@rapreendedora recebem pouca atencdo nos

anos de formacgéo profissional.

De acordo com Yudice, citado por Costa (2007)dacgéo de investimentos no setor social
por parte dos governos dos paises desenvolvidosp @ Inglaterra, esta cada vez mais
impulsionando o setor das artes a gerenciar olsécjzartir desse fenbmeno, surgem novos tipos
de relacdes entre o capital social, cultural e @oco, fundamentadas no interesse pela retomada
de saberes e préticas criativas tradicionais, derandesenvolvimento cultural, maior eficiéncia
pessoal e motivando a democracia. E estes sabprasaas estdo “ se tornando um fator essencial
da eficiéncia industrial” (MARSHALL, 1996, p.268).

Assim as artes podem ser vistas, além de atividaelesiacdo, emprego e renda, também
como libertacdo do homem e como expressdo do sambmhumano, “sentimento tantas vezes
bloqueado porsloganse rotulos, mas que desperta, quando se desenwleapacidade de
inventar, de renovar, de sentir os problemas iotega existéncia e ndo apenas seus aspectos
interiores”(BATTISTONI FILHO, 1989, p.160).

Numa época de massificacdo, desajuste social, sxa#s tecnologias e reducdo do
emprego, de novas profissbes com exigéncias efipades, de exclusdo social e mistura de
atividades, de trabalho e tempo livre, 0cio e estach um mundo globalizado, multicultural, onde
a economia se desloca da industria para os serdadsrca para o conhecimento (denominada de
sociedade pés-industrial, terceira onda, sociedadmformacao), é necessario compreender que
as energias do homem precisam se integrar, cregmesperar em harmonia, com suas tendéncias
naturais, suas habilidades. Tudo isso vira a baaef® desenvolvimento do homem, refletindo-se

em seu ambiente.

Battistoni Filho (1989, p. 161) reforca esta iddiaendo que “o despertar das energias
interiores, através do desenvolvimento das indlieagndividuais, se realizara no trabalho, no

esporte, na arte, no estudo, na reflexdo”, ou ségpaeciso ir além e ver o verdadeiro sentido das



atividades humanas, econdémicas e sociais. Muita di mera especulacdo comercial, é preciso
ver suas experiéncias, seus sentimentos e a &ty sempre presentes, como forca vital da

sociedade.

E possivel dizer que o verdadeiro humanismo brasangfios e da alma de artistas, sejam
cineastas, poetas, de escritores, de musicos qulimam mensagens cheias de sentimentos, de
lutas e experiéncias, contribuindo para a compéeeastre 0s povos. “A arte € a expressao mais
direta do homem, que néo se fecha em si mesmoirrads e participa da realidade do mundo”
(BATTISTONI FILHO, 1989, p. 160 — 161).

O grande trabalho das atividades criativas e @iuem sido o de recriar o ser interno do
homem, como uma forma de descoberta e integragiioocemundo. Por isso estas atividades
constituem, atualmente, um dos setores mais dimdnmda economia mundial, com impactos
significativos e crescentes sobre a geracdo deareneimprego e sobre a formacdo do capital
humano das sociedades, em diversos paises, supeetodes tradicionais da economia.

Neste contexto o BNDES, a UNCTAD, o Ministério daltGra, entre outras instituicoes,
além de estudiosos e formuladores de politicas, @paiado o desenvolvimento da producéo
cultural, de empresas criativas e de criadorescdna® potencializar este mercado social,
econOmica e culturalmente. Advogam que algumas ngadana economia como a globalizacéo,
as novas tecnologias de informacdo e o crescimgatanportancia do trabalho imaterial, a
explosdo da propriedade intelectual e as mudangasonsumo de lazer, tém engendrado
significativas modificacdes no papel da cultura ataigdades produtivas. Os ativos criativos se
tornam elementos importantes, promovendo a expahssigetores que produzem e promovem

os chamados bens simbodlitos

g possivel dizer que as diversas manifestacdestieat e culturais constituem uma das principajseZas do
Brasil. Seus impactos, porém, ndo se resumem &aedée identidade, tém também uma dimensdo econpmica
constituindo uma nova e poderosa ferramenta parmdesenvolvimento. Conforme dados apresentados nesta
dissertacdo, as atividades artisticas e cultumistituem, atualmente, um dos setores mais din&ntiaceconomia
mundial, com impactos significativos e crescentd#se a geracdo de emprego e renda e sobre a farrdagéapital
humano das sociedades, superando setores tradsciena@conomia. E mais do que isso, por serem @hasezm
criagcdo e propriedade intelectual, os bens e sEvglturais se encontram no epicentro da chamsaa "economia,
economia do conhecimento”, e integram, deste moadpdos segmentos mais dindmicos e atrativos daoetan
contemporanea, uma vez que, 0 que estd cada vezemailestaque e faz a diferenca nesta nova econsfnias
ativos intangiveis, baseados em criatividade, glét@nceitos e valores e geradores de direitosrderipdade
intelectual (marcas, patentes, direitos autorais).



De acordo com Canclini (1997) a globalizacéo, apesaseu avanco, ndo conseguiu
destruir a cultura popular, e também nas Ultimasadi#s, as culturas tradicionais vém se
desenvolvendo enormemente e se modificando. Neaderdm dos fatores desta mudanca é a
necessidade de o mercado incluir as estruturas ks simbolicos tradicionais nos circuitos
massivos de comunicacdo a fim de atingir as camamgmilares menos integradas a

modernidade.

J& Bourdieu (2005) enfatiza que o desenvolvimertosdtema de producdo de bens
simbolicos é paralelo a um processo de diferenciag§o principio reside na diversidade dos
publicos. Argumenta ainda que os bens simbdlicos dépla face e sdo, ao mesmo tempo,

mercadorias e significacdes. Assim, tanto o cagdendmico quanto o cultural subsistem.

Em vista disso, profissionais, empresas e instiegcpassam a existir e oferecer um
namero cada vez maior de produtos e servicos, gumaindo 0 que se convencionou chamar de
industrias criativas, resultado das atividades @cocas que colocam a criatividade como matéria-
prima essencial em seu sistema produtivo. Com assimdustrias criativas podem e devem ser
analisadas a partir de outras ciéncias, como aoetan As atividades criativas ganharam outra
forma e maior importancia com o advento da socieddal conhecimento, esta nova dinamica
socio-econdmica onde o0s conteudos simbdlicos sdo camponente relevante para o

desenvolvimento.

Throsby (2001) afirma que os objetivos da abordagean6mica com enfoque no setor
cultural sdo os de procurar obter uma aproximagdard individuo, disposto a pagar, por um
determinado bem que possua ou possa gerar taro a@ndmico como valor cultural. Para o
autor, o valor cultural dos bens ndo € padronizadosua mensuragdo pode ser analisada sob o

aspecto estético, espiritual, social, historicmsilico e de autenticidade.

A economia, na condicdo de ciéncia social, utdigade perspectivas aplicadas e
gualitativas e apresenta uma nova forma de pessativadades culturais, denominada economia
da cultura. A economia da cultura para Reis (20Qq¥8), “refere-se ao uso da logica econémica e

de sua metodologia no campo cultural”.

Na verdade a economia nédo dita hormas, nao julggittmidade da politica publica e nédo
se propde a definir quais sdo seus objetivos, maleca a servigo da cultura para garantir que

estes sejam atingidos.



As atividades culturais e criativas sdo as de mépglo crescimento nas economias pos-
industrais. Conhecer o seu funcionamento, alénmmg#iar o seu desempenho como um fator de
insercdo, permitird associar a melhoria de condigle vida como parte da mesma estratégia
favorecendo a criacdo endogena, melhorando a aegait do processo de produgcdo e 0 acesso

aos bens culturais.

No entanto as discussées sobre culteraconomiacontinuam envoltas em preconceitos,
ora simples, ora ideoldégicos, que mantém os estddstas questdes presos a um passado ja
superado por algumas ciéncias; como a idéia dagjaévidades artistico-culturais ndo podem ser
consideradas mercadorias e que o mercado sigaifecditese e o fim da cultura. Outro problema,

consequéncia deste, € o de medir economicamentueac o que é dificil, alias, impossivel.

E, diante da importancia que o desenvolvimento-austentavel adquiriu no século XX e,
principalmente no século XXI, a cultura passourgsecebida como uma atividade capaz de gerar
recursos e propiciar desenvolvimento econdémico @akorevelar o perfil, a identidade, as

peculiaridades e as potencialidades das divergaeree paises.

Um dos meéritos deste estudo é o de mostrar asgeargade um tratamento econdmico
adequado da cultura e das atividades criativas segonender a (pré)conceitos e aspectos ocultos e
nefastos. Apresenta-se uma defesa insistente dem@ da cultura e economia criativa como
auxiliares do desenvolvimento regional e local,desenvolvimento n&o anti-globalizado, mas em

pé de igualdade com aquele que a globalizacap#razos paises de primeiro mundo.

As industrias criativas sdo consideradas instruosepgira o desenvolvimento e para a
expressao cultural, insumo necessario para a ogastrde vantagens competitivas e garantia de

materializacdo de oportunidades em determinadawnesggs. Por isso, diferentemente de outras

* O conceito de cultura deriva do cultivo da tefri@nsposto depois ao cultivo da mente, traz emidgia de que uma
pessoa que se prepara, absorve conhecimento ecdadigdes para a sua maturagdo, tornando-se wsagpeulta. Em
uma abordagem antropoldgica, cultura engloba camieetos, crencas, linguas, artes, leis, valoresisjocostumes,
atitudes e visbes de mundo. Essa é a chamadaacettor “C” mailsculo, o amélgama e o diaspaséo dadaxle. Em
um sentido mais estreito — cultura com “c” minUsculrefere-se aos produtos, servicos e manifestagdeurais, ou

seja, que propdem uma expressdo simbolica da @udr sentido amplo. E a essa cultura, que ao amtegarena
econdmica adquire valor dual — simbdélico e econéndaaue fazemos referéncia (REIS, 2007A, p. 3).

® A economia ganhou corpo com a expansdo mercemtiisando as questdes comerciais foram separadasldgia,

em nome dos interesses nacionais. Tornava-se pbsk$eutir valor de modo abstrato e sem julgamemorais.

Séculos depois, a definicdo mais corrente vé ecianeomo ciéncia da alocagdo de recursos escassabalho,

dinheiro, matérias-primas, etc. Em esséncia, pirtan economia lida com escolhas, utilizando um-sémero de

modelos para explicar a relagéo entre variaveisgop a melhor solugédo para o0s objetivos tracg&Ris.S, 2007A , p. 3)



atividades, ndo podem ser relegadas as regrasesirmpglomuns de mercado, devendo ser alvo de

politicas publicas e reconhecimento.

Para a elaboracdo de politicas socioculturais @sanpromocao do desenvolvimento e da
democracia das expressoes culturais (COSTA, 200¥ pgorizem o trabalho criativo e artesanal,
€ preciso integrar comunidades locais e 0 setdiquie privado e, no viés da economia criativa,
fundamentadas na crenca de que o talento, a idéetidultural e a criatividade podem gerar
produtos com valor agregado, considerando o didstpropriedade intelectual.

Considerando a questdo desenvolvimento, pela qeaén$éende “como um processo
complexo, holistico e muldimensional que vai alénctescimento econdmico e integra todas as
energias da comunidade” (WERTHEIN, 2003, p.13), cona visdo integradora e sustentavel que
induza ao bem estar social, & reducdo de desiglesida liberdade de escolfiassta dissertacédo
se apresenta como uma forma de redesenhar prejegxnstruir consensos em torno de novas
idéias-forca: economia, cultura e criatividade eaga de conduzir a uma etapa de
desenvolvimento, com mudancas sociais e econdragtabelecendo uma série de inter-relacdes
COm outros aspectos e estruturas possiveis ounpessao territdrio e na regido, configurando um

complexo sistema de interacdes e abordagens.

Pode-se dizer que h& uma relacdo muito proximae emtprosperidade econdémica das
pessoas e 0 seu desenvolvimento psiquico e culimmakeja, melhorias na vida intelectual e
coletiva levardo a um bem-estar global das pes$sass pessoas ndo desenvolvem uma sensacao
de autoconfianca em suas atividades econdmica® etds se tornam mentalmente fracas, e esta

fraqueza torna-se um obstaculo ao bem-estar ecoab(BARKAR, 1996, p.227).

Tanto a globalizagdo como a crescente interdepera@&as economias nacionais tém
aberto caminhos para novas oportunidades, paraspgridade e o desenvolvimento das pessoas,
porém, sua concretizacdo € uma tarefa ardua pamai@ia dos paises em desenvolvimento,
particularmente no que tange aos setores de serdigdmicos nao-tradicionais, como € 0 caso
das industrias criativas, cada vez mais ligadas@erado avanco tecnoldgico resultante da

sociedade da informacdo e do conhecimento. A irdQém passa a subjetivar as atividades e as

® A liberdade pode ser expressa com grande veemémaigs das artes, porque ela se fundamenta e nastclima
onde a opressao ndo tem lugar. Pode-se dizer liper@ade criativa é a liberdade de expressao ishgi@l. Liberdade
e acdo sdo propostas implicitas da sociedade esdew®nsiderada como aquisi¢do importante daucsidtumana ao
longo do tempo. Conforme Battistoni Filho (1989,163 -167), “a criatividade é a desmassificacacuebrp de
bloqueios interiores. E a libertacéo das estrutwtiseiras e a percepcdo do novo que surge aiosidate da vida”.



acOes dos sujeitos, tornando-se vital para o caneim sociedade e para a constituicdo e a partilha
do espirito comum que mantém 0s grupos sociaioam tde um mesmo objetivo, como é o0 caso

das associacfes e cooperativas de artesanato (M@RGCHA, 2007).

Uma das principais qualidades do homem (MORIGI eCR@, 2007) é justamente sua
capacidade de representar simbolicamente as aticaas, transformando-as em informacgdes.
A “producéo e a reproducao dos artefatos e bersraid podem ser transmitidos e preservados
através das praticas informacionais que se coestitem uma forma de poder cultural ou
simbdlico” (MORIGI e ROCHA, 2007, p.5) e “sdo reg&dpor uma trama de informacgdes que &
expressa na forma de narrativas orais, escritasuais” (MORIGI e ROCHA, 2007, p.12) com
elementos simbdlicos e culturais que reforcam atidade cultural e fortalecem o espirito comum
pelo sentimento de pertenca. De certa forma, aplssanulticulturalizacdo, ha uma continuidade

na tradicdbe se estabelece uma rede de sociabilidade, alémpdetos econémicos.

Segundo a FIRJAN (2008), as industrias criativasaaam todo, respondem por 21,8% do
total de trabalhadores formais do pais, ou sefa,milhdes de um total de 35,2 milhdes. As
estimativas apontam para uma participacdo da camligiava no PIB brasileiro, em 2006, de
aproximadamente 16,4%, o equivalente a R$ 381t®dxl, impulsionado, principalmente, pelos
segmentos da arquitetura, da moda e do designtrestformacéo radical que a atividade cultural
vem realizando na economia do mundo, €, hoje, pdeitgrandes discussodes internacionais. O
conceito das industrias criativas parte do primcighe que a integracdo da cultura no processo
produtivo gera inovacgao e diferenciacdo dos bese\acos gerados, que terdo maior valor quanto

maior for sua relagdo com a cultura local.

Segundo dados do Sebrae (2008, p. 28), “o artesarfante de empregos e renda para 8,5
milh&es de brasileiros, responsavel pela moviméatagual de R$ 28 bilhdes no pais, préximo ao
das industrias automobilisticas e da moda”. Suaitapcia socioecondmica, além de seu reflexo
no PIB brasileiro, aproximadamente 2%, tem a vamaglo baixo custo para se gerar um
emprego. De acordo com pesquisa da Organizacado iMutid Turismo — OMT, enquanto a
indUstria automobilistica precisa de R$ 170 mibpaiar um emprego, o artesanato precisa de R$
50,00 (MIRANDA; SOUZA; PEREIRA, 2007, s.p).

" A tradic&o transmite a cultura local herdadaceréstituida por acontecimentos vividos socialmeBtartesanato de
tradicdo, passa de geracdo para geracgdo, fazdeamedo de vida das pessoas, € patrimdnio imhteria



Tendo em vista as pesquisas e leituras realizades @ realizacdo desta dissertacao,
percebe-se que sdo muitas familias e pequenos emiecores ligados a atividade do artesanato
gue, aléem de valor econémico, promovem valor calter social, através da preservacdo de
costumes centenarios e a consciéncia ecoldgicareortiagem de materiais — 0 que demanda
futuras pesquisas e novos estudos. O potencidlvoriao artesanato € ilimitado, refletindo a
diversidade e a riqueza cultural de uma regidoais. fApesar de promisssor e relevante, o setor
carece de investimentos e politicas culturais éfpas para combater um dos grandes obstaculos

ao desenvolvimento do artesanato: a informalidade

O artesanato ndo pode ser reduzido aholyby,a uma arte ou a uma colecédo de objetos
simpldrios. Para Canclini (1983, p.12) “o enfoquaisrfecundo € aquele que entende a cultura
como um instrumento voltado para a compreensamaapao e transformacgéo do sistema social,

através do qual é elaborada e construida a hegamemada classe”.

Canclini (1983) afirma ainda que o artesanato nequeto mais do que simples descricdes
de desenhos e técnicas, 0 seu sentido soO é atisgidsituamos em relacdo com os textos que o
predizem e o promovem, em conexdao com as pratimaais dagueles que o produzem e o
vendem, observam-no ou o compram, com relacdoga lue ocupa junto a outros objetos na
organizacao social do espaco.

A Revolucao Industrial levou tedricos do século X€&mo Karl Marx e John Ruskin e os
artistas a criticar a desvalorizacdo do artesapata mecanizacdo, pois ele era, até entdo, a
atividade mais importante, “o sistema dominantpréeducdo” (Argan, 1992, p.21). Os intelectuais
da época consideravam que o artesao tinha uma hh@iatade, por possuir os meios de producao
e pelo alto grau de satisfacdo e identificacdo ogmnoduto e, “como ultimo herdeiro do espirito
criativo do trabalho artesanal, o artista tenderaeicer um modelo de trabalho criativo, que
implica a experiéncia da realidade e a renova’ (ARG1992, p. 22), demonstrando, através de

sua arte, o valor do individuo.

As contradicdes da Revolugédo Industrial, levaranilids Morris, influenciado pelas
ideias de John Ruskin (ARGAN, 1992) a fundar o grdp Artes e Oficios, denominadots &
Crafts (MALDONADO, 2006), movimento estético surgido naglmerra que defendia o
artesanato criativo como alternativa & mecaniza;aoproducdo em massa e pregava o fim da
distingdo entre o artesdo e o artista. Fez fremteamancos da industria procurando imprimir em

moveis e objetos o traco do artesdo-artista quis taale, seria conhecido cordesigner Durou
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relativamente pouco tempo, mas influenciou o monimefrancés daart nouveafl e é

considerado, por diversos historiadores, como uasardizes do modernismo no design grafico,
desenho industrial e arquitetura, atividades dlagia estimular a imaginacdo e a democracia,
ajudando na construcdo do desenvolvimento, na izaEi0 e na orientacdo das sociedades, de
como viver, morar, vestir; atividades muito maidustriais do que artesanais, mas criativas. Sao

as industrias criativas fazendo parte da histéaatribuindo para o desenvolvimento

Por paradoxal que pareca, o processo de globatizanttou a valorizar o trabalho manual,
pois o consumidor busca produtos exclusivos coma ftomma de afirmar sua identidade. O
artesanato, hoje, é a contrapartida a massificagaouniformizacdo de produtos globalizados,
promovendo, ao mesmo tempo, o resgate culturalidertidade regional. A associacdo do
artesanato ao turismo € uma das estratégias quemgetimos resultados. Turistas tém
predisposicdo de comprar produtos que marquem \w&s#das. A relacdo do turismo com o
artesanato é tdo bem-sucedida em algumas regiGesé qdificil saber qual das atividades

impulsiona a outra.

Esta complexa composicdo e variedade de fendmembse eeconomia, cultura,
desenvolvimento, inddstrias criativas e artesamatiivou este estudo, onde foi possivel conhecer
e reconhecer a expanséo das industrias criativasua forma mais ampla e multifacetada, além
de sua relevancia para o desenvolvimento. Istoygoes industrias criativas sdo moldadas pela
ligacdo entre as industrias da midia e informagp@&tn setor cultural e das artes, pela unido de
diversos setores criativos (artes visuais, multiaichdsica, etc) o que permite o desenvolvimento
de bens e servicos através do aproveitamento dasraportunidades, reunindo acdes e agentes
numa complexa rede de participantes interessadss como a cultura, comércio, industria e
educacdo, a comunicagao, o turismo, entre outaas,gpimplementacéo de politicas conjuntas, por
se tratar de uma atividade, uma industria de irApora estratégica.

Ou seja, numa era movida pela informacéo, pelabeied e informatica, as industrias
criativas se tornam cada vez mais importantes narmeecondémico. Trabalhando com matérias-

primas imateriais como criatividade, imaginacaterns, emocao e inspiracdo, o desempenho é

& OArt Nouveau, um fendémeno considerado novo e complexo pappeaé deveria satisfazer o que se acredita ser a
necessidade da arte de uma comunidade inteirae$steva a todos 0s paises europeus e americarmseattancou
certo nivel de desenvolvimento industrial, instad@entre eles um regime cultural e de costumdsttasuniforme.
Conforme Argan (1992, p. 199 — 2004) “é um fenémigrioamente urbano, que nasce nas capitais diggddipara o
interior [...] pelo modo que se propaga, € uma ageita moda [...] Ndo expressa em absoluto a venthd
requalificar o trabalho dos operéarios (como preteibrris), mas sim a intengéo de utilizar o traloadlos artistas no
qguadro da economia capitalista.”
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pessoal e unico, ganhando espaco inédito na ecartadicional, através da informacgéo, para
mudar comportamentos (COELHO, 2007).

As consideracdes acima sdo importantes e compactoanos objetivos deste estudo: (1)
relacionar as industrias criativas com desenvolatmeegional, explicitando suas inter-relacées,
congruéncias, destacando o artesanato no RS cojat @entral desta analise, tomando como
referéncia o periodo a partir de 2003; (2) ampbiar conhecimentos sobre a relacdo entre
economia, cultura e desenvolvimento de forma a ceemger inter-relagcbes, matizes,
convergéncias, conflitos e justaposicdes que @aulta nova dindmica estabelecida pela produgéo
cultural; (3) compreender os impactos sociais, @wcos e culturais das industrias criativas a
nivel Brasil e RS, através da apresentacdo de isjgacles, cenarios, modelos existentes,
tendéncias global, regional e de mercado, alénmgimsnimeros e cases; (4) constituir um estudo
de campo sobre o artesanato no RS, com o objegvintgrpretacdo e conscientizacdo do

fendmeno em estudo - Industrias criativas coma fi@adesenvolvimento regional.

Neste contexto a cultura é relevante para o desememto das industrias criativas e do
artesanato, por constituir “argamassa indispensaglalquer projeto de nagéo; eixo construtor
das identidades; espaco privilegiado de realizaghoidadania e de inclusdo social” (GIL, 2003,
p.9). A cultura relne um “conjunto de caracteréstiespirituais e materiais, intelectuais e
emocionais que definem um grupo social [...] englotodos de vida, os direitos fundamentais da
pessoa, sistema de valores, tradi¢cdes e crencdSRTWEIN, 2003, p.13). A cultura é um agente
de preservacdo, de expressdo, de afirmacdo dasidaee e identidade. Por isso, o apoio as

atividades culturais tem um profundo efeito no le=tar e na organizacgéo social.

A cultura gera também emprego, renda, tributosestimentos em infraestutura e
desenvolvimento, como também constroi auto-estimesao social e confianga na sociedade. Por
isso, deve ser bem diagnosticada, dinamizada e inad® com estudos e préticas que revelem
seus beneficios, apontando potenciais vantagengpetitivas e necessidades de investimentos,

pois as industrias criativas funcionam como catdbises de outros setores econdmicos.

Alias, o crescimento do comeércio de produtos e ig@svculturais possui numeros
interessantes. Ao mesmo tempo, a evolugdo dostim&rgos neste setor, no Brasil, por meio de
patrocinios, incentivos fiscais ou de verbas deketarg — chama a atencédo. Conforme pesquisas
da Fundacédo Joao Pinheiro (2009), o crescimentdondéd investimentos das empresas em acdes

culturais € superior a 25% ao ano, enquanto quedemais areas de investimento - assistencial,
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cientifica, educacional, esportiva, meio ambies&glide, turismo - ndo ultrapassa 13% cada uma.
Essa revelacdo consagra o marketing cultural comeei@ mais importante para as empresas

divulgarem a sua marca.

No mundo globalizado, vivemos uma avalanche dernmigbes (MORIGI, 2004C), de
discursos, de pacotes cinematogréficos, de teléam\wde telejornais, de desenhos animados, entre
outros. “Os meios de comunicagao de massa se oolo@ano um componente cultural importante
na teoria das representacfes sociais” (MORIGI, €0@5), estabelecendo varias e diferentes
éticas e moralidades, pulverizando os sentidodteras, dificultando a formag&o de identidades
sélidas. Ainda, para Morigi (2004C), a midiatizacBen forte influéncia na observagcdo e
construcdo de sentidos a partir de seus pressspdstadgicos e culturais. Sua forca de persuaséo
e visibilidade serve de apoio na producdo e consdmsandustrias criativas e permite visualizar

sua dinamica e sua relevancia no contexto socidéeaao e cultural.

Nesta perspectiva, tanto produzir quanto consusiimdustrias criativas e o artesanato
associa-se ao modo de perceber, representar,uldr, @ sentir dos sujeitos (MORIGI, 2004C)

criando e recriando novas representacdes soci@@zes de encantar o coletivo.

Conforme o mapa metodologico ilustrado no quadre, tendo em vista os objetivos
propostos, além de analisar a relacédo entre ecancnitura e desenvolvimento buscou-se alinhar,
do ponto de vista conceitual e histérico, algumasstpes-chave, convergéncias, conflitos e
justaposicdes que resultam da nova dindmica estaBlel entre elas e a producdo cultural e
criativa, compreendendo assim, seus impactos spcegondmicos, politicos e culturais,
organizando a compreensao sobre as industriasvasatomo uma dimensao estratégica para o
desenvolvimento regional. O artesanato no RS é@wmlntral desta analise, com o objetivo de

interpretacdo e conscientizacdo do fendémeno erdastu

A interface das industrias criativas com outros-tambas vem aprofundar e apresentar
outras dimensdes dos processos importantes nagadwltural, como questbes de mercado,
economia da experiéncia, criatividade e indicadangturais. Assim, procurou-se avancar na
construcdo de um referencial cientifico, elencamdistematizando todas as informacdes obtidas,
gue possam suscitar a reflexdo e o debate, bem swpwar outros pesquisadores a enfrentar

novas questdes relacionadas ao tema principal.

Além da revisao bibliografica, foram explorados amdecundarios do mundo, Brasil e RS

(com o objetivo de realizar um diagnostico a respda producdo cultural e criativa), além de
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relatos (anexo A) easesempiricos, numa tentativa de ilustrar e estimalaompreensao do tema
em estudo — industrias criativas como fator de medeimento. Na verdade, a mera convicgéo

acerca do potencial das industrias criativas jataneializa.

Para analise da dimensé&o social e econdmica dsaaet® no RS, buscou-se também fazer
um levantamento qualiquantitativo, coletando dastesundarios relatos com representantes e
agentes envolvidos diretamente ao artesanatotuiigSis publicas e privadas, além da aplicacédo
de questionarios com as 496 prefeituras do RS,ciagées e grupos (anexo B e C). As
contribuicbes foram dentro do esperado, porém reeaeda melhores se todos tivessem plena
consciéncia quanto ao potencial dos resultadosrajetp em estudo. Significa dizer que néo se
pode dimensionar o potencial de uma regido senepersuas expectativas, por isso, algumas das
informacdes necessarias, no questionario propss&ssociacdes, sdo qualitativas, e sdo relatadas

no anexo C.

Para tornar este estudo mais significativo, algemsese programas importantes no
desenvolvimento do artesanato no Rio Grande dos&alapresentados: Mao Gaucha/Cooparigs,
Acode — Associacdo dos Artesdos da Costa Doceptai Pavos do Sul, Bichos Mar de Dentro,
Projeto Canoa, Brique da Redencédo e PrefeituraeddilG Emater/Ascar, FGTAS — Fundacéo
Gaucha do Trabalho e Agéo Social, Sebrae e PGAgréna Gaucho do Artesanato.

A pesquisa, de acordo com a classificacdo propmsta/ergara (1997, é bibliografica,
exploratéria, descritiva e explicativa. Possibitiisscobertas, bem como proporcionaré refutacéo e
ampliacdo do conhecimento e, vai contribuir paverdios atores do processo. O periodo de tempo
levado em consideragdo, nesta analise, foi a mtR003, periodo do governo Luiz Inéacio Lula

da Silva — Presidente da Republica, quando astinakisriativas obtiveram maior destaque.

Os dados e relatos coletados foram analisadosggaalitativamente a luz do referencial
tedrico construido, da metodologia e da andliseatitetdo. Os dados apresentados contribuem

para as reflexdes, argumentacdes, interpretag@séses e conclusodes.

Segue o esquema da proposta metodoldgica destriia.a

° Dados secundérios obtidos de institutos nacianaggionais como IBGE, FEE, TCE, FAMURS, entre esitDados
primarios, através de questionarios qualiquantitate relatos.

10 A escolha e apresentacdoadsese programas foram a partir de relatos e sitefriete

1 Conforme Vergara (1997) os tipos de pesquisasé@omutuamente exclusivos. Por exemplo, uma pesgoide
ser, a0 mesmo tempo, bibliogréfica, documentatasepo e estudo de caso.



Quadro 1 — Mapa Metodolégico

PESQUISA
bibliogréfica, exploratoria, descritiva, explicaiv

DESENVOL
VIMENTO

2 Pesquisa
Pesquisa > INDUSTRIAS CRIATIVAS bibliografica, dados
bibliogréafica, dados Mundo, Brasil, RS secundarios,
secundarios, questionarios:
relatos, cases associagoes e
empiricos ARTESANATO RS < orefeituras,
l relatos e cases
Objetivos

- relacionar as industrias criativas com desenwmdvito regional, explicitando suas inter-relag(”)(ls,

congruéncias, destacando o artesanato no RS copeto atentral desta analise, tomando con
referéncia o periodo a partir de 2003

- ampliar os conhecimentos sobre a relagdo entreoedia, cultura e desenvolvimento de forma
compreender inter-relagdes, matizes, convergénctad]itos e justaposi¢cbes que resultam da nd
din&mica estabelecida pela produgéo cultural.

- compreender 0s impactos sociais, econdmicosteraid das industrias criativas a nivel de Brasil e
RS, através da apresentacdo de especificidadediagnmodelos existentes, tendéncias globais
regionais e de mercado, além de alguns nimercses.ca

- constituir um estudo de campo sobre o artesamat®S, com o0 objetivo de interpretagéo e
conscientizagdo do fenbmeno em estudo - IndUstiiedivas como fator de desenvolvimento

no

a

regional.

RESULTADOS
NuUmeros de ocupados e empresas nas industriagasjatimeros de artesaos e
associacoes, atividades artesanais, entre outros

Fonte: elaborado pela autora em 2008
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Acredita-se que o esforco metddico de pesqussasequestdes contribuira para construir
um panorama amplo e diversificado sobre as in@sstriativas - a partir do artesanato, no
Estado do Rio Grande do Sul. Permitird, a0 mesmwpde esquematizar e sistematizar a
complexidade da atuacdo dos artesbes na questéunsurita, indicando, também, novas

possibilidades de andlise, conforme relata AnagJeshseca Reis.

O mapeamento é fundamental. O problema é encontrarmodo (que varia de local a
local) para quebrar o ciclo vicioso: sem mapeameném ha interesse pelo tema, sem
interesse pelo tema n&o ha recursos para fazer pearaento. E por isso que eu discuto e
promovo tantas experiéncias internacionais. Naafale nameros daqui, tentamos aticar
nossos governantes e lideres de opinido com ninderdsra. O mais recente documento,
langado em Abril, na conferéncia da UNCTAD Xll erha@a, foi o lancamento do
"Creative Economy Report". Porém, acho que ha umtganterior ao do mapeamento,
gue é o da prépria discussdo do conceito da ecomamiativa. Como ele ainda esta em
formacéo, ndo had um entendimento Unico do que ghmxo que valha a pena enfocar. O
modelo do Reino Unido é uma referéncia, mas nanma@imidade nem mesmo na Europa.
A meu ver, o maior valor agregado viria justamedte conscientizagdo da importancia
econdmica e social do tema, para a partir disscostrarmos um quadro de referéncia
préprio — setores, gargalos, medi,das necessailésal da histéria: € o0 momento certo
para a sua contribuicéo a essa discuss&o. Paralpéis trabalho e pela temética. E 6timo
encontrar outras pessoas motivadas pelos mesmastass

Para construir este estudo, visando uma inter@@®agnelhor entendimento do fendbmeno —
as industrias criativas como fator de desenvolMimemo Capitulo 1, apresenta-se 0 contexto e
alguns conceitos como economia, cultura, desemuehio, além de algumas questdes como
economia da experiéncia, do conhecimento e daniaighio, economia solidaria, cultura e

identidade, entre outras. S&o varias e grandetogsesie, por si S0, ja valeriam outra dissertacao.

O Capitulo 2 apresenta um olhar mais aprofunddstengendo das industrias culturais
as industrias criativas. Conceitos, origens, didessefeitos, aspectos sociais, econémicos e
culturais contracenam com a pratica do artesanalacionando-os ao desenvolvimento
regional. Contempla, ainda, questdes como demaridda, mercado e distribuicdo, de olho
nos instrumentos reguladores e de intervencao tara&uA criatividade representa, neste
contexto, um combustivel de valor sem igual, 0 mdsgoeconomia. A criatividade, ao invées de

saturar o mercado, atrai e estimula a producamsucao.

Com base em um grande numero de dados secundériostduicdes consagradas e,
visando caracterizar e assimilar os impactos so@aecondmicos das Industrias Criativas, no
Capitulo 3 sdo apresentadas as industrias criat@ras nimeros seus reflexos sobre o
desenvolvimento, além de relatosa&ses Faz-se, também, uma reflexdo sobre os indicadores

culturais.
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No Capitulo 4, apresenta-se uma viagem explorasotiee 0 artesanato no RS, atraves de
relatos, figuras,cases dados primarios e secundarios e pelo diagnéstadizado com
associacoes de artesanato e prefeituras do RSseapardo dados gerais no Estado e por

Coredes.

Nas consideracoes finais, destacam-se os pontegantéés do trabalho, incluindo as
limitacbes e recomendacfes para pesquisas futNoss.anexos, destaque para o guia das 44
associacoes de artesanato (respondentes) quewaniigp universo da atividade em diferentes
pontos do Estado. Para maior compreenséo e difagéiocdas atividades econdmicas do setor
cultural e da cadeia criativa, apresenta-se nogoanE e F a classificagdo nacional, além da

cadeia produtiva do artesanato e dos principaisaddres culturais.

Este trabalho volta-se, fundamentalmente, a ideatifio de indicadores relevantes para
um diagnostico preliminar das atividades artesanaisRS. Acredita-se que o0s indicadores
apresentados, apesar de simples, sdo inéditosvaméts para o avanco da atividade. Os dados
como numero de artesdos, numero de associacOadadé artesanal, entre outros, dao pistas
valiosas das potencialidades e gargalos do artesaod&stado em comparacdo com o namero de

artesdos em outras atividades representativas.

Esta pesquisa foi notadamente dificultada (e md#ygpela falta de bibliografias e
publicacbes especificas, pela falta de dispondadide distancia dos respondentes e até pela falta
de sistematizacdo de alguns dados. Por isso, agieoicial do trabalho - de apresentar a
dimenséao social, econdmica e cultural das ind@stiigtivas, tendo o artesanato como objeto de
estudo - acabou ganhando novos e inesperados mositar que, de certa forma, mais contribuiu

do que dificultou a pesquisa atestando sua opaolddei

Em uma economia com regras e padrdes (pré)fixadnsloago da histéria do
desenvolvimento, este estudo pretende quebrar igaras, (re)colocar a questdo da producéo
cultural e criativa em sua plena dimenséo soctomdmica e de forma ampla como geradora de

desenvolvimento e a constru¢cdo comum de altersatiMas depende...

Depende do que cada local entenda como industriggivas (a competitividade dos
setores econdmicos é variavel conforme o localmBaizel assumir que a prioridade do
Reino Unido seja a mesma que a nossa), da serietatlea qual conduza a discusséao, da
capacidade de envolvimento dos setores publicovagd e da sociedade civil, dos
financiamentos disponiveis, da continuidade dadtipas (no nosso Brasil, ndo muito
constante...) e da conscientizacéo acerca do t&aaa importancia de seu trabalho (Ana
Carla Fonseca Reis)
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Pode-se dizer que este € um estudo importante,vigaiscontribuir como referencial na
organizacao de projetos artistico-culturais, nalampcao de politicas culturais, na continuidade
de estudos e pesquisas, além de estimular o deltatescientizacdo sobre as industrias criativas
como fator de desenvolvimento em ambito publicorieado. Visa ainda apontar a dimenséo
econdmica e cultural das industrias criativas, pagaracdo de emprego, renda e felicidade e um

desenvolvimento sustentado e positivo.
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CAPITULO 1

ECONOMIA, CULTURA E DESENVOLVIMENTO

Em Nova Olinda, cidade de 8 mil habitantes, no \daléraripe (sul do Ceara), aconteceu
uma experiéncia de economia culturalmente releviidedez anos, um mausico, filho da cidade,
decidiu transformar, com ajuda da comunidade, aa Gasande, heranca da familia. Casa
reconstruida comecaram a montar um museu de aogieedNa regido ha muita pintura rupestre. A
pré-historia orientou os trabalhos, para a presé@ovala historia e identidade. Surgiram bandas,
uma videoteca, uma biblioteca, um teatro. Tudo ensiimples, com poucos recursos e muita
criatividade. O mercado cultural cresceu, surgino@ emissora de radio, internet, tv local. Isto é
empoderamento, pela for¢a de idéias e pelo proismgordo movimento em torno da arte e cultura
de uma pequena comunidade. Com o tempo, o localrémdo noticia e vieram os turistas: 3 mil
por més. Visitam as pinturas rupestres, 0s pontistitos, a cultura da regido e, principalmente, a
experiéncia do centro cultural Casa Grande. Uma remonomia surge em Nova Olinda. Era
preciso abrigar os turistas, criam-se hospedaaasliires. O artesanato de couro revigorou-se,
alguns moradores voltaram e houve mais renda padade (TURINO, 2006).

Figura 1 — Artesanato Nova Olinda Figura 2 — Cidade Nova Olinda
Fonte: www.ferias.tur.br/cidade/1547/nova-olinda-ce.html

Nesta breve exposicdo sobre Nova Olinda, as exXjgeparticipacdo e capital social
passam a desempenhar papel relevante. Houve cassdprocesso horizontal onde os atores

regionais passaram a desenvolver 0s principiogsgenyolvimento.
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Conforme Etges (2001), para promover o desenvohioneegional, no contexto da
realidade atual, & preciso estar atento a dimersfizontal do processo, conhecer, em
profundidade, a regido em questéo, identificar sa@encialidades e construir instrumentos de

coesdao social em torno de propositos comuns a acgulenvolvida.

Para Kaplan (2005), em seu texdistas do Invisivelo desenvolvimento € um processo de
ampliacdo da consciéncia. O poder é uma dinamida faute que, num momento impossibilita, em
outro aumenta o desenvolvimento. A capacidade @aeonal e a origem do poder estdo
vinculados a aspectos invisiveis e intangiveisrdarozacédo, como atitude, cultura, entre outros. Po

iSso que os profissionais de desenvolvimento s@matos a serem artistas do invisivel.

A tarefa é buscar o novo. O trabalho é desbloquiadar a achar o fio da meada,
promover a harmonia entre as partes para que ovol® a funcionar. Ndo se pode impor a
vontade pessoal as organizacdes e as comunidadeseditar que, dessa forma, se esta
possibilitando que florescam, que se tornem mamptetas. O importante ser participante do
desenvolvimento e da evolucdo daqueles com os geaisabalha. E por meio deles que se

desabrocha e emerge. Essa € a esséncia da cacriaca

Outro exemplo importante (Revista Anuario do Anteda, 2007), devido a sua relagéo
com turismo e artesanato, é a cidade de Embu das,Aom pouco mais de 300 mil habitantes, a
27 km, da capital, Sd0 Paulo. E conhecida mundraingelo turismo, uma inddstria n&o poluente,
gue faz circular capital, geradora de renda, sdoviote incentivo a producéo cultural. Possui uma
feira tradicional, com 37 anos de existéncia. Aeoataos sdbados, domingos e feriados, onde seus
700 expositores apresentam artesanato, artes cpBstiantiguidades, verde, alimentos,

manifestacdes artisticas, culturas e tradi¢des.

Figura 3 — Feira Embu das Artes Figura 4 — Loja Embu das Artes
Fonte:otaboanense.com.br, 2009 Fonte: blog.viagensmagikas.com.br, 2009
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Pelos exemplos acima, percebe-se a importancia deltara ser trazida de volta as
discussdes sobre mudanca social e desenvolvinfesuta.tanto, é preciso estimular o crescimento
e a melhoria das atividades criativas, reconhecenidgportancia econdmica e cultural do setor,
preservando técnicas, tradicdes populares, valatza diversidade cultural e a identidade dos
artistas. E necessario fortalecer a atividade cfonte geradora de ocupacio e renda, dando
tratamento empresarial ao setor; estimulando o esnpledorismo, aos que precisam encarar a
atividade como um negoécio; fortalecendo a identdadltural e valorizando tradicdes que

compdem a historia de uma regiéo.

Harvey (1989), ao abordar temas de sua “condi¢c&nmilerna”, como cultura, arte,
tempo e espaco, busca uma reflexdo acerca da piErmuade e seus reflexos na sociedade
contemporanea — quao profunda e fundamental podsde a mudanca. Foram abundantes os
sinais e marcas de modificagbes radicais em progseds trabalho, hébitos de consumo,
configuracdes geograficas e geopoliticas, podemsiteeas do Estado, entre outras. Para ele, o
Estado teve de assumir novos papeis e construmsnpuderes; o capital corporativo teve de
ajustar, o trabalho, agora mais organizado, assamios papéis e funcdes, formando a base de

poder da expansédo de pds-guerra.

Pode-se dizer que Harvey (1989) tratou a questdoeldgdo entre transformacdes
econbmicas e culturais de nosso tempo, defininda@argornos culturais da condigdo poés-
moderna em seus aspectos estéticos, sociaistitesfilosoficos. Analisando as mudancas que
ocorreram na experiéncia do espaco e do tempotoo @@ a condicdo pos-moderna como uma
consequéncia da atual crise do capitalismo, e & cum sintoma do surgimento de uma

sociedade pos-capitalista ou pés-industrial.
Neste contexto Morigi (2004C, p.4-5) destaca

que as representagbes sociais — formas de pensameeta sociedade elabora para
expressar sua realidade, incorporadas e interda&zaelos individuos através da vida em
sociedade através das normas, das regras que foamestrutura social - assumem um
carater movel, plastico e circulante [...], nestrtislo, 0s meios de comunicacdo de massa
se colocam como um componente cultural importaatearia das representagdes sociais.

Pode-se dizer que quase toda atividade humanadliga da comunicacdo e criatividade
como base de poder. E por isso que ha um grandieneato para (re)conhecer, em determinadas
atividades, seu conteudo intelectual, artisticaukur@al, que agrega valor a diferentes bens e
servicos. Em muitas regifes, estados e paisesdastiias criativas estdo entre os segmentos

ancora, com grande importancia socio-econdmicaltaralj gerando desenvolvimento. Porém,
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ainda séo poucos os estudos realmente reflexivessg aproximam do tema — pois € visto com
vulgaridade e desinteresse havendo um barateamast@nalises, principalmente quando se trata
do artesanato.

Mas existe uma coisa chamada misséo, mensuraadamabistrato dos aplausos, dos olhos
que finalmente descobrem algo mais: aprender & afeantas almas estes resultados podem
atingir — e elevar. E esta experiéncia tdo subjmeeisara ser transformada em valor agregado,
podendo mudar a trajetéria de muitos.

Com consciéncia de que cultura é muito mais quéaiegde que sociedade é muito mais
que mercado consumidor, que responsabilidade émuétis que imagem, que viabilidade é
muito mais que vontade, que artesanato € muito qmespano de prato, uma conjugacao de
distanciamento e lucidez, este estudo pretendeilmointcomo referéncia para pesquisadores,

gestores, produtores e consumidores.

O que importa é pensar além dos limites do horgoidtrepassar nimeros, conceitos, as
principais questdes, ouvindo os principais envalsicheste contexto. E preciso atualizar o
discurso, a maneira de encarar o setor, trazentima novos elementos, como reflexo do
amadurecimento. E defender as indlstrias criativaso artesanato - como fator de
desenvolvimento. E apresentar uma mensagem otjndistanaria, marcada pela exuberancia da
criatividade e a comunhao de informacdes. Ha sima aomplexidade e evolucéo histérica da
economia e cultura que se fundem, formando um gramdsaico de possibilidades de

desenvolvimento.

1.1 Com(partilhando) conceitos, contextos e congruéna@a

Em um mundo cada vez mais globalizado, imperatamomicos e culturais podem ser
vistos como duas das mais poderosas forcas pardamol comportamento humano e o
desenvolvimento, dando forca a uma nova econordi eriatividade e cultura - na producao de

bens e servigos.

Compreender inter-relacdes e conflitos que resulfast novas dindmicas estabelecidas
pela cultura com outras dimensbes da sociedade,0 ceaonomia e desenvolvimento,
particularmente aquelas que se vinculam com agasatcondmicas, €, hoje, um dos maiores

desafios para agbes de governos, organizacfesnmadaes, académicos, politicos, dentre outros
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atores, que objetivapromover a ampliacdo do conhecimento teodrico aqor&bbre a relacéo
entre cultura e desenvolvimento e sobre as passiids e os modos de intervencdo que

contribuam para potencializar seus resultados.

Pensar hoje a economia do setor cultural ndo t¢onstim nada uma derrota dos
argumentos humanistas sobre a cultura que toddsecemos e defendemos [...]; pensar a
economia do setor cultural € uma arma para a eultima arma que o setor cultural deve
se apossar para melhorar sua propria visdo dasscaiefender suas escolhas e sua
existéncia, participar de maneira ativa do seurdedeimento futuro (Revista observatério
[tad Cultural, n.2, 2007, p. 32-33).

Neste processo de (re)conhecimento da cultura endastrias criativas como fator de
desenvolvimento regional, alguns dados, acOescaspe conceitos merecem destaque; outros
necessitam ser desenvolvidos e considerados. 8mrrisalizou-se uma contextualizagdo sobre
economia, cultura e desenvolvimento - um nicho @ehecimentos, uma seqiéncia de fatos e
teorizagBes - que, nos ultimos anos, vem mostrgo@oas artes e os produtos culturais, como
qualquer outra atividade humana, podem — e devsampensadas economicamente, e como fator
de desenvolvimento. Ja ndo se pode negar (CAETARIDY) que as chamadas industrias
culturais e criativas proporcionam cada vez maisaiho e configuram uma realidade econémica
bastante visivel. Afinal, as indUstrias criativaezdm parte do cotidiano: musica, televiséo,
informética, vestuario, design, acessorios, aruie livros, revistas, jornais, entre outros.

Isto significa tomar como equivalentes as manifésta da criagdo humana e os bens
produzidos em série pela industria. Significa ac&itreconhecer que as praticas culturais e osebens
servigos que delas resultam sdo presididos poeg#es diversos, inclusive e, sobretudo, o interess
econdmico, para que possam ser fomentadas e pasaaom mais equidade e eficiéncia. O ponto
de partida é econdbmico, mas seu horizonte € egt@télalvez por isso, a relacdo entre cultura,
economia e desenvolvimento € um dos pontos cemtnaigarios debates. Para além do ambiente
académico, que tem assistido a alguns estudosjaipas dedicadas especificamente as industrias
criativas e economia criativa, ja sdo significaivas experiéncias praticas que articulam cultura,
economia e desenvolvimento, quer no ambito dasqgaglipublicas governamentais, quer no campo
de acdo de mdltiplas agéncias e organizacbes dadade civil cujos recortes especificos

inscrevem-se na perspectiva do desenvolvimento sostentadt.

12 Sendo todo processo de desenvolvimento um prockssdizado, por definicdo, se pode afirmar que o
desenvolvimento local € um processo de mudanc@-s&tiutural, mapeado sobre um territério proxiehefinido
geograficamente pela prépria escala do processacteaza-se esse processo pelo seu carater emd@meannomia,
reinvestimento, inovagao, identidade), pelo papea tecursos, em especial aqueles ndo materiaisigdo, Ipelos
agentes e suas relagdes, tanto diretas quanto asegiela escala e funcionalidade das organizagékescultura local,
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Assim, a area cultural se expande como atividaded@uica e vem se consolidando em
nosso tempo. Em um ritmo constante, aumenta aipatio de organizacdes privadas, publicas
e do terceiro setor na criagdo do bem publico mlltuCada vez mais ocorrem acdes e
investimentos, criam-se ONGs, fundagdes e insfiaRiganexo D), aportam-se recursos humanos
no setor, o que implica (positivamente) em um aumea participagao relativa da cultura no PIB

nacional e mundial, a partir da geracédo de empregda, entre outras questdes.

Se 0 mundo esta globalizado e todas as atividalggegram cada vez mais, esta mesma
globalizacdo e a crescente interdependéncia dasomias nacionais e mundiais tém aberto
caminhos para novas oportunidades de desenvolamastmedidas a serem adotadas pelo setor
publico e privado destacam a criatividade e a po@gdo das industrias criativas na agenda de
desenvolvimento regional, reforcando a competitisiel na economia local e global. Importante
ressaltar que

A globalizacdo ndo € uma megatendéncia redutieslodaomia. Sua compreensédo ndo se
confina ao aumento dos fluxos comerciais e de aiapie mesmo aos de tecnologia.
Tampouco a sua promogdo de super acumulacdo déaisapi de riquezas, e 0
empobrecimento dos excluidos. Mas abarca também intaasa mercantilizacdo do
mundo, uma exigéncia de negocia¢gdes continuaspuafmonto entre valores e crengas. No
entanto, a globalizagdo n&o seria compreensivel .lsam economia global (MULLER,
1996, p. 78).

Neste contexto, cabe uma questdo: cultura da ecarmneconomia da cultura? A cultura
da economia estuda valores, crencas e habitosraigltde uma sociedade em suas diversas
relacdes que, em alguns momentos, pode servirsit&recia ao desenvolvimento. A economia
da cultura, ao restituir a cultura (produto cultucaseu valor econémico, Ihe garante um lugar de
peso na mesa de negociacdes multilaterais, nosedetabre alocacdo de orcamentos publicos e
promove 0 envolvimento do setor corporativo nasstfigs culturais — ndo apenas como

marketing ou responsabilidade social, mas comatégia de negocios (REIS, 2007A).

Desfazendo estereotipos, a economia da culturatrétégga de politicas publicas em

diversos paiséd As oportunidades sdo imensas. Para tanto, ésprasha visdo global e

cujo produto é uma Sinergia que causa um progreistematico do territorio - até atingir a condigd® sujeito
coletivo, do tecido social - até atingir a condigiiocomunidade imaginada e de cada um dos seresnbsmue o
habita - até atingir a condicdo de pessoa. O desemento local € um resultado que se encontrarnpatnento de

dois emergentes sistémicos: um que resulta daagéterdo territdrio com sua vizinhanga, e outro mpsalta da
interagdo interna do sistema (BOISER citado piedehberg, 2006).

3 Nos Estados Unidos, desde 1936, as empresas dianefie de deducdes fiscais de verbas destinadas a
organizacdes sem fins lucrativos (inclusive culg)raNo Brasil, hA uma miriade de leis de incengivoultura, nos
ambitos unicipal, estadual e federal — Lei de Itigera Cultura da Bahia, Lei do audiovisual, Leiudoet. No Reino
Unido, foi aventado o uso de recursos da loter@omal para as consideradas boas causas, easreaetultura. Dez
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integrada das diversas facetas do universo darauéatrelacando relagcdes econdmicas e valores
simbolicos, instrumentos nacionais e de interveng@smo e patrimdnio cultural, economia
criativa, politicas publicas de desenvolvimento.

Estas relacbes econbmicas das atividades cultursias numa perspectiva historica,
possuem fortes lagcos com o Estado, a igreja e @maéx. Esta perspectiva € apresentada por
VALIATI; FLORISSI (2007, p.7).

Até o final da Idade média, kmow-howera o elemento motivador da profissdo de arte e o
valor de uso era o objetivo final da realizacdomGoinicio do periodo do Renascimento,
houve um processo de independizacdo da arte, ia g@tm movimento de emancipagéo
de seus financiadores e controladores, e migragéia pm ambiente privatizado e de
mercado, em que a legitimagdo da arte passa adEpmbém do equilibrio entre oferta
e demanda. Ou seja, o fim maior da arte passa elaenesma, a partir do acimulo de
capital simbdlico ou o atendimento de necessiddeéesercado. A condi¢cao peculiar do
bem cultural apresenta-se a partir da dissociagfie seu preco de mercado e seu custo de
producédo, quando ha capital simbdlico acumuladesadé acumulagdo econémica, sendo
que, ao final deste ciclo, é o consumidor quentitegia realizacdo de mercado.

E fundamental reconhecer a culffrem suas forma mais ampla, multifacetada e
insubstituivel, pois é essa riqueza de tracos @uzedkla o centro do desenvolvimento. E
desenvolvimento sé se faz por meio da integrac@medetes (publicos, privados, terceiro setor) e
setores (cultura, economia, turismo, etc). Ou g8ea que haja desenvolvimento é preciso que
haja valorizacdo das potencialidades regionaisdidarsidade cultural, visando eliminar as
diferencas socio-econdémicas, realizando mudancas.

Furtado (1984) foi um dos primeiros pensadoresi@ao em discussao aspectos culturais
ligadas ao tema do desenvolvimento econémico. éara cultura (o conjunto de caracteristicas,
suas interacdes sociais, suas instituicoes, séoiegaa maneira como se constroi e se transmite

conhecimentos e a forma como os representa) € defune a visdo de desenvolvimento de uma

anos depoi a loteria contabilizava cerca de US$®ith6es de investimentos sé no setor culturalcedidos a pessoas
e organizagoes (REIS, 2007A)

4 Tem a cultura como produto material (como livifilmes, artesanato) e a que nos indentifica comagrupo de
pessoas com valores compartilhados (alagoanoshtieos, seres humanos). As atividades culturais tén
profundo efeito no bem-estar, na organizagdo secia funcionamento da sociedade. Ou seja, a aulalém de
riquezas, contribui para a construcéo da auto-astia coesdo social e da confianca na sociedad#éna interage
com setores como 0 turismo, a economia, a sociedad®io ambiente. Como relata Reis (2007A), comeio
ambiente, porque entender-se como parte de um monadr e respeitad-lo por isso é uma questdo deesle
consciéncia, o que também se apdia na cultura. £anea social, porque um povo que se entende calimque
acredita em si e nos outros, que trabalha em ctinpom os outros e que tem formacao é a culturaexsalente
fator de unido e expressdo desses sentimentos. &@tpnomia, porque as atividades culturais tamb&on s
atividades econémicas — gerando renda, empregbsiol, investimentos em infra-estrutura e desefvgnto.
Sendo assim, a cultura permeia o que se é, o dfiag.Seomo o ser humano o que se vé, o que pradgae come,
como se comporta, o que se exporta. E por issseuieve restituir a cultura o papel de centro derslvimento
sustentavel que é seu por direito.
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sociedade e a condiciona na sua consecucao, positisegativamente. Por outro lado, ao menos
do ponto de vista semantico, cultura pode ser ditarcomo o proprio desenvolvimento social
de uma comunidade, independentemente da sua escdds seus conteldos.

O termo cultura vem do latintolere, que significa cultivar. Cultura é o modo de vida,
padrdes de comportamento, crencas e valores de stailedade. Simplificando, é tudo
aquilo que é produzido (cultivado) e transformaddoe grupos humanos (SERGIPE
CULTURA, 2009, p.1).

Manet (1984) diz que cultura é a informacgéo, comhexto e exercicio de valores sociais
dominantes ou desejaveis, habitos e normas comkegpar praticas que identificam o modo de
vida de uma comunidade. Pode-se dizer que, cuftuna conjunto de conhecimentos que uma
geracao passa para a outra, evitando que a hurdenidaha que recomecar do zero a cada
geracdo (Muylaert, 2000). Cultura se traduz nasndsr de agir, sentir e pensar de uma
coletividade que aprende, inova e renova o seuripropodo de criar e fazer as coisas, numa
dindmica de constantes transformagfes (Malagoéisaik 1999).

Esta concepcdao parte do principio de que todo®wsspou grupos possuem cultura e que
nenhuma cultura € superior a outra, colocando @m & questdes da diversidade cultural e da
igualdade de direitos para as diferentes culturas.

Coelho (1989) defende que cultura € o que movedwiduo, o grupo, para longe da
indiferenca; é uma construgéo que so pode acorgetzediferenciacdo. Seu oposto € a diluicdo. S&o
exatamente as diferencas, 0s pontos incomuns, eigendnam a preservacao de uma cultura

especifica. Quando, numa sociedade, predomina aropancultura e as diferencas se extinguirdo.

Segundo a Unesco (2003), cultura pode ser entendida um conjunto de caracteristicas
distintas, (espirituais, materiais, intelectuaiafetivas) que caracterizam uma sociedade ou um
grupo social. Abarca, além das artes e das lateasyodos de vida, os sistemas de valores, as
tradicdes e as crencas. Em resumo, cultura é unplegmnque inclui conhecimentos, crencas,
arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra ¢édpde ou habitos adquiridos pelo homem como
membro de uma sociedade, produtos e servi¢os aigltur

Como lembra Sigrist, citada por Morigi, Binotto engnsatto (2004B, p.4 -5), “a cultura
€ a expressao da forma de ser, viver em sociedzsde. conceito vai além, considerando os
valores e concepcdes que sdo implementadas sootalra¢ravés de idéias. Elas sédo transmitidas
através das escolas, das igrejas e dos meios dem@aDao”.
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Nesta visdo a cultura pode, portanto, ser entenchdao manifestacbes espontaneas de
um determinado grupo social que, uma vez incorErad semodus vivendio caracteriza e o

distingue dos demais.

Sobre cultura Bourdieu (2005, p.8) afirma:

De um lado, a problematica kantiana que encontts $erdeiros em Cassier, Sapir,

inclusive Durkheim e Lévi-Strauss, considera awalt- e por extensao todos os sistemas
simbdlicos, como a arte, 0 mito, a linguagem, etem sua qualidade de instrumento de
comunicagdo e conhecimento responsavel pela fooaal We consenso, qual seja o acordo
guanto ao significado do mundo. De outro lado, ¢esel a considerar a cultura e os

sistemas simbdlicos em geral como um instrumentpatter, isto é, de legitimagdo da

ordem vigente.

Enfim, a cultura (e seus conceitos) € muito amplacultura € mutavel e mutante. A
cultura, segundo define a Agenda 21 (MACHADO, 200@A18), “retrata, além de influéncias, o
estado da arte em um territério, por determinadopte Resulta de contribuicBes, sintetiza

momentos, induz a todo instante os principios ddtigas publicas”.

Podemos dizer que cultura € um termo com véariapcaes, em diferentes niveis de

7z

profundidade e diferentes especificidades, mas dmensdo é relevante na promocao do

desenvolvimento, como meio e processo, que corestrindifica sistemas simbolicos

De André Villas-Boas, citado por Prestes Filho.(gdL)

A cultura envolve da mesma maneira dominios masegizanto simbdlicos, portanto, redine
0 arco conceitual das préticas culturais (sistedeapensamento, constru¢des simbdlicas,
paradigmas estéticos e institucionais, assim capresenta¢cfes ndo formalizadas, atitudes,
linguagens e estruturas de poder) quanto as psatidaurais em si mesmas (abarcando toda
uma gama que vai das pegas culturais formalmentec&das — literatura, arquitetura etc. —
até canones, mercadorias produzidas em massa, danémde midia, constru¢Bes
simbdlicas do senso comum). Portanto, a culturapader entendida como todo discurso
de auto-referéncia de uma sociedade historicandgterminada, seja ele construido ou
apresentado da forma que for, e abarcando quaktasgeja, enquanto representacéo
coletiva das praticas sociais e de suas estrutierasder.

Sabe-se que os conceitos de cultura sofrem inflag€nde diferentes correntes de
pensamento. Assim, estara sempre em evolugdo,spotsata de um fendémeno ligado a vida
humana em sociedade, aos aspectos psicologicamiivos do homem; sendo assim, estabelecer
um conceito exato de cultura seria o equivalenterapreendermos a natureza humana em sua
totalidade, tarefa que tem sido tema permanenteeftexdo da humanidade. Conforme Zallo
(1988, p. 23),
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el concepto de cultura no tiene um estatuto Uniébido para cualquier pais, filosofia y
momento histérico. El problema nos es casual, llar@uno tiene uma existéncia autbnoma,
sino que es parte del conjunto de las condiciom¢guthcionamento y desarrollo de uma
sociedad y de sus individuos. Al mismo tiempo qoestituye uma variable activa,
actuando sobre la realidad inmediata [...] anatipaalgunos de dichos conceptos, puede
verse como giram alredor de elementos distintoan sk ordem espiritual, material o
estructural.

Para Muylaert a definicdo corrente para o termtucalrefere-se

as atividades nos campos da arte, da literaturaidéca, do teatro, da danca ou qualquer
outra que expresse uma forma de organizacdo soaalsé como manifestacéo original e de
caracteristica exclusiva de um determinado pove, taabém de outros, num intercambio
permanente de experiéncias e realizacfes, istccénarito primitivo de cultura, regional e
caracterizante, passa a ter um sentido univepdahe (Muylaert, 2000, p. 18).

Tal pressuposto nos leva a considerar a existédeiauma industria e esta, como
instrumento de acesso ao conhecimento e a infoomdcaultura €, hoje, uma industria, um dos

setores da economia de maior crescimento, por isso

conhecer o seu funcionamento, além de ampliar odesempenho como um fator de
ingresso para a economia nos permitird associaelbonia de condi¢cdes de vida como
parte da mesma estratégia, favorecendo a criagddgena, melhor organizacdo do
processo de producdo e acesso aos bens culturhissp é um setor que tem como
matérias-primas a inovagdo e a criatividade, é éamipeca-chave da economia do
conhecimento e pode significar um estimulo permignpara outros setores. (UNESCO,
2003, p. 9-17).

Nesse contexto, entende-se por cultura a matriz, censtante transformacao, dos
sentimentos e das maneiras de perceber as coisasmrpcterizam todas as comunidades, em um
dado momento. E importante pensar a cultura deafonais abrangente, uma vez que ela ndo esta
acima ou ao lado das relagbes econdmicas e saciaio existem praticas que ndo estejam
calcadas em representacdes sobre quais os indivédnstroem o sentido de suas existéncias, um
sentido inscrito nas palavras, nos gestos, nas nimartesanato.

Pensar a cultura desta forma facilita o trabalh® alores do desenvolvimento. Por isso,

eles ndo podem deixar de levar em conta a culauexecucao de seus projetos.

Gil (2003), em carta de apresentacdo ao RelatédoPdliticas Culturais para o
Desenvolvimento, ja afirmava que a relagdo entfaureue desenvolvimento vem assumindo,
aceleradamente, um lugar de destaque na agendanpmréinea, sendo a cultura eixo construtor
de identidades, espaco privilegiado de realizagéoidhdania, de inclusao social e também fator

econdmico gerador de riquezas.
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Para Costa (2007), as identidades culturais senfigopoam em funcdo do novo momento
histérico no qual as comunidades populares tenédéomiar sua cultura, enquanto que, para Yudice
(2004, p.25), representam “recurso para a melhsoaiopolitica e econbmica”, para a
sustentabilidade em tempo de globalizacdo. Assitiese entender que os patriménios imateriais
das comunidades (ético e cultural) podem constdupilar sobre o qual se apoie o chamado

desenvolvimento sustentavel.

Antes, porém, de apresentar uma rapida idéia dendelyimento sustentavel, é preciso
rever o termo desenvolvimento regional que tambétd em pauta nas mais diferentes esferas

sociais e académicas e tem suscitado varias diveege

A nocao de desenvolvimento regional tem como prEasignportantes as questdes sociais,
politicas, econbmicas, ambientais e culturais gpeesentem uma melhoria na qualidade de vida,
superando a idéia de crescimento apenas — aumemEpdcidade produtiva, ou seja, da producao
de bens e servigcos - e percebido pelo PIB. Parahgjgedesenvolvimento, ambos devem estar
associados. Ja a nocdo de desenvolvimento sustkbntdpresenta a garantia, no presente e no
futuro, da sobrevivéncia da sociedade e da natutemasformando as relacbes entre cultura e
desenvolvimento, com a cultura se tornando um el@mémportante nas estratégias de

desenvolvimento.

Na opinidao de Boisier (1994), o tema desenvolvimemtgional passou por mudancas
significativas a partir do processo de globalizag&teixou de se relacionar apenas com as acdes
decorrentes de incentivos proporcionados pelos rgogsecentrais, passando a incorporar a
articulacdo de agentes oriundos dos mais divermsgientos da sociedade civil. Neste sentido,
desenvolvimento regional pode ser definido comopuoeesso localizado de mudancga sustentavel
e que tem como propasito a transformacéo quaktatey uma comunidade e de seus respectivos
membros que vivem num determinado espaco regidhallm bem para todos os lugares
(ALMEIDA, 1996), pensado e aplicado de maneiraanmnifizante.

A discussdo em torno do plano de desenvolvimenigiomal ou estratégias de
desenvolvimento regional que visam criar e estimpilacessos de crescimento de forma regional,
necessita, primeiramente, de um entendimento mais do que vem a ser desenvolvimento
(BOISIER, 1994).

Neste contexto pode-se dizer que
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desenvolvimento € entendido como a obtencéo deamtexto, meio, momento, situacao,
ambito, ou como se prefira chamé-lo, que possldipotenciagdo do ser humano para que
ele se transforme em pessoa humana, na sua dupdasiio biolégica e espiritual, capaz,
nesta Ultima condicdo, de conhecer e amar. Issnifisgy recolocar o conceito de
desenvolvimento num quadro construtivista, subjetés intersubjetivo, valorativo ou
axioldgico e, com certeza, enddgeno, ou seja, atirehte dependente da autoconfianga
coletiva na capacidade para inventar recursos, meniar aqueles ja existentes e agir em
forma cooperativa e solidaria, desde o proprio iteeio (BOISER citado por
SIENDENBERG, 2006, p. 69).

Vale dizer que é rigorosamente enddgeno (Paivapsidsenvolvimento que se origina da
mobilizacdo e acumulacao de recursos dos agemesidarios daguele processo. Considerando
nosso objeto — o desenvolvimento regional — é esl®@ desenvolvimento que se realiza pela
mobilizacdo de recursos de propriedade de agengefapitam a regido, independentemente de
serem nativos da mesma ou ndo. Uma regido sO pesinvblver-se endogenamente se tiver
recursos excedentes para canalizar a acumulagébamaadora e sua especializacao.

Para Adam Smith citado por Paiva (2006, p.89),sjeeeializacdo de uma regidao em um
ou mais segmentos produtivos é percebida como ¢c@dmdiecessaria (ainda que insuficiente) de
desenvolvimento”. Paiva (2006, p.100) defende & desque

a especializacdo ndo é apenas funcional ao deseneoto regional, mas é condicéime
gua nondo mesmo [...] com apoio nos classicos da econdefendemos o ponto de vista
de que a especializagdo (ndo apenas regional, maforcha geral) é condicdo de
competéncia e de competitividade e que ndo se dpderma simples (mas dialética) a
diversificagdo e a mobilidade [...] os autores Quecam negar as conclus@es classicas,
baseados em estudos empiricos, confundem a digacsib que resulta de um processo
bem-sucedido de desenvolvimento e as condi¢Geéribes concretas do mesmo, que
pressupdem alguma especializagdo [...] a monoedizegdo é um caso particular e
problematico da especializagdo em geral, que néaapode, como deve, ser plural.

Coube a Adam Smith (SOUZA, 2005), na primeira f@s&evolucdo Industrial, quando se
consolidava o capitalismo industrial moderno, dearua tese fisiocratica de que somente a terra
produz valor, e que toda mercadoria pode prodaorao ser vendida a um preco superior ao seu
preco de custo — preco natural — restabelecendupeartancia da industria no desenvolvimento

econdmico.

Os processos de desenvolvimento econdmico e uBskiRQUERO, 2001, p.169) “estdo
associados a um contexto no qual as incertezagmas&o somente das mudancas tecnoldgicas,
produtivas e de organizacdo, como também do fato dspaco econdémico ter-se ampliado em
funcdo dos processos de globalizacdo e de integrag@dndémica’”. Ou seja, desenvolvimento
compreende um processo de mudancas, um fenOmeiad soc processo que mobiliza sujeitos,
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mudancas socio-econdmicas e culturais, acoes asligara atender uma regido. E uma concepgéo
tedrica que justifica interferéncias, mecanismo dggitima um processo/modelo ou, ainda,

exercicio das potencialidades humanas e intersexgéicseu meio. E a busca de crescimento ou
de evolucdo individual e social, processo que basampliacdo de seu entorno e a aprendizagem

continua, visando o aperfeicoamento e mudancasyassi

Para Boisier (1994),

el desarollo de una regién consiste en un prodesecambio sostenido que apunta al
perfeccionamiento, primeiro, de la region, en co@tuacionamiento de un territorio y de
una sociedad; segundo, al da la comunidad de msspre constituye la sociedad regional
y; tercero, al de cada individuo, miembro precisatimele esa sociedad y habitante de esa
region. El desarrollo de una da regién en particefdo se viabiliza se se le inscribe en el
contexto del desarrollo regional del pais, que istesparafraseando la descripcion de los
frisos de la Abadia Benedictina que Eco hace eNdthbre de la Rosa, en “garantir la
diversidad regional dentro de la unidad nacionefifcepto, como puede observarse, de
profundo contenido democratico y por ello mismo,pdefundo alcance descentralizador
(BOISIER, 1994, p. 4).

A descentralizacdo € a globalizacdo localizada (MER, 1996). Comunidades e
sociedades, para se denvolver, precisam, cada &z valer-se de suas poprias for¢as, através de
sua capacidade de adaptacdo ao mercado local odiahenatravés da ocupacdo, de emprego e

renda, valorizando a diversidade que gera desenveiio,

tendo em vista que o interesse coletivo resultaagass individuais privadas, tornando-se
indispensavel assegurar a cada individuo o didstprocurar seus proprios interesses [...]
sempre dentro da lei e da ordem [...]; sendo agsamg maximizar a riqueza das nagdes,
ndo pode ser tolhida a liberdade individual pargreender e empregar o trabalho
produtivo, nem bloquear o desenvolvimento dos efeosefundamentais, que permitem
sua expansao, como a abertura de novos mercadings&o do trabalho e a acumulagéo de
capital (SOUZA, 2005, p.95).

Com efeito, o desenvolvimento esta geralmente i;glado a algum fendmeno social e
apresenta-se em constante mudanca, pois é um gootieimico que visa a criacdo e estimulo

de outros processos que promovam o crescimentmdeagido, Estado ou nacgao.

Pode-se, assim, dizer que o desenvolvimento relgiona

se basa en el crecimiento econémico, pero que si@bacompafiado de un conjunto de
otros procesos, a saber: una creciente capacidéitgoegional para tomar las decisiones
regionalmente pertinentes, una creciente capacidgibnal para retener y reivertir el

excedente, una creciente capacidad regional deausidd social, esto es, paulatino
mejoramiento de la distribucion interpesonal dgréso e incremento de la participacion
social y ciudadana, una creciente socializaciéivaatel concepto de calidad de vida, y
finalmente, lo que es mas importante, una crecienteciencia colectiva de pertencia
regionale identidad (BOISIER, 1994, p.4).
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Partindo deste conceito, entende-se que a comunidaskus respectivos membros séo
responsaveis pelas dindmicas de transformacéo;cgiera e desenvolvimento mantém uma
relacdo, na medida em que ambos possuem caracérisjue sdo construidas na vida em
sociedade, 0 que pressupde cooperacgdo. Isto quesr alique desenvolvimento de uma regido é
uma questdo coletiva (BOISIER, 1994), isto é, erwdbdos os agentes sociais: individuos,
instituicdes e corporacdes. Em outras palavraalta de desenvolvimento € uma culpa coletiva, e
também a reponsabilidade primaria de uma regida. tBato, é preciso ter uma sociedade regional

organizada, coesa, com interesses coletivos.

No dizer de Paiva (s.dydesenvolvimento ndo se confunde com cresciment® ona
pressupde; ndo se confunde com integracdo, masl/ennado se identifica com autonomizacao e
individuacao, ainda que estes sejam seus resuléapesificamente humanos. Desenvolvimento €,
antes, o processo de acumulacdo que maximiza @didbe, “uma libertacdo que comece pelo
econdmico e se abra para a totalidade da existéooeana pessoal e social” (SARKAR, 1996,
p.7) de um determinado sistema, ao maximizar asilpbdades de operacdo solidaria de suas

partes crescentemente distintas e diferenciadas.

E vale destacar o sistema Prout — teoria da w#aarogressiva (SARKAR, 1996) como
um sistema possivel e visivel tanto nas indUstii@divas quanto no artesanato, baseado em dois
pontos fundamentais: a integralidade e a viabikdaartindo de uma correta compreensao do ser
humano, tanto coletivo quanto pessoal. Une a astibadoria indiana & moderna compreenséo da

antropologia, resultando no bem-estar e felicidéeleodos.

Mas, falar de democracia econdmica de Sarkar (1p9K)), é tema digno de outra
dissertacdo, pois “deixa para tras a economia ntidsecapitalista e de acumulacéo ilimitada de
bens e servicos materiais e resgata seu sentidsicdade atendimento de todas as demandas
humanas” e €, em grande parte, resultado de umddianequacdo conjugando economia, cultura
e desenvolvimento. O que se pode perceber € uagicetie congruéncia entre eles, pois possuem
caracteristicas que séo construidas na vida emdsml2, como cooperacao e interdependéncia e se

relacionam com producéo, demanda, mercado, conaatom

Para muitos, ainda € dificil reconhecer a relag@ure economia, cultura e
desenvolvimento porque os valores e pré-concegsgcéados a estes, possuem contetddos muito
académicos ou porque, quando tomados isoladamesit® impregnados de dualidades. Talvez

seja esta a hora de se refletir sobre as proiasepcdes. Talvez seja 0 momento certo de buscar
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pressupostos e espacgos nas teorias que ajudensar pepnomia, cultura e desenvolvimento em
termos mais concretos, dado o momento histéricosguéve, permitindo o desenvolvimento de
praticas e politicas sociais mais justas e eqailias.

Para isso € preciso avancar na construcao de uro@pgéo de cultura mais pluralista e
simplificado, sem tantas fissuras e frescuras eatreita—popular, global-local, nacional-
regional, de valorizacdo ou desvalorizacdo dasumadf e confrontar diferencas como
desigualdades, discriminar, segregar, expropriarputro, € preciso pensar desenvolvimento de
uma forma menos técnica, menos econdmica, vistergenpelos resultados mensuraveis e
comparaveis, criando um divisor entre desenvolvidasm desenvolvimento. E preciso, uma
economia mais pratica, precisa e desenvolvida @aem-estar de todos, pois ainda ha muito de
teoria (Sarkar, 1996). Exige-se aqui uma logicasrhalistica, menos racional, para definir outros
valores para o desenvolvimento, reaproximando idat¢ e cultura. E a diversidade cultural

adquirindo status de patriménio comum da humanidade vez que

a cultura adquire formas diversas através do tempdn espaco. Esta diversidade se
manifesta na originalidade e na pluralidade dastidedes que caracterizam os grupos e as
sociedades que compdem a humanidade. Fonte deéimigios, de inovagdo e de
criatividade, a diversidade cultural é, para o g&neumano tdo necessaria como a
diversidade biolégica para os organismos vivos.tdNeentido, constitui o patriménio
comum da humanidade e deve ser reconhecida e wadlem beneficio das geracdes
presentes e futuras (BRANT, 2004, p. 17).

A questdo que se coloca diz respeito a possib#idimsurgimento de um novo modo de
desenvolvimento e de organizacdes sociais maisidels@as e modernas com uma base social,

econdmica, cultural e ambiental mais sustentavel.

A questdo da sustentabilidade ja estivera prestrgde a conferéncia das Na¢des Unidas
sobre o Meio Ambiente Humano, realizada em Estogpbm 1972. Mas foi em Junho de 1992,
no Rio de Janeiro, na Conferéncia Mundial das Nagdaidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento — a Rio Eco 92, que o termo dedeimwento sustentavel foi incluido pela
primeira vez, explicitamente, para discussao eygrparticipantes. Na verdade ganhou volume, a
partir de 1973, através dos trabalhos do Consethddiministracdo do Programa das Nacoes
Unidas para o Meio Ambiente (Pnuma) e da Comissamdi&l sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, articulando conservacdo ambientdésenvolvimento econémico através da
cooperacéo internacional (VIEIRA, 2002).
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Por desenvolvimento, no inicio, entendia-se a ¢dpde dos paises de produzir no campo
da economia. A palavra sustentavel, referia-seléias de preservacéo, conservagao e protecao
ambiental, funcionando como um adjetivo ao termgedeolvimento. Uma dificil equacao entre
economia e natureza, entre desenvolvimentos ecanéreisustentabilidade. A questdo de fundo

€ proteger-se de um desastre ambiental futurogsenpara isso, se deixe de consumir.

E valido dizer que desenvolvimento sustentavelélague leva & construcio de comunidades
humanas sustentaveis, ou seja, comunidades quanbasiogir um padrdo de organizagdo em rede,
dotado de caracteristicas como interdependéncialagem, parceria, flexibilidade e diversidadez Di
respeito ao ndo esgotamento daqueles recursosisaiue sS40 necessarios para as geracoes atuais e

gue, imagina-se, serdo necessarios tambem pazeagdep futuras.

Mas sustentabilidade n&o diz respeito, apenagsemacao ou a conservagao de recursos
naturais limitados e nao renovaveis; diz respdédambém e, principalmente, a um padrao de
organizacdo de um sistema que se mantém ao longgngm em virtude de ter adquirido certas
caracteristicas que |he conferem capacidades aatoras. Sustentabilidade compreendida
(ALMEIDA, 1996) como importante na valorizagcdo dawlltiplas alternativas que cada
localidade, regido ou nacdo tem, pelas suas dgasenulturais e ambientais, de inserir-se no

processo geral potencializando seus recursos.

O que se pode dizer é que (ALMEIDA, 1996, p.14s&nBova idéia introduz elementos
econOmicos, sociais e ambientais que sdo desafmaly ponto de vista de muitas areas do
conhecimento”. Essa idéia de um novo desenvolvimgude remeter a sociedade a capacidade
de produzir o novo (ALMEIDA, 1996) redimensionansleas relagbes com a natureza e com 0s
individuos. Quem pensa em promover, nas regidosgndelvimento a partir da cultura, precisa

de um olhar mais ampliado, menos desigual, maisldisvo, sobre o que € desenvolvimento.

Quando se fala em desenvolvimento, a mais traditierimediata ligacdo que se faz é
com crescimento econdmico, poder de compra, aunaentapital, concentracdo de riquezas. No
Brasil, ndo ha davidas, temos essa visdo de delsemento. Como apresenta Paula (2004, s.p),
no textoDesenvolvimento é coisa séria

Somos 0 5° pais do mundo em poder de compra, mm22qeiisicdo de jatos/helicdpteros
executivos, 0 4° em consumo de geladeiras e laaadt® roupas, o 2° em telefonia celular,
0 5° em telefonia fixa, 0 2° em consumo de bisspitds® em consumo de cds/livros. Temos
0 mais moderno sistema bancario do mundo, o maiaue industrial da América Latina.
Temos 97,4% de nossas criangas e jovens na e3astes brasileiros dirigindo grandes
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multinacionais no exterior, temos empresas braafegue sao lideres mundiais em seus
respectivos segmentos, como a Odebrecht, a Emiar&etrobras e a Globo.

Entretanto, ainda temos muitos milhdes de pobrepedsoas sem acesso a educacao e a

saude. Por isso, Paula (2004, s.p) reitera quendels@mento e crescimento econdmico ndo séo a

mesma coisa:

0 crescimento econdmico é necessario mas naociesuié para gerar desenvolvimento. O
desenvolvimento precisa ser também humano, socilstentavel. Ele requer além da
criagdo e reproducdo do capital econdmico, a aiadeproducdo do capital humano
(conhecimentos, habilidades e competéncias) e ditataocial (confianga, cooperagéo,
empoderamento, organizagao e participacéo social).

Aqui aspectos qualitativos sdo essenciais, meiosxg#éncia viaveis e trabalho decente.

Sachs (2004, p. 35) destaca que

O desenvolvimento pretende habilitar cada ser homamnmanifestar potencialidades,
talentos e imaginagdo, na producdo da auto-redbizag da felicidade, mediante
empreendimentos individuais e coletivos, numa coagfio de trabalho autbnomo e
heterdbnomo e de tempo dedicado a atividades né@lfivas.

O desenvolvimento de uma sociedade em harmoniaatbasem valores mais humanos, se
da através da inclusdo de seus cidaddos na vidiutpr@ e criativa do pais. A nocdo de
desenvolvimento ampliou-se, diversificou-se e sefapdou englobando os aspectos sociais,
deixando os aspectos econémicos em segundo pl&RRBRA, 1997), sendo o0 homem o agente

e a finalidade do desenvolvimento,

0 centro da gravidade da nocdo de desenvolvimentieslocou do econdmico para o social
[...] esta evolugdo desemboca no cultural. Até amnemistas jA& reconhecem que ou o
desenvolvimento é total ou ndo é desenvolvimentque ndo é uma metafora falar de
desenvolvimento cultural [...] ele é parte inte¢geam dimenséo propria do desenvolvimento
total [...] cultura é, entre outras coisas, um Ipassivel de fruicdo por parte de todos os seres
humanos [...] a cultura torna possivel transforamaa jornada de trabalho em uma jornada de
vida [...] redimindo o0 homem da alienagéo que Bigriposta por uma sociedade cada vez
mais industrializada, tecnificada e urbanizadj qualidade de vida transforma os valores
culturais em um insumo essencial da prépria vidaBRRERA, 1997, p.1 -65).

Estas questdes, entre outras, promovem um prodesampliacdo e aproximacao do tema
desta dissertacdo, ja que as industrias criativasyem no ciclo de producéo e distribui¢éo itens
gue usam a criatividade e capital intelectual comatéria-prima. Incluem ainda, cultura e
inovacao. Contribuem para a elevacdo do poder iigajsum dos fatores de uma economia
baseada em Prout (Sarkar, 1996). E uma tendéncmlialuque estd comecando a mudar o
contexto de uma economia puramente de servigos,ymaa que esta baseada na criatividade que,
a principio, existe em qualquer sociedade. A eiddide € um recurso inato e muito mais potente,

porque desafia e questiona as formas, estruturssrarquias. Pode fazer a diferenca, ou ja faz,



35

num sistema econdmico descentralizado, pois nastema (Sarkar, 1996) a industria e a
agricultura poderéo ser modernizadas facilmente a&tigos produzidos poderdo ser colocados no
mercado mais rapidamente. Com isso havera menpardiade entre a renda per capita de
diferentes regides, contribuindo para a a conqgiagtauto-suficiéncia econdmica de cada um e de

todo um pais.

O impacto da criatividade em projetos de regenera&cinclusdo social é cada vez mais
aparente. Criatividade ndo é algo novo, mas a @niszacdo de seu poder econdmico e social €,
pois envolve varios setores de destaque como acpusnle, arquitetura, mercado de artes em

geral, filmes, videos, musica, entretenimentoyide artesanato, entre outros.

Com isso e por isso, passou-se a pensar, além madoe producdo e consumo, também
em termos de territdrio e outras necessidades daamidade, de ordem qualitativa ou

gquantitativa, ou seja, a reducao das desigualdambesis e a superacédo da pobreza no mundo.

Como se vé, permanecem em discussao valores didhsais e ambientais sobre o termo
desenvolvimento sustentavel que poderiam/devermnagrteadores de uma nova racionalidade,
(trans)formadora de costumes e acdes. Para qamseefetiva, € preciso superar as contradicbes que
existem entre as teorias ideais e as praticasarwi] tendo a cultura como eixo central em tomo d
gual giram os projetos econdmicos e de desenvalongica-se exposto ao risco de (re)produzir atos
aculturais, ja que se estd em uma sociedade glatialie conectada por redes de informagéo que
submetem as pessoas a valores e padroes éticdisiraisiespecificos. Para contrapor-se a isto é
preciso trabalhar o resgate, a revalorizacdo dgméfisacdo das identidad®€sculturais locais,

assumindo valores proprios como referéncia, naremd® do conceito de sustentabilidade.

Do ponto de vista socioldgico, toda e qualquer tidede é construida [...]; vale-se da
matéria-prima fornecida pela histéria, geografiagldgia, instituicdbes produtivas e
reprodutivas, pela memoria coletiva e por fantapiessoais, pelos aparatos de poder e
revelagfes de cunho religioso. Todos estes mates&@d processados pelos individuos,
grupos sociais e sociedades, que organizam seificsigo em funcéo de tendéncias sociais
e projetos culturais enraizados em sua estrutwialsbem como em sua visdo de tempo-
espaco [...]; em linhas gerais, quem constréi atidade coletiva, e para qué essa identidade
€ construida, sdo em grande medida os determinalitesonteldo simbdlico desta

15 Entende-se por identidade o conjunto de caratite$s de um individuo, a fonte de significado pegiéncia de um
povo. Castells (1999, p.22-24) entende identidam®oco processo de construcdo de significado cora easum
atributo cultural, ou ainda, um conjunto de atmsutulturais inter-relacionados, o(s) qual(ais)valece(m) sobre
outras formas de significado [...] Para um deteadnindividuo ou ainda, um ator coletivo, pode hagentidades
multiplas [...] Identidades, por sua vez, constitdentes de significado para os proprios atoresgef#s originadas, e
construidas por meio de um processo de individupcfiddentidade sdo fontes mais importantes igeificado do
que papé€is sociais, por causa do processo de astoggfo e individuacdo [...] Pode-se dizer quettidades
organizam significados, enquanto papéis socigiarozam fungdes.
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identidade, bem como de seu significado para asjugle com ela se identificam ou dela se
excluem (CASTELLS, 1999, p. 22 - 24).

E importante agregar uma maior reflexdo ao concilemtidade cultural, entendido
também como identidade nacional, e sentido derpeniento j4 que a relagdo entre identidades e
cultura avancou através de autores como Hall (2008%tells (1999), entre outros. Cada um

procura o sentido de pertencimento — que magnatizaciedades e promove o sentido de coesdao.

Sabendo-se que toda identidade é construcdo ectodérucdo de identidade implica em
relacbes de poder (Castells, 1999), € necessandiaana limitada concepcdo de poder que se
mantém na humanidade por razdes historicas e aisitu preciso se convencer de que o poder
gue alimenta as identidades culturais emana dawesldos seus sujeitos coletivos — 0 seu
patriménio cultural — sendo, por isso, importantdrabalho de resgate. S&o preocupacdes e
ocupacdes do capitalismo, devorador de valoresaig-valia, éticos e culturais. Importante dizer
gue “sujeitos ndo sao individuos, mesmo considergni@ sdo constituidos a partir de individuos.
S&o o ator social coletivo pelo qual individuosgeim o significado holistico em sua experiéncia”
(CASTELLS, 1999, p.26).

Na percepcéo individual ou coletiva da identidaaeultura exerce papel essencial para
delimitar as diversas personalidades, os padroesmt#uta e, ainda, as caracteristicas préprias de

cada grupo humano.

Para Santos (2002), o conhecimento e 0 saber seam@ncom o choque de culturas, sendo
a producdo de novos conhecimentos e técnicas prodivéto da interposicdo de culturas
diferenciadas - com o somatério daquilo que anteeote existia. Para ele, a globalizacdo
tenderia a uniformizar os grupos culturais, e lagiente uma das consequéncias seria o fim da
producdo cultural, enquanto geradora de novas cd&enilsto refletiria, ainda, na perda de

identidade, primeiro nas coletividades, depoisatplano individual.

Identidade cultural é o sentimento de identidadeumbeindividuo, grupo ou cultura, na
medida em que ele é influenciado pela sua pertangan grupo ou cultura. Identidade € a
igualdade completa. Cultural € um adjetivo de sabego, a juncdo das duas palavras produz o
sentido de saber se reconhecer. As identidadesaimdinosso pertencimento a culturas étnicas,
raciais, linguisticas, religiosas e nacionais, speeial. S&o nossa identificagdo com determinados
conjuntos de significacbes compartilhadas por uletivo”, classificadas por sexo, grupo politico,

comunidade, etnia (FELIPPI, 2006, p.12).
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Na identidade cultural, a influéncia do meio madiftotalmente um ser, ja& que o mundo é
repleto de inovacdes e caracteristicas tempor&sashamados modismos. Uma pessoa que nasce
em um lugar absorve todas as caracteristicas destén, se ela for submetida a uma cultura

diferente por muito tempo, adquirira caracteristida local onde est4 agregada.

O sujeito previamente vivido como tendo uma idextt&l unificada e estavel, esta se
tornando fragmentado [...]; a identidade torna-sea ucelebracdo movel: formada e
transformada constinuamente em relagdo as formas peais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodgiafno sujeito assume identidades
diferentes em diferentes momentos [...]; dentronde h& identidades contraditorias,
empurrando em diferentes dire¢des. A identidadespiente unificada, completa, segura, e
coerente é uma fantasia. Ao invés disso, a medidaue os sistemas de significacédo e
representagdo cultural se multiplicam, somos catdidos por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possteeiscada uma das quais poderiamos
nos identificar (HALL, 2003, 12-13).

No passado, as identidades eram mais conservadae @efalta de contato entre culturas
diferentes, porém, com a globalizacéo, isso mudasigessoas interagem entre si e com o mundo
ao seu redor. Isto porque a globalizacdo e as nte@w®logias criaram novas formas de
comunicar, de produzir, de distribuir, de consumiryos modelos de negocios e novas formas de
competicdo por mercados. Neste contexto, as inasigtriativas se expandem, fazendo parte de

todos 0os momentos das pessoas, no estudo, nthtrabao lazer.

Por isso a intencdo é desenvolver e ampliar algwespeculacdes sobre o tema com viés
para as relacdes comerciais, geracdo de negootrsla a partir das atividades criativas, com um
olhar para a atividade cultural e criativa enteadidmo uma industria, que possui um conjunto de
processos — producdo, circulagdo, consumo, etceengm sempre procede como expressao e
manifestacdo da identidade de um povo. Ou sejeg@sp deixar claro que a abordagem com a
qgual se vai trabalhar busca discutir o fenbmencestudo a luz de sua importancia econémica,
embora sua faceta mercadoldgica seja infima didesequestdes sociais, ambientais, politicas e

culturais.

Existem milhares de manifestacbes criativas e @iy de acdes e projetos cuja
diversidade faz com se tornem a grande alavancasud&entacdo de diversos grupos e
comunidades, garantindo sua manutencéo e coesé@ pmducao cultural lida com o trabalho e
0 Ocio. Entretanto, pode-se (trans)formar em pdujue toda esta dindmica produz, mas nunca

em cultura.

E fundamental termos isso debatido, mas n&o cosemisco de reduzir o entendimento
do tema. Muitas vozes no mundo tratam diversidadtaral apenas como um elemento de
troca comercial, ou seja, dos produtos e servigsvalor simbdlico produzidos por
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determinada cultura, sem enxergar sua prépria eisséros efeitos destes sobre as culturas
envolvidas, sobretudo as mais fragilizadas ecormménte (BRANT, 2005, p. 22).

O mundo esta reconhecendo na cultura ndo somenpetencial econdmico, mas também
uma capacidade de desenvolvimento humano e sociMais do que isso, a prépria
sustentabilidade da globalizacdo passa pelo diatogiaral e pela regulamentacdo de troca de
bens simbdlicos, o que, por si sO, da centralidaxléema, atrelado a uma necessidade de trocar

experiéncias e gerar referenciais éticos e desanwahto ao setor.

Assim, a area cultural se expande como atividaden@uica organizada e vem se
consolidando. Aumenta a participacdo de organizpdélicas, privadas e do terceiro setor na
criacdo e preservagdo do bem publico cultural, émpreocupados frente a mundializacdo da

cultura, o multiculturalismo, a globalizacdo cudtiyia cultura de massa, a diversidade cultural.

A mundializacdo da cultura € um processo importanteevitavel diante da expansao das
indUstrias criativas, que permeiam um conjunto @mifastacdes culturais e corresponde a uma

civilizacdo que se globalizou, mas ndo se homogeneSegundo Ortiz (2003, p.27),

mundializagdo € um processo que reproduz e se zdé@sfassantemente (como toda
sociedade) no contexto das disputas e das aspgrdgdéidas pelos atores sociais [...]; uma
cultura mundializada ndo implica o aniquilaments datras manifestacdes culturais, ela
cohabita e se alimenta delas. Um exemplo: a lingua.

Ao falar em mundializagcdo, globalizacdo da tecnaeloge da economia, a
internacionalizacdo das trocas, de produtos e bleepimento, evidentemente ndo se esté diante de
um fato original. Ortiz (2003, p.31-32) cita comemplo o diagndstico de Theodore Levitt sobre

a globalizacao dos mercados,

viveriamos hoje uma realidade na qual teria ocorritcha estandardizacdo dos produtos
consumidos em escala mundial, homogeneizando deeirarirrevogavel nossas
necessidades. Seria ingénuo se contrapor acrititen® esta perspectiva globalizante.
Ciéncia, tecnologia e consumo sdo vetores impasanb processo de formagdo de uma
sociedade globalizada. Ha de fato uma estanda&tizde diferentes dominios da vida
moderna. Isso se deve em boa medida ao industi@ligue penetra a propria esfera
cultural. A fabricacéo industrial da cultura (filmjeséries de televisdo, etc) e a existéncia de
um mercado mundial exigem uma padroniza¢do dosiprsd

Com a produgdo da cultura de massa, surgem detefentes a uniformizacdo das

consciéncias. Segundo Ortiz (2003, p.31),

a propria concepg¢do do que seria a “massa” assec®@s fendmenos da multiddo, em que
as individualidades se dissolveriam em detrimeptéodo. O tema se repde no contexto da
difuséo tecnoldgica. Para muitos a “aldeia glolahsagraria uma homogeneizagdo dos
habitos e do pensamento. As tecnologias da congfiicaao aproximarem as pessoas,
tornaria 0 mundo cada vez mais pequeno e idéntico.
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Pelo que se percebe, a transformacéo socio-ecoad@mcotivada, em grande parte, pela
cultura, pelo consumo cultural. Brant (2004) relgtee a grande diversidade e riqueza cultural
existente no pais e de seu potencial transformd@loresta certeza. Diversidade €, portanto, um
conceito absoluto das culturas que se entendem aléticas, pois reflete a multiplicidade de
expressdes e pensamentos de uma comunidade e assilidades de multiplicacdo. Ela é

passado, presente e projecdo do crescimento sediatlo um povo.

Talvez por tudo isso, ha uma posicédo privilegiadacdltura como estratégia para o
desenvolvimento, pela geracdo de riqueza, de empeegacima de tudo, de inclusédo
socioecondmica através da integracdo de agentédicqm) privados, terceiro setor) e setores
(cultura, economia, turismo, etc) e atraves darzodo das potencialidades regionais, da

diversidade cultural, visando eliminar as diferengacio-econdémicas.

Pode-se dizer que cultura é uma dimenséao fundahmenf@romocado do desenvolvimento,
entendida como meio, processo e condicdo dinamiEaconstroi e modifica sistemas simbolicos.
E, fundamentalmente, um dos objetivos do desenwelvio humano. A cultura é capaz de
engendrar dindmicas criativas, inovagdes, formasedeesentacdo capazes de modificar a base
material do desenvolvimento e seus sistemas siodsplentendidos aqui como valores, crengas,
conceitos, simbolos, representacdes, arquétipéssie identidades - o que nos permite falar em
cultura brasileira, cultura japonesa e também eemtidade regional — cultura gaucha, cultura
nordestina, etc. Sendo assim, cultura pode secamdocomo um sistema cognitivo, estrutural e
simbdlico, em constante mudanca.

A nocdo de cultura como identidade nacional ouoregi traz consigo o conceito de
diversidade cultural, permitindo perceber que dsi@s nacionais ndo sdo um conjunto Unico. E
fundamental o respeito, a valorizacdo e o conviaiononioso das diferentes identidades culturais
existentes dentro dos territdrios nacionais, assitmo direitos culturais, culturas regionais,
culturas populares, capital cultural, multicultictatle, responsabilidade e cidadania cultural,
economia da cultura, provocando mudanca culturafjemizagéo, desenvolvimento, integragéo.
Com isso as producdes culturais passam a ter me@wancia por refletirem mais diretamente as
carateristicas que se relacionam a grupos e lugawasproducéo € condicdo basica na difusdo das
multiplas expressdes culturais entendidas, comtruimento voltado para a reproducdo das
relacdes sociais.
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A Declaracdo Universal sobre a Diversidade Culfudal Unesco (2002), garante aos
individuos e grupos garantias como condi¢Oes @e erdifundir suas expressdes culturais, direito
a educacdo e a formacdo de qualidade que respgitedentidade cultural, possibilidade de
participar da vida cultural de sua preferéncia ereer e fruir suas proprias praticas culturais,
desde que respeitados os limites dos direitos hosna@ direito a diferenca e a construcao
individual e coletiva das identidades através damessOes culturais € elemento fundamental da
promocdo de uma cultura de paz, de modo que se réee@hecer e valorizar as diferencas

culturais como fator para a coexisténcia harmonilasavarias formas possiveis de ser humano.

A cultura ou a producéo de bens culturais vem sergirentemente considerada no campo
da economia, quer em sua vertente economia darguljuer na culturalizacdo da economia.
Economia da cultura refere-se ao estudo econdnagmraducéo de bens culturais, incorporando
também a chamada economia criativa. Trata-se tddaegconémico da cultura em sua dimenséo
produtora de riquezas, renda, emprego e negoadsjndo recortes setoriais especificos como a
cadeia produtiva da producdo musical, do audiolidedestas populares, da producéo teatral,ieatist
etc. Ja a culturalizacdo da economia refere-seayagfio de valor que a cultura, enquanto conjunto
dos sistemas simbolicos, confere aos negdcios ativilades econdmicas. Trata-se, em esséncia, de
como a cultura, tanto em sua base material quanatieiial, oferece diferentes estratégias de inavaca

gestdo, marketing, design, conceitos e formatogedécios (SEBRAE, 2007).

As transformacg6es ocorridas na economia mundiglUtigmas décadas, facilitadas pelo
processo de globalizacdo e da tecnologia de infgima comunicacdo, fizeram com que a
informacdo, a educacdo, a comunicacdo e o entmaatn, enquanto dimensdes da cultura,
assumissem posicao de centralidade na dindmicamicen Por isso, cresce em todo mundo o
interesse pela chamada economia criativa, ou indsstriativas, na medida em que a produc¢éo de
bens e servigcos de base cultural gera dinamicasngeego e renda e assume taxas de crescimento

econdmico consideraveis, acima das de setoresioadis.

Amplia-se, por outro lado, na medida em que paatpapulacdo mundial tem sua base de
consumo de bens materiais resolvida e o consumbeds intangiveis asseguram satisfacdo
emocional. O ato de consumo de bens e servicosa passatisfazer dimensfes simbolicas
relacionadas a consciéncia politica, ética, amaiensocial. Assim, o ato de consumo passa a se
transformar num ato de afirmacéo politica e idénét dando sentido de pertencimento as novas

comunidades, as novas tribos, com suas linguagéanbplos e signos que tentam se destacar da
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mesmice da sociedade de consumo globalizada, @ matesfera do enriquecimento imaterial, do
enriguecimento da consciéncia, preenchendo vaeiasrdmundo que vive revolugcdes de sentido,

de vacuos espirituais e ideologicos.

Por isso a cultura é, também, um mecanismo cumalata economia da experiéncia. As
modificacbes produzidas por uma geracdo passamracage seguinte, de modo que ela
transforma, perdendo e incorporando aspectos niquados a sobrevivéncia, reduzindo o
esforco das novas geracdes. Tudo isso pode daenorgy produtos culturais, como livros,

musicas, festas populares, entre outros, otimizarglee se denomina de economia da cultura.

Nao por acaso, cresce 0O interesse pelo consumcenie é servicos capazes de criar
vinculos afetivos, que contém historias e que germmisonhar através de sua fruicdo, re-
significando as vidas de seus consumidores, coexperiéncia dos primeiros brinquedos ganhos
na infancia. E a chamada economia da experiénuiag aescrita por Pine Il e Gilmore (2000).
Negocios capazes de proporcionar experiénciasriom marcantes, inusitadas, surpreendentes,
tém cada vez mais vantagens competitivas. Neg@ejoazes de ter margens mais expressivas de
proposicao de valor por incorporarem os elementi@esogupam os vazios de necessidade, desejos,
sonhos e sentidos do consumidor. Por isso, e cerlanais, o desafio que se tem pela frente é
entender a dimenséao cultural do desenvolvimentdo teomo economia da cultura quanto como

culturalizacdo da economia.

A cultura e as atividades de entretenimento, dagode vista econdmico, passam, pouco a
pouco, a fazer parte dos setores para os quaisosdtruidos instrumentos de capacitacdo e de
desenvolvimento competitivo, a exemplo das ativdadndustriais, dos agronegocios, do

artesanato e do turismo.

Finalmente, é preciso acordar para a importan@dadrica desse setor que tanto emprego
gera e que tem transversalidade com outros setmesedida em que tem interdependéncia. E
necessario aprender o que ja se faz nas demaimsaedutivas, como 0 acesso a inovacao,
capacitacdo, servicos financeiros, tecnologia ecat®s, bem como a adequacao dos
instrumentos de politicas publicas facilitadores désenvolvimento do setor; mas também
aprender a abordar e entender o perfil desses engmdores criativos, de suas necessidades,
formas de participagdo no mercado e muitos ouBpPSOs.
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S&o0 0s pequenos negocios, na sua grande maicgiggmupossibilidades de incorporar, na
producdo de bens e servigcos, as dimensdes daacgiig produzem experiéncias de consumo
significativas — a economia da experiéncia. Saterxialmente, um vetor de dinamizagcédo da
culturalizacdo da economia, agregando valor, drpdos referenciais da cultura em que estdo
imersos. A cultura é fonte fundamental para peasstratégia do negdcio, trazendo inovacdes e
valor para os clientes, ampliando a capacidade mEn¢gamento, atendendo desejos e

necessidades.

A cultura por esté relacionada ao campo de idesslaculturais, do patriménio, das
herancas, dos produtos que muitas vezes ditam dré@aou entdo, ndo possuem uma identidade
definida, sendo, simplesmente, autoproduzidaseptoduzidas para brincar com as fantasias e
sonhos das pessoas, sejam consumidores ou pradufue entdo, enquanto referéncia do
imaginario coletivo, capazes de fazer sonhar, dardar, entreter, informar, satisfazer as novas

necessidades dos consumidores - meios de prodagdwmhada economia da experiéncia.

Considerando as possibilidades geradas a particuttara, percebe-se uma sinergia
enorme entre economia e cultura. E possivel imagassim, a propria economia reforcando
dindmicas culturais e as dindmicas culturais refwlo dindmicas econdmicas. Assim, ndo se
pode sair por ai, numa postura caricatural do gae ger feito com a cultura, a produzir manuais
de culturalizagdo, manuais de referéncias iderg#taficonografias, fontes para design, etc.),
banalizando e simplificando uma poderosa oportuledgque a culturalizagdo da economia
oferece enquanto dindmica de inovacdo, de propngigdvalor para o0 mercado de bens e

servicos, neste importante setor que € a produgéoal.

Por isso percebe-se um grande poder da culturajuahar no desenvolvimento do planeta.
Além disso, para Franco (2000), o desenvolvimeritavas da producdo cultural ndo é sé
econdmico (producdo de riguezas), mas também ondasenento local ou territorial (que
implica em planejamento com participacdo), humanal{dade de vida), social (para todos) e

sustentavel (desta e das proximas geracoes).

A producao cultural, neste contexto, € uma ferrdanestratégica para o desenvolvimento
sécio-econbmico de uma regido e representa um dasdes desafios para regides em
desenvolvimento. Suas mdultiplas imbricacdes fazem que a questdo transborde o campo da
cultura e invada outras areas do conhecimento, @metropologia, a economia, o turismo, a

gestdo. Ou seja, suas potencialidades e evidenpaxios do ponto de vista do desenvolvimento,
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tém feito com que diversos agentes fixem sua atesgidre o tema, do quanto de possibilidades a
economia criativa encerra para as regides e comdesimenos desenvolvidas. Mas para isso é
preciso conhecer a dimenséo econdmica da cultareemder que todos os produtos e atividades

culturais fazem parte de uma grande cadeia pradutg industrias criativas.

As industrias criativas, tendo ou ndo finalidadiucal, colocam a criatividade, a inovacéo
e a cultura em seu processo de producéao e tralidie representam aproximadamente 10% do
PIB mundial — com crescimento anual de 7%, um dpsaho superior ao da maioria dos demais
setores da economia, e movimentam mais de U$ ilt#idrno mundo, gerando 5% dos
empregos, segundo dados da ONU (JBCC, 2005).

Outro aspecto importante das industrias criativase@ potencial como meio de
comunicacgdo, educac@osocializacdo. A economia criativa gera estimnteléctual, promove
iniciativas coletivas e frequentemente da a opatade para que os artistas se facam entender.
Por isso as industrias criativas sdo uma das ateisl econdmicas atuais que necessitam de

(re)conhecimento, de investimentos para sua expansa

Na verdade, sdo grandes os desafios de um procekdivo dessa dimensé&o: dialogar
com as diversidades culturais, entender o imagiréuos valores de cada cultura dentro de seu
contexto peculiar, estar aberto para solucoes lelgmas diferenciados, estabelecer uma relagao
dialética entre tradicdo e inovacdo, entre purmmercial (BOURDIEU, 2005), entre culto,
popular e massivo (CANCLINI, 1997), economia cvatie desenvolvimento regional. O
entendimento do outro pode estimular tanto a teensfcdo quanto a manutencdo de valores

mais permanentes, criando novas relagdes estétmasquecimento comum.

Como muitos dos atuais processos econdmicos glddamsde natureza conflituosa e
excludente, a sobrevivéncia e o desenvolvimentgeaxicompeténcia e acdo dos governantes
para construir modelos de equilibrio, que apontama @ crescimento econdmico, producdo e
renda num processo integrado de relacdes de pradtigéulacdo e consumo de bens culturais.

Segundo Lopes (2005), ocorre o aumento, a difexgedioi e a profissionalizacdo dos
produtores e empresarios de bens simbdlicos. Ascagede legitimacdo e de difusdo passam a
ser regidas por leis internas ao mercado cultuedsiste-se a constituicdo de um publico cada
vez mais extenso e socialmente diversificado. Gsace@o consumo cultural, num primeiro
momento restrito a pequenas parcelas da populggieraliza-se rapidamente, incorporando
inclusive as classes de baixa renda.
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Duas questdes sdo fundamentais: primeiramenteyauéconomia e desenvolvimento sao
conceitos e processos necessariamente interligadmsmpartilhados e ndo se pode conceber
desenvolvimento que néo seja cultural. Em segumgiar | ndo se deve conceber desenvolvimento
que néo seja compartilhado. Compartilhado por redel, por incluidos e excluidos, por centros
e periferias como também, com responsabilidade, goeernos e sociedades, instituicbes e
individuos. Mas para isso € fundamental reconheceultura em sua forma mais ampla,
multifacetada e insubstituivel, porque essa riquele tracos faz dela o centro do
desenvolvimento: como fator de geragdo da econatri&riatividade e inovacgao; cultura como
fator de atracdo de mao-de-obra qualificada; cultomo fator gerador de renda, emprego,

impostos, infra-estrutura e riqueza. Cultura coatorfde (trans)formacao de uma regiao.

Tantos outros beneficios podem ser apresentados. ddaque um discurso, ha uma
infinidade de exemplos praticos, de iniciativas io@a&is e internacionais, aqui citados,
extremamente bem-sucedidos. Até mesmo comunidaastituicbes céticas por exceléncia,
curvam-se a (im)posicéo da cultura nos programatedenvolvimento. Mas para iSSO € preciso
recolocar a questéo cultural e a dimenséo so@abrdmica em plena exposi¢ao: cultura gerando

desenvolvimento e a constru¢do comum de alterrsativa

O que nos move, por que acordamos todos os drabahamos? Por que acreditamos que
sim, um outro mundo é possivel. Temos recursoshemmentos e pessoas para isso. O
projeto “What the World Wants”, desenvolvido peldufrista Buckminster Fuller mostra
que para serem resolvidos a maior parte dos pralslefm mundo (fome, habitacdo, salde,
energia, etc) eram necessarios, em 1997, invastit® anos menos de 1/3 dos 780 bilhdes
correspondentes aos gastos anuais mundiais em anteemaquele ano. Passados dez anos
0s problemas nao foram solucionados e o valor gastarmamentos hoje € quase o dobro.
Se é possivel mudar o mundo, o que falta? Falta&go/ontade politica e, sobretudo, falta
a escolha cotidiana de cada individuo. E escolepende ,antes de mais nada, de desejar. O
que orienta todo meu trabalho é a percepcao qaedesejar € preciso sen#rconsciéncia
apenas nao é suficiente para mobilizar para ac@ala#vra “escolha” é também uma chave
para nds, uma vez que nosso objetivo final é omedamento sustentavel. Qual e como?
Gosto da definigdo de Amartya Sen, adotada pelo®Nldsenvolvimento como processo
de ampliacéo de escolhas (DEHEINZELIN, 2007, p.1).

O desenvolvimento s6 se torna efetivo e digno adifinar as hierarquias e os papéis
sociais; sO produz transformacdo ao mobilizar aulagdo envolvida produtiva e moralmente.
Pode-se dizer que os atores do desenvolvimento e&& preocupados em mobilizar os recursos
culturais, construindo o sentido de suas existénciA prosposta deste trabalho é, justamente,
contribuir para o enriquecimento da concepcao derdelvimento regional que tenha a cultura e
as artes, seus produtos e servigos, como referéncia
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Parte-se do pressuposto de que cultura omosta sdo elementos constituintes do
desenvolvimento e das inddstrias criativas, e deépreciso cultivar a cultura para aprender a
apreciar e desenvolver as indastrias criativasu® tgrna imperiosa a formulacdo de acdes e
projetos, estudos e pesquisas, politicas cult@sigbelecidas a luz das circunstancias citadas
neste estudo.

1.2 Da cultura da economia a economia da cultura

A economia, ao longo dos séculos, constitui umréstante exercicio de analise da

evolucdo do pensamento humano, construindo vadosesestabelecendo como ciéncia.

Adam Smith (1723-1790) e David Ricardo (1772-1828fonomistas de renome,
consideravam as artes insignificantes no valor @oico — mesmo sabendo da utilizagdo de
mao-de-obra e outros recursos. Era consideradénpaeu valor simbolico e social. No entanto
Smith (1985), em sua classica oRigueza das Nacdeadmite o valor de uso e de tr&taua
grande contribuicdo a chamada economia da culagsam como para a cultura da economia.
Nesta obra, ele procurou demonstrar qu&igueza das NacgOeresultava da atuacdo de
individuos que, movidos apenas pelo se proprioréage egoista promoviam 0 crescimento
econdmico e a inovacdo tecnologica. Assim, acregditgue a iniciativa privada deveria ser
deixada agir livremente, com pouca ou nenhumaverg&o governamental. A competicao livre
entre os diversos fornecedores levaria forcosam@desd a queda do preco das mercadorias,
mas também a constantes inovac¢des tecnoldgicaé nie daratear o custo de producao e vencer
competidores. Ele avaliou a divisdo do trabalhap@oum fator evolucionario poderoso a
impulsionar a economia, ou seja, 0 crescente desemento da produtividade do trabalho

parece ter sido provocado pela divisdo do trabalho.

A divisdo do trabalho € resultado da tendénciehalnem para a troca e traz consigo uma
série de consequéncias positivas como a especitiza aumento da destreza pessoal, economia
de tempo e condi¢cdes mais favoraveis para que absltradores inventem ou aperfeicoem

maquinas e instrumentos que lhes poupem esfo@aligefm seu trabalho.

16 A palavra valor tem dois significados diferentastas vezes exprime a utilidade de um determinajimtutras o
poder de compra de outros objetos que esta popsesemta. O primeiro pode designar-se por “valoust®’; o
segundo por “valor de troca”. A troca engloba a p@me venda, consistindo, de modo geral, no intelo@i de
mercadorias.
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Smith (1978) observa também que todo ser humanevadd a agir pelo desejo de
recompensa e que este impulso € inato. Um exentpliogor ele € que néo € por bondade que o

padeiro faz o pdo para nos alimentar, mas simrperesse.

A acumulacdo de capital €, conforme ele, resultalteaumento da produtividade
provocado pela divisdo do trabalho. Dizia que aigmp sO podia crescer e, crescendo,
beneficiava a todos. Smith tinha uma viséo otinustanundo. N&o levou em conta a questéo do
problema de mercado: quem iria consumir ou verpggg quem serviria 0 avancgo da tecnologia e

reducdo cada vez maior de mao-de-obra.

Para haver divisdo do trabalho tem de haver esrutundo pode existir mercado sem
institucionalidade, o que pressupfe lacos, relagégseriéncias. Tem que haver confianca -
alguém tem que entregar produtos. Tem que existitatida por parte do mercado - o mercado
nasce a partir do dinheiro e este vem do trabdlbim que haver troca para a socializacao, para a

riqueza, para a estruturacao do desenvolvimento.

Outro economista, Schumpeter (1997), sempre foeniusiasta da insercéo da sociologia
para melhor entendimento das teorias econdmicaste®uia do ciclo econémico é fundamental
para a ciéncia econbmica contemporanea. Para et®n@mia é feita de processos: crescimento,
estagnacéo, sustentacdo — E a for¢a do dinheirstroordo e destruindo coisas belas, sempre
com um agente por trds. Sempre havera o auge,linidea estagnacéo, depois a retomada do
crescimento. A raz&o, segundo este autor, para@eenomia saia de um estado de equilibrio e
entre em um processo de expansao € 0 surgimerdafgama inovacdo que, do ponto de vista

econdmico, altere consideravelmente as condic@sasrde equilibrio.

Exemplos de inovagfes que alteram o estado deilwguisédo a introdugdo de um novo
bem no mercado, a descoberta de um novo métodaadieigiio ou de comercializacdo de
mercadorias, a conquista de novas fontes de ne{@nimas ou a alteracdo da estrutura de

mercado vigente, como a quebra de um monopdlio.

O dinamismo da economia, para este autor, derivacda do empresario inovador, que
pde em pratica novos processos de producdo, gems mvodutos e abre novos mercados. Ha

uma melhora na qualidade de produtos e servicesn @®mo a renda média dos individuos.
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As industrias criativas, a economia da cultura @@nomia criativa representam uma
inovacdo na economia, pois tratam as atividadestivas como um bem, uma alternativa
econdmica, que gera emprego, renda e ficro

Ja Karl Marx, com influéncia da doutrina de Hegly origem as discussfes acerca da
liberdade de escolhas (BOTTOMORE, 2001), que hogaaterizam a definicdo de

desenvolvimento, defendida por Amartya Sen (200Q)nesco e o PNUD.

O que entendo por liberdade de escolhas? Dentrariaden de conceitos possiveis e
imaginaveis de desenvolvimento, adoto o cunhado pebnomista indiano Amartya Sen
[...]; Sen diz que efetivamente desenvolvimentdacsendo a possibilidade de ampliagéo
de liberdade de escolhas. Isso é aplicavel a gemalgampo. No campo politico, por
exemplo, ndo posso dizer que uma regido seja qaotiente desenvolvida simplesmente
pelo fato de elas poderem ter acesso ao voto. B#oondo for consciente a questdo do
desenvolvimento politico é posta em questdo. O mesenaplica ao desenvolvimento
econdmico. Até que ponto uma nagdo como os Esthdaos, que sdo uma poténcia
mundial em termos econémicos, é efetivamente debdda se as pessoas la acabam
também morrendo de fome, porque o contingente derrai ndo é negligenciavel? Isso
aplica-se claramente também a questao culturalnd@uau, em casa, ligo a televisdo e
escolho um Big Brother e ndo um Canal Futura, poemplo, isso é porque eu
legitimamente quero assistir aquele programa, owp@ questdo de peso midiatico, por eu
me sentir absolutamente fora da estratosfera shegar em um local e comecarem a falar
do Alemao e eu nao saber quem é o Alemao. O que éesa para eu tomar as minhas
decisfes? E até que ponto essas decisdes sdo consiientes? Isso € desenvolvimento,
isso é liberdade de escolhas (REIS, 2007D, p.27-28)

Reis (2007A, p.13) continua,

Marx acreditava que as pessoas sao criadas emntextmhistérico especifico, mas tem o
potencial de alterar sua situacao por meio da ¢&@msa e da luta de classes. Ja segundo
Max Weber, toda a sociedade compartilha um conjdetawalores e idéias, ou seja, um
substrato cultural que transcende a condicdo saxidindamenta o comportamento
econdmico. [...] John Keynes legou-nos conceitosvalelade inquestionavel, inclusive
para a economia da cultura. Colecionador de aafmixonado pelo setor, foi o fundador da
London Artist Associatioem 1925. Também atuou como defensoiCaaincil for Music
and the Arts cujo objetivo era garantir o sustento dos adistarante a Segunda Guerra
Mundial e foi um dos grandes pivés na formacéoAdts Council Englandem 1946,
instituicao publica voltada ao financiamento ddssana Inglaterra.

Em 1965, a Fundacdo Ford — apoiadora de variogtpsogociais e culturais - contratou
dois economistas (William Baumol e Willian Bowerdr@ desenvolver uma andlise sobre o setor
de teatros e apresentacdes na Broadway, para enndltos custos de algumas producdes e o

fechamento de muitos teatros por falta de recuiR&sS, 2007A). Este relatério Ihes valeu o

0 lucro é o motor de toda a atividade empreendedéima simples remuneracéo do capital investids, eriucro
extraordinario, acima da média do mercado, pasaipilitar novos investimentos e transferénciasatgtais entre
diferentes setores.
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mérito como pioneiros da economia da cultura eeatésp a atencdo de outros economistas para

um setor até entdo ignorado como objeto de estudo.

Conforme Reis (2007), em 1975, surgiu a mais redanpablicacdo do setor Journal of
cultural economicsEm 1988, na Inglaterra, foi publicadbe economic importance of the arris
Britain, destacando o poder do setor cultural na econdaniara-Bretanha na época, com a cifra
de aproximadamente U$$ 17 bilhdes anuais e cona cker&00 mil empregos no setor — 2,1% da

populacdo empregada no pais.

A Gra-Bretanha desenvolveu uma ampla andlise dede@stios diferentes setores
econdmicos, tentando encontrar um substituto asindlUmanufatureira naciona, cada vez mais
combalida pela concorréncia internacional. Foigomsnte na cultura, através das inddstrias

criativas, que a Gra-Bretanha lancou suas esperanganvestimentos.

Mas foi a partir da década de 90 que se acelefmoducdo acerca da importancia das
indUstrias culturais, das artes e entretenimenta paeconomia. Para isso, contribuiram os
debates, as pressbes sociais e politicas. Sungemtivas nacionais e regionais, como 0
Regional Issues Working Groupm 1999, na Inglaterra (Reis, 2007A), com o0 psdpode
analisar a contribuicdo das inddstrias criativas paeconomia e estudar formas de estimular seu

desenvolvimento.

Muitas coisas mudaram nestes quase quarenta amgendmia da cultura conquistou seu
espaco no meio cultural, no mundo académico e daicpgbes. Multiplicaram-se as secretarias
de cultura, os conselhos municipais de culturgaisocinios e incentivos fiscais, as instituicoes,

fundacgdes, os espetaculos, muitas editoras e mevaslogias.

E o mundo cultural tem acompanhado um fenémenacashmv a rendicdo da economia a
cultura e a criatividade e ao papel da cultura ctese de um desenvolvimento sustentavel. A
razado é simples — a economia da cultura se dedggmdutos e servicos que tém, além de
potencial econémico, o valor simbdlico. A econoavalia como se da a producao cultural, como
melhor distribuir esta producgéo, quais mecanismadiaar para corrigir falhas do mercado, qual
o perfil de quem demanda produtos e servicos @ittugqual o impacto de um determinado setor

cultural na renda e no nivel de emprego, entreosutr

Como eu posso ter acesso a uma producao culterafcestiver disponivel no mercado? A
partir dessa indagacéo, vou-lhes fornecer algutissdeom relacéo ao gargalo da distribuicdo
na questdo da economia e da cultura. Segundo dadosesco, mais de 80% das salas de
cinema do mundo estédo nas maos dos grandes comgtimeeS6 para terem uma idéia, mais
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de 90% dos municipios brasileiros ndo possuem delasnema; mais de 70% do comércio
mundial de musica esta nas méos de quatro empBesssa forma, quatro empresas acabam
definindo o que mais de 70% do comércio ira consupar conta disso, acaba surgindo um
gargalo, que exige a criagdo de mercados e cdtexisativos. Caso contrario, a democracia
de acesso passa a ser 0 mistério da carochinhad@passarmos a demanda ou ao consumo
cultural — chamado também de fruicdo cultural, pergdo sé é um consumo, mas a pratica
das atividades culturais —, chegaremos a questaddibdedade de escolhas. Essa é
absolutamente cabal quando se quer referir ao d@genento, porque se ndao houver, de
fato, uma possibilidade de escolha, o que estamfendendo acaba sendo visto como uma
guestdo muito romantica (REIS, 2007D, p.27).

Trata-se de uma transformacéo radical que o umvarkural vem realizando dentro da
economia do mundo e hoje € pauta de grandes dissusaternacionais. O conceito das
indUstrias criativas parte do principio de quetagracdo da cultura no processo produtivo gera
inovacao e diferenciacdo dos bens e servigos gergde terdo tanto maior valor quanto maior

for sua relacdo com a cultura local.

A cultura e as inddastrias criativas, ao se ocupaterdimensao econdmica da cultura e da
dimenséo cultural da economia, desempenham papertamte na geracdo de renda e emprego,
na qualificacdo das relacdes entre os individuws @nstrucdo da paz entre os paises. Por isso, 0
comeércio mundial e os mercados deveriam respestalireitos culturais das sociedades, grupos

sociais e individuos, contribuindo para a diverdéja néo para a hegemonia e a padronizacao.

Uma politica publica de cultura contemporénea pgafendo apenas compensatoria ou
inclusiva no sentido tradicional, mas geradora dgregos, renda e felicidade e de um
desenvolvimento sustentado, positivo e mais humarminando com o0 momento atual em que

a informacé&o, o conhecimento e as experiénciasiaéoovo tom a economia.

Assim, a economia da cultura e a economia criativa, ao lddo economia do
conhecimento (ou da informacéo) e da economia gdarg@ncia integram 0 que se convencionou
chamar de economia nova (que surge no fim do Sé&ijpdado que seu modo de producéo e
de circulacdo de bens e servicos é altamente iaghacpelas novas tecnologias e pelas
experiéncias, e baseado em criacdo que ndo se amoddparadigmas da economia industrial
classica. O modelo da economia da cultura tend® a tnovacdo e a adaptacdo as mudancas
como aspectos a considerar em primeiro plano. Ness®res a capacidade criativa tem mais

peso que o capital. E o que se vera a seguir.
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1.3 Ver além: as principais questdes

E preciso ver além. Percebe-se que todos os setoatividades estdo ingressando na
economia da experiéncia, do conhecimento e danmgfo. Este processo iniciou com a
agricultura; depois vieram os bens manufaturada®m, o tempo, a inddstria, o entretenimento,
os servicos. A medida que produtos e servicos Seensalizam, as empresas descobrem que

podem crescer e se desenvolver ao oferecerem @xpi@s a seus clientes.

A informacdo consiste na construcdo de uma abstragéarmal, representando algo

signifcativo para alguém, por meio da forma escriteal ou audiovisual [...]; se
considerarmos a informagdo como um processo desemiacédo, ela pode ser definida
como uma relagdo social que envolve atribuicdo reucicacdo dos sentidos [...]; toda

informacédo é gerada por um sujeito e transmitidaupocanal, até chegar a um destino, a
um repector [...]; e este por sua vez transformacemhecimento. O conhecimento
consiste em uma bastracdo pessoal de acordo cos esyeriéncias [...]; o ciclo
informacional é dindmico, ndo possui inicio, nem,fiestd sempre se alimentando
reciprocamente, interagindo conforme as necessidael@roducao, comunicagdo e uso da
informacdo (MORIGI, BINOTTO e SEMENSATTO, 2004B,8$9).

Ja& ndo basta um bom servico ou um bom produtogéspr proporcionar as pessoas
experiéncias que, além de surpeendé-las, as estimautepeti-las. Para isto, ndo bastam eventos
ou campanhas de marketing. SO havera experiénera@adeiras quando as pessoas estiverem
dispostas a pagar por estas experiéncias; poasssullstrias culturais evoluiram para industrias

criativas, como uma forma de atribuir valor a ptodie servicos.

“A experiéncia sucedeu ao servico, o cliente éoapto” (Pine Il e Gilmore, 2000, p. 95).
Quando uma experiéncia atinge um individuo em éspendo sO o satisfaz, mas
necessiariamente o transforma. Essa transformagategrau na progressao do valor econdmico
que supera a experiéncia. As transformacdes ndexdéaidas, produzidas, entregues ou postas
em cena, mas apenas guiadas. Como diz o velhaodifaade-se levar o cavalo até a agua, mas
ndo obriga-lo a beber’. Ndo se pode obrigar ningaémudar. As transformacdes ocorrem no

interior das pessoas, responsaveis finais poraalzest

Para exemplificar o fendbmeno, até muito pouco tempo aniversario era comemorado
em casa, com alguns quitutes caseiros, algo moitndenico. A medida que se avangou para a
chamada economia industrial, j& se compra a mighunata, que exige apenas adicionar leite ao
conteudo do pacote e levar ao forno. Ja na eraatemia de servicos, compra-se o bolo, outros

doces e salgados em confeitarias. Agora a festaalizada por empresas especializadas,
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proporcionando uma experiéncia inesquecivel. Mudtmses, salgados, presentes, baldes, musica

e um bolo especial que simboliza a economia dar&qméa, que promove a diferenciacéo.

A economia da experiéncia também anima o turism®anea Gaucha: uma trilha que leva
a um paiol num ambiente que remonta os tempos tippamromances histéricos; um nicho que
pode servir para encontros ou fazer preces e Sgspadra casar, conseguir a reconciliacdo do
bem-amado ou resolver outros problemas. Essedat@s ficam na regido de uva e vinho do
Rio Grande do Sul. O primeiro, no Osteria Delladddbina, um restaurante tipico italiano no
municipio de Garibaldi; e o segundo, no Museu dagrhamte e Restaurante Sbroglio, no
municipio de Nova Prata. Estdo entre as 65 atragdissicas que podem ser visitadas, em oito
municipios daquela regido: Caxias do Sul, Bentogalwes, Veranopolis, Cotipora, Vila Flores e
Protasio Alves, além de Garibaldi e Nova Prata.eg&satrativos turisticos foram/séao
desenvolvidos com base no conceito da economixiriéncia ou sociedade dos sonhos, uma
nova tendéncia econémica que, na formacao e vengeodutos, leva em conta, principalmente,
0 sentimento, a experiéncia, a emoc¢do que causacarsumidor. O objetivo é diversificar a
oferta e 0 consumo turistico e aumentar a gerag&@wgrego e renda na regido, com a integracao
de mercado por meio de uma rede de cooperacao emngunegocio serve para promover outro.
Esse trabalho pioneiro comecou em maio de 2006 o meios de hospedagem,
gastronomia, vinicolas e associacfes de artesd®sprdducdo cultural e da area de
entretenimento. Os empreendimentos envolvidos ezaeb consultorias para definir novas
atividades que pudessem incrementar 0 negdécio acikapdes a partir da demanda como
hospitalidade, inovacao, cardapio e servico deoyimlém da formacdo da rede de cooperacao.
Entre os resultados estdo negocios como o Ostegila @olombina, um restaurante tipico
italiano instalado em uma propriedade rural, ond®mida € produzida por descendentes de
italianos com outro atrativo agregado: o ambienteodnantismo rural & moda antiga com a trilha
que leva as pessoas a um paiol decorado com ierddl época (CARVALHO, 2006).

Enfim, o homem esta em busca de mais celebrac@msanmotina, mais surpresas, mais

experiéncias.

H& um tema novo chamado de economia da experi§oeipeco permissado para entrelagar
com a economia da informagéo e do conhecimentaccof@nia da experiéncia vem com

um referencial de que essa base intangivel, essa dss lembrancas memoraveis faz a
diferenca a histéria do lugar. O escritor dinamésq®Rolf Jensen escreveu o livro The
Dream Society, que relata muito bem isso. Ontem disensacéo de que vivi a economia
da experiéncia quando escutei a musica nativisfaidado s6 pelo som, letra e poesia, mas
pela emocdo que essa atividade nos proporcionaofoenia da experiéncia é a economia
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do boca a boca. Vocé volta porque experimentoupgasquer sentir novamente. E assim,
os elos se véao fortalecendo por conta dessa se@igdendo seu gosto e da sua apuragédo, o
gue chamamos de qualidade da misica (BARROS, 2001-42).

Além disso, o0 mundo globalizado oferece milharegftemacdes divulgadas e acessiveis
através de diversos meios. Ter controle, faciliddéeacesso e manter um gerenciamento
integrado sobre essas informacdes passou a seiferendial para atingir objetivos desejados e,
atualmente, gerenciar as informacdes passou a er@onais suficiente e, de uma maneira
integrada e relacionada, passou-se a falar deganeento ou gestdo do conhecimento. Entende-
se por conhecimento (que pode ser implicito/tdoitcexplicito) a informacao interpretada, ou
seja, 0 que cada informacao significa e que imgagte cada informacéao pode causar de modo
que a informacao sirva para importantes acdes adasnde decisbes. Sabendo como o meio
reage as informacdes, pode-se antever as mudaseagasicionar de forma a obter vantagens e
ser bem sucedido nos objetivos a que se propdaurgandefinicdo resumida, pode-se dizer que
gestdo do conhecimento € um processo sisteméattenylado e intencional, apoiado na geracao,
codificacdo, disseminagdo e apropriacdo de conleston e experiéncias, com o propésito de

atingir a exceléncia organizacional.

A industria baseada no conhecimento serve de bas®aova economia dita emergente -
a economia da informacgao - que examina como am#géo (ou sua falta) afeta o econdémico e
tem relevancia em muitas areas como finangas, eggdireito, e no processo de flexibilidade,
apostando-se na qualidade do produto ou servigb éim detrimento do processo. A caneta e 0
papel estdo sendo substituidos pelas capacidaglexiofis pela informatica, quer em termos de
hardware como de software. As facilidades que asotegias trazem aumentaram o nivel de
complexidade da informacéo e o seu respectivoniextto. Com a internet, existe um maior fluxo
da informacdo e a economia também é influenciadaepte processo, huma sociedade da
informacéo, globalizada.

Este tipo de sociedade encontra-se em processord@dao e expansao. Este novo
modelo de organizacdo das sociedades assenta-selegaenvolvimento social e econémico onde
a informacdo, como meio de criagdo de conhecimel@sempenha um papel fundamental na
producdo de riqueza e na contribuicdo para o béan-esqualidade de vida dos cidadaos. A
condicdo para a sociedade da informacdo poder avé&na possibilidade de todos ascender as

tecnologias de informacdo e comunicacdo presenesaosso cotidiano (ora denominadas
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indUstrias criativas) e que constituem instrumemdgspensaveis as comunicac¢des pessoais, de

trabalho e de lazer.

Em esséncia, qualquer coisa que puder ser digithliz codificada como um fluxo de bits —
€ informacéo [...] resultados de jogos de beisdhobs, banco de dados, revistas, filmes,
musica, cotacdes de acles e paginas da web s&w lheds da informacéo [...] algumas
informagBes tém valor de entretenimento e outrasuélor empresarial. A informacao é
cara para produzir, mas barata para reproduzirAP3RO e VARIAN, 1999, p. 15).

A informacdo, toda vez que é consumida, também &em da experiéncia (SHAPIRO;
VARIAN, 1999). A principal razdo pela qual se Ié jomal, é porque se julga Gtil ho momento.

Os primeiros estudos de uma economia “pés-indiisariiram de forma equivocada como
uma economia de servigos. Um dos primeiros autaresconhecer de forma correta a
principal caracteristica da hova economia emerdentdachlup (1962), que usou o termo
“indUstria baseada no conhecimento” para desceev&le descobriu, em 1959, que as
ocupacles ligadas a producdo do conhecimento tinlimapassado as outras ocupacdes
em termos numéricos. La pelo final de 1973, norgataautores como Daniel Bell (1973)
continuaram a se referir a economia emergente aoma economia “pés-industrial”’. Em
1977, Marc Uri Porat (1977), que mais tarde foiiago por Rubin, escreveu uma obra em
nove volumes, que avaliava e estimava o tamanhsadssonomia e descrevia este setor
emergente como uma “economia da informagdo”. Desdéo, seu trabalho tem sido
amplamente referido e citado como o primeiro e rnmagortante uso do termo “economia
da informacao”. Quando a tecnologia possibilitqur@aducdo sem limites de copias exatas
de textos, imagens, &udios, video e outros maeli@iormativos, a economia da
informagdo cresceu rapidamente. Com a emergénciateianet e mais tarde da World
Wide Web, a economia da informagédo gradativamemt@dareceu para a economia
desenvolvida como é hoje (VERZOLA, 2006, s.p).

A economia da informag&o e/ou conhecimento sao ritapies no desenvolvimento das
indUstrias criativas pois engloba equipamentosswliacdes fisicas utilizados para a geragéo e o
processamento de informacdes, mesmo que produfndmse tal economia. Aqui se incluem
computadores, equipamentos de comunicacdo, de tagdo, de redes, de audio e video,
impressoras, estudios e estagbes de radio e TViptbdas, entre outros, além das pessoas
envolvidas na geracao e distribuicdo das informag¢te conhecimento regidos/controlados pelos
direitos de propriedade intelectual., como pateptelireitos autorais. Conforme Verzola (2006,
s.p.), “os bens informativos podem ser possuidosy@io dos chamados direitos de propriedade

intelectual, que incluem mecanismos estatutariasopalistas, como patentes e direitos autorais.”

Verzola (2006) prefere o termo *“economia da infaqgded a “economia do
conhecimento”, porque € a informacédo que é tradsfeu trocada e ndo o conhecimento . “ Tais
termos foram usados originalmente por Machlup.nflausado hoje como um termo comum para

se referir a economia da informacédo. Como os @wimds parecer ser diferentes, alguns autores
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consideram “economia do conhecimento” e outrospriemia da informag¢do”, como o termo
mais abrangente” (VERZOLA, 2006, s.p).

A informacdo se torna conhecimento apenas apgsdeeiorma adequada, processada
internamente por uma pessoa. Quem adquire 0 mesmjanto de informacdes, pode gerar
internamente diferentes tipos de conhecimento com@&smos dados. Além disso, as ciéncias da
informacado tém uma definicdo muito especifica ealaum acordo a respeito da informacéo, no
sentido de resolver a incerteza, os meios e asdesdpara medi-la, mas néo existe tal definicdo

de comum acordo ou unidade no tocante ao conhemmen

Entre outras questdes que movimentam o contexsoinddstrias criativas, temos ainda a
economia do trabalho, que procura entender odunaonento do mercado e a sua dinamica. Os
mercados de trabalho funcionam através das intesagbtre trabalhadores e empregadores. A
economia do trabalho observa os trabalhadores eegagores e tenta entender os padrbes

resultantes de salarios e outras rendas do trglghemprego e desemprego.

Muito comum hoje, a economia informal envolve &gidades que estdo a margem da
oficialidade, sem firma registrada, sem emitir sofigcais, sem empregados registrados, sem
contribuir com impostos ao governo. Existem vatipe®s de economia informal como, por
exemplo, vendedores ambulantes, que trazem suasdoeias contrabandeadas para vender nos
grandes centros, além do que é produzido pelo gghorario, secundario ou terciario sem
conhecimento do governo, procurando fugir dos ingsos

Com a terceira Revolucéo Industrial, a partir #1880, a exclusdo de grande nimero de
trabalhadores do mercado se repete, o que ensajgimento de um novo cooperativismo, muito
mais proximo de suas origens histéricas. Novas derrmstitucionais de autogestdo sé&o
inventadas e passam a ser conhecidas como ecosaolidiia.

7

A economia solidaria € uma forma de producdoswmo e distribuicdo de riqueza
(economia) centrada na valorizacdo do ser human@peno capital, com base associativista e
cooperativista, voltada para a producédo, consucmreercializacdo de bens e servigos, de modo
autogerido, tendo como finalidade a reproducéo iaaglda vida, bastante comum nas industrias
criativas e na producao cultural. Assim, o trabaé transforma num meio de libertacdo humana
dentro de um processo de democratizacdo econdmiizando uma alternativa a dimenséao

alienante e assalariada das relacdes do trabgbitalcsa.
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E um modo especifico de organizacdo de atividambesmomicas, caracterizada pela
autogestao, ou seja, pela autonomia de cada uniaelmpreendimento e pela igualdade entre os
seus membros. Se o empreendimento solidario fpratiucéo, o seu capital sera constituido por
cotas, distribuidas por igual entre todos membro®, gdesta forma, s&o soOcios do

empreendimento.

A economia solidaria possui uma finalidade multieisional pois envolve a dimenséo
social, econdmica, politica, ecologica e culturahlém da visdo econdmica de geragdo de
trabalho e renda, as experiéncias de economiaasalide projetam no espaco publico no qual
estdo inseridas, tendo como perspectiva a constrdegdum ambiente socialmente justo e
sustentavel. Vale ressaltar que a economia said#&o se confunde com o chamado terceiro
setor, que substitui 0 Estado nas suas obrigaegessie inibe a emancipacao de trabalhadores,
enquanto sujeitos protagonistas de direitos. A @ta solidaria reafirma a emergéncia de
atores sociais, como a emancipacao de trabalhadones sujeitos histéricos, num processo de

democratizacdo e cidadania.

Tal processo deve estar baseado em uma viséoltdeaccomo forca social de interesse
coletivo que ndo pode ficar a mercé das disposiggasionais do mercado. Nesse processo 0
Estado deve criar condi¢cbes de acesso igualitacaltara para todos os individuos e grupos.
Numa democracia participativa, a cultura pode swmamda como uma das expressdes da
cidadania, devendo ser um dos objetivos de goveqmmmocao das formas culturais de todos os
grupos sociais segundo as necessidades e deseadadam, procurando incentivar a participacao

popular no processo de criacdo cultural e prommagtos de autogestéo das iniciativas culturais.

A cidadania democrética e cultural contribui parauperacdo de desigualdades, para o
reconhecimento das diferencas reais existentes estsujeitos, em sua dimensao social e cultural,
sujeitos concretos, em redes de relacdes, em gsofetietivos. E com base na riqueza dessas
experiéncias e de suas necessidades que se camgtgiticipacdo coletiva na vida politica e
cultural da nacdo. Uma politica cultural atualizadae reconhecer a existéncia da diversidade de
publicos, com visbes e interesses diferenciados, aqumpdem a contemporaneidade. No caso
brasileiro, temos a preméncia de reverter o procdesxclusdo da maior parcela do publico das

oportunidades de consumo e de criagao culturais.

As garantias de cidadania e democracia culturaisgoa pela elaboracdo de uma politica de

sustentacdo e ampliacdo do capital cultgia¢ pode ser construida a partir da discussdo das
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formas de controle da dindmica do setor, gerandadicdes para o desenvolvimento de préticas
culturais duradouras, tanto no campo do consumotquep da producao.

Neste aspecto, a teoria do capital cultural, desleita pelo socidlogo francés Pierre
Bourdieu, é teoricamente Util, pois nos ajuda apreender o sistema de gosto e valor, onde se
incluem as artes. O principal interesse de Bour@®u, 2006) pelas artes esta na formacdo da
ideologia hegemodnica em que a transmisséo dascerigsracdo em geracao serve para preservar e
reproduzir a posicdo de uma classe dominante. @atapltural serve, assim, como instrumento
de dominacdo. Enquanto os individuos podem mosgarcapital cultural sem realmente aplicar
grande capital financeiro, as oportunidades paraca@spanhias fazerem o mesmo sé se
concretizam em funcédo do seu poder econdmico. Aeegfo capital cultural usada aqui se refere
a essa forma de propriedade, bem como a apropriaeferial dos objetos simbdlicos. A autora
evidencia as empresas comerciais que possuem 0S megessarios para adquirir obras de arte,

como evidenciam as enormes cole¢des que amealharam.

Um bom comeco para o debate proposto € o reconeetonde todas estas questdes, numa
visdo otimista e positiva, para o desenvolvimer® iddustrias criativas, devido a sua importancia
na constituicdo das sociedades modernas e a m@ati@lque eles ocupam na atualidade. O quadro
cultural decorrente das transformagdes econdmichsa uma radical reconfiguragdo da dimenséo
simbdlica do mundo contemporaneo, num processocaldiecécdo de desejos coletivos que se
incorporam ao cotidiano das pessoas, com novagasa rotinas culturais. E necessario, pois,
assumir a economia e a cultura como campos prefareme uma guerra politica estratégica para

o desenvolvimento e sua ampliacdo no contextordissirias criativas.

Para um debate com a profundidade necesséria, cés@rgabalhar com um conceito
abrangente de cultura e de desenvolvimento. E sorgoénsar a cultura ndo apenas como o
conjunto das expressodes artisticas, mas como tog@atemoénio material e simbdlico das
sociedades, grupos sociais e individuos, e suatiphaglexpressoes, pois 0 mundo assiste, hoje, a
um cenario de convergéncia tecnoldgica que modpiiofundamente os processos de producao de
cultura. Assiste também a um processo em que ossasdo capazes de perceber a dimenséo
estratégica das industrias criativas para a cay@trde uma nova sociedade.

Trabalhar com cultura implica entendé-la como cilacativo, que influencia e é
influenciado pela sociedade. A cultura vista comm sistema de significagdes onde uma

determinada ordem social pode ser comunicada,depiar, vivenciada e estudada. Os produtos
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culturais se manifestam, neste sistema de sigodess como forma de poder simbolico que pode

ser colocado a servigo da dominagéo ou da emadazacial.

Para Nussbaumer (1997), parece estar justamentpoder simbdlico dos produtos
culturais o interesse da iniciativa privada em stiveneste setor. Ao apostar no mecenato e no
patrocinio, as organizacdes visam transferir pavgpsestigio de determinados produtos culturais

e buscar, através de associacao direta ou indiegitimacéo junto a sociedade a qual pertencem.

Se, por um lado, o conceito de cultura implica emithento ou produto de refinada
elaboracédo, s6 acessivel as elites, a oferta cdatsobre essas bases atingira pequenos grupos,
provavelmente a elevados pre¢os como, por exemigltas a museus, concertos de gala, 6peras,
balés e livros de autores eruditos. Por outro Iagop conceito de cultura € entendido como
significacdo de esséncia artistica, ficardo de &rportanto ndo se oferecerdo a seus publicos,
produtos culturais ndo especificamente artistigosgsulados mais diretamente ao cotidiano, ao
estilo de vida e identidade de uma determinada na@ade ou pais. Assim, a concepc¢ao que se

tem sobre o produto cultural determina a maneireod&pra-lo e oferecé-lo ao mercado.

De qualquer forma,

embora 0os meios de comunicacdo, cada vez maismtrat cultura como sinbnimo de
entretenimento, e se perceba nas acdes cultuaattstcas principalmente seu valor como
fonte de distragcéo e lazer, é preciso entendeitaralem seu sentido amplo, em seu real
papel. A cultura é o elemento que garante a todwmedores, artistas e platéias — o direito a
celebracdo de sua identidade, a manifestacdo de ssusibilidade e emocao,
desenvolvendo, a um s6 tempo, o espirito critidma@inacdo e o sentido de coletividade,
num processo de conscientizagdo, sociabilizagdiansformacao social. Até porque, toda
transformacao social tem mesmo seu comeg¢o nodntde cada individuo. Num mundo
cada vez mais fragmentado, violento e sem rumowmide$, nada poderia fazer mais
sentido (CORREA, 2004, p.31)

Partindo dessa citacéo, abre-se a perspectivande atilizar a cultura de forma atrativa
ou eficiente para seus publicos. Pode-se diredon#&o s6 para pequenos segmentos de
mercado, mas também para setores mais amplos;seodenda, oferecer diferentes produtos
culturais menos tradicionais como visitas a comanhed e produtos do seu cotidiano ou, ainda, as
mais sofisticadas manifestacdes culturais, paraersipg targets desde que se faca um
planejamento criterioso destacando os objetivobagtoestrategicamente tracados. A existéncia
do produto cultural implica na existéncia de prd@ucultural e, portanto, nos moldes da cultura

de mercado, uma industria cultural, ora denomimkdimdstrias criativas.
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A globalizacdo ndo estd acontecendo somente nasom@s da experiéncia, do
conhecimento, da informacdo, mas também da culpaia,o intercambio cultural entre os paises
vem sendo realizado de maneira cada vez mais @teosectado por redes de informacgéo, que
facilmente submetem valores éticos e culturaisisoaacertos padrbes especificos, impostos ao
todo pela forca dos meios de comunicacdo de msssaé positivo por um lado, pois enriquece a
compreensao sobre o mundo e sobre 0 homem masuyor merece cuidado e clareza, porque a
cultura apresenta-se exposta ao risco de produinretzacdes culturais, homogeneizacdes e
uniformidade que, de certa forma, “esmaga a ricgdedade de culturas locais existentes no
territdrio nacional, através do poder policia, d®itb, do sistema educacional ou dos meios de

comunicagao e, na maior parte das vezes, por tldsem conjunto” (SANTOS, 2002 p.48).

E o caso do Brasil, que possui ampla diversidadsutiaras a serem cultivadas, resgatadas
e revalorizadas, pois as identidades culturaisidoeasumem valores como referéncia de
sustentabilidade, conferindo concretude aos idearscos da ética sécio-ambiental mundial. Caso
contrario o Brasil tornar-se-& mero consumidor ipasdos produtos culturais dos paises ricos
(mais desenvolvidos), desmerecendo, e até destridndropria cultura, os préprios costumes.
Brandt (2005) afirma que a sociedade brasileira i@stituicdes desejam construir um pais com os
alicerces do livre-arbitrio, da identidade, do itlireda expressao, da pluralidade e da autonomia

do cidadao.

Canclini (1997) observa que ndo é mais viavel, ,hogmsiderar os membros de uma
sociedade como pertencentes a uma so6 cultura hoe@géom uma Unica identidade distintiva e
coerente, sobretudo na medida em que a circulagd® wez mais livre e frequente de pessoas,
capitais e mensagens permitem o relacionamentdiaoti com muitas culturas diferentes. Para
ele, a identidade é poliglota, multiétnica, migeanfeita com elementos mesclados de varias
culturas, o que o leva a sugerir o conceito detidates hibridapara caracterizar esta nova
condicdo dos individuos no mundo contemporéneo. &stia perspectiva, o declinio das
identidades culturais rigidas e fechadas vem angidiaa capacidade de as pessoas relativizarem
as diferencas culturais, o que, de certa formaliexm crescimento da preocupacdo e da

curiosidade pelo outro, pelo diferente, pelas caftiwonsideradas exéticas.

Em linhas gerais, pode-se dizer que existe um ogosentre os tedricos contemporaneos
das ciéncias sociais de que ndo é mais possiveélsena cultura como uma totalidade fechada,

estavel no tempo e no espaco, imune as influéesi@snas e, portanto, passivel de ser explicada
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nos seus proprios termos. Para Canclini (1997)uraé ciéncia social para a qual se tornem
visiveis a heterogeneidade, a coexisténcia de sr&ddigos simbdlicos num mesmo grupo e até
em um sO sujeito, bem como os empréstimos e traesagterculturais, serd capaz de dizer algo
significativo sobre os processos identificadorestanépoca de globalizacdo. A globalizacdo para
Canclini (2006, p.11) “ndo € um simples processbataogeneizacdo, mas de reordenamento das
diferencas e desigualdades, sem suprimi-las: por amulticulturalidade € um tema indissociavel

dos movimentos globalizadores”.

E preciso ver a globalizagdo como importante pamesenvolvimento e diversidade
cultural e ndo com um obstaculo. Brant (2005) ¢éltura e diversidade cultural ndo s6 como um
fim, mas também como um objetivo do desenvolvimeati entendido como a realizacdo da
existéncia humana. Conclui dizendo que qualquesrdedvimento so é eticamente justificavel se

for sustentavel, tanto do ponto de vista ambieqiahto cultural.

Sendo a diversidade a caracteristicxbdkis formas de vida e das manifestacbes deaultur
na terra, € preciso ficar atento aos efeitos dhadjitacdo e mundializacdo. Brant (2005, p. 173)
sugere a utilizacdo das novas tecnologias de i@fgdi;m e comunicacdo para disseminar a
aceitacdo generosa do didlogo intercultural, arizagdo e respeito por todas as variedades
linguisticas e culturais. Essa diversidade se restaf na originalidade e na pluralidade de
identidades que caracterizam 0s grupos e as sdeiedpie compdem a humanidade. Fonte de
intercambios, de inovacado e de criatividade, ardigade cultural é tdo necessaria para o género
humano quanto a diversidade biologica o é parawer, assim como para o desenvolvimento
das industrias criativas. Nesse sentido, congb@iimonio comum da humanidade e deve ser

reconhecida e consolidada em beneficio das geragésentes e futuras.

Fiz a coordenagéo da parte cultural para a progr@amea contetdo de todas as edi¢des do
Forum Social Mundial no Brasil. Uma discussdo muitesente que avangou em cada
uma das edi¢des, muito puxada pelos francesea, grastdo da economia da cultura e da
diversidade cultural. Na Franca ha o Ministério Batacdes Exteriores, da Diversidade
Cultural e Novas Tecnologias. E uma preocupacidaias forte deles, até porque
envolve a lingua também. Minha preocupacédo nédeeséi catastrofica ou pertinente. Na
medida em que se desenvolve a economia da cubunaundo, sobretudo do audiovisual
e da musica, também haveria cada vez mais a patmile de bens e servigos culturais
passarem para o ambito da Organiza¢do Mundial deé@no — OMC. Ao serem tratados
como mercadoria qualquer, como cimento e pregolidama em sangfes para paises que
estabelecessem subsidios para bens e servigosamulhw seu territério. (BERARDI,
2007, p.59-60).

O grande desafio é ampliar e qualificar o discaisgenvolvimentista para que extrapole o

setor cultural e atinja 0 senso comum no que seg@fs inddstrias criativas e ao artesanato.
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CAPITULO 2

DAS INDUSTRIAS CULTURAIS AS INDUSTRIAS CRIATIVAS

Em resposta a necessidade de revitalizar deterasnagjides e cidades, surge uma nova
forma de produzir, circular e consumir os produwtokurais. Desde o século XX, emerge uma
nova economia, menos concentrada no tradicionakloaddustrial e, cada vez mais, ligada a
geracao de idéias. Parte-se do pressuposto deigtee @mna circulacdo cada vez maior de bens e
servicos simbdlicos. Importa saber como e ondeaetmtece e como pode ser utilizada para
modificar um cenario de crescente inovagao, semepate vista a circulacdo, a distribuicdo, o

conhecimento, a informagéao.

O termo industria cultural veio a tona em 194@\was dos tedricos da Escola de Frankfurt
(ADORNO,1986). O termo industria criativa emerges ramos 90, porém existem definicdes
divergentes, principalmente no que se refere ammezitos, sendo considerada, muitas vezes
sinbnimo de industrias culturais. Na verdade, aoreidos setores culturais, pertence tanto as
indUstrias culturais, quanto as criativas. As imdas culturais envolvem algum grau de
criatividade; as industrias criativas, aléem de eodb criativo, sdo significativamente culturais.
As industrias criativas abarcam mais atividadeseXanF), além das atividades culturais
tradicionais (anexo E) como a preservacdao do patiiop as novas midias, entre outras. No
entanto, os termos diferem néo sé pelos elemeni®sas compdem, mas também pelo contexto
em que emergem, como empreendedorismo e mercagdiizde produtos, servicos culturais e

criativos.

De acordo com Throsby (2001), as atividades cuffuenvolvem algum grau de
criatividade na sua producao, além de se relacioorara geracao e comunicacao de significacdo
simbdlica. A sua producdo incorpora ainda algunmendo de propriedade intelectual como
patentes, entre outros

Conforme Convénio Andrés Bello, citado por Prefid® (s.d),

0 Brasil € um importante pdlo da América Latina discussdo sobre os direitos de
propriedade intelectual, direitos estes que depomas criagdes dos artistas, os efetivos
responsaveis pelo funcionamento da engrenagemoti@méa da cultura. Vale destacar que
para a Unesco, a industria cultural é definida coatividade de producdo e de

comercializagdo, que tém como matéria prima a @oiggrotegida pelo direito de autor,

guando esta criacdo se fixa sobre suporte fisicelednico e € multiplicado em escala
industrial para sua difusé@o ou distribuicdo em mass
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Jaguaribe (2004, p.4) destaca as caracteristicagndastrias criativas como inovadoras,
singelas, reproduziveis em larga escala. Consakeradustrias criativas como “um conjunto de
atividades que possue como elemento fundamentalatividade, e encontram-se inseridas

diretamente no processo industrial e estdo sugipastecdo dos direitos autorais”.

Enfim, inddstrias culturais, economia da culturglstrias criativas e economia criativa
sdo expressdes cada vez mais usadas, principalreentiextos e acdes relativas a politicas
culturais, politicas publicas, politicas locaisd#senvolvimento e em pesquisas sobre economias

regionais.

O termo mais amplo — economia criativa — foi ataem publicacbes recentes, como
artigos da revista de negdécios Business Week, mitelou a sua capa de 1°. de agosto de 2005:
“Get Creative!”, dando sinal claro de que acreéita mudancgas nos conceitos de negocios . A
economia do conhecimento esta sendo substituidalgmmovo — a economia da criatividade. O
Forum Beyond 2005, realizado em Cingapura, em nbxemte 2005, e a Shanghai International
Creative Industry Week, realizada na China, emmbre de 2005, mostram bem essa tendéncia,
sem falar no Férum Internacional das Industriasittvas, em abril de 2005, sediado no Centro
Internacional das Industrias Criativas em Salvaditstado da Bahia, entre outros (Instituto

Economia Criativa, 2009).

Conforme o Sebrae (2007), a importancia da produci@iculacdo e consumo de bens
culturais (economia da cultura) sdo destaque naoed@a do pds-guerra, mas Sao vistos com
maior interesse na década de 70, quando passarilizarqpesquisadores e surgem publicacdes
e eventos internacionais especializados. Mas €cadd de 90 que a economia da cultura ganha
ainda mais espaco em 0rgaos internacionais de @g#we por ser considerado um vetor de

desenvolvimento sustentavel.

Progressivamente, 6rgdos como BID, Pnud, OEA, Omfgrcosul passam a incluir
questdes relacionadas a economia da cultura emesmpo de agdo. A economia da
cultura, ao lado da economia do conhecimento (ounfimmacé&o), integra o que ja se
convencionou chamar de economia nova, dado quensdo de producao e de circulagao
de bens e servigos, altamente impactados pelas ewaologias, e baseado em criacéo e
propriedade intelectual, ndo se amolda aos paradigia economia industrial classica [...];
criar mecanismos adequados de desenvolvimento entontdos setores da economia nova
baseada em ativos intangiveis é hoje um desafipanda mundial. Caracteristicas e
potencialidades: producdo ndo poluente; inovagamnotégica desemprega pouco;
fortemente vinculada as caracteristicas regionaigcais; gera emprego e renda; gera
tributos — impostos, taxas e contribuicbes; estimubvas qualificagbes profissionais;
alimenta a economia associada a outros segmentolutivos; valoriza as tradigcbes e
histérias locais; promove a inclusdo social e ongf da cidadania; promove a diversidade
e o respeito. Cultura e entretenimento tém umnoie ilimitado de crescimento, pois
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independem de recursos esgotaveis e tém fortelginom o setor de servicos e lazer, cuja
projecao de crescimento é superior a de qualques segmento. Setor cujo insumo basico
€ a criacdo artistica, intelectual, tecnoldgica iecvacdo. Setor altamente empregador,
gerando empregos em todos os niveis das cadeidstipas. Producdo limpa, gerando

produtos com valor econdmico agregado. Externagisgmbsitivas em todos os segmentos
do setor, cite-se como exemplo a relag@o entreodupéio de conteldo cultural e seu

impacto na produgdo e venda de aparelhos eleti§icd, som, computadores, etc), que

dependem da existéncia de conteldo. Bens e semvighgais portadores de universos

simbdlicos, idéias, modos de vida, informacao, nee identidades sociais. Seu consumo
tem, portanto, um efeito diferenciado que abrangestenimento, informacéo, educacéo,

comportamento. A0 mesmo tempo, a exportagdo déssese servicos tem impacto na

imagem do pais e na sua insergdo internacionair 8atle o desenvolvimento econdmico

esta fortemente vinculado ao desenvolvimento sgeial seu potencial altamente inclusivo

e pelo desenvolvimento humano inerentes a prodacadruicdo de cultura. Promove a

consolidacdo da identidade e a inser¢do qualificdda territérios no processo de

globalizacdo. E fundamental reconhecer a culturas@nforma mais ampla, porque é essa
riqgueza de tragos que faz dela o centro do desdamaito econémico de uma cidade,

regido ou pais (SEBRAE, 2007, p. 22-26).

Evidencia-se um novo paradigma de producdo cultal@ancado pela criatividade,
comunicacgao, informacéo, novas tecnologias. Naaderdexistem novos produtos e servicos
gerando uma nova economia. Porém, as induUstriggivals sdo um dos mercados mais
oligopolizados do mundo, até mais do que o mercadpetréleo, considerando 0os megagrupos
da musica, da comunicacao, dos filmes e do cinema.

Longe de realizar uma andlise exaustiva sobrerd@srfenos supracitados, a proposta deste
trabalho é, apenas, apresentar alguns aportexdedsignificativos e esclarecedores para a
compreensédo e diferenciacdo entre industria cliluiaddstria criativa, economia da cultura e
economia criativa. Apesar de estas tematicas pessuiim numero infimo de pesquisas e
publicacbes, defende-se a inclusdo destas na quéstd@lesenvolvimento, na perspectiva de
contemplar algumas questdes deste mercado, poidizapbtodo o processo e sdo necessarias
para (re)construir alguns discursos, legitimandaigas distintas.

Enfim, dada a diversidade e abrangéncia de cadaeiton a tendéncia é designar,
separadamente, cada um com a finalidade de delaay o significado e conteido de cada
expressao - associando e diferenciando indUstutisrais e industrias criativas, economia da

cultura e economia criativa.

2.1 O olhar em fragmentos

As civilizagbes de todos os tempos tiveram suamdsrde expresao cultural. Hoje,

contudo, fala-se em produgéo cultural - 0 que pEss a existéncia de uma industria cultural. A
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cultura é vista ndo s6 como um instrumento decesitle expressao, de conhecimento, mas como
um produto a ser consumido; logo, as atividadesodupos das inddstrias culturais possuem

também a expectativa de lucro, como qualquer indust

7

Segundo Porter, citado por Diehl (1996), para sesteEesso competitivo € preciso
considerar custos, produtividade e crescimentogoémdo produtos e servicos de qualidade, com
maior eficiéncia. “A produtividade é a principalteleninante, a longo prazo, do padrao de vida
de um pais, pois € a causa principal da renda melgoer capita” (DIEHL, 1996, p. 147). Por
isso os produtores culturais também devem estatoatéis condicbes de mercado, em que a
oferta e procura satisfacam interesses da prodacdesejos dos consumidores, assim como

fazem os segmentos metalmecanico, automobiligtacajoda, entre outros.

2.1.1 Industrias culturais

A emergéncia de um publico consumidor de cultuoafjmal do século XVIII, e 0 comego
da mecanizacdo da producdo da cultura no sécud{p atavés de tecnologias de reproducao,

apontam para uma nova relagdo de mercado e cudiditamadas industrias culturais.

Numa primeira abordagem do tema indUstrias ceafigurge o termo industria cultural.
Horkheimer eAdorno (1997), mencionam pela primeira vez o tenmastria cultural. Os
autores criticam o processo de massificacdo e mdizacdo da arte com algum ceticismo e
rejeitam a relacdo entre esta e a economia, aleggud a exploracdo e comercializacdo da
cultura e da arte se transformam num processotimalusm larga escala, do qual o homem é um

mero instrumento de trabalho e consumo.

Horkheimer e Adorno usam o termo indUstria cultpala referirem-se, de maneira geral,

as industrias interessadas na producdo em masbandeculturais. A expressdo nao se
refere as empresas produtoras nem as técnicasfuddalidos bens culturais; representa,
antes de mais nada, um movimento historico-unieastiansformacéo da mercadoria em

matriz de cultura e, assim, da cultura em mercadodorrida na baixa modernidade [...] 0

movimento da inddstria cultural como um todo paspaocessar o conceito que os bens de
consumo adquirem no mercado. O fundamental aquipr®cesso social que transforma a

cultura em bem de consumo (RUDIGER, 1999, p. 16-18)

A partir da década de 70, as atividades cultugaiando ainda ndo eram consideradas nas
suas vertentes empresariais e comerciais, tornseaimco de atencéo e sustentacao por parte das
politicas culturais. O termo industrias culturaisge, entdo, para expressar a ligacdo existente

entre arte e economia, consequéncia do desenvoltomdas atividades culturais como
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importantes fontes de riqgueza e trabalho e da seleele de formulagédo, desenvolvimento e

financiamento por parte das politicas publicas.

N&o se poderia, de todo modo, falar em indUstritu@l num periodo anterior ao da

Revolucdo Industrial, no século XVIIl. Mas emborstaeRevolucdo seja uma condicao

basica para a existéncia daquela industria e daqueétura, ela ndo é ainda condigdo
suficiente. E necesséario acrescentar a esse quadiisténcia de uma economia de
mercado, isto €, de uma economia baseada no conderbens; é necessario, enfim, a
ocorréncia de uma sociedade de consumo, sé veldfioa século XIX em sua segunda

metade — periodo em que se registra a ocorréngiaelia mesmo teatro de revista, da
opereta, do cartaz. Assim, a industria cultural,m@sos de comunicagdo de massa e a
cultura de massa surgem como fungées do fendmenmdstrializagdo. Esse é o quadro

caracterizador da indastria cultural: revolugcdaoustdal, capitalismo liberal, economia de

mercado, sociedade de consumo (COELHO, 2006, #2)1L0-

Na década de 80, comecou-se a utilizar o termostndd culturais para englobar
atividades culturais que operavam como atividadesecciais, mas que ndo estavam integradas
ao sistema de financiamento publico, apesar densenportantes fontes de riqueza e emprego.
No entanto, a comercializacdo da cultura (RUDIGER9, p.21) “vai ao encontro dos interesses
do capital ao mesmo tempo em que 0s capitalistagegam a ter interesse em criar uma nova
cultura”. A publicidade como instrumento de pronwgfas industrias culturais, pode fomentar
patrocinadores e financiamento publico e privad@ar. outro lado, uma parte significativa dos
bens e servicos (tais como televisdo, radio, cinemigica, concertos, livros) ndo se relacionavam

com o sistema publico de financiamento, dificul@matumas acdes.

Pode-se dizer que as atividades artistico-cultw@isa antitese mais viavel da sociedade
selvagem, libertando o ser humano das amarras idtesnas e o colocando como um ser
autdbnomo. Para a industria cultural, o homem é mbjeto diante do trabalho e consumo; nas
artes € um ser livre para pensar, agir e sentiorio se as artes fossem algo perfeito diante de

um mundo imperfeito.

As industrias culturais (editorial, audiovisual, sita, entre outras) e seus servi¢cos sao a
vitrine deste campo. Tais setores estruturam-se @adeias produtivas. Um show, por exemplo,
apresenta uma cadeia produtiva enorme como mUsiepnscos gerais, eletricista, fabricante de
luzes, instrumentos musicais, segurancas, entresouBasicamente, dizem respeito a criagao,
producdo, distribuicdo e consumo de conteldos eriéxgias culturais. Mas ha também as
atividades econdém e as de carater individual, &bax e institucional.

Admitindo-se que a industria cultural caracteriea-wsssencialmente pelas atividades
realizadas nos setores econdmicos do audiovisdgldiiema, video), editorial (livros), da

indastria fonogréfica (estldios de gravagdo e j@e® de discos), da arrecadacdo de
direitos e do entretenimento/lazer (espetaculoshews, festas populares, parques
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tematicos), o Brasil tem condi¢gfes de sustentasemvolvimento de uma inddstria cultural
de forma continuada e taxas de crescimento refaéinée elevadas. O Pais possui uma
inigualavel infra-estrutura para producéo e trassé® de imagens; ostenta o indice de ser
grande produtor de livros culturais; é sede dos mngportantes estudios de som e gravacao
musical; centro de arrecadacdo de direitos adste autorais; congrega vigorosa massa
critica cultural formada por importante continged artistas e intelectuais; importante
centro de aprendizagem e produgdo de conhecimexitoe longa tradicdo empresarial na
producdo e organizacéo de grandes espetaculogigosale entretenimento; possui enorme
acervo de prédios e monumentos histéricos queadm die inUmeros museus, constituem
ponto de apoio para o turismo cultural e, em dltimas ndo menos importante, ao lado da

mao de obra especializada, a fantastica criatieidagenerosidade e bom humor da
populacdo (PRESTES FILHO, s.d.).

Na década de 90, o conceito de industrias cultunaistrou-se insuficiente, uma vez que
0S avancos nas tecnologias de informacdo e congdmcaoftware e, em particular, a rapida
emergéncia e massificagdo da internet tiveram upa@o significativo sobre estas atividades,
ndo permitindo o seu enquadramento em nenhumaatizgocias convencionais, 0 que as excluia

do campo das artes e cultura, fazendo surgir cot@rdustrias criativas.

Entdo, além do setor cultural, que inclui os sedogedo audiovisual, da musica e da
publicacdo de livros, entre outros, este estuddtuiinoo campo da economia da cultura, a
indUstria da midia (imprensa, radio e TV), o cangpiativo (moda, arquitetura, publicidade,
design grafico, design de produtos e design deianés), o turismo cultural e as expressdes
artisticas e instituicdes culturais (artes céniadgs visuais, cultura popular, patriménio materia
museus, arquivos, bibliotecas, eventos, festagpesgdes). Na verdade, o desenvolvimento de
uma verdadeira industria cultural (BOURDIEU, 2005hercadorias e significacdes, cujo valor

cultural e mercantil subsistem relativamente indépates, mesmo quando a sancao econdémica
reafirma a consagracao cultural.

E interessante, neste contexto, a seguinte defimieandustrias culturais:

um conjunto de ramos, segmentos e atividades aredli industriais produtoras e
distribuidoras de mercadorias com conteldos simbgli concebidas por um trabalho
criativo, organizadas por um capital que se vadoeiziestinadas finalmente, aos mercados
de consumo, com uma funcaode reproducao ideolégscaial (ZALLO, 1988, p 25-26).

Pode-se dizer que a industria cultural é aguelacpmebina a criagdo, a producdo e a
comercializacdo de contetdo que séo intangivait@rais em sua natureza.

Hoje a industria cultural, sem duavida, possui tambéompromissos e objetivos
econbmicos, como geracdo de emprego e renda,agggiblicas, desenvolvimento tecnoldgico,

contribuindo, na pratica, para o equilibrio soeiaconémico de todo um sistema. Enfim, atende
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a demanda cultural da maioria e das minorias, debena arte e a cultura popular e erudita, e
ameaca a independéncia econémica e cultural deespaum mercado globalizado, lobotizado.
Pode ser extremamente perniciosa, mas também um pdtss mais dindmicos do

desenvolvimento em virtude das transformacgdes ddsidos avancos cientificos e tecnologicos
que proporcionam ao homem contemporaneo, maipouiisilidade para o 4cio, para 0 consumo

de lazer, entretenimento, e até para a busca as movwhecimentos.

Segundo De Masi (2000), o futuro pertence a quambesolibertar-se da idéia tradiconal
do trabalho como obrigag&o ou dever e/ou for caeaapostar numa mistura de atividades onde
o trabalho e tempo livre se confundem, onde ex@ia e aprendizado, valor, divertimento e

formacé&o — o écio criativo.

Percebe-se que, h& pouco, havia uma sociedade gradde parte da vida adulta era
dedicada ao trabalho, mas agora caminha em digeg¢Aoa sociedade na qual grande parte do
tempo é, e sera dedicado a outras coisas, levaritomem a arte, criatividade e liberdade,
consumindo produtos e servigcos das industriasivagte culturais: musica, cinema, filme,
internet, entre outros. E no tempo livre que elboseta das amarras e dos (pré)conceitos, e onde
descobre as potencialidades. As indlstrias cu#tdaaziem com que (até) os que trabalham vivam
melhor, porque é mais prazeiroso trabalhar ouvinda musica ou trabalhar entre pessoas que
descansam e se divertem. O Ocio € uma arte.

Se, por um lado, a tecnologia faz parte do tempe k& fez com que deixasse de existir
alguns empregos, criou outros, e em maior proporddandustrias culturais, aléem de fazerem
parte do tempo livre, aumentaram a oferta de emopregssaram a ser a atividade principal de
muitos. As maquinas, por mais sofisticadas e inoraglque sejam, ndo poderdo jamais substituir
0 homem nas atividades criativas, por isso ter@mpaobabilidade de sucesso quem mais ofertar

produtos e servicos com aspectos intelectuaistitees e/ou artistico-culturais.

Resumidamente, as mercadorias e atividades cultufeixam de ser simplesmente
sinbnimo de criacdes artisticas e literarias, drajido um conjunto de beneficios sociais,

econdmicos e culturais.

O movimento da indUstria cultural como um todo pasgrocessar o conceito que os bens
de consumo adquirem no mercado. Automoéveis e cadcadportivos comegam a ser
consumidos como veiculos de determinados valoresuegs, promovidos publicamente
através de meios de comunicagdo. Os produtos detimal passam a ser produzidos e
vendidos como bens simbdlicos e, pouco a poucajmes®m o carater de mercadorias
culturais tecnolégicas. Na chamada industria calltyportanto, “ndo se deve tomar de
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maneira literal o termo industria”. A conceituag®no depende de sua base tecnoldgica:
refere-se, sobretudo, ao emprego mercantil dosilesiade comunicagdo, ao manejo das
técnicas de marketing (promocéo) e a padronizagdobens artisticos e intelectuais. A
cultura ndo pode ser motivo de indUstria. As temgials de comunicac¢do, 0 cinema, 0
radio, o video, os cassetes, 0s programas de cadgutetc, considerados como um
conjunto formador de experiéncias entre si relai@s e, no entanto, diferentes por sua
técnica e feitos, constituem [meramente] o climaim@istria da cultura. Entretanto
incorreriamos em erro também reduzindo o terrencothceito as empresas que produzem
e difundem os bens culturais para a sociedaden@afoental aqui é o processo social que
transforma a cultura em bens de consumo. O esquen& a coisa. Os empreendimentos
culturais e os conglomerados multimidias sdo um emtondo processo e ndo a sua
totalidade (RUDIGER, 1999, p. 17).

Enfim, as indlstrias culturais sdo um sucesso ddiéacia, de numeros e de
empreendimentos porque preencheram alguns reguisitearacterassticas fundamentais no
presente sistema capitalista de producéo e nafesldoumanas. Embora alguns aspectos tenham
sofrido modificacdes, muito das inovaclGes tecnck)i ndo alteraram o conteddo, as
caracteristicas e premissas da industria cultural.

O sucesso das industrias culturais se d& porquay aln variado leque de novas
oportunidades para acumulacdo de capital, que reanomais e mais diversificadas a
medida que avanca o desenvolvimento da tecnologigacipalmente no setor do
audiovisual; identificou no setor de producdo galtwma fonte permanente de geracgéo de
renda e emprego compensatoria a criacdo de temrponid sistema social de produgéo, ou
seja, descobriu 0 mecanismo mais apropriado de fezeempo livre, ele mesmo, um bem
de consumo cuja finalidade maior seria a de ocupantes que poderiam estar a
caraminholar o sentido das coisas e colocar emt@meentre outros temas, a propria
indastria cultural; definiu uma &rea de producadustrial capaz de absorver parcela
ponderavel da for¢a de trabalho, contribuindo denéo decisiva para a ocupacdo de
trabalhadores que estdo no mercado ou que nelamhigio ano; moldou o imaginario
popular segundo o feitio e 0 gosto predominantassefites endinheiradas; conseguiu, na
medida certa, dialogar com as elites dirigenteges@nte e cultura, sua histéria, sua
modernidade e sua contemporaneidade, sem deixar eqtravasasse a esséncia
transformadora das criagbes e da mudancga cultana ps segmentos sociais menos
educados e menos esclarecidos; descobriu, pesdajsas formas simbdlicas que,
representadas artisticamente, mais se coadunanososlores sociais e econdmicos que
servem ao controle do poder; conseguiu modelateaean produto final a ser consumido
tornando-a passivel de ser produzida em sériepumiou de tal forma o produto na
indastria do audiovisual que a produgéo passouwaieetar de perto por algo parecido com
uma receita de bolo, cujos ingredientes, obtidopadir de pesquisas de opinido,
preferéncias e gosto dos consumidores, sdo, neeessate, de ampla e generalizada
aceitacdo (REZENDE, s.d, p.2-3).

Cabe as instituicdes publicas e privadas harmomaas e contras, conflitos e colisbes
com supervisdo, organizacdo, conveniéncia e, salretlelineando politicas culturais, tendo
como prioridade a preservacdo e ampliacdo de wakweiais, artisticos, politicos e culturais,

enfim, inddstrias culturais como estratégia de mesleimento.

Observando mais além,
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o fendmeno da universalizagdo da cultura foi um feievisto e acatado no século XIX por
uma pessoa em principio acima de quaisquer susptaumplicidade com os ideais do
capitalismo: Karl Marx. E segundo, que tudo pared&ar o caminho da internacionalizagéo
de Estados, economias e culturas como um das p(agr&® a Unica) saidas salvadoras para
a humanidade, se é que ainda ha tempo para issundializagdo da cultura surge assim
como sendo assim como sendo a mensagem, o comte(diEsenvolvimento tecnolégico (e
esse preco seria bem alto, possivelmente inde$gjdyrocesso de mundializagao da cultura
tende a acentuar-se (COELHO, 2006, p. 86-87).

Concluindo, neste trabalho ndo se pretendeu algacas as inddstrias culturais, nem

digerir valores perdidos en discursos negativasiocos frankfurtianos, de que

0 entretenimento popular responde em realidade aanenessidade criada artificialmente

pela industria cultural, manipulada e por conseguilepravada por ela; de que os produtos
da cultura de massa carecem de todos os tragosndéng arte, limitando-se a produzir a

realidade através do uso de instrumentos tomademgeéstimo; enfim, de que o sistema da
industria cultural como um todo massifica e impadermacéo de individuos autdbnomos e

independentes, capazes de julgar e decidir poesimos (RUDIGER, 1999, p. 8-9).

A proposta foi a legitimar e saudar o advento ddsistrias culturais, pois elas, se de um
lado, devido a sua fung&o econdmica e mercaniadede cumprir uma funcdo superiormente
educadora de libertacdo do espirito, de luta cidded&sclarecimento politico, de debate ético e
de arejamento da cabeca, de outro, ndo deixamrdprt suas fungdes econémicas de geracao
de renda, emprego, receitas publicas, desenvolWmtatnoldgico, contribuindo na prética

positivamente para o equilibrio social e econbérdizsistema.

Sob tal enfoque, cultura é um negdcio como outraloquer sem que seus produtores,
comerciantes e prestadores de servigos precisean &sintos a outra coisa que ndo as
condi¢bes de mercado, onde oferta e procura sgisfenteresses da produgéo e desejos do
consumo. O que importa ao conjunto da industritucall € descobrir, com o auxilio das
ciéncias humanas do comportamento e das relac@&sissajuais preferéncias e gostos
culturais escondem-se no subconsciente da massandemidores. Pesquisando, procura
identificar a forma e o contelddo que devem ter mmlytos culturais para que sejam
assimilados e adquiridos sob a roupagem de palairasyens, cores, sons, objetos,
equipamentos mirabolantes, etc. E uma indistria cuo dizem os sociélogos, nos da
satisfacdo e nos deixa saciados mesmo quando sslggimse pode comprar uma sensagao,
mas nunca um sentimento (REZENDE, s.d,p.1).

Vale dizer que o produto dessa industria, paraisponibilizado a um elevado nimero de
consumidores, deve ser comercializado como mergadendo como pano de fundo um sistema
capitalista. O capitalismo criou um mercado culfurantribuindo para a autonomia da producao
artistica e literaria (RUDIGER, 1999). E esta indés a cultural, preencheu requisitos e

caracteristicas fundamentais ao sistema capitalesmoducao.

A espinha dorsal das industrias culturais é o thabdas pessoas criativas, que produzem e
difundem conteudo cultural, segundo critérios itdais e comerciais, e incluem algum grau de
criatividade, talento e inovacdo. As industriastwrais tém estado na origem das industrias
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criativas e sdo consideradas, por muitas instibssicg@ autores de referéncia, como um
subconjunto destas. O objetivo maior é destacar @ummpo, ora denominado industrias
culturais, ora denominado industrias criativascigeeestar se reinventando e, por causa disso, é
necessario estar sempre procurando uma analise dasaaspectos em jogo, sob pena de
desperdicarem-se instrumentos reveladores e egt@dé E preciso alimentar o consumidor de
cultura, oferecer produtos para quem ja percebealay dos produtos culturais, e possibilitar o
acesso a quem nao tem, estimulando a descoberademocratizacdo” (Morin, citado por
Saraiva, 2007). E aqui se apresentam numeros repéo® destas possibilidades. Os que néo
acreditam em urhappy engcontribuem para entravar um processo importamteaghsformacao.

Encontrar o caminho e o passo certo € tarefa thamajuanto necesséaria.

2.1.2 Economia da cultura

Vive-se em uma época em que 0s mercados se reanveAs capacitacdes estdo cada vez
mais acessiveis, o0 numero de novos profissionagatis no mercado aumenta a cada ano e ha,
cada vez mais, a necessidade de ser diferenteoMpiidem oferecer o melhor produto ou
servico, mas se destacam aqueles que sao criathgas. e abusar da criatividade é uma das
alternativas mais eficazes atualmente, ja que, démhamar a atencéo, tem o poder de agregar
valor a marca que sera ainda maior, inclusive pas@ciedade, se a acao for aliada a cultura, com

valores sociais e econémicos agregados.

Quem motivou o surgimento da economia da cultua fofam os economistas, mas

estudiosos e agentes culturais, conforme Reis 20023-25):

temos, no inicio do século XX, os Estado Unidogiedmente se firmando como uma
poténcia que fazia frente a poténcia européias@ so s6 em termos econdmicos, mas
efetivamente os Estados Unidos querendo firmaes@aeleiro cultural e de saber social.
Ainda na década de 30, o departamento de coméidepartamento de cultura, voltados
ao exterior, ambos se uniram numa agenda comunaiaacado que produtos e servigos
culturais, efetivamente, conseguem gerar ndo sgemae novos produtos, mas também
pacto econdmico absolutamente fundamental parasendelvimento do Pais. O que
comegamos a perceber, claramente, é que j4 haedeza, mais do que a nogdo, de que o
cinema, assim como a musica e todos os outros fm®dia inddstria cultural tinham um
valor, ndo sé de transmissao simbdlica importantes também de valor. N6s damos mais
um pulo e chegamos ao final do século XX, e aqgo fam paréntesis, que é o surgimento
da economia da cultura como campo de discussdog chisuiplina econémica ainda na
década de 60. Nos Estados Unidos, a Fundacdo &oedhistoricamente é uma grande
fomentadora de projetos culturais, comecou a fismustada, ainda na década de 60, em
Nova lorque, porque grande parte dos projetos raidtique desenvolvia, junto a teatros,
salas de concerto, sala de espetaculos, acabaramsteando invidveis. Os orgamentos
eram crescentes nesse setor. Independentemerdewdigas salas acabaram fechando suas



70

portas por nao se viabilizarem economicamente.éMéendendo qual a equagdo em jogo, a
Fundacao Ford contratou dois economistas, BollneaBowling para fazerem uma anélise
econdmica, de fato, dessa questales chegaram a conclusédo, ap6s um estudo bastante
complexo para época, que na verdade essa situegc@xmicavel pelo fato de produtos e
servigos culturais serem intensivos em mao-de-ebrao em tecnologia. Para executar um
concerto, era sempre necessario o mesmo numerold&as, 0 mesmo nimero de
instrumentos, independente do advento das novasltggias, que favoreciam sobremaneira
as outras industrias.

A existéncia de uma economia da cultura é hist@icastigante. Quando se pensa em
cultura, remete-se a exposi¢cOes, galerias, apeegad artisticas, restauracdo de patrimonio
histérico, eventos, artesanastc. Muitas sdo as possibilidades de se trabetmarcultura, mas so
agora se esta aprendendo a vendé-la. Vender cdltura dos mercados que mais estdo em

expansao atualmente, € muito promissor, mas exigdnecimento e visdo empreendedora.

Organizando eventos culturais ou usando a cuttaralelamente em eventos diversos ou,
ainda, usando a cultura como forma de divulgar esgw ao retrata-las como apoiadoras
culturais, a economia da cultura articula pessoam@esas em torno de um bem cada vez mais
valorizado: o bem cultural. As artes podem sekmv e formar um casamento perfeito: em um
desfile de modas, uma apresentacao circense; enpal@stra empresarial, uma peca de teatro;
em uma divulgacdo de uma festa, palhacos de pdmpau; em uma feira de artesanato,
exposicdes de artistas plasticos locais.

Em 2001, foi realizado no Rio de Janeiro um cicto ethcontros sobre economia da
cultura. Os resultados do encontro foram publicado$ivro Economia da cultura: a forca da

industria cultural no Rio de Janeiymo qual se encontra economia da cultura deficidao

a reunido de todas as atividades econémicas qudagnaelacdo com atividades culturais
— seja como realizadoras de produto final, sejaoc@upridoras de bens e servigos
intermediarios que viabilizam o consumo do prodatdtural. Inclui, por exemplo, a

indastria do cinema e da TV, a indUstria da musicke espetaculos, a inddstria gréfica e
editorial, assim como setores de hotelaria e ouronsde alimentos e bebidas relacionados

com eventos e turismo culturais (PRESTES FILHO &@ACANTI, 2002, p. 19.

Diversas atividades culturais apresentam dimentfancente econdmica e envolvendo
processos de producéo, circulacdo e consumo, cton d& uso, de compra e de venda para 0s

produzem e para 0s que consomem.

O desafio que se apresenta € o de definir a amelifa aplicacdo de questdes normativas,
doutrinarias e de planejamento setorial para aguo@da cultura, dentro do Estado e da
iniciativa privada. Nas Federacdes das Indistria€oenércio, nas universidades e,

especialmente, no MinC, existe um ndo entendimdeste desafio. Lembra o advogado
autoralista, Sydney Sanches, na revista ‘CulturdNémeros’, n°1, pagina 5, editora PUC-

Rio, que “o soci6logo Doménico de Masi, ao analesalistribuicdo de forcas econémicas

no mundo atual, distribui a economia mundial ers tn@ipos de paises:
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» 0s pos-industriais, dedicados ao desenvolvimento e a producédo demafgbes, ciéncia,
pesquisa, arte, entretenimento, conteldo, comulcagtc, como principal atividade
econdmica, que detém uma posicdo hegemobnica: EAp&ple Europa Ocidental;

» os industriais, regulados de forma a buscar o fomento das indgstonvencionais e
poluentes, os quais atraem as fabricas e o calwitglupo pds-industrial, tais como Brasil,
China, Russia e outros;

»0s paises que ndo conseguem reunir condi¢cdes padlacho de bens materiais, que
consomem as sobras do primeiro e do segundo grupos”

Esta andlise demonstra que a economia da cultt@aireerida no contexto econémico
contemporaneo de qualquer pais, mesmo daquelepgueonta do seu atraso sdo meros
consumidores de bens materiais e imateriais, ajgestar prépria lingua e cultura original.
As populacdes destes paises, como a maior partgopiadacdo do interior do Brasil,
consomem o que os conglomerados de TVs, radiosistii@ fonogréafica e de livros
distribui e comercializa (PRESTES FILHO, s.d., p. 6

Do ponto de vista da economia, a expressao ecorsantaltura identifica o conjunto de
atividades econdmicas relacionadas a cultura, imdua criacdo e o fazer cultural; do ponto de
vista da cultura, o conjunto das atividades culsugaie tém algum impacto econémico. Pode-se
incluir nesta terminologia qualquer pratica direta indiretamente cultural que gere valor
econdmico, além do valor cultural. A economia é ulas dimensfes da cultura e a economia da
cultura constitui um campo da economia. As ativedageradoras de valor econdmico dsester
cultural e criativo sdo as que constituem o cangp@abnomia da cultura e influenciam outros

setores como os de ciéncia e tecnologia e de akttdnicos.

Pesquisas de institutos renomados como IBGE, FiIF&TAS indicam que a economia
dacultura é atualmente o setor que mais cresce,rgada, exporta e emprega, gera tributos e
que melhor remunera. E, ainda, o que mais impadi@® setores, igualmente vitais, e produz
maior valor adicionado. Baseado no uso de recumgsgotaveis (como a criatividade), consome
cada vez menos recursos naturais esgotaveis. Apaas® uso intenso de inovacdes e impacta o
desenvolvimento de novas tecnologias. Finalmeetgs produtos geram bem-estar, estimulam a

formacéo do capital humano e reforcam os vincudoms e a identidade.

A economia da cultura é um tema desafiador. Suamifdo ndo pode ser reduzida a
objetividade ou aos resultados imediatos ou swjetiA promocdo da cultura € uma das
condicOes necessarias para a sustentabilidadeeevidamento de uma regido. Por isso, deve ser
bem diagnosticada, entendida e dinamizada. Maa,reEs;80 entre economia e cultura é ainda de
dificil convivéncia, pois muitos artistas, ndo eeitam, ndo relacionam seus trabalhos com
economia, vendo perigos na abordagem dessa rel&gooutro lado, muitos economistas tratam
a cultura como uma atividade marginal em seus cardpoestudo ou, simplesmente, como algo

gue deve ser abordado por outras ciéncias. Airalag @ensar a definicdo de cultura pelo viés da
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antropologia, pode-se considerar a questdo de guenarlos culturais sdo determinantes e

diferenciados em todos os saberes e fazeres daladei

O universo das atividades artistico-culturais étongrande, desde expressdes do folclore
e da cultura popular até a cultura midiatica, padsgelas manifestacdes da cultura de elite ou
das belas-artes e do patrimoénio. Logo, as mang@staecondmicas que se encontram dentro

7

desse universo também s&o variadas; € preciso yenumeros no seu aspecto amplo,
considerando a producao, passando pela ofertaipdisio e consumo, inclusive o que esta na
informalidade, tudo que envolva direta e indiretateaum bem/produto cultural em sua cadeia
produtiva. Na verdade, a historia mostra quao anéga relacdo entre producdo cultural e
mercado, conforme Reis (2007 D, p.22-23)

primeiramente temos ainda no Renascimento uma Wa8tante romantica dos artistas e
produtores culturais, essencialmente ligadas &s,atte que a vida desses produtores era
muito facil. Os mecenas pagavam suas contas, efdiarp criar com tranquilidade e na
verdade quando se analisa a vida desses grandasnésg, como Da Vinci, Michelangelo e
tantos outros a situagcdo ndo era essa, eles eéfietita tinham que encontrar suas
encomendas e ter essa relagdo com o mercado grenéuito presente. Aqui duas anedotas
paradigmaticas. A primeira delas, a Academia delLs&as, criada em Roma em 1593, que
acabou se tornando o primeiro sindicato dos asti§ifetivamente mediava o recebimentos
das encomendas, dividia entre seus produtores te par renda era revertida para a
formacéo de novos talentos. Vemos uma organizatémessante que acaba se perpetuando
ou deveria se perpetuar ao longo da histéria de@mmseguimos pegar uma parte do que €
gerado pela prépria economia da cultura para gie feenentada a criagdo de novos
talentos e sua capacitagcdo. Uma outra anedota&sstarte € das bottegas que funcionavam
como atelier de produgdo. E um grande artista percgue invariavelmente os temas das
obras eram recorrentes. Um tema religioso, umaseptagcdo de santos e afins, ou a nova
burguesia, as novas classes dominantes que gostdeisser representadas e perpetuadas
nas obras artisticas. Ele comegou, entdo, a montgust in timgpegou sua equipe e disse
0O.K. N6s vamos pré-lancar as pecas e, quando @ragas encomendas, conseguimos ter
uma entrega das obras de forma bastante mais répigae percebemos é que, ao longo da
historia, a relacéo entre producgéo cultural e pe@e de mercados ja era muito flagrante.
Entdo, essa visdo de que simplesmente o sociatwdtwral, desvinculado do econémico
ocorria, ndo é verdadeira.

Algumas praticas culturais se desenvolvem no mercaiendo produtos que podem ser
vendidos, permitindo ao produtor viver de seu tlaaPorém, estejam ou ndo situadas no
mercado como atividades produtivas, todas as atieisl culturais tém dimensfes econdmicas,
pois, para sua realizagdo, sdo necessarios recaegapara obtencdo de matéria-prima, seja para
a realizacao do trabalho.

Uma das questbes € a de avaliar o papel dos sel@reslitura na economia, permitindo
qualificar e quantificar a incidéncia das variavaiturais no produto interno bruto, nas vendas,

contratacdo de servigos, exportaces, importacdesyregos, transacdes com autores e
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intérpretes, entre outros. Os numeros ajudam nbilidade de um setor que, até pouco tempo,
somente era reconhecido pelos seus valores siraboOl&s cifras permitem ver que o setor
cultural ndo é s6 demanda de recursos, pois unt@ gele, além de financiar as atividades que
gera, rende ou pode render importantes beneficbmhdenicos de alcance variado. Um
importante exemplo € o do movimento turistico, tgue como uma de suas principais atracdes as

manifestacdes culturais.

Alguns numeros da producao cultural, comparados @®mados de consumo, permitem
identificar problemas, potencialidades, oportunétad riscos nos processos econdmicos da area
cultural. Em um recente estudo sobre a cadeia pvaddo livro, os economistas Earp e Kornis
(2005, p. 18) tratam da questdo da necessidadeamteo das informacdes entre producdo e

consumo.

O problema fundamental do editor ndo é colocaruopseduto no mercado, mas encontrar
o leitor para cada um de seus titulos. O problamddmental do consumidor € encontrar
os livros que o interessam em meio a multipliciddeetitulos produzidos. Juntando a
oferta facil com a demanda dificil, temos que faze@m que editores e compradores de
livros se encontrem mutuamente.

Mas outros produtos culturais também precisam tangrodugéo e o consumo. Por isso,

a economia constitui um exercicio maior de estantsuas inter-relacoes.

Como ja citado em 1.2 e dissertado por Reis (208@am Smith e David Ricardo,
consideravam as artes atividades improdutivas. Nemisso, porém, o valor simbdlico e social
das artes lhes era negado. Smith reconheceu ewbsaanaxima, &iqueza das Nacdeque 0
teatro consegue dissipar, na maioria das pessoasgisposicdo a melancolia. Mas a maior
contribuicdo de Smith para o que viria a ser odsstla economia da cultura reside no fato de ter
sido o primeiro a admitir a existéncia de uso @wde troca. O pensamento de Marx deu origem
as discussdes acerca da liberdade de escolhaséri@oérica, mas pratica - que hoje caracteriza a
definicdo de desenvolvimento. Segundo Max Webela to sociedade compartilha um conjunto
de valores e idéias, ou seja, um substrato cultumltranscende a condi¢do social e fundamenta o
comportamento econdémico [...] Keynes era coleciona® arte e apaixonado pelo setor, foi o

fundador dd.ondon Artist Associatioam 1925.

O relatorio acima chama a atencdo para um setogumo Brasil tem um enorme
manancial de matérias-primas. A diversidade cUltar@riatividade do brasileiro, a vontade de
compartilhar, sdo alguns aspectos reconhecidosoe2zalos internacionalmente pela economia
da cultura.
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Segundo Porta (2008, meio digital), assessora ked$pdo Ministro da Cultura e
Coordenadora do Programa de Desenvolvimento daoBdarda Cultura — Prodec (cujas tarefas
sdo a coleta e sistematizagcédo de dados, estudzsgjeigas), a producao, circulacdo e consumo de
bens e servicos culturais, hoje altamente impastadtas novas tecnologias, comecaram a ser
percebidas como um segmento de peso na economimd@ss ja no pos-guerra, mas foi apenas
na década de 70 que se aprofundou o interesseseln e a economia da cultura passou a
mobilizar pesquisadores em algumas universidadasdétada de 90, a economia da cultura
ganhou espac¢os nos 0rgaos internacionais de cgaper@ntendida como um vetor privilegiado

de desenvolvimento cujo crescimento é superiofApBqualquer outro (5,7%) segmento.

7

A economia da cultura € considerada setor estcmtégara o desenvolvimento, por
depender pouco de recursos esgotaveis, pois semnonbasico é a criagdo artistica e cultural.
PORTA (2008) destaca alguns fatores que reforcaara&ter estratégico da economia da cultura,
tais como a geracédo de produtos de alto valor ageegujo preco de venda €, em grande parte,
arbitravel pelo criador; a alta empregabilidadedivarsidade de empregos gerados em todos os
niveis, com remuneracdo acima da média dos deratises da economia; 0 baixo impacto
ambiental desse segmento; o seu impacto positiboesoutros segmentos da cultura, com
relacdo direta entre producdo cultural, e produgdwenda de aparelhos eletrbnicos, que
dependem da veiculacdo de conteido, como tevésellapm de reproducdo sonora,
computadores, etc.

Outro fator que torna estratégica a economia dareusdo suas externalidades sociais e
politicas, pois os bens e servicos culturais camegformacéo, universos simbdlicos, idéias,
modos de vida e identidades sociais. Seu consumarte efeito social diferenciado, que abrange
entretenimento, informacgéo, educacdo e comportaméiém disso, a exportacdo de bens e

servicos culturais tem um impacto na imagem de @aia sua insercao internacional.

Considere-se ainda o fato de o desenvolvimentodecimo do setor estar fortemente
vinculado ao desenvolvimento social, seja pelo getencial altamente inclusivo, seja pelo
desenvolvimento humano inerente a producéo e @afsuile cultura. Tem, também, o potencial

de promover a insercado soberana e qualificada@sepno processo de globalizacéo.

Diante de tantos atributos positivos, criar megans diferenciados e adequados de
desenvolvimento e fomento da economia da cultuesedda em grande parte em ativos

intangiveis, € um desafio que ja estd na pautaudmsnpaises. Afora 0 caso paradigmatico dos
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Estados Unidos, onde esse setor € amplamente apeiatbsenvolvido, desde o pos-guerra,
podemos citar o exemplo da Inglaterra que conta gomministério das industrias criativas,
independente do ministério da cultura, um marcsoamete da importancia que o setor vem
adquirindo nas economias nacionais.

Essa economia vem expandindo horizontes, ampldkadr interesses sociais, politicos e

econdmicos nesta novidade.

Fomentar o desenvolvimento da economia da culegaer agdes diferenciadas, tanto das
tradicionais politicas de apoio a producgéo e ddusidltural, incluindo o mecenato, por meio
de leis de incentivo, quanto das politicas de fdmenoutros setores da economia. Do
mesmo modo, ac¢Bes que tém por finalidade a gerdedcenda por meio da cultura,
incluindo as a¢Bes da economia solidaria, apenageteialmente se relacionam com o
desenvolvimento da economia da cultura. E certotogd@s as agdes culturais em maior ou
menor grau geram emprego e tém algum impacto edoapmmas isso ndo significa que
possam ser entendidas no que descrevemos comangiacti cultura. E preciso delimitar o
campo de acao para tratar de forma diferente arsediies dimensdes da cultura. A diversa e
sofisticada producdo cultural brasileira, para afiénsua indiscutivel relevancia simbdlica e
social, deve ser entendida também como um dos gsaativos econdmicos do Pais pelo
seu potencial de gerar desenvolvimento qualific&dpreciso reconhecer esse potencial e
fomenté-lo, pois isso significara a geracdo deedque inclusdo social, além de uma
insercao qualificada do Pais no cenario internatiPORTA, 2007, p.18-19).

Segundo o IBGE, em 2005, as 320 mil empresas do getaram 1,6 milhdes de empregos
formais e representaram 5,7% das empresas doqwdenciando que a cultura € o setor que
melhor remunera seus trabalhadores, com médiaad@@®o superior a nacional. Sua participagao
no valor adicionado (tamanho da economia “formekKglusive agricultura) atingiu 11,1%. No
tocante especificamente a industria de transformacémércio e servigcos, 5,3% do pessoal
ocupado esta na economia da cultura. Os gastoE@sileim cultura atingiram R$ 3,1 bilhdes em
2005 (em valores correntes), quase 30% acima dstnadp dois anos antes. A maior parte dessa
verba (47,2%) veio das prefeituras, enquanto o fBovd-ederal e o conjunto de Estados
contribuiram com 16,7% e 36,0%, respectivamentsedando dados da PNUD, em 2006, havia
4,2 milhdes de trabalhadores na area cultural (4@%otal), grupo que apresentou crescimento
superior a média da economia, (5,4%) contra 2,4%,2805. A area cultural apresenta maior
proporcdo de trabalhadores por conta prépria: ugotelo total, contra apenas 20% para a
economia como um todo. A regido sudeste obteveiar iparticipacdo nessas atividades (5,7%),
enguanto no Norte essa taxa alcangou apenas 3@9/Rdbilo e Rio de Janeiro sdo as unidades da
Federacdo com maior proporcao, aproximadamentéNe?Rio Grande do Sul, observou-se que o

ndcleo criativo responde por uma parcela de 1,7%t# e a renda média mensal corresponde a



76

R$ 1.228,00. A participagdo do nucleo criativo deicorresponde a 1,8% do PIB do Rio Grande
do Sul (FIRJAN, 2008).

Como tudo que é novo, e merece ser estudado esath@lia economia da cultura vem
sendo objeto de pesquisas, visando criar mecasigium® funcionem como gerenciadores deste
NOVOo processo. Isso requer que o Ministério dauCalsistematize os caminhos para a economia
da cultura se desenvolver. O Brasil tem potendaisobra; tem diversidade cultural, criatividade,
inovacao, além de um mercado interno muito expressipossibilidades muito promissoras de
obter éxito exportando cultura. E como fosse destaluma fonte de petréleo no quintal de casa.
O Brasil esta descobrindo que tem um produto typmeacdo que poucos paises tém, e com tanta
gualidade e que pode se expandir gerando muitabegan

Até a metade do XIX havia uma visdo mais romamtécaroducgédo cultura - arte pela arte,
simplesmente. Mas o fato de hoje se ter uma viaftbdm econdmica ndo perde a
qualidade e finalidade. O mundo real aponta paradabo de que é necessario uma
economia da cultura. Uma das caracteristicas justat® do atual Ministério da Cultura é
ter acionado a importancia desta “economia’. Porénainda, nem todos tem
(re)conhecimento de uma economia da cultura. Masaber um olhar mais atento para o
desenvolvimento que se percebe a cultura na didouds mesmo a cultura comparece
como eixo principal — cultura é um elemento esgii para o desenvolvimento. As teorias
do desenvolvimento falham em néo ter a cultura camaoaspecto forte. Desenvolvimento
em si jA é uma questdo cultural. E hd uma tendéoada vez maior, seja pela dimenséo
simbdlica ou pela econdémica (Paulo Miguez).

Rodrigues (2005, p.6) apresenta esquematicamefii@ada economia da cultura (figura
5): por um lado, as atividades exercidas por gnieados do sistema econdmico que as realizam,
na maior parte, com recursos proprios, outras vpaesialmente subsidiadas, incentivadas ou
fomentadas com recursos publicos de origem fiscalndos de dispositivos constitucionais, ou
requeridos pelos governos estaduais, por interndwliGonselho Nacional de Politica Fazendaria
(Confaz).
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Figura 5 — Fluxo da economia da cultura

Fonte: Rodrigues (2005, p.5)



78

Ndo h&d como negar que a cultura esta intimamenéeiorada ao desenvolvimento
humano e social sustentavel. Deluqui (2007, s.ef)né a cultura como “o conjunto de
caracteristicas e de iniciativas culturais queaggmtam uma determinada regido”. Ela destaca que
a cultura tem em seu circulo “os saberes e fazasesxpressdes e manifestacdes das seté’artes
das culturas populares, os bens materiais e iragtea cultura de massas”. Deluqui (2007, s.p.) €
objetiva ao explicitar a forma como deve ser coitbuza cultura em prol do desenvolvimento

sustentavel:

Promover o desenvolvimento humano e social sustelnégdpartir da cultura é implantar
acOes e politicas publicas em uma regido que gamartte um lado, o fortalecimento da
identidade e a preservacéo da cultura local eutt®,oa vitalidade criativa, a circulagéo
da informacao cultural, a geracéo de renda e oegopoportunizando o protagonismo,
melhorando a qualidade de vida, de todos os cidad@mando-se as devidas precaugdes
para que suas decisfes ndo comprometam a quatidadea das geragdes seguintes.

Mas nao € s6 as artes que podemos relacionaruaacu Programa das Nac¢des Unidas

para o Desenvolvimento traz a seguinte reflexao:

Democracia e crescimento sdo fundamentais, masléile cultural - entendida aqui num
contexto mais amplo, que ndo se limita as artes, abaange conceitos como religido,
idioma, culinaria, estilo de vida e valores- é uenento indispensavel ao combate a
pobreza. Os direitos culturais tém recebido atermgsideravelmente inferior & que é
concedida aos demais direitos humanos. As polifigaicas devem valorizar a cultura e
as identidades locais (DELUQUI, 2007, s.p.).

E importante relacionar cultura com o desenvolvimeporque € vigiando e promovendo
as atividades culturais que se preenchem os espazios na sociedade. Estes espagos sdo os que
normalmente levam a marginalidade. Consideradaades®a, a cultura pode, sim, ser um agente

transformador da sociedade, como diz Deluqui (26Q).

Nés vivemos no Brasil, um pais de inquestionavglieza cultural, mas também de

enormes desigualdades sociais. Um dia que passdgsosenectados da realidade social,
pode corresponder a uma arma a mais no morro, auna@suma crianga analfabeta e/ou
morta. Um dia que passamos conectados com a réalgderial significa um protagonista

de politicas publicas de cultura a mais no bairme bom artista a mais nos palcos.

Nesta mesma linha de pensamento Gil (2004, sitdpeMinistro de Estado da Cultura,

afirma em palestra ao Forum Cultural Mundial, era Béaulo,

18 Como um elemento indispensavel da cultura humasiaiversas formas artisticas evoluiram com a listor
desmembrando-se em categorias bem definidas. Ensasnuirmos sobre as 7 artes: a Misica, a Pintus#il®, a
Escultura, a Danga, a Literatura, o Teatro e o i@meConforme Valério (2001, s.p) essa classificagdmastante
simples e razoavel, podendo até mesmo ser hiezadpui
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a cultura e as industrias criativas desempenharal payportante na geragédo de renda e
emprego, na qualificacéo das relagdes entre ogithudis e na construcdo da paz entre os
paises. Por isso mesmo, o comércio mundial e osaches devem respeitar os direitos

culturais das sociedades, grupos sociais e inddgideontribuindo para a diversidade, e

ndo para a hegemonia e a padronizagao.

As demandas desta chamada sociedade da informagaestimulado o surgimento de
novas e ampliadas definicbes no campo da econacan@ltlira. A definicdo de cultura abrange
todos os setores que envolvem criacdo artistidatelectual, individual ou coletiva, assim como
produtos e servicos ligados a fruicdo e difusdacwtura, como museus, salas de espetaculo,
agregados de valores simbdlicos. Na verdade, agsrneenologias criaram este novo paradigma
produtivo a partir do momento que propiciaram umaiom difusdo e duplicacdo dos bens
culturais. Ja a economia criativa abrange outrttgesss como ciéncia e tecnologias. Os conceitos
de industrias criativas circunscrevem o campo a@bsres regidos por patente e propriedade
intelectual, o que néo se aplica a potencialidadeuttura brasileira, uma vez que um dos setores
mais dindmicos da economia da cultura é justaneedess festas populares, que néao € regido por
propriedade intelectual.

Reconhecida a relevancia da economia da cultueagdesenvolvimento, o grande desafio
€ incluir o fomento a esse setor no rol das peltiestratégicas de governo em todos os niveis,
envolvendo financiamento, legislacédo, capacitacdegelacdo. A esse desafio, somam-se sete
outros, conforme Porta (2007, p.14-15),

o primeiro desafio é a necessidade de implantandage para o desenvolvimento dos
diversos segmentos da economia da cultura, queset@Emente devem envolver governos,
iniciativa privada e organizacdes da sociedadé. €@visegundo desafio é a necessidade de
aprofundar o conhecimento sobre os segmentos d@mia da cultura de forma a subsidiar
as politicas de fomento e facilitar o planejamesgtratégico. Isso envolve a construcédo de
indicadores, a coleta de dados primarios, os dit@gus setoriais, o estudo das cadeias
produtivas e dos modelos de negécio, o mapeamertoethpreendedores. O terceiro
desafio é a necessidade de capacitar as empresasngpreendedores da cultura, sobretudo
no que diz respeito aos novos modelos de negécinser¢do no mercado nacional e
internacional e — destaco a importancia deste pentapacitar a gestdo de propriedade
intelectual. Essa é uma absoluta prioridade, faseriacos de crescente desnacionalizacéo
de propriedade intelectual no pais. O quarto desafi necessidade de identificar vocag6es
regionais e oportunidades no mercado interno errextgque ajudem a definir o foco
prioritario das a¢des. O quinto desafio € a nededsi de consolidar e ampliar a presenca
das empresas e empreendedores brasileiros no mentacho e externo. Sexto desafio € a
necessidade de capilarizar e dinamizar a dist@oyji@ circulagdo e a divulgacdo de
produtos e servigos culturais, ja que esse tripéj& o maior gargalo no desenvolvimento
de todos os segmentos da cultura. A fragilidadesetesetores sempre se encontra na
distribuicdo. Sétimo desafio € a necessidade demidr e descentralizar a infra-estrutura
de producéo, sobretudo de finalizagdo dos prodgtms ainda é muito concentrada no
Sudeste do Pais desenvolvimento.
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Pelo acima exposto, é possivel reconhecer o valaridtividade, dos produtos e servigos
culturais, como ndo simplesmente um passatempo,umasegocio, que gera emprego, renda e
inimeros outros beneficios tangiveis (econdmicos)simbolicos (sociais e culturais),

apresentando-se como um caminho promissor parsemdavimento.

Sem o0 reconhecimento econémico da producdo cult{R&IS, 2007), a propria
diversidade entra em risco. Se o mestre de umoofigltural especifico ndo consegue atrair
aprendizes, porque estes tém de se dedicar acatesdjue lhes oferecam possibilidade de ganhos,
ou 0 mestre eventualmente tem de abdicar de stiagpcaltural para se dedicar a uma atividade

gue o remunere melhor, o saber cultural que elsypestra em via de extingao.

2.1.3 Industrias criativas

Para incrementar as diversidades culturais é imptetque todas as culturas se expressem
e se facam conhecidas. Explorar a criatividade fa@lsdades de comunicacédo que se tem hoje

garantird a preservacao das diversidades cultei@isxpansao das industrias criativas.

A criatividade passou a ser industrializada. Orexpmento do conceito das inddstrias
criativas remete ao inicio dos anos 90 (aproximaaaen 1997) na Australia, mas foi
efetivamente desenvolvido pela Creative Industaskiorce (Departament for Culture, Media
and Sport — DCMS) no Reino Unido, pelo governo TBIgir (€ relevante citar que a Revolucéo
Industrial ocorreu justamente na Inglaterra). Egteerno identificou os treze setores capazes de
reerguer a economia nacional, chamando-os de nm®Ristriativas. Tem em comum a
possibilidade de gerar direitos de propriedadddateal. Estdo incluidas nessa terminologia ndo
apenas as industrias culturais e o artesanato, tammem moda, design, arquitetura, propaganda
e até o software (JAGUARIBE, 2004).

Existe uma certa dificuldade para se delimitar dbtmdas inddstrias criativas, pois é um
conceito recente para o qual ndo had uma definicédcal ou universal. No enfoque
desenvolvimentista da UNCTAD, no qual tratamos @nemia criativa como uma opgao
viavel para diversificar a economia dos paises @sedvolvimento, sem duvida incluimos
0 artesanato, assim como as expressdes tradicodaicultura e do folclore popular
como é o caso da industria do carnaval para patsmso o Brasil, Coldmbia e algumas
ilhas do Caribe(Edna dos Santos - Duisenberg).

A organizacgao das industrias criativas tracada PEMS (figura 6), detentor da definicdo

de referéncia, deve-se a uma tentativa de medintrilouicdo econémica destas industrias no
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Reino Unido, identificando, ao mesmo tempo, astopatades e ameacgas que elas enfrentam. O
orgdo considera que existem também relacdes ecoa$ngntre 0 setor criativo e outros
dominios, como turismo, museus e galerias, patiméndesporto. Ainda, segundo a mesma
instituicdo, as industrias criativas ultrapassamades e as industrias culturais tradicionais e
incluem novos e antigos segmentos da economiadigensao socio-econdmica, muito além da
simples discusséo da mercantilizacdo da cultuiay er necessidade de se pesquisar novas acoes

e projetos que possam encorajar o desenvolvimenpoatiucdo cultural e criativa.

As Industrias Criativas,
classificagdo do Reino Unido

Adverstising
Architecture
Art & Antiques
Crafts
Design
Designer Fasion
Film & Video
Interactive Leisure Software
Music
Performing Arts
Publishing
Software & Computer Services
Television & Radio

Figura 6 — Organizacgdo das industrias criativas trgadas pelo DCMS
Fonte: Latoeira, 2007, p. 218

David Throsby (2001), expde um modelo de indUstciasurais (figura 7) centrado nas
idéias criativas que, combinadas com ouingsits produzem um conjunto de produtos cada vez
mais amplo. Os dominios que constituem a base sd@sthistrias sdo as consideradas artes
criativas tradicionais, tais como musica, daneatro, literatura, artes visuais, os oficios e as
novas praticas de video, informética e multimita. patamar seguinte estdo as inddstrias cujo
produto pode ser classificado como cultural, makese produzem também outros bens e servigcos
nao culturais, nomeadamente editoras, televis&wlie,rjornais e filmes, denominadas industrias
criativas. No limiar deste setor, surgem os donsiijoe operam essencialmente fora da esfera da
cultura, mas cujos produtos podem estar relacianadon algo cultural, como o turismo, a

arquitetura e aesign
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Design

Turismo 48

Musica

Literatura
: Danca
Artes Visuais
Teatro Video

Oficios
Informatica

Multimedia

Arquitetura

Figura 7 — Organizacéao de industrias culturais, basado no modelo de David Throsby
Fonte: Latoeira, 2007, p. 217

A figura 8 representa a delimitacdo da Comissaogsia para o setor das industrias criativas:
atividades com um forte componente industrial éralesformacéo, como filmes, musica, videos, a
internet, a multimidia, as editoras, a televisamoada, o artesanato, arquitetura e atividadesraidta

criativas menos industrializadas, como as artemigsmuseus, bibliotecas, entre outras.

Creative Industries

Heavely Industrialized and
Commodified industries

Advertising and Marketing
Broadcasting Traditional Cultural Othes Creative

Film Industries Activities: Activities:

The Internet Industry

) The Visual Arts Crafts
The Mobile Content Industry The Performing Arts Fashion
The Music Industries Museums and Library Design Industry
Services Household Objects
Architecture
Video and Computer Games Cultural Tourism
Sports

Print an Electronic Publishing

Figura 8 - Clusteriativo definido pela Comissédo Européia
Fonte: Lat@ei2007, p. 217
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Na figura abaixo, as industrias culturgiaracem como um subsetor das industrias criativas e

as industrias deopyright(direitos autorais) integram as criativas e asistiias de distribuicdo.

4 Upstream
Cultural
industries

Creative
Industries

Copyright
Industries

Downstream

o

Figura 9 — Cluster das industrias criativas, segunala UNCTAD
Fonte: Latoeira, 2007, p. 220

As industrias criativas tém sido utilizadas poretdos paises e governantes como
elemento revitalizador de crescimento econdmicocaiepetitividade e projecédo dos territorios.
Porém, para o crescimento equilibrado e uma botigedestas industrias é fundamental a
qualificacdo de recursos humanos. Para que o mocestivo (a conexao criativa) se desenvolva
€ importante reunir talento e tecnologias, aléncriividade e, também, despertar o espirito

empreendedor.

Technology Enterpreneurship

Creative Nexus

Trade

Investiment

Figura 10 — O nexo da criatividade
Fonte: UNCTAPDOS, p. 41
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Pessoas trabalhando proximas geograficamente, nmoesma area de conhecimento,
representa vantagens competitivas — chamadosglomeracao, clusters ou APLs — Arranjos
Produtivos Locaispois facilitam a investigacdo e a troca de inforbesc A aproximacao gera

uma espécie de apropriacdo do territoério onde payesté localizado

A medida que a aglomeracdo cresce, passa a admr $eu entorno produtores e
fornecedores de matérias-primas, profissionaiscisEados e outras empresas, num ambiente de
trocas, que se retroalimentam, formando um verdadeianjo produtivo (APLS).

Considerando o tema em estudo - indUstrias cri@te@aartesanato - 0s grupos de
produtores e profissionais especializados sdo deaoims de classes criativasjusters
criativos®. Flérida (2005) refere que os individuos destan@da classe criativa retinem
caracteristicas muito proprias das atividades gaézam, como o prazer em fazer, ndo sendo
prioritario o salario ou emprego estavel. Valemaaa oportunidades e experiéncias onde possam
aplicar todo seu potencial criador. Para Reis (20@7303), “trata-se de uma derivante da teoria
da aglomeracéo, na qual a presenca de empreendsr&idtivos em uma mesma area reforca a

presenca e a identidade de todos e de cada uni.deles

No mundo atual, cada vez mais global, a competgdiee as cidades ganha sempre mais
espaco. Austin, San Francisco e Seatle séo trédesddos Estados Unidos que registram maior
indice de criatividad® - indice proposto por Richard Florida em 2002, duaa/mede o
desenvolvimento das industrias criativas, iderdiflo as cidades mais propensas a estas
atividades (FIRJAN, 2008) - atraindo outros elermemjue projetam estas cidades. No Brasil
pode-se citar Rio de Janeiro e Sdo Paulo, ondeda maensal por trabalhador no ndcleo criativo
de R$ 2.182,00 e 2.124,00 respectivamente (enquan®io Grande do Sul ela é de R$ 1.228,00).
A participacdo no PIB do Rio de Janeiro, Sdo Pauiio Grande do Sul € de 4,0%, 3,4 e 1,8%,
respectivamente (FIRJAN, 2008).

Ha outras cidades que trabalham muito bem seu @ateitravés da criatividade - cidades
turisticas como Gramado, no Rio Grande do Sul,eofan um cardapio cultural recheado, ao

longo de um ano inteiro, porque sabem que uma eidath amplo potencial turistico e cultural

¥ Um dos exemplos mais acabadoschissterscriativos vem de Xangai, a capital econémica dm&hConstruidos
inicialmente por iniciativa privada e capitalizadmsm o posterior envolvimento do governo, a cideoletava, em
meados de 2006, com mais decBisterscriativos. As cercas de 800 empresas presentes a&oedesign multimidia,
design arquiteténico e design de manifestacoexinadis (artesanato) (REIS, 2007, p. 303)

# Esse indice é bastante amplo, abarcando toddauguatividade geradora de idéias — inclui-se &@mbém todos
os professores universitarios e engenheiros.
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também pode ser terreno fértil para as industnadivas. Em cidades que desenvolvem seu
potencial desta forma, toda a populacéo vive estnéte cultura e sdo reconhecidas por isso, e sua

economia e seu lado social se desenvolvem amplament

Levando em conta que cidades capazes de canabzéorisha adequada a criatividade
humana ocupam uma posicao central na economianspoténea, a Rede de Cidades Criativas foi
criada pela Unesco em 2004, dividida em sete catsgtematicas: literatura, cinema, musica,
artesanato e arte popular, design, arte digitalsergnomig. Sua finalidade é conectar as cidades
criativas, proporcionando a troca de conhecimentog)w-how, experiéncias, capacidades
tecnologicas e de gestdo. Ao serem admitidas aaexte programa, as cidades firmam-se como
centros de exceléncia criativa na area que repases, a0 mesmo tempo, podem apoiar outras

cidades, sobretudo nos paises em desenvolvimeotitjaarem sua propria economia criativa.

Segundo Florida (2004), a aptiddao de competir sga@r na economia global se baseia
cada vez mais na habilidade das nacbes em ateddn, € desenvolver pessoas criativas. A
competividade futura vai depender de “3Ts” do dresnto econOmico: tecnologia, talento e
tolerancia, contrariando os modelos tradicionais dafendem que competitividade se faz com
trabalho e tecnologia. A classe criativa, poss@dia talento e tolerancia, permite inovar e apostar

na tecnologia, resultando em desenvolvimento.

A criatividade gera beneficios a nivel individudd, organizacdo ou da sociedade, gerando
bem-estar, satisfacdo e surgimento de idéias imoaadjue afetam positivamente a producdo. Seu
efeito multiplicador traz beneficios a toda cage@dutiva e & economia.

As industrias criativasdo um fator de desenvolvimento, pois estdo caranaés ligadas
ao acelerado avanco tecnolégico resultante da stadle de informacao, por isso podmr e
certamente sdo utilizadas como estratégias de debgmento, por representarem uma
economia de geragdo de idéias. Exemplificamos aenpadlidade estratégica
desenvolvimentista dessas indistrias pelos avaeco®logicos detectados na masica - do
LP, CD ou DVD para um consumo de musica em redas-artes plasticas (onde ja
participamos e interagimos em exposi¢cdes virtuaism a arte digital brasileira
atravessando fronteiras), no Cinema (onde vivemtisoom" das realizagfes digitais), na
literatura (onde também evidenciamos um "boom"aeas editoras e novos escritores que,
juntamente com os ja consagrados, séo lidos nadmtodo através da internet), enfim, em
todas as areas de manifestagfes da expressdo ezeéo ¢ultural pode-se constatar a
reserva contingencial instalada e que, com empregodsmo tem muito a oferecer em
termos de desenvolvimento (Flora Elisa Garcia $edre&o).

2L Cidades que fazem parte da Rede de Cidades @satidades UNESCO da Arte Popular — Assuan/ E§éota
Fé/Novo México/EUA. Cidades UNESCO do Design — Bglemanha, Buenos Aires/Argentina, Montreal/Canad
Cidade UNESCO da Gastronomia — Popayan/Coldmbidadei UNESCO da Literatura — Edimburgo/Escécia.
Cidades UNESCO da Musica — Bolonha/Itélia, Glas@mebcia, Sevilha/EspanhdNESCO, 2009, s.p.)
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Junto com este aspecto, merece destaque 0 papabeotes promotores, como agéncias
ou grupos de trabalho, responsaveis por detecstd@ldos, ajudar a ultrapassa-los, identificar e

potencializar oportunidades, contribuindo paragesacimento e reconhecimento

As industrias criativas funcionam como catalisadode outros setores econdmicos,
porque sdo moldadas pela ligacédo entre as indsistaanidia e informacéo, do setor cultural e
das artes; pela unido de diversos setores criatartss visuais, multimidia, musica, etc), o que
permite o desenvolvimento de bens e servigos amwa@proveitamento de novas oportunidades,
reunindo agdes e agentes, numa complexa rede tiggaantes interessadosis como a cultura,

0 comeércio, a industria e educacdo, a comunicagaiuesmo, para a implementacéo de politicas

conjuntas.

As industrias criativas também proveem oportunidadeais para a inclusdo social do
capital — desafiando as atuais barreiras econémécasociais, promovendo mao-de-obra
diversificada, engajando comunidades desfavorecddg@&rmitindo as pessoas usar talento e

inovacao para brilhar. Isso ndo tem preco.

Conforme Reis (2007A, p. 283),

embora ndo haja unanimidade a respeito, normalnsdateconsideradas como industrias
criativas aquelas que tém sua origem na criatiédadbilidade e talento individuais e que
tém potencial para a criagdo de renda e empregosigio da geracao e exploragdo da PI.
Isso inclui a propaganda, arquitetura, mercadoartiee antiguidades, artesanato, design,
moda, filme e video, software de lazer, artes perddicas, edicdo, jogos de computador,
televiséo e radio.

Nas industrias criativas ocorrem interacfes deosasub setores desde o0os mais
tradicionais, como artesanato, até os com maigsivies de servicos e tecnologia, como a nova

midia, como pode ser visto na figura a seguir.
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Heranca

cultural
Artesanato, festivais
festividades culturais
carnaval)

Artes Visuais

Pintura, escultura
fotografia

Mdusica
Concertos, CDs
musica digitalizada

Edicéo e

Imprensa IndUstrias Artes Cénicas

Livros, jornais A= Teatro, danca, opera,
revistas Crlatlvas circo, marionetes

Desenho

Arquitetura, interiores,
objetos, moda e jéias

Audio-Visuais
Radio, Televiséo
Cinema

Nova-midia

software, videogames
* > animacdo digital

Figura 11 - Industrias criativas, conforme a UNCTAD
Fonte: Pela autora, baseado UNCTAD, 2008, p.14

O termo utilizado para expressar o conceito eméegele inddstrias criativas que
intersectam a criatividade, a arte, o negécio ecadiogia, ainda ndo é consensual, nem existe,

até agora, uma definicao cientifica, devido a sumptexidade.

As industrias criativas sdo o ciclo que englobareagio, produgdo e distribuicdo de
produtos e servicos que usam a criatividade e woatitelectual como principais recursos
produtivos. Associam objetivos econdmicos e atowdtirais, expressos sob a forma de
produtos ou servicos comercializaveis com valor rdercado. Incorporam produtos
tangiveis e servicos intangiveis vinculados a heaagultural, as artes, a midia e as fungées
criativas. E um campo vasto e heterogéneo queesdelos produtos artesanais da cultura

popular até os servicos mais intensivos em tecielogmo a nova midia e design (Edna
dos Santos - Duisenberg).

Apesar de o nome ainda nao ser familiar, industri@tivas podem ser consideradas uma
ampliacdo do que se conhece tradicionalmente phistria cultural abrangendo, além das
indUstrias da musica, das publicacdes, do cinemaedign, da web, do software, da fotografia,
da diversdo, os mais variados contetdos cultuPgide ser definido como atividades que tém
origem na criatividade, habilidade e talento e tgne um potencial para gerar riquezas e trabalho.
Pela geragéo e exploracdo de propriedade inteleeiandustrias criativas incluem, ainda, um

valor aos produtos culturais tornando a culturanegocio

As industrias criativas sdo setores capazes deuprosimultaneamente valor econdmico e
simbdlico, tendo por base a criatividade, a idewtél(ou as identidades) e a memoria , e de
contribuir para o desenvolvimento socioecondémiciesuéavel (REIS, 2007A, p. 311).
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Para Caves (2002), as industrias criativas forndmems e servicos associados aos valores
culturais, artisticos ou de entretenimento e irmole edicdo de livros e revistas, artes visuais
(pintura, escultura), artes performativas (teaipera, concertos, danga), registro sonoro, cinema
e telefilmes, até mesmo a moda, brinquedos e jogos.

Caves, citado por Miguez (s.d, s.p.), lamenta @ d&t questdes relacionadas a tematica da
economia criativa terem merecido tao pouca atede&estudiosos e pesquisadores do campo da
economia, 0S quais costumavam encarar 0 assunto pounco relevante e preferiam dedicar seus
esforcos ao estudo do que consideravam ser astriagdlde verdade — siderurgia, industria
farmacéutica, etc. - e confessa, em tom de pilhguea, embora ja tivesse a intencdo de escrever
sobre o tema desde os anos 1980, face a rejeigdn tgua encontrava entre seus pares preferira
esperar até 0 momento em que seputacdo como profissional sério, passasse a ae&y m
confortavel (ou confiavel), para néo correr riscdSaves, por exemplo, procura identificar e
discutir os variados problemas envolvendo a rela&gdie os diversos campos do fazer artistico,
das atividades criativas e a economia, mostrandpeseo interessado em trabalhar mais
profundamente algum conceito operacional ou te@ide o que vem a ser a economia criativa
e as industrias criativas. Satisfaz-se em considemao industrias criativas aquelas industrias
que produzem bens e servicos que contém elemanbstanciais artisticos e criativos sem, no

entanto, preocupar-se em discutir exatamente dstpupossa significar.

Pequenas e médias empresas pertencentes as axl@siativas foram descritas em um
relatorio de abril de 1998, elaborado por uma feagafa do governo do Reino Unido, como sendo
a forca motriz do futuro econémico do Reino Uniltas sao objeto de novas politicas e estruturas
de desenvolvimento econdmico em paises da Eurgtand® no coracdo de estratégias de
desenvolvimento regionais em Berlin, Mildo, HelsinkFrankfurt, Lyon e Rotterdam
(CARVALHO, 2008). O primeiro Férum Internacionalsdéndastrias Criativas, organizado na

cidade de Sao Petersburgo, na Russia, em setem@f)a, definiu indUstrias criativas como:

aquelas que tém sua origem na criatividade indalidbabilidades e talentos que tém
potencial de riqueza e criagdo de empregos atrdeégeracdo e da exploracdo da
propriedade intelectual. Assim, “Industrias criasV € o termo utilizado para descrever a
atividade empresarial na qual o valor econémica digjado ao contetddo cultural.

“Industrias criativas” une a for¢a tradicional daamada cultura classica com o valor
agregado do talento empresarial e os novos talelstanidia eletrénica e da comunicagao
(CARVALHO 2008, p. 1).
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Constaram no documento final do referido Férum1):pmidia e espetaculos adavo
(filme, software de entretenimento interativo e servicosa@mputacdo, musica, artes cénicas,
edicdo, televisdo e radio); design e visual (prapdg, arquitetura, artesanato, design, design de
moda, artes visuais); patrimonio historigoercado de artes e antiguidades, patrimonio hestor

museus e galerias).

O conceito inicial de industrias criativas (Ingtadée 1994) surgiu da necessidade de
desenvolver outros segmentos com foco na criatiéida capacidade intelectual, e privilegiar o
crescimento de 3 grandes grupos que demandavanguatdicacdo, talento criativo e que se

habilitavam a rendimentos maiores: arte e culimidjas eletronicas e desigbARVALHO, 2008B).

Nasce depois o0 conceito da economia criativa - cgamhar dinheiro a partir das idéias? O
Instituto da Economia Criativa, criado em dezemteo2005, inclui neste conceito modelos de
negoécios, de gestdo, processos, educacao. Aindaricen(CARVALHO, 2008A), um conceito
mais recente trazido em publicacdoNtional Academy obcienceslos Estados Unidos, sob o
titulo Beyond Productivity: Information, Technolodgnovation and Creativityeditado em 2003,

descreve o0 seguinte conceito:

praticas de criatividade cultural também corrobopara a fundagdo das assim chamadas
inddstrias criativas, que buscam lucratividade dadpcdo, distribuicdo e licenciamento.
Uma componente das indlstrias criativas consistaatiédade econdmica diretamente
relacionada ao mundo das artes — em particulaartas visuais, das artes cénicas, literatura
e edicdo, fotografia, artesanato, bibliotecas, nmisgalerias, arquivos, locais tombados
pelo patrimbnio histérico e festival de artes. Agweeda componente consiste de midia
eletrénica e outras midias recentes — notadamemtemisséo de imagem, filme e televisao,
musica gravada e midia digital e software. E umzete componente consiste de atividades
relacionadas ao design, tais como arquiteturaguaesterior e exterior, design de produto,
design gréfico e de comunicagao, além do designatia. (CARVALHO, 2008A p.1).

Para Hartley, citado por Reis (2008, p.21), “asUstdas criativas representam a
convergéncia conceptual e préatica das artes a@amt{talento individual) com as industrias
culturais (escala de massa), no contexto das rtecaslogias de midia (TICs), dentro de uma

nova economia do conhecimento, para uso dos cidagttsumidores interativos”.

A dimenséo internacional das inddstrias criativasspu a ocupar um lugar de destaque na
Unesco. E, igualmente, destaque o esforco delsear@ dimens&o do desenvolvimento de volta
a agenda da OMPI (Organizacdo Mundial da Propriedattlectual). O tema das indUstrias
criativas também esta na pauta da OMC (Organizdd@aodial do Comércio). A OIT

(Organizacao Internacional do Trabalho) tem alertsmbre o impacto das indUstrias criativas na
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criacdo de empregos justos. Aléem disso, as in@@strriativas estdo sendo cada vez mais

reconhecidas nacional e internacionalmente.

Existe uma falta de uniformidade nas diferentesstfi@acdes das industrias criativas
adotadas em diversos paises. Algumas criticas mesabre o fato de incluir, sob 0 mesmo
modelo, atividades sujeitas a incentivos, comdloge$ e outras ndo subsidiadas, como € o caso
do software de entretenimento. A inclusdo de coiméte antiguidades também é questionada,
uma vez que a comercializacdo recai basicamente sslsuas reproducdes (copias). A inclusao

de servigcos de computagdo também é questionadageligrau de abrangéncia.

Pelo que se viu até aqui, as indastrias criatiesgicipenham papel importante na geracao
de renda e emprego, na qualificacdo das rela¢c@es @nindividuos e comunidades, possuindo
congruéncias com os diferentes tipos de desenvehton Por isso, é preciso respeitar os direitos
culturais dos grupos sociais e individuos, contntbo para a diversidade, descartando a

hegemonia e a padronizacao.

Porém, desenvolver a capacidade criadivenuito mais que simplesmente atingir os
objetivos econdmicos de um novo e dindmico seta. ikdustrias criativas também sé&o
ferramentas simbdlicas que dao significado as test@e vida e articulam visdes de um futuro

melhor dos cidadaos, na busca por melhores opgéstisategias de desenvolvimento.

Na verdade, a sobrevivéncia e desenvolvimento ceaRlisirias criativas exigem
competéncia na acdo de construir modelos de eqojlique apontem para o crescimento
econdmico, producao e renda. Todo esse procetegpanum sistema de relacbes de producao,
circulacdo e consumo de bens culturais. Algumagyiess indicam que a economia da cultura é,

atualmente, o setor que mais cresce, gera renpastaxe emprega, e o que melhor remunera.

E dificil mensurar quais sdo os impactos socio-émaisos das industrias criativas no
desenvolvimento porque, além dos aspectos sOcidstoos como geragdo de emprego,
renda, etc, também temos os impactos do campo tisobjeomo a valorizacdo da
criatividade, o investimento em pesquisa, as ré#ex os debates e todo o processo
necessario para que possamos “catalogar’ um empieaanto dentro do conceito de
inddstrias criativas. Para mim, ndo hd a minimaiday de que sao fatores determinantes
para o desenvolvimento sustentavel. Acredito qugestor ndo pode prescindir de
considerar que as industrias criativas podem seilizatlas como estratégias de
desenvolvimento, sejam em pequenas comunidadesnograndes centros urbanos. O
mesmo se aplica a pequenas vilas rurais ou em engi@entos situados no campo em
geral (Edson Natale).
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N&o se trata de enxergar a cultura e a criativid@eé®as como uma mercadoria. E preciso
inserir 0 setor em um contexto mais amplo e modexmmo fator primordial ao desenvolvimento
social, ao pleno exercicio da democracia e cidadani

Miguez (2007) salienta que as industrias criatassociam o talento criativo a objetivos
econdmicos, e sdo, a0 mesmo tempo, ativos cultergisodutos e servicos comercializaveis.
Assim, um novo valor é gerado nesse setor quanovacao tecnolégica, a criatividade artistica
e 0 empreendedorismo de negocios sdo movimentadasmunto para criar e distribuir um novo
produto.

Industrialmente, é para esse lado que se encarair@ia das industrias criativas. Novos
produtos e servicos sendo descobertos e novos lwasnise desvendando para os produtos e
servicos que ja existem. Google,por exemplo, agrega em seu sistema uma ferrangeetaa
existe — a prépria internet — e devolve-a reempaeopara um mercado que sustenta as atividades
da empresa (0o mercado de internautas atras detapden e, com isso, € considerado hoje um
buscador milionério.

Conforme o relatério Creative Economy Report 200BICTAD, 2008), as industrias
criativas estdo entre os setores emergentes norconréundial. No periodo de 2000-2005, o
comeércio de produtos e servigos criativos aumentou, média, 8,7% ao ano. Esta tendéncia
positiva ocorreu em todas as regides e grupos k& se espera que continue na proxima
década, uma vez que a demanda por produtos easendgtinua crescente. E claro que os paises
desenvolvidos ainda dominam o mercado mundial deéypos criativos. No entanto, muitos paises
em desenvolvimento ja sdo beneficiados pelomda industria criativa. Este relatorio representa
uma contribuicdo para uma melhor compreensdo rilagpais questdes subjacentes a economia
criativa e a sua dimensdo para o desenvolvimendonb&m aborda o desafio de avaliar a
economia criativa em vista da elaboracdo de patitunde esta economia € florescente. Dada a
natureza multifacetada da economia criativa, agssatégicas sao cruciais, nos processos
multilaterais de formulacdo de politicas publicAseconomia criativa esta produzindo novas
oportunidades para paises desenvolvidos e em ddgenento, porém os desafios que se

avizinham nao devem ser subestimados.

O governo brasileiro parece ja ter percebido i€sdomento a economia da cultura € um
dos eixos prioritario de agdo do Minc, que por maoPrograma de Desenvolvimento da
Economia da Cultura (Prodec) injeta, desde 200e &k 10 e R$ 13 milhdes anuais em
quatro &reas: desenvolvimento de pesquisa e inmliead promog¢do de negdcios,

formulacdo de produtos financeiros e capacitacdia @s pessoas aprenderem a lidar com
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contratos e com as questdes ligadas a propriedéeledtual. Outra boa noticia € que o
Banco Nacional de Desenvolvimento Econdémico e $@BIMDES) tem linhas especiais de
crédito como o Programa de Apoio a Cadeia ProdalivAudiovisual (Procult), que existe

desde o final de 2006. Até 2008 vai funcionar cqgmagrama piloto com um orgamento
total de R$ 175 milhdes para financiar todos os ela cadeia produtiva: infra-estrutura,
laboratérios, producgéo e distribuicdo (VASCONCELQ®)8, p.63).

Considerando as oportunidades, os desafios, psojpbliticas publicas e investimentos
em toda sua cadeia produtiva, € perceptivel uncesgada vez maior da cultura e das atividades
criativas na sociedade. A cultura é um produto sgrapre existiu, embora pouco se soubesse
vendé-lo, ou como torna-lo um aliado da economta desenvolvimento. Parece que agora existe
uma sensacgdo nova, a de pisar em um terreno cooramgossibilidades de desenvolvimento
criativo e cultural, gracas as industrias criativdsha perspectiva de muito sucesso para 0S novos
negocios baseados em criatividade, tecnologiavagém, importantes para gerar economia e para
difundir desenvolvimento humano e social sustehtaesta € a perspectiva que se deve ter para
gue esta nova era represente desenvolvimentoysafetite.

Estamos acostumados a discutir cultura no ambitosiobdlico, exaltando a infinita
ordem de sensacBes e emogOes que ela proporcidéan, da contribuicdo para a
consolidagdo de nossa identidade regional. Poratrae de algo subjetivo, criativo, a
discussdo sobre uma outra abordagem possivel, abetica, ainda € incipiente no Rio
Grande do Sul. Esta perspectiva - que coloca a ygéd cultural enquanto um negadcio
capaz de gerar emprego e renda - poderia, a exemplpaises da Europa e América do
Norte, ser melhor explorada em nosso Estado. EnquanGra-Bretanha apostou na
indUstria criativa para reverter o quadro de deseegp e depressdo econdmica, aqui, a
despeito da vasta producdo e da disposicdo de mosstistas e agentes culturais,
organizados em associacdes ou entidades represergtaa cultura ndo é, definitivamente,
parte de um eixo estratégico para politicas puldicde desenvolvimento sustentavel.
Mesmo assim, nossos trabalhadores da cultura dmmrn para a economia galcha,
apesar de ndo existir qualquer tipo de estudo dientcapaz de quantificar este processo.
Os créditos finais de um filme, por exemplo, nas wi®a boa dimensédo do tamanho desta
cadeia produtiva. S&o inumeros profissionais querselvem direta e indiretamente em
apenas uma producgéo audiovisual. E assim como men@, via de regra, este fendmeno
se repete em outras areas como a musica, o teatlanca, as artes plasticas e visuais e a
literatura. A auséncia desta perspectiva econdndaasa um fendbmeno desinteressante
para a cadeia produtiva da cultura do RS. E com@lseexistisse, mas fosse invisivel ou
desorganizada, desarticulada. Isso dificulta o n@pento dos principais problemas e
principalmente, impossibilita que sejam desenvalvidoliticas publicas para fortalecé-la
(Ronaldo Zilke).

Pode-se concluir que as industrias criativas sdeamunto amplo de atividades, um fator
de desenvolvimento que gera emprego, renda, exportaarrecadacdo tributaria - pelo
reconhecimento da criatividade, logo, do capitah&éino, pelo fomento da integracdo de objetivos
sociais, culturais e econdémicos, portanto incluglemtsustentavel, e tendo como nutrientes a
diversidade cultural e as culturas em geral, cofasénno crescimento, equidade, bem-estar e

participacao, considerando sempre os beneficidsdsicos e o conhecimento local (REIS, 2008).
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Logo, industrias criativas podem ser entendidasocpracesso pelo qual podem acontecer
transformacgdes nas relacdes sociais, culturaispoesicas e de poder, criando condi¢des para um
desenvolvimento econdmico alternativo e auténoneomddo a garantir a sustentabilidade na
producéo socio-cultural das comunidades. O crestomnecondmico e o desenvolvimento social
de uma regido devem estar associados, pois o estirmento em uma regiao € determinante para

a qualidade de vida de sua populacéo.

2.1.4 Economia criativa

Saem de cena o petréleo, a soja e 0 minério de féntram, a criatividade, a inteligéncia e
a inovacao. Visionario, Celso Furtado, um dos rmafortantes economistas brasileiros, ja
falava no final da década de 70, sobre a possiéidde superacdo da dependéncia
econdmica caracteristica dos paises em desenvoitdragravés da criatividade. Dizia ele,
no seu livro Criatividade e Dependéncia, que “igifidi na criatividade existe um elemento
de poder”. Economia criativa, economia da cultiumdyistrias criativas, iconomia. Os nomes
variam, 0s conceitos, que tém aparecido com cadamais freqiiéncia na midia e em
circulos académicos, diferem aqui e ali, mas uneaces tém em comum: a aposta de que
a troca de idéias pode gerar valor e riqueza. Muéoreditam que para os paises do
hemisfério sul, a economia criativa pode ser untiiatggia fundamental para promover o
desenvolvimento econémico sustentavel. Afinal,adéido séo recursos escassos. Mas nao
se pode ser ingénuo. A criatividade, apesar dersecaminho possivel, dificilmente pode,
por si s6, tirar os paises em desenvolvimento detno papel de coadjuvantes. Ha& muito
trabalho pela frente (VASCONCELOQOS, 2008, p.58).

Observa-se que, desde o século XX, a economiseéiatinda a ser menos concentrada no
modelo tradicional de indUstria e mais orientadgeicdo de idéias e formas. A economia criativa,
também chamada de 32 revolucdo industrial, abrengedo, producéo e distribuicdo de produtos
culturais que empregam o conhecimento e a criatiéiccomo principal recurso, incluindo desde o
artesanato, artes cénicas e visuais, até a iralarsoftwares. Sua importancia € comprovada por
dados fornecidos pela Organizacdo das Nacdes Uiaddid), que estima a movimentagao financeira
mundial de produtos culturais em US$ 1,3 trilhao7& do PIB mundial (HIPERMEIOS DIGITAL,
2007). A expectativa é que, nas proximas décadasdastrias criativas cresgcam cerca de 10% ao ano

— guatro vezes mais que o restante da indUstoa seus varios ramos.

Na economia da criatividade, é preciso criar coisasas, aceitar mudancas, aplicar novos
modelos e fortalecer relacionamentos. Neste camtehtis tipos de industrias criativas
merecem destaque: empresas que foram criadas ceenrfs novos conceitos da economia
criativa, como Google e Amazon, ou que criaram liceece de mudancas ao longo dos
anos, como a GE. Na recente mudancga do principat@io a GE deu um salto para a
inovacéo preparando 0s seus executivos no mundoparh essa nova era. Para ser lider
de mercado, as empresas precisam inovar e, pritroiate, trabalhar com o imaginario
do consumidor, antecipando tendéncias e desej@dtefnativa mais eficaz para alcancgar
essa meta é a adogdo do conceito de economiaajague pode ser traduzido como a
nova fronteira econémica baseada no mundo das sdéado conhecimento. Mas a
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sociedade e, em parte, os empresarios brasile&os dversdo as mudancas. Por isso, nos
dltimos anos n&o tivemos avancos ha aplicacéo desteeito. No Pais, a educagéo é falha
e precisamos, urgentemente, de uma revolucdo eidunedc S6 desta forma € que os
conceitos da economia criativa encontrardo o sewidie espaco. Mas, a criatividade
brasileira nas artes plasticas, arquitetura, musieaportes e outras manifestacdes sdcio-
culturais da a especialistas de outros paises ag¢mgdo de que o Brasil € propenso a
ocupar lugar de destaque nesta nova ordem. Maslaaiem muito a ser feito. E os 6rgaos
brasileiros padecem do mesmo mal. Sdo acomodadospeuco esforco existente €&
desprovido de qualquer coordenagdo. Cito o casobibaliesel onde o modelo nasceu
desarticulado e ndo encontrard uma solucdo de cprazo. Tivesse sido a Embrapa, por
exemplo, uma das mais competentes organizacdes uthmlomna area de pesquisa e
desenvolvimento do agronegécio, envolvida no aesdasde o momento zero, teriamos
muito possivelmente alcancado o que jaA vem seniio ff@r paises europeus como
Alemanha, que detém a dianteira nesse assuntof@Alliglito).

O conceito de industrias criativas evoluiu paraecedonomia criativeem vista de todo
mix de produtos e servicos que sustentam essastiiadl Apesar destas interseccdes, o produto
cultural e criativo, esta além do econdmico peldorfade socializacdo, identidade,
sustentabilidade, inclusdo social, cidadania querporam elementos tangiveis e intangiveis
dotados de valor simbdlico. As industrias criativesam conhecimento, criatividade, capital
social e capital intelectual como recurso. A difgge entre industria e economia criativa pode
estar no fato da economia criativa incluir distigdio, mas o que a torna relevante do ponto de
vista socio-econ6mico, é o seu carater includeapaz de gerar crescimento econdémico, criar
empregos, divisas de exportagbes e promover inxlusdcial, diversidade cultural e
desenvolvimento humano; tem vinculos a nivel macmoicro com toda a economia sendo pois
opcéo viavel para diversificar economias, redumbrpza, gerar ganhos de comércio nos paises
em desenvolvimento.
A ECONOMIA CRIATIVA A

2004 — 32 Revolucéo Industrial
do artesanato as novas midias e tecnol

INDUSTRIAS CRIATIVAS
1997 — Reino Unido
Arte, negdcio, criatividade, tecnolo

ECONOMIA DA CULTURA
1965 - Fundacéo Fol

INDUSTRIAS CULTURAIS
1947 — Adorno & Horkheimer

Figura 12 - Das industrias culturais & economia cativa — evolucao
Fonte: realizado pela autora2908



95

Economia criativa sdo atividades nas quais atuamiduos exercitando a sua imaginacao
e explorando seu valor econdmico. Pode ser defin@mao processo que envolve criacao,
producdo e distribuicdo de produtos e servicos)desa conhecimento, a criatividade e o capital
intelectual como principais recursos produtivosnoasoftware, publicidade, artesanato, cinema,

musica, teatro, etc.

A economia criativa trata dos bens e servicos loaseam textos, simbolos e imagens.
Miguez (s.d, s.l) a define como o conjunto distid atividades assentadas na criatividade, no
talento ou na habilidade individual, cujos bensrigos incorporam propriedade intelectual e
abarcam desde o artesanato tradicional as compbaxsas produtivas das industrias culturais.
Suas enormes potencialidades e evidentes impaot@®mto de vista do desenvolvimento tém
feito com que a comunidade internacional tenhaasergcdo voltada a ela, em particular quanto as

possibilidades que a economia criativa encerra@apmises menos desenvolvidos.

Eu prefiro o termo "economia criativa" a "indUstsiariativas”, jA que o segundo remete
apenas a nogdo de um grupo de setores e o prirab@oca também toda a economia que
gravita ao redor dele. Vale ressaltar que a ecormoroiiativa foi identificada pela
Organizagdo das Nacdes Unidas como uma das maisnigsoras estratégias de
desenvolvimento para os paises ao sul do EquadestaRanalisar, sob a 6tica e no
contexto brasileiro, 0 que se entende por econamigiva e quais os obstaculos a superar
para concretizar essa estratégia (Ana Carla Fonsees).

Fatores competitivos intrinsecos como o baixo cudo méo-de-obra ou avangos
especificos na tecnologia da informacao somentermpar superados pela inteligéncia de novos
modelos de negdcios, novos processos, hovas teiamidecorrentes da criatividade, imaginacéo
e inovagdes constantes. Este € o motivo pelo gaplieacdo desses atributos — também inclusos
na definicdo da economia criativa — as empresas @egdcios em geral € fundamental para sair
do lugar comum, da competicdo predatéria por ppatdéo no mercado em produtos e servigos

existentes.

Considerando o fato de que cada organizacdo oudpaenvolve diferentes amplitudes
para o tema, a visdo € de que economia criativ& pocluir todos os produtos e servigos
relacionados ao conhecimento e a capacidade ittaleado se limitando, apenas, as chamadas
indUstrias criativas ou industrias culturais, néaestringindo aos conceitos originais de direitos
autorais, patentes, marcas comercialesign Assim, o conceito ampliado de economia criativa
abrange, além dos itens anteriormente citados, agdo¢ atividades cientificas, pesquisa e

desenvolvimento. E, a economia criativa, ao focaatividade, a imaginagédo e a inovacgao, nao
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se restringe a produtos, servigos e tecnologiagpka também processos, modelos de negécios e

modelos de gestao, entre outros.

Scientific

/‘ creativity \
/]

Technological
creativity

Economic < - Cultural
creativity creativity

Figura 13 - Criatividade na economia de hoje
Fonte: UNCTAD (2008, p.9)

Conforme a UNCTAD (2008), ndo existe uma definigimples de criatividade que
englobe todas as diferentes dimensdes deste feedi@em efeito, no campo da psicologia, onde
a criatividade individual tem sido mais amplameettudada, ndo ha acordo quanto a, se
criatividade é um atributo de um povo ou um procgssdo qual ideias originais sdo geradas. No
entanto, as caracteristicas de criatividade nasetiifes atividades humanas podem, ao menos, ser
articuladas. Pode-se inferir que a imaginacao &ividade artistica envolvem a capacidade de
gerar idéias originais e diferentes maneiras derpnétar o0 mundo, expressas em texto, som e
imagem. A criatividade cientifica envolve curiogsidae o desejo de experimentar e fazer novas
conexdes. A criatividade econdmica € um process@ntco que conduzird a inovacdo em
tecnologias, praticas comerciais, marketing, etsté intimamente ligada a obtencdo de vantagens
competitivas na economia. E todas envolvem criddie tecnolégica em maior ou menor grau, e

estdo relacionadas entre si, como mostra a figunaaa

Sao relevantes os numeros apresentados pela UNGI®IB): a industria cinematogréafica
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mundial gera 75 bilhdes de ddlares, 55 bilhdesatela de DVDs; a india produziu 877 filmes,

primeiro produtor mundial e arrecadou 990 milhdgss quais 220 milhdes de dolares em
exportagdes, em 2003; os Estados Unidos produa derd00 filmes/ano. Hollywood produz 85%

dos filmes exibidos no mundo; o acesso a intewiedd 16% da populacdo mundial em 2005; no
mercado global transac6es de conteudo culturabceecUS$ 1 trilhdo; as vendas de musica
(internet+celulares) foram de US$1.1 bilhdo 2008Brasil possuia 22 milhées de usuérios em
2004 - 12% da populacéo, 65 milhdes de celulare@@m - 36% da populacédo. O Brasil, apesar
do potencial, tem posicéo timida no mercado munéigroduz cerca de 40 filmes/ano. O nivel
de exportacbes caiu nos ultimos dez anos, poréexpertacdes de servicos de publicidade e
marketing do Brasil foram, em 1996, de U$ 63 mith@m 2005, foram de U$ 127 milhdes.

Porém existem ressalvas que devem ser considedidate destes e outros numeros,

conforme destaca Reis (2008, p.20),

P estatisticas gerais ndo revelam as particulargdaeoriais — o que é fundamental para
o desenvolvimento de politicas publicas, inclugraea possibilitar a analise do grau de
concentracdo da indUstria e seus gargalos;

» os dados raramente sdo comapraveis entre padads, ¢ém vista o uso de defini¢des,
metodologias, fontes e bases histéricas distintas;

» mesmo quando se trata de estatisticas nacionaisprdante relativo a direitos e
servigos criativos (estudios, marketing, distritnuas) pode ser apropriado por outro pais.

Considerando que desenvolvimento regional (BASS3INDENBERG, 2003, p.124) “pode
ser entendido como um processo de transformacastdgura econémica de uma regido, na qual
se verifica também uma melhoria de qualidade da dd populacdo”, pode-se dizer que 0s
nameros acima validam esta afirmacao, pois toddugéo de filmes, DVDs, entre outros, envolve
inUmeras pessoas na producao e no consumo — midledesssoas “consomem” filmes, musicas e
possuem celulares, o que de certa forma gera uleaat&o do nivel cultural e a presenca de uma
parque industrial amplo em diferentes cidades dogtl, gerando emprego e renda e tranformacéo
gualitativa de habilidades individuais ou coletiyai®-existentes. Na verdade, o conceito de
desenvolvimento compreende e supera a idéia deirme#®o visto como um conjunto de
estruturas complexas de mudancas individuais edadade (BASSAN; SIENDEBERG, 2003).

A sociedade do século XXI precisa repensar aatégias de desenvolvimento, pois hoje se
vive num mundo cada vez mais globalizado em quenadtividade faz parte do dia a dia. Estilos
de vida estdo em constante mutacdo e, neste conéextreciso ter uma visdo mais holistica a

respeito das politicas de desenvolvimento, ou sefgnder melhor as interacdes entre 0os aspectos
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econdmicos, culturais, tecnolégicos e sociais a@&@oeguiando a dindmica da economia mundial
(SANTOS, 2008). Neste cenario surgiu a chamadaocgs@ncriativa, que € um conceito novo, em
evolucdo. No amago da economia criativa, estdondssirias criativas, atualmente um dos
segmentos mais dindmicos da economia e do comeénciodial, pois geram crescimento,

empregos, divisas, inclusdo social e desenvolviment

Outros conceitos recentes foram trazidos por Fo(BD05). Florida adota o conceito de
economia criativa, discorrendo sobre aspectos edtuss e socio-culturais que contribuem para
atrair talentos relacionados a economia criatieal &nceito é amplo, abrangendo, sob 0 nome
economia criativa, todos os profissionais que ofare servicos baseados no conhecimento
(Miguez, s.d, s.l). Ou seja, no ambito da econooniativa, idéias, imaginacgao, criatividade e

inovacao aplicam-se a quaisquer segmentos da e@mmura qualquer atividade econdémica.

Segundo Reis (2007), a economia criativa envolwemgm, setor privado e sociedade civil
em um programa de desenvolvimento sustentavel tjlimaa criatividade para se inspirar nos
valores culturais intangiveis de um povo, geramllmente e distribuir globalmente bens e
servicos de valor simultaneamerggnbolico e econdmicoO uso de canais consolidados e
alternativos favorece o acesso dos cidaddos a lsemsficios simbolicos e materiais; o
investimento em equipamentos culturais variadosne espacos de formacdo garante a
continuidade do processo.

Em sintese, o grande diferencial da economia waiaé que ela também promove
desenvolvimento sustentavel e humano, ndo apeessmento econémico. Para Furtado (1980),
o0 homem é visto como um fator de transformacédo dodwm, de afirmacdo de si mesmo. No

empenho de efetivar suas potencialidades, elefdrams o mundo, engendra o desenvolvimento.

A cultura, as industrias e seus produtos e servigd® possibilidades para o
desenvolvimento regional sustentado e saudaveltaldNa Olivieri (2003, p.12) reforcam esta
posicdo dizendo que “os desafios para romper og@les existentes, por meio de posturas
profissionais e estratégicas, exigem uma elevagdentpreendedorismo do produtor cultural,
dada a importancia de seu papel como articulator...

Na era do conhecimento em que as maquinas esta & custando menos e a
informacéo € abundante, o desafio € possuir adga@eicriadora. A economia criativa surge como
uma alternativa para o desenvolvimento e empreg paises em desenvolvimento, mas o0 que a
torna singularmente especial do ponto de vistaabaececon6mico € seu carater de inclusdo. De
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acordo com Deheinzelin (2007, p.8) “a economiatigagpromove desenvolvimento sustentavel e

humano e ndo mero crescimento econdémico. E um getose dedica a gerar resultados tangiveis,
como desenvolvimento, trabalho e recursos, a petelementos intangiveis, como conhecimento
tradicional, artes e propriedade intelectual”. usedizendo

minha abordagem esta focada esor®mia criativa para o desenvolvimergsempre com
uma visdo de futuro, apontando novos caminhos etwpdades. Isso porque parto da
premissa que as oportunidades e problemas nosspddsdemisfério sul sdo distintos
daqueles de paises do hemisfério norte que jalliahana area, como o Reino Unido.
Algumas destas caracteristicas sdo o foco em delsénento sustentavel e ndo mero
crescimento econdmico; inclusdo de saberes e fapmdicionais; mercado informal - que
deve ter politicas adequadas e ser consideradaaedlecriacdo de novos modelos de
negécios em termos de gestéo, financiamento e ipdaate intelectual. A necessidade de
inclusdo social e produtiva gera inovacdes de dgem, de produto e de processos,
geralmente originados da rica interface entre dab@co criativo. O Brasil € um celeiro
deste tipo de experiéncia. Essa inclusdo sociab@ugiva permite que a economia criativa
gere mercado (indo além da competicdo por fatiasm#ecado pré existentes). Se
considerarmos que 60% da populacdo global ndo iestidida no “mercado” como o
conhecemos, fica claro que melhor distribuicdo efeda ndo é benemeréncia, mas uma
questao estratégica para a sobrevivéncia das easpres

Varios paises estdo se movimentando para estinselarcrescimento e proteger sua
producdo (SIMONETI, 2005): a india, Bangladesh, d aoAfrica do Sul tomaram medidas para
resguardar suas praticas de medicina tradicioralCazaquistdo, designdos tapetes persas foi
registrado e protegido como propriedade intelectdalHungria, 6% das receitas das emissoras de
televisdo sao direcionados a producédo de filmegomnais. O Egito estimula parcerias publico-
privadas para financiar a infraestrutura da inddisinematografica.

A economia criativa oferece oportunidades de dedeimento, como educacdo e
treinamento, bem como apoio a producdo e dist@oyipois o0 mercado econdmico ainda esta
pautado pelas condicionantes do capital, que n&erga o valor imaterial. No Brasil, o tema da
economia criativa veio a tona em 2004 (REIS 20@8hando novo félego com a realizacdo do
Forum Internacional das Industrias Criativas. Dep#ia ca, o assunto vem sendo pauta de

discussdes e de interesse da iniciativa privada.

O que inclui uma empresa na economia criativa @aacapacidade de se organizar de
inovar, ou seja, 0 modo como desenha os processnsedelo de negdbcios e como desenvolve os
talentos. E todo tipo de atividade econdmica quedée menos de capital, de forca de trabalho,
de recursos naturais, e mais de idéias, de fatotasgiveis. Um caso tipico é a economia do

software e de grande parte da industria da digeddema, radio, televisao, masica.
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Todo o pais para gerar renda e empregos ao mesipo &m que promove inclusdo social,
diversidade cultural e desenvolvimento humano. PAspbde-se afirmar que as industrias do
carnaval nos Estados da Bahia e Rio de Janeinsftranaram-se em contribuicbes importantes na
vida econO6mica e cultural do Brasil. Segundo est#ddizado por Paulo Miguez, professor da
Universidade Federal do Recdncavo da Bahia (ARAG2@S) a festa do carnaval baiano reGine
cerca de 230 organizacdes carnavalescas, cria Ll&mpregos, sendo 97 mil do setor privado e
34 mil do setor publico. Além disso, gera R$ 30thdes de movimento financeiro direto e atrai

100 mil turistas.

De acordo com Jaguaribe (2004, s.p.),

as industrias criativas representam um conjuntatiédades econdmicas emergente, que
ultrapassa os limites tradicionais entre a prodwg@oconsumo. As atividades econémicas
que compdem o nucleo das indUstrias criativas aag gor si mesmas, novas. O desenho
arquitetbnico, a moda, a publicidade, a produc&ioaisual e a musica séo todas atividades
associadas a primeira revolugdo industrial que isdam, no entanto, uma dimensdo
econdmica e social totalmente nova com a globdizag o surgimento da sociedade da
informacéo.

Até ha pouco tempo, ndo se olhava para as atesdamiativas com um enfoque
econbmico, mas hoje sabe-se que criar valor arpddi arte € um rumo certo para o
desenvolvimento. Um exemplo de sucesso e criaiid® o Sdo Paulo Fashion Week. Todos os
estilistas que participam do mesmo estdo constuinda marca maior, um novo conceito de
relacionamento. Varios talentos unem-se numa taia@mnica, que movimenta desde os criadores

até artesdos das comunidades carentes que desamalbyuns elementos dos modelos e colegdes.

Percebe-se que a grande estratégia de desenvalgipea o século 21 estd na economia
criativa que leva como conceito a criacao, produeadistribuicdo de produtos culturais e
intelectuais. Fundamentado nessa nova idéia desgaré que o SPFW tornou-se 0 maior evento
no pais com capacidade de lancar tendéncias e motamo mercado, como também de atrair

publico e de mobilizar os meios de comunicacéo.

A industria criativa € interessante, pois ndo sg¢atapenas de um aspecto simbodlico.
Quando a cultura é pensada como uma funcéo, fick anais interessante, visto ela possui 0 mais
poderoso poder transformador. Estas mudancas &stdo um impacto dramético na cultura

global e na economia.

No Brasil, as iniciativas na area ainda sado béstetraidas. Existe uma grande

resisténcia as mudancas e as atividades criataat®, por parte de instituicdes publicas quanto
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educacionais e familiares. Governo, iniciativa @d& e o proprio setor cultural parece ndo terem
ainda se dado conta da importancia da economigivericonde as diferencas culturais séo
valorizadas, integrando os saberes através de uitea $olidaria e inovadora. Este molde
econbmico procura o desprendimento do mercado edufms e servigcos existentes, ao refletir
os efeitos da cultura em questdes econdmicas @somdmo a geracdo de empregos, 0 CONSUMo

de bens culturais e a forma como esses setoresa@gtnizados.

A criatividade brasileira nas artes plasticas, aitgtura, musica, esportes e outras
manifestacdes sécio-culturais da a especialistaodieos paises a percepcdo de que o
Brasil € propenso a ocupar lugar de destaque nesmtea ordem. No entanto, estudo
realizado pelos Professores Richard Florida e Irefignagli, da Carnegie Mellon
University, que elencou 45 paises segundo o “indiaeCriatividade Global”, colocou o
Brasil na antependltima posicdo, atrds de UruguwRdlonia, China, Argentina, Turquia,
Chile, india e México e a frente apenas de Perwomé&hia. Confirmando a tendéncia, o
ultimo estudo da FIESP sobre competitividade glgigsd o Brasil em 39° dentre 43 paises.
Os cinco paises mais bem colocados sdo Estadoso&)nifiuécia, Suica, Japdo e
Cingapura. E o “ranking” no indice da Criatividad&lobal é liderado pela Suécia,
seguida de Japdo, Finlandia, Estados Unidos, Sul@mamarca, Islandia, Holanda,
Noruega e Alemanha. A inteligéncia de novos moditasegbcios, novos processos, Novos
modelos de gestdo, novas aplicagbes de tecnologiatres decorrentes da criatividade,
imaginacdo e da inovagdo constantes séo, por adiier, a melhor forma para contrapor
produtos e servigos oriundos de paises cujo fatonpetitivo € o baixo custo da méo-de-
obra, indicando um caminho a ser seguido pelo Baaia enfrentar a concorréncia dos
chineses e indianos (Adolfo Melito).

Segundo Edna dos Santos — Duiusenberg,

o Brasil deve criar ou fortalecer arranjos produts locais visando incremento da oferta e
exportacdes, diversificar gama de produtos/servigggortaveis com conteddo criativo e
valor agregado, promover criagdo de marcas e carhparinternacionais de marketing e
aumentar o0 uso do comércio eletrbnico e novas iqaat de distribuicdo e de
comercializagéo.

O papel do Estado no fortalecimento da economizuliiara € vital, tanto no levantamento do
potencial, no planejamento das acdes, na articuldgs agentes econdmicos e criativos, na regulacao
das relacbes entre agentes econdmicos, assim caniiscalizacdo das atividades. E um papel
multiplo, que exige vontade politica, qualificagastitucional e recursos. Os produtos e servigos
oriundos da economia criativa ndo devem ser vigiesas como produtos estéticos, mas sim geradores
de emprego, renda e, principalmente, divisas. Alerg gerada pelas inovacdes, conhecimento,

tecnologia e cultura tornou-se a principal forg@dsenvolvimento sustentavel do planeta.

De acordo com Reis (2007A), a percepcdo de queltara € a mola propulsora e o
amalgama do desenvolvimento sustentavel, é um dateantagem competitiva em varios paises.
A diversidade cultural, a criatividade do brasdeila vontade de compartilhar, o respeito e

tolerancia pelo que é diferente, sdo tracos distisit reconhecidos e valorizados internacionalmente
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Para que todo esse potencial se transforme em @ado®micos invejaveis, em um futuro ndo

muito distante, € preciso comecar a trabalhar agora

Articulacdo, acdes conjuntas e transversalidade sfavras-chave para promover a
economia criativa junto com a necessidade de unstaote dialogo entre o poder publico, a
iniciativa privada, o terceiro setor e as univaadies para a juncdo de agles por vezes dispersas e
gue, se integradas, podem ter um impacto maioerecgo de resultados. Mas o que se percebe é
gue o0 governo, iniciativa privada e o proprio setaltural parecem néo ter, ainda, se dado conta
de que idéias, imaginacao, criatividade e inovagdizam-se a quaisquer segmentos da economia

e a qualquer atividade econémica. E uma quest&dwuteacio e informacao.

A economia criativa € um conceito distinto de eoanoda cultura, marcado pelo foco nas
industrias criativas e sua dindmica econdmica,caggcteristicas e capacitacdo de seus trabalhadores
(REIS, 2008). Sao carcateristicas especificas, fqndem criatividade, tecnologias, globalizacdo,
originalidade e aspectos intangiveis de valor,rados na cultura e diversidade, tipicos da ecandami
experiéncia. Na economia do conhecimento da-seetaféecnologia, mao-de-obra qualificada e geracéo
de propriedade intelectual. A economia da cultucgp@e a valorizacdo da autenticidade e transmite
significado simbdlico. Na economia, as novas tegias sdo consideradas um eficaz canal de digéiyui

producdo e consumo e ndo simplesmente um veictriangenissao.

InduUstria Cultural, economia da cultura, inddstrigativa e economia criativa podem,
entdo, ser definidos como processos que envolvamaor, producao e distribuicdo de produtos e
servicos “com conteudo criativo, valor cultural ebjativos de mercado” (SANTOS-
DUISENBERG, citada por REIS, 2008, p. 22), usandmmhecimento e capital intelectual como

principais expedientes produtivos.

Cultura é um termo abrangente que pode ser definido deopde vista antropolégico,
sociologico ou funcional. Em geral, é descrito comaonjunto de atitudes, crencgas,
valores e identidades que sdo comuns a individeagwh nagéo.

Economia da Cultura é a aplicacdo da analise econdmica as praticas goliticas
culturais. Ou seja, € uma disciplina que estudaganiza¢do econémica do setor cultural.

Economia Criativaé um conjunto de atividades econémicas baseadasonbecimento
que engloba aspectos culturais, sociais e tecnob¥gi tendo uma dimensdo de
desenvolvimento dado os vinculos a nivel macroceongjue se relacionam de maneira
transversal com toda a economia.

IndUstrias criativas englobam produtos e servicos focados mas nadteeas artes, com
contetido criativo, valor econdmico e objetivos dercado, capazes de gerar renda
através do comércio e dos direitos de propriedadieléctual”. Edna dos Santos-
Duisenberg).
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E possivel afirmar que, em meio as incertezasesctnento da cultura, enquanto negdécio,
€ inevitavel e ja ndo ha como voltar aos temposgem somente o tangivel ditava as bases
econdmicas. Neste econtexto, as industrias cr&atilesenham um mercodo promissor. Diante
disso, € preciso mudar, quebrar paradigmas, apaowk as oportunidades geradas por estas novas

industrias, relevantes para o desenvolvimento.

2.2 Contemplando questdes de mercado

O universo das atividades culturais € muito gram@tro do que se costuma considerar
setor cultural, se encontram distintos tipos dé@dgdes e produtos culturais, desde expressdes do
folclore e da cultura popular, até a cultura mid&gtpassando pelas manifestacdes da cultura da
elite, das belas-artes e do patrimbnio. As mariféss econémicas que se encontram dentro desse

universo também sao variadas.

Encarar uma manifestacdo cultural como produtcséatido quando ela € vista, dentro de

seu amplo e completo espectro sociocultural, cazn &m seu potencial econémico direto

[...] do ponto de vista artistico e individual ddista (e ndo de mercado), a arte ndo tem
necessariamente de passar por um proceso de agaesbcioldgica. A arte se encerra em
si como funcdo social. Tratamos, no entanto, démcdes econdmicas e sociais que

envolvem a atividade cultural, inclusive a da al$so nos permite analisar a sua fungéo
dentro desse processo (BRANT, 2004, pag 39).

Algumas praticas culturais se desenvolvem no meraahndo produtos que podem ser
vendidos, permitindo ao produtor viver de seu titahaOutras sdo subvencionadas pelo Estado,
através de politicas publicas culturais ou por masge pois necessitam de apoio financeiro.
Estejam ou n&o situadas no mercado como atividqaesitivas, todas as atividades culturais tém
dimensdes econdmicas pois, para sua realizacames&3sarios recursos, seja para obtencdo de
matéria-prima, seja para a realizacdo do trab&hfiuxo da producdo retne demanda, oferta e
mercado, fatores importantes no consumo e no fareag atividades criativaBassando para a
guestdo do mercado e da distribuicdo, é imposgiesarmos nisso, se ndo houver democracia de

acesso (Ana Carla Fonseca Reis).

Uma das questdes que atualmente esta em pautdmasséracdes publicas é a de avaliar
o0 papel dos setores da cultura na economia, corascdoncretas que permitam qualificar e
guantificar a incidéncia das variaveis culturais mduto interno bruto, na producdo, na
distribuicdo, na contratacdo de servicos, nas éxpdes, importacdes e empregos, além de

instrumentos reguladores e de intervencdo comdalmatoral, contratos myalties pois ajudam
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a dar visibilidade a um setor que, até pouco terapmente era reconhecido pelos seus valores
simbolicos. Também permitem ver o setor cultura odmo um lugar de demanda recursos,
pois, parte dele, além de financiar as atividades gera, rende ou pode render importantes
beneficios econdmicos de alcance variado. Um iraptetexemplo € o do movimento turistico,
gue tem entre suas principais atracfes as mamiestaulturais.

A dificuldade de financiamento € um dos grandegy@glas do setor, uma vez que as
externalidades ndo sédo usualmente contempladasisiodgss case. Por isso um importante
caminho para fomentar esta questdo é por meio demmo@. Sem a conscientizagdo publica,
incluindo a articulagdo entre as pastas governaraisné muito dificil que a sociedade civil

organizada ou o setor privado consigam efetivameuapeir os gargalos da cadeia e fazer a
diferenca a médio prazo (Ana Carla Fonseca Reis).

Vive-se num pais capitalista, hum mundo globalizadoltado para as relagbes da
economia de mercado, no qual o entretenimento #sfagacom o0 consumo. Entender o
funcionamento destas regras de mercado é quest@wlaevivéncia, e serve também como
instrumento de repertdrio para os profissionais, qua questbes éticas e histéricas, tém de
oferecer visdo critica da sociedade ao seu pulilleste contexto, a comunicacdo e o marketing

tém papel relevante.

O marketing € 0 mais comemorado e praticado ingnionde trabalho da economia de
mercado. Dir-se-ia até que é a propria conducaaprda economia. O olho fixo no cliente,
em suas necessidades, suas tensfes, seus ansemsciéncia da competicdo e da luta
pela sobrevivéncia, pela criagdo de novos nichasswmidores de necessidades, de
oportunidades de mercado. Tudo no marketing spati satisfazer o consumidor, como se
ele fosse o verdadeiro “senhor”. Mas na verdade tedh sido feito para construir este
consumidor, que é préprio objeto das relacdes ddugfo, sendo forjado por escalas de
valores que lhe impdem, quem deve ser e fazendo qumnprecise de novos produtos
criados para satisfazer este staus quo ]...] o fte producéo cultural deixou de ser o
publico, mas o mercado, uma entidade todo-podecag@z de se organizar segundo
orientagdes e légicas impostas por quem tem o pddedelimita-lo, inclusive criando
necessidades, desejos e modificagdes nos individwraasformando sujeitos em objetos
(BRANT, 2004, p. 39-41).

A criagdo de mecanismos institucionais de finanersim de comunicacdo e marketing
permitem a expressdo dessa diversidade e contrilpagana criacdo de redes mais amplas de
circulacdo da producgdo cultural. Multiplicam-se iniciativas equednem em cooperativas e
associacoes, os produtores culturais das maissdivedreas, permitindo uma circulagdo mais
ampliada da produgdo. Esse movimento termina pforcas os lagos de identidade e de

valorizacdo dos saberes e dos fazeres locais.

Estudos na area da economia da cultura e econamai@a geram informacdes que

permitem avaliar os aportes dos setores criativda eultura na economia e avaliar o pais em
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perspectiva mundial de producdo e consumo de pedet bens culturais. Isso implica
possibilidades de fortalecimento de mercados, ibisg@o de produtos, geracdo de empregos,

transferéncia de tecnologia, ampliacdo e demoeagi@dos meios de producao.

Falando de mercados, a cultura se adaptou a ecanorarcado, orcamentos, indicadores,
estatisticas etc. Agora é a economia que deveassférmar para incorporar as multiplas
dimensdes da cultura. Primeiro é urgente criar pati@®s para “medir”’ resultados nas

dimensdes sociais, ambientais e simbodlicas. Deggiseciso alterar indicadores de riqueza,
indo além do monetério e incorporando recursosii@ilf, naturais, humanos. Finalmente, a
maneira mais eficiente de perceber os resultadascdaomia criativa € verificando seus

impactos — tanto positivos quanto negativos.\Gaif os impactos culturais deveria ser
uma prética tdo corrente quanto a verificacao odgmctos ambientais. Outra mudanca de
procedimento seria, nos processos de mensuragddr s setores indiretamente ligados a
cultura. Sem cinema e musica ndo hd industriaetebaicos e eletrodomésticos, os satélites
ficam 80% sem funcdo; a construcdo e comércio charalmente etc. Se adotarmos

parametros e indicadores multidimensionais vamaesica que a cultura é o cisne, nao

patinho feio, pois tem enorme importancia e impaGaue temos feito equivale a medir

litros usando régua e centimetros: ndo ofereceamorama real (DEHEINZELIN, 2007, p. 9).

Considerando a falta de parametros conforme acéf@ado por Deheinzelin, € preciso
conhecer quem sao o0s principais produtores cudtwaiomo se da a competicdo entre eles por
acesso aos diversos fatores de producao, quaisss@oincipais financiadores e 0s principais
fornecedores de instalagdes, tecnologia e equipasiezomo é a formacdo da mao de obra, quais
sdo os principais distribuidores, divulgadores enses de comercializagcdo. E preciso efetuar
pesquisas de audiéncia e participacdo, habitatudes, gastos pessoais, publicos e privados, entre
outros. Por isso, diversos paises tém procuradengelver uma legislacdo que estimule a
diversificacdo das fontes de financiamento paraultur@, buscando a parceria com o setor
privado. A questdo das fontes de financiamento devepensada dentro do conjunto da politica

cultural e empresarial.

Reis (2003, p 1), chama a atencé&o para o fatoele qu

o Estado reforca seu papel no direcionamento déigaotultural, em sua implementacéo e
na avaliagcdo do impacto destas diretrizes na sadéedomo um todo. Os artistas e demais
criadores culturais véem seu trabalho valorizadtimelando-se com o eco produzido pelo
gue desenvolvem. As instituicbes culturais ganhamdéecia, consolidando-se junto a
publicos antes inimaginaveis e expandem seu algaa@genovas parcelas da sociedade. Os
intermediarios culturais profisisonalizam-se, foormassociacdes e constituem-se como
classe. A comunidade empresarial, seja pUblicarimagn, apercebe-se cada vez mais da
complementaridade que a cultura proporciona a stwatégia de comunicagéo e a sua forma
de atuagdo na sociedade, investindo em ritmo wss8Q nos mais variados tipos de
projetos culturais. E a comunidade, para deleiteodes, recebe a cada dia um leque maior
de opcgbes culturais, vé acrescido o orgulho depegtr a determinado povo e responde em
um circulo virtuoso ao resgate de sua prépria idadé.

Neste contexto, € importante perceber os mecanisgnas critérios de operacdo e

cooperacao nos trés niveis (federal, estadual écipalh) para financiar a atividade cultural, bem
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como ter claro algumas questdes como: prioridadegadliticas publicas na dinamizacdo das
diferentes cadeias produtivas da cultura; o papehidiativa privada no financiamento a cultura;
as linhas de financiamento para os produtores eoamapacita-los para a comercializacdo e o
empreendedorismo cultural; como estimular a formalg praticas associativistas; o que e como
regulamentar no relacionamento entre prestadotesmadores de servicos culturais; como criar
politicas que promovam o encontro entre produc&onsumo culturais; como definir perfis de
desenvolvimento para o setor cultural nas regides gais como um todo; como consolidar foruns
permanentes de discussdo com 0s principais agdasesadeias produtivas da cultura — criando
uma ponte entre produgao e consumo, entre ofeleananda.

Essa questao é bastante dificultada hoje, porgaéeacdo do intangivel é uma encrenca, e
ndo se sabe muito bem como valorar. Entdo, senbo tema editora e chego ao Bradesco e
digo que quero um empréstimo, perguntam qual é rdnangarantia. Respondo que é a
minha carteira de autores. Eles perguntam quastovisle e, se amanha deixar de escrever,
outro entrar em crise, e o outro for morar em Bafjue irdo ganhar, qual é a garantia. Se eu
nado souber, o risco é altissimo, e a taxa de jimobém passa a ser, 0 que inviabiliza o
negoécio. A partir do momento em que essa valoragdmais bem resolvida, consigo
viabilizar os empreendimentos culturais. Com redagdisso, a economia como um todo
ganha, além dos empreendimentos financeiros (RIEI&,D, p.35).

O Estado tem motivos e poder para intervir na pgaduna distribuicdo e no acesso aos
bens e produtos desenvolvidos pelas indUstriaivasa Entdo € preciso (re)conhecer as formas
mais efetivas e eficazes para que a engrenagenoffiene se estabeleca; considerar deducoes,
insercbes, impostos especiais, incentivos fiscaatentes, direitos autorais, importagoes,
exportacdes, desapropriagdo, tombamento.

Também seria oportuno que organismos nhacionaistegnactionais de financiamento
tomassem a iniciativa de financiar “estudos basigasbuscassem relacionar, de forma cientifica,
o valor que se pode atribuir ao elemento cultuemhpo desenvolvimento de uma sociedade”
(HERRERA, 1997, p.8). Importante, neste contextppr um indice, uma metodologia
estatistica, para aferir o desenvolvimento cultwal uma coletividade e, assim, estabelecer
prioridades em seus planos de desenvolvimento @ass&lp a auto-sustentacdo das mais
expressivas atividades criativas, seus produtosergices, bem como outros mecanismos
importantes para a promocao das atividades aa$s8cculturais. Apesar de serem considerados
insuficientes, ja existem alguns instrumentos padiggdo da politica de desenvolvimento cultural,
capazes de satisfazer as mais variadas necesselabggivos do mercado cultural.

Alguns Estados participam com experiéncias pragcagventos estratégicos de cultura e
entretenimento, em iniciativas locais de protagonis Citamos aqui trés feiras
importantes que ja se consolidaram no Brasil: aaFéa Musica, do Ceara, a Feira da
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Mdsica Independente, de Brasilia, e o Porto Musieal Recife. Afora isso, ha “n”
iniciativas, como o 4° Encontro Afro-Goiano, ocdaiagora em Goias. Esse Estado tem
um berco de producéo de rocke e de quilombolaséef@sendo uma mesclagem nesses
dois segmentos. Na Bahia, destaca-se um projetoad@mP6lo de Capoeira de Lauro de
Freitas e nés conseguimos por meio da cooperatigecadpoeiristas inserir o produto do
instrumento musical da capoeira e a sua indumantéiCosta do Sauipe. Hoje, com o
apoio do Sebrae local, uma loja de conveniéncipdhm vende a musica e os produtos que
foram desenvolvidos e consumidos pelos capoeirifias Conservatéria, no Rio de
Janeiro, temos um exemplo de estruturacdo de Ezmmtretenimento vocacionado as
serestas, que faz com que o turista fique nas esd&bntamos com Cidade do Samba, no
Rio de Janeiro. Estamos desenvolvendo um trabathoPraca XV, o de fazer o
mapeamento de toda essa riqueza e levar o tuastacpnhecer como nasce e se fortalece
0 samba. Afora isso, podemos citar outras n imiciatno Sudeste — em Minas Gerais, em
Sao Paulo. Ha, ainda, um festival interessantenalla Café, Cachaga e Chorinho, que
existe no Vale do Café, no Rio de Janeiro, em mmementamos atividades comerciais
de aproximacdo entre empreendedores da musiceatto £ da danga nesse encontro. E
existe o Mercado Cultural, que aconteceu na sumailiversdo no ano passado, em
Salvador, onde fizemos rodadas de negdcios (BARRQ®,, p.44-47).

N&o é objetivo deste estudo aprofundar nem esgstas questdes, mas, para fins da
economia da cultura e economia criativa, o direidoraf’ tem grande importancia quanto a
protecdo das criacdes e seus criadores pois, cameacdo da imprensa e com as novas

tecnologias, cresceu a possibilidade de se repiroglnas, a chamada pirataria.

Assim, comp8em este bloco trabalhos artisticos e literarigscomo romances, poemas,
pecas, filmes, trabalhos musicais, desenhos, psituiotografias, esculturas, desenhos
arquitetbnicos, e odireitos conexasa exemplo dos que envolvem apresentacdes teatrais
musicais, dancas, gravacdes e programas de réelevesdo (REIS, 2007A, p. 190).

Apesar de haver bons instrumentos de protecédo &xmldireitos autorais, ainda ha um
grande desrespeito a propriedade intelectual, oegige um aperfeicoamento dos processos e
maior soberania do poder publico em conjunto caia toclasse criativa.

A concessao legal de direitos autorais e marcastragas nao significa controle completo
(SHAPIRO; VARIAN, 1999), problema que se tornoudanmaior com a ascensao das novas
tecnologias e da internet, onde a informagdo paecespiada e transmitida instantanea e

rapidamente. “Na verdade, as protecdes tradicioof@recidas pela legislacdo de propriedade

% Criado em 2001 na Universidade de Stanford, ot@E&ommons é uma resposta a tendéncia de usariadade
intelectual ndo para proteger a criatividade, nzaa peservar as novas midias as industrias tradiside.g. internet).
Seu primeiro projeto foi lancado em dezembro de228@isto com bons olhos pelos artistas que quesiapliar a
divulgacéo de suas obras e pelo publico em geval,sg sentia refém das regulamentacdes de dimitosais na
obtencéo de acesso as obras. O Creative Commoeigisasno licenciamento de direitos autorais vaéltios, como
uso franqueado ou facilitado pelo artista, promdeea circulagdo de sua obra [...]. Para CarolinasRq lider de
projetos do centro de Tecnologia e Sociedade da/RG\em fins de 2005 estimava-se em 53milhfes cerainie
licencas Creative Commons no mundo “ o maior desafxplicar como funciona o projeto. Em geralcréticas sao
provenientes de pessoas que ndo entenderam oive@ort o cuidado de verificar como o projeto funeioAdemais,
h& que se lembrar que o projeto observa a legaljd&gpresentando uma alternativa para aqueleségueot ndo
acesso aos grandpkayerspara distribuir e divulgar suas obras e musicRElS, 2007A, p. 196).
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intelectual parecem impotentes para lidar com rsuies aspectos levantados pela midia digital”
(SHAPIRO; VARIAN, 1999, p. 103). Se, de um ladoawsncos tecnologicos dificultam a gestao
dos direitos, por outro, oferecem uma oportunidexieaordinaria para copia e distribuicdo de

contelidos intelectuais.

Conforme Prestes Filho (2002), o marco para a géotéegal dos direitos autorais passa a
se manifestar sob os aspectos formais e normatiwaeomento que Gutemberg, no século XV,
apresenta a humanidade o invento da imprensa. Ao¢eslementos historicos de indicacdo da
protecdo formal dos direitos autorais sdo praticaenaexistentes. Entretanto, devemos ressaltar
gue o respeito aos direitos sobre as criacOeseattelis, especialmente no que tange a autoria,
caminha lado a lado com a histéria da humanidaelcsos criadores de obras escritas, pictéricas
ou arquitetbnicas ou responsaveis pelos regisivssnibmentos mais marcantes da humanidade
desde a antiglidade.

A proposta aqui foi despertar para questdes deadergue integram também as industrias
criativas, restituindo-lhes seu poder como agestmn@mico. E dentro da légica capitalista a

criatividade desponta como matéria-prima para erdesvimento.

2.3 A construcdo do olhar: criatividade, matéria-primapara o desenvolvimento

Na nossa visdo, 0 que inclui uma empresa na ec@nomnativa é a sua
capacidade de se organizar de maneira a inovarseja, o modo como
desenha os processos, o0 modelo de negdcios, caspavidve 0s talentos
etc. (Adolfo Melito).

Caminha-se para uma economia cada vez menos ¢@uzemo tradicional modelo
industrial e mais direcionada a geracdo de idéi2s.Masi (2001) enfatiza que a sociedade pos-
industrial privilegia a producdo de bens mater{@isrvicos, informacgdes, simbolos, valores e
estética) e a producédo de idéias, onde a prodatiei¢onsiste em obter a maxima quantidade de
idéias no menor tempo possivel, enquanto, na sm@eddustrial, o eixo central da economia

consistia na producao de bens materiais como gedadautoméveis, entre outros.

Nesta linha de pensamento, De Masi (2001) afirrma q trabalho criativo requer
dedicacdo, empenho na solucdo, e muitas vezesaubo Ser interrompido pelo soar da sirene,
como acontece com o operario. O criativo traba#ita sessar, pois insight ndo tem hora para
acontecer. Enquanto o operério identifica-se comaguina, o ser criativo vive na sua obra de

arte, porém, entre o criador e sua obra ha umaiaseinais sélida que liga o operario a maquina
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ou ao produto final, sem esquecer que, enquant@gaima ou produto pertencem ao patréo, a obra
criativa, mesmo depois de vendida, leva a gendticseu criador (através da assinatura, da griffe)

e 0s méritos |lhe sao eternos.

Nesta sociedade pés-industrial, do desenvolvimeetm emprego, da globalizacdo, da
feminilizacdo, do declinio das ideologias tradiaisn dos sujeitos sociais emergentes, da
criatividade e do tempo livre, o pano de fundo é@yrofunda insatisfacdo que o individuo tem
com o modelo elaborado pelo Ocidente centrado oéatith ao trabalho, ao mercado e a
competitividade. Nasce, entdo (DE MASI, 2001), eessidade de se fundar uma economia pos-
industrial da criatividade e do 6cio — a econonmiativa, dois termos ligados entre si de forma

indissociavel, pois, afinal, € no 6cio o maior agne dos produtos das industrias criativas.

Com isso, o modelo tradicional, centrado na meegéia e idolatria do trabalho, esta
mudando. Cada vez mais, ha uma maior interacae émtibalho, tempo livre e estudo, ou os
individuos estdo e sdo educados e conscientizadwsvigegiar a satisfacdo de necessidades
especiais como a introspecgdo, o amor, a amizadatiadades lidicas e a convivéncia. E um
novo modelo de (com)viver, atento ndo sé a uma yp@a eficiente, mas também a uma

distribuicdo equanime da riqueza, do trabalho,alb@ise do poder.

O trabalho serve de identidade social exigira pEssoas atengdo ao ocio. Para De Masi
(2000, p. 223),

0 Ocio é necessario a producdo de idéias e asiddmnecessarias ao desenvolvimento da
sociedade. Do mesmo modo que se dedica tanto tertgrta atengdo para educar os jovens
para trabalhar, precisa-se dedicar as mesmas aisas igual medida para educé-los ao
Ocio. Existe o écio dissipador, alienante, quedam que se sintam vazios, inGteis, nos faz
afundar no tédio e nos subestimar. Exite um édgtico, no qual a mente € muito ativa,
gue faz com que nos sintamos livre, fecundos,gelezem crescimento.
E no tempo livre que se consome ou se produz emigjra, produtos das inddstrias
criativas. Principalmente por quem quer mudancadibértar-se da idéia tradicional do trabalho

tradicional, por obrigagéo, por dinheiro, por statu

Estas mudancas e a confianca nas novas tecnolofgiecerdo maior 0cio. A esperanca
nas novas biologias concederdo maior longevidade.nfi€dio prazo o tempo de trabalho e
emprego serdo reduzidos e conduzidos, na sua iperitar, pelo tele-trabalho, realizado de casa,
onde a tendéncia é aumentar o tempo livre, levaisdoessoas para as artes, para a criatividade,
para a liberdade de escolhas, o verdadeiro desémaoito, e crescimento das industrias criativas.
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Mas para fugir das rotinas e horérios citadas pon8tt (1999) e De Masi (2001), ou as
incertezas do trabalho citadas por Franco (1998)esum novo horizonte para o trabalho criativo,
em que o objetivo é de crescimento econdmico als@ssociados a cooperagdo, a valorizagcdo
das identidades locais e regionais, a inclusadiosizontalidades e verticalidades, ao capital

social, visando a correcéo das desigualdades semdavimento.

Franco (1998) faz referéncia a incerteza do trahako desemprego, a formacgdo
profissional, a idéia do fim do trabalho, qualifda formal e qualificacdo tacita. A formacéo
profissional é vista como uma resposta estratégizes polémica, aos problemas postos pela
globalizacdo econbmica, pela reestruturacdo pneglutpela busca de qualidade e da

competitividade, pelas transformacdes do mundeat@tho e pelo desemprego estrutural.

Sennett (1999), propde a flexibilidade, o capitabsflexivel, importancia do carater, do
reconhecimento, do curto prazo. Critica a rotimaatividade mecanica, ataca as formas rigidas de
burocracia e os males da rotina cega. Prega quialzghadores sejam ageis, abertos a mudancas,
gue assumam riscos, dependam cada vez menos @epsedimentos formais. A flexibilidade
da as pessoas mais liberdade para moldar suas @easet cita Diderot, que supervalorizava o
papel de um ator ou de uma atriz e esperava eacadgtas mesmas virtudes na repeticdo do
trabalho industrial em analogia com as artes, amdetina estava em constante evolucdo, a

medida que aprendiam como manipular e alterar esidgio do processo de trabalho.

Por tudo isso, a criatividade torna-se uma forgacr@scimento econdmico e a nova era
criativa esta, neste momento, a sobrepor-se a uana@ustrial. Em vez de uma mudanca que
consiste na aplicagcdo do conhecimento a técnicaaoaplicacdo do conhecimento ao trabalho,
tem-se uma aplicacdo do conhecimento a criativid@deonhecimento €, por esse motivo, o fator

de trabalho mais importante, juntando-se a crigdi¥e, ao capital e ao trabalho.

A criatividade pode ser vista como a capacidadeprdelucdo que se manifesta pela
originalidade inventiva e inovativa, a capacidadever o mesmo que todos, mas pensar de modo
diferente. Isso gera beneficios quer a nivel imgial, profissional, de organizacdes, de
sociedade, gerando bem-estar, satisfacdo profaédsivaduzindo idéias inovadoras que afetam

positivamente no desenvolvimento, longe do mund8rdih, de rotinas e horarios.

A capacidade de inovacdo de uma regido também dnmige competir com outras
economias. Assim, a inovacao é especialmente ré@@ess economia criativa, oferecendo ao

mercado bens e servicos diferenciados. A criatdedé cada vez mais importante no processo
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produtivo. E inovacdo esta relacionada ao deseimehto econdmico. A criatividade do artista,
como inovacao ao acesso produtivo, € a fonte gaatriqueza e o motor que faz com que ele
se movimente em direcdo a estagios mais desenuslvil relacdo entre economia e cultura da

origem a producéao cultural, isto &, ao processdico em si mesmo.

Deheizelin (2007) defende que a economia crigtihegisa ser impulsionada e, para que

7

isso realmente aconteca, € importante conscierfiizanciadores e gestores da necessidade de
acOes conjuntas entre poder publico, iniciativaguta, terceiro setor e universidades, bem como
dos setores da cultura, economia, turismo e retae8éeriores. Para isso deve contemplar as
dimensdes simbdlica, social, ambiental e econdmicaeconomia criativa pode trazer de
beneficios em termos de sustentabilidade. E ummoetia muito menos consumidora da energia
tendo menos reflexos sobre os recursos naturaiém Aisso, esta se tornando o grande dinamo
das economias maiores - na Inglaterra, o conjuasartidstrias criativas ja € o maior responsavel

pelos nimeros de emprego e pela producdo em t@enosntuais.

O trabalho em economia criativa visando desennmato, deve contemplar, segundo

Deheinzelin, (2007, p. 4-8) quatro dimensdes:

+ A dimensdo simbdlica ou cultural, é aquela onde estdo inseridos oeresl E
trabalhada através da@onhecimento tem como principais desafios acesso
democrético e a visibilidadécomo atrair atencdo, “visto” em meio ao mar dedas
em que estamos mergulhados?) e as formas de camitalrelacionadas séo o capital
humano e cultural.

« A dimenséo socialabarca o setor publico, privado e a sociedade eiganizada; é
trabalhada através de redes; tem como desafiofaaticulada e transdisciplinar e
esta ligada aquilo que € nossa grande caréncigalcsqcial.

* A dimensdo ambiental inclui o ambiente natural e o ambiente tecnolddimfra
estrutura e equipamento disponiveis). E traballsigeaés dalesign( no conceito de
Bruce Mau - adesigncomo ferramenta para redesenhar o mundo), tem poimzipais
desafios asustentabilidade e o planejamerftiutro ponto fraco no Brasil) e as formas
de capital a ela relacionadas séo o capital natuednolégico.

* A dimensdo econémicaatua como mediadora das outras, é trabalhadeéati@o
mercado(e de sua regulagéo), tem como principais desafiistribuicdo equitativa e
a regulacdo dos fluxoé de capital, de bens, de direitos de propriedads)forma de
capital a ela relacionada é o capital financeiro.
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ECONOMIA CRIATIVA —4 DIMENSOES
ECONOMICA

SOCIAL

SIMBOLICA

Desafio:
ACESSO
VISIBILIDADE
Capital humano, c

Lala Deheinzelin, 2007

Figura 14 — As quatro dimensfes da economia criagv
Fonte: DehheinzeRO07

Essa trama, segundo Deheinzelin, (2007, p. 4-8luiio tangivel, ligado ao preco, através
do trinémio produtivo da economia: producéo, distigdo e consumo, mas vai além.

No campo do cultural e criativo, 0 gédato determinante para o sucesso sdo 0s elementos
intangiveis, que além de agregaalor, criam o ambiente e as condi¢cdes propicias.
Processos em economia criativa, para serem bendidose dependem de acéo integrada,
contemplando estas quatro dimensdes. O problerna @rgcessos eficientes e eficazes sédo
multisetoriais e transdisciplinares e nenhuma dsa®estruturas tem esse caréater. O fato de
nao estarmos preparados para a interdisciplinaidaghara a acdo integrada é uma das

maiores dificuldades que encontramos na prética.
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Rede Interdependente de Geragéo de Valor e
as quatro dimensoes do Economia Criativa
ECONOMICA

SIMBOLICA _ SOCIAL

Lala Deheinzelin, 2007

Figura 15 - Rede Independente de geragdo de valor e as

guatro dimensdes da economia criativa
Fonte: DeheinzeR007

E preciso entdo promover, segundo Deheinzelin, 7200 desenvolvimento de novos
negocios, que resultem em novos usos das linguaagéisicas e novos formatos de difusdo e
distribuicdo do produto cultural, direcionado a e®\publicos, em novos espacos. A evolucdo
dessas atividades ligadas a criatividade, além atar gcrescimento econdémico, empregos e
exportacdes, promovem a inclusdo social, a divadgictultural e o desenvolvimento humano. De
acordo com Edna Santos, citada por Deheinzelin7(2€6te setor da economia cria oportunidades
de inclusdo de uma forma que outros segmentosatioapazes de fazer, favorecendo também a

acao de pequenos empreendedores.

A criatividade exige que a cultura empresarial esjeoa expressdo mais livre e segura
daquilo que, as vezes, pode ser irritante ou inmvadambém se exige que as pessoas se
organizem em equipe para colaborar (GOLEMAN; KAURMARAY, 1992). Por isso é
importante ser criativo no mundo empresarial, nprego formal ou informal, pois ha caréncia de
trabalhadores de mentes independentes, que queiraen o risco de falar e se sintam livres para

responder com imaginacdo a uma mudanca.
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Reis (2007) sugere que a cultura seja pensada @eforma ampla, como fator de
consolidacdo de identidade e de divulgacdo da imagegional e internacionalmente, fator de
aglutinacdo de comunidades e grupos, de educag&tusdo social, de promoc¢éo da diversidade,
de propulsora da economia: criatividade e inovaglan de atracdo de mao-de-obra qualificada,
geracao de renda, emprego, impostos, infra-estrutiigueza e regeneracao de uma regiao.

z

O momento é de conscientizacdo da importancia danoewa criativa para o0
desenvolvimento do Brasil. E necessario um procdssimteracdo na relagdo entre as instancias
gue comp8em a sociedade: governo, empresariadedade civil organizada e empreendedores
culturais na busca de um desenvolvimento sustdntgwe os saberes e fazeres culturais
proporcionam. A economia criativa € uma ferrameatsencial para o desenvolvimento

socioecondmico do pais, pois contribui para a diméo da ma distribuicdo de renda.

Gil (2006, meio digital) afirmou que “o Brasil ndera desenvolvimento econémico e
tecnologico se ndo conseguir desenvolvimento @lftuPortanto, a economia criativa apresenta
um novo paradigma de desenvolvimento, ndo apergsicrento econémico, e tem o foco na

distribuicdo e no acesso, e ndo na producéo.

Entretanto, escolher uma unidade territorial (pf&ado ou municipio), € algo primordial
para conseguir executar um plano de desenvolvimsesfa ele, urbano, social ou humano. Para

promové-lo, é necessario estar atento a trés dmensegundo Deluqui (2007):

- A primeira é a dimensao identitaria: ndo ha deseimento sustentavel em um territorio,
a partir da cultura, se a informagéo sobre a liss®m cultura local ndo for de conhecimento de
cada cidadao local; se a preservacdo dos bengxpasssdes e das iniciativas da cultura nao
estiver assegurada e se a qualificacdo profissieralvitalidade criativa ndo estiverem sendo
estimuladas.

- A segunda é a dimensao politica. Sem uma mabtéucional da cultura fortalecida,
também n&o se garante desenvolvimento local, @& plrtcultura. Seu fortalecimento em um
determinado territério implica necessariamenteist@&xcia de um quadro legislativo consistente -
leis federais, estaduais e Municipais que déemrti@ogestdo da cultura e politicos, a nivel,

federal, estadual e municipal, comprometidos camltara do municipio ou regido.

- A terceira é a dimensdo econdmica. Nesta dimemsd@esenvolvimento do territério, a

partir da cultura, se d4 quando esta ultima é eistao produto que promove ou pode promover o
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bem-estar econbmico de uma cidade ou regido, igfoahdo garante também o desenvolvimento
humano e social sustentavel. Entre outras congidesa mais sustentavel sera o desenvolvimento
econdmico a partir da cultura, quanto mais elerégultante de um planejamento participativo
(diagnéstico, analises, estudo de vocacao cultlarddcal, visdo de futuro, etc), quanto mais levar
em conta a "melhoria” da cadeia produtiva da caltacal existente e quanto mais fizer circular,
em toda a regido e em seu entorno, de forma abrenge sempre atualizada, informacgbes

culturais.

Levando em conta essas trés dimensfes, cada umaeomalor unico, certamente o
desenvolvimento ira acontecer, seja ele urbanoialsoc humano. H& dois grandes nomes
estudiosos do desenvolvimento urbano através daogta criativa. S8o eles: Charles Landry e
Richard Florida.

Landry, segundo Reis (2006), defende que a tr@amsie sociedade industrial para pos-
industrial, em uma economia cada vez mais glolddizaxige uma reformulacéo da I6gica urbana.
Para vencer os desafios do século XXI, as cidaelesnd promover seus recursos culturais locais e
a criatividade - matéria-prima por exceléncia deag@o de idéias e inovagdo. Ja Richard Florida
diz que a criatividade se tornou a principal famgatriz do crescimento e desenvolvimento urbano.
Para desenvolver uma cidade criativa, € precispodibilidade e investimento em tecnologia,

capacitacdo de talentos e criacdo de um ambidetante e diversificado.

As ditas cidades criativas devem possuir tambémnalglementos essenciais para o0 seu
desenvolvimento: cidaddos com possibilidade de mdedeer suas capacidades criativas, um
ambiente de trabalho tranquilo, tempo livre, pro&dmdos bens culturais, etc. As cidades devem
possuir infra-estrutura de suporte para a crisdded universidades, museus, teatros, bibliotecas,
escolas, etc. Devem preservar a heranca culturameio ambiente, melhorando a qualidade de
vida, a sensibilidade e a criatividade dos cidaddosma base econdmica sustentavel, com

rendimento e a acessibilidade aos bens artisticaggais.

Para exemplificar um 6Otimo caso de desenvolvimeaegional do Brasil, escolheu-se

Gramadé®, localizada na serra gaticha (Rio Grande do Swln G@m planejamento bem feito, e

%3 Gramado é hoje o principal destino turistico dtaéis do Rio Grande do Sul e o quarto do Brasirfito atras
apenas do Rio de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo.u@w@reconomia voltada ao turismo, a cidade de ckr@&2 mil
habitantes recebe anualmente cerca de 2,5 mill@asgidtas. Ao ano, se realizam na cidade maif)@es2entos da
iniciativa privada. Com 90% de sua receita provateieda atividade turistica, Gramado possui um ndmer
consideravel de pequenas e médias empresas qemeficiam de tal atividade e aquecem ainda maisoaognia
municipal. Atualmente existem mais de 100 indUstria setor de moveis, 19 fabricas de chocolateends de
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um projeto seguido a risca, o local é modelo demesvimento através da economia da cultura

para muitas outras cidades do pais.

Com suas belissimas paisagens e seu clima acomtbegainverno, a cidade é alvo de
uma politica de qualidade total da Prefeitura dan@do, visando promover a melhoria dos
processos internos, elevar o nivel de satisfac&o adatribuintes, colaboradores e parceiros,
desenvolver, de forma ética e responsavel, o cambato e capacitar continuamente 0S recursos
humanos, visando a desenvolver competéncias indiigc valorizar o trabalho em equipe.

Gramadd® foi a primeira prefeitura do Brasil a receber etifieado 1SO 9001:2000,
passando a ser referéncia na implantacdo da gdat@oalidade para outros 6rgdos publicos e
prefeituras do Pais. Um grupo de facilitadoressideres e secretarios passaram por varias etapas
de treinamentos, implementacdo, e auditorias iategnexterna. O processo de certificacdo
comecou em 2006, com o inicio da implementacdordgrama de qualidade, mapeamento dos
macro-processos organizacionais e a sensibilizde&oda a equipe para a gestdo da qualidade,

em paralelo com programas de qualificacédo e trezméms.

Isto tudo, e mais a variedade de eventos que awnt@a cidade, como o Festival de
Cinema, Festival de Publicidade, Festa da Col@meatival de Gastronomia, Festival de Turismo,
Natal Luz, e muitos outros acontecimentos, fazentidade, um exemplo de desenvolvimento
através de todo um planejamento cuidadoso e unaugke perfeita, pensando sempre no bem

estar de todos.

A cultura esta bem presente tornando Gramado undadei criativa, onde o
desenvolvimento local € integrado e sustentavesa@ promover o desenvolvimento de unidades
sécio-territoriais através de um conjunto de pa&tide diagndstico e planejamento participativos,
baseadas na identificacdo das potencialidadess|ataiconformacédo de uma demanda publica da

malharias e outra centena de empresas que trabalhaoonstrugdo civil — um dos setores mais rergauei
municipio. A agroindustria também tem grande destatp economia local, uma vez que emprega fanilieisas —
de imigrantes italianos e alemdes em sua maiogm -mais de 70 empresas artesanais ou semi-arteSgumi
produzem mel, geléia, vinho, queijo, graspa, p&eica e cuca. Um detalhe da atividade econdémical léca
utilizacdo de matéria prima da prépria regido, ceanmadeira, o couro e 0s produtos coloniais. Mai8@D artesédos
fazem parte da associagdo municipal da classep sl 100 familias dependem exclusivamente destidaate
econdmica. A qualidade de seus produtos € um pontoomum entre as atividades desenvolvidas naeidahto
chocolates como os méveis produzidos em Gramadons@elos de qualidade. Atualmente Gramado tem armai
infra-estrutura receptiva do Rio Grande do Sul: hdtéis, pousadas e motés629 leitos;1.140 estabelecimentos
comerciais;l12 bares e restaurantes capazes de atender pe&itas simultaneamente; 7 bancos; hospital; @post
de salde, entre outros (Fonte: www.rs.gov.br).

 site www.gramado.rs.gov. 2008)
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localidade e na oferta articulada e convergenteprdgramas e agfes governamentais e nao

governamentais.

Conforme Paula (2004), trata-se de um desenvohtoniecal que se utiliza o territorio
como unidade de desenvolvimento, essencial parasukientabilidade e competitividade aos
novos negocios. Ou seja, Gramado trabalha parartasnterritério competitivo, reunindo
condicdes para promover o dinamismo sécio-econdmisga especializacdo produtiva, além de
trabalhar para afirmacédo do local, como uma reapaséexclusdo ou como uma tentativa de

integracdo ndo subordinada a globalizacao.

Como a economia da cultura, trata-se da buscagfetaacdo de uma identidade, de
elementos distintivos, de uma reputacdo propriacadacteristicas singulares que diferenciem o
local dentro do universo da globalizagdo, num esfoque parte da descoberta, do
reconhecimento e da valorizacao dos ativos lodais potencialidades, vocacdes, oportunidades,
vantagens comparativas e competitivas de cad&teori

Como se pode ver, o desenvolvimento é um fendmaaaegulta das relacdes humanas.
Séo as pessoas que fazem desenvolvimento. O dégererdo depende do sonho, da adeséo,

das decisOes e das escolhas das pessoas. E naladat

Esta dissertacdo quer justapor a criatividade cama® dimensbes, das industrias
criativas e artesanato, visto ja como um tema salicimbdlica e economicamente, unindo
cultura e desenvolvimento sustentavel, social, mandocal, enfim, mostrando uma cultura

gerando riquezas, empregos, incluséao social.

O artesanato envolve um conjunto de criagcbes quanam de uma determinada
identidade cultural, fundada na tradicdo e exprpssaim grupo ou por um individuo. Valores e
padrbes sdo expressos e transmitidos, como umafestagio cultural, gerando iniUmeros
empregos e renda. Faz parte do modo de vida dasgsesransmitidos de geracao para geragao.

Com isso contribuem para a sustentabilidade deyesle fazeres.

Como manifestacdo da cultura, o artesanato sddrares é dinamizador. Mais do que ndo
ignorar suas potencialidades, € preciso ser recatthepor todos o0s agentes envolvidos
(consumidores, produtores, agentes culturais, afeisl publicas e privadas). E preciso aprimorar
0s produtos artesanais e culturais para que senouniversais, sem perder suas particularidades,

sua identidade.
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A grande vantagem dos produtos e servigos culiigaisie trabalha, ao mesmo tempo, com
essa dupla dimenséo. Entdo, temos produtos e eergige tém valor econémico e, ao
mesmo tempo, transmitem idéias, transmitem simbd?as conta disso o potencial de
produtos e servicos culturais para um desenvolvimesocio-econdmico, passa ser
primordial. O que € interessante também observehrgando completamente com a rixa e
resisténcia entre artistas, produtores e capaalisto outro lado, € que uma sem outra ndo
se sustenta. A gente ja viu que esta historia eecer para dividir acaba ndo ocorrendo,
porque a gente cresce mas nao divide e, por cadim pensar sé no social, sem pensar no
econdmico, é impossivel porque, querendo ou ngente vive numa sociedade capitalista.
Entdo, considerar o econdmico e o0 social é absokrtge vital para 0 nosso
desenvolvimento (REIS, 2007D, p.28).

Promover o desenvolvimento humano e social sustelnggpartir da cultura € implantar
acdes e politicas publicas em uma regido que gamantle um lado o fortalecimento da
identidade e a preservacdo da cultura local e,ulm,0a vitalidade criativa, a circulacdo da
informacéo cultural, a geracéo de renda e o empmmwtunizando o protagonismo, melhorando
a qualidade de vida, de todos os cidadaos, toms@dutidado para que suas decisbes nao

comprometam a qualidade de vida das geracdes seguin

Numa sociedade criativa, a preocupacao e favoretordas atitudes criativas deve ser
estendida a todas as profissdes e atividadesvasati ndo apenas as que compdem o nucleo das
indUstrias criativas, gerando, assim, um efeitotiplidador, beneficiando toda a economia e
sociedade, numa forma de contrapor as incertezdasaalho, “como uma resposta estratégica
aos problemas postos pela globalizacdo econdmeta,reestruturacdo produtiva, pela busca da
qualidade e da competitividade, pelas transfornsmddemundo do trabalho e pelo desemprego
estrutural” (FRANCO, 1998, p.101).

Por isso, em nenhum momento a criatividade rectdrgo interesse dos mais variados
ramos da ciéncia como nos dias atuais, especiam@elas mudancas sem precedentes e
pressdes do cenéario atual. Assim, o crescenteegd#erpelo fendbmeno criatividade denota o

reconhecimento da sua importancia no &mbito orgainal e produtivo,

tornou-se um eixo de reflexdo diante dos problema®res postos pela reestruturagédo
produtiva, pelas transformacdes tecnoldgicas e nixgeionais, pelo desemprego
estrutural, pelas crises do movimento sindical la pemancipacdo dos trabalhadores em
um mundo cada vez mais desumanizado pelas exigédoiacapital(FRANCO, 1998,
p.130).

Pode-se, ainda, destacar a afirmacdo de Kao (I#®fue se esta entrando na era da
criatividade devido principalmente ao crescimer#s tecnologias da informacédo. Ela torna-se

importante, pois é elemento essencial no procesdoadsformacdo do conhecimento em valor.
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Em funcéo do ritmo frenético dos avancos cientgfiedecnoldgicos, a criatividade torna-se fator
de emergéncia dentro das organizacdes, podendiaawxindividuo na adaptacédo ao novo e as
situacbes de incerteza e complexidade do cenario mielancas organizacionais. O
desenvolvimento de competéncias relacionadas acidapie e pensar, resolver problemas e
implantar novas acdes esta diretamente relaciodacipacidade criativa das pessoas e oferece

oportunidades para gerar vantagens competitivas.

Bono (1994) considera que a criatividade dentro algmnizacdes, cidades e regides
desempenha um papel importante para liberar o giatesos profissionais, motivar as pessoas a

se interessarem pelo que estdo fazendo e promgesrsamento proé ativo.

Do novo profissional exige-se um novo leque de aténrias, sendo que a criatividade é
apontada como a habilidade de sobrevivéncia pgmaxamo milénio. Ela deve ser vista como
uma ferramenta de inovacdo, tanto na solucdo délgmnas, como na descoberta de
oportunidades. E a condicdo fundamental para oessoc desse processo de auto-
desenvolvimento é a percepcdo da criatividade mdwocalgo mitico, privilégio de poucas
pessoas. O pensamento criativo pode ser praticatiizado por todos, como um importante elo

entre as habilidades de pensamento existenteapaaidade de geracdo de novas idéias.

No mundo atual e global, a competicdo entre asdeslganha cada vez mais espaco e
estas necessitam de tecnologia, talento e tolerdiAor isso, 0 sucesso das cidades e da economia
nao se limita a troca de bens e servi¢cos, masepertler, também, de sua capacidade de atrair,
reter e desenvolver classes criativas, possuidigaalto poder de decisdo e de mobilidade. A
capacidade de atracdo de talentos de uma cidaa dersua diversidade cultural, hospitalidade

e tolerancia das pessoas.

O talento criativo e o empreendedorismo surgemaondedes e sdo fomentados pelas
estruturas sociais e culturais. D4 para reconhao@ certa congruéncia entre criatividade,
qualidade de vida, competitividade e desenvolvimeséndo possivel considerar as industrias
criativas um fator econémico sério que pode e devgponderado na questdo de viabilidade das
cidades.

Apenas o individuo pode pensar, criar novos valpaga a sociedade e estabelecer padrdes
morais com as quais a vida de comunidade se hazend®m as personalidades criativas, capazes
de pensar e avaliar independentemente, a evolus@ndente da sociedade é tdo impensavel

guanto a evolucdo da personalidade individual sestl@ nutritivo da comunidade. A saude da
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sociedade depende, assim, tanto da independénsiandividuos que a constituem quanto da

coesao social solida destes.

Florida (2005) defende que o sucesso das cidadaseeonomia urbana vai depender da
sua capacidade para atrair a nova classe crigivalevada mobilidade. A capacidade de atragéo
de talentos de uma cidade deriva de sua diversidaltieraf®, afabilidade do local, tolerancia

para as pessoas hao convencionais, entre outros.

Na verdade as cidades séo terrenos férteis paradastrias criativas, pois contribuem
para a sua regeneracao econdmica e social e pafgard&oria identidade cultural. A atracdo de
talentos tem um impacto positivo no rejuvenescimeatdesenvolvimento das cidades, na

valorizacdo dos patriménios, internacionaliza¢c&aldades, entre outros.

As industrias criativas também ajudaram a transdormalgumas cidades, como
Manchester e Gateshead. Na Ultima década, os satestas industrias cresceram a uma taxa
duas vezes superior a economia global. Atualmemt&ibuem para 1/12 da economia do Reino
Unido, o valor mais elevado em termos mundiais. lEEmdres tem um peso superior ao setor
financeiro (UNESCO, 2005).

E preciso romper com os velhos padrdes e condéjamos a economia da chamada era
industrial e considerar seriamente 0s ativos guia g@is ou regido ja possui e ainda pode
desenvolver na nova era da criatividade. Aprovaiarbem-sucedidos exemplos nativos que
fazem sucesso no mundo todo nos campos da musiespirte e, agora também do cinema,
valoriza-los e construir uma industria de excelé&rscibre esses valores € uma forma de melhorar
a posicao brasileira no chamado indice Global gess®! Criativa. Este indice foi desenvolvido
pelo economista americano Richard Florida, conadterum dos importantes pensadores

econOmicos (para ndo dizer gurus) da atualidade.

O indice Global da Classe Criativa leva em contm® Florida (2006) chama de trés Ts’
do desenvolvimento econdmico: talento, tecnologidolerancia. Os paises que ocupam a
dianteira nessa lista, Suécia, Japao e Finlandim quarto lugar, os EUA, sdo mais capazes que

os demais paises de produzir tecnologia e pescatisar, reter e cultivar cidadaos criativos e

% Cada cidade, regido tem ciéncia de sua riquezaraliVariada, plural. De sua miscigenacéo de m@ylae povos, de
origens, de tons, de cores e sabores € o0 que definpovo Unico. A no¢do de nagdo brasileira ertidhde de sua
gente se ddo se dao justamente desse ingrediestigemador e dessa capacidade de troca e comav@adulturas,
denominada de diversidade cultu faRANT, 2005).
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produzir um ambiente satisfatorio para que suamsdéovadoras sejam executadas e, desta
forma, a economia prospere.

Em entrevista exclusiva ao Executivo de Valor, iBr(2006, meio digital) diz que
gostaria de aprofundar seus estudos sobre as cgusasevam o Brasil a apresentar um
desempenho tdo ruim quando o assunto € a econagmatavac Num ranking de 45 paises
realizado para o seu mais recente livro, "O VocCtisse Criativa" (Harper Business, 2005), o

Brasil s6 ganha do Peru e da Roménia, ou sejanéiekB? posicao.

Os paises ricos sao dependentes do fluxo de taldatbeconomias emergentes. Para essas
economias, e se vocé olha para o sucesso de Beksod na Nova Zelandia -o diretor dos
premiadissimos episddios de "O Senhor dos Anés'"ceisa certa a fazer é comecgar a
capitalizar os talentos que estdo sendo produztiodlo caso do Brasil, que realmente
pode se posicionar bem e prosperar na era davidade e do entretenimento, isso
significa ver a economia ndo apenas como uma edanmovida a recursos naturais ou a
manufaturas, ou uma economia impulsionada poresgra de desenvolvimento de baixo
custo, mas ver a criatividade como um ativo-ch&veonstruir uma inddstria, ndo apenas
exportar os produtos. Claro que vocé sempre ebt@@o aos grandes centros como Los
Angeles, Londres ou Téquio. Mas vocé tem que coinstis centros de exceléncia e de
capacitacao criativa no Brasil. Para que isso serd®lva ndo apenas uma, mas muitas e
muitas pessoas criativas. E preciso aumentar esserual de PhDs, mas também ha que
se perceber que pessoas criativas ndo precisammsaeiesnente ter um doutorado. Cada
individuo é um ser criativo e o Brasil, ndo apesmmsfiimes, mas na musica, por exemplo,
criou formas artisticas que o mundo todo morredeaper. E preciso concentrar-se nas
areas da criatividade que o pais tem forca e dgagume haja investimentos e apoio para
essas areas.

Isso significa romper com alguns conceitos denecva industrial, e entender que a
criatividade adiciona valor a qualquer economiand&i conforme Florida (2006), quando se tem
em mente o Brasil, a primeira coisa a fazer € sayatieus ativos criativos e isSso € 0 que a maioria
das pessoas nao quer fazer ou tem medo de fazererblade a maioria dos empresarios ainda

estdo presos as velhas categorias, ou as esttistpadroes da velha era industrial.

E preciso pensar a economia brasileira de uma fmwvaa. Pensar nela de um jeito
holistico, como uma economia criativa. A partir damecar a compreender suas forcas e suas
fragilidades. A economia criativa é baseada na-expoessao e no esforco individual. O governo
pode e deve apoiar isso.

Acho que o que os governos podem fazer nesta &t@varndo é apenas dar apoio as
indUstrias ou visar 0 bem-estar social, mas téezamue o pais esta aberto para valorizar a
expressao pessoal e o esfor¢co dos individuos. @aisa que pode ser um problema é que
em vez de incentivar novas idéias, novos segmeeta® recompensar 0s esforcos
empreendedores, ele protege indlstrias decadésgesocorre nos Estados Unidos e em
muitos paises emergentes. Isso € um grande er@RRA, 2006, s.p.).
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Florida (2006) destaca que todo ser humano temariatvidade incrivel e a capacidade
de desenvolver seus proprios talentos, habilidad#s fazer julgamentos mais intuitivos e tomar
decisbes mais embasadas. O problema é que, defaerna, essa criatividade é reprimida ou
arrancada das pessoas. Em particular os homens\&itns a ndo serem criativos e ndo serem
intuitivos. Estas seriam caracteristicas feminiragjue € um erro enorme. Para impulsionar o
desempenho nas empresas, as pessoas terdo qugltEreentos melhores, mais rapidamente e

terdo que ser mais criativos e agregar idéias omes. Sao duas faces da mesma moeda.

E preciso fazer as duas coisas melhor (FLORIDAG26(),

guanto a tecnologia, ou usamos a tecnologia pgpéersentar a tomada de decisdes

humanas ou para substituir o ser humano. Na etsstiial, a tendéncia era substituir as

habilidades, capacitacdes e o pensamento doshealoeies. Mas 0s japoneses mostraram o
jeito certo: é o julgamento dos trabalhadores, taigho e o pensamento deles o que
realmente importa. A tecnologia pode servir paraiapisso. Tecnologia ndo deve servir

para suplantar o julgamento dos individuos, maspsira valoriza-lo.

Alguns acreditam que ter mais educacdo e mais rcede significa ser mais criativo.
Isso é outro erro. Ha algumas areas em que a f@onamde ajudar com a criatividade. Mas nos
Estados Unidos hd uma tendéncia oposta. Muitaspdssoas mais criativas estdo deixando
escolas, assim como no setor da alta tecnologiaefay a educacéo sozinha ou os diplomas e as
credenciais de alguém nédo servem de resposta menefesultados. Talvez, com o tempo, 0

sistema educacional ndo reprima tanto a criatiadiads pessoas.

O Brasil tem uma performance pobre no seu novaénde criatividade global, esta atras
de india e México, mas a frente apenas de Perureéfa. Gostaria de fazer um
aprofundamento sobre o Brasil porque nas grandkles deve haver muito patrimonio
criativo. Mas os dados sobre a classe criativa egtdo disponiveis. Vocés precisam
investir em criatividade e construir uma estraté@iajue acontece no Brasil é que o pais é
muito desigual quando se trata de criar capacitagdm algumas das grandes cidades ha
muito mais expressdo da criatividade e o que éigwdazer é construir sobre isso e
estender essas qualidades para todo o pais ( FLORIDG, s.p).

O novo ciclo de expansdo baseado na criatividagerdiera de inimeros fatores que
motivam o desenvolvimento regional, como o aumelds gastos publicos, dos investimentos
privados e da qualificacé@o técnica da méo-de- dlambém sera fundamental a adogéo, em larga
escala, de técnicas e acbes que propiciem maaérefia nas regides e a transformacao dos polos

existentes emlustersglobais.

Estive na China trés vezes no ano passado, e ressémte observar como, em quatro
meses, eles transformam o pais, ou pelo menosaaday cidades. Em um momento eles
comecaram a investir em uma questao chamada pacgatgos. Eles criaram 13 deles e,

depois de um ano, ja tinham 30. E o que eles cameca perceber é que questdes como a
moveleira, que eles copiaram do norte da Itdliarede da Italia acabou quebrando por
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conta dessa industria especifica — eles comecgar@muan problema em repercussdo que
foi, a partir do momento em que eles tiveram umaat@a maior do que a oferta, eles
tiveram que investir mais pesadamente em mao-de-abraumentar os salérios.
Aumentando o salério, eles deixaram de ser tao ebtimps como eram. Por conta disso, a
[tdlia continuou a ter um respiro, e a China tew® e reequacionar. Isso ocorreu
claramente ndo s6 no setor moveleiro, mas em vautss. Por conta disso, a China disse
“ou a gente investe em criatividade, ou s6 copipregos baixos, ndo vai dar certo”. Esses
parques criativos séo voltados aos jovens taleddgsmais variados setores que comegam
efetivamente a ocupar galpdes depredados das graibdes e investem na sua prépria
identidade. Assim, a gente comeg¢a a ver como uns, padra conseguir respirar
economicamente, volta-se para si mesmo e toma ulEs izes o seu potencial de
diferenciacéo, inclusive na China (REIS, 200708 1.

Por fim, vale observar que o desenvolvimento dgi§es, através das industrias criativas e
do artesanato, promovera a participacdo de umalpasignificativa da populacdo no mercado de
trabalho e de consumo e podera proporcionar coaslipéra a reducdo dos indices de pobreza e
de desigualdades de renda. Os efeitos positivotaldestratégia também serdo sentidos nas
regibes mais desenvolvidas a medida que seja durifluxo migratdrio em sua direcédo e

diminuida a demanda por gastos sociais nos gramidos econdmicos do pais.

Por fim, uma manifestacdo do nosso querido Gilb&itpque é o simbolo maior da nossa
cultura, da atividade representativa do Brasil. aleu no programa Viva sobre o que
acontece quando se solta uma mola comprimida, gusediberta um passaro, quando se
abrem as comportas da represa. E toda essa exples&datividade, que os senhores
podem levar do Rio Grande do Sul a outros cantd@rdsil (BARROS, 2007, p.48).
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CAPITULO 3

AS INDUSTRIAS CRIATIVAS EM NUMEROS

As atividades culturais e criativas, numa sociedamgemporanea, ganham cada vez mais
importancia, o que reflete diretamente nas ativedadcondmicas em geral, gerando impactos
sociais, econdmicos, politicos e culturais. Seueraio simbalico é responsavel pela formacgéo das
identidades de individuos e povos.

Nota-se o crescente interesse pela tematica, atciv@imero significativo de paises e
organizacdes internacionais quer vém dedicando werlanais aten¢do a producdo de
conhecimento sobre as especificidades e potermitgl das atividades direta ou
indiretamente relacionadas a cultura, dentro decomtexto de mundializagdo e de
evolugdo crescente e rapida dos modos de proddeédistribuicdo, de consumo e de
mudancgas dos produtos culturais ( LINS, 2006, P. 1)

Visando compreender os impactos sociais, econdmécaxulturais das industrias
criativas a nivel de mundo, Brasil e Rio GrandeSddy considera-se os indicadores culturais
como instrumentos para diminuir a ambiguidade enprecisdo de algums dados, gerando

insumos para a formulacéo de politicas publicas aaestao e valorizacdo do setor cultural.

A necessidade de criar mais instrumentos de atergfantitativa e de investir em
avaliagOes qualitativas dos fendbmenos da cultwlaseindustrias criativas pode ser considerada
como uma das condi¢gBes basicas para a elaboragdalitieas publicas consistentes, colocando
mais pesquisas no campo da cultura como necesdidaiba e urgente.

Faz quatro anos que foi criada a Agéncia Nacioealitiema e do Audiovisual - ANCINE,
que esta formulando um arcabouco legal e de psatiéas areas das industrias fonogréfica,
grafica, editorial, de espetaculos e cénica, poseoavancou. Importante mencionar o
acordo de parceria entre o Instituto BrasileirdG#mgrafia e Estatistica — IBGE, e o MinC
que iniciou a organizacao e sistematizacdo denrdgdes relacionadas ao setor cultural a
partir das pesquisas existentes no IBGE; formulaighama estratégia para constru¢édo de
um conjunto articulado de estatisticas e indicaglotdturais; elaboragdo de proposta para o
desenvolvimento de linhas de pesquisa para supria@nas existentes na produgdo de
estatisticas nacionais e cultura; expansao da iclgiec especifica de andlise para o setor
cultural com a construgdo de uma conta satélite peadir o peso da cultura PIB nacional.
Como resultado deste convénio, iniciou-se um psmeée reversdo do quadro de caréncia
no sistema estatistico nacional, através da cad&girude um sistema articulado de
informacgdes e indicadores culturais atualizado, penmanéncia e abrangéncia e que esta
servindo de base aos mais diversos agentes pulglipoisados que encontram, na cultura
brasileira, a sua fonte de atividade econémicaos&sipilitou ao MinC criar um programa
para a Economia da Cultura, juntamente com o Bhlaaional de Desenvolvimento Social
— BNDES (PRESTES FILHO, s.d, p.6-7).
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Compreender e apresentar as diferentes dimensdesltdaa, se torna dificil devido a
caréncia e a dispersdo das informacfes, de dadatisesos sobre as atividades, produtos e
servicos efetivamente culturais. No campo da caltassim como das inddstrias criativas, nem
tudo o que € importante € mensuravel, nem tudeecéguensuravel é importante, porém os dados

existentes ja apontam as industrias criativas damoo de desenvolvimento.

3.1 Reflexdes sobre dados e indicadores culturais

O acesso a informacéo e servigos culturais é umardido cada vez mais importante na
sociedade do conhecimento (JANUZZI, 2003), uma gqee o consumo de bens, produtos e
servigos culturais sdo os dados mais usados p&stall 0 patamar sociocultural, tais como a
tiragem de um jornal diario por mil habitantes)ltis de livros lancados no ano por mil habitantes,
percentual de domicilios com acesso a internetamo computador. A partir de um trabalho de

pesquisa, abrem-se perspectivas para o desenvalame projetos, e de politicas publicas.

Mas um dos poucos consensos que existem hoje tudosssobre industrias culturais e
criativas é justamente a falta de consenso. Unmedtraves importantes para a delimitagdo deste
campo de investigacdo (LINS, 2006) é o grande avaas novas tecnologias de informacédo e
comunicacgao, que introduzem novos habitos socamdgres de novas necessidades e, diante dos
grandes setores da economia — industria, comérsienacos, ha dificuldade de se estabelecer
recortes que permitam uma fiel organizacdo dasnrdgdes e sua sistematizacdo. Por exemplo, a
oferta de equipamentos culturais ndo mostra o quahb utilizados, em que camadas da
populacdo sdo usados, ou que tipo de atividadésraigl proporcionam. Outro problema é (Itad
Cultural, 2007) a inexisténcia de séries historidasdados, a falta de clareza na metodologia,
relativa a alguns aspectos como a quantidade d®gesgue se ocupam de atividades artisticas e

culturais informalmente, que ndo sdo mensuradfisyltihndo as andlises.

Assim como para a cultura, indicador cultural é eaonceito que também busca por uma

definicdo consensual (Revista Observatorio Itadutail 2008, n.4, p.11),

para o professor José Carlos Durand, a falta dezgdasobre o que de fato sdo os
indicadores pode fazer com que se queira queretsdvam algo que ndo seria de sua
esfera, que eles oferecam solugfes para probleneafogem do ambito para o qual foram

construidos. O indicador deve, isto sim, revelgo aklevante sobre o mundo da cultura,
para agir sobre o campo da cultura ou para ampliaonhecimento sobre fenébmenos

determinados. De acordo com Durand, os indicadoodem ser Gteis em duas esferas de
atuacao distintas e, que, muitas vezes, ndo dial@gdre si: na gestao publica ou privada
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da cultura; na interpretacdo do meio cultural, eja,spara a compreensao dos fendbmenos
culturais.

Estas questbes ganham destaque de Sahlins, rencana@pologo, em relatério da

Unesco, citado por Silva (2008, p. 46)

Uma grande confus@o acontece tanto no discurs@menl quanto politico quando ndo se
distingue cultura no sentido antropolégico, notaglate cultura como modo de vida total e
distintivo de um povo ou sociedade [...] economipaéte da cultura de um povo [...]

cultura € um aspecto ou um meio do desenvolvimenta cultura € o fim e o objetivo do

desenvolvimento.

O relatério da Unesco, citado por Silva (2008, pdé&staca a importancia de ampliar a

compreensao destes aspectos na construcao dstestat indicadores culturais,

de um ponto de vista, desenvolvimento € um procdssorescimento econdmico, uma
rapida e sustentada expansdo da producdo, da ipidddé e da renda per capita. De
acordo com outro, o desenvolvimento é visto comopuncesso que aumenta a liberdade
efetiva das pessoas envolvidas em perseguir 0 gee que elas tenham razdo para
valorizar. Esta visdo do desenvolvimento humanma uisdo culturalmente condicionada
do progresso econémico e social. Pobreza de vada visdo, implica ndo somente a falta
de bens e servigos essenciais, mas também umaléatiportunidades para escolher uma
existéncia mais completa, valorosa e valiosa.

Por isso é preciso (re)conhecer a importanciacends das expressdes intangiveis da
induUstria cultural e das industrias criativas, aqotaboram fortemente para a construcdo de
identidades de povos, grupos e regides e paraesemeblvimento social, econémico e cultural. O
desafio € desenvolver, cada vez mais, instrumedéosvaliacdo e medida, modelos quali-
guantitativos e estatisticos de consenso. Para &amtecessario prestar atencdo nos eixos de
construcao, avaliar sua utilidade e sua capacidaddericdo mais exata possivel. Com dados na
mao é possivel dialogar com as pessoas, instisligidgades, paises. E possivel instigar politicas
e projetos, como aconteceu na Franca que ao sabemadtos de outra cidades, tentou gastar tanto
ou mais, por iniciativa de seus governantes olepi@éncia de seus habitantes (COELHO, 2007).

Mas para alguns, os indicadores n&o séo bem vistafgrme relata Durand (2008, n.4, p.40),

h& uma trava que dificulta o entendimento do qjense a boa acolhida que se precisa dar
aos indicadores, e que anuvia as discussdes. diisti lembram economia, economia
lembra lucro econémico, lucro econdémico lembraradse — palavra maquista no meio
artistico erudito, onde € vista e sentida como gmeéaautonomia de criagdo, caminho
enlutavel para a massificacdo das artes. Ou, @etéidyam burocracia e controle estatal,
também preocupante.

No entendimento do IBGE, indicador cultural é aquelpaz de produzir um conhecimento

relevante sobre a realidade, referido a teorianeaitos, traduzido em sua expressao matematica
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ou estatistica, geralmente diferenciado do dadtobwu de uma variavel. Produz a sintese da
informacéo, refere-se ao tempo e ao espaco, anseséws sociais, articula-se a uma tematica,

procura suprir a auséncia ou irracionalidade da,agsim como avalia-la.

Os indicadores podem e devem ser consideradosrnientas que permitem a descricéo
aproximada da realidade na experiéncia em estudofagilitam seu reconhecimento concreto,
gerando umcorpus de conhecimento tedrico, cientifico e contrastd@imo instrumento, a
vantagem que oferecem é que, aparentemente, eldigrperigos comuns em pesquisa que sao a
imprecisdo e a ambiglidade. Refletir e debater tGassrelativas a producdo de estatisticas,
indices e indicadores tornou-se uma necessidade,regaer prudéncia, pois jamais se pode
considera-los como absolutos.

As dificuldades para a medicdo por meio de indg#&s evidentes. Por um lado, as
consequéncias da participagado cultural séo, algwesss, remotas demais no tempo e no
espaco para ser sintetizadas em uma simples quistiausa e efeito. E realmente possivel
afirmar, como fizeram Falk e Dierking, que a maiate ndo-publicos de museus se deve a
uma ma experiéncia com a escola? Por outro laderazdo do compromisso cultural faz
parte de uma complexa combinagéo de fatores, quémnm@licam somente o fato cultural.
Os sistemas de recopilacéo de dados ndo tém comlio coésas que ndo ocorrem (se, por
exemplo, alguém se salva do suicidio por ouvir pega musical, € um efeito que ndo pode
ser contado). Finalmente, encontramos a dificulddeleque as respostas a cultura sado
pessoais e individuais e,do mesmo modo que algupessoas sdo radicalmente
transformadas por iniciativas culturais, outras gpodficar indiferentes, embora ambas

sejam igualmente contabilizadas como visitantesspectadores (Revista Observatério Itad
Cultural, 2008, n.4, p.35).

O indicador deve, antes de tudo, apresentar algearge a alguém — gestor, pesquisador
ou politico — que vai utiliza-lo para agir sobreaompo da cultura ou para ampliar o conhecimento
sobre fenbmenos determinados. Essa capacidadalidarjnde revelar aquela dimensdo que as
vezes passa em siléncio, sem efeito, pela prapgiad simbdlica do mundo cultural, é uma das
caracteristicas mais relevantes dos indicadordsiraid que podem ser Uteis na gestdo e na

interpretacdo do fendbmeno em estudo, para a cong&#eelos fendbmenos culturais ou outros em
observacéao.

Na compreensdo dos fenbmenos culturais e das iiafistiativas, ou no campo mais
identificado com o conhecimento cientifico, os @adiores serdo Uteis como vetores do
conhecimento, como capazes de explicitar valordsias que poderdo, ou ndo, ser incorporadas
pelos gestores na elaboracdo de politicas, progranpaojetos. Nota-se, no entanto, que ha uma
producdo de informacgdes e indicadores, mas nadeedes forma sistematizada, atualizada e

coordenada. Outra dificuldade estd em definirindi&r as inddstrias criativas provedoras da
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economia criativa, campo esse que expande comempid economia mundial. Importante
destacar também que as classificacbes das atigidammOmicas precisam ser periodicamente

atualizadas e revisadas em funcédo de mudancaga@izacao produtiva, com o tempo.

A versdo CNAE 2. 0 que passou a vigorar a part?@®/, incorpora uma nova secao na
classificacdo internacional de atividades (ISI@ando de atividades relacionadas a informacao

e comunicacgao, tendo em vista a crescente impaatéas TIC’s na economia e na socidade.

Mas afinal, o que € um indicador? Para Tolila (2@02.23)

€ um sinal que, em um contexto determinado, reraeteutra coisa no quadro das
desigualdades conhecidas. Desde que o0s seres hauniaventaram as linguagens

simbdlicas, eles utilizam mudltiplos objetos, aceimtentos ou nimeros como indicadores e
sdo capazes de construi-los [...] é um sinal ghiefaz sentido em fungdo dos

conhecimentos e das informacdes que possuimos, € & porque temos objetivos

estratégicos pelos quais estamos prontos a agexigténcia de um indicador supde,
portanto: 1) um objetivo humano, ou seja, uma &gjia que se expresse em objetivos; 2)
regularidades conhecidas; 3) a capacidade de tiatarpa “mensagem” do indicador; 4) a
capacidade de reagir a essa mensagem em funcdtratégia que se tem.

Ainda segundo Tolila, em artigo publicado na revi€tbservatoério Ital Cultural (2008,
p.11), “o indicador € construido por meios cieotif mas ndo € ele mesmo um objeto cientifico.
Pode ser visto como instrumento de didlogo entiest8ncias de poder e outros componentes da

sociedade. Estabelece conexdes, entre o campmtlegmento e o campo do discurso”.

7z

Para Pfenniger, citado por Silva (2008, p.49), dador é “uma ferramenta desenhada
baseada em dados que déo sentido e facilitam areengfio da informacéo [...] indicadores néo
sdo dados puros, estatisticas puras, mas dadosspaolos a fim de dar sentido as informagdes

obtidas nos levantamentos estatisticos”.

Para o Sebrae (2004) indicadores sdo dados oumaf@es numéricas que quantificam as
entradas (recursos ou insumos), saidas (produtosylesempenho de processos, produtos e da
organizacdo como um todo (resultados). Os indie=dséio utilizados para acompanhar e melhorar
0s resultados ao longo do tempo. A integracdo décadores pressupde a combinacédo de
diferentes indicadores visando facilitar sua apal®i seja, € a capacidade de um indicador ou
grupo de indicadores interagir com outros indicagdasu grupos, visando permitir medicdo do
desempenho global da organizacdo, de subsistemadeoaspectos relevantes. Colecionar
indicadores envolve o estabelecimento de uma @ldeécausa e efeito entre os indicadores, em

gue os resultados de um influenciam os demais.

Segundo McGranahan, citado por Siedenberg (20®), p
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indicadores sdo e sempre serdo somente uma qcagéifi de determinados aspectos de
uma realidade complexa, tornados mensuraveis pEmaitp uma analise quantitativa ou
para complementar outras formas de analise [eduiEntemenete, indicadores ndo sao
considerados essencialemente como um dado estatistirepresenta¢éo: muitas vezes eles
sdo utilizados para ressaltar um aspecto de algoetps pdprios ndo sdo, ou sdo apenas
parcialmente. Em todos os casos, parace ser abéamsklconsiderar que indicadores sdo
apenas instrumentos auxiliares de analise, quajur interpretacédo parcial de realidades
complexas.

Siendenberg (2001) destaca que, no mundo das pasqgeijuntos a instituicbes, foram
criados, catalogados, divulgados e sdo utilizadais e 150 diferentes indicadores para retratar
aspectos especificos desta realidade complexanpp@ mais aperfeicoado que seja, ndo ha um
indicador totalmente abrangente para mensurar wecepso em toda sua plenitude, pois existem

muitos aspectos ndo quantificaveis e de dificil sneacao.

Indicadores sao utilizados, por exemplo, para ppoar informagdes para um projeto,
propiciar a avaliagdo de diagndsticos ou compafareshtes espacgos geograficos. Também
sdo empregados como base para decisdes politaas pppor estratégias e para avaliar
objetivos e resultados. Como se percebe, indicaddeedesenvolvimento ndo tém apenas
uma funcdo informativa; eles também podem assuma funcdo avaliadora, normativa,
comparativa ou decisoéria (SIEDENBERG, s.d, p. 3).

Indicadores (SIEDENBERG, 2003, p.68) “séo instrutngrauxiliares de analises e s6 tem
sentido quando vinculados a teorias e métodostmsedao fundamento. Além disso, cabe lembrar
gue nem tudo que € importante é mensuravel”’. Hisidia empiricamente um trabalho, mas nao
substitui a analise qualitativa. E o que relata hao (2007, p.140) “ao contrario dos dados
isolados, que descrevem uma situacdo isolada, waohmt expressa relacbes entre dados,

informacdes, objetivos e um determinado contextmdizador avalia, mais do que descreve”.

Cada pesquisador devera selecionar as informagéesyriaveis, os indicadores de acordo
com seus objetivos e metas, seus valores e ingsteSsmo sublinhou Schuster, citado por Silva
(2008, p.52) “dados e estatisticas sdo difereatabpra se possa discutir a visdo do pesquisador ja
gue os dados também sdo produto de uma construghanh”. Na medida em que se produz
estatisticas alguém fala por meio defagconomia da cultura, as industrias criativaseaomia
criativa, por serem muito recentes em relacdo eo®uemas, necessitam de sistematizacdo de
informacdes, do ponto de vista conceitual e metmglob e da producdo de indicadores

pertinentes, para melhor apreciacao do setor,aldimensao social e econémica.

Essa exigéncia € tanto mais pertinente ha medidgueras indUstrias culturais s&o um
conjunto instavel e complexo, cuja originalidadedsge em parte a riqueza cultural das
nacdes e, a0 mesmo tempo, a sua enorme capacigadevdcao. A rapida evolucdo das
tecnologias, sua convergéncia, a revolugdo qu@ammas cadeias de criacdo, producéo e
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comercializacao da edi¢do escrita, musical ou aiglial requer a mobilizagéo coletiva de
competéncias de andlise pluridisciplinar (TOLILA0Z, p. 132).

Em vista de tais necessidades o Observatério ltafur@l estimula a elaboragdo de
estudos, pesquisas, metodologias, dados e indemdswbre a cultura (ANEXO G). Vem
desenvolvendo um conjunto de instrumentos que izalorsua producéo e pretendem traduzir os
resultados de suas pesquisas para as diferenessitarles de seus diferentes publicos. Também
procura estabelecer uma mediacao ativa entre selas nterlocutores, estimulado uma reflexao
mais critica e responsavel, além de instrumentodifdedo e comunicacdo dos resultados, em
ambito nacional e internacional, como boletinsréfétos e em papel, um site, anuarios sobre
setores especificos, edicdo de livros selecionadaaférios setoriais, colecbes de dados

estatisticos, além da revista Observatorio. O witev.itaucultural.org.brregistrou, em 2007,

cerca de 2,5milhGes de visitas e 4,9 milhdes dénpagacessadas, o que demonstra o largo
interesse pelo tema (REVISTA OBSERVATORIO ITAU CULRAL, 2008, n.4).

Com a criagado do Observatorio Ital Cultural em 2Q06 espaco organico de pesquisa e
reflexdo sobre os fendnemos culturais, refirmaesgadimento da cultura como elemento
central de constituicdo das sociedades contempmsare decisdo de criar este espaco
qualificado de atuacdo €, ao mesmo tempo, resulladacumulacéo de experiéncia do
isntituto e expresséo de sua capacidade de inovecabservatério observa. Ele ndo tem
de dizer o que uma cidade, o que uma pessoa dedezir ou consumir em cultura. Ele
observa e diz o que estad produzindo e o que estsugondo. Cada um tirard suas
conclusdes. Um observatério de cultura destréi esyitreconceitos. As tarefas e missées
de de um observatdrio da cultura e da politicaucalltsdo a multiddo; as préaticas culturais
dos habitantes do pais; o peso econémico da cultemaa, emprego, financiamento); os
gastos culturais das cidades. E os gastos dosidndi com a cultura (VILLELA, 2007,
p.7-11).

Talvez um dos mais importantes conjuntos de infgémaferecidos pelo Observatorio seja
o0 amplo mapeamento das pesquisas brasileiras gaater cultural. Identificado como Mapa das
Fontes, o levantamento conduzido pelas pesquisatldi@na Souza e Silva e Lucia Maciel, sob a
coordenacédo do professor Teixeira Coeltavista Observatorio Itat Cultural, n°2), foi realizado
ao longo de todo o ano de 2007 e sera permanente@iemlizado. Identificou 36 pesquisas que
fornecem dados sobre cultura, desde as mais setaszaté aquelas mais abrangentes, todas
sistematizadas em fichas de coleta. Ao acessadeis possivel obter informacfes mais detalhadas
sobre cada uma delas e fazer a remisséo, através diek, as pesquisas na integra. A reunido
dessas pesquisas em um mesmo local, acompanhadetetiaatizacdo das informacdes, ajuda a
reverter um dos principais problemas que os pesdoiss enfrentavam com esse material: a

dificuldade de acesso a algumas delas e a dispgasaastituicdes responsaveis pelos estudos.
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Apesar de o foco deste estudo, ndo tratar profuedande indicadores, a maioria dos
indicadores recaem sobre a dimensédo econdmicdidigsdes e produtos culturais — € importante
lembrar que as industrias criativas sdo a amplide&tas, portanto pode-se elaborar, pela natureza
das bases de dados disponiveis nos indicadoresic#apos, estudos e analises confiaveis,
fazendo-se cruzamentos dos indicadores culturaodiveis com outros indicadores, como 0s
realizados neste estudo, pela autora. Os resultidds cruzamento exploratorio, de organizacdo e
sistematizacao das informacgdes existentes e pamkipiela autora abrem ampla perspectiva para
o desenvolvimento, a compreensdo e o aperfeicoamdmtdados, extremamente ricos, das
atividades culturais e criativas. Este esforco tf@rrrambém tracar um diagnéstico, sob diversos

aspectos, da dimenséao social e econdmica do aatesam Rio Grande do Sul.

3.2 Decifrando numeros e algo mais

O Reino Unido pode ser tomado corbenchmark’, ndo s6 por ter sido pioneiro no
desenvolvimento das Industrias criativas, mas tampélo fato de tornar—se o centro criativo

mundial e, também, pelos resultados obtidos.

Ao final da década de 90, o governo do Reino Umidotou uma iniciativa pioneira ao
lancar luz sobre o que se denominou mais tardedlestrias ou economias criativas, ao buscar
identificar a forca motriz dentro do terceiro setdr dinamo encontrado nesta nova economia
foram as atividades criativas, responsaveis por yaecela cada vez maior da atividade
econbmica. A partir dai, foi estabelecida uma fdegafa para mapear esse setor: participacdo no
PIB, numero de empregados, investimentos publicogvados, entre outros dados econdémicos.
Esse mapeamento estimulou inUmeros paises e aagéaia estudar o setor criativo.

E importante notar, porém, que a definicdo do seita em cada estudo; ha poucos dados
especificos sobre indUstrias criativas e nao kégpézacdo nos dados divulgados, o que dificulta

andlises e comparacdo. A maioria dos estudos edad®te a economia da cultura, mas, sendo as

% Benchmarkingé a busca pelas melhores praticas que conduzemempeesa/cidade/regido a maximizacdo da
performance empresarial. Uma definicdo formal dpda David T. Kearns da Xerox Corporation (pionedta
aplicacdo do benchamarking) afirma queribhmarkingé o processo continuo de medigdo de produtosicesre
praticas em relacdo aos mais fortes concorrentegisoempresas reconhecidas como lideres em suastrias’.
(CAMP, R.C., 1993, p.1).
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indUstrias e economia criativa uma extensdo da ago@n da cultura, podem e devem

considerados. Além disso, muitas vezes héa inforemgfle dizem respeito apenas a cidades ou
determinadas regifes e ndo a paises. E a periadiecttbs dados também ndo acontece. Tendo em
vista essas dificuldades e sua relevancia, esteleegtrocura apresentar, de forma breve, alguns

dados secundarios, no mundo, no Brasil e no Riaderdo Sul a partir de 2003.

Seguem, abaixo, alguns exemplos internacionaisvaieles para o entendimento da
importancia e abrangéncia das industrias criate@sforme publicacdo da FIRJAN (2008):

3.2.1 Alemanha, Holanda e Finlandia: mapeamentos genais

Um dos principais centros culturais e da indUstriativa na Europa é a Alemanha.
Apenas no setor cultural e criativo dessa regiémacde 47.000 firmas (incluindee-lancer$
atingem uma receita anual de 37 bilhdes de eutbsj8Breceita total gerada no Estado. O setor €
definido como todas as formas de negoécios que demeservigos relacionados a preparacao,
criacdo, preservacao e conservacao de producdsticag e culturais ou comunicacdo de midia,
assim como negdécios que criam produtos ou negoc@m esses propoésitos, e inclui masica,
literatura, edicdo e imprensa; filmes, radio e 1d4tro; arte, moda, publicidadedesign(esses

trés ultimos, apenas quando ligados ao setorienlist

Em paralelo, foi conduzido um grande estudo contparantre as cidades de Amsterda e
Helsinque, incluindo tanto o setor criativo quadétecnologia da informacéo ICThformation
and Communication Technologje€ssas duas cidades foram escolhidas por disppaibum

conjunto particularmente amplo de informacdes swolahéstria criativa e ICT.

Em Helsinque, ICT é responsavel por cerca de 12%rdprego total, enquanto em
Amsterda esse valor atinge 9% e, nas duas cidades$or criativo é responsavel por cerca 7% do
emprego total. Helsinque ainda €& responsavel p&s dO setor criativo finlandés. Ambos os
setores foram particularmente atingidos pelo baikel de atividade econdmica entre 2001 e
2004, perdendo participacdo no PIB, ap0s um perdedgrande incremento (1996-2001). Ainda
assim, o segmento em questédo foi capaz de atirggcimento médio de 7% (Amsterdd) e 6%
(Helsinque) ao ano no periodo 1996-2004, acimacdaania como um todo. As duas cidades
sdo consideradas grandes exemplos de como a aglgneurbana é benéfica para os dois

setores. Em ambos o0s casos, as atividades criglieasoncentradas em micro empresas, com no
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méaximo 20 funcionérios (em média, 5,3 funcionarema Helsinque e 3,7 em Amsterda —

nameros de 2004).

3.2 2 Estados Unidos: falta de padronizacéo

Nos Estados Unidos, é publicado o bole@neative Industries: Business & Employment
in the Arts,que acompanha atividades das areas artisticdspando organizacdes lucrativas e
nao lucrativas. Em janeiro de 2008, havia no peisgamente 3 milhdes de pessoas trabalhando
em 612.095 estabelecimentos cujo foco é a artesBsdores representam 2,2% dos empregos e
4,3% do total de estabelecimentos nos Estados Bn@doletim apresenta um recorte regional e
temporal desses dados, permitindo obter as infdyeszagor cidade e por ano. A classificacdo de

industria criativa feita pelos americanos, porétmagtante conservadora:

We have taken a conservative approach to defirtiegQreative Industries by focusing
solely on businesses involved in the productiodistribution of the arts. For the purposes
of this study, the Creative Industries comprises-agntric businesses that range from
nonprofit museums, symphonies, and theaters toprafit film, architecture, and
advertising companies. We have guarded againssatement of the sector by excluding
industries such as computer programming and sfieinédsearch—both creative, but not
focused on the arts (FIRJAN, 2008, p.11)

Na pratica, a inddstria criativa americana limiaasatividade cultural, incluindo o setor
publico. Em 2002, Richard Florida, professor de ddeslvimento Econdmico Regional da
Carnegie Mellon University publicou The Rise of the Creative Clasdratando do
desenvolvimento da industria criativa, no qual tdisum “indice de criatividade” para as
cidades americanas, identificando as mais propemsssas atividades. Esse indice é bastante
amplo, abarcando toda e qualquer atividade geradraéias (incluindo todos os professores
universitarios e engenheiros, por exemplo). A cidade estd no topo do ranking, Sdo Francisco,
possui 35% da forca de trabalho na industria vaatNessa medida ampla, os Estados Unidos
apresentam 38,3 milhdes de trabalhadores na imalistativa (30% do total, contra 10% no
inicio do século XX e 20% em 1980). Em 1999, orgal@édio anual na area era de US$ 48.000,

contra US$ 28.000 de um operario padrao.

27 Temos tido uma abordagem conservadora para agifinias inddstrias criativas, centrando-se exadosénte as
empresas envolvidas na producdo ou distribuicacadas. Para os fins deste estudo, as industi@svas incluem
artes-cénicas, empresas que vao de museus, se@reatros sem fins lucrativos, arquitetura, piddide. Temos
guardado contra o exagero do setor, excluindo tnidédscomo a programacéo de computadores e datimseio
cientifica, tanto criativa, mas ndo focada nassgiféRJAN, 2008, p. 11).
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3.2.3 Hong Kong

Na Asia, Hong Kong sediou, em 2003, o primeiro deawsérie de grandes seminarios
sobre a industria criativaC¢eative Hong Kong Forujn objetivando desenvolver o setor no
territério e nos paises proximos. Realizou, ainga, grande mapeamento do setor criativo
(Baseline Study on Hong Kong's Creative Industri2803). Esse estudo estimou em US$ 46
bilhdes a contribuicdo da economia criativa paRiB, ou 3,8% do total. Havia mais de 30.000
estabelecimentos e 170.000 pessoas envolvidaardegate na inddstria, com grande crescimento
no periodo 1996-2002.

3.2.4 Reino Unido

O maior setor no Reino Unido € o de software e eaagdo, com 36,4 bilhdes de libras de
receita total. A industria é concentrada esseneialenem Londres e arredores, a despeito de uma
tendéncia de ampliagdo rumo a outras regides, lpdeceao longo dos dltimos anos. H& uma
grande preocupacdo com a formacaochlsterspara o desenvolvimento da inddstria criativa,
fortemente associada ao ambiente urbano.

Em novembro de 2007, o Reino Unido promoveu a Qudnferéncia Internacional sobre
Economia Criativa, a maior ja realizada. A avalagéita pelo governo do Reino Unido tem
servido para diversas acdes concretas. Como exemduropean Social Fund in England
desenvolveu, em 2004, nas cidades de Sandwell deygud projeto Lifetimes Workshops
destinado a aproximar artistas e empreendedoliasadorum ambiente de negdcios sélido. Essas
acOes tiveram como cerne a idéia de que, para ofboolonamento da industria criativa, é
necessario melhorar o relacionamento entre artistammpreendedores. O projeto é focado
especificamente em grupos com maior dificuldadeadesso ao mercado formal como, por

exemplo, portadores de necessidades especiaiseasigtnicas.

3.2.5 Nagbes Unidas e Redes Internacionais

A ONU apresentou recentemente uma nova versaoopaoaceito de industria criativa,

inovando em relacéo as definicbes existentes. VO astudo, recém-publicado sob a chancela da
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UNCTAD, é o maior ja realizado em ambito mundidbrgoeconomia criativa, com dados sobre
criacdo, producéo e distribuicdo de bens e sendgesusam criatividade e capital intelectual
como insumos primarios. De acordo com a pesquigge 2000 e 2005, o comércio internacional
de bens e servicos criativos cresceu a taxa amu8l ™o, o que fez com que o valor total das

exportacdes atingisse US$ 424 bilhdes em 2005,4% d8o comércio mundial.

Ainda, em 2003, a economia criativa européia engw&d,6 milhdes de trabalhadores e
gerava 654 bilhdes de euros, crescendo acima thmtesla economia. Ja a China se consolidou
como o maior produtor e exportador de produtosticas em 2005, enquanto 0 conjunto de
paises em desenvolvimento viu crescer rapidamerde sxportacfes no periodo 1996-2005,
passando de US$ 51 bilhdes para US$ 274 bilhGes.

Desde 2004, a ONU, através da Unesco, patrocitGreative Cities Networkrede
internacional destinada a promover o desenvolvimsntial, econémico e cultural de cidades
tanto no mundo desenvolvido quanto nos paises eendelvimento. Para participar da rede, as
cidades devem procurar promover a cena criativa,lcompartilhando o interesse da Unesco na
diversidade cultural. Na pratica, trata-se de ustesia de exportagdo do modelo europeu de

indUstrias criativas. Até agora, as maiores beldeifas tém sido cidades asiéticas.

Ainda, de acordo com a FIRJAN (2008), outra inigeatrelevante em ambito mundial,
independente das Nacdes Unidas, € a conferéncidl®@l@rganizada todos os anos na Europa,
destinada a criatividade e inovagdo na midia, craotegia e no entretenimento, desenhada para
criadores, empreendedores, especialistas em impvacéecnologia, apresentando as ultimas
tendéncias e criacdes. A experiéncia européiaiteemtivado o desenvolvimento da inddstria
criativa ao redor do mundo e, como corolario, ez@ulide 2007 da PICNIC foi destinada a
praticas criativas e inovadoras na China, com etigj de facilitar a colaboracéo internacional

entre as industrias criativas da Europa e da China.

Ainda que ndo haja uma definicdo consensual, atdmd da UNCTAD sugeriu uma
definicdo de industria criativa que foi tomada cobase para o presente estudo. Conforme o
Creative Economy — Report (2008), industria oratsdo “os ciclos de criagdo, producdo e
distribuicdo de bens e servicos que usam criatldda capital intelectual como insumos
primarios”. E uma abordagem expandida, adotando¥seviséo de cadeia, responsavel por toda

engrenagem econdmica das industrias criativas
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Héa outras propostas de definicdo para a cadeiaufivad Para Rodrigues (2005) é o
conjunto das atividades, nas diversas etapas degzamento ou montagem, que transformam
matérias-primas basicas em produtos finais. Segamutograma Férum de Competitividade, do
Ministério de Desenvolvimento, Industria e ComeditdIC), cadeia produtiva é o conjunto das
atividades que se articula progressivamente, desdensumos basicos até o produto final,
incluindo distribuicdo e comercializagdo, constitia-se em elos de uma corrente. J& conforme
definicdo de Fensterseifer & Gomes, citada por gads (2005, p. 21), “cadeia produtiva pode
ser entendida como uma rede de inter-relagfes @oimsvatores de um sistema industrial, que
permite a identificacdo do fluxo de bens e servignavés dos setores diretamente envolvidos,

desde as fontes de matéria-prima até o consuniddrdios produtos objeto de anélise”.

Ainda, para uma maior compreensdo do que € umaiacg@dedutiva, dois conceitos
alinhados nos estudos devem ser retidos: a pewejgcue o elo entre segmentos de uma
cadeia produtiva, ou entre firmas, € feito pelo aado, e a constatacdo de que esta
segmentacao faz parte da I6gica capitalista, qeeabantecipar a realizacao do excedente a
cada interrupcdo do processo de produgédo (RODRIGRED, p. 21).

Conforme documento referendado pela UNCTAD, a eagedutiva da industria criativa
se compde de trés grandes areas. Na primeira, due e denominou de nucleo da industria
criativa, basicamente uma adaptacdo dos 13 segmelntoestudo britanico, que inclui os
segmentos de Expressdes Culturais, Artes Cénictss Xisuais, Musica, Filme e Video, TV e
Réadio, Mercado Editorial, Software e Computacaocyuitetura,Design Moda e Publicidade.
Compreende-se, assim, que o0 nucleo é compostocedsamte de servigcos que tém a atividade
criativa como parte principal do processo produtifon seguida, encontram-se as areas
relacionadas a segmentos de provisao direta deebsaiyicos ao nucleo, compostos, em grande
parte, por industrias e empresas de servicos fedoeas de materiais e elementos fundamentais

para o funcionamento do nucleo.

Finalmente, ha um terceiro grupo de atividadesrdeigfio de bens e servicos de forma
mais indireta. E possivel exemplificar, com a pgétu de gravacdes musicais: o produtor
musical adquire instrumentos musicais para realingda composicao. Neste processo, a criacao
musical sera considerada como ndcleo e a fabricdedmstrumentos musicais e a gravacao
pertencem a industria relacionada. A comercialiaad@ CD resultante da criacdo musical faz
parte da atividade de apoio. Desta forma, paraiaaval importancia econémica da industria
criativa, € fundamental percebé-la como uma cadeide se incluem os setores de provisédo
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direta ao ndcleo — denominadas atividades reladama e os setores de provisdo indireta — ou

apoio. O esquema a seguir ilustra este conceitadieia criativa (Sistema FIRJAN, 2008).

—> —>
RELACIONADAS APOIO
-— -«

Figura 16 - Cadeia produtiva da industria criativa
Fonte: Sistema FIRJAN, 2008, p.14

A partir desta primeira abordagem, é detalhado acaaponente da cadeia entre as
atividades econdmicas. Este detalhamento tornoueel a partir da nova Classificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE 2.0). Amoeldepuracdo dos dados permite, assim,
apresentar uma extensa gama de atividades ecomOnaieeionadas a cadeia criativa. Neste
sentido, de um universo de 673 classificacbes eumaS, identificaram-se 185 categorias
associadas as atividades criatjivegparadas por esferas de nucleo, atividades netatas e
apoid®. Ainda que o nicleo da cadeia apenas abriguelaties mais afeitas a classica definicdo
da area de servicos, as atividades relacionadas apdio compreendem o0s mais diversos
segmentos de industria, construcdo civil e comérEista inter-relacdo reafirma o poder
multiplicativo e de alto valor agregado de todaasleia, centrado em doze areas criativas
principais. Propbe-se, a seguir, o fluxograma Hetid para a Cadeia da Industria Criativa no
Brasil.

% A relacdo completa das atividades que compdendai€®rodutiva da Indistria Criativa, com base NAE 2.0 e
separadas pelas trés esferas da cadeia encomiadsexo F.
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Quadro 2 - Fluxograma da cadeia
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A partir das definicbes acima e das estatisticapodibilizadas pelo Ministério do
Trabalho — RAIS - relativas ao ano 2006, o Sistéirjan (2008) realizou um estudo (levou em
conta 12 atividades principais: artes visuais, ipidelde, expressdes culturais, televisdo, musica,
artes cénicas, filme e video, mercado editorigttwswe, moda, arquitetura @esign além do
grupo de servicos indiretos, que respondem por 2169%1B brasileiro e empregavam 638 mil
trabalhadores formais em todo o pais, ou 1,82% adal)tvisando levantar o numero de
trabalhadores, a renda do trabalho e o niUmerotdbedscimentos para cada uma das trés esferas
da cadeia produtiva em 2006. De posse destes dadpsssivel elaborar e divulgar alguns dados
referente a dimensdo econbmica da cadeia da iralésttiva, essenciais para ampliar a difusdo

das industrias criativas, conforme apresentadguairse

» A induastria criativa movimenta em torno de R$ 38bjlhdes por ano no pais, o
equivalente a 16,4% do Produto Interno Bruto (PhBasileiro, e emprega 35,2 milhdes de

pessoas.

» O comércio internacional de bens e servigos edatcresceu a uma taxa anual de 8,7%
de 2000 a 2005, bem acima da variacao de 5% dastagpes totais desses itens, conforme dados

da Conferéncia das Na¢des Unidas sobre Comérceserivolvimento (UNCTAD)

» O Rio de Janeiro € o Estado com o maior peso dmatia industria criativa no PIB
local: 4%, seguido de S&o Paulo, com 3,4%. Asdedes relacionadas a essas areas (material de
artesanato, publicidade, instrumentos musicaisistregde marcas e patentes, dentre outras)
equivalem a 5,4% da economia do pais e as atisdddeapoio (consultoria especializada,
insumos, maquinarios) a 8,4% .

» Levando-se em conta a cadeia total das indUstriatsivas (atividades diretas e
indiretas), o maior peso no PIB é o de Santa C&td#1,4%), seguido por Minas Gerais (21,3%),
Séo Paulo (19,1%) e Rio (17,4%).

> As estatisticas evidenciam que as atividadesiogladas foram responsaveis por 2,9
milhdes de empregos no pais, ou 8,3% do total almalinadores formais. Destes, a industria
concentrou a maior parte, 58,7%, (ou 1,7 milhagpaos de trabalho). As atividades de apoio

empregaram 4,0 milhdes de pessoas, 11,6% do unigerempregos formais no pais



Quadro 3 — Numero de trabalhadores nas industriasr@ativas

Atividades

femmilhares) Relacionadas fpgle
Industria da Transformagéio 1.714 450

Construgao Civil 89 1.152

Comércio 945 1.222

Servicos 170 1.269

Total 2.918 4.093
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Parcela no mercado de trabalho 11,6% ‘

Fonte: RAIS 2006
Elaboragdo: FIRJAN

Fonte: FIRJAN 2008, p. 16

A cadeia da industria criativa foi responsavel ®ik,8% (ou 7,6 milhdes) dos
trabalhadores formais do pais. O Estado do Rio deralo Sul apresentou 1,7%, em torno de
129.200, mais que a Bahia (1,3%) e Parana (1,6%juieo proximo de Minas Gerais e Santa
Catarina (1,8%),que tém grande potencial turist@®io de Janeiro lidera o ranking, com 2,4%

de todos os trabalhadores formais, seguido de &&lo 2,2%).

Em nivel internacional, os trabalhadores do nud@aadeia criativa brasileira sdo mais
bem remunerados que a média nacional, devido, em®, pao alto valor agregado da atividade,
pela exigéncia de elevado grau de instrucdo. De, fat renda média mensal do nucleo
correspondeu a R$ 1.666,00, 42% superior & médirde 170,00 dos trabalhadores formais do
pais. No Rio de Janeiro, a renda média do nideowsse em torno de R$ 2.182,00, 64%; no Rio

Grande do Sul, a renda média do nucleo ficou e2810P e, em Goias, R$ 1.032,00.

Quadro 4 — Renda por tbalhador no ndcleo criativo

Renda por Trabalhador no Niicleo Criativo

- (R$) -

Fonte: RAIS 2006

Elaboragdo: FIRJAN
1.429 1.427

1.320 1.307 1.228
. 1.203
1.154 414103 1.095 1.061 1,032

RJ SP BR AM PE BA ES RS PA PR SC CE MG GO

Fonte: FIRJAN, 20817
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Ainda, conforme a Firjan (2008), nos setores relzilos e de apoio, a renda média
nacional totalizou R$ 757,00 e R$ 843,00 respectarde. Em linha com a experiéncia
internacional, a evidéncia brasileira aponta pgreedominancia de micro empresas no nucleo da
cadeia criativa, empregando em meédia 12,2 trabaikadoor estabelecimento. Do total de 52,3
mil empresas que atuavam no nucleo da cadeiaveriaticional, em 2006, 87,6% empregavam

menos de 20 pessoas.

Quadro 5 — Numero de estabelecimentos na cadeia idaUstria criativa

- Atividades v
AHEED Relacionadas Apoio
N 0 médio de empregad 12,19 8,29 7,92
Nuamero total de empresas 52.331 351.849 516.664
Parcela de empresas com
de 20 empr d 87,6% 92,0% 93,4%
(micro)
Parcela de empresas com 20 a
99 empregados (pequena) 10,6% 6,9% 5,6%
Parcela de empresas com 100
a 499 empregados (média) 1,7% 0,9% 0,8%
Parcela de empresas com mais 0.2% 0.1% 0.1%
de 499 empregados (grande) <70 770 70
Fonte: RAIS 2006
Elaboragao: FIRJAN

FonRJAN, 2008, p.19

Outra forma de visualizar a cadeia da industriatia € a sua agregacao por setores
lideres de atividade. Conforme o estudo, a arquaetmoda edesignrepresentam a maior
parcela da industria criativa nacional — juntagpoeslem por 82,8% do mercado de trabalho

criativo, 82,5% dos estabelecimentos e 73,9% daasearial.

Quadro 6 — Cadeia criativa por setores lideres datividade

Arquitetura 3.3054 386,5 2.642,3 799 8,6
Moda 2.320,9 302,6 1.513,8 652 77
Design 704,0 70,8 812,1 1.154 9,9
Software 431,9 48,5 695,3 1.610 89
Mercado Editorial 37173 52,5 408,8 1.101 743
Televisdo 127,6 9,3 210,0 1.646 13,7
Filme e Video 120,4 20,4 107,8 895 59
Artes Visuais 82,3 2,9 132,2 1.606 283
Masica 74;5 9,3 71,1 954 8,0
Publicidade 54,4 6,0 83,0 1.526 9,0
Expressoes Culturais 44,2 9,6 327 739 4,6

Artes Cénicas 11,5 2 11,6 1.013 50
Cadeia da Industria Criativa

- parcela sobre o total da economia nacional

Total da Economia Nacional 35.155 2.834 41.117 1.170 12,4
Fonte: RAIS 2006

Eiaboragso: FIRIAN

Fonte: FIRJAN, 2008, p.19
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Na auséncia de estatisticas oficiais, a Firjan§200scou uma metodologia para estimar
a participagao do setor criativo no PIB. Partidadhipotese de que a razdo entre os rendimentos
da forca de trabalho e o produto interno brutoemeento seja similar ao da economia como um
todo. Essa hipotese, justificada pela baixa vaiéta participacdo da renda do trabalho na renda
total entre diferentes setores da economia, @adiéi com frequéncia em estudos empiricos, com

baixa margem de erros nas estimativas finais.

N&o foi considerada a parcela informal da cadeativa, uma vez que ndo ha dados
oficiais disponiveis. Desta forma, as estimatigpsesentadas devem ser lidas mais como um
piso do que propriamente um teto da participacdcatieia da inddstria criativa no produto
interno bruto, pois a ndo inclusdo da economidicaissubterranea (ou informal) deve levar a
uma ligeira subestimacéo do seu valor real. Agnasitias, assim, apontam para uma participacéo
de toda a cadeia criativa no PIB brasileiro, em62@6 cerca de 16,4%, o equivalente a R$ 381,3
bilhdes, impulsionados, principalmente, pelos sedose de arquitetura e moda. O nucleo
respondeu por 2,59% do PIB, ao passo que as atesdeelacionadas e de apoio registraram

participacao de 5,4% e 8,4%, respectivamente.

Quadro 7 — Participagéo da cadeia da industria crigva no P1B

Nucleo 60,3
- Parcela sobre o PIB 2,59%
Atividades Relacionadas 125,3
- Parcela sobre o PIB 5,37%
Apoio 195,7
- Parcela sobre o PIB 8,39%

Total da Cadeia Criativa 381,3
- Parcela sobre o PIB 16,35%

Fonte: RAIS 2006, IBGE
Elaboragdo: FIRJAN

Fonte: FIRJAN, 2008, p.21

No caso do Rio Grande do Sul (1,8%), fica maisacéaimportancia da cadeia produtiva na
producdo interna bruta estadual, muito proximo ele&@mbuco, Santa Catarina, Parana, Espirito

Santo, Bahia e Goias, conforme quadro a seguir:
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Quadro 8 — Parcela do nucledativo no PIB estadual

Parcela do Niicleo Criativo no PIB Estadual

4,0%

2,6%

20% 19% 19% 3180, 1,8% 1,

RI SP BR* MG PE SC PR ES RS BA GO CE PA AM

*média ponderada de todos os estados
Fonte: Ministério do Trabalho e Emprego
Elaboracdo: FIRJAN

Fonte: FIRJAN, 2008, p.21

As oportunidades de emprego na industria criatéra incentivando milhares de pessoas a
optarem por carreiras relacionadas a area. Em 2006tal de 737 mil formandos em todo o
Brasil, cerca de 90 mil (12,2%) estavam inscritmsuen dos 118 cursos relacionados ao nucleo
da industria criativa. O curso de comunicacéo $ooien 27.591 formandos, foi o lider nacional,
seguido por sistemas de informacao (11.064) e ieié@ computagéo (8.288). Arquitetura e
urbanismo, com 6.374 concluintes foi o quarto méaamador de profissionais, a despeito de ser
0 maior empregador da cadeia criativa. O segmemio maior representatividade nacional no
namero de formandos ficou com a area de softwatal @e 32.894 formandos em 2006), seguida
por publicidade (20.126 formandos), mercado edit¢r.835 formandos) e televiséo (7.067).

Do total acima, no Estado do Rio Grande do Sulf%6optaram por carreiras criativas:
em Santa Catarina, 21,4%; Minas Gerais, 21,3%;F&ao, 19,1%; Amazonas, 17,0%; Ceara,
17,0%; Espirito Santo, 16,9%; Parana, 15,4%; Pdroaa) 14,9%; Bahia, 14,6%; Goias ,13,2%
e Paréa e Rio de Janeiro, 11,4%.
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Quadro 9 — Formacao académica da indlstria criatia

Software 32.894 3.277
Publicidade 20.126 2.066
Mercado Editorial 7.835 822
Televisdao 7.067 745
Arquitetura 6.526 525
Design 5.602 895
Artes Visuais 4.819 654
Moda 2.523 320
Musica 1.302 166
Artes Cénicas 781 147
Filme e Video 495 167

Fonte: Ministério da Educacdo
Elaboracgao: FIRJAN

Fonte: FIRJAN, 2008, p.22.

Em nivel nacional as universidades foram o prinagpaco de formacao de profissionais
da induastria criativa (46.437 formandos, ou 51,6% tdtal), diante de 17,8% dos centros
universitarios e 18,0% de faculdades integradas) destribuicdo semelhante a observada na
amostra de formandos de outras areas de conheoinfgnuniversidades privadas, com 32.284
formandos, foram as principais responsaveis pa fstnacdo, contra 14.153 formandos em
universidades publicas. Esses resultados aponterogatencial de crescimento na formacgéo de
profissionais ligados a industria criativa.

Conforme a Firjan (2008), a economia da culturaesgnta uma parte fundamental da

indUstria criativa, utilizando-se de diversos setata cadeia criativa (anexos E e F).

Em 2004, o Ministério da Cultura assinou um acaldocooperacdo com o IBGE para
compilagdo de dados sobre o setor, em todo o pdigjlado Sistema de Informacdes e
Indicadores Culturais. O relatério mais recentatdaleste trabalho, foi lancado no final de 2007
(apenas alguns dados das pesquisas realizadas aggesentadas a seguir, mas podem ser
encontradas na integra no site do IBBE Das atividades econdmicas incluidas na

pesquis¥®, foram levadas em consideracdo as caracteristacasltura, tradicionalmente ligadas

2 http://www.ibge.gov.br
30 A partir da Classificacdo Nacional de AtividadeoBdmicas, verséo 1.0
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as artes, como as atividades de edicdo de livémho,rtelevisdo, teatro, musica, bibliotecas,

arquivos, museus e patriménio historico

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Doosc#i PNAD, em 2006, dos 89,3
milhdes dos trabalhadores no Brasil com 10 anosddde ou mais, 4,2 milhdes estavam
vinculados a ocupacoes relacionadas a cultura.a@sesdda PNAD mostram que, de 2005 para
2006,a populacdo ocupada no Brasil cresceu 2,4%uaeto nas ocupacdes ou atividades
relacionadas a cultura, verificou-se um crescimemmr (5,4%). Do total de pessoas ocupadas no
Brasil, no ano de 2006, 4,8% exerciam ocupac¢Oesiogladas as atividades culturais. Em 2005,

representava 4,6% do total de ocupados e, em 2(E%,

A regido sudeste apresentou a maior proporcao ggados nessas atividades, em 2006,
(5,7%), seguida pela regido Sul (4,8%). Nas regndete, nordeste e centro-oeste o setor cultural
representava, 3,2%, 4,0% e 3,8% da populacdo oaupadpectivamente. Nas unidades da
federacdo analisadasos resultados mostraram que, em 2006, S&o Paukio ede Janeiro
apresentaram uma proporcao de trabalhadores emagizge atividades relacionadas a cultura de
aproximadamente 6,0%; em Minas Gerais e na Bahpg@®ntuais situaram-se em 4,5% e 3,2%.
O Rio de Janeiro destaca-se em relacdo aos destasos selecionados, com um crescimento 0,6
ponto percentual,de 2004 para 2005, e 0,4 ponteptral entre 2005-2006.

Mais da metade (51,5%) do pessoal ocupado comraudttam homens, embora tenha
havido crescimento da participacdo das mulhereg7¢8%, em 2004, para 48,5%, em 2006. A
participacdo dos trabalhadores de cor branca (@0&@guperior a do total dos ocupados brasileiros
(50%). No Brasil, em 2006, o percentual dos jovflts a 24 anos de idade) trabalhando com
cultura (28,8%) era superior ao dos jovens da radaira etaria, de populacédo ocupada (22,4%).
No mercado de trabalho, entre os ocupados em geparcentual de trabalhadores com 11 anos
ou mais de estudo (o que significa ter pelo meneasino médio completo) era de 37,6% e ,no

setor cultural, este percentual ultrapassou 55,0%.

A area cultural tem mais ocupados por conta progoagque o total das outras areas.
Enquanto no pais havia um quinto de trabalhadoses@nta propria, na cultura esta forma de
insercdo atingia um terco dos ocupados. Os empregadm carteira de trabalho assinada
representavam cerca de um terco dos ocupados @rocs#tural, enquanto 0s empregados sem

carteira pouco mais de um quinto. Esta distribuizé@stra que, em cada cinco postos de trabalho
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no setor cultural, aproximadamente trés eram o@ggibr empregados sem carteira ou

trabalhadores por conta propria.

De acordo com o estudo do IBGE, uma das formascetecterizam a disseminagdo de
contetudos simbdlicos na cultura contemporanearésepca cada vez mais diversificada de bens
duraveis no dominio doméstico. Nos dados da Pesagiel Orcamentos Familiares, a TV em cores
foi o bem que mais se difundiu nos periodos end&711988 e 2002-2003. Enquanto que, em
1987-1988, 42,6% das familias ndo possuiam TV emscem 2002-2003 este percentual caiu
para 6,8% . Em 1995-1996,35% das familias possuid@ocassete, enquanto em 2002-2003, este
namero subiu para 43,9%. Quanto ao aparelho DVB,sgufoi pesquisado na POF 2002-2003,
apenas 6,6% do total de familias possuiam esse Mengue diz respeito a microcomputador, o
percentual do total de familias que possuiam estedubiu de 6,9% , em 1995-1996, para 21,9%
em 2002-2003, um crescimento de quinze pontos peiie. Os dados acima tem como Fonte
IBGE (20085,

Com o proposito de avancar e atualizar dados éitesta e com 0 objetivo de criar um
sistema de informacdes culturais no Brasil aindasnt@mpleto, o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) divulgou os resuitado Suplemento de Cultura da Pesquisa de
Informagfes Basicas Municipais (Munic 2006), pesguealizada em parceria com o Ministério

da Cultura com dados comparativos entre os an&9%e 2006.

O estudo mostra dados sobre 6érgdos de culturara-asfrutura, recursos humanos,
instrumentos de gestdo, legislacdo, existéncianeidnamento de conselhos, fundos municipais,
recursos financeiros, existéncia de Fundacédo Mupalide Cultura, acdes, projetos e atividades
desenvolvidas, entre outros. A partir da aplicagdéoquestionarios nas prefeituras dos 5.564
municipios do pais, a pesquisa apresentou detallpadmrama cultural brasileiro com

mapeamento das instituicbes gestoras, dos equipasneunlturais e dos recursos destinados a

31 Estas séo algumas das informacdes do estudo Sideméormacgdes e Indicadores Culturais 2003-2688zado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estat&st{tBGE), em parceria com o Ministério da CultukéinC), com o
objetivo de organizar e sistematizar informagfesa paconstrucdo de indicadores relacionados ao cdtaral. Para

se caracterizar a oferta e a demanda de bens igoseculturais, os gastos das familias, enfocandosae de bens
duraveis relacionados a cultura das familias lwiaad, os gastos publicos com cultura, além dal pedioecondmico

da méo-de-obra ocupada em atividades culturaianfartilizados os resultados das seguintes pesqas&statisticas

do Cadastro Central de Empresas (Cempre); a Padqdisstrial Anual — Empresa (PIA-Empresa), a Pisaginual

de Comércio (PAC) e a Pesquisa Anual de ServicdsSYPa Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF); as
Estatisticas Econ6micas das Administracfes Pub(ia®d)); e a Pesquisa Nacional por Amostra de Ddingi
(PNAD 2006).
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cultura em cada cidade do Brasil, quadro importgam o desenvolvimento das industrias

criativas, uma vez que boa parte delas advém dastimas culturais.

O que a Munic nos revela é muito simples: a exutmémécultural que pulsa em nosso pais,
e esti espalhada entre os nossos mais de 5000ipms)i@inda ndo é correspondida pelo
modo como os poderes locais estdo organizadosteEwis hiato. Nossas principais

comunidades culturais ndo possuem uma voz politiza disputar orcamento publico e
potencializar suas a¢des (GIL, 2007, s.p).

A pesquisa mostra que, juntas, as prefeiturasléirasi gastam, em média, R$ 273,5 mil
com cultura e empregam aproximadamente 58 mil pessmna média de 10,4 funcionarios por
municipio. Em 84,6% dos municipios ndo ha érgaasdusivos para gerir a cultura. Mas, em
5,6% dos municipios, existe legislacdo de incerdivultura e em 57,9% dos municipios hd uma
politica para a cultura. Mais de 30% dos municipi@snovem curso de atualizacéo profissional

para a area de cultura. E mais:

» Em 46,9% dos municipios existe algum tipo de @scoficina ou curso regular de
formacdo em atividades tipicas da cultura, sendpriaipais a musica (33,8%), artesanato
(32,8%), danca (30,8%), teatro (23,2%) manifestagdadicionais populares (19,4%) e artes
plasticas (18,0%);

» Observa-se que 0s cursos de gestdo cultural pstBentes em apenas 3,3% dos

municipios, embora sejam o0s que contam com o rmp@o do poder publico municipal (86,8%);

» Os cursos que tém uma maior participacao dasifmefe sdo os de musica (85,9%),
patrimbnio, conservacdo e restauracao (83,7%)rote@t8,6%), literatura (78,4%), danca
(76,6%), artesanato (76,8%) e manifestacoes tradis populares (76,3%);

» A Munic 2006 também mostrou que 17% dos municipi@sileiros tém Conselhos

Municipais de Cultura e 13,3%, Conselhos Municip@d$’reservacao do Patriménio Cultural;

» Do total de 2,4% de municipios que declararanfiutgdlacdes de cultura, as principais
atividades desenvolvidas por estas sao: promoc&veteos (2,1%), divulgacdo cultural (1,9%),
producdo artistico-cultural (1,7%), administrac&oeduipamentos culturais municipais (1,5%) e
formacdo artistica (1,4%);

» Entre as atividades culturais existentes nos npiog; os destaques foram as
exposicoes de artesanato (57,7%); as feiras de artartesanato (55,6%); os festivais de
manifestacdo tradicional popular (49,2%); festivdis musica (38,7%); festivais de danca
(35,5%); concursos de danca (34,8%) e de musica%d1
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» Os festivais de cinema atingem cerca de 10% dascipios. Os grupos de teatro sédo
aqueles que mais recebem os incentivos das prefi(80,5%). As bandas, orquestras , grupos
de manifestacado tradicional popular , danca , c@@itesanato recebem apoio do poder publico

em 50% dos municipios onde é reconhecida a suesia.

Quadro 10 — Percentual de municipios com grupos dsticos, segundo a manutencéo pelo

poder publico municipal — Brasil : 2006

Grafico 27 - Percentual de munliciplos com grupos artisticos, segundo a manutencio pelo
poder piblice municipal - Brasil - 2006
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Entre 1999 e 2006, cresceu em 178% o numero de fpigsccom provedor local de
internet. Houve 103,1% de novas unidades de ersipeior. As bibliotecas publicas sdo o

“equipamento cultural” que mais recebe apoio datefiuras.

A coordenadora do Programa de Desenvolvimento dadigia da Cultura do Ministério
da Cultura, Paula Porta, considera que ndo € afaatidade dos empreendimentos que chama
atencdo, mas o nivel dos profissionais, a altadpae da producéo e a boa aceitacdo no mercado

externo.

Respondendo por 1% do PIB nacional, jA na décad@dea cultura tem se mostrado,

segundo ela, um setor dinamico, altamente impactedas novas tecnologias e com grande
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potencial de empregabilidade. Para cada R$ 1 mith&stidos em cultura no Brasil, sdo gerados

160 postos de trabalho, resultado superior acizadid na construcao civil e no turismo.

Destaco o trabalho que vem sendo desenvolvido polaFPorta no Ministério da Cultura,
instituicdo que tem atuado bastante com essa cofceaje industria formadora de emprego e
renda. Devo registrar que a area de cinema, ndGRimde do Sul, tem feito a sua licdo de
casa. A Fundacine esta concluindo uma pesquisaegligamos durante oito meses junto a
indlstria audiovisual do Rio Grande do Sul e quea swrnada publica dentro de
aproximadamente 30 dias. Desde ja, coloco os egfdtdessa pesquisa a disposicdo desta
Casa, do Ministério da Cultura e do Sebrae. Passoentanto, adiantar alguns de seus
ndmeros. Nos ultimos cinco anos, a industria ausi@ do Rio Grande do Sul, s6 em termos
de producéo, girou 62 milhdes de reais. As nossadufpras giram em torno de 19 milhdes
de reais por ano. Essa pesquisa levanta os empdégtss e indiretos gerados pelo setor,
assim como o tamanho das empresas que nele atusey pumero de funcionarios, seus
planos de investimento para os proximos cinco anogjue estéo pretendendo investir —, e
guais sdo as suas necessidades técnicas e esdrutargue elas entendem ser necessario para
seu desenvolvimento nos proximos anos. A Fundagd€idema do Rio Grande do Sul,
portanto, juntamente com a PUC, tem feito os sea tge casa (ARAGON, 2007, p.54).

E preciso conhecer a dimens&o econdmica da cwterstender que todos os produtos e

atividades culturais fazem parte de uma grandeiz@dedutiva - as industrias criativas.

E qual é a realidade no Rio Grande do Sul?

Pouco temos de dados recolhidos e organizados sskweEssa é uma tarefa que se coloca
para todos nos. E qual é o nosso compromisso @ tan que esse setor efetivamente se
organize cada vez mais e produza os seus efeitesgaem do Rio Grande e do nosso
Pais? (Ronaldo Zilke)

O censo Mapa da Cultura, da Famurs, tem como dimddi a realizacdo de um
levantamento completo de informacfes culturaisrdoricipios gauchos. Na sequéncia far-se-a
uma andlise dos gastos em cultura nestes municipiasmportancia das capitais da cultura,
publicados pela Revista Aplauso e um resumo daééncentivo a Cultura — LIC, entre outros.

A relevancia do Mapa da Cultura da Famurs (2008ye¢se a criagdo de um banco de
dados com as potencialidades dos municipios nadaealltura, tracando um mapa cultural do
Estado que possibilitara desenvolver um trabalhdidégacéo das informacdes na internet e em
uma publicacdo que valorizarA imensamente cada cipimi abrindo novos caminhos e

oportunidades.

Até fevereiro de 2006, dos 496 municipios, 406 tioiedrios responderam a Famurs,
somando um percentual de 81,65%. A distribuicdondosicipios que responderam a pesquisa €
uniforme e representativa do Estado, pois ha npinogipequenos, médios e grandes e de todas as
regides. A seguir alguns resultados da primeirpaetlo Mapa da Cultura realizado pela Famurs
(20086).
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» Assuntos ou temas de interesse

Os assuntos que mais foram citados sdo acapacdagdioigentes, elaboracéo de projetos
e planos na area, organizacao do setor de cultevargos, financiamento de projetos e fontes de
recursos financeiros, e elaboracdo de cursos ersvareas, muasicas, bibliotecas, artesanatos,

artes plasticas, museus e tradicionalismo.
» Numeros de recursos humanos da area de cultura

Dos 405 municipios que responderam a pesquisa(7Z842%) indicaram que possuem
recursos humanos na area da cultura. O total d@ofudrios relacionados a area de cultura é de

1.252 pessoas com uma média de 4,40 por municipio.
» Percentual do orgamento destinado a cultura

Em muitos municipios a area de cultura esta vimleugaoutra secretaria ou autarquia e nao
possui orcamento proprio. Dos 405 municipios pesglas, 227 (56,04%) possuem orcamento. A
média do orcamento para 0os municipios na arealtlaae de 1,3246%. 78,77% dos municipios
dispdem de computador para seus afazeres. Esteédadportante uma vez que as TICs séo

relevantes no processo de reconhecimento e dingdwizkas industrias criativas.
» Lei de incentivo a cultura nos Municipios

A grande maioria dos municipios galchos ndo possoa lei de incentivo ao
desenvolvimento cultural (77,04%). Do total de cesfentes, apenas 22,96% possui alguma lei
de incentivo a cultura, a exemplo de Caxias do, Subas das capitais da cultura, como veremos
abaixo. Com a ajuda das leis de incentivo € pebksiunseguir o patrocinio de empresas
preocupadas em buscar o desenvolvimento sustemnta\elltura através de projetos estimulantes
e que contemplem a cultura. Essas iniciativas ibw@m para mostrar as potencialidades
artisticas da regido e aproximar a comunidade g alem de ser uma forma de as empresas
dividirem com a comunidade onde estéo inseridadjoos resultados obtidos. Trata-se de um
investimento a longo prazo que visa o desenvolvimmeamano e cultural de uma sociedade que,
ao ndo se apropriar dos seus bens culturais materimateriais, corre sério risco de perder sua

identidade, sua memoria, seu patriménio.

Para complementacdo de dados da primeira etap&stpipa, a Famurs realizou uma
segunda etapa, onde aparecem resultados aindaspaisficos, conforme abaixo.



Tabela 1 - Resultados da Segunda Etapa dasBaisa

Resumo dos dados obtidos pela pesquisa do Mapa da C

ultura- Fevereiro de 2006

Total de T_o,ta_l de s % soprg t.otal % sobre total de
itens Municipios que Médias Municipios Respondentes
responderam do RS (496)
Arquivos Culturais 26 25 1,04 5,04% 6,33%
Arquivos Historicos 44 44 1,00 8,87% 11,14%
Associagdes Literarias 60 40 1,50 8,06% 10,13%
Atelieres Particulares 115 58 1,98 11,69% 14,68%
Atelieres Publicos 31 28 1,11 5,65% 7,09%
Bibliotecas Escolares 462 154 3,00 31,05% 38,99%
Bibliotecas Privadas 61 43 1,42 8,67% 10,89%
Bibliotecas Publicas 382 310 1,23 62,50% 78,48%
Casas de Cultura 388 205 1,89 41,33% 51,90%
Casas de Espetaculos 97 73 1,33 14,72% 18,48%
Cinemas 51 43 1,19 8,67% 10,89%
Clubes de Cinemas 15 15 1,00 3,02% 3,80%
Conjuntos Musicais 489 175 2,79 35,28% 44,30%
Conselhos Patrim6nio 37 31 1,19 6,25% 7,85%
Corais 508 211 2,41 42,54% 53,42%
CTGs 583 297 1,96 59,88% 75,19%
Cursos de Artesanato 202 126 1,60 25,40% 31,90%
Cursos de Artes Plasticas 130 67 1,94 13,51% 16,96%
Cursos de Teatro 38 33 1,15 6,65% 8,35%
Design 13 13 1,00 2,62% 3,29%
Empresas Acesso Internet 7 3 2,33 0,60% 0,76%
Escolas Musicais 164 68 2,41 13,71% 17,22%
Feiras de Artes 174 140 1,24 28,23% 35,44%
Festas Tradicionalistas 304 148 2,05 29,84% 37,47%
Festivais de Danga 115 84 1,37 16,94% 21,27%
Festivais Etnicos 249 116 2,15 23,39% 29,37%
Festivais de Teatro 57 48 1,19 9,68% 12,15%
Festivais Tradicionalistas 140 93 1,51 18,75% 23,54%
Grupos de Danca 475 238 2,00 47,98% 60,25%
Grupos Etnicos 115 76 1,51 15,32% 19,24%
Grupos Folcloricos 183 110 1,66 22,18% 27,85%
Grupos de Teatro 184 97 1,90 19,56% 24,56%
Jornais Locais 276 151 1,83 30,44% 38,23%
Museus Acervo Historico 158 131 1,21 26,41% 33,16%
Museus Arte Sacra 22 22 1,00 4,44% 5,57%
Museus Colegbes 93 79 1,18 15,93% 20,00%
Museus Oceanograficos 12 12 1,00 2,42% 3,04%
Musicas 92 49 1,88 9,88% 12,41%
Orquestras 33 32 1,03 6,45% 8,10%
Parques Botanicos 69 55 1,25 11,09% 13,92%
Parques Ecolégicos 52 48 1,08 9,68% 12,15%
Parques Esportivos 121 93 1,30 18,75% 23,54%
Parques de Lazer 223 132 1,69 26,61% 33,42%
Parques Zoolégicos 17 17 1,00 3,43% 4,30%
Piquetes 207 72 2,88 14,52% 18,23%

151
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Pontos Comerc Artesanato 224 140 1,60 28,23% 35,44%
Pontos Comerc Artes Plast 60 38 1,58 7,66% 9,62%
Programas Locais TV 29 20 1,45 4,03% 5,06%
Radios AM 140 107 1,31 21,57% 27,09%
Réadios FM 204 141 1,45 28,43% 35,70%
Retransmissoras TV 87 82 1,06 16,53% 20,76%
Salas de Projecao 25 22 1,14 4,44% 5,57%
Salas de Espetaculo 52 37 1,41 7,46% 9,37%
Salbes de Baile 1014 238 4,26 47,98% 60,25%
Tipos de Teatro 54 51 1,06 10,28% 12,91%
Video Produtoras 53 40 1,33 8,06% 10,13%

Numero de Municipios 12 parte 405
NUmero de Municipios 22 parte 395
% de Retorno 97,53%

Fonte: Famurs, 2006
Podemos destacar alguns resultados que chamamngd@t@esta segunda etapa da
pesquisa:
» 395 municipios responderam a segunda etapa daige&squ

»78,48% (310) possuem bibliotecas publicas munisipague dd uma média de 1,23

bibliotecas por municipio.

»Ja os Centros de Tradicbes Gauchas (CTGs) estd8enpee em 75,19% (297) dos
municipios pesquisados com uma média de 1,96 poicipio.

» Grupos de dancas estdo presentes em 60,25% (288nuluicipios perfazendo uma
média de 2,00 grupos por municipio.

»Em relagcdo a Casas de Cultura, 51,90% (205) doscipios possuem este espaco

cultural perfazendo uma média de 1,89 por municipio

» Corais estdo presentes em 53,42% (211) dos muscgam uma media de 2,41 por
municipio.
» Conjuntos musicais estao presentes em 44,30% @ob&unicipios pesquisados com

uma meédia de 2,79 por municipio.

» Jornais locais estédo presentes em 38,23% (15Indogipios com uma média de 1,83

jornais por municipio.
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P Bibliotecas escolares estdo presentes em 38,994% @S municipios com uma média

de 3,00 por municipio.

A primeira vista sdo dados e mais dados, mas quetare a imensid&o cultural do Rio
Grande do Sul. E os dados acima é que fazem pauldderenca nos resultados abaixo, relativos

as capitais da cultura.

As “capitais da cultura”, da Aplauso Cultura em Bey € considerado um dos mais
confiaveis levantamentos sobre o setor culturaRinoGrande do Sul. Sdo pesquisadas de 20 a 40
cidades em mais de 22 quesitos envolvendo atividgde abrangem producéo cinematografica,
cinemas, teatros, museus, livrarias, orquestrasmamio histérico tombado, alunos universitarios
e festivais literarios, de artes visuais, de cinede musica, bem como o uso de lei/fundo de

incentivo, agenda de mostras de arte, até orqaeesina programacao regular de concertos.

Por tras de uma aparente mesmice de dados e desylteo entanto, comeca a despontar

uma realidade cultural, que fomenta as indUstriasivas.

Tabela 2 — Capitaia @ultura — RS

Cidades 2006 2007 2008
Alegrete 0 118 0
Bagé 0 139 161
Bento Gongalves 70 142 228
Canoas 0 293 262
Caxias 227 367 442
Cruz Alta 88 0 215
Erechim 69 183 0
Gramado 0 145 140
ljui 0 238 257
Lajeado 79 250 245
Montenegro 0 0 183
Novo Hamburgo 127 248 255
Passo Fundo 101 267 260
Pelotas 229 365 421
Rio Grande 145 316 238
S. Cruz do Sul 106 231 303
Santa Maria 220 348 410
Santa Rosa 0 150 154
Santana do Livramento 0 0 136
Santo Angelo 0 156 195
Séo Leopoldo 105 286 316
Uruguaiana 0 117 141
Viamao 0 86 0

Fonte: Aplauso Cultura em Revista- 2006, 2007, 2008
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Entre uma edicdo e outra, a mudanca ndo se losipante na ordem de classificacéo,
mas, cidades pélos, ndo aparecem na listagem. WmtenCaxias do Sul avanca em sua
pontuacdo e se consolida. Pelotas também estairole porém ndo na mesma velocidade.
Caxias esta fazendo valer sua condicdo de polssindu Santa Cruz do Sul ja esteve em sexto,

desceu para 11° e, em 2008, esta em quinto.

O curioso € gue trés cidades permanecem no topan#ing nos anos pesquisados. Em
2006 temos como destaque Pelotas, Caxias do Swidsede Santa Maria. Em 2007, Caxias,
Pelotas e Santa Maria, e em 2008, destaque parasCBelotas e Santa Maria. Caxias do Sul é a

cidade do interior que tem mais livrarias.

Um rapido olhar sobre a classificacdo dos munisigiGceus gastos em cultura (graficos
abaixo) ja € o suficiente para se perceber quesudtra, dinheiro ndo é o Unico peso e medida —
visando melhorar esta andlise, talvez fosse newedsascar também o percentual que estes
gastos em cultura significam em relacdo ao orcam@mtmunicipio e quanto deste percentual é
destinado ao artesanato — ndo objeto desta propestaiologica, mas poderia ser alvo de outras
pesquisas. Partindo deste pressuposto, realizourse analise dos balancos gerais dos
municipios, conforme dados disponibilizados pel&TRS (2006-2007-2008). Foram analisados

0s 30 muncipios com maior despesa em cultura.
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Grafico 1 — Despesas municipais por funcao - cultar- 2006

PM DE PASSO FUNDO 480.751,47
PM DE SANTANA DA BOA VISTA 494.778,41
PM DE SANTO ANGELO 507.430,76
PM DE ESTANCIA VELHA 525.928,35
PM DE SAPIRANGA 527.776,53
PM DE IVOTI 540.294,35
PM DE PALMEIRA DAS MISSOES 568.411,12
PM DE SAPUCAIA DO SUL 598.057,47
PM DE CAMAQUA 607.595,11
PM DE VIAMAQ 615.322,50
PM DE ARROIO DO SAL 628.644,23
PM DE ALEGRETE 656.761,69
PM DE ALVORADA 708.239,04
PM DE RIO PARDO 751.480,27
PM DE PAROBE 758.144,90
PM DE DOIS IRMAQS 766.763,57
PM DE SANTA TEREZA 852.964,80
PM DE SAQ LEOPOLDO 938.323,60
PM DE LAJEADO 960.623,70
PM DE CACHOEIRINHA 1.007.100,19
PM DE ERECHIM 1.147.454,18
PM DE TEUTONIA 1.174.123,87
PM DE MONTENEGRO 1.197.528,90
PM DE CANOAS 1.376.197,20
PM DE TRIUNFO 1.557.470,79
PM DE PELOTAS 2.175.764,09
PM DE NOVO HAMBURGO 2.466.598,12
PM DE RIO GRANDE 3.192.970,27
PM DE CAXIAS DO SUL 9.163.675,34 24.354.356,79
PM DE PORTO ALEGRE

Fonte: realizado pela autora, baseado no TCE -0RS, 2neio digital
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Grafico 2 — Despesas municipais por funcao - cultar- 2007

PMDE TUPANDI I 582.414,77
PM DE CAMPO BOM I 607.790,63
PM DE DOIS IRMAQS I 610.369,44
PM DE ALVORADA [ 624.850,07
PM DE ESTANCIA VELHA 627.121,29
PM DE IVOTI 631.416,02
PM DE SANTO ANGELO 649.317,85
PM DE ARROIO DO SAL I 650.012,81
PM DE SAPIRANGA 668.609,29
PM DE CAMAQUA 683.442,82
PM DE VIAMAQ 688.562,28
PM DE MARAU 750.963,45
PM DE NOVA PETROPOLIS 772.539,06
PM DE RIO PARDO 784.298 31
PM DE ALEGRETE 826.619,52
PM DE PAROBE 858.807,88
PM DE PASSO FUNDO 984.499,20

PM DE MONTENEGRO
PM DE ERECHIM

1.063.052,61
1.066.371,23

PM DE LAJEADO 1.127.663,07
PM DE TEUTONIA 1.179.756,62

PM DE CACHOEIRINHA 1.223.936,32
PM DE CANOAS 1.299.124,61

PM DE SANTA ROSA
PM DE TRIUNFO
PM DE SAQ LEOPOLDO

1.399.202,29
1.960.530,17
2.232.241,23

PM DE NOVO HAMBURGO 2.490.062,90
PM DE RIO GRANDE 3.761.535,93
PM DE CAXIAS DO SUL 12.756.404,76
PM DE PORTO ALEGRE 29.957.787,97

Fonte: realizado pela autora, baseado TCE — RS, 2068 digital
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Grafico 3 — Despesas municipais por funcao - cultar- 2008

PM DE PASSO FUNDO 736.085,84
PM DE IVOTI 771.523,16

PM DE ALPESTRE 772.936,17

PM DE SAPIRANGA 790.672,82

PM DE CAMPO BOM 806.286,11

PM DE NOVA ALVORADA 834.840,03
PM DE SANTO ANGELO |88 854.993,89
PM DE ALEGRETE 855.965,69

PM DE DOIS IRMAQS
PM DE SAO SEBASTIAQ DO CAl
PM DE ESTEIQ

PM DE TEUTONIA 8

PM DE TRES COROAS |

PM DE SANTA ROSA

PIM DE SAQ PEDRO DO BUTIA
PM DE ARROIO DO SAL
PM DE MARAU

PM DE SAPUCAIA DO SUL
PM DE MONTENEGRO

PM DE PAROBE

PM DE CACHOEIRINHA
PM DE LAJEADO

PM DE ERECHIM

PM DE CANOAS |

PM DE SAQ LEOPOLDO
PM DE TRIUNFO

PM DE NOVO HAMBURGO
PM DE RIO GRANDE

PM DE CAXIAS DOSUL |8
PM DE PORTO ALEGRE

857.434,76
893.127,24
902.512,05
945.913,29
975.009,74
1.031.886,15
1.034.082,92
1.040.062,94
1.044.670,34
1.080.452,49
1.095.286,45
1.189.592,25
1.225.936,48
1.448.474,76
1.538.032,35
1.599.677,79
2.434.785,58
2.496.244,32
2.501.063,33
3.086.040,11

14.459.858,46 32.974.054,28

Fonte: realizado pela autora, baseado TCE — RS, 20619 digital

Como se pode ver, Caxias do Sul, depois da capibato Alegre, possui 0 maior
investimento em cultura pela administragdo municipam acréscimo de quase R$ 5 milhfes de
reais. Pelotas, que aparece em segundo lugar naigesia Aplauso Cultura em Revista 2008,
investiu apenas R$ 272.078,05 em 2007 contra 03.R%.764,09 no ano de 2006 (Fonte: TCE-
RS). E Santa Maria nem sequer aparece entre osemaivestimentos em cultura nos anos de
2006-2007-2008. Gramado, reconhecida como cidadstita e cultural aparece em 19° lugar

(APLAUSO Cultura em revista, 2008) e néo esta eadreidades de maior investimento/gastos em
cultura.

Estes dados comprovam que outros quesitos sd@nédsv producdo e gestao da cultura,

profissionalizacdo, agenda intensa, politicas miky popularizacdo das atividades culturais,
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muita vontade publica e privada. Muito antes desstimentos financeiros é importante um
planejamento e a¢des constantes, ano ap0s ano.lthlicacdo, em muito, pode dar-se com
criatividade. Como se vé, ndo ha muito segredondua@ assunto € cultura. Lei de incentivo a
cultura e participacdo do setor publico e privado saracteristicas que fazem da capital da

cultura 2007 e 2008, Caxias do Sul, um modelo aiseg

O talento criativo e o empreendedorismo surgemamades e sdo fomentadas pelas
estruturas sociais e culturais da area. Atualmes#te, reconhecidas as ligagcbes entre capital
criativo, qualidade de vida e competitividade o tpi& a considerar as industrias criativas um
fator econdémico que deve ser ponderado na quest&abilidade das cidades, tomando como
exemplo as cidades capitais da cultura: Pelotagja€alo Sul, Rio Grande e Santa Maria
(APLAUSO Cultura em Revista 2006, 2007, 2008).

Caxias do Sul vé o dinamismo econémico se refh@icampo da cultura. E a cidade do
interior com mais livrarias e cuja Feira do Livioual € uma das mais fortes, depois de Porto
Alegre. Nos espacos publicos ha uma producéo latahsa, fomentada por dois instrumentos
legais de incentivo: um or¢camento publico anual,temo de 10 milhdes, e uma lei municipal
que destina 1,5% do IPTU e 1,5% do ISS (impostasicipais) para projetos de arte gerados na
propria cidade (ILHA, 2006). S&o 19 escolas delsani6 dias para a Festa da Uva, que
promove 800 eventos entre apresentacbfes de damedro,t folclore e exposicdes
(BREITSAMETER, 2008). Em 2008, foi escolhida a QalpiBrasileira da Cultura, titulo

disputado com outras 23 cidades de diferentesaegio pais.

Pelotas ¢ considerada a capital do teatro. S&o thda, somando 4.000 lugares. E de 14 o
grupo circense Tholl, hoje reconhecido nacionalmeBanta Maria se destaca pelos cinemas,
teatros, grande namero de universitarios e muggus2008 produziu 45 filmes de curta e média
metragem, além de sediar um dos mais conceituadtisdis de cinema do Estado — 0 Santa
Maria Video e Cinema (BREITSAMETER, 2008).

No que diz respeito as politicas publicas culgyrRielotas, Caxias do Sul e Santa
Maria sdo as Unicas da lista que tém uma secretdadlusiva para assuntos relacionados a
cultura, garantindo prestigio as atividades attstie mecanismos proprios de financiamento,
bem como valorizagcdo das producdes locais. Outdo dalevante apresentado pela Aplauso
Cultura em Revista (ILHA, 2006): as mais bem coltacano ranking s&o justamente as cidades

que tém maior densidade de estudantes universitdoiohabitante.
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O que mantém Santa Maria entre 0os primeiros cotsatfo sdo os investimentos em
cultura; além de um grande numero de estudante®rgitérios, a cidade concentra também o
maior contingente de escolas publicas e privad&s, §o total, oito universidades. Caxias tem
cinco, Pelotas, quatro. Nada, entretanto, se cargp&elotas quando o assunto € preservacao da
memodria arquitetbnica (um dos itens pesquisadoakia® do Sul também se destaca pelos
cinemas (ILHA, 2006).

Na verdade, as cidades sédo terrenos férteis paral@strias criativas, pois contribuem
para a sua regeneracdo econdmica e social e pafgar&oria identidade cultural. A atracéo de
talentos tem um impacto positivo no rejuvenescimeatdesenvolvimento das cidades, na

valorizacdo dos patriménios, internacionaliza¢c&aldades, entre outros.

No ponto de vista de Brant (2005, p.41) “com o atlvala sociedade de consumo e a
gradativa incorporacdo das massas a ela, a prodwdtimal ganhou porte e caracteristicas de
uma verdadeira indUstria, e assim deve ser trapadegida e estimulada”.

As industrias criativas apresentam fiesee oportunidades que os paises em
desenvolvimento precisam enfrentar num mundo glkdidd. Mas, desenvolver a capacidade
criativa € muito mais que simplesmente atingir bigtdovos econémicos de um novo e dindmico
setor. Essas industrias também oferecem ferrameiméslicas para que se possa dar significado
as nossas proprias histérias e articular visdesndduturo melhor dos cidadaos, na busca por
melhores opc¢des e estratégias de desenvolvimeatn.cbmo pano de fundo o dinamismo das
culturas locais. Mas o objetivo do desenvolvimdotmal ndo pode mais ser alcancado somente
por acdes de governos atuando isoladamente, ptorasl que sejam suas politicas e projetos.
Uma atitude global torna-se imperativa, necessamportante na interacdo entre as forcas
econOmicas e culturais nacionais e internacior@sa que as inddstrias criativas germinem,
enraizem e florescam.

E importante conversar, aberta e harmoniesten em busca de um consenso; estar
aberto a novas formas de encarar os desafios tadmn pelas inddstrias criativas, nas suas
diversas fases. Este € um projeto complexo, masesmo tempo, inspirador. Tem um enfoque
desenvolvimentista no sentido de promover a ecomanmtiva; também um ponto de encontro
para um dialogo mais amplo e construtivo ao abodeéaafios comuns, casos de préaticas bem-
sucedidas e a busca de novas fronteiras de cordgmcimaté porque as expressodes industrias

criativas e economia criativso novas.
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Ambos os termos abrem um expressivo dgheate varias disciplinas cientificas e
trazem a realidade o que pode ser chamado de urea regolucdo industrial por estarem
conectados com uma variada gama de denominacdedeqtsen capturar o paradigma de
producdo da sociedade contemporanea - sociedadedussrial, pés-fordista, do conhecimento,
da informacédo ou do aprendizado. O certo € queegde significar um setor da economia, de
sustentabilidade, ndo deixa de constituir-se emtemma bastante recente e instigante. Para a
academia, as industrias criativas e economiaaiabnfiguram um campo de conhecimento pré-

paradigmatico, em ritmo ascendente.

Dados encomendados pelo Ministério da Cultura astituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) estimam que a cultura represattre 6% a 7% do PIB nacional. A
producdo cultural movimentou, apenas em 1997, R bilhdes, o que corresponde
aproximadamente a 1% do PIB brasileiro. Outro dadwela o lado social da cultura:
para cada milhdo de reais gastos com este setquais gera 160 postos de trabalho
diretos e indiretos. E mais, estima-se que a imdisultural tenha empregado, em 2003,
4,5% dos trabalhadores brasileiros, o que signifittzer que a cultura deu emprego a 6,7
milhGes de pessoas e gerou nada menos que R$ IMedide receita liquida, o
equivalente a 7,9% do total entre todos os setdste fez com que a cultura figurasse
como o quarto item de consumo da familia brasilestgperando a educacado e perdendo
apenas para habitagdo, alimentagéo e transporte. iBso, o primeiro passo a ser dado
para mudarmos o olhar sobre a cultura no Rio GraddeSul seria conhecer os nimeros e
estudos que tiram a invisibilidade desta cadeiadptiva. O segundo passo, fazer da
cultura um bom negdcio, desenvolvendo acdes e pnoag nas trés esferas publicas, junto
com a iniciativa privada, capazes de fortalecer @ss da cadeia produtiva. Como
exemplo, criar uma linha de crédito a juros maisxba, aumentar os percentuais para
atividades culturais nos orgamentos, associar aucala outras areas, como 0 turismo ou
0 meio ambiente, estimular a criacdo e o uso dedarpara investimento direto, como o
Fundo de Apoio a Cultura do RS, reduzir a cargéutéria para atividades artisticas,
entre outras agles. Assim, estaremos oferecendauli@ira& o merecido papel de
protagonista no desempenho econémico do Estado gersgdo de emprego e renda,
estimulando o encontro da arte com a inclusdo $¢Banaldo Zulke).

Investir em cultura € uma forma de criar uma p@xeipivisivel a favor da imagem das
empresas. O apoio a cultura quer expressar uma daceompromissodas empresas com a
comunidade, uma imagem de agente econdmico modes®ijdo na sociedade e que considera
0s seus valores. A cultura, entdo, € também umelexe area para formar imagem. Oferece

muitas possibilidades e pode atingir muitos segaosetd mercado consumidor.

As leis federais e estaduais de incentivo (Lei Retia do Audiovisual, LIC) estimulam as
empresas a participarem de forma mais ativa dessasbilidades, desenvolvendo a area cultural,
gerando renda e criando mais empregos diretosiretosl Isso reforca a compreensao de que o
investimento privado e publico em cultura ndo étgasias ganho em qualidade de vida da
populacédo e avanco em termos de desenvolvimenata-§e, em realidade, de outra face do

desenvolvimento, a sua face humana, tornada pbgsheafirmacao da identidade, confirmada
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pelo resumo de projetos apresentados abaixo, paredpatrocinadores, entre 2003 e 2005, pela

Lei de Incentivo a Cultura — LIC, Rio Grande do.Sul

Quadro 11 - Projetos apresentados por &eem 2003 - LIC

Fonte: Governo do Estado do RS — LIC 8@0eio digital)

Quadro 12 - Empresas patrocinadoras, poralor patrocinado, em 2003 - LIC

Fonte: Governo do Estado do RS — LI@g(0neio digital)



Quadro 13 - Projetos apresentados por aream 2004 - LIC

Fonte: Governo do Estado do RS — LI©&(0neio digital)

Quadro 14 - Empresas patrocinadoras, paalor patrocinado, em 2004 - LIC

Fonte: Governo do Estado do RS — LI©&(0neio digital)
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Quadro 15 - Projetos apresentados por aream 2005 - LIC

Projetos Apresentados por Area entre 01/01/2005 e 3 1/12/2005

610

183.518.675,74

Area Numero de projetos Valor solicitado LIC (R$) Média (R$)
ACERVO E PATRIMONIO HISTORICO E CULTURAL 39 6,39 % 36.070.701,9 19,6 % 924.889,79
ARTES CENICAS E CARNAVAL DE RUA 99 16,2 % 27.027.241,9 147 % 273.002,44
ARTES PLASTICAS E GRAFISMO 10 164 % 2.139.098,00 1,17 % 213.909,80
ARTESANATO E FOLCLORE 150 24,5 % 30.641.252,1 16,7 % 204.275,01
CINEMA E VIDEO 24 393 % 16.781.219,4 9,14 % 699.217,48
LITERATURA 54 8,85 % 12.717.622,7 6,93 % 235.511,53
MUSICA 232 38,0 % 57.576.655,4 31,3 % 248.175,24
SEM ENQUADRAMENTO 2 033 % 564.884,03 0,31 % 282.442,02

Total: 610 100 % 183.518.675,74 100 % 300.850,29
Fonte: Governo do Estado do RS — LED&(meio digital)

Quadro 16 - Empresas patrocinadoras, paalor patrocinado, em 2005 - LIC

Empresas patrocinadoras classificadas por valor pat rocinado
Patrocinios entre 01/01/2005 e 31/12/2005

Empresa Valor patrocinado (R$) Projetos patrocinados
ALBERTO PASQUALINI - REFAP S/A 4.421.309,93 9,51 % 6
VONPAR REFRESCOS S/A 2.900.000,00 6,24 % 5
CIA ESTADUAL DE ENERGIA ELETRICA - CEEE 2.559.897,45 5,51 % 25
AES SUL DISTRIBUIDORA GAUCHA DE ENERGIA S/A 2.396.179,96 5,15 % 11
GERDAU ACOMINAS S/A 2.251.001,20 4,84 % 5
RIO GRANDE ENERGIA S/A 1.886.855,00 4,06 % 15
COPESUL - COMPANHIA PETROQUIMICA DO SUL 1.814.597,00 3,90 % 9
SONAE DISTRIBUICAO BRASIL S/A 1.268.693,70 2,73 % 5
COMPANHIA ZAFFARI COMERCIO E INDUSTRIA 1.122.158,03 2,41 % 9
LOJAS COLOMBO S/A COM DE UTILIDADES DOMESTICAS 939.038,52 2,02 % 9

Fonte: Governo do Estado do RS — LED&(meio digital)

Considerando o niumero de empresas no Rio Gran8eldé infimo e repetitivo 0 nimero
de empresas patrocinadoras. Por outro lado, o®tpsojapresentados, por area, também se
mantém repetitivos. Assim pode-se entender quehadateresse e oportunidades por parte de
outras empresas; ou ha um mercado fechado, diestnopara determinadas empresas e gestores
culturais; ou ndo ha o conhecimento de empresasfsgionais em acionar a LIC para seus

projetos, tendo em vista as dificuldades e exigénci
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Tudo isso justifica a assertiva desta dissertadédogue € importante envolver mais o
publico, o privado e a sociedade; que é preciserré@mandas, qualificar e organizar a producao,
informar os diferentes publicos, gerar movimemégrimacao, consumo e deixar novas marcas da

histéria para as novas geracgoes.

Para isso, € necesséario estimular o crescimentomelloria das atividades criativas,
reconhecendo a importancia econémica e culturalsetor, preservando técnicas, tradicbes
populares e valorizando a diversidade culturaljentidade dos artistas, a identidade local. E
necessario fortalecer a atividade como fonte gesade ocupacédo e renda, dando tratamento
empresarial ao setor, estimular o empreendedorisnaarar a atividade como um negdécio, assim

fortalecendo a identidade cultural e valorizanddigdes que compdem a histéria de uma regiao.

Esta nova realidade reforca a necessidade de sepanbar também no RS o processo
baseado em informacdes, dados, fatos, em confadmictam critérios nacionais e internacionais,
ressaltando especificidades locais, informacdes apumgribuam para o desenho de politicas,

estratégias e projetos que promovam o desenvoltintensetor, conforme relata Zulke.

No Rio Grande do Sul, ainda ndo temos um estudecégm que quantifique o impacto da
cultura na economia. Porém, acreditamos que a caltaqui no Estado, cumpra papel
fundamental para a economia, gerando empregos @aren portanto, fazendo bem para o
desenvolvimento. Nesse sentido, o Férum de Econdmi&ultura articula junto a
Fundacao de Economia e Estatistica do RS (FEE) odorde viabilizar o mapeamento da
atividade cultural e a construcdo do perfil econbmipara a cultura no Estado.
Acreditamos que, de posse destas informacdes, godsr saber, com maior precisdo, o
guanto a cultura movimenta e aquece a economia,dmno nortear as politicas publicas
para o setor, fortalecendo a cadeia produtiva paraetor. O Férum também trabalha,
junto ao Sebrae do RS, para a viabilizagdo de ursccde gestdo cultural e, junto a Caixa
RS, uma linha de financiamento especifica para lu@ua juros menores que os de
mercado. Um projeto especifico para a exportacdondisica do RS também estéd na pauta
do Foérum. A cultura sob a perspectiva da economfanélamental e estratégica para o
desenvolvimento social e econdmico sustentavelmi@avo. Além de entretenimento, a
cultura gera empregos e renda, e portanto, ofergpertunidades para o crescimento e
organizacédo dos trabalhadores da cultura e da cadk produgdo da chamada industria
criativa Consequentemente, fundamental para o deda@mento econémico do Estado
(Ronaldo Zulke).

Neste capitulo foi possivel visualizar alguns dogpdctos sociais, econdmicos e
culturais das industrias criativas a nivel de myrtasil e Rio Grande do Sul. Muitas acdes e
projetos estdo em pauta, conforme relata RonaltieZBorém ha falta de dados, tanto no setor
cultural, quanto das indastrias criativas e artaancampo de trabalho para futuras pesquisas.
O artesanato ganha no capitulo 4 numeros impesapara o desenvolvimento do setor,

desvendando alguns aspectos de sua dimenséo eialaasecondmica.
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CAPITULO 4

O ARTESANATO NO RS: da dimensao social a dimensaacendmica

Os primeiros objetos feitos pelo homem eram arasin Na verdade a histéria do
artesanato confunde-se com a histéria da humangiladege desde que o ser humano, no periodo
neolitico, passou a criar e a desenvolver artefptma garantir sua sobrevivéncia e bem-estar
individual e coletivo, produzindo objetos com syméprias maos (CHITI, 20030 homem
aprendeu a polir a pedra, a fabricar a ceramicabaatensilio para armazenar e cozer alimentos e
descobriu a técnica de tecelagem das fibras anenagetais. Historicamente, o arteséo, responde
por todo o processo de transformacdo da matémaapeim produto acabado. Mas antes da fase de

transformacdo o artesdo € responsavel pela seligamatéria-prima a ser utilizada e pela
concepcao ou projeto do produto a ser executado.

Na producédo artesanal da Idade Média e do Renasttinetrabalhador mantinha em x&sa 0s
instrumentos de producdo. Aos poucos, porém, egéssaram as maos de individuos
enriquecidos, que organizaram oficinas. A Revolugdastrial introduziu inovagdes técnicas. Os
artesdes, isolados, ndo podiam competir com o démaondessas industrias e do consequente
crescimento do mercado. Com isso, multiplicou-sglimero de operarios, trabalhadores livres,
artesdes que desistiam da producéo individual eegapam-se nas industrias (COSTA, 1997).
Hoje este trabalhador, seja pelo desemprego, pgilbbracdo percebida, seja pela busca de
liberdade, volta a atividade artesanal.

O crescimento das industrias criativas comprova mestmento historico, onde os fins e 0s
meios do desenvolvimento exigem que a perspectivibdrdade seja colocada no centro do

palco: desenvolvimento pressupfe liberdade de leseqlSEN, 2000); “liberdade de acesso,

32 0 artesanato também esta vinculado, por um fisimel, a0 mundo do trabalho, que assumiu difereiotesatos
desde a pré-histéria até os nossos dias (CARDOG@R) 2Portanto, para conceituar o artesanato corminimo de
racionalidade é preciso mergulhar na odisséia hareafazer uma nova leitura da historia, que detewmnculturas;
dos medos, que impulsionaram mudancgas; das esistig sobrevivéncia; dos desafios de aprendizagasformas
de dominacao e divisdo do trabalho; e, finalmeddts, artificios para o desenho e a constru¢éo daripréempo.
Todos esses elementos certamente emolduraram acfmda@rtesanal. Todavia, para além da necessidadeiat

instrumentos utilitarios, ha que se reconhecernagéfronteira que liga o artesanato a cultfitBEIN, 2005),

notadamente a cultura popular, com habilidadesaaidpde cognitiva e desenvolvimento de complexdssrsociais
para a sua seguranca.
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informacdes, conhecimentos e conteddos criativesipititam o exercicio da escolha e passam a

ser condic&o inequivoca para o desenvolvimentolSRED08, p. 40).

Esta configuracdo da densidade a producdo arte@dddkINHO, 2007), induzida ou
nao, que surge como uma oportunidade de empregda,relesenvolvimento de habilidades.
Sendo uma atividade produtiva, € preciso coneetassnformacdes de mercado que modelam o
setor, sem desconsiderar o universo cultural e &@iotbque alimenta estas informacfes e as
particularidades do seu territorio. Além disso,ap@r vantagens competitivas de um artesanato
com identidade é fundamental combater os probleasafetam a producéo, a comercializacao
e 0 consumo como a falta de controle de qualidiwhitacdo de pessoal, capital, falta de
conhecimento e inovacao, dificuldade na formacgéaprdeos, resisténcia & mudancgas e ajustes de

mercado, falta de viséo sistémica de todo proogsgoncipalmente, falta de regulamentacéo.

Na verdade faltam politicas publicas de incentifiaita didlogo entre o setor publico,
privado, o terceiro setor e instuicdes em gerand® melhorias para tornar o artesanato atrativo
para a economia e para o desenvolvimento, acerduanthar estético e a interacdo das culturas
num ambiente cada vez mais hibrido, onde coexi$@@STA, 2007) elementos tradicionais,
populares, conhecimentos especificos despertandosiciade e interesse, num processo de
culturalizacdo. A cultura vista como um “campo fotanectado, reconfigurado por novas
identificacBes globais e locais, em que se negotiambases para uma interculturalidade de
inclusdo em forma de rede” (CANCLINI, 2005, p.2dd)mo agente de melhoria das condi¢cbes

sociais, estimulando o desenvolvimento econdmicart€sanato € um desses instrumentos.

Um grande pensador j& disse que a ideologia doteimama sociedade é a da classe dominante.
Diria que, hoje, essa frase poderia ser adaptadagpédeologia dominante é a da poténcia
econdmica internacional dominante. O proprio actadodo aqui mostra um pouco isto: o quanto
€ importante, hoje, no mundo, também essa dominagéioal ideoldgica, uma outra faceta
fundamental. Isso pode ser traduzido da seguimaftambém: s6 é uma poténcia, no mundo hoje
dominante, joga um papel no cenério internaciamah na¢do que tem evidentemente um peso
cultural, ideoldgico, simbdlico, muito grande. Birgque a cultura, além de entretenimento,
formacao pessoal, de peso econdmico, hoje, no mgoese tem um fator estratégico no sentido
de soberania nacional. Acho que é uma outra fdgetlamental. [...] mas acredito que duas
guestdes poderiam ser agregadas. Primeira é aaeatre a cultura com a chamada industria do
turismo também. Procuro — sempre que posso — uijgrouco. Quando se chega |4, ndo se vai a
um shopping center? Ou vamos na feira de artesaoatoecer as expressdes culturais, populares,
as festas, os folguedos, e assim por diante. ikda &m um potencial multiplicador muito grande
no aspecto de outro grande setor econdmico quessewvilve hoje, que é o turismo. A segunda
guestdo que queria trazer, ja foi relacionada, qouasia dar um peso maior: 0 artesanato. O
artesanato, como € uma economia informal, est&tsubea nos balancos feitos. Os dados que
temos — temos trabalhado muito com a questao elsaaeto — sdo de 2,8% do PIB pelo menos,
mais de 8 milhdes de pessoas envolvidas, comcagetagenda e assim por diante. Na China, por
exemplo — a expansao chinesa é atordoante — ceegd% do PIB (CARRION, 2007, p.57).
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Ainda ndo se tem consciéncia da importancia dosamgo como fonte da cultura
local/regional, como elemento folclérico, como tcdd e afirmacdo da identidade nacional
(muitos artesdos passam suas habilidades paradgsréguras apos aprenderem com geracdes
passadas), com toda a riqueza regional, gerademgeego e formador da cidadania e inclusdo
social. Este estudo representa um passo a maisomsolidacdo da compreensdo de sua
importancia; afinal, o artesanato faz parte dodeaio. Sua insercdo como atividade econdmica
leva a um processo de industrializacdo, voltadocasumo turistico, moda, decoracao, fenbmeno
denominado industrianato — artesanato feita enalesgala e distribuido para além do territorio de
origem (COSTA, 2007).

O artesanato € visto tradicionalmente como umaygda de caréater familiar, na qual o
produtor (artesdo) possui os meios de producaadgsemroprietario da oficina e das ferramentas)
e trabalha com a familia em sua prépria casa,zeead todas as etapas da producdo, desde o
preparo da matéria-prima até o acabamento findlp h& divisdo do trabalho ou especializacdo
para a confeccdo de algum produto. Atraveés de dosgdipologias, dados qualiquantitativos e
cases sera possivel ampliar a (re)visdo a respleitdema — o artesanato como fator de

desenvolvimento.

4.1 O artesanato: uma arte do cotidiano

Neste exato momento, existem milhares de pess@axlorpecas artisticas pelos quatro
cantos do planeta. Mas quando o assunto € criatigid Brasil é privilegiado, pois as maos dos
brasileiros sdo magicas, trabalham em sintonia tmia magnitude do poder criativo, seja
buscando alternativas inovadoras para a criac@onaesontade de recriar a arte.

Em nenhum outro momento da transformacéo da natupeta acdo do homem a
convivéncia entre os dois é mais harmoniosa, dkieasolidaria que no instante da producéo do

objeto artesanal.

Agua, terra, areia, pedra, couro, metal, madeivea,ffolhas, sementes se deixam moldar,
esculpir, tornear, trancar, numa entrega ilimitadservico do belo e do atil. E um equilibrio
suave, uma interacdo perfeita com a médo do homemag contrario da maquina predatoria,
mantém com a natureza uma relacdo de descobertspeito, de usufruto e cuidado, de

conhecimento e preservacéo, de intimidade e gmtida
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Durante todo o processo criativo, desde a selepdmcao ou transformacdo da matéria-
prima, a mado humana é o instrumento por exceléacméo planta, colhe, a méo busca, a mao
escolhe, a mado molda, tece, exculpe, pinta e tréd@g&da alguma mediacdo, ela é secundaria,
controlada e dominada, submissa ao ritmo de quétcesndo. Ndo ha limite nem critérios
definidos para o arteséao transformar tudo em puea &alvez por isso, a beleza do artesanato

resida, sobretudo, em seu carater universal.

Nos movimentos magicos de fazer despertar, na mmagtrforma adormecida, ha uma
dupla construcéo: o artesdo constroi o objeto @étruido pelo objeto criado. A obra fala de seu
criador, uma linguagem que atravessa o tempo eirasngdbes do cotidiano, identifica-o,
diferencia-o dos outros, revela seus desejos, mestunecessidades, rituais, crengas, lacos sociais,

interesses e traduz sua luta diaria pela sobresi@énemprego e renda.

Deslocado de seu espaco utilitdrio ou estéticoimaig a obra se oferece agora a
observacéo, a contemplacgéo, a interpretacdo. Eirgsspretacdo ndo € alheia ou estranha, mas
surge do que ha de mais enraizado na esséncia Aumaa € possivel porque hd uma substancia
imaginaria comum a todos os individuos. Quem copkanolha, admira e interpreta, também se

Vé e se interpreta, se identifica e se conhece anzasla olhar.

Sao muitos os beneficios do artesanato: geraca®rak, comeércio justo e solidario,
desenvolvimento sustentavel e resgate cultural. aB®do com uma pesquisa realizada pelo

Sebrae,

a identidade de um pais é, em grande parte, medidastruida por elementos recorrentes
de seus produtos e servicos, seja de origem inalustr artesanal . Dependendo da cultura
em que o trabalho se manifesta, ocorre, ainda,ttamaformacgéo de valores nos objetos
de lembranca e registros responsaveis por pasitntidade do local visitado. Tais
manifestacdes artisticas sdo consideradas elempritosrdiais da cultura, despontando
como importante foco de crescimento da atividadésttoa [...] porque enfocam uma
identidade cultural e, assim destacam, considerardk a arte local por meio de produtos
de grande valor histérico-cultural (ANUARIO DO ARSENATO, 2007, p. 41).

A revitalizacdo da producdo artesanal surge coma@ wternativa de renda para
comunidades excluidas do mercado de trabalho format detém o saber do artesanato de
tradicdo de sua regido. Ao gerar renda, os artegfioam-se protagonistas de seu proprio
desenvolvimento, usufruindo do que é seu por direiladania. O comeércio justo e solidario tem

por objetivo revitalizar a producédo artesanal.

A sabedoria transmitida por geracdes e a extragdeaproveitamento de matérias-primas
dos ecossistemas regionais, estabelece relacaesgeito entre comunidades, artesdos e meio-
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ambiente. Outrossim, fazer artesanato de cunhwiwadl, ligado aos modos de vida de um lugar
ou comunidade e aos conhecimentos transmitidos pe#is velhos, € uma maneira de revitalizar
0 patriménio cultural. O artesanato é um instruimerglioso no processo de fortalecimento ou
recuperacao de identidades culturais regionaisggnaergéncia entre artesanato e turismo pode

favorecer o desenvolvimento humano e os impactdsesmtais.

Desenvolver produtos artesanais de referénciaralsignifica valer-se de elementos que
reportem o produto ao seu lugar de origem, semvédr do uso de certos materiais e
insumos ou técnicas de producdo tipicas da regéa,pelo uso de elementos simbdlicos
que fagam mencao as origens de seus produtores seud antepassados [...] cores de sua
paisagem, suas imagens prediletas, sua faundlosaaretratar os tipos humanos e seus
costumes mais singulares, utilizar as matériasgwidisponiveis na regido e as técnicas
que foram passadas de gerac@o em geracdo. A detasighs da-se o nome de identidade
cultural. S&o estes elementos Unicos que dao sesidrtesanato e indicam para o arteséo
seu lugar no mundo. Séo estas referéncias e bstagimais valorizados por um mercado
globalizado, &vido por produtos diferenciados. @oehsuas origens, seu passado e sua historia
€ 0 ponto de partida para a construcéo desta daségntidade (SEBRAE, 2004, p. 18).

Ainda, segundo especialistas das areas da saludesséncia social e de psicologia, a
criacdo e producdo artesanal é relevante no tratame na recuperacdo de portadores de
deficiéncias fisica ou mental. Além disso, a reig@e social de idosos, pacientes com estresse,
presos e classes sociais menos favorecidas tambélen ger proporcionada pela criacdo e
producio de pecas artesanais (ANUARIO DO ARTESANATMDG).

O artesanato € a atividade com maior potencial deagtrabalho e renda, posicionando-

se como um dos eixos estratégicos de valorizagd@senvolvimento. Além disso, é uma
das atividades que mais inclui e eleva a auto-estdns trabalhadores que vivem a
margem do mercado de trabalho formal; como exengdajuilombolas e os indios. Além
de ser inclusivo, tem um papel importantissimo ossa sociedade, porque, através dele,
podemos combater a miséria, a ociosidade e a fdita conhecimentos que tanto

prejudicam os cidadaos, levando-os, muitas vezeggligiiéncia. Para que tenhamos o
sucesso almejado para com esta categoria é nedess@mdispensavel a unido de esforgos
com todas as entidades que de uma forma ou ouestiem e fomentam o artesanato no
Rio Grande do Sul, desenvolvendo, assim, acBesnoadas de capacitacdo dirigida a

estes profissionais, com foco na gestéo e no emgee®rismo (Inacio Costa).

Criar, expressar e interpretar sao faces diversaanta mesma realidade, perspectivas
complementares de uma mesma identidade, que é regittnal e tradicional como universal,

visiveis através do artesanato.

O argumento aqui defendido é de que, no mundo li#alda, os nucleos de producéo
artesanal ndo representam apenas estratégias mwigébcia de grupos sociais, marginais ao
sistema econdémico. As organizacdes de artesanatessfiemas produtivos diferenciados que
sobreviveram paralelamente ao processo de indusigao, embora ndo tenham sido

consideradas pela teoria das organizacoes.
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Para Canclini (1983, p. 12)

a visdo que reduz o artesanato a uma colecdo dmslg a cultura popular a um conjunto
de tradicBes deve ser abandonada, bem como ositealiolclérico que pensa que é

possivel explicar os produtos do povo como “ex@@sautbnoma de seu temperamento.
O enfoque mais fecundo é aquele que entende aaglmo um instrumento voltado para

a compreensdo, reproducéo e transformacgédo do sistecml, através do qual é elaborada
e construida a hegemonia de cada classe.

E importante pensar no destino das culturas e pegutos culturais, no interior do
conflito sécio-econémico e cultural, como instrutesnde reproducao, transformacédo e criacao
de relacdes sociais, e de todo um processo praduilas, para se manterem como esguemas
produtivos diferenciados, as organizacoes de adésa@nfrentam um impasse: devem manter o
distanciamento que as preservou ao longo do tempimnealtaneamente, estar sintonizadas com
0s sistemas de informac¢do, associando-se a owtfoglas econdmicos, como turismo, cultura,
moda, decoragéo e tecnologia, estimulando o sungor#e mecanismos ndo convencionais de
participacdo produtiva, articulando grupos e eldowerainda ndo absorvidos pelas correntes

dominantes na geragao de ocupacao e renda.

Conforme aponta Mendonga, por Morigi (2004B, p.5%, modernidade tende a
fragmentacéo e a mercatilizacdo das manifestagdesais, reduzindo-as ao modelo de padrbes
culturais comerciais e globais”. Este cruzamentonévitdvel sendo, por isso, necessario
mobilizar os talentos, incentivar a criatividadegvuacédo e capacitacdo, com foco na gestéo e

empreendedorismo para o seu pleno desenvolvimento.

No turismo, por exemplo, o artesanato soma vatomacexpressao da identidade do lugar
visitado. De acordo com Marta Suplicy, citada packbdo (2007), o turismo deve gerar, até
2010, R$ 7,7 bilhdes em divisas. Mas, para alcagstarobjetivo, é fundamental que os governos
municipais, estaduais e federal invistam, cadamais, em projetos que deem visibilidade a
producéao artesanal.

Na moda, o artesanato da um toque de exclusividatdisticacdo a determinadas pecas
com aplicacdo de detalhes ou na mistura de matehhiito mais que simplesmente produzir e
vender num mercado globalizado, € preciso provooatonsumidor o desejo de exclusividade.
Por isso odesign como aliado do artesanato, é forte diferenciahpetitivo. Para o Sebrae
(2008), aliar artesanatodesignolhando para o mercado é uma maneira de estabeliébego
com o consumidor, além de unir tradicdo e contemmmdade, gerando produtos de valor

agregado, exclusivos em um mercado em expansao.
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A insercdo do artesanato no mercado turistico, odamna decoracdo e em terapias tem
gerado abordagens educaticas, pesquisas, projeio®-csilturais e ambientais, novas
tecnologias, politicas publicas, visando um deskimento centrado em potencialidades
humanas, culturais e ambientais, local ou regioeaten O artesanato, na verdade, oferece uma
reeleitura do saber-fazer de contextos antigosresgatar a origem de praticas artesanais de
producdo como ferramentas de trabalho e modo @e(®idheida, 2007), o artesanato fortalece a
memdaria presente no imaginario de populacfes toamics, de turistas, de consumidores, além
de estimular habitos e vocacdes. Portanto, € roegborigi, 2004, p. 5) “que as comunidades
tomem consciéncia dos processos de expropriacamwd@nciem a necessaria coibicdo de

abusos, e 0 apoio a promocéo e preservacao dasasuitadicionais.”

O desejo de dar visibilidade e disseminar meta@dtesnativos de trabalho, notadamente
os baseados nas habilidades criativas, tem fomeatathboracdo de legislacéo, a canalizacdo de
recursos e o estabelecimento de estratégias paesenvolvimento do setor artesanal com
valorizacdo cultural, profissional, social e eco@@ndo artesdo. A inspiracdo inclusiva tem
estimulado o aproveitamento de talentos individe@ailetivos para incrementar a geracao de
ocupacao e renda, além da recuperacéo de teceiqasdlicdo artesanal ou ndo industrial, ainda

preservadas em grupos familiares, tribais e comsyf&@RREIRA, 1986).

O artesdo, ao produzir uma pega, estd preocupadaqoossibilidade de conseguir seu
sustento e de sua familia. Um artesdo é, acimaudie um fabricante de artefatos e,
portanto, sujeito as regras do mercado. O artesa@atjuanto produto com valor de troca,
obedece as leis universais da oferta e da pro&um.mercado rejeita aquilo que nao
corresponde as suas expectativas de consumo (SEERAE, p. 19).

Como expressdo de sistemas auto-organizados (MATMRA2001), o artesanato
representa uma forma de emulagcdo ou de resiliéacianodelo de producdo econdmica
dominante no mundo contemporaneo, surgindo comoappao amadurecida para a geracao de
ocupacao e de promocéo do desenvolvimento loatiéotial. Por isso, o argumento em defesa
da intervencdo ddesignnos processos de criacao é crescente, mesmo ajueytpo lado, haja
resisténcia, pelo temor da possibilidade de destaizacdo da originalidade e identidade da

producéao artesanal.

O trabalho artesanal, com design, focando a idext&l atrelado a um conceito ocupa um
espacgo cada vez maior no Brasil e no mundo. A djilkdsfio nos permite isso, gracas a
internet. Buscando o diferencial: no vestir, no @&, no produzir, o artesdo deve olhar
para o mercado, que quer produtos inovadores, cona carga de tradicdo sim, mas
diferente, seguindo tendéncias do momento e ailddacdo uma histéria. E tudo isso
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agregando valor: cultura, identidade, inovagédo etemtabilidade (Vania Regina da Silva
Fernandes).

No mundo global, percebe-se que a producdo adkesan consagra espelhada em
modelos de organizacdo produtiva existentes noogerianterior & Revolugcdo Industrial.
Ampliam-se as possibilidades de difusdo de infofimag fortalecem-se lagos funcionalistas de
confianca, respeito, afetividade, participacdoapcbnsenso e solidariedade, valores escassos na

sociedade contemporanea. Para tanto,

necessitamos que 0s artesdos participem, critiquesa organizem, que redefinam a sua
producdo e o seu modo de relacionar-se com o nmereatbm os consumidores; mas
também precisamos que se forme um novo publiconowe turismo, um outro modo de
exercer 0 gosto e de pensar cultura. Necessitamamd modificacdo sistematica de todos
0s meios de produgéo, circulacdo e consumo culf@reNCLINI, 1983, p. 144 ).

Abrem-se novas janelas para a pesquisa que preseraemfrentadas a luz da necessidade
atual e da coesédo social através da producado a@ufuartesanato - como oportunidade de

incluséo produtiva de individuos & margem dos s do mercado formal de trabalho.

Para melhor entender a organizacdo do trabalhcamdé € preciso repassar alguns

conceitos, categorias e tipologias.

O artesanato é o produto do artesdo. Essa defipa&age l6gica, mas pertinente ao tema
em estudo pois, quando se busca a definicdo deiart® dicionario Aurélio (FERREIRA, 1977,
p. 42), l1é-se “artista que exerce uma atividadelygtiea de carater individual” ou o “individuo

que exerce por conta propria uma arte, um oficiouak.

A portaria 328/2003 editada pela FGTAS - FundacaadBa do Trabalho e Acéo Social

(2003, p.1) para atendimento do Programa Gauchotésanato define o artesdo como sendo

o profissional que detém o conhecimento do procgssmiutivo, sendo capaz de

transformar a matéria-prima, criando ou produzimiwas que tenham uma dimenséo
cultural. Exercer uma atividade predominantemenénual, principalmente na fase de

formacgéo do produto, podendo contar com auxili@gi@pamentos, desde que ndo sejam
autométicos ou duplicadores de pecas.

J& artesanato, é definido como

0 conjunto de objetos utilitarios e decorativosaparcotidiano do homem, produzidos de
maneira independente, usando matéria-prima em stdce natural e/ou processados
industrialmente. Mesmo que as obras sejam criadas iastrumentos e maquinas, a
destreza manual do homem é imprescindivel e fund@ipara imprimir ao objeto uma

caracteristica que reflita a personalidade do @otes a relacdo de reciprocamente
modificadora com o contexto sociocultural que o rg@me
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A mesma portaria 328/2003 (2003, p.2), classifiGatesanato do Rio Grande do Sul, da

seguinte forma:

» Artesanato indigena: Entendido como o resultadotrdbalho de uma comunidade

indigena, onde se identifica o valor de uso eagaé@ social da comunidade indigena;

» Artesanato tradicional: Entendido como a manifégiagopular que conserva

determinados costumes e a cultura de um determpmdoe/ou regido;

» Artesanato tipico regional étnico: Entendido comgueda manifestacdo popular
especifica, identificada pela relagdo e manutedg&acostumes e cultura, resultado da ocupacéo,
povoacéao e colonizacao do Estado;

P Artesanato contemporaneo: Identificado pela inovag&noldgica, inclusdo e uso de

novos materiais incorporando elementos de divengasras urbanas;

» Habilidades manuaiddentificado como aquele trabalho manual sem toansicéo da
matéria-prima e sem desenho proprio, buscapdiocipalmente, uma resposta

mercadoldgica, muitas vezes seguindo tendénciaslesmos.

Como uma definicdo e ordenamento das demandas) tmtatados, pelo Programa Sebrae
de Artesanato (2004), os seguintes conceitos, deadas categorias, definidas de acordo com

sua origem, uso e destino:

Quadro 17 — Categorias do artesanato

ARTE POPULAR ARTESANATO TRABALHOS MANUAIS

Producao de pegas Unicas Producao de pequenas séries com | Producédo assistematica
regularidade

Arquétipo Produtos semelhantes, porém Reprodugéo ou copia
diferenciados entre si

Compromisso consigo mesmo Compromisso com o mercado Ocupagéao secundaria

Fruto da criagdo individual Fruto da necessidade Fruto da destreza

Fonte: SEBRAE (2004, p.21)

» Artesanato indigena: Objetos produzidos no seionti®@ comunidade indigena, por seus
préprios membros. Resultam em sua maioria de uo@upéo coletiva, incorporada ao cotidiano

da vida de diversas etnias, prescindindo da figorartista ou do autor.
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» Artesanato tradicional: Conjunto de artefatos esgiv@s da cultura de um determinado
grupo, representativo de suas tradicdes e incatpera sua vida cotidiana. Sua producao é, em
geral, de origem familiar ou de pequenos grupos \guem em um mesmo territorio, o que
favorece a transferéncia de conhecimentos sobrec#s; processos e desenhos originais. Sua
importancia e seu valor cultural decorrem do fato sr depositario de um passado, de
acompanhar historias e tradicbestransmitidas decgerem geracéo, de fazer parte integrante e

indissociavel dos usos e costumes de um determurago.

» Artesanato de referéncia cultural: produtos que&asacterizam pela incorporacdo de
elementos proprios da regido onde sdo produzidesulm de uma intervencdo planejada de
artistas e designers, em parceria com artesaos,ocobjetivo de diversificar produtos e, ao

mesmo tempo, resgatar ou preservar seus tracosaisiltepresentativos.

» Artesanato conceitual contemporaneo: objetos piddszpor pessoas com alguma
formacdo artistica, resultante de um projeto deditbe de afirmacdo de um estilo de vida ou
afinidade cultural. A inovacdo é o elemento priatigue distingue este artesanato das demais
categorias. Por detras destes produtos existe samm proposta, uma afirmacéo sobre estilo de

vida e valores, muitas vezes ligados ao movimertbgico e naturalista.

» Alimentos tipicos: os produtos alimenticios tipisd®, em geral, produtos processados
segundo meétodos tradicionais, em pequena escaldgasmuezes em familia ou por um
determinado grupo. Apesar de serem produzidosamddmente, sdo atendidos em forma
conjunta com outros programas como "alimento ségufooas praticas de manufatura”,

"consultoria tecnologica”, etc

» Produtos semi-industriais e industriais: produtato$ em grande escala, em série, com
utilizacdo de moldes e formas, maquinas e equipermete reproducdo, com pessoas envolvidas
e conhecedoras apenas de partes do processo. i@dapSebrae a producdo deste tipo, esta

contemplado dentro dos programas setoriais e indigstorrespondentes.

Cada grupo de produtos, quando da utilizacdo dérios — valor cultural e volume de

producao — reafirma a percepcao de que cada untengnea estratégia de apoio e promocao.



175

VALOR CULTURAL

VOLUME DE PRODUGAO

Figura 17 — Critérios para avaliacdo de tipos & produtos
Fonte: SEBRAE @Q20p. 29)

No artesanato os critérios para avaliacao de tieogrodutos seguem as regras que ditam
0 mercado, conforme observa-se na figura acimantquaenor for a producédo, caracterizando

pecas Unicas e exclusivas, maior seu valor ecomoenduiltural.

Tipologia de produtos artesanais € a classificalfi@rtesanato em funcdo da matéria-
prima utilizada. As matérias-primas podem ser dgear mineral, vegetal ou animal, utilizadas
em seu estado natural, depois podem ser procesagdaanalmente/industrialmente ou serem
submetidos a processos de reciclagem/reaproveitam@ada matéria-prima principal deriva de
praticas profissionais que resultam em tipologiasprbdutos especificas, com suas respectivas
técnicas, ferramentas e destinacdes. A matériaappredominante € aquela que tem maior
presenca no produto artesanal finalizado conforuaeli@ de categorias e tipologias apresentado

abaixo.
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O Programa Sebrae de Artesanato (2004) define anigagdo do trabalho artesanal da
seguinte forma: mestre-artesdo, artesdo, apresmdigta, nicleo de producédo familiar, grupos de
producdo artesanal, empresa artesanal, associacdoperativa. O programa visa estimular o
crescimento e a melhoria da atividade artesarantecendo a importancia econdémica e cultural
do setor, preservando técnicas, tradices popuavedorizando a identidade dos artesaos, além
de estimular o empreendedorismo. Busca fortaleegivislade artesanal como fonte geradora de

ocupacao e renda, melhorando a qualidade de v&lartksaos.

A logica de intervencédo do programa € a logica decado: a realizacdo de um conjunto
de atividades sequenciais, fundamentais no processiesenvolvimento do artesanato, conforme

mostra a figura abaixo.

—_— ]

PRODUGI\D MERCADO
IDENTIFICAR
DEMANDA COMERCIALIZAR
IDENTIFICAR DIVULGAR E
OFERTA PROMOVER
MELHORAR AGREGAR
PRODUTOS VALOR
MELHORAR CAPACITAR
PROCESS0S ) PRODUTORES

Figura 20 - Logica de Intervengédo do Programa Sebeade Artesanato
Fonte: SEBRAE, 2004, p. 44

Mesmo apos esta revisdo de conceitos e tipologma, duvida ainda pode estar no ar: o
gue define o artesanato. Canclini (1983) questissiaproduzido por indigenas ou camponeses, a

sua elaboracdo manual e anénima, o seu caratemgntdr ou a iconografia tradicional?

A dificuldade em estabelecer sua identidade eos kmites tém-se agravado nos ultimos

anos, porque os produtos considerados artesanaificam-se ao se relacionarem com o
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mercado capitalista, o turismo, a industria cultueacom as formas modernas de arte,
comunicacdo e lazer. Mas ndo se trata simplesntesnt@udancas no sentido e na funcédo do

artesanato; faz parte de uma crise geral identigadexiste nas sociedades atuais.

Essa crise deve ser repensada para harmonizar faendas colocadas, pois a
homogeneizacdo de determinados padrdes cultuajgeso resultado de conflitos entre sistemas

simbolicos colocam em questdo uma série de pressgoo

De um lado brancos, de outro lado negros; aqucientais, 14 os indigenas; nas galerias e
museus urbanos a arte, no campo o artesanato. Tarshé derrubados os ester6tipos
estéticos como 0s que separavam a arte “cultaltea‘’de massas” e o popular. Estes trés
sistemas de representacao funcionavam com bastalgeendéncia, sendo que cada um
correspondia aos interesses e gostos da burguekia setores cultivados da pequena-
burguesia, a arte das massas — seria melhor clmaregaas massas — 0s setores médios e ao
proletariado urbano, enquanto que o artesanatesmondia aos camponeses. Em parte
tudo isso continua a ocorrer. Mas muitos sdo assfgie vem conspirando contra esta
rigorosa distincdo entre os sistemas simbélicogumilas fabricas recorrem a desenhos
autoctones para a sua producdo industrial, e existéesdos que incorporam aos seus
objetos a iconografia da arte e cultura ou dosue$cde comunicacdo de massa, como 0s
zapotecos de Teotitlan del Valle em Oaxaca, quamesstampas, com imagens de Klee e
Picasso. Em nego6cios urbanos e nos mercados runggjram-se 0 artesanato e 0s
produtos industriais. Em estudos recentes tentodedimir o que seria especifico ao
artesanato a partir de andlises econémicas quevalem conta o processo do trabalho (e
ndo o significado que se forma no consumo) ou o0 tp subornagcdo econémica ao
capitalismo, mas sem considerar o papel cultured psta caracterizagdo. Tampouco é
possivel definirmos a arte ou as culturas populapemas pela oposicdo a arte culta ou de
massas. S6 o podemos fazer a partir do sistemargendra a todos eles, que Ihes atribui
lugares distintos, reformula-os e os combina, pama cumpram as fungdes econdmicas,
politicas e psicossociais necessarias para a puzdigdo. Necessitamos, portanto, estudar
0 artesanato como um processo e ndo como um idsultamo produtos inseridos em
relacdes sociais e ndo como objetos voltados parassnos (CANCLINI, 1983, p. 51-53).

O artesanato é essencialmente o proprio trabalmuahau producdo de um artesdo. Com
a mecanizacdo da induastria, porém, o artesdo tangétentificado como aquele que produz
objetos pertencentes a chamada cultura popularaosjeetido é determinado, em grande parte,
pelas indastrias que disseminam o material culewalo, por exemplo, as industrias criativas do
cinema, televisdo, musica, entre outros. No entantolltura popular ndo pode ser descrita como o
produto conjunto dessas industrias; pelo contrério,resultado de uma interagdo continua entre
aguelas e as pessoas pertencentes a sociedadengoee os seus produtos. Os icones da cultura
popular tipica, bastante representados pelo adgggastraem uma maior quantidade e variedade
de publico. Embora a cultura popular ndo seja @ddaimente prestigiosa, levanta uma série de
guestdes importantes e interessantes, tais comodo Komo se dissemina ou as caracteristicas

necessarias para que um item em particular fa¢a g@rcultura popular.
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Por isso, os artes@os séo considerados trabalsacttagvos como os da musica, cinema e
televisdo; logo, pode-se dizer que o artesanatpdeae das industrias criativas (considerando o
conceito emergente de industrias criativas, quersattam a criatividade, a arte, 0 negocio e a
tecnologia), j& que industria é toda atividade huemngue, através do trabalho, transforma matéria-
prima em outros produtos. De acordo com a tecrmlegipregada na producéo e a quantidade de
capital necessaria, a atividade industrial podegesanal, manufatureira ou fabril.

Como néo considerar o artesanato uma indastrigdéreesua origem na criatividade,
competéncia e talento individual, com potencialaparcriacdo de trabalho e riqueza através da
geracao e exploracdo da propriedade intelectusimasomo as industrias criativas? Como nao
considerar os aspectos econdmicos das industriaivas, também no artesanato, ja que
comprovadamente, sdo fontes de riqueza e emprego?

O artesanato tem um papel muito importante, poisdifierentes partes do mundo, é a
expressdo mais viva para resgatar e promover o®rgal e identidades de povos e
comunidades. O artesanato ajuda a manter vivasrdagas civilizagdes e transmite de
geracdo a geracdo o conhecimento tradicional. Alarmais, o setor artesanal tem uma
funcdo sécio-econbmica vital para o desenvolvimerigional e de municipios, pois
absorve uma grande parcela do setor informal, da sentribui para criagdo de mao de
obra das populagBes mais carentes, inclusive déhenes, jovens e idosos. Outro dado
essencial, é que o artesanato é o principal prodedca as exportacdes das industrias
criativas dos paises em desenvolvimento. O meroagizdial para produtos artesanais
estd em expansdo; as exportagfes mundiais atingas bilhdes de doélares em 2005,
sendo portanto um mercado nada desprezivel (Eda&edatos - Duisenberg).

4.2 Mapeando o artesanato do RS

J& é possivel ter-se uma visdo ampliada da impoat@io artesanato na cultura (e vice-
versa), como afirmacdo da identidade nacional, doda a sua riqueza regional, como
entretenimento, como formacdo da cidadania, comapite como geracdo de emprego e renda,
como fator de desenvolvimento. Por isso este umdesse propde a trazer o maximo de
informacdes e dados que possam confirmar estag"@s@liada” e demonstrar que o0 artesanato
esta muito além de ser utrmobbyapenas.

Segundo dados do Ministério do Desenvolvimentajstria e Comércio Exterior,

0 artesanato movimenta em todo o pais cerca deBRffitfes anuais ou 2,8% do Produto
Interno Bruto (PIB). Além disso, 8,5 milhdes dedilgiros dedicam-se ao artesanato. Isto
quer dizer que essas pessoas vivem exclusivamantenda de diversos segmentos da arte
de criar e vender pecgas exclusivas, repletas a@dividade, seja de tricd, tear, madeira,
biscuit, parafina, E.V.A., tecido, barbante, pgp®&UARIO DO ARTESANATO, 2008, p. 3).
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Uma pesquisa exclusiva sobre artesanato feitaTpdémlo & Associados, entre agosto e
setembro de 2007 (ANUARIO DO ARTESANATO, 2008), cartesdos e lojistas de oito
capitais do pais, apresenta o potencial deste sggm@ue deixou, ha tempos, de ser
simplesmente passatempo): 81% dos entrevistadodaapm® artesanato como principal fonte de
renda da familia. Em junho de 2007, a renda mésagal proveniente exclusivamente da técnica
situou-se entre R$ 820,00 e R$ 1.250,00. A peaqa¢elou ainda que a predominancia, com
idade média de 43 anos, é das mulheres: 66%. Enaneddartesaos entrevistados trabalham com
artesanato ha 14 anos, sendo que 42% fazem duasate(leve e com linhas), 38% apenas com o
artesanato leve e, 19% somente com fios e fitas. d3tabelecimentos contatados, 40% s&o de
pequeno porte (com média de dois funcionarios), ¥emédio porte (com média de sete
funcionarios). Em relacédo aos produtos disponipaia 0 artesanato com fios, linhas e fitas, 76%
das lojas dispdem de materiais para croché, 73% fp&b, 73% para ponto cruz, 68% para
bordado em fita e 65% para tear. Para o artesdmato materiais para pintura em tecido foram
encontrados em 57% das lojas, para pinturas enb®@ para pintura em madeira 51%, para

découpage 45% e papel 44%.

Mesmo tendo um papel importante na economia do, mais uma representativa
participacdo no PIB (Produto Interno Bruto), o sateato, de modo geral, apresenta grandes
deficiéncias quanto a dados estatisticos e indieadie desempenho, ferramentas indispensaveis
para acompanhar seu desenvolvimento e melhoranpetiividade. Dai as dificuldades de se ter
um panorama mais amplo desse importante segmesrtaday de emprego e com forte apelo
social. O que se observa porém, é que o artesamaloiu, passando a integrar as mais diversas

culturas alcancando diferentes segmentos sociaguafguer parte do Brasil e do mundo.

Em vista das deficiéncias de dados e estatistiGasecessidade de constituir um estudo
sobre o artesanato no Rio Grande do Sul, e paraomaela interpretacéo e conscientizacdo do
fenbmeno em estudo - o0 artesanato no RS - edaridicdo apresenta numeros e informacoes
relevantes construidas a partir de dados secusd&pamarios - pesquisa com as 496 prefeituras
e associagOes do Estado - além de descoagere relatos relevantes para melhor entendimento

do artesanato como fator de desenvolvimento.

O Rio Grande do Sul possui 496 municipios, assstriduidos: 25 associacdes regionais,
conforme Federagédo das Associacdes de Municipid®Si¢gFamurs), 35 microrregides (divisdo
IBGE) e 28 Coredes (FEE, 2008, meio digital), é#ieno, objeto desta analise.
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Quadro 18 — Princigadados socioecondémicos do RS

Rio Grande do Sul

Populacéo Total (2007) 10.582.887 habitantes
Area (2006) 281.748,5 km?
N°. de Municipios 496
Densidade Demogréfica (2006) 37,4 hab/km?
Taxa de Analfabetismo (2000) 6,65 %
(Ezgpoeoc)tativa de Vida ao Nascer 72 05 anos
Coeficiente de Mortalidade Infantil 13,20 por mil nascidos
(2006) Vivos
PIBpm (2007) R$ mil 175.208.681
PIB per capita (2007) R$ 15.813
ExportacGes Totais (2007) U$ FOB 15.017.674.227
ICMS (2007) R$ 12.257.603.035

Fonte: FEE, 2008, meio digital

Dos 496 municipios no RS, 17 possuem mais de 10Gabitantes, caracterizados por
um polo de servicos, um comércio diversificado @ustrializacdo. Entre eles encontram as
capitais da cultura: Caxias do Sul, Santa Marielet®s (APLAUSO, 2007 e 2008). O maior
municipio em populacédo ¢é a capital, Porto Alegoe d.420.667 habitantes (IBGE, 2007), numa
area de 497 Km2. Tem em torno de 74.000 artesdbsissociacdes. O menor municipio, em
populacdo, é André da Rocha, com 1.206 habitalB€&H 2007) e uma area de 329,7?km
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Figura 21 — Arteséos ativos FGTASpor Coredes
Fonte: FTGAS, abril 2008

Particularidades se apresentam nesta pesquisa gmn@&xemplo, 0 uso intensivo de
mao-de-obra artesanal, basicamente familiar enmdgrcom reflexo na producdo de emprego e

renda.

A figura acima apresenta que em todas as regideBstimdo do Rio Grande do Sul
encontram-se artesdos ativos. Destaque para o e€€Mettopolitano Delta do Jacui, com uma
populacdo de 2.448.514 habitantes, PIB per capli6) de R$ 18.074,00; possui 26,01% de
artesdos ativos (FGTAS — abril 2008). E formadoopeseguintes municipios: Alvorada,
Cachoeirinha, Eldorado do Sul, Glorinha, Grava@&iaiba, Porto Alegre, Santo Antdnio da
Patrulha, Triunfo e Viaméo (FEE, 2009, meio digital

A seguir, apresentam-se dados do Rio Grande ddqdestacando alguns relativos ao
artesanato) e a nivel de Brasil (tendo como fontBGE e a Munic 2006), além de dados da

pesquisa — realizada pela autora, em 2008.
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No Rio Grande do Sul, o bordado é a atividade antdsmais representativa assim como
nos municipios brasileiros, encontrando-se em 75jé#és, seguida de atividades com madeira
(39,7%) e o artesanato com barro (21,5%). O aré@sacom material reciclavel (19,5%), o

quarto principal, mostra que esta atividade venpardo uma posi¢do de destaque no pais.

Quadro 19 — Percentual de Municipios com atigtlade artesanal, por tipo — Brasil: 2006

Grafico 28 - Percentual de municipios com atividade artesanal, por tipo - Brasil - 2006

Bordado 754
Madeira 39,7
Barro 21,5
Material reciclavel 19,5
Culinaria tipica 18,1
Fibras vegetais 16,5
Fios e fibras 14,4
Tapecaria 12,7
Frutas e sementes 9,8
Tecelagem 9,5
Couro 9,4
Renda 75
Pedras 4,0
Conchas 1.8
Metal 1,7
Pedras preciosas 1,3
Vidro 1,2

QOutros 7,6
%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Populacao e Indicadores Sociais, Pesquisa de Informacgoes
Basicas Municipais 2006.

Fonte: IBGE, 2006

No Rio Grande do Sul, como também no Brasil, dastacainda o artesanato com
material reciclavel e culinéria tipica. Feiras p@sicbes de artesanato estdo presentes em 397 dos
496 municipios. Em todo o Brasil, o artesanatondéerial reciclavel teve o maior crescimento
em dois anos (17,0%), seguido pelo artesanato itwasfvegetais (13,0%). O bordado, principal
atividade, manteve uma estabilidade no period@4p(8er quadro 19 e grafico 4).

O artesanato de material reciclavel esta presant&3% dos municipios com até 5 mil
habitantes e em 33,3% naqueles com mais de 50@aimifantes. Destacam- se 0s municipios do
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sul do pais, especialmente do Rio Grande do Sul'Yd3 assim como dos Estados do Amazonas,

Acre, Rio de Janeiro e Parana

Gréafico 4 - Atividades Artesanais no Rio Grande d&ul

Vidro
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Tecelagem
Couro

Outros
Tapegaria
Fibras Vegetais
Fiose Fibras
Culindria Tipica
Reciclaveis
Madeira
Bordados

Feira e Exposigoes

Fonte: elaborado pela autora em 2008, baseado (B&ifil dos Municipios Brasileiros — Cultura 2006)

Nota-se que, ao contrario do padrdo recorrente, ajgemas atividades (como a de
bordado e tapecaria) apresentam uma correlacdasamvao tamanho do municipio. Em
municipios com até 5 mil habitantes, 77,7% desemvola atividade do bordado; este percentual
decresce para 50,0% nos municipios com mais denlfabitantes. Apesar de o bordado estar
mais presente nas regides sudeste (79,7%) e sdl%¢y8o Estado com a maior atividade é
Sergipe (93,3%), sendo também expressiva no Fiaara, Minas Gerais e Santa Catarina. Outra
atividade que apresenta uma correlacéo inversa arswa incidéncia e o tamanho da populacao é
a tapecaria, 15,1% dos municipios com menos dé bafitantes e 8,3% dos municipios com
mais 500 mil habitantes. A regido centro-oeste temaior percentual da atividade nessa area,
com destaque para Goias (29,3%) e Tocantins (26 B#)006, foram incorporados os itens de

culinaria tipica, artesanato de vidro e de concffaante: IBGE, Diretoria de Pesquisas,
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Coordenacao de Populacdo e Indicadores SociaiquiBasde Informagfes Basicas Municipais
2005-2006)

Para ampliar e aproximar o entendimento do artésaespecificamente do Rio Grande do
Sul, foi aplicado, pela autora, um questionario 4868 municipios, visando conhecer o numero
aproximado de artesdos e de associacfes (ANEXO®Bjlados das atividades artesanais tiveram
como fonte o IBGE — Munic 2006

Gréfico 5 - Total de prefeitas respondentes

Total Respondente N3do Responderam Total Prefeituras

Fonte: pesquisa realizaela putora em 2008

Todos os 496 municipios foram contatados, por ¢.maitelefone, entre setembro e
outubro de 2008. Apenas 87 néo responderam, muyitwsdesconhecerem a informacao

solicitada, sendo relevante o nimero de 409 muogfespondentes.

Pode-se concluir que o Estado do Rio Grande dop&sdui aproximadamente 94 258
artesdos e 251 associacdes. Como a populacaadoEstado é de 10.582.887 habitantes (IBGE

2007), pode-se dizer que em torno de 0,89% da po@alrealiza alguma atividade artesanal.



Tabela 3 - Numero de arteséos e associacoes por €gs

COREDES ASSOCIAGOES  ARTESOES

Alto da Serra do Botucarai 7 314
Alto Jacui 9 688
Campanha 6 555
Campos de Cima da Serra 6 261
Celeiro 7 323
Central 11 743
Centro Sul 6 249
Fronteira Noroeste 8 825
Fronteira Oeste 10 644
Horténsias 7 808
Jacui — Centro 6 163
Litoral 14 798
Médio Alto Uruguai 5 551
Metropolitano do Delta do Jacui 14 74280
Missdes 10 479
Nordeste 4 240
Noroeste Colonial 510
Norte 8 765
Paranhana - Encosta da Serra 5 614
Producao 14 692
Rio da Varzea 4 375
Serra 17 1215
Sul 10 4536
Vale do Cai 15 674
Vale do Jaguari 5 283
Vale do Rio dos Sinos 7 0984
Vale do Rio Pardo 14 884
Vale do Taquari 15 805

TOTAL 251 94258

Fonte: pesquisa realizada petaratem 2008
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O Corede Metropolitano Delta do Jacui possui o maiamero de artesdos, 74.280.
Outros Coredes se destacam, como o Sul, onde saten@ cidade de Pelotas, com 3.500
artesdos e duas associacdes e no Corede Serrenydd associacbes. E importante, também,
conhecer as atividades artesanais por Coredesc(p&f e 7), onde os dados do IBGE (Perfil dos
Municipios Brasileiros — Cultura 2006) foram agadps por Coredes.

Visualizado o grafico abaixo percebe-se a riquetesanal que tem o Estado do Rio
Grande do Sul . Isto se deve ao grande numero tdedas espalhados pelo Estado, como
consequéncia do crescimento do setor e em resposiaestdes como falta de emprego,
complemento de renda, hobby, terapia ocupaciotal, e
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Gréfico 6 - Atividades artesanais por Coress
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Gréfico 7 — Atividades artesanais — &mais — por Coredes
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Em vista da importancia das feiras e exposi¢c&%jpara a promocao e desenvolvimento
das atividades artesanais do Rio Grande do Sultatabém foram pesquisadas e, como se pode
ver no gréfico 8, destacam-se em todos os CorBassaque também para o bordado, presente em

39% dos municipios respondentes, seguido pela naad&%).

Gréfico 8 — Atividades artesanais — as 3 mais —&Grande do Sul

m Feira e Exposicoes m Bordados m Madeira

Fonte: elaborado pela autora, 2008, baseado IBGHtdra 2006

Os dados acima, entrelacados, dao maior entendimegat dimensado da producao
artesanal. Porém buscaram-se dados ainda maidfespsedo Rio Grande do Sul - nosso objeto
de estudo - disponibilizados pelo FGTAS (2008) bddos através de pesquisa, realizada pela
autora deste estudo, em 44 associacdes do Estado.

O FGTAS - Programa Gaucho do Artesanato é respehpéio cadastramento de artesdos
e consequente emissao da carteira de identidadmte®fo, e tem por objetivo estimular o

desenvolvimento da atividade artesanal por intei@ Rio Grande do Sul, impulsionando o
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resgate cultural do artesanato gadcho, assim costicarr os artesdos da informalidade,

recolocando-0os no mercado de trabalho.

No Rio Grande do Sul, dos quase 100.000 artesastem/bes, em torno de 65.007 estdo
cadastrados na FGTAS (2008) como profissionaigdibe podendo emitir notas fiscais com
isencdo do ICMS, contribuir e gozar de todos osefieios da Previdéncia Social, obter
declaracdo de rendimentos para fins de impostcedéar crédito pessoal, participar de feiras,

exposicdes e eventos no Estado, no pais e noaxteri

A legislacdo estadual concede ao artesdo queegghriente habilitado com carteira de
identidade de artesdo a isencdo do ICMS em suataseconforme ato declaratério DRP n°
2004/085. O artesdo emite nota fiscal avulsa eva deuma Agéncia FGTAS/Sine que apde o
carimbo que o isentara de pagamento do impost@ rRalizar suas atribuicdes, o Programa
Gaucho do Artesanato utiliza a estrutura da Setaeata Trabalho, Cidadania e Assisténcia Social
e da Fundacdo Gaucha do Trabalho e A¢cédo Socialéatidas Delegacias Regionais do Trabalho
e das agéncias FGTAS/Sine e faz convénios comifurefe municipais, sem custo adicional para
o Estado, pois os servidores lotados nas basesadisio interior do Estado e na capital estdo

treinados e habilitados a realizarem esta atividadeo parte da rotina de seus trabalhos.

Outros dados sobre o artesanato no Rio Gran&ildoodem dimensionar alguns aspectos
como distribuicdo de artesdos cadastrados no FGEiA&/por sexo, idade e grau de instrucéo
(data de apuragéo — abril 2008). O Cadastro dess@aos do Rio Grande do Sul, organizado pelo
Programa Gaucho do Artesanato, € construido ar ghetidados cadastrais sOcio-econémicos
fornecidos pelos proprios artesdos, o que perndtdicar, em numeros reais e atualizados, o

namero de artesdos cadastrados no programa ins@aednercado formal de trabalho.

Atualmente, o PGA tem 65.007 artesdos cadastraaldiorGrande do Sul. Deste total,
50.369 sdo mulheres, representando 78%. Em 20@mfeadastrados 3.023 novos artesdos e
renovados 7.251 cadastros. Os produtos artesamaisrcializados em 2007 chegaram ao valor
global de R$ 43.350.051,00.
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Tabela 4 - Artesdos cadastrados ativos - RS

SEXO MASCULINO % FEMININO % SOMA
Artesdos Cadastrados Ativos 5436 22 19.184 78 24.642
Artesdos Cadastrados Inativos 9.157 23 31.185 77 40.365
SOMA 14593 22 50.369 78 65.007

Fonte: FGTAS - Data da apuragéo: Abril/2008

Segundo a mesma Fonte, 15 786 artesdos tém idaaleolg superior a 60 anos, sendo
5.672 com idade até 30 anos, e 28.320 artesdoflanies entre 31 e 50 anos. Percebe-se o baixo
namero de artesdos jovens, o que pode significklta de interesse no oficio ou estarem

ocupados com estudos e outras atividades.

Tabela 5 - Classificagédo do arteséo ativo palade - RS

IDADE Artesao ativo % Artesao Inativo %
Até 20 anos 352 1,43 82 0,20
De 21 a 30 anos 2.863 11,63 2.375 5,89
De 31 a 40 anos 4.839 19,65 6.221 15,42
De 41 a 50 anos 6.352 25,80 10.906 27,03
De 51 a 60 anos 6.012 24,42 9.178 22,75
De 61 a 70 anos 3.064 12,45 5.980 14,82
Acima de 70 anos 1.138 4,62 5.604 13,89
Soma 24.620 100,00 40.346 100,00

Fonte: FGTAS - Data da apuragao: Abril/2008

Um numero estatisticamente significativo de pessoan 60 anos ou mais pratica o
artesanato, seja como uma ocupacao (terapia), camenento da renda, idealizacdo ou

realizacdo de talentos pessoais

Em relacdo a instrucdo, os artesdos ativos quet&rau completo sdo em maior nimero,
seguidos por artesdos com 1° grau incompleto @aBel O nimero de artesdos com 1° grau
completo e superior completo é similar, demonstwamge, no mundo globalizado, a producédo
artesanal ndo representa apenas estratégia deigébota de grupos sociais marginais ao sistema

econdmico, mas uma atividade econdmica e socialgifarentes classes.
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Tabela 6 - Classificagdo do artesdo ativmpinstrucdo - RS

INSTRUCAO Artesao ativo % Artesdo Inativo %
Sem instrucao 283 1,15 610 1,51
1° grau incompleto 5.510 22,38 10.508 26,05
1° grau completo 2.952 11,99 6.279 15,56
2° grau incompleto 2.386 9,69 3.668 9,09
2° grau completo 7.238 29,40 9.904 24,55
Superior incompleto 2.392 9,72 2.988 7,41
Superior completo 2.765 11,23 4.872 12,08
N&o respondeu 703 2,86 1.339 3,32
Pés graduacao 391 1,59 174 0,43
Soma 24.620 100,00 40.346 100,00

Fonte: FGTAS - Data da apuracgéo: Abril/2008

O setor de oficinas e cursos da Casa do Artesé®ceta Alegre, ocupa um espaco de 500
metros quadrados e oportuniza ao artesdo e acpubteressado, através de cursos ministrados
por mestres artesdos, a aprendizagem e ou aperfeobo de novas técnicas artesanais e

profissionalizacdo na area artesanal.

Tabela 7 - Cursos artesanato realizados (paat) - RS

Exercicio | Cursos | Alunos
2006 27 276
2005 32 362

Fonte: FGTAS - PGA/SCGA, 2008

Ha um crescimento da producéo ao longo dos arpse evidencia o potencial da

producao artesanal na dindmica socio-econdmica.

Tabela 8 - Pecas artesanato comercializadasalor NF expedidas — RS

Exercicio | Pecas / Unid. | Valor NF Exped. / R$
2006 7.679.626 65.002.857,40
2005 7.679.626 67.829.068,69
2004 4.610.893 32.258.671,00
2003 4.254.164 21.803.294,62
2002 3.951.386 20.244.430,52
2001 3.623.200 18.826.146,33
2000 3.456.531 14.466.761,98
1999 2.838.990 12.401.506,38
1998 2.486.774 11.868.351,66

Fonte FGTAS - PGA/SCGA, 2008

Num comparativo entre pessoas cadastradas consd@ste empregos formais, percebe-se
um quadro de destaque para o artesanato. Dos HRREH0 artesdos existentes no Rio Grande do
Sul, 65.007 estdo cadastrados no FGTAS(2008). H@37advogados, 5.118 engenheiros e

arquitetos, 31.109 contadores, 72.001 empregadesmsrucdo civil (conforme quadro abaixo).
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Ou seja, ha uma boa parcela da populacdo envohadaroducdo artesanal que precisa ser

considerada.

Quadro 20 — Quadro estatistico - estimativa de pesss cadastradas e empregos formais,

segundo setores de atividades econdmicas - RS

‘TOTAL — POR ATIVIDADES ‘ QTDE
Artesdos FGTAS (1) | 65.007
‘Arteséos RS (2) ‘ 94.258
‘Advogados 3) ‘ 7.493
‘Engenheiros e Arquitetos (4) ‘ 5.118
‘Contadores — registrados no CRCRS (5) ‘ 31.109
‘Extrativa Animal (6) ‘ 5.526
‘Indﬂstria da Transformagéao (6) ‘ 621.953
‘Servigos Industriais de Utilidade Publica (6) ‘ 22.953
‘Construgéo Civil (6) ‘ 72.001
Comércio (6) | 432622
‘Servigos (6) ‘ 776.919
‘Administragéo Publica (6) ‘ 317.995
‘Agropecuéria (6) ‘ 71.565
| |
'OCUPAGOES COM MAIOR ESTOQUE | QTE
‘CBO 521110 — Vendedor comércio varejista (6) ‘ 111.292
‘CBO 411005 — Auxiliar de escritério em geral (6) ‘ 110.869
‘CBO 232115 - Professor de disciplinas pedagdgicas no ensino médio (6) ‘ 76.877
\CBO 514210 — Faxineiro (6) \ 60.978
‘CBO 784205 — Alimentador de linhas de producéo (6) ‘ 57.084

Fontes: elaborado pela autora, baseado em: (IABRS 2008, (2) dados da pesquisa/2008, (3) OAB/RS
(4) CREA-RS 2008, (5) http://www.crcrs.org.br/acessn 07/11/20086) Rais/2006 - MTE.

Procurando analisar os impactos gerados pela piiodargesanal no Rio Grande do Sul, a
partir das analises gerais do Estado e do FGTAS;dmdse saber ainda, como, onde e o0 que 0
artesdo produz, para andlise das potencialidad#s-stondmicas e culturais do artesanato no
Estado do ponto de vista de suas associacfeseattawquestionarios qualiquantitativos realizados
com estas associacdes (anexo B). Os questionaras faplicados de marco a setembro de 2008,

com o objetivo de obter informacdes a respeitoata @ssociacdo e sua atividade de artesanato.
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Foram distribuidos em torno de 200 questionarias@ro de associacdes encontradas), tendo um
retorno de 44 questionarios/associacdes. Atravégesidoi possivel analisar, parcialmente, a

situacdo de cada uma, qualitativamente, conforragca@

O termo associacdo pode ser entendido, neste Hmmbah sua acepgdo mais ampla:
reunido de pessoas com as mesmas caracteristicedeoesses em funcdo de um propadsito
comum, gerando o associativismo. Utilizar-se-armteassociacdo como sinénimo de grupo de
trabalho ou, como definido pelo Programa SebraeAdesanato (SEBRAE, 2004), uma
instituicdo de direito privado, sem fins lucrativesnstituida com o objetivo de defender e zelar
pelos interesses de seus associados. Sdo regidastamtos sociais, com uma diretoria eleita,

em assembléia, para periodos regulares.

Apesar da natureza livre do artesédo, as associagiesrganizacdes importantes. Elas
participam desde o0s processos de capacitacdo déeaté&c a comercializacdo de produtos

artesanais, conforme percebido nos questionarielams.

Os artesdos desde os primérdios dos tempos vedfitaque a possibilidade de
desenvolvimento de uma producdo artesanal de fosieematica com rentabilidade
melhor, deveria ser de forma coletiva, podendorata de forma individual e mais
artistica em escala de produgdo menor. A organiaagdos trabalhadores é
indiscutivelmente necesséaria para as garantias dagindicagfes dos direitos sociais e
politicos individuais e coletivos de forma justtodos.

Familia: A primeira forma de organizagdo, inclusigemo unidade produtiva de forma
coletiva séo, ate hoje, as familias.

Grupos: Segunda forma de organizacdo entre duasais pessoas em sociedade informal,
com propdésito de sistematizar os trabalhos e cotilpar os conhecimentos.

Associagao: Organizacdo formal representando o quate associados, regido por um
estatuto com registro em Cartério e Receita federal

Cooperativa: Também representando o quadro de cadps e regido por um estatuto
registrado na Junta Comercial, Receita Federal eg#&hizacdes Cooperativistas
(OCERGS).

Sindicato: Esta forma de organizagdo representa urategoria dentro da éarea de
jurisdicdo que esta registrado em cartério, Receifeederal e Ministério do
Trabalho.Também regidos por estatutos.

Federagdo: Forma de organizagao de 2° grau compdstantidades da mesma atividade.
Federagdo de cooperativas: participacdo minimarés tooperativas do mesmo género no
Estado. Federagdo de sindicato participagdo minid® cinco sindicatos da mesma
categoria no Estado.

Confederacédo: Formado por trés federacdes da mesatagoria sendo esta a nivel
nacional (Sérgio de Freitas Silva).

Uma das finalidades do diagnéstico € o de apresentajuadro numérico aproximado de
alguns aspectos da realidade do artesanato no Raad& do Sul, colhidos através dos
questionarios aplicados nas associacdes. As &4dias8es respondentes constituem um numero
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representativo do universo total das associacd®s).(Nas questbes que nao fecharam 44
respondentes é porque houve "néo resposta”, apcsegspondente ndo respondeu a questao ou

respondeu 2 vezes, sendo anulada a questao.

O repertério das questdes formuladas foi pensadofodma a captar importantes
caracteristicas do artesanato através de suasisgémsc Coletaram-se dados que permitem
caracterizar a atividade, destacando-se a prodwgdenda, a comercializagdo dos produtos
artesanais, entre outros. Sado dados que possibilgealiar varidveis que caracterizam a
associacdo, o artesdo e a atividade artesanaksatt®s suas associacdes e grupos de trabalho,
numa tentativa de configurar o setor artesanatoRBo Porém, como em qualquer estudo
socioecondmico que nao seja censitario, as anélisesguir apresentadas, constituem uma
aproximacdo a realidade e ndo a realidade em sbrp tal devem ser lidas: tendéncias

numéricas que o método socioldgico reputa comafsigntes da realidade.

O objetivo foi aprofundar o entendimento do artasarenquanto um setor produtivo da
economia do Rio Grande do Sul, visando conhecerdéstria e o comércio do artesanato;
artesanato como fator de desenvolvimento e comgafuientidaria de, através dos anos, manter
e/ou resgatar a identidade cultural de comunidadesegioes, além de outros aspectos sociais,
econdmicos, culturais e ambientais, conforme camssaabelas das associacdes respondentes, no

anexo C.

A producdo artesanal das associacoedigads basicamente, de forma individual (76,7%),
13,3% de forma coletiva e apenas 10% de produgéida Ja no nordeste a producédo familiar
se destaca em funcdo da grande demanda do artesBoaico se utilizam dos servigcos de
terceiros (26,2%) ou de apoio financeiro extermpe(as 23,8%); ainda, 86% dos artesdos pagam
alguma contribuigdo regular garantindo a manutemigdassociacdo. Na verdade, a contribui¢cdo
mensal € uma forma de reforcar o sentimento dempanmento do artesdo a algum grupo e da
associacio oferecer alguns servicos aos associ@mne,o de promover exposicoes (52,27%). E
grande o numero de associados que estdo envokmddseinamento e transporte compartilhado
(52,27%),

Das 44 associacoes que responderamesti@pario (anexo C), a mais antiga foi fundada
em 1977, a Associacdo das Artesas de Camaqua3tcemos de existéncia, 0 que demonstra a

importancia socio-econdmica e a tradicdo da atilddaa cidade/regido.
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Tabela 9 — Servicos oferecidos pelas associacfesisH

Frequency Percent %

Valid promove exposi¢coes 23 52,27
promove treinamento 14 31,82
transporte compartilhado 9 20,45
compra de materiais compartilhada 8 18,18
Outros 6 13,64
TOTAL 44

Fonte: pesquisa realizada pela autora em 2008

O artesanato € ainda uma atividade bastante infoomm producédo sendo realizada de
acordo com as vendas, sem necessidade de est8guesn outra fonte de renda, o artesdo se
utiliza da propria receita do artesanato para estiy assim ndo necessita de apoio financeiro
externo. O apoio financeiro (23,8%), geralmentesédo por grupos com maior demanda, que
fazem do artesanato a atividade principal.

Dados da pesquisa realizada pela autora em 200fyrogam ainda a visdo empresarial da
maioria das associacdes, pois 69% possuem algondeigssessoria gerencial, seja um escritorio
contabil, um gestor profissional ou uma empresaatesultoria. Esta visdo é comprovada com
76,2% dos dirigentes das associac¢des participag@bgdm treinamento e capacitacdo gerancial,
22,5% associagbes com algum tipo de programa dédgdee 30% com algum tipo de
certificagdo. Outrossim, 64,5% das associacOesizaril computadores ou sistemas
informatizados na gestdo do negocio, na buscafderiagées ou na promocéao do trabalho. Estes

nameros demonstram que a atividade artesanal campara a profisisonalizagéo do setor.

Através dos questionarios, descobriu-se que a nassmciacido tem 3 integrantes e que a
maior tem 1.500 integrantes, a Casa do artesdoeli¢aB®. A Casa do Artesdo esta ligada ao
Programa Gaucho do Artesanato. O grande numerotelgrantes deve-se ao fato de haver uma
unido de pessoas para obtencdo de maiores besgfioimo politicas governamentais. Para este
grupo, o artesanato tem como objetivo a renda,lghgdo da cultura local e reciclagem de
material. O grupo menor, também de Pelotas, s@myaslque se uniram para iniciar um trabalho,
simplesmente ou possivelmente por ndo se adequaomeordar com as exigéncias de outra
associacdo na sua cidade. Na verdade, necessidadeémicas e renda tém relevancia no

aumento de pessoas que vivem ou produzem artesanaimbos 0S casos.
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Gréfico 9 - Artesanato produzido pelas associacoes RS

Em relacdo aos produtos mais produzidos pelasiagées, obteu-se os seguintes dados:

sapataria
agroindustria
moveis
desenhos
esculturas
baus

anjos
papelaria
brinquedos
sabonetes
outros
colchas
cestas

telas decorativas
roupas
cortinas
embalagens
sacolas
hichinhos
arranjos
flores
biscuit
bijuterias
imas
bonecas
panos de prato
almofadas
tapetes
tricod
croché
hordados

holsas

M Percent %
14,29
14,29
19,05
19,05
30,95
30,95
38,1
40,48
42,86
45,24
47,62
47,62
52,38
54,76
54,76
54,76
57,14
64,29
66,67
66,67
71,43
76,19
76,19
78,57
78,57
80,95
83,33
85,71
90,48
92,86
92,86

97,62

Fonte: pesquisa realizada pela autora em 2008
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Destacam-se: bolsas (97,62%), bordados e croch®6(@2, tric6 (90,48%), tapetes
(85,71%), almofadas (83,33%) e panos de prato %86)9Pressupde-se que, por serem produtos

mais femininos e leves, devem ser produzidos euroid®s por mulheres.

Gréfico 10 — Principal matéria-prima utilizada para a producao do artesanato, pelos
integrantes da associacdo, no RS
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Fonte: elaborado pela autora, 2008, baseado IBGHtdra 2006

Como se pode observar no grafico acima, para @&ccid de seus produtos 86,36% das
associacdes utilizam o fio como matéria-prima eO®%, responderam que usam o tecido.
Observou-se, ainda, 0 uso de madeira (63,6%),([G3&4%) e massa (47,73%) como as matérias-

primas mais utilizadas.
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Tabela 10 — Exportacdo de produtos artasais, pelos artesdos e associacoes do RS

Frequency Percent Valid Percent
Valid N&o 35 79,5 81,4
Sim 8 18,2 18,6
Total 43 97,7 100,0
Missing System 1 2,3
Total 44 100,0

Fonte: pesquisa realizaela autora em 2008

N&do deixam de ser significativos os numeros refeserm exportagdo (18,6%) como
decorréncia da valorizacdo do artesanato no meres@ono. Em 2006 (SEBRAE, 2008, p. 36),
“segundo dados da Agéncia de Promoc¢do de Expogagdmvestimentos (Apex), o Brasil
exportou R$ 1,41 milhdo em artesanato”. O valor eélgsortacdes realizadas pelas associacfes
respondentes ficou entre R$ 70,00 e R$ 500.000,@0tesanato gaucho segue para a Itélia (6,8%)
e outros paises como Argentina, Portugal, Framggaterra, Estados Unidos, Canada e Espanha.
Percebe-se uma lacuna enorme entre 0s niUmero® pogle retratar a realidade ou retratar uma
falha no cadastramento ou omissdo dos dados pstaciacdes, uma vez que ha trocas nas

diretorias e estas possuem formas diferentes deot@n

Tabela 11 — Menor renda média mensal obtideop um artesdo com sua atividade no RS

Frequency Percent Valid Percent
Valid até 1 SM 37 84,1 94,9
dela3SM 1 2,3 2,6
de3a5SM 1 2,3 2,6
Total 39 88,6 100,0
Missing System 5 11,4
Total 44 100,0

Fonte: pesquisa elaborada geatora em 2008

Dos respondentes, seus associados (94,9%) gankalnsatario minimo com a atividade
artesanal, muitas vezes como complemento de ré&stia.configuracdo da densidade a produgéo
artesanal, induzida ou ndo, como oportunidade decge de renda imediata, embora parecendo
pouco lucrativa. Sabe-se que, em qualquer atividadetorno é proporcional aos investimentos,
dedicacédo, conhecimento, capacitacdo, empreendetunrHa um mercado em busca de produtos
diferenciados e que diferenciem os consumidoresta®o, ha muitas oportunidades para

expansao do artesanato e incremento da renda médial com atividade artesanal.
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Tabela 12 - Maior renda média mensal obtida por unartesdo com sua atividade no RS

Frequency Percent Valid Percent
Valid Até 1 SM 14 31,8 36,8
Dela3SM 16 36,4 42,1
De3a5SM 5 11,4 13,2
De5a7 SM 2 4,5 5,3
Acima de 7
SM 1 2,3 2,6
Total 38 86,4 100,0
Missing System 6 13,6
Total 44 100,0

Fonte: pesquisa realizada patora em 2008

Foi solicitado, ainda, aos entrevistados que iné&ssem a maior renda obtida com o
exercicio do artesanato (tabela 13). Constatoquee36,8% deles ganham até um salario minimo
por més; outros 42,1%, entre um e trés salariosmo®) 13,2% entre 3 e 5 salarios minimos;
5,3% de 5 a 7 salarios minimos e 2,6% acima déariagmaminimos. Verifica-se que os artesdos
ganham em média até R$ 1.200,00. Num comparatiwvoacealario médio de admisséo de outras
atividades importantes nas analises econémicasg FOAGED/TEM — Jan 2008 até Ag 2008)
como extrativa animal (R$ 689,86), industria degfarmacédo (R$ 662,78), servicos industriais
de utilidade publica (R$ 697,49), construcdo cfiR$ 677,42), comércio (R$ 576,03), servicos
(R$ 696,13), administragdo publica (R$ 824,68)ppgcuaria (R$ 520,38), auxiliar de escritorio
(R$ 602,88), faxineiro (R$ 436,78), supervisor adstiativo (R$ 1.239,74), o artesdo aufere

renda superior a muitas destas atividades.

Tabela 13 — Recursos financeiros utilizados pelastesdos/associagdes do RS

Frequency Percent Valid Percent
Valid Rgcu_rsos 42 955 97.7
proprios
Outros 1 2,3 2,3
Total 43 97,7 100,0
Missing System 1 2,3
Total 44 100,0

Fonte: pesquisa realizada patora em 2008

Quanto a origem dos recursos financeiros, a maaote pdos artesdos (97,7%) utiliza

recursos proprios. A excessdo € quando a atividagsanal estd sendo induzida por alguma
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instituicAo. Em geral, o artesanato, como atividasigontanea, ndo requer um investimento de

capital significativo, ja que é uma atividade adilgdmica ndo é do tipo empresarial.

Tabela 14 - Cliente da assod@¢do artesdo do RS

Frequency Percent Valid Percent
Valid Pessoa fisica 36 81,8 90,0
Pessoa
juridica 4 91 10,0
Total 40 90,9 100,0
Missing System 4 9,1
Total 44 100,0

Fonte: pesquisa realizada patora em 2008

As associacdes tém como principal cliente a pe$isiega (90%) o que possibilita a
ampliacdo do artesanato com as vendas para $ojigtassoa juridica.

As associacdes responderam que 90,7% das vendatirets (varejo) e apenas 9,3%
vendem no atacado o que aponta para a possibildadenpliacdo das vendas nesta modalidade.

Alguns lojistas e projetos ja estao contribuindeapeste incremento:

- A Cooperativa dos Artesdos do Rio Grande do SGloeparigs, vem estimulando a
geracao de trabalho e renda e difundindo a cu#tirtevés do artesanato, tendo a preocupacédo com
a formacéo profissional dos associados e demaséams. Atualmente, € formada por mais de 100
associados, alguns em grupos de producdo famdmarplvendo, indiretamente, mais de 400
pessoas no processo produtivo. Incorpora matériamp de expressdo como &, fibra, couro,
madeira, ceramica, seda, prata e outros, com undgnaimero de produtos para comercializacdo
tanto para o comércio nacional e quanto para exgéot No mercado nacional, tem expressivo
desempenho e reconhecimento, participando de divengentos e feiras importantes ha mais de
20 anos. Em 1998, foi assinado um convénio de parcem o Sebrae/RS, originando o projeto
M&ao Gaucha. No mercado internacional, atua de damais significativa através do projeto de
exportacdo AVEC. Este surgiu a partir da vinda aasBB de um designer da cidade de Bolzano,
norte da Itdlia. Para o projeto AVEC, foram desdvidas pecas exclusivas para exportacao em I,
seda, algodao, palha, rami e palha de milho.

Uma linha de produtos artesanais € produzida peletp Mado Galucha e comercializada
pela Tok & Stok desde 1999. O projeto Mado Gauchgigwom o intuito de valorizar e dar

visibilidade ao artesanato gaucho, uma iniciativgaSgébrae em parceria com a Cooperativa dos
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Artesdos do Rio Grande do Sul. Profissionais coesigthers, consultores de gestdo, marketing,
financas, producdo e desenvolvimento organizacionahtam as comunidades que produzem
artesanato. A comercializacdo dos acessorios adissproporcionou uma melhoria na condi¢cao
de vida dos artesdos e suas familias, atravésugmg@o e aumento da renda familiar. O trabalho
desenvolvido pelo M&o Gaucha, leva o selo da Unekesde 2002, que o reconhece como projeto
social.

Figura 22 — Produtos artesanais Mao Gaucha
Fonte: Mdo Gaucha, 2088io digital.

O ato de adquirir, utilizar e descartar produteerricos, respeitando o meio ambiente, se
tornou uma necessidade vital. Saber usar os cCuegurais, sem comprometer as aspiracdes das
geracoes futuras, é o desafio do consumo susténtave

A Tok & Stok, com lojas em todo o Brasil, traz dasoelaboradas com materiais
ecologicamente corretos - vinil, fibra natural eide — que, além de ajudar a preservar a natureza,
sdo opcgdes versateis com grande durabilidade, jtemeo desperdicio. Os modelos tém um

designmoderno e funcional, com tamanhos e cores variggase adequam a diversas utilidades.

H4, ainda, os modelos que apdiam acdes ecossamaiy, as bolsas em fibra natural Méao
Gaucha Tiririca e Buriti Tutdéia O algodédo tambémreaapresenca entre os modelos de fibras
naturais com o Re-Flora, com trés variacdes dengsta é feita em tecido 100% algodao. A Tok
& Stok também se inspirou na moda artesanal pat@osdr um modelo com cupula de tecido
estampado de fuxico.
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Figura 23 — Produtos artesanais Mdo Gaucha

Fonte: Mo Gaucha, 2008, meio digital

O alicerce do consumo sustentavel estd na consti@nepresarial. Cada vez mais o
mundo corporativo esté atento a preservacédo do ameilente como uma acao que deve ser vista

com seriedade.

Observa-se, através dos dados coletados, que eraalizacdo acontece mais
regionalmente (64,3%) e dentro do Estado (14,3%pgnas 21,4% da producéo vai para outros
pontos do Brasil. H4, pois, a necessidade de uballra para ampliar as vendas para outros

Estados e para o exterior visando maior rentaulkd

A maioria das associacdes (90,5%) possui pontoedea; denominado sede, geralmente
localizado num ponto central da cidade. O pontalgente é cedido (78,9%) por alguma
instituicdo como prefeituras, ou entdo alugados8®% Uma das maiores reinvidicacdes das
associacdes é justamente a sede prépria e/ou mefnaestrutura. Entre os pontos de maior
retorno para a associacao, além da sede, sdo asi@gs e feiras (61,36%) conforme mostra o

grafico a seguir.
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Gréfico 11 — Pontos de venda da entidade/associaggmRS

W Frequency M Percent%

exposicdo/feiras sede associacdo em casa lojistas outros

Fonte: pesquisa realizada pela autora em 2008

Tendo em vista a importancia dos eventos, feiragexposicdo na promocao e
comercializagdo do artesanato, procurou-se sabernwwlvimento da associacdo em sua
organizacdo. Apenas 59% das associacOes participdestes eventos, contra 41% de néo

participantes.

Tabela 15 - Nimero de pecas comercializadas, por my§elas associacdes do RS

N Minimum Maximum Mean
Qual o0 nimero médio de
pecas que a entidade 36 8 5000 238,86
comercializa por més?
Valid N (listwise) 36

Fonte: pesquisa realizada petora em 2008

Entre as 44 associacdes que responderam a corsultemero de pecas comercializadas
por més varia de 8 a 5000. O valor médio comercidb por més € de R$ 2.387,33, o que
demonstra o potencial de comercializacdo do arsar Rio Grande do Sul, mas ha potencial de

crescimento, desde que sanadas algumas dificuldéade®acas ao sistema de producéo relatadas
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pelas associacbes, conforme anexo C, tais comoestd@ a modelagem da producédo, a

comercializacdo e o mercado, além de capital ¢ p@ra comercializagéo.

Além dos dados mensais, buscou-se saber a quamtidad pecas e valor total
comercializado por ano. Os dados acima apontara oeberéncia, 0 que pode estar relacionado
ao grande numero de respostas em branco, ou osogla@esentados podem ndo corresponder a
realidade. Como as associacdes tém em sua gestdoapevoluntarias, geralmente com outras
funcbes, nem sempre ha uma sequéncia nas atividedessociacdo, como, por exemplo, a

manutencdo dos dados atualizados.

Tabela 16 — Numero de pecas comercializadas, en2803-2007, pelas associacdes do RS

N Minimum Maximum Mean

Qual a quantidade de

pecas comercializadas 10 150 5000 1045,80
em 2003:

Qual a quantidade de

pecas comercializadas 11 120 5000 957,00
em 2004:

Qual a quantidade de

pecas comercializadas 12 125 5000 1022,25
em 2005:

Qual a quantidade de

pecas comercializadas 16 100 5000 1177,81
em 2006:

Qual a quantidade de

pecas comercializadas 20 80 6000 1349,15
em 2007:

Valid N (listwise) 10

Fonte: pesquisa elaboraela putora em 2008

Parece haver uma incoerréncia em afirmac6es conacassociacdo ter comercializado R$
200,00, em 2007 e, no levantamento, constarem @kspmmo o menor volume de vendas de uma
associacao ou, ainda, a afirmacéo de um lucro %e @8 os dados estéo bastante incompletos, ou
0s custos tém um valor tdo infimo que, com um nonda vendas, ainda h& lucro, satisfazendo
seu produtor. Ou a producdo artesanal ndo segupadndio de producdo, tendo em vista sua

producdo ndo ser a atividade primaria do produtor.
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Tabela 17 — Valor total comercializado, entre 2002007, pelas associacdes, no RS

N Minimum Maximum Mean

Qual o valor total

comercializado pela 10 300,00 85020000 88255,080
entidade em 2003: 0
Qual o valor total

comercializado pela 11 430,00 10629000 99968,424
entidade em 2004: 0 5
Qual o valor total

comercializado pela 12 450,00 957200,00 84443,505
entidade em 2005: 8
Qual o valor total

comercializado pela 15 300,00 73370000 57102,736
entidade em 2006: 7
Qual o valor total

comercializado pela 19 200,00 240200,00 21032,984
entidade em 2007: 2
Valid N (listwise) 10

Fonte: pesquisa realizagla putora em 2008.

Os valores comercializados por ano demonstram wedag tendo com menor média 2007
(21. 032,98) e maior média 2004 (99.968,42). Pot&mdo em vista o grande numero de néo

respondentes a esta questdo, 0s nimeros acima pddecorresponder a uma realidade.

Grafico 12 — Meses de maior venda artesanato no RS

M Percentual

68,18

Fonte: pesquisa realizada petora em 2008
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Solicitou-se que indicassem o més mais forte endagwle produtos artesanais. 68,18%
dos entrevistados apontaram o més de dezembro,ndegge maio (40,91%) e datas
comemorativas (36,36%). Maio e dezembro sdo ossriEsenaior venda no comercio em geral,
significando que o artesanato segue as tendénciamsequéncias do mercado. E necessario,
entdo, buscar a profissionalizacado e conhecimesimecialmente no aspecto de comunicacéo e
marketing, que podem contribuir para a promocacadesanato nos demais meses do ano,

amenizando as perdas, sem perder de vista outraadale divulgagao (grafico abaixo).

Gréfico 13 — Formas de divulgacao liiada pela maioria das associacdes do RS

M Percentual

18,18 18,18 18,18

Fonte: pesquisa realizada pelaraigm 2008

Em relacdo a divulgagéo dos produtos artesanais pskociados, tanto os canais formais
guanto informais s&o utilizados de forma compleareriExposicdes e feiras séo o principal meio
de propagacdo para 88,64% dos artesdos. A difusl@ofamoso boca a boca é destacada por
70,45% dos entrevistados. Esta é outra caracteridistintiva da atividade artesanal: no seio da
sociedade de mercado, cuja venda depende, emraltpda publicidade, o artesanato continua a
ser propagado pelo mais tradicional meio de conagdig, transmisséo oral, alegando falta de
verbas para publicidade, ao contrario do restootieéeccio apoiado em técnicas publicitarias.
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O mercado artesanal € constituido por sujeitosiigeedtes formacdes, classes sociais,
faixas etarias, experiéncias e conhecimentos (M@QR2@04), mas todos tém um objetivo em
comum: divulgar o artesanato. Os proprios prodstaréam diferentes sentidos e significados,
formando a trama de informacdes — producgéo, trasséim e uso (MORIGI, 2004A, p. 327).
Assim como a divulgagédo visando o consumo, a pigy dos saberes e fazeres artesanais

também também se faz oralmente entre as pessoas.

Seja no aprendizado, na producéo, na promocaaekaagato, o conteido das informacdes
produzido e transmitido € dotado de um significagpecial, pois estas informagdes carregam um
valor afetivo fortemente ligado a tracos identidar{MORIGI 2004), reforcando os sentimentos
de pertenca dos participantes, criando uma coesdal sterna do grupo, criando um sentido de
coletividade, de comunidade entre os sujeitos ®lémendo as tradicdes da cultura regional e

local. O artesanato é vivido e reconstituido na orenctoletiva.

Tabela 18 — Meios de Comunicacdo e marketing, de maretorno para as associa¢oes do RS

Frequency Percent %

Valid ExposicBes/feiras 36 81,82
Boca a boca 28 63,64
Pontos de venda 11 25,00
Radio 10 22,73
Associacéo 9 20,45
Jornal 7 15,91
Cartao postal/folhetos 5 11,36
Reportagens/jornalismo 5 11,36
Internet 4 9,09
Revistas 1 2,27

TOTAL 44

Fonte: pesquisa realizada pela autora €8 20

Fora da publicidade comercial tradicional, a malomulgacédo do artesanato, apontada
pelos respondentes, esta nas feiras/exposicddmaaoa boca e nos pontos de venda. Percebe-se
uma lacuna entre o artesanato e os meios de caomgénicde massa, o0 que dificulta, talvez, a
expansao, a visibilidade do artesanato como unr $ette. No entanto, o jornal Zero Hora
possui, de 2003 a 2008, 2.841 registros com ootéartesanato” (Fonte CDI — Centro de

Documentac&o e Informacéo Zero Hora, em 22/108m dado importante, porém insuficiente.

Na verdade, h4 uma mistura de elementos industeaatesanais na divulgacdo e

promocdao do artesanato, fazendo com que ele senteie transforme, sem perder a identidade e
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tradicbes que revelam os modos de vida e os vatmesinitarios cultivados pela sociedade.
Porém, para crescer, é preciso superar dificuldalesomo fazé-lo, é justamente uma das

pricipais interrogagdes por parte dos associados.

Tabela 19 — Os aspectos negativos (principais difildades) da producao artesanal no RS

Percent
%

Valid Escassez capital giro 56,82
Incentivos — apoio 43,18
Poucos espacos para divulgagao 22,73
Vendas 22,73
Concorréncia 20,45
Tempo para produzir 20,45
Pouca divulgagéo (comunicacao e marketing especializado) 18,18
Escassez cursos/capacitacéo 13,64
Transporte 13,64
Escassez equipamentos 9,09
Infra-estrutura 9,09
Outros 4,55

TOTAL
Fonte: pesquisa realizada pelarawgm 2008

A escassez de capital de giro € a principal difiadé enfrentada pelos artesdos, uma vez
gue a maioria trabalha com recursos proprios, zapa@ nado terem o artesanato como atividade
principal, ou pelos “altos e baixos” nas vendada pgformalidade, o que dificulta a tomada de
crédito ou, ainda, pela falta de incentivos e afé®)18) publico ou privado. Apesar de o apoio
municipal ser relevante para as associacOes (§®g%ra o artesanato em geral (63,9%), ainda
nao é suficiente, conforme relatam as associagbenexo C. Citam, ainda, a insuficiéncia de
divulgacéao, de infrestrutura, de incentivo e deagsp para divulgacéo e até tempo para produzir e
participar de eventos.



212

Tabela 20 — Instituicdes e organizacdes que apoiarartesanato no RS

Frequency Percent Valid Percent
Valid Municipais 23 52,3 63,9
Estaduais 7 15,9 19,4
Federais 1 2,3 2,8
Todas 5 11,4 13,9
Total 36 81,8 100,0
Missing System 8 18,2
Total 44 100,0

Fonte: pesquisa realizaela autora em 2008

As instituicdes municipais (através de alguma s$adee turismo, assisténcia social,
induUstria e comércio) foram as mais citadas conuioago artesanato e as associagdes, sendo que,
na maioria delas, o artesanato esta ligado a algumna instituicdo como o Sebrae, Emater/Ascar,
FGTAS/Sine, Senac, Sesi, Feevale, Furg (Faculdailetsitaria de Rio Grande), Sindicato dos

Artesaos, entre outras.

Apresentou-se, até aqui, o quadro quantitativatdagio do artesanato no Rio Grande do
Sul, enfocando o artesdo, a situacao do artesamafioanto setor produtivo da economia e o
associativismo do artesdo, com subsidios para urds@ mais aprofundada, apresentada na

concluséo deste estudo: o artesanato como fatmig estratégia de desenvolvimento.

Ainda, conforme pode ser visto no anexo C, o amg#sa € visto como fator de
desenvolvimento social, ambiental, econémico eucailt tendo em vista os multiplos beneficios
como incluséo social e terapia (idosos, presoancas, deficientes), entretenimento, emprego e

renda, sustentabilidade.

Todas as observagdes sao importantes porque falatadas pelos grupos de diferentes
regidbes e dimensbes. Os resultados acima, condofidatravés das andlises quantitativas e

gualitativas, permitem algumas consideracdes queidem com as de Canclini (1983, p. 144),

necessitamos que os artesdos participem, critiqeemgrganizem, que redefinam a sua
producdo e o seu modo de relacionar-se com o nwreacom 0s consumidores; mas
também precisamos que se forme um novo publiconowo turismo, um novo modo de
exercer o gosto e de pensar cultura. Necessitamasnd modificacdo sistemética de todos
0s meios de producéo, circulagdo e consumo cultDelemos reorganizar as instituicdes
de promogdes e de difusdo artistica e artesanairo@ outra histdria da arte e outra teoria
da cultura, outras escolas e outros veiculos deugmacdo, a fim de que os processos
culturais que se encontrem fechados nas vitrinagtdasejam recolocados na vegetagéo de
fatos e mensagens no meio dos quais aprenderenuensar € a sentir. Mas esta
reorganizacdo do campo cultural sé podera serzesldide modo cabal numa sociedade que
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ndo se baseie mais na exploracdo mercantil dostsomeéas suas obras. Ou ao menos, se
lute para construi-las. Se conseguirmos que oama#s, as dancas, as festas contribuam
para alcanca-las, se conseguirmos que se mistuemas lutas comuns da vida rural e
urbana, teremos o orgulho de poder escrever arautmm letra maildscula. Sera o Unico
modo de ndo continuarmos escrendo entre aspas.

4.3 O Rio Grande do Sul feito a mao: o artesanat@mo fator de desenvolvimento

O artesanato traz marcas inconfundiveis como #adibistoria, raizes, contradi¢oes,
testemunhando, a longa trajetéria de convivéncespeito entre as varias etnias que povoam um
territorio. Além disso, o artesanato pode tornaralgo atrativo, podendo alavancar projetos e
iniciativas que permitem a revitalizagdo de espalgggadados ou marginalizados, uma vez que
nao requer grande infra-estrutura para a concepcéiacao de seus produtos. No Rio Grande do
Sul ndo seria diferente.

Com 10.582.887 habitantes (IBGE 2007), o Estado uera densidade demografica de
37,4 hab/kmz2. Dentre seus 496 municipios, os masllpsos séo: Porto Alegre, Passo Fundo,
Caxias do Sul, Pelotas, Canoas, Santa Maria, Santa do Sul, Sapucaia do Sul, Novo
Hamburgo, Gravatai, Viamao, Sdo Leopoldo, Cachd®yri Alvorada, Bagé, Uruguaiana, e Rio
Grande. Com relevo de planicies litoraneas, plasatoeste e nordeste e depressdes ao centro, 0
Rio Grande do Sul abriga vegetacdo de campossttepical, matas de araucérias e mangues

no litoral. Com paisagens variadas, o Estado gteaide numero de turistas.

Entre os pontos turisticos de destaque, na capivalp Alegre, estdo a Casa da Cultura de
Méario Quintana, a Catedral Metropolitana, o MuseuAdte do Rio Grande do Sul, e inUmeros
parques, como o Farroupilha. A regido serranasdatke pelas cidades de Caxias do Sul, Gramado
e Canela, recebe milhares de turistas todos os dnoante todo o ano, mas principalmente no

inverno. No litoral, destacam-se praias como Toffemmandai, Capéo da Canoa e Rio Grande.
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Figura 24 - Lago Negro em Gramado, uma das cidadeuristicas da serra gaucha (RS)
Fonte:http://pt.wikipedia.org

Os principais colonizadores do Estado foram osramiggs italianos, que se fixaram, em
grande maioria, na regido serrana (noroeste dod®&staos alemées, que ocuparam
principalmente a regido do vale do Rio dos Sinos)ate de Porto Alegre e os portugueses ,que
permaneceram no litoral. Além da influéncia eurapéigalcho cultiva as tradicbes dos pampas,
regido na fronteira entre o Uruguai e a Argentifrare elas, estdo o chimarréo, o churrasco e o
uso de trajes tipicos, como bombachas, ponchascedeno pescoco. Seu folclore € riquissimo,
reunindo as belas tradicdes de seu povo, expreasatendas, crencas, cangdes e costumes, suas

lutas, conquistas retratados no artesanato.

O agodao, linha, 1&, couro cru, prata, ouro, aramalhgs de milho, trigo, arroz,
bananeira, capim, junco, vime, taquara, madeirf&ecttascos, ferro, couro, tramados em teares
sdo os principais ingredientes do artesanato gal@fahocolates caseiros sdo famosos no Rio
Grande do Sul, em especial nas cidades serranassdrias. Geléias, mel, queijos, moveis e 0s

vinhos também sdo muito apreciados.

O mercado do artesanato no Rio Grande do Sul 98, Inostrava-se estagnado. Nas ilhas
que cercavam Porto Alegre, os artesdos encontraeaiselados do centro da capital,



215

produzindo e comercializando informalmente seuslyas e se associando de maneira
bastante rudimentar. O artesanato constituia-seneanforma alternativa de comércio, em
gque o artesdo nao fazia parte de um mercado ialirstdo e competitivo, isolando-se no
seu proprio nicho. O isolamento ndo permitia quee e®mércio ganhasse uma escala de
producgédo que o tornasse competitivo. O baixo calté€icnico do processo de manufatura
contribuia para a pouca visibilidade dos produtdé. era a Unica matéria-prima utilizada e
atendia, exclusivamente, & demanda provenienterdeluica estacdo do ano, o inverno.
No verdo, os artesdos sobreviviam dos recursoslgenaa outra estacdo. A auséncia de
uma preocupacdo comdesigne a utilizacdo restrita de matérias-primas, cbatam para

0 baixo valor agregado dos produtos. Com os ingegama vez mais curtos, era dificil
garantir um mercado para o artesanato durante todoo. A artesd Brunilde Fritsch
afirmou o seguinte: “Com a escassez do invernairecipal caracteristica do artesanato

gaucho, que é a producéo téxtil da 1, esta codiasscontados. Estamos em dificuldade
financeira” (DAHLEM, 2008, p.1).

Considerando o0 contexto acima, quais seriam agnatteas que poderiam ser
implementadas para diminuir o carater sazonal tesamnato? Como se ampliaria este mercado?
Dahlem segue dizendo,

considerando que o estuario do grande rio Guaimnprgeava Porto Alegre, capital do
Estado do Rio Grande do Sul, no extremo sul dg pagentilhado por vérias ilhas, era um
povoado constituido, em grande parte, por familebaixa renda. Em 1972, uma religiosa
da Congregacdo Santo Agostinho, irmd Marie-Eve @l auxiliada por um pequeno
grupo de voluntarias, deu inicio a uma obra sceial Sociedade dos Amigos das llhas —
SADI — cuja sede foi estabelecida na ilha GrandeiriMairos, onde havia uma grande
miséria. Para as criangas subnutridas e apéatmiasri@da uma creche e os velhos foram
assistidos. Para as maes de familia ociosas entatteé desmotivadas que nao tinham como
criar seus filhos dignamente, Irma Maria-Eve tevéésa de orienta-las para trabalhar a 13,
matéria-prima da regido Sul. Foram-lhes ensinadosprimeiros passos: tratar a I3,
selecionar, cardar, fiar, lavar a beira do rio,asex finalmente tecer. Logo surgiram os
primeiros cobertores, tapetes e ponchos. Alémidaddiras e tecelas, havia tricoteiras que
faziam casacos, gorros e blus@es. Era o iniciatésamato como meio de vida (DAHLEM,
2008, p.1).

Resultado de um esforgo coletivo, este estudordefse com uma producdo artesanal
relevante. Alguns projetos revelam o trabalho esdo gadcho que, com sua natureza criadora,
tem nas maos a capacidade de transformar a matétiaal e fazer dela objeto de sua
imaginacdo. Como resultado, pecas em fibra, ceeameéxtil e couro que trazem beleza e
praticidade em sintonia com os ambientes da s jeaidim ou escritério.

Vérios outros elementos emolduram a producdo adéstravés dos tempos (MARINHO,
s.d.): estratégia de sobrevivéncia, desafios @ifue de aprendizagem, como uma forma de
dominacéo e divisdo do trabalho e artificio padesenho e construcdo do proprio tempo. Klein
(2005) apresenta outras evidéncias do comportameesde o homem primitivo ao moderno
(pessoas com habilidades, capacidade cognitivesendelvimento de redes sociais complexas),

gue ligam o artesanato a cultura. Assim, o arfigtaitivo confunde-se com o artesao.
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A arte evidencia-se, no artesanato, como formaexigressdo e materializacdo da
subjetividade através da replicacdo de objetossgudiferenciam pelo fazer artesanal. Muitos
subsistem confeccionando objetos desprovidos d® estético ou econbmico, mas que suprem,

ainda que de maneira precéria, suas necessida@e©OIBRES, 1997).

Ou seja, qualquer que seja a renda, a atividadssagral cumpre sua funcdo soécio-
econdmica. Como o sistema capitalista tem reforgaldesigualdades sociais (DUPAS, 1999;
SACHS, 2005) e afetado a oferta de empregos, o mghke pequenos e micronegocios tem
aumentado no Brasil. Neste ambiente (MARINHO, s.grpliferam diversas iniciativas de
producdo artesanal, com possibilidades de geramalgpo de renda, talvez até por falta de
escolha, pois é grande contingente de individuosidame produtiva (0 FGTAS/Sine registra
45,45% de arteséos ativos com idade entre 31 &&f) gue assume o risco de empreender para
sobreviver, formando um modelo de desenvolvimeniterehciado (SEN, 2000). Esta
configuracdo da densidade a producdo artesanakidalou ndo, como oportunidade de geragao

de renda imediata, embora parecendo, aos olhosidesppouco lucrativa.

Sao mais de 250 grupos e associacoes no RS, caldeogu sua trajetéria, sua producao,
luta, muitas delas relacionados no Anexo C. Saelasssociacdes que participaram mais
ativamente deste estudo, respondendo ao questian#&ida um panorama qualiquantitativo do
artesanato no Estado. Basta viajar pelo Rio Grdodsul para perceber que o artesanato se faz
presente em eventos, exposicdes e esta muito bgamipado por diferentes organizacoes,

conforme se vera a seguir.

4.3.1 M&o gaucha

Em uma tentativa de organizar as acoes das argesgs) a Cooperativa dos Artesdos das
llhas do Guaiba Ltda. — Cooparig, sediada na pdffra dos Marinheiros. Como nos meses de
inverno a estrada da ilha tornava-se intransitéelartesdos ficavam isolados, bem como a
comercializacao de seus produtos, e 0 mercadotesaaato entrava em estagnacgao. Era preciso
mudar a cooperativa de lugar, do contrario os @teado teriam como comercializar seus

produtos, exceto entre os préprios moradores.

Em razéo disso, a Cooparig transferiu-se pararocbdé Higiendpolis, Porto Alegre. Em

1985, com o interesse de outros artesdos de dévergées do Estado em filiar-se a cooperativa,
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sua abrangéncia foi estendida para todo o Rio @ralwd Sul, originando a Cooperativa dos
Artesdos do Rio Grande do Sul Ltda — Cooparigaddecomo objetivo a formacé&o profissional
dos associados e demais artesdos. Dessa épocaaateéso90, houve um escoamento estavel dos

produtos tradicionais caracteristicos do Rio Gratw&ul, os manufaturados a partir da la.

Conforme estudo de Dahlem (2008), a abertura daader em 1990, e a crescente
elevagdo da temperatura geral do planeta foramefatque contribuiram para o declinio da
posicdo competitiva do artesanato local. A elevalgitemperatura da regido contribuia para um
desaparecimento gradativo dos invernos rigorososorsequentemente, uma diminuicdo do
consumo da la. Este fator, juntamente com a entladarodutos estrangeiros similares vindos
dos paises vizinhos, tornou a posicdo do artesamatilo pouco competitiva. Buscando
alternativas para revigorar o mercado do artesdoatd, em 1997, em uma atitude voluntaria,
Brunilde Fritsch, artesa filiada a cooperativa,ohesu buscar parceria com o Sebrae visando
melhorar os processos de fabricacao e o atendirdernteercado.

Como primeira iniciativa, ampliou-se o leque dedotos artesanais, incluindo couro,
ceramica, fibra, madeira, seda, pedras e prategrtamdo o nimero de produtos comercializados
pela cooperativa. Era preciso, porém, incremergareadas, desenvolver o artesanato e torna-lo
visivel em um mercado extremamente competitivoa &0 foi assinado o contrato de parceria
entre o Sebrae/RS e a Cooparigs, em 1998. Era egoode um novo conceito em artesanato, o

renascimento do artesanato gaucho.

A partir das inquietagbes com os caminhos que esamnato galucho vinha tomando,
processou-se a reorganizacdo do setor, provensmteliagnostico feito e das iniciativas
apresentadas. Em setembro de 1998, o Mao Gaulche, mas seja, uma estratégia organizada
para recuperar uma forma de subsisténcia quasgaexfi marca Mao Gaucha foi criada para
valorizar e dar visibilidade ao artesanato rio-gearse. A criagdo de uma marca foi uma acéo de
marketingimportante no contexto do projeto.

Mas, foi preciso o artesdo acreditasse ser elempaincipal do projeto e o principal
responsavel pelo resgate da referéncia cultur@ésado. Era nele que deveria comecar a ganhar
vida o sonho de um futuro brilhante para o artésaregpresentativo da cultura rio-grandense,
priorizado pelo uso das suas matérias-primas abteslacomo barro, couro, fibra e algodao.

Selecionou-se e cadastrou-se um grupo de artestaressados em participar do projeto Méao



218

Gaucha. Desenvolveu-se um intenso trabalho de @ desses artesdos, focando a melhoria

de produtos, aumento da capacidade de producdajayiey preco, mercado, cooperativismo.
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Figura 25 — Produtos artesanais M&o Gaulcha
Fonte : M&o Galcha, 2008, meio digital

Nos trés primeiros anos do programa, foram deseitlasl acbes estratégicas que
forjaram sua estrutura basica de sustentacao. $tait@rada e capacitada uma equipe técnica
composta por 34 consultores nas areaded@n RH, qualidade, gestao, financas, marketing e 11

técnicos para atuar nos nucloes regionais por rdeidreinamentos, oficinas, consultorias
especializadas, entre outros.

Nas oficinas, cada artesdo aprende diversas falmaso de matéria-prima na elaboracao
de suas pecas, como tramar, preparar o fio, matucauro, envernizar a palha, aproveitando da
melhor maneira possivel o material bruto, respdidasuas caracteristicas e a natureza. Formas de
armazenamento e estoque, reutilizacdo de sobrésriamalternativos como o couro do porco na

confeccéo de produtos geralmente feitos com o adaitmoi, foram também desenvolvidos.
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Figura 26 — Produtos artesanais M&o Gaucha
Fonte: Mo Gaucha, 2008, meio digital

Nas consultorias, especializadas foram ensinaddwv@sas maneiras de tornar o produto
mercadologicamente atraente aos olhos de consusidridos por novidades: técnicas de
marketing, apresentacdo, associacdo de cores reulsstvisual. Houve varios momentos de
discusséo e definicdo de planos de acéo, visaintgirad meta proposta que consistia em fazer o
produto manufaturado de forma artesanal, 0 maigeljsatraente e competitivo possivel, para ser
uma marca auto-sustentavel, reconhecida regioaaipmal e internacionalmente. Isso tornaria o

artesanato um agente de fomento social, cultuzabadmico do Rio Grande do Sul.

Como primeiro passo, por iniciativa do Sebrae €daparigs, foi assinado um convénio
com aAssociacdo Manos Del Urugugara a realizacéo do projedesignna Trama — La e Fios
Alternativos, para capacitar os artesdos gauchasifa dar enfoque atesign agregando valor

ao que era comercializado.

Em 1998, foi langcado o Programa Sebrae de Artesanata iniciativa que visou oferecer
todo o apoio necessario, com focodesign Eram trés as prioridades:
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» Formacg&o: propiciar treinamento para o artesao.
* Informacgdao: construgao de uma base de dados scater.
» Mercado: propiciar novos canais de comunicagao.

No decorrer do ano de 98, houve, diversas oficteslesenvolvimento de produtos na
casa de Cultura Mario Quintana, que contou comeaenca delesignersda Colémbia, Itélia,
Espanha e Brasil. Houve exposi¢cdes em diversosslodeagrande importancia cultural e social,

além da exposicao dos produtos em diversas feiras.

Foi criado um manual de identidade visual da mancagatalogo comercial dos produtos,
etiquetas com a logomarca, certificado de origelmssdficacdo de produtos quanto as suas

diferentes colecbes e um estudo da iconografiggraodense para o embasamento dessas

©
méu’gaﬂcha

Figura 27 — Logotipo Mao Gaucha

colecoes.

Em 1999, inaugurou-se a central de comercializagdo Gaucha, com o objetivo de
operacionalizar as etapas do processo de comeagiab dos produtos, de dar suporte técnico e
administrativo aos nucleos de producéo, além degver o marketing. Como resultado, a renda
mensal dos artesdos cresceu 200%, o inicio degsoae concretizacdo de um antigo sonho: a
auto-sustentacdo. Também, veio juntar-se a printalacdo intitulada “missdes” (baseada na
cultura indigena, sediada na regido dos Sete PdassMissdes), a “colecdo serra”, com 0
objetivo resgatar a tradicdo do imigrante italia@om odesigndiferenciado uma meta atingida:

o primeiro grande pedido feito por uma represargatede de varejo de moéveis do Estado: a Tok
& Stok.
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Figura 28 — Show room Mao Gaucha - Cooparigs
Fonte: Foto no local pela autora, em 2008.

Em 2001, o setor foi agraciado com a inclusdo dedd®s clientes, pelo desenvolvimento
de 486 artesdos, com a venda de 20.932 itens enpéaturamento anual de R$ 180.000,00. No
ano seguinte, o catélogo sofreu transformacdese Aaram acrescidas cinco laminas, com cerca

de 40 produtos novos.

A primeira loja Mao Gaucha foi inaugurada em 27jueho de 2002, no shopping DC
Navegantes, e o numero dos municipios participasdksu de 24 para 34 nlcleos de producdo,
com uma metodologia para cada colecdo em desemaito, permitindo que o artesdo pudesse

aplica-la ndo s6 nos produtos da marca, como tanaleérdemais itens por ele desenvolvidos.
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Figura 29 - A primeira loja MadGaucha, shopping de rua - DC Navegantes
Fonte: Mao Gaucha — Coagmnneio digital, 2008
Num quadro sujeito as intempéries de um clima nais aracterizado como temperado,
em que estdo bem definidas as quatro estacéesode, aofrendo as adversidades do mercado
gue possibilitava a entrada de produtos das meersdis culturas do mundo, o artesdo gaucho

conseguiu resgatar o que era seu por direito.

A subsisténcia como resultado de arte. A necessidad familias carentes e a visédo de
um “futuro”, resgataram esse segmento outrora maligado, transformando-o em um
impulsionador do desenvolvimento gaucho. Partiwlseprincipio de que era preciso buscar

parcerias e inovar para inserir-se em um contexeadologico competitivo e dinamico.

A inovacdo deu-se pelo enfoque mtesign agregando ao produto o valor. Na
operacionalizacao do projeto, o Rio Grande do &uperou uma parte de sua cultura e espalhou
em seus municipios os frutos de uma parceria cdasial. Nao foi preciso comecar do zero um
processo iniciado com o trabalho de geracdes. ileaigp adaptar-se e encontrar uma lideranca

para dar impulso necessario.

Conforme Dahlem (2008), o Mao Gaucha ndao somenitdifcou-se, com o passar do
tempo, como serviu de exemplo para milhares deopesse diversas regides do Estado, e de

instituicGes nacionais, internacionais, consultocéentes, enfim, de pessoas que queriam ver de
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perto a vertiginosa mudanca de rumo de um meiootkeegivéncia quase extinto. Um dos
resultados positivos de todo esse esfor¢co conjiomtde o programa de artesanato estadual ter
sido o unico a ter criado uma marca comercial rapémn, o Unico a receber, no ano de 2001, a
chancela da Unesco, certificando a qualidade doeguenanufaturado por nossas maos - maos
galchas.

O artesanato é a maior ferramenta da continuidaddifesdo da cultura das regides,veja
bem, deixando para falar sobre o artesanato indégem outra ocasido, pois este merece
uma dissertacdo a parte, todo o artesanato brasiledbu que seja o artesanato do Rio
Grande do Sul, foi trazido pelos povos colonizadpeeaqui adaptado as matérias primas
encontradas, ou trazidas, plantadas, e difundidas nregibes em que aqui se assentaram. A
partir dai as caracteristicas das regides forammfando o artesanato, como cultura e
tradicdo especificas, criadas da necessidadeobeesivéncia, fosse esta para auxiliar no
trabalho e até mesmo como moeda de troca, intericAndim a vizinhanga. Este relato da
iniciagdo do artesanato, se fez presente, pois namaxtmo a identidade de cada regido se
firmou., a cultura dos povos. A continuidade deésibalho artesanal é o que diferencia o
desenvolvimento destas regifes, seja no incentiviurgsmo, comeércio local, buscando a
geracao de renda exclusiva ou complementar, indusiial e resgatando e difundindo a
cultura para o mercado brasileiro e internacion@lito o caso da exportacdo de produtos
artesanais em la e outros materiais agregados a,qsira a Italia feita pela Cooparigs
durante 6 anos (2000-2006), onde um grupo de avesdesenvolveu, confeccionou,
aprimorou técnicas de tecelagem manual, resgataedmisturando conhecimentos do
artesanato para atender esta demanda. Hoje estpoguaminha sem mais o auxilio da
cooperativa, onde tiveram seu aprendizado para aaloseu produto no exterior,
continuam exportando. Assim como tivemos este @dasexportagdo direta, ainda tem a
exportacdo indireta, ou seja, o produto artesan@-grandense estd sendo levado ao
exterior por visitantes estrangeiros e mesmo be&sis que os levam para presentear no
exterior. A Cooparigs busca sempre a visibilidaal®d no mercado externo para o produto
de seus associados. Espero ter contribuido dfestaa para difundir a visdo de um
artesdo, que acredita na responsabilidade de unaase produtora de artesanato (loni
Hesse).

4.3.2 Projeto Canoa

Na busca pelo desenvolvimento social e ambientaidide de Canoas, Rio Grande do
Sul, a Petrobras, Sebrae/RS e Rede Petro/RS usegrara a concretizacdo do Projeto Canoa
criacdo das pecas com umesign contemporaneo e projetos d&codesignefs gauchos. A
producéo é de responsabilidade de um grupo dedasa@ regido de Canoas que transformam
residuos derivados de petroleo, em pecas exclusidiierenciadas. O nome Projeto Canoa foi
escolhido por refletir uma propriedade peculiarsdesmbarcagdo que deu origem ao nome da
cidade: assim como a canoa abre os caminhos pglas,éamparando o homem, o projeto revela

caminhos para o crescimento sustentavel dos masdarregido.
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Figura 30 — Produtos artesanais Projeto Canoa
Fonte: www.grupocanoa.com.br, 2008

4.3.3 Grupo L& Pura

O grupo La Pura é composto por 28 artesés da reigi&oonteira Oeste Gaucha. O grupo
€ incentivado pelo Servico de Apoio as Micro e Reqs Empresas no Rio Grande do Sul -
Sebrae/RS, por meio do Projeto de Desenvolvimentdsfico do Pampa Gaudcho. E a acgéo
integra o programa Talentos do Brasil, que contand@ grupos de agricultoras familiares,

também artesas, em 11 Estados.

Criado em dezembro de 2005, o grupo La Pura, al@rviBA, conta com o apoio da
Empresa Rio-grandense de Assisténcia Técnica endadeRural - Emater/RS e, trabalha com
pecas em la tingidas com pigmentos naturais. Agnmaatprimas utilizadas é a 1a de ovelha e a
crina de cavalo, que passam por um processo denéntp e fiacdo e se transformam em
produtos como bolsas, colares, echarpes e casasss, couro e metais integram as pecas como

complemento.
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O projeto Talentos do Brasil compreende 15 gruppsardesdos produzindo de forma
sustentavel, com base na producédo agregada atteeando na prospeccdo mercadoldgica e no
conceito da autogestdo, visando fortalecer as addssatores locais, contribuindo para o
desenvolvimento sustentavel do pais. O projeto ceemgle a participacdo de onze Estados:
Maranhdo, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Rion@ado Sul, Piaui, Paraiba, Pard,
Amazonas, Bahia, Pernambuco e Rio de Janeiro.b@ltra é coordenado pelo Departamento de
Geracado de Renda e Agregacao de Valor (Degrav)Setaetaria da Agricultura Familiar
(SAF/MDA). Executado em parceria com a Caixa Ecanénfrederal e o Sebrae, o programa
atende a um publico que soma dois mil artesaotesdarbrasileiras.

Figura 31 - Pecas do grupo L& Pura
Fonte: Sebrae, meio digital, 2009

O projeto de Desenvolvimento Turistico do PampacBaibeneficia 120 pousadas rurais,
restaurantes, agéncias de turismo, artesdos (Glpdzura, Favos do Sul, Coama, Tramas e

Fibras e Marceneiros do Pampa), museus e casasltdeacde 11 Municipios da Regidao da
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Campanha e Fronteira Oeste do Estado: Alegreted,Bzagapava do Sul, Dom Pedrito, Quarai,
Itaqui, Rosario do Sul, Santana do Livramento, Béiga, Sado Gabriel e Uruguaiana. O objetivo é
aumentar o fluxo de turistas para a regiao do pagagaho utilizando a cultura regional, habitos e

costumes para agregar valor ao produto.

4. 3. 4 Bichos Mar de Dentro

Conhecer a Costa Doce, no Estado do Rio Grandeill@ Sproximar-se de um povo que
traz em si a alma do gaucho. E fazer parte de urricenatural que contrasta o verde dos
pampas com o azul das aguas, e revela a beleegida através de figueiras centenarias, de sua
fauna e da exuberancia de suas paisagens. Esia,rqge engloba o chamado “Mar de Dentro”,

configura-se em um dos maiores santudrios ecolggiodstado.

Figura 32 — Colecao Costa Doce - voltadgeeservacdo ambiental

Fontewww.bichosmardedentro.com, 008
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Atras das praias desertas e de vastas dunas essmrdenaior complexo lagunar do
mundo, formado pelas lagoas Mirim e dos Patos,sguencontra com o mar, formando uma
regido de aguas salobras. O estuario da Lagoa dtms Pem uma importancia ecolégica
fundamental para o desenvolvimento de muitas espégue visitam temporariamente o0s
diferentes ambientes |4 existentes. Inspiradosarregfido e motivados pela responsabilidade de
conscientizar as proximas geragfes da importarciardambiente cada vez mais preservado, 0s
artesdos dos municipios de Tapes, Camaqua, Ri@&r&ao Lourenco do Sul e Santa Vitdria do
Palmar, com o auxilio de uma equipe de designesgrd/olveram a colecdo de artesanato Bichos

do Mar de Dentro.

As técnicas utilizadas sdo costura, bordado, crae$témparia e biscuit, apresentados em
linha de decoracdo e moda com foco no publico titfanas também para adultos. Os produtos
desenvolvidos sdo bichos de pano, de pellcia, jogtigos de papelaria, camisetas, bolsas,

almofadas, cortinas, roupas infantis, bijus.

A producéo pde em evidéncia a beleza e a impoddtestas criaturas silvestres que, hoje,
dependem da protecdo humana, para compensar teiepoaca, pesca e destruicdo de seu
habitat, e a0 mesmo tempo que agregam valor asaag® produzido pelos moradores da regiao

do Mar de Dentro e cercania destas aguas gauamaense

4.3.5 Brique da Redencéao

Todos os domingos, a partir das oito horas, o paldgrense pode fazer o seu passeio
preferido pelo Brigue da Redencdo. Ali se encontdiarenas de barracas de artesanato, artes
plasticas, alimentacéo e antigliidades ao longodke @ Avenida José Bonifacio. A Redencao fica
repleta de pessoas passeando, conversando e tomaedachimarrédo, especialmente nas manhas
ensolaradas. E ponto obrigatorio para candidatoépmoa de eleicdo, para movimentos populares

e culturais e todos os tipos e organizagoes.
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Figura 33 — Brique d&edencéo — Parque da Redencéo
Fonte: Brique da Redencéo, meio digital, 2008

O Brique foi criado por cinco artesdos que, em4ldil de 1982, visando primeiramente
colher impressdes sobre suas producdes artistcasio propriamente comercializa-las. A
primeira experiéncia foi dentro do Parque Farrdgilou simplesmente a Redencdo. Os
canteiros, que ja eram utilizados pelos comercéadee antigliidades, o chamado Mercado das
Pulgas, desde 1978, foram ficando pequenos paramamero crescente de adeptos da idéia
inicial. Por esta razéo, se estabeleceu uma coonss& o intuito de organizar e defender os

interesses dos expositores.

ril o ‘:]\IOL”
= REDENCAO.

AABRE Associagao dos Artesdos
do Brigue da Redencdo

Figura 34 — Logotipo Briquda Redencao
Fonte: Brique da Redencéo, meio digital, 2008
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Historicamente, o Parque Farroupilha sempre repteseum espaco de encontro,
convergéncia e trocas culturais. Um espaco cons esmacteristicas é referido por Maffesoli

(1987) como um territério-mito.

Figura 35 — Brique da Redcdao - antigliidades em geral
Fonte: Brique da Redengédo, meio digital, 2008

Na véspera da sua inauguracdo, em 19 de setemht®3fe o Campo da Redencéo é
declarado parque, e ganha o nhome oficial de Pdfgu®upilha. A partir dai, o local recebeu
melhorias, como aterro, ajardinamento, fonte luséndvinda dos Estados Unidos para a
exposicao de 35), espelho d'agua e 0 monumentepaalieionario, o principal acesso do parque,
concluido em 1957. Possui trinta e sete hectaresne1997, foi tombado como patrimoénio

ambiental da cidade.
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Figura 36 — Parque da Bencéo
Fonte: Brique da Redencéo, meio digital, 2008

Atualmente sdo mais de 400 expositores divididos cgratro segmentos distintos:
artesanato, artes plasticas, antiquario e gastriandtara conseguir um disputado box nessa area
€ preciso passar por uma complexa triagem. Caddogmuatro segmentos possui uma comissao
composta de 11 pessoas as quais cabe triar, condufiscalizar os demais expositores
(www.brique da redencéo.com.br, 2008).

4.3.6 Favos do Sul

A valorizacdo de produtos com conteudo culturalaiaser¢cdo no mercado séo objetivos
do trabalho desenvolvido pelo grupo de artesasideB8rja. Um dos icones da identidade galucha
€ a bombacha, muito difundida no Rio Grande doeSs# constitui numa das caracteristicas do
homem que vive nos pampas. A bombacha com favogpassando de geracdo a geragdo. Ela tem
as laterais enfeitadas por detalhes que imitamsfaoabelha, um trabalho de pregas feitas no
tecido que combina as técnicas de costura e bordddoma desenhos semelhantes ao tragado
geomeétrico das colméias. A arte e a técnica deskamentaria foram transferidas para diversos
produtos. O resultado dessa integracdo pode gernascolecéo Favos do Sul. O grupo de Arteséas

Favos do Sul tem varias cole¢des de bom gostoureitoque de novo e original.
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Figura 37 — Produtos artesais Favos do Sul
Fonte: Favos do Sul, meio digital, 2008

Depois de receber capacitacdo e orientaces nadérdasign artesdos galchos estéo
intensificando as agfes de comercializagdo demedsitos em outros Estados. Os artesaos
gue participam de circuito paulista integram o0ss tgrupos que recebem apoio do
SEBRAE/RS: Missdes, Favos e Costa Doce. Atravéeslegicleos, os profissionais estao
sendo capacitados, participando de oficinas e sugs® disponibilizam a formagéo na
elaboracdo de produtos, preco e venda, qualidapeodutividade, ajustes e criacdo e
identificacdo de produtos potenciais. Neste casoamesdos recebem consultorias de
designers que atuam junto ao Sebrae/RS. "O prinftipa é o turismo. Por isso, em todos
os trabalhos buscamos icones que identifiquem i@aegua histéria e caracteristicas. E
uma forma de valorizar cada cidade", diz a direttgaOperacfes do Sebrae/RS, Susana
Kakuta ( SEBRAE, ANS, 2008).

4.3.7 Acode — Associacao dos Artesdes da Costa Doce

A Associacao dos Artesdes da Costa Doce - Acoderauegido que abrange uma faixa
do territdrio gaucho que vai de Porto Alegre aoiCaa longo da costa da Lagoa dos Patos e do
Oceano Atlantico, na chamada Metade Sul do Estad®ial Grande do Sul. Além das paisagens
cenograficas, a atividade que marcou e definiurmf@ana cultural dessa regido sempre esteve
vinculada a histdria econdmica e politica do supdis, relacionada a consolidacdo das fronteiras

e com as lutas contra o poder imperial, como a Re&o Farroupilha.
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Figura 38 — Logotipo Artesanato Costa Doce
rfte: http://www.portalcostadoce.com, 008

A regidao Costa Doce € formada por diversos muiisipanhados pelo Rio Guaiba e a
Lagoa dos Patos. O encontro das aguas com a ret@ém das cidades, torna a paisagem
poética. As figueiras, as garcas, 0 campo, a vidapescadores, a area rural, prédios historicos e
um dos mais bonitos nasceres do sol, fazem daoregieotimo lugar para descansar, passear e

viver a vida.

Além dos municipios banhados pelo Rio Guaiba e datgs Patos, como Eldorado do
Sul, Guaiba, Barra do Ribeiro, Tapes, Arambaré, [SAoenco, ha também cidades histéricas
como Camaqud, de beleza natural e rural como MaRamentel e Sertdo Santana, entre outras.
O municipio de Guaiba possui uma vista privilegiddaapital do Estado do Rio Grande do Sul,
Porto Alegre. Barra do Ribeiro oferece camping icipal, um excelente local de descanso em
suas cabanas e praias. Tapes realiza anualmentavas3ia Mundial do Pontal de Tapes.
Arambaré vém se destacando pelo turismo ecolo§igo.belezas que podem ser encontradas a

alguns minutos de Porto Alegre e regido metropwita

Associacdes e cooperativas de artesaos podema@ertedas em diversos municipios da
Costa Doce e trabalham com técnicas variadas, eognampada (croché de grampo), bordados e
fios, ceramica, madeira, couro, 14, bonecas e jagospano, além da pintura em porcelana e
tecido.

Foram desenvolvidas, em parceria com o Sebrae/®t&;0es exclusivas, inspiradas em
icones da Costa Doce: a indumentéria gaucha, araulautica, a fauna e a flora. Um exemplo &
a colecédo Cisne-do-pescoco-preto, da Cooperativah€teiras da Costa Doce, que tem como
icone a ave encontrada na Estacdo Ecologica da Taim
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4.3.7.1 Caminho Pomerano - S&o Lourengo do Sul

Descendentes de imigrantes da Pomerénia, regitiwitése geografica da Alemanha e da
Polbnia, conquistaram um importante espaco parangicializacdo de seus produtos em Séo
Lourenco do Sul, municipio localizado a 199 km detd® Alegre. Depois de conhecer pec¢as do
artesanato tipico pomerano, como baus, armariosodés, além de produtos alimenticios como
gueijos, linguicas, cucas (um tipo de bolo), botastgeléias e bebidas lacteas, a geréncia da rede
de supermercados Guanabara ofereceu uma area patagem de um estande da Associacdo
Caminho Pomerano.

Caminhg

N POMERANO

300 Lovrengo do Sy

Figura 39 — Logotipo Caminho Pomerano
Fonte:http://www.portalcostadoce.com, 008

A Associagdo Caminho Pomerano € um dos 400 empreentbs de 13 cidades,
beneficiados pelo Arranjo Produtivo Local (APL) derismo do Costa Doce. O Caminho
Pomerano foi implantado em S&o Lourenco do Sulpetbro de 2005, e compeende uma area
de cerca de 20 quildmetros no interior da cidadeimglui, além da oferta de produtos tipicos, assit
a seis propriedades de descendentes de pomeraddRO DO ARTESNATO, 2007, p. 62).

Figura 40 — Caminho Pomerano
Fonte:http://www.portalcostadoce.com,#008
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A técnica do Setorial de Turismo do SebraeE/RSemteSant'Anna, destaca que o préprio
artesdo passa a perceber o que pode ser utilizado ferramenta para aprimorar seu
trabalho. Odesign de produtos em croché é trabalhado no Grupo Costee.DO
desenvolvimento da atividade favoreceu, além dorfeigpamento da técnica, o
entrosamento entre as artesas dos diversos masicfptilitando a criagdo e formacao da
Cooperativa das Crocheteiras, estabelecida (e send@ estruturacdo) na cidade de Tapes.
No Grupo Missdes, ja foram criadas as colecbes&tiala de Garupa, Fauna e Flora e
Colecao Institucional. As artesds de S&o Borjaatretm no Grupo Favos, utilizando um
dos icones da identidade gaucha, a tradicdo dalaismmbacha. A arte e a técnica desta
indumentaria foram transferidas para diversos posjudentro da Cole¢édo Favos do Sul.
Atualmente, a composi¢do dos grupos € a seguimstadDoce, 16 artesdos; Favos, 32; e
Miss@es, 197. No ano passado, o Grupo Favos caatieoei cerca de 1,8 mil produtos,
alcancando um total de R$ 70 mil em negdcios ( SEBRANS, 2008).

4.3.8 Gentil — RS: o artesanato, gerador de rendaagito-estima

Busnello (2006) descreve o municipio de Gentijaaolonizagdo ocorreu no inicio do
século passado e esta localizado na Encosta SupleriNordeste, com uma area de 184 Kmz2:
Emancipou-se de Marau em 1992 e sua populacadébde (IBGE, 2007) habitantes, dos quais
73% vivem no meio rural. No total, sdo 374 estalielentos agropecuarios, em que a agricultura
familiar ocupa 1.484 pessoas. A composicdo do VAllicionado Bruto do municipio (VAB)
evidencia a importancia do segmento agricola, @@gropecuaria representa 63,05%, o comércio
e servicos respondem por 36,63% e a industria nelgp@or 0,32%. Por ser um municipio

essencialmente agricola, a producéo priméaria rept@95,84% do ICMS.

O municipio, com aproximadamente 11.000 hectagearda de producéo de graos (soja,
milho, trigo, cevada, etc), passou também a comtardécada de noventa, com a producdo de
frangos de corte, de suinocultura de terminacdie, leite. O fumo € produzido em pequena escala

em apenas em uma comunidade.

O municipio caracteriza-se como colbnia, formada gescendentes de italianos (77%)
caboclos (18%) aleméaes (3%) e poloneses (2%). Nuicipio de Gentil predomina a religido
catdlica (95%), tanto que as comunidades se delsemam a partir da constru¢do das capelas.
Totalizam nove comunidades, incluindo a sede do icfpio, que se confunde com as

comunidades rurais em sua caracterizacao.

Todos tém acesso ao ensino fundamental e médimuracipio. O ensino técnico e
superior pode ser cursado no municipio de PasstoFoun Casca. Na sede do municipio e distritos
h& postos de saude, e o hospital mais proximdasithzado em Marau, distante 22 km.
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Em 1997, com o incentivo da Emater/ RS - Ascaarfoestimuladas diversas atividades
artesanais, nas comunidades e na sede do munidif@ivos cursos e atividades foram
desenvolvidos, atendendo aos anseios da populacdp ¢arente deste tipo de atividade e ansiosa
por re-aprendizagem (resgate) de técnicas artesaaacultura local e por desenvolver novas
técnicas e habilidades.

A partir dai, iniciou-se um processo de desenvmvito do artesanato local e expanséo
para municipios vizinhos. Seguindo uma ldgica rétde crescimento, surgiu a necessidade de

organizacao, para fins de comercializacao.

4.3.8.1 Descricéo da experiéncia

A partir de 1998, apés varios cursos e atividadéssanais desenvolvidos pelo escritorio
municipal da Emater, em parceria com a Prefeitutmibpal e grupos de mées, comecgou-se a
perceber uma maior procura pelo artesanato desedoaiestes cursos. Varios alunos — artesaos -
vendiam facilmente seus produtos. Mulheres e jogeresaos de varias comunidades interioranas
do municipio de Gentil passaram a apostar na phbdate de formacdo de uma associagado
municipal de artesdos que pudesse auxiliar na @iglizacdo do artesanato, até entdo produzido e
vendido individualmente. A associacéo deveria tedacal onde pudesse expor sua producéo para
venda, jA que a maioria dos artesdos moravam meodntdo municipio, com dificuldade de

deslocamento. A idéia passou por um periodo de @ameichento junto aos possiveis interessados.

Reunides, troca de experiéncias, cursos e encoftrasn realizados, chegando-se a
fundacéo informal da Associacdo Gentilense de Adgs- AGA — no ano de 1999. Com a eleigcédo
da diretoria da AGA, sempre com o0 apoio do Esddtdvunicipal da Emater, foram
gradativamente sendo elaborados o estatuto, o eagpmnterno e demais normas. A associacao
contou inicialmente com 19 sécios, tendo a agucaltcomo principal fonte de renda e o

artesanato como fonte complementar.

A partir de entdo, o desafio centrou-se na buscdpjao poder executivo local, por um
espaco onde o artesanato pudesse ser comercializadgede do municipio. A administracéo
municipal, que cedeu uma sala pertencente a prefeihum prédio com localizacdo central, e
inaugurou-se, no dia 22 junho de 2000, a Casa tgs@w do Municipio de Gentil.
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Os treinamentos e cursos intensificaram-se. A it de um pequeno espaco para
comercializacdo trouxe animo para artesdos que,eat@0, encontravam-se quase que no
anonimato. Seguiu-se um periodo de aprendizageesafids: mercado, produtos, apresentacgao,
comercializacdo, contabilidade, marketing, enfimyitas obstaculos. Os municipes gentilenses
receberam positivamente este empreendimento queofmjuistando mercado em municipios

vizinhos, como Marau, Passo Fundo, Santo AntbniPalma e Serafina Corréa.

Com a participacdo, mesmo timida, da AGA em fer@axposi¢cdes regionais o artesanato
local tornou-se conhecido, de forma especial galasiras, bordados, trabalhos em madeira, palha
de trigo e outros. Os belos trabalhos e o pregsiderado acessivel tornou o artesanato municipal
conhecido e procurado. Com incremento da rendaavitedartesanato ou, como a fonte de renda
para alguns artesdos, desenvolveu-se imensuravelnzerguestdo da autovalorizacdo e da

autoestima nos membros desta associacao.

A busca pela unido e pelo crescimento superowstodmbstaculos do caminho. No ano de
2003, vislumbrou-se a possibilidade da construgiorda sede prépria, através de recursos do RS
— Rural Panpa. A sugestéo foi levada ao Conselhuidifial de Desenvolvimento Rural de Gentil,
gue aprovou por unanimidade a idéia. Em 2004, gefardoi elaborado pelo escritorio local da
Emater, sendo o mesmo aprovado e as verbas lilserAdaonstrucdo situa-se na Avenida 20 de
Marco n.° 880, centro do municipio e teve um culgto R$ 92.631,00, sendo R$ 59.999,00 do
Programa RS Rural — Panpa e o restante foi custgati prefeitura municipal e pelos
beneficiarios.

Um sonho coletivo realizou-se. A Associacdo Gensié de Artesdos - AGA possui
atualmente 17 associados, participa ativamentefaless e exposi¢cdes regionais e continua a
venda do artesanato a nivel municipal e regional.crsos e treinamentos continuam sendo

realizados, as expectativas iniciais solidificarsare novos anseios surgem.

A evolucéo individual e como associacdo foi excepai. Além da agregacédo de renda,
destaca-se o crescimento pessoal/individual na@uee autoestima, confianca, autovalorizacéo,
resultados estes dificeis de serem mensurados.stagde encontra-se na propria superagéo, a
visdo além das divisas da propriedade rural, arizalgho do trabalho pessoal, a possibilidade de
aprendizagem, de convivéncia e de integracdo. Gr-senativo e atuante no espaco conquistado

tornou-se o marco principal desta experiéncia.
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O escritério municipal da Emater acompanha cotstaente as atividades desta

associacao.

4.3.8.2 Resultados

Formacao e organizacdo da Associacdo Gentilendeegios — AGA.
Qualificacdo dos artesaos.

Melhoria da qualidade de vida — gerando autoestiemaa e lazer.
Agregacéao de valor ao produto confeccionado.

Implantacéo da Casa do Arteséo.

Participacdo do restante da familia na questaeaaréd

Trabalho passou a ser valorizado.

Ganhos séo distribuidos conforme a venda/comera@@p de cada artesao.

AN N N N VY N N NN

Divulgacdo do artesanato local - todos os prodsémsetiquetados com o nome do artesdo e
com o valor, para que os compradores saibam a g#oncm se quiserem efetuar novas

encomendas.

v' Construcdo da sede prépria em 2004 - A construgagede propria veio coroar um trabalho

desenvolvido ao longo dos anos, e consolidar uaaetimejada pelos arteséos.

v Divulgacao do municipio na regido e no Estado ésgalo trabalho artesanal, visto ser um

municipio pequeno e com poucos anos de emancipacao.
v' Melhoria da autoestima das pessoas do grupo.
v' Agregacao de renda para as familias.

A Associacdo Gentilense de Artesdos tende ao arestd, tanto na questao de producao
e comercializacdo, quanto nas questdes de valaoza; desenvolvimento da autoestima,

contando com a vontade e trabalho coletivo do grupo

Os limites encontram-se nas questdes legaispadaser artesdo pode lhe tirar o direito

de, como agricultor, ter aposentadoria especialarf@saos gentilenses ndo possuem carteira de



239

artesdo, visto que o artesanato complementa sda egricola. Este talvez seja o principal fator

gue pode levar ao abandono do artesanato ou d&iags®o.

Como limitante destaca-se, também, o pouco prgpa® questdes como gerenciamento,
marketing, no¢bes do mercado, etc. Também o éxgdbtem tirado muitos artesédos do campo,

gue migram para cidades vizinhas, maiores, em liescan salario fixo mensal.

= L3 i 7 gt

Figura 41 - Associacdo Gentilense detédsdos
Fonte : Emater/Ascar - Busnell@)@

=~

Figura 42 — Produtos artesanais Associacao Geletise de Artesdos
Fonte : Emater/Ascar - Busnello, 2006
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Além da Emater, existem outras entidades diretaanemiolvidas com o segmento no Rio
Grande do Sul, atuando direta ou indiretamenteprefeituras, que mantém o artesanato ligado a
alguma secretaria. Uma delas é o Programa Gauckatdsanato — FGTAS/Sine, que tem por
missao incentivar a profissionalizagdo dos tralwhlhes que produzem artesanato e fomentar a
atividade artesanal com politicas de formacdo, ifigsjdo e orientacdo. Busca também a
gualidade do produto artesanal e a abertura dec@spsara a comercializacdo da producéo
artesanal. Realiza o cadastramento do artesd@ctemdo-lhe a carteira do arteséo, que lhe dara o
reconhecimento como profissional autbnomo, possibdo-lhe contribuir para a Previdéncia
Social e emitir notas fiscais de suas vendas, coiseracdo do ICMS, obter declaracédo de

rendimentos, participar de exposicoes, feiras ategeno Brasil e no exterior.

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e PequelBaypresas - Sebrae, embora trabalhe
com uma divisédo formal entre artesanato (feito raanente, com meios tradicionais) e trabalhos
manuais (produzidos com a ajuda de moldes e pagn@edefinidos), o érgdo esta disposto a
ajudar o profissional em ambos os casos. O Sebraede ao artesdo apoio para gerenciar o
negdécio. Sao oferecidos cursos de formacao e magifo em precos, vendagsign tamanhos,
padrbes de cores, além de rodadas de negocios teipagbo em feiras. Despertar as
potencialidades de individuos através da arte wraulpossibilitando um exercicio de acdes
transformadoras € a missdo de outras tantas ag3esjaorganizacfes, grupos e instituicdes pelo
Brasil (anexo D).

O artesanato, seja ele brasileiro, gaucho, minéiton setor da economia cujo crescimento
possui alto potencial de geracao de trabalho earett®l maneira descentralizada. Considerando a
peculiaridade e a relevancia de cada um dos elsui@eadeia produtiva que sdo: o manejo da
matéria prima, a producdo, a divulgacdo e a coalem@¢do do produto artesanal tanto no
mercado interno quanto no internacional, surgiuemahda por um apoio governamental que
possibilite, além da geracdo de ocupacédo e rendegsarvacao da cultura em cada momento da

elaboracéo do produto.

Nesse panorama surgiu o Programa do Artesanataldhi@s— PAB, vinculado ao
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comérgxterior por meio do Decreto 1.508, de 31
de maio de 1995. Seu principal objetivo é o dergapartunidades de trabalho e de renda, bem
como estimular o aproveitamento das vocacdes ragiotevando a preservacdo das culturas

locais e a formacéo de uma mentalidade empreeralgutur meio da preparacédo das organizacées
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e de seus artesdos para um mercado competitivofammma cadeia produtiva do artesanato. O
PAB ganhou importancia na gestdo publica com std&uPrograma Orgcamentario na proposta
Plano Plurianual de Investimentos — PPA para mgerdle 2004-2007, e a implementacao de suas
acOes ocorre por intermédio das coordenacdes estade artesanato das 27 unidades da

federacao (Fonte: http://pab.desenvolvimento.gdv.b

Vejo o artesanato como estratégia de desenvolvirienal, regional e estadual; por que o
artesanato gera renda e trabalho para muitas pesstarnando-se um complemento da
renda familiar e em muitos casos sendo a principalnica fonte de renda de diversas
familias da nossa regido. Existe um potencial slibado no artesanato, pois ele é
transdisciplinar e tem uma transversalidade quegasuprofissées tem. O artesanato é arte,
cultura, lazer, salde, ecologia, turismo, entretegmto, € uma alternativa de trabalho,
emprego e renda. Uma determinada cidade ou regde ser conhecida e desenvolvida,
através da potencialidade do artesanato que est@eproduzido por seus artesaos.
Atualmente atendemos 30 Municipios da regido e seaapooximadamente 600 artesdos
cadastrados na FGTAS com carteira de Artesdo. prixeipais matérias prima e técnicas
de artesanato desenvolvidas na regido sgmrongo — tipo regional, martelado,
pirografado, resina modelagem, porongo revestidos eour. Fios - croché, tricd,
bordados, tecelagem, vagonit®intura — habilidades manuais: em tecido, madeira, tela,
etc. Fibra vegetal: palha de trigo, milho, fibra da bananeira, cipéarbbu, etcPedra
sucata: pedra montagem, restos das pedras ametista, comagem de arvores, quadros,
imagens de santos, etGesso gesso modelagem e escultura,. ditementos natuais
bambu, cip6, sementes, na realizagéo do artesandtgena (Dionizio Faccin).

A comercializacdo dos produtos artesanais é, pamasese programas acima, um dos
maiores desafios, tanto no que se refere ao aeesswercado nacional e internacional quanto na
guestdo da apropriacdo do resultado financeirce dasicesso pelo artesao. Assim sendo, faz-se
necessario estabelecer mecanismos que possibéldeartesao ter acesso a exportacao, promover a
articulacao dos diferentes atores e criar ambiéqnotafavoreca o surgimento e o fortalecimento de
micro e pequenos negocios, como forma de promowidgsenvolvimento integrado de maneira
sincronizada as dimensdes sociais, econémicasnitivag.

E importante a identificacdo apresentada acimagnpomais importante é o devido
reconhecimento ao artesanato, como um conjuntorécgs e produtos que possuem uma
dimensdo maior do que a de uma simples mercadQua. outros estudos, agentes culturais,
produtores, instituicdes publicas e privadas ifgerapara que cada acdo, além de mais eficaz

economicamente, ndo desconfigure, em nome do negi@éécnica e estética que o artesanato tem.
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CONSIDERACOES FINAIS

Algumas das transformacdes destes ultimos anokamsdo fortalecimento do mercado de
produtos culturais que, como outros mercados, dkgmertanto de producdo quanto do consumo.
Assim esse mercado também depende de diversificdedeconhecimento, da desconcentracédo

da cultura e da producéo criativa em geral.

Estas e outras inquietacdes levaram a optar pela. tEstudar e pesquisar sobre industrias
criativas e artesanato foi, ou melhor €, uma fodaaontribuir para o entendimento do potencial

destas para o desenvolvimento.

A busca de respostas para 0s objetivos propostpiicou seguir varios caminhos:
primeiramente, um aprofundamento conceitual e uordegtualizacdo do tema proposto. Foi
preciso identificar interfaces das relacbes exisgerentre economia, cultura, criatividade,
desenvolvimento; refletir sobre os principais iadiores e decifrar alguns niameros, numa tentativa

de apresentar a dimensao social econdmica daaudtas industrias criativas e do artesanato.

Para uma anélise mais dindmica das industriasvasatomo fator de desenvolvimento — o
artesanato no Rio Grande do Sul - foi precisoémalampliando a proposta inicial, que era de
trabalhar dados secundarios e aplicar uma pesgaisaassociacdes encontradas, aplicando-se
também uma pesquisa nos 496 municipios do RS. |@®se cases decididamente esclarecem a
importancia do tema e elucidam os resultados amades, até entdo inexistentes ou
desconhecidos. Na verdade, dao pistas valiosasadepotencialidades e gargalos. Com isso foi
possivel, no capitulo 4, identificar os artesdassociacdes existentes no Estado, as categorias

artesanais por Coredes e no RS, matéria-primautiizada, producédo, qualificacéo, entre outros.

O Estado do RS possui em torno de 94.258 artes&isl eassociacdes, sendo que o
bordado, a madeira, os recilaveis e comidas tipg&s atividades artesanais de destaque tanto a
nivel Brasil, quanto Estado do RS. Foi possivebsgmtar as atividades artesanais por Coredes,
resultado importante para desenvolvimento de a@ieggtos e futuros estudos, como pesquisa de
campo em relacdo a algumas das atividades citediam recilaveis por exemplo, tendo em vista

seus beneficos sécio-ambientais, bem comadssfprojetosapresentados.

Os recursos locais/regionais sdo um dos principalEcadores das potencialidades do

desenvolvimento enddgeno. Entdo, pode-se dizerogaetesanato € uma alternativa viavel e
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sustentavel de desenvolvimento, com grandes chadeesuperacdo, ao maximizar suas
possibilidades de operagdo. Assim como para o dels@mento, 0 artesanato resulta em
transformacdo qualiquantitativa, mobilizando reosre agentes de uma determinada regido ou

territorio, contribuindo para o resgate e promag@oambito cultural, social e econémico.

No geral, o conceito que unificou todos os espistéal e autores foi o da centralidade da
cultura e das atividades criativas nos processogisacontemporaneos. De maneiras diferentes,
essa idéia se manteve em praticamente todas adestagbes e indica uma grande area de
convergéncia nas reflexdes sobre o papel que agsatlturais — artistas, pesquisadores,

dirigentes, empresarios — devem desempenhar hoje.

Avaliar sobre a incidéncia da cultura como prodetmegdcio, sua ampliacdo para as
industrias criativas; sua l6gica empresarial, delpcdo e mercadologica, seus intercambios com
outros setores da economia como O artesanato, aa, modturismo e seus reflexos no
desenvolvimento regional, representa, sem duvigladesafio académico, tedrico, metodoldgico e

politico, pois seus antecedentes documentadosi@osstdo escassos.

Porém, a discussdo em torno das industrias cr&atvaartesanato como fator de
desenvolvimento, representa quebrar a hegemoniauttes atividades e setores da economia,
como da construcdo, da industria automobilistiemstucao civil, conforme apresentado no
guadro20, que registra uma estimativa de pessoas catastea empregos formais, de alguns
setores de atividades econdmicas. No Rio Grand&udp ha em torno de 94.258 arteséos,
enquanto a construgdo civil possui 72.001 pesseadsstradas. Existem 31.109 contadores
registrados no CRCRS e, na agropecuaria, 71.56®ae®stdo cadastradas (dados da pesquisa,
2008).

Com base em outros dados apresentados nos cadtelads percebe-se parcialmente a
dimensdo das industrias criativas e a perspectikdlegiada do artesanato, o que permite

compreender melhor o fendmeno em estudo.

Nas industrias criativas, do total aproximado drilBides de postos formais de trabalho

gerados pelo nucleo criatio quase 2 milhdes foram preenchidos pela indUstida

33 A cadeia da industria criativa é definida por te8feras: Nucleo, composta por 12 setores lideogs,principal
insumo é a criatividade. Atividades Relacionadagok®em segmentos de provisdo direta de bens ec¢ssnéo
nacleo, em grande parte, inddstrias e empresasrdigas, fornecedores de materiais e elementosafurdtais para
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transformacdo. Do mesmo modo que na experién@eantional (apresentado no capitulo 3), os
trabalhadores do nucleo da cadeia criativa bresilsio mais bem remunerados que a meédia
nacional. A renda média nacional mensal do nuaeespondeu a R$ 1.666,00 — 42% superior a
média de R$ 1.170,00 dos trabalhadores formaisaéo pgreagrupando as estatisticas por setores
lideres, arquitetura, modadesignse representam com maior participacdo na caddiaddatria
criativa nacional. Juntas respondem por 82,8% dccade de trabalho criativo, 82,5% dos
estabelecimentos e 73,9% da massa salarial. Asunieides de emprego nas industrias criativas
vém incentivando alunos a optarem por carreirai@hadas a area. Em 2006, do total de 737
mil formandos em curso superior no Brasil, 90 malne oriundos dos 118 cursos relacionados ao
nacleo da industria criativa (Sistema FIRJAN, 20083-4).

Considerando dados referente ao artesanato, peseabergéncia de agdes e politicas que
minimizem as dificuldades e necessidades citadas pssociacdes respondentes (anexo C) como
capacitacao, transporte, condi¢cdes adequadasemtivic para producao, distribuicdo, politicas de
crédito, parcerias publico-privadas, participac@o eventos. S80 necessérias, ainda, liderancas
locais e estaduais, equipes técnicasdesign gestdo e planejamento, estimulando e articulando
convivio social, a troca de experiéncias, a vadgédn do produto, bem como producdo e
exportagao.

Ha muitos exemplos bem-sucedidos pelo Brasil aftla. Rio Grande do Sul, por
exemplo, o PGA (FTGAS, 2008) tem atualmente 65.80@s&os cadastrados. Os produtos
artesanais comercializados em 2007 chegaram ao gédbal de R$ 43.350.051,00, com

destaque para o bordado. A realidade do artesand®S reflete uma tendéncia nacional.

Os resultados s6 ndo sado maiores porque, em nuetEsoes, a producdo artesanal é
ignorada ou subordinada a outros setores e seagtsem tratamento especifico em, ameacando a
producdo, a distribuicdo, o consumo, bem como sepvacdo do patrimoénio cultural regional e,
por consequéncia, sua sustentabilidade. O artesac@in mais reconhecimento pelo seu valor
econdmico e simbdlico, tera seus significados ados pelas geracdes atuais e futuras, podendo

motivar a conservacao e até a resignificacdo dores e fazeres.

Foi possivel perceber também que a grande forcarthsanato ndo estd na simples

presenca de recursos fisicos disponiveis em detadairegido, mas na capacidade enddgena dos

o funcionamento do nucleo; e as Atividades de Apofertantes de bens e servicos de forma maisetadif
FIRJAN, 2008, p. 3).
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territorios de elaborar, executar e monitorar apgdo, a comercializacdo, agdes, eventos, além de
sua estruturacdo em associagdes ou grupos, cotmzeésesstratégicas e priorizagdo dos objetivos
propostos. A competitividade do setor depende egderente da organizacdo de seus atores
regionais pois, juntos, tém maior capacidade deagfio e articulacdo. Alguns aspectos também

foram relevantes nas analises e se mostram vaesgdesenvolvimento regional:

» Geracado de renda: a revitalizacdo da producasaadésurge como alternativa de renda
para comunidades e pessoas excluidas do mercattal@dgho formal mas detém o saber do
artesanato de tradicdo de sua regido tornandostegonistas de seu proprio desenvolvimento, de

sua familia e de sua comunidade, conquistando tanskmiadania.

» Desenvolvimento sustentavel: a sabedoria trandanitor geracdes, estabelece a relacéo
de respeito entre as comunidades de artesdos quaarggtracdo de matérias-primas dos
ecossistemas regionais. Sao praticas ambientaisstentaveis com base no uso de recursos
naturais e reciclados, como no caso do Projeto &ado grupo L& Pura, Favos do Sul,

exemplificados no capitulo anterior.

» Comeércio solidario e consumo consciente: no coimé&alidario o cliente consome um
conjunto de valores embutidos nos produtos. Asgassdamilias e comunidades envolvidas na
producdo artesanal ttm nela um instrumento queada elas dignidade, além de auxiliar, muitas
vezes, no equilibrio de condicdes adversas de stébsia, resultantes do clima, isolamento,
esquecimento e abandono. Valoriza a cidadaniafron@aio cultural e os recursos naturais, com

produtos socialmente justos e ambientalmente asrret

» Resgate cultural: trabalhar com grupos que fazeesanato de cunho tradicional,
ligados aos modos de vida do lugar e as matérimmaprdisponiveis no ambiente, contribui para
revitalizar o patriménio cultural. Neste contexpmde-se dizer que o artesanato inseriu-se no
mercado como uma forma de resgate e manutencadbis e valores trazidos de diferentes
regides, implantando um regime de producdo moldaaa necessidade de susbsisténcia, com

caracteristicas de trocas — economia da experiérasaociativismo.

A revitalizacdo do artesanato traz consigo o reeoinfiento da prépria historia de vida,
sendo um instrumento inestimavel no processo dalésimento ou recuperacao de identidades
culturais regionais. E a cultura popular estabelégceuma ponte entre pessoas, regibes e

territorios.
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As industrias criativas e o artesanato ndo podemnosssiderados autbnomos e secundarios,
pois sua incidéncia na formacdo da economia, nauraylno desenvolvimento regional, na
ampliacdo das escolhas, na cidadania e democecies processos de integracdo regional vem

crescendo.

As evidéncias constatadas durante todas as etaptes @éstudo confirmam a existéncia de
um processo de desenvolvimento convivendo com urpga ndindmica de mudancas
gualiquantitativas, onde criatividade, conhecimeatmovagdo ganham destaque. Essas acabam
dando forma e contetdo a novas atividades e engpnesiuzindo as incertezas, que configuram

uma das principais variaveis a serem consideradas.

Mais do que peso econOmico, essa nova maneira ciragna economia a partir da
criatividade e da inovacdo e dos ativos intangjymsle representar para 0 mundo uma mudanca
de paradigmas t&o radical como foi a Revolucaodmil nos séculos XVIII e XIX. E dificil notar
uma transformacao tao significativa quando se msténeio do turbilhdo, mas ndo ha duvida de

gue o mundo busca novos caminhos pela simples dezdae ndo ha outra escolha.

Ha uma extraordinaria expansao da economia mundglltimos anos, permitindo até aos
paises menos desenvolvidos beneficiar-se destaroergo, gerando aumento no PIB. No entanto,
esse crescimento econdémico ainda ndo € suficierte garantir o bem-estar e as condi¢cdes de
vida decentes para a grande maioria das pessodgsdilo consiste em encontrar op¢des viaveis,
considerando realidades especificas e, em parti@ukscassez de trabalhadores especializados, a

falta de infra-estrutura basica, entre outros.

Entdo, como promover o desenvolvimento sustent@vatlusivo? Ele ndo funciona de
forma isolada. Por isso, € o momento de ir alénegmmomia, procurando uma abordagem mais
holistica do desenvolvimento, que considere asratifes atividades, identidades culturais,
aspiracbes econbmicas, capital social, disparidestesais , desvantagens tecnoldgicas e

geogréficas.

Constata-se também, que as estratégias de desemutie devem ser atualizadas a fim de
atender aos compromissos de grande alcance cukuraludancas tecnolégicas em nossa
sociedade. O mundo precisa se adaptar a este niierde, incluindo questdes relacionadas com
a cultura, com a criatividade, com o conhecimen#tecnologia. Para isso € preciso lidar com
guestbes transversais, promover desenvolvimento @dmnoducdo de politicas e projetos

multidisciplinares, coerentes entre si.
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E importante também citar que a globalizacdo e atividade s&o novas realidades que
trouxeram profundas mudancas nos estilos de vidéodomo mundo. H& uma transformacéo na
cultura do padréo global de producéo, consumo emma) num mundo cada vez mais repleto
com imagens, sons, textos e simbolos — as indsistriativas. Isto € que esta transformando o
padrao global da producéo cultural. Por isso exista clara necessidade de melhor compreender
a complexa interacdo entre as dimensfes econdmittaral, social e tecnologica orientando a

dindmica da economia mundial e a forma de com@ssoas vivem no século XXI.

Neste contexto, a interface entre a criatividadétua, economia e tecnologia, expressas
na capacidade de criar e fazer circular capitalectual d4 origem a economia criativa - resultante
da dindmica das industrias criativas - um dos jpais componentes da vida moderna, capaz de
gerar crescimento econdmico, criar empregos, divikaexportacdes e promover inclusdo social,
diversidade cultural e desenvolvimento humano; |égopcao viavel para diversificar economias,
reduzir pobreza, gerar ganhos de comércio nosgaisalesenvolvimento.

A melhor indicacéo é que se adote uma perspectaia ampla e dindmica em que as
indUstrias criativas e o artesanato sejam congidsranais pela sua abrangéncia do que pela
simples contextualizagdo tedrica ou soma de numePodratamento das desigualdades
regionais depende, em grande parte, desta visdtiadmple como se pode (trans)formar
pessoas e lugares. Talvez por isso, notou-se,cwrde do estudo, o grande interesse por parte
de um determinado publico - agentes, dirigentesoéispionais - em contribuir e elucidar
questbes que travam a evolucdo tanto das industriaiivas quanto do artesanato no Rio
Grande do Sul.

O Brasil e 0 RS ndo podem abandonar setores wadisi da economia, nem parar de
exportar, de importar. Trata-se de abrir um nowuédede possibilidades. Além de usar todo o
imenso emaranhado de relagbes que as novas te@sologuxeram a reboque do seu uso, a
economia criativa ainda tem na manga o trunfo de d€pender de recursos nao-renovaveis e
escassos, ja que sao as idéias que fazem a ddesemcprodutos e servicos, fator importante na
disputa por espacos no mercado.

E preciso entender que, num mar de oportunidadesqeen economia e cultura se
encontram, o desenvolvimento navega sem amareggnglo uma rota propria, guiando-se pelo

valor simbdlico e tendo como motor também seu vedondmico.
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Mesmos que 0S numeros existentes exijam certalaautea vez que estudos e elementos
sobre economia da cultura e industrias criativasiseuram, tem-se presente, liquido e certo, que
as pesquisas partem de instituicdes idoneas e demtlies apresentam a dimensdo que deste setor
resulta. Por isso, é preciso avancar na constrdedoecanismos que possam ajudar pesquisadores

e outros agentes em direcao a maior clareza nditama

No caso do Brasil, os entusiastas da economi#iveriacreditam que a resposta aos
desafios estd na capacidade que o pais tem deruiomsarcas fortes, produtos codesign
desenvolver tecnologia e inovar. O segredo é galar agregado para seus produtos, o que nao
acontece de repente. Antes, € fundamental crissmalmente no qual a criatividade possa florescer

em todas as suas potencialidades.

O que se pode conceber como necessidades parangoastas industrias criativas nos
paises em desenvolvimento, assim como para o BrasiRS sdo estratégias de promocdo de
exportacOes eficazes, politicas fiscais, acessmanciamento de tecnologias avangadas, politicas
publicas eficientes para atrair investidores/paosgi politicas de concorréncia adaptadas,

empreendedorismo, infra-estrutura e logisticaefig para facilitacdo do comeércio.

Ainda, € preciso criar ou fortalecer arranjos ptoaebs locais visando incremento da oferta
e exportacoes, diversificar a gama de produtos¢sEnexportaveis com conteudo criativo e valor
agregado, promover criagcdo de marcas e campaneasacionais de marketing, aumentar o uso
do comércio eletrbnico e novas praticas de disgdmu e de comercializagdo, numa viséo

estratégica e integrada a nivel federal, estadualjcipal, empresarial, comunitario e académico.

Lancando um olhar abrangente sobre as constataj@iesentadas nesta dissertacao,
percebe-se que 0 acesso a produtos da culturaupasssy feito macicamente por intermédio das
indUstrias criativas e ndo mais exclusivamente petdato direto com o artista, autor da criacao.
O mercado também passou a ser um ator important@volucdo das possibilidades de
democratizacdo da cultura. Novos modos de relag@o @s produtos culturais interferem nos
comportamentos, onde a internet e as tecnologgitidi avancam abrindo discussao sobre sua
aproximacao ou distanciamento da cultura. Nao ske pieixar de perceber que todo e qualquer
processo, produto ou mercado, passa pela intervextigéh e pelas modificagdes provocadas pelas

tendéncias atuais. Ha uma realidade que predisasgreendida e processada, e ndo condenada.

Neste contexto reside a importancia do capitaleé@era o desenvolvimento das industrias

criativas e do artesanato para integracdo daslaties que estes setores requerem com os demais
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segmentos econdmicos e sociais a fim de transfermae em vantagem competitiva atraindo
consumidores e investimentos. Estas sédo ainda datagrande influéncia, ndo se limitando ao
crescimento econdmico apenas, mas provendo o d#ggnento integrado, por meio da elevacao
da eficiéncia pessoal e regional, através de agdleivas, como, por exemplo, um espetaculo ou
festa popular. E o capital intelectual otimizandapital social, na obtencdo de um melhor

desempenho.

Esta visdo da autora € sublinhada por Almeida (R6Qdermite apontar algumas funcdes
gue associam cultura, artesanato e desenvolvimeonsjderando acdes, taticas e estratégicas. A
funcéo social se relaciona ao processo de incldsagrupos favorecidos pelo aumento da auto
estima, especialmente em grupos de baixa rendhiigas do processo formal, e pela ampliacédo
das escolhas destas pessoas. A funcado artistieaoéefida pelo despertar das aptiddes, de
sensibilidade e estimulo a criatividade. A funcauitigo-pedagodgica é potencializada pelo
processo educativo inerente a participacdo e aiegyem dos processos coletivos. A funcéo
cultural do saber-fazer cultural, ou seja, o artesg € a contrapartida a massificacdo e
uniformizacdo de produtos globalizados, promoveredgate cultural e identidade regional. Ha,
ainda, a funcdo econdmica proporcionada pela pé&mle@; consumo, aliada a estruturacdo de
politicas publicas para fomentar a cadeia produtivaartesanato (anexo H). Assim, acbes
coordenadas e compartilhadas contribuem para ondasenento, reduzindo disparidades
socioecondmicas, atenuando o0 crescimento desomler$ centros urbanos, gerando

oportunidades de crescimento humano, politicouralle econdmico dos envolvidos.

O desafio é transformar as industrias criativas @atesanato em atividades econbémicas
ainda mais relevantes, com base em melhores casde@ipresariais de producéo, distribuicdo e
consumo, de organizacdo e unido, tornando-as eiaté@wsustentaveis e que seus beneficios sejam

duradouros e promovam a emancipagcao econdmicatissprnais e empresas.

Para isso, é preciso (Guedes, 2008) o dominio d&riagrima, o conhecimento da
tradicdo, o imaginario fortalecido, atualizacdo idéormacdes, padronizacdo de linguagem,
definicdo de conceitos, diretrizes, objetivos, metaxos norteadores e um sistema de gestdo, o
compartilhamento de experiéncias, a oxigenacaaralltE preciso estimular o profissionalismo, o
empreendedorismo, para que, além de resultadostitqtisns, obtenham-se resultados
qualitativos, pelo trabalho reconhecido, pela me¢hda qualidade de vida, pelo resgate da auto-

estima, da cidadania, pela valorizacéo de sabdezeres de quem tem orgulho do que faz.



250

Embora se reconheca a limitada participacdo saeiadcadémica, parece adequado
recomendar que sejam criadas mais organiza¢gfesofmas da discussdo permanente dos
problemas regionais e de como as indUstrias camtey 0 artesanato podem contribuir para o
desenvolvimento. E preciso, ainda, um mapeamemstaote, revelando beneficios, apontando
vantagens competitivas e necessidades, eliminaadgalgs na producao, distribuicdo, acesso,

formacéo, educacao e capacitacao.

Cabe lembrar que o desenvolvimento regional éenftiado por politicas e estratégias, por
acOes e resultados a nivel local, e que o papelgdesrnos na conducdo dos processos de

desenvolvimento € indispenséavel.

Economia da cultura, inddstrias criativas, econooniativa sdo temas pouco difundidos,
sendo necessario realizar outros trabalhos pararreaclarecimento, baseado em estatisticas e
estudos que revelem a representatividade desteansversalidade da cultura, da economia e da

criatividade para a obtencéo de condicdes favasdaria o desenvolvimento.

Compreender e apresentar a possibilidade de ddsenento a partir das industrias
criativas e do artesanato possibilitou entenderocg@ande, por que e quando esta relacdo acontece
e 0s varios fatores que intercambiam este proc&ssa.aproximagao foi positiva e muito rica em

todos os aspectos, sociais, culturais, econémisgskBlicos.

Fica a certeza de ter cumprido os requisitos nédessgue requer uma dissertacao, tanto
em relacdo a originalidade, quanto ao grau de iboiitéo tedrica e pratica. E fundamental que as
constatacdes aqui apresentadas ndo sejam entendidgiicadas de modo acabado e prescritivo,

mas consideradas como um processo em construcao.

Diante das muitas lacunas percebidas, sugere-sepkagdo dos aspectos estudados em
relacdo a dinamica das associacdes, dos dirigenteripais, das instituicdes publicas e privadas,
das politicas publicas existentes e utilizadas;omdetalhamento dos projetos de artesanato
existentes no Estado do RS e de algumas atividddes.estudo adicional seria de suma
importancia no tocante a busca de informagdes gobrito e consumidor, no atacado ou varejo,
importador ou exportador; ainda, o que é produzidge se deseja, assim como as relacdes entre

produtores, consumidores, fornecedores e distiibesd

Por isso o0 debate precisa avancar na construcapoliiicas publicas, académicas e

empresariais que levem em consideragéo tanto gadm@nOmicos, quanto 0s sociais, culturais e
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simbdlicos da producéo cultural e criativa. Padure a indiferenca é preciso reforcar pesquisas
cada vez mais especificas, aprimorar as inves@gacdmpliar os campos de estudo, dotar a

pilotagem politica e o debate com indicadores wadamais convincentes.

Cabe a cada um decidir reconhecer ou ignorar o datmue as industrias criativas e
artesanato possam, definitivamente, contribuir pardesenvolvimento regional, mesmo que,

diante de tantas evidéncias, permaneca uma cestadgopragmatismo e empirismo.

Este € apenas um momento de passagem para umarh&cimento que abre portas para
uma nova possibilidade socioeconémica cujos erdraugla sdo os (pré)conceitos e mitos. Para
agueles que visibilidade e argumentos sédo primisrdian cardapio de beneficios, necessidades e

dificuldades em relagéo as industrias criativagesanato esta posto.
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ANEXO A - Roteiro para relatos

Nome:

Apresentacao:

De: Mara Eliza Garske

Mestranda em Desenvolvimento Regional na Univadgdle Santa Cruz do Sul.
Graduacdo em Comunicacao Social, habilitacbes RRPP

Pos-graduagdo em Arteterapia em Educagédo, UCAMERDY)

MBA em Comunicacdo Empresarial, Unisc.

Especializagdo Gestdo Contemporanea da CulturaYEAD

Diretora Cultura, Turismo e Desenvolvimento — ACI

(51) 9994 8767

Venho por meio desta solicitar um relato, depoimemwt a respeito do tema de minha
dissertagdo INDUSTRIAS CRIATIVAS COMO FATOR DE DESENVOLVIMENTO,
para inserir e justificar meu projeto.

Ha muito se fala, se produz, se consome arte araulE nessa fusdo entre material e
imaterial, entre ludico e real, como ndo se comalante dessa representacdo criativa — as
indUstrias criativas.

% 0 aparecimento das Industrias criativas remeta psuinicios dos anos 90 na Australia, mas foiagedtamente
desenvolvido pel&reative Industries Taskforo@epartament for Culture, media and Sport — DCM8)Reino
Unido, em 1997, pelo Governo de Tony Blair. Comdinigio de IndUstrias criativas: atividades que trsua
origem na criatividade, competéncias e talentoviddal, com potencial para a criacdo de trabalhqueza através
da geragéo e exportagdo de propriedade intelg@bais Smith, UK’s Departament of Culture, MedialeBport) ou,
as Industrias Criativas tem por base individuas capacidades criativas e artisticas, em alianga gestores e
profissionais da area tecnoldgica, que fazem posdugndaveis e cujo valor econdmico reside nasmopsiedades
culturais (ou intelectuais) — (Creative Clusteedder de entidades que atuam na Economia CriativesteDnodo, o
conceito de IndUstrias criativas é variavel, paetediferente de pais para pais, mas inclui aqueddstrias em que a
criatividade é incorporada no nicleo do negéciosirs estas industrias sdo simultaneamente ArtenciGiée
Negocio. (www.portugal.gov.jpt
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As industrias criativas traduzem o mercado culteral estudo, que abarca a musica, a
danca, o teatro, o cinema, as artes plastecastesanato, a arte literaria, entre outros d&ém a
de arte, um sistema, uma ciéncia de abrangéndi,se@ndmica, cultural, politica que podem
superar todos os outros, tendo em vista seus osfleserve de corregcdo, expressao, tradicao,
vocagdao, identidade cultural de um povo e regido.

Trata-se de uma transformacéo radical que o umivarkural vem realizando dentro da
economia do mundo e que hoje é pauta de grandessd@es internacionais. O conceito das
indUstrias criativa® parte do principio de que a integracdo da cularaprocesso produtivo
produz inovacao e diferenciacdo dos bens e sergeomlos, que terdo maior valor quanto
maior for sua relacdo com a cultura local, geratekenvolvimento.

Meu projeto se propde a analisar a relagdo entvroetia, cultura e desenvolvimento.
Visa alinhar, do ponto de vista conceitual e histralgumas questbes-chave e suas inter-
relacdes, organizando a compreensao sobre asriadigtativas como uma dimensao estratégica
para o desenvolvimento regional. Seguindo estattné@, sera realizada apresentacdo de dados,
relatos e cases destas indistrias, a partir de*2G08m de estruturar algumas informacdes. O
artesanato no RS sera objeto central desta analise.

O tema INDUSTRIAS CRIATIVAS COMO FATOR DE DESENVOUMENTO
justifica-se pelo fato de se perceber uma expadsdoproducdes criativas como atividade
econOmica. Justifica-se pelo fato de existirem peufontes que apresentem resultados a
respeito do contexto.

Serdo explorados dados secundarios do Brasil e dRE ac objetivo de realizar um
diagnostico a respeito do mercado cultural, descreelatos e cases, numa tentativa de
explicar, de estimular a compreensdo do tema eand@st indUstrias criativas como fator de

desenvolvimento.

*Industrias criativas sdo definidas como aquelastéuesua origem na criatividade, habilidade e talémividuais

e gue tem potencial para a criacdo de renda e gogpmeor meio da geracdo e exploragdo da Pl (pdgue
intelectual).Inclui propaganda, arquitetura, meosade arte e antiguidades, artesanato, design, filodae video,
software de lazer, artes perfomaticas, edicdo, sjogale computador, televisdo e radio.
(DCMS.wwwhritischcouncil.org/arts-creative-indussidefinition.htm).

% periodo Governo Lula. O ministro da Cultura, Gilbesil foi o precursor no Brasil da tematica Inlias criativas
realizando vérios eventos ( ANEXO C).
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Para avaliagdo do artesanato no RS, além de relatosgentes envolvidos, também sera

aplicado um questionario, com associagdes e grapas,dos 496 Municipios do RS.

E importante compartilhar com quem faz e consom&ura com outros agentes de
desenvolvimento para que se faca deste tema uno agenteresse, estudo e atividade, estimular
o debate e chamar atencéo sobre a dimenséo secah@émica das industrias criativas.

Neste processo de (re)conhecimento da cultura,irdistrias criativas como fator de
desenvolvimento regional, alguns dados, acOescaspe conceitos merecem destaque; outros

necessitam ser desenvolvidos.

Portanto, responda, na sua opinido (com suas palas, pois serdo utilizadas no decorrer da

dissertacdo como seu “relato” ):

1) As industrias criativas sdo um fator de desenv@nto? Quais sdo os impactos socio-

econdmicos e culturais das indUstrias criativadesenvolviment?

2) Vocé vé o artesanato como estratégia de des@mernito, por qué? Ou por que

poderia/deveria ser utilizado para o desenvolvimeetregides, cidades, territorios?

3) Como vocé define, difere, entende: Cultura? Desdgimento? Economia da Cultura,

Economia Criativa, IndUstrias criativas?

37 E sabido que desenvolvimento tem diversas conesag¢dcal, territorial, humano, social, sustentaealdd6geno,
exdgeno, importantes para entender o contextoraykgonomia e desenvolvimento. Neste trabalhsed€nfase ao
desenvolvimento sustentavel, pois leva a constrdedmomunidades humanas sustentaveis, ou sejanmadas que
buscam atingir um padréo de organizacdo em redsmddafe caracteristicas como interdependéncia,lageim,
parceria, flexibilidade e diversidade — atravépalucéo cultural.
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ANEXO B - Roteiro dos questionarios: associacoegpeefeituras (artesanato)

QUESTIONARIO PREFEITURAS — RS

MUNICIPIO:

1) O municipio tem associacao/entidade de artesdos?
( )sim ( )ndo ( )néo sabe/debece

Se sim. Quantas?...................

QUAIS (nome, endereco, fone, e.malil, resposis&ic)

2) Qual o numero aproximado de artesdos do muoftipi
* mesmo que néo tenha associacdo pode tsfagéndependentes

3) Destacar algum evento, case, fato importante orattesanato se destaca.
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COLETA DE DADOS REFERENTES A ASSOCIAGCAO- RS

DIAGNOSTICO DO ARTESANATO — RIO GRANDE DO SUL

1. Nome da entidade:

2. Ano de fundacéo: 3. Numero de integrantes:

4. Endereco/fone/fax/e.malil/site:

Nome dos representantes/diretoria da Associagéonesdara contato:

5. Produtos produzidos pelos associados :

1( )almofadas 2( )anjos 3( )arranjeg )baus 5( ) bichinhos 6( ) b#jtas

7( ) biscuit 8( ) bolsas 9( ) boneca®( 1) bordados 11( ) brinquedos 12( ) emup
13( ) cestas 14( )colchas 15( ) cortink®( ) telas decorativas 17( ) esculturas
18( ) papelaria 19( ) embalagens 20(esedhos 21( )flores 22( )imas 23( éyeis
24( ) panos de prato 25( )croché 26(icd 2 7( )sapataria 28( ) sacolas

29( ) sabonetes 30( )tapetes 31( ) mdfmitria 32( ) outros:

6. Qual a principal atividade ou principal produtogtapo?

7. Que percentual este produto representa no fatutardarentidade? %

8. Principal matéria prima utilizada pelos integrartasassociagéo

1( )tecido 2( )fios 3( ) madeira 4(couro 5( )plastico 6 ( )fibra 7(massa
8( )metal 9( )papel 10( )tinta (1)argila 12( )gesso 13( ) pedra I14yidro
15 () outros:

9. A entidade ou algum dos artesdos associados exqojfaexportou seus produtos?
( ) Nao
()Sim Quantos: Para onde? ual @valor? R$




10. Outras fontes de renda dos associados (além daasie):
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11.OQutras atividades desenvolvidas pelos associatios @0 artesanato):

12.Menor renda média mensal obtida por um artesdostanatividade:
1( )até 1 SM 2( )dela3SM B@e 3a5SM 4( )de5a7SM

5( )acima 7 salarios minimos 6 ( ) outra

13. Maior renda média mensal obtida por um artesdost@ratividade:
1( )atée1SM 2( )dela3SM 3@e)3a5SM 4( )de5a7SM

5( )acima7 SM 6( ) outra

14.Principal fonte de recursos para a producéo araésan
1 ( ) recursos proprios

2 () empréstimos

T G o 101 {01 TR

15. Principal cliente:

1( ) pessoafisica 2 ( ) pessoa juridica

16. Principal forma de venda:

1( )vendadireta/varejo 2 ( ) atacadd Pexportacao

17.Area de abrangéncia da comercializa¢éo da entigadeara onde sdo vendidos os

produtos?)
1( )regido 2( )RS 3 ( ) Brasil

Especifique:

18.H& uma taxa (ou forma) de contribuicdo regularriesao a entida@eExplicite.

19. Requisitos para ingresso e permanéncia na Associaca
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20. A entidade possui pontos de venda?

1()Nad&o 2()Sim

Onde se localizam?

1 ( ) exposicao/feiras 2( ) lojistas 3 (ejle associagdo 4 ( ) em casa

5( ) outros

21.Representantes da entidade participam de evente8Z0Onde?

22.A entidade organiza eventos? Quais? Onde? Comeguéaridade?

23.Qual o numero médio de pecas que a entidade catieagdor més?

24.Qual o valor médio comercializado pela entidaderpés?
R$
25.Qual a quantidade de pecas comercializadas em

2003: pecas
2004 pecas
2005: pecas
2006: pecas
2007: pecas
26.Qual o valor total comercializado pela entidade em
2003: R$
2004: R$
2005: R$
2006: R$
2007: R$

27.Nos ultimos 5 anos, como tem se portado o neg@entidade?
( ) com lucro
( ) com prejuizo

( ) lucro e prejuizo intercalados
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28. A entidade possui algum tipo de assessoria get@ncia
( ) Néo () Sim-qual?

() Escritorio contabil

( ) Gestor profissional

( ) Empresa de consultoria
( ) Outro. Qual?

29.0Os dirigentes da associagao participam de algunmatreento/capacitacao gerencial?
1( )Sim 2( )Nao

Em caso afirmativo, qual treinamento?

30. A producéo dos artesaos é, principalmente

() familiar

( ) individual

() coletiva

( ) com funcionarios

31.A entidade ou algum de seus artesaos possui algardd certificacdo, premiacao

( ) Néo
() Sim Qual? Emitida por:
32. A entidade possui algum programa de qualidade?
( ) Nao () Sim — Qual?
33.A entidade ou algum de seus artesdos utiliza cadpus ou sistemas informatizados?
( ) Néo
()Sim Quem? Para que finaditlad
34. A entidade ou algum de seus artesédos utiliza serveyceirizadd®
( ) Néao
()Sim Quem? Para que finadizlad

35. Més com maior venda artesanato ( até 3 op¢oes)
1( ) janeiro 8 ( ) fevereiro

2 ( ) marco 9 () abiril
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3 ( ) maio 10 ( ) junho

4 ( ) julho 11 ( ) agosto

5( ) setembro 12 () outubro

6 () novembro 13 ( ) dezembro

7 () ano todo 14 ( ) datas comemorativas

36.Forma de divulgacao utilizada pela maioria doscados (até 3 opcdes)
1( )bocaaboca 2 ( )exposicaolfeira®d( ) pontos devenda 4 ( ) associacao

5( )placas 6 ( )reportagens/jornalismd( ) ndo faz divulgacdo 8 ( ) cartdo
postal/folnetos 9 ( )jornal 10 ( )tekdo 11 ( )internet 12 ( ) radio

13 ( )revistas 14 ( ) outros

37.Meios de comunicagdo e marketing com maior retpara os associad¢sité 3 opgoes):
1( )bocaaboca 2( )exposicao/feir@( ) pontos devenda 4 ( ) associacido

5( )placas 6 ( ) reportagens/jornalismbd( ) ndo faz divulgacdo 8 ( ) cartdo
postal/folhetos 9 ( )jornal 10 ( )telewdsdl1ll ( )internet 12 ( )radio 13 (reyistas

14 () outros

38. A Associacao recebe apoio financeiro externo? Esu efirmativo, quais sdo?

1.( ) SIM Quais: 2 ( )NAO

39.A sede da Associacao é:

1( ) Propria 2 ( )Alugada 3( ) @

40. Quais os aspectos negativos (principais dificuldada producéo artesanato? 3 opgdes
() escassez capital giro () pouca diagdp ( comunicacdo e marketing especializado)
() poucos espaco para divulgacdo ( ) tramspo( ) vendas ( ) infra-estrutura

() incentivos —apoio ( ) escassez curspsicitacdo ( ) concorréncia

() tempo para produzir ( ) escassez equipsmae ( ) outros
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410 que a associacao oferece aos seus associados :
1 ( ) compra de materiais compartilhada Pttansporte compartilhado
3 ( ) promove exposi¢cdes 4 ( ) promove trnei@ato

5( ) outros

42.No geral, quais instituicdes, organiza¢gfes queaapai artesanato? Municipais, estaduais,

federais?

Quais apoiam sua associagao?

43. Quais 0s aspectos positivos da producdo artesaAspectos sociais, culturais, ambientais.

44. Aspectos positivos, importantes da associacégeaegido, para a economia, para a

comunidade e vice-versa — o artesanato como fatdedenvolvimento

45. Quais as maiores dificuldades enfrentadas psetexegao?

46. Atualmente, qual a maior necessidade da asso@acao

Consideracgdes Finais:

Breve histérico da associacao:
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ANEXO C - Guia das associa¢0es do artesanato

1. Associagao Bichos Mar de Dentro
Cidade: Séo Lourencgo do Sul

A colecado Bichos Mar de Dentro sdo trabalhos ameeseem varias técnicas desenvolvidos por
artesdos que fazem parte da Costa Doce, regidaladosRS constituida de municipios que
margeiam a Laguna dos Patos, Lagoa Mangueira, Lisgoa e ainda a reserva ecologica do
Taim, patriménio ambiental. A necessidade de unentidade no seu artesanato motivou
profissionais do Sebrae e artesdos que se reumird@senvolveram a cole¢do que apresenta os
bichos da fauna da Costa Doce.

O artesanato como fator de desenvolvimente- inclusdo social, renda para as familias,
oportunidades de divulgacdo em defesa do meio amebiauna e flora. Identidade do artesanato
com a regido, divulgando a historia, resgatandalra dos povos, além de somar ganhos de
renda

Necessidade e dificuldades- formalizacdo da propria associacdo, dificulddde encontrar
pessoas afinadas com os aspectos que sdo o apefojeln. Falta de recursos para formalizar a
entidade.

2. Associacao dos Artistas Plasticos e ArtesdosAegusto Pestana
Cidade: Augusto Pestana

A Associacao dos Artistas Plasticos e Artesdosugusto Pestana foi criada em 25 de novembro
de 2002, com o objetivo principal de agregar adesd artistas plasticos de Augusto Pestana,
valorizando a criatividade através do trabalhosartal e artistico dos associados. Atualmente a
associacao € formada por artesdos e artistascpligiue realizam as mais diversas atividades,
entre elas destacam-se: trabalhos em madeira e MiBEyit, croché, tricd, bordados, tear,
macramé, vagonite, pintura em tela, pintura endéggateado e pintura em vidros, bijuterias,
bonecas de pano e outros trabalhos em tecido]hcsbeom fibras de banana, etc.

O ponto de vendas fixo da associacao localiza-$easa Recanto da Producdo, com contrato de
concessao de uso do prédio construido com recpiguikos e cedido para as trés associacoes
gue hoje comercializam seus produtos no localigieatainda em feiras e eventos na regiao.

O artesanato como fator de desenvolvimente- agregar mais renda ao orgamento familiar,
desenvolvimento habilidades, dando valor ao temgioso. O artesanato € um segmento da
cultura do municipio, de singular importancia, sé@gpara manter viva a cultura da comunidade,
mas principalmente para divulgar a singularidaderedo de vida local.

O artesanato augusto-pestanense reflete o dia@al@ultura da imigracdo formada basicamente
por europeus, principalmente alemées e italianesenenor nimero, por uma miscigenacgéo de
outras racas, que trouxeram do seu pais de origeas eulturas, que hoje continuam sendo
cultuadas principalmente pelas mulheres, que sealizste tipo de atividade para ocupar o tempo
livre. O croché, o tricb e o bordado, inicialmesésviam para ocupar o tempo das donas de casa
e das filhas mulheres. Aos poucos, esse costurdesedbrnando para algumas familias fontes
parcial de renda, outros poucos sobrevivem Un@akisivamente do artesanato.
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O croché, detém maior representatividade no qugetardivulgacdo da cultura e da tradicéo, pois
€ uma atividade realizada, praticamente, em tosldarailias descendentes de imigrantes sendo
essa habilidade transmitida de méae para filha. Qnicfpio possui, ainda, com menos
expressividade, artistas plasticos que se dedicgmntara em tela, artesanato em madeira.
Ultimamente vem surgindo artesdos que estéo irdoiamvestimentos na montagem e confecgéo
de bijuterais, no fabrico e decoracéo de caiximmadviDF, modelagem da massa de biscuit.

Ainda, é cultuada, por alguns homens rurais, seobjetivo de comercializar, apenas para
necessidades domésticas, a confec¢do de cestamédeutilizados na colheita da uva para a
fabricacdo de vinho. E ainda do fabrico de vassdarpalha, geralmente usadas para o consumo
da propriedade, eventualmente para a comerciatizaca

Importante: a associagdo possuia um espaco nodpeios Praca, vendendo R$ 100,00 por més.
Agora a Prefeitura cedeu a Casa Recanto da Prgdogde o artesanato, juntamente com a
agroindustria local, comercializam em torno de R¥Q0,00 (dezessete mil reais) ao més —
sendo que R$ 1.200,00 com o artesanatdC48a Recanto da Producddocalizada na RS 522,
Km 13 é uma opcéo do visitante que pretende adquidutos Coloniais. Também oferece um
delicioso ccafé colonial, onde os visitantes podeesfrutar das delicias dos produtosdas
agroindustrias.

Casa Recanto da Producao

A Feira Nacional de Artesanato, realizada duraiXB@JUI/FENADI, contou com cerca de 100
expositores de todo o pais. Foram artistas oudams$eque percorrem o Brasil expondo seus
produtos e técnicas de confeccéo dos mais varidiges e utensilios. E um oficio manual que
manifesta a cultura popular do brasileiro, conta Bistoria e expressa seu folclore através de
pecas belissimas que valorizam nossas tradigdes.
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Necessidade e dificuldades A associacdo tem como dificuldade o transpogetenércadorias
para feiras, administracdo da escola e traballmmpdena comercializacao de alguns produtos. A
maior dificuldade é a falta de transportes parmascadorias e a falta de tempo por parte dos
associados para produzir e ajudar na associacao.

3. Associacédo dos Artesdos de Camaqua
Cidade: Camaqua

A Associacao dos Artesaos de Camaqua foi fundadannode 1997 por um grupo de artesaos
com o apoio da prefeitura municipal e o FGTAS. Ahemnte conta com uma diretoria formada
por: presidente, duas vice-secretarias, tesouretaselho fiscal e departamento social e 44
socias. A casa fica aberta diariamente das 9h&lisd das 14hs as 17hs. S&o realizados cursos
de aperfeicoamento por instrutoras enviadas peddeifura ou Senac. Eventualmente sao
realizadas oficinas que sao ministradas pelas sobia estabelecimento que fica no quiosque
municipal da praca Zeca Netto, sdo expostos e desdds produtos realizados pelo grupo. A
Casa do Arteséao oferece trabalhos em madeira, maralimhas, grampada, macramé, frivoleté,
croché, couro, palha, pinturas em tela, porcelatra eutros.

Necessidades e dificuldadesomercializar os produtos, pois a cidade possuiosiciubes de
maes que fazem artesanato semelhante ao da aésocdeyendo grande concorréncia. Ha
também falta de uma secretaria para atender alpaxeratica remunerada pela prefeitura, pois a
Casa nao possui condi¢des financeiras para manté-la

O artesanato como fator desenvolvimentoaumento da renda familiar, trabalhando em sua
casa, possibilidade de convivio e participacdo oatmas pessoas que também aumentam a parte
cultural; meio de levar ensinamento através deosufeconomia da experiéncia). Aumenta a

economia através da compra

—— .

e venda dos produtsandis.

Quiosque municipal da praca Zeca Netto
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4. AARCA - Associacao dos Artesaos de Cruz Alta
Cidade: Cruz Alta

Um grupo de senhoras reunia-se em uma garagemsd#neia de uma das artesds para
produzirem artesanato e trabalhos assistenciaietta ocasido decidiram ampliar o nimero de
pessoas participantes e formalizar uma associ&ga@ram as reuni¢des, formularam o estatuto
da associacdo, o CNPJ e o registro final. A ass@gigaobrevive com recursos proprios. Nunca
teve apoio do poder publico (administracdo munlipa

Necessidades e dificuldadesonquista de um espaco fixo permanente para caheacao dos
trabalhos e transporte quando da participacdoidesfiora do municipio. Reforma da “casa do
artesdo”. Maior atencao do poder publico, uma vezfgla tanto em geracédo de trabalho e renda

O artesanato como fator desenvolvimentotudo gira em torno do artesanato e do artesao.
Muitos deles formaram ou estdo formando filhos nivarsidade e, as vezes, é o0 sustento da
familia. Sustentabilidade: através da reciclagesnafia para varias doencas, através da producéo
do artesanato. Conhecimento, através da trocapiiércias.

5. Associacéo dos Artesdos do Brique da Redencéo
Cidade: Porto Alegre

Somos expositores de uma feira que existe ha eirgeis anos. No ano de 2000, criamos a
associacao para podermos melhorar nossa formaodagéo e comercializagdo e consciéncia de
nossa profissdo. Hoje somos detentores da marqaeBda Redencédo, também do site Brique da
Redencao.com.br. Temos plano de salde e de telefelnlar para os associados,também fomos
a primeira feira de artesanato do Brasil a comkzarano recinto da feira com cartdo de crédito.
De forma compartilhada temos quatro pontos fixas es maquinas do cartdo e funcionario para
operéa-las. Feitas as venda o repasse € feito atdevéonta bancaria de cada expositor. Somos
produtores culturais e artesanais por opcao e flatfalta de empregos; lutamos por algo que
acreditamos.

Necessidade e dificuldadedalta de financiamento e locais para venda doslyips. Ter uma
sede proépria, para promover cursos.

O artesanato com fator de desemvolvimentoGeragcdo de renda e oportunidades sociais. A
maior contribuicdo € a inclusédo social.

6. Cooperativa dos Arteséos do RS - Cooparigs

Cidade: Porto Alegre

A Cooparigs nasceu hd mais de 25 anos. Inicialmenatem trabalho social do Sadi — Sociedade
dos Amigos das llhas do Guaiba e seu principaltiebjera criar oportunidades de geracdo de
renda para as moradoras da regido. Através de e®ar@ssisténcia voluntaria, as mulheres
foram se capacitando nas técnicas de tecelagesamaaiee, aos poucos, comercializavam suas
pecas. As agOes foram se fortalecendo e novosiastesiestres em diferentes técnicas artesanais,
foram se agregando e o nimero de associados adesd&m 1996, o Sebrae RS implementou,
em parceria com a cooperativa, o Programa Sebraartdeanato. Um trabalho extenso de
capacitacdo em gestao, design e comercializac@oodeitos que foi moldando passo a passo a
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dindmica dos artesdos e de seu trabalho. Em 1988 @ Mao Gaulcha foi criada, e esta nova
organizacao trazia o produto artesanal como umtarizisda nossa terra: das materias primas
cultivadas e coletadas, da cultura manual presarvda povo que tem sua principal fonte de
renda gerada por esta pratica. Com o objetivo déitéa a comunicacdo entre estes artesaos
distantes e de apoiar tecnicamente cada nucleorattugiio, foi inaugurada a Central de
Comercializagdo do Artesanato que, atualmentea-seuna Travessa S&o José, 515, bairro
Navegantes. Neste espaco temos um showroom, estiequeatéria prima, produtos prontos,
acervo histérico visual e documentado da coopexrattm 2002, o trabalho desenvolvido pela
Méao Gaucha ganhou o selo da Unesco, sendo recdohecmo projeto social. Em 2003, o
Sebrae passou a marca Mao Gaucha aos cuidados mlanGooparigs. Assim, desde entao,
somos responsaveis pelo gerenciamento do “negoddialmente a cooperativa € formada por
mais de cem artesdos associados, tendo algunsuposgie producao familiar.

Necessidades e dificuldadesAtualmente, nossa maior dificuldade € a comemagho. Como
nosso produto € um artesanato diferenciado e catidgde, a concorréncia com os produtos
asiaticos fica muito dificil pelo preco. Estabeltegmrcerias que possam nos ajudar com
incentivos, apoio e até na comercializacdo dosasga®dutos.

O artesanato como fator de desenvolvimentoos aspectos sociais, culturais, ambientais
cooperativa vem desenvolvendo, durante todos eases, um trabalho sério e honrado,
estimulando a geracao de trabalho e renda, difdodincultura através do artesanato, tendo a
preocupacdo com a formacao profissional dos askixia demais artesdos, nos colocando no
mercado com originalidade, exclusividade, qualidg@gdeco, comprometimento, pontualidade na
entrega de encomendas, etc.

7. Multiarte — Artesanato de Caicara
Cidade: Caicara

Necessidades e dificuldadesispectos financeiros: dificuldade nas vendasrsesuinanceiros
para o desenvolvimento do mesmo

O artesanato como fator de desenvolvimentalivulgagcdo e conhecimento do municipio em
outras localidades, desenvolvimento das habilidddesartesdos
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8. Associacédo de Artesdos de Frederico Westphalen
Cidade: Frederico Westphalen

Fundada em 1995 por um grupo de artesdos. Muigistitlam.
Necessidades e dificuldadegalta de uma sede propria.

O artesanato como fator de desenvolvimenit@s aspectos importantes: renda, eventos, o social
o cultural

FREDERICO WESTPHALEN

Artesanato garante renda para 500 familias

Em 20 municipios do Médio Uruguai 500 familias es- - utensilios diversos com a utilizacac de pedras preciosas.
tao envolvidas diretamente na produgao e comercializa- As cidades que possuem maior nimero de artesios
¢ao de artesanato, que gerem receita bruta de RS 3 mi-  sdo, Vicente Dutra, Frederico Westphalen, Irai, Planalto
[hoes. Os dados sdo da AGOSTINAO PIOVESAN/ESPECIAL/cP ¢ Alpestre. Em Caicara des-
agéncia da Fundacdo Gau- ; taca-se a producdo de arte-

cha do Trabalho e Acdo So-
cial com sede em Frederico
Westphalen. Segundo o
coordenador da agéncia,
Dionisio Faccin, os objetos
séo produzidos com maté-
rias-primas encentradas na
regido, como a palha de mil-
ho. Além de cuias, cuja pro-
ducdo se destaca na cidade
de Vicente Dutra, sio con-
feccionados artigos em ma-

sanato mediante a utiliza-

i ¢ao de palha de milho € fo-
B lhas de bananeira. Em va-
V@ rios municipios os artesaos

estdo organizados em asso-

ciagdes € expoem e comer-
cializara seus produtos em

! feiras que sdo realizadas

nas cidades. Objetos em ci-

uzidos pelos indios e cain-

: gangues e guaranis que re-

! po, vime e taquara sdo pro--

. sidem nas reservas de No-

deira, vime, couro, tapetes, .
icara noai, Guarita e Irai.

9. Arteve — Associacdo de Artesdos de Veranopolis
Cidade: Veranépolis

A Arteve “Associacdo de Artesdos de Verandpolisthva cada ano conquistando um maior
espaco na divulgacdo do artesanato local e valmliza méao de obra local, fazendo o associado
sentir-se Util e capaz.

Necessidades e dificuldadegspaco em feiras maiores, pelo preco. Falta afioaeceiro para a
construcdo da sede propria.

O artesanato como fator de desenvolvimentalesenvolvimento da cultura, valorizagéo da arte.
Ajuda no orcamento domestico, através do trabakwoual das mulheres.

10. Associacéao dos Artesaos de ljui
Cidade: ljui
O artesanato em ljui tem duas dimensdes: o trateathoultura. As criagBes na area de ceramica,

pintura, bordados, croché, porcelana, couros, madshifre, milho, palha de trigo, vidro e papel,
demonstram toda a criatividade do povo ijuiensea@ssdos estdo organizados em associagcao e
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participam de diversas feiras e exposicdes a mégibnal e estadual, além de possuirem na
cidade dois locais onde o artesanato é comerdializa

A ADAI - Associacao dos Artesaos de ljui/RS foidiala em 13 de julho de 1981. Atualmente, a
entidade compde-se de 50 artesaos, aproximadankagsui uma loja para exposicao e vendas
de pecas de artesanato localizada na Praca dalRapiio centro da cidade de ljui. A ADAI
promove, anualmente, uma feira estadual de artesasempre no segundo final de semana do
més de julho.

11. Associacao dos Artesdos de Candelaria
Cidade: Candelaria

A associacdo foi fundada em 1991. Sem sede propiliiZava-se de prédios alugados ou
emprestados, sendo que, em muitas ocasifes, tezieomercializacdo em barracas na praca. A
sede situa-se na praca principal da cidade, de3@9@, hino em que o espaco foi construido e
doado pela prefeitura para que a associacao ativease suas atividades

Necessidades e dificuldadedFalta de incentivo e apoio dos entes publicosguddade em
adquirir matéria prima, e pouca variedade na redithoria na infra-estrutura da sede.

O artesanato como fator de desenvolvimentamo campo social, ressocializa pessoas e |lhes da
uma profissdo. Culturalmente, é a forma de expoess@ um povo e sua regido. E,
ambientalmente, recicla e utiliza materiais quegulea forma, terminariam poluindo a natureza.
Ajuda na divulgacao da cidade, desenvolvendo.

12. Associacao Estancia Velha — Maria Elisabete Rafer
Cidade: Estancia Velha

O artesanato como fator de desenvolvimenta artesanato cria oportunidade de trabalho. Gera
renda para o comércio, pois o artesdo compra rmaterial no comércio local. Com o artesanato
a pessoa esta “livre” (liberdade de escolhas)t@&arotina, ndo tem patrao.
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13. Associacao dos Arteséos da Feira Arte Sem Lirag de Bento Gongalves
Cidade: Bento Gongalves

Comecou na Praca Centenario, com objetivo cultapalesentacdes de teatro, shows musicais,
declamacéo de poesia, todos os domingos. Nao tatefiios a idéia e sem publico, sem vendas,
fomos para o centro da cidade na Via Del Vino, dashVino. Todos os sabados os artesdos
associados na Arte Sem Limite ali expde e venders gedutos.

O artesanato como fator de desenvolvimentc® um modo de vida. Sendo Bento Goncalves
uma cidade turistica, os estrangeiros procuramuposdiiferenciados, ndo somente algo material
mas com energia caracteristica. E o artesanataswon Contato com produtos diferentes para
trabalhar, estar sempre aprendendo algo novo @namdo também por isso.

Necessidades e dificuldades:ocal coberto para trabalhar. Apoio transporte fairas.

14. Associacéo dos Artesdos de Garibaldi
Cidade: Garibaldi

15. Grupo Canoa -www.projetocanoacom.br
Cidade: Canoas
O artesanato como fator de desenvolvimento:

Comunidade: opcéo como forma de renda para pesaoages que nao tem instrucao suficiente
para ingressar no mercado de trabalho.

Economia: retorno dos residuos para o mercado.

Regido: o Rio Grande do Sul como exemplo no conmdbatduicao

Sociais: instruir a sociedade brasileira a utilzsamateriais reciclados como fonte de renda.
Ambientais: reutilizacdo de residuos e outros tigm#ixo para diminuir a poluicdo
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16. Artesanato Ronda Alta
Cidade: Ronda Alta

A associacdo ndo é formal. Ndo tem registro. Inidid mais ou menos 10 anos quando a
extencionista da Emater/Ascar organizou variososuesn artesanato com os clubes de maes e
grupos de mulheres das comunidades rurais e urbBmgmis, com a Feira Municipal, que
acontece de 2 em 2 anos, as artesas foram considgutaticiparem, para mostrar seus produtos.
Assim surgiram pedidos, ecomendas e, desta fororaene até hoje, participando da feira local.
No ultimo ano,através da Emater/Ascar, participadanfeiras maiores como: Fresol (Passo
Fundo), Expodireto (Ndo-Me-Toque), Fresol (Santaid)aRealizam reunides para organizacéo
e participacdo em eventos. A prefeitura municipgdkeeira, auxiliando na realizagédo de cursos e
no transporte para participacdo em feiras. A maidas artesas trabalha na agricultura, ndo
podendo de ausentar por muito tempo, mas atendesnpselidosa a partir de casa. Poucas se
dedicam exclusivamente ao artesanato. Ele € vistoacomplemento de renda.

Necessidades e dificuldadeslisponibilidade de tempo para participar de feipss a maioria
possui atividades paralelas. Produzir com baixtocus

O artesanato como fator de desenvolvimentovalorizacdo pessoal, satisfacdo em produzir
dando continuidade ao que aprenderam com a fa@iletesanato é visto pelos artesdos como
complemento de renda.

17. Associacao de Artesanato de Tramandai
Cidade: Tramandai
Necessidades e dificuldadeser sede propria

O artesanato como fator de desenvolvimentosocial e cultura. Para a comunidade: fonte de
renda. Para a cidade: turismo

18. Arts e Tok
Cidade: Viaméao

O sonho comecou em 2007, quando trés amigas reswivenir-se para realizarem trabalhos
manuais, trocar conhecimentos e experiéncias. Masfinaram sozinhas; logo outras pessoas
aceitaram o convite para integrarem o grupo, bdtizie Art's e Tok. Em margo de 2008 fechou
0 grupo com 10 integrantes, com 0S mesmos interessaentimentos, numa necessidade de
mudar a rotina, aumentar a renda familiar, partileantimentos de apoio e de amizade.
Aconteceu a fundacdo do grupo através da EconopolidaBa do Municipio de Viamao, na
pessoa de sua assistente social Mariluci, queusdevincentivo e direcionando o grupo. O grupo
diversifica técnicas, sendo que direciona trabalfrasconjunto, tais como: jogos de banheiro e
artigos para bebé. O diferencial esta no 6timoao&mto e carinho por todo trabalho

Necessidades e dificuldadesnaquinarios e matéria-prima
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19. Associacao de Artesdos de Sao Sepé - ASSASP
Cidade Sé&o Sepé

A Associagcdo dos Artesdos de Sao Sepé sempre,axiisi com outros nomes, mantida pela
prefeitura, com sedes temporarias cedidas. Surg@ioea vontade de tornar-se uma entidade
registrada e filiada a 6rgéos publicos. Juntarampessoas com a mesma finalidade e surgiu a
ASSASP. O grupo gosta muito do que faz e pretengiar, crescer.

Necessidades e dificuldades@ouco capital de giro, baixas vendas, pouco inaernPrecisam de
condi¢cdes financeiras para o transporte e desgema®casido de feiras em outras cidades,
importantes para os artesaos

O artesanato como fator de desenvolvimenta artesanato promove o comércio (embora em
baixa escala), promove o conhecimento da regidoytoos.

Aspectos sociais e culturais -bem-estar dos artesédos, orgulho em mostar sebalhos,
autoestima elevada, incremento orcamento familiar.

Aspectos ambientais +eciclagem e transformacéo

20. Associacéo de Arteséos de Santa Cruz do Sul
Cidade: Santa Cruz do Sul

Em 1987 vérios artesdos, com apoio da Secretaffaigemo, fundram a Associacdo de Artesaos
de Santa Cruz do Sul. As reunibes eram mensaisats cedidas pela prefeitura municipal no
Parque da Oktoberfest. Para comercializar produBraca Getulio Vargas e Oktoberfest.
Diretoria eleita para mandato de dois anos, pateniteleicdo. Em 1993, passou-se a utilizar uma
sala para venda de mercadorias, junto & Casa d¢al&ith na Secretaria Municipal de Acgéo
Social. Em 1995, mudou-se para o atual endereco.

Necessidades e dificuldadeglificuldade de vendas, divulgacdo. Nao havenddaraioferecer
aos associados poucos permanecem, tendo poucasemjatesidade, busca de melhores
condicdes e para comercializacdo — aumentar alagenpreciso.

O artesanato como fator de desenvolvimentanido de artesdos com finalidade de qualidade de
vida e resgate da cultura. Terapia cupacional,jmmoidade de costumes, reciclagem de materiais
(sustentabilidade).

21. Associacao de Mulheres Unidas pel Arte (UPA)
Cidade: Rio Grande

Formada em 2003 por um grupo de mulheres que seypava com a poluicao e inclusao social.
As artesas reciclam o lixo e fazem suas obras g s& sentem mais valorizadas com sua
capacidade de moldar o lixo e transformar em alteendo assim maior valorizagdo como pessoa
na sociedade.

Necessidades e dificuldade®ecessidades financeiras. Falta de apoio publpovado
O artesanato como fator de desenvolviment@ divulgacdo da economia solidaria na regiéo.
- aspectos ambietais: reciclagem
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- culturais: aprendizagem, novas técnicas
- social: conscientizacao

22. Arteplan
Cidade: Planalto

Fundada em 3 de junho de 2000, com 22 integraatealinente 14), sediada no centro da cidade
(espaco cedido pela prefeitura) de Planalto-RS,tramosma grande variedade de produtos

artesanais de diversas matérias primas. Algumaxiadas possuem carteira de artesdo, outras,
por terem outras atividades, participam da entidgadeseu tempo vago.

Necessidades e dificuldades:alta de apoio e dificuldades financeiras, insleigpara a compra
de materiais. A participacdo de outras pessoasaquargentar 0 numero de integrantes ativos na
associacdo, para as vendas. Considerando o pdteac@artesanato ainda € muito pouco
valorizado, principalmente em nossa regiao.

O artesanato como fator de desenvolvimentoOs aspectos sociais positivos surgem na
integracdo de familias que adquirem uma renda .edtfa questdo cultural, atinge o
desenvolvimento e compartilhamento de culturas garagbes seguintes. Ambientalmente, na
utilizacdo de materiais reciclaveis. A producdo aftesanato procura mostrar os trabalhos
individuais ao publico, divulgando a criatividadwlividual, mostrando que isto pode tornar-se
uma renda extra.

23. Associacdo dos Artesaos de Vila Flores
Cidade: Vila Flores

O grupo de artesdos de Vila Flores existe ha meis/ canos. Em 2007 foi regularizada a
Associacdo como forma de legalizar a entidaderaesmo tempo formalizar o contrato do espaco
de comercializacdo em que se encontra, na Cagatdsdao. A associacao realiza trabalhos como
palestras de motivagédo para os conveniados, emacdveomunidade em pesquisas e resgate do
artesanato. Na parte social, realizam oficinas esralunos da rede municipais e recebem colégios
de outras cidades. Na comercializacdo, vendem sa @a Artesdo, pois recebem um namero
significativos de turistas que frequentam o Filidguirem o artesanato como lembranca.

Podemos considerar o artesanato de Vila Floresiar rparte sendo cultural, pois se trabalha
diariamente no resgate de técnicas antigas e @pa@sa as pessoas mais jovens, com intuito de
ndo morrer a técnica. Podemos considerar como frésheora do municipio a ceramica artesanal
onde a artesd, junto com a sua familia, produzspaddsticas e de qualidade, resgatando os
costumes e tradicdo das olarias no municipio.dagpecto importante € o producéo artesanal de
bordados onde o resgate dos pontos antigos editdie nhanduti, faz com que hoje se torne
orgulho para as bordadeiras. Nao podemos esquedsab@lhos de fibora como palha de milho e
trigo matérias primas utilizadas pelos nossos astgulos.

Necessidades e dificuldadesMotivacdo dos artesdos, sendo que o publico qaduprsao
pessoas da melhor idade ou adulto. Falta de isterds jovens para dar continuidade na
producdo artesanal. Demora no retorno financpos ha sempre o investimento com recursos
proprios. Dificuldade na criacdo de produtos paeader o mercado. Fazer que todos os artesaos
vendam seus produtos em uma quantidade satisfatGridorme dentro da associagao.
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O artesanato como fator de desenvolvimentoO artesanato do municipio de Vila Flores é
importante para a cidade, pois é um fator geragdoedda e auto-estima de quem produz. A
comunidade esta inserida, a medida que particigaonstrucdo da histéria do artesanato através
de pesquisa oral e confec¢cdo dos mesmos. Seuorrfator de desenvolvimento pois, além da
grande producéo artesanal, ha o contato com dauyige visita a cidade e regido buscando uma
lembranca do local. Aspectos positivos: valorizad@EU, autoestima, trabalho em equipe,
envolvimento da comunidade por estar resgatandocs#s antigas, e oficinas para as criancas
como forma de resgate. Para o0 meio ambiente, esdad utilizam materiais reciclados para
producéo de artesanato e confeccionam, em forméaleas, para os alunos das redes escolares.

24. Cooperativa La Pura Ltda - Lusul
Cidade: Sao Borja

Criado em dezembro de 2005, o grupo La Pura uraziagfes dos municipios de Santana do
Livramento, S&o Borja e Sdo Gabriel, conta comragpe do Ministério do Desenvolvimento
Agrario e do Sebrae/RS. Trabalha com pecas tingidas pigmentos naturais. As matérias-
primas utilizadas sao de |a de ovelha e crina dalcaque passam por um processo de tigimento
e fiacdo e se transformam em produtos como balséaes, echarpes, casacos. Materiais como
0SS0, couro e metais complementam as pecas compooentes. Area de abrangéncia para
comercializacdo: Sao Paulo, Rio de Janeiro, MinesiS, Belo Horizonte, Parana, Gramado,
Porto Alegre, Brasilia, etc.

Necessidades e dificuldadegquipamentos, capital de giro.

O artesanato como fator de desenvolviment@eracéo de renda, terapia ocupacional,
autoestima, inclusao social.
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25. Em Nome da Arte
Cidade: Porto Alegre

Inicialmente, em 2005, nos reuniamos para partiaipéetivamente de feiras — de la para ca o
grupo vem fazendo discussdes sobre o caminho &.sBguidimos, em 2006, termos outras agdes
coletivas, comecamos a pensar produtos coletivog & dia, cada uma tem a sua producéo, em
sua técnica artesanal, sempre com a questdo dmvedpmento de materiais, mas ja estamos
desenvolvendo e iniciando a comercializagdo deytosdconfeccionados coletivamente. Nosso
empreendimento tem o regime de autogestdo, somosalegiado, sempre decidimos tudo
coletivamente. Também temos como objetivo a regizade oficinas de técnicas e criacao,
desenvolvimento de produtos, junto com as questéggstao — viabilidade econémica. Em 2008,
conseguimos um espaco para 0 nosso atelié, deédedas oficinas e da producédo em si, estamos
realizando eventos que misturam todos os tipos deifestacfes artisticas. Para ingressar na
associacao, € preciso ser artesdo, trabalhar caapooveitamento, ser oficineiro educador — ter
presente a questdo da economia solidaria. — quabadhar coletivamente

Necessidades e dificuldadesalta de apoio e incentivos. Capital de giro

O artesanato como fator de desenvolvimentoA Associagdo tem a preocupacgdo de atuar no
desenvolvimento local, participando, sempre quesipels com oficineiras educadoras, com a
preocupacdo de o artesanato ser uma fonte permreadenieracdo de trabalho e renda —
sustentabilidade dos artesdos. Resgate da culttnadiedo de nosso Estado, possibilitando a
geracao de trabalho e renda, melhorando a qualdkadela das pessoas.

26. AARTEU Associacao dos Artesaos de TeutOnia
Cidade: Teutdnia
Necessidades e dificuldadeJransporte e local fixo para venda. Sede propria.

O artesanato como fator de desenvolvimentdEspecificamente em Teutdnia, oportunidade de
trabalho, visto que no ano passado varias fabdeasalcados fecharam. Divulgacao do trabalho,
incentivo e apoio moral, (somos em 22 associadioge vWnulheres, dois homens, um trabalha
com madeira e outro com pneu reciclado). Capadtagaveés de cursos.

27. Associacao dos Artesdos de Rio Pardo
Cidade: Rio Pardo

A Associacdo dos Artesdos de Rio Pardo foi fundsma@utubro de 1997. E uma sociedade civil,
educativa e benficiente, com personalidade jurigiégria, sem finalidade lucrativa, politica ou

religiosa, com tempo indeterminado de duracado,seagida por um estatuto. Tem um espaco
fornecido pela prefeitura municipal desde outulr@ad07.

Necessidades e dificuldade®Apoio financeiro para expor em outros municipicasistantes
da regido.

O artesanato como fator de desenvolvimentoo intercambio. Os aspectos sociais —
relacionamento entre artesdos. Culturais — visigagrupos e excursdes. Ambientais — curso de
reciclagem de materiais poluentes.
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28. Associacao dos Arteséos de Flores da Cunha
Cidade: Flores da Cunha

A Associacdo existe como uma das maneiras de pegserresgatar as origens, trazidas pelos
antepassados — foi fundada para divulgar os predigaegido.

Necessidades e dificuldadegscassez de cursos e capacitacao - vendas
O artesanato como fator de desenvolvimentaima forma de manter as origens, a identidade

29. Associacédo dos Artesdos de Encruzilhada do Sul
Cidade: Encruzilhada do Sul

Necessidades e dificuldades:Valorizagédo do trabalho artesanal, concorrémuascientizagdo
da importancia do artesanato com o fator publico.

O artesanato como fator de desenvolvimentas aspectos sociais

30. Associacdo dos Artesaos do Alto Taquari
Cidade: Lajeado
Necessidades e dificuldadesede propria e comercializacdo dos produtos

O artesanato como fator de desenvolvimentounido de pessoas com um mesmo objetivo,
visando a integracdo e troca de experiéncias.chutario entre artesdos e aproveitamento de
materiais.

31. Associacgao dos Artesdos de Venancio Aires

Cidade: Venancio Aires

Necessidades e dificuldadegspaco para divulgacdo e cursos. Falta de uniaevitr

O artesanato como fator de desenvolvimentoAspectos sociais, benéfico para a comunidade

32. Grupo Bons Ventos - Artesanato de Osorio
Cidade: Osorio

O Grupo Bons Ventos - Artesanato de Osoério foi &adulem Janeiro de 2007. Presidente Vera
Lucia da Silva Dias, Tem o objetivo de ofereceoignidade osoriense e aos turistas que vem
conhecer 0 nosso litoral um artesanato diferenciedimn qualidade e ecologicamente correto, a
partir as fibra da bananeira, matéria-prima abutedaa regido e biodegradavel. O material usado
da bananeira € a parte que vai para o lixo, partanaproveitado o que ndo € consumido. Em
2008, o grupo participou de diversas capacitacifese@das pelo Sebrae/RS - tiveram
acompanhamento de consultores para a formatacgaugo, para o desenvolvimento da marca e
a criagdo da identidade, além de capacitacdo etdogesgociacdo e vendas -Este ano também
passou a integrar o projeto Pdlo de Turismo Litgsalcho, acdo que busca, entre outros
objetivos, criar uma identidade local para o artega
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O grupo faz um resgate histérico da arte quilombareenageia a mulher galucha através da Ana
Terra. A feminilidade presente no logotipo trangndedicacdo, carinho, cuidado e evidencia a
forca da presenca da mulher gaducha em nosso contodndmico-social. A logotipia,
acompanha o movimento dos cabelos desgrenhadosgrelm Tem uma grafia delicada, porém
marcante, como a alma das mulheres ndo sé sonbadesa também batalhadoras. As artesas
tém o incentivo do Servico de Apoio as Micro e Re@s Empresas no Rio Grande do Sul
(Sebrae/RS)

Necessidades e dificuldadeser sede propria, um ponto de comercializacdo peemte.

O artesanato como fator de desenvolvimentoAspectos sociais — geracdo de renda. Cultural —
resgate da cultura quilombola. Ambientais — a ne@nima utilizada é ecologicamente correta.
E um resgate cultural que gera renda para os assscique oferece um produto de qualidade
para a comunidade, e futuramente pode ser um gedmdoenda para o desenvolvimento do
municipio.

33. CCBC - Conselho Comunitario do Bairro Caravagio

Cidade: Osorio

O CCBC foi funado em margo de 1978. Hoje trabaltra 4050 pessoas em risco social grave,
na periferia de Osério

Necessidades e dificuldadesnateriais para as oficinas e doagédo de material

O artesanato como fator de desenvolvimentgoromocdo social e geracdo de renda. Para a
cidade: turismo

34. Associagao dos Artesdos de Espumoso
Cidade: Espumoso

Existiu, na cidade, antigamente, uma associacaonoCtoi desativada e dispersaran-se 0s
artesdos, este grupo fundou uma nova associacéo,novos estatutos e regimento e esta
tentando reagrupar os artesdos e reviver o adeshrcal.

Necessidades e dificuldade# falta de incentivo por parte da comunidade & datoridades
municipais. Ex: Quando precisam de uma lembranca pa visitante ou grupo de visitantes,
adquirem artigos importados ou artesanato de outidades. Um elemento capacitado e
disponivel para gerenciar a casa e a associacao.
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O artesanato como fator de desenvolvimentaocial - promove convivéncia de pessoas urbanas
com rurais e de periferias; cultural: a troca dpeeXncia e conhecimentos sobre as diferentes
formas de vivéncia. Valorizacdo e cuidados comanabiente, uma vez que Se promove
reciclagem de embalagens pet, de isopor, de tekrécpixas de leite), placas de MDF e outros.

35. Associacgao de Artesaos de Vera Cruz
Cidade: Vera Cruz
Necessidades e dificuldadesim local mais adequado, uma casa melhor.

36. Casa do Artesao - Pelotas
Cidade: Pelotas

A Casa do Artesédo - Pelotas esta ligada ao Prog@emiaho do Artesanato, assim depende das
politicas governamentais

O artesanato como fator de desenvolviment@eracéo de renda

37. Associacao de Artesaos de Sobradinho
Cidade: Sobradinho

E uma associacdo civil, constituida de pessoassguerganizam em carater representativo,
educativo e beneficiente, com personalidade juigicdpria, sem fins lucrativos, politicos e
religiosos, regendo-se por um estatuto social ggela todas as disposi¢oes.

Necessidades e dificuldadeser uma casa maior para expor os produtos. A &mtanido dos
participantes.

O artesanato como fator de desenvolvimentalivugacado do municipio

38. Artevida

Cidade: Roque Gonzalez.

Foi fundada em julho de 1998; iniciou com 13 asstas. Atualmente esta com 15 associados.
Necessidades e dificuldadestumentar o nimero de associados, matéria-primareemor preco

O artesanato como fator de desenvolviment@spectos sociais, culturais e ambientais; geracéo
de renda e divulgacdo do municipio.

39. Casa do Artesédo “Maos que Criam”
Cidade: Ernestina
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40. Grupo Emanuel

Cidade: Pelotas

O grupo surgiu dentro de uma pequena feira, ongage para expor.

Necessidades e dificuldadeser um espaco para comercializacdo diaria, poapiat de giro

O artesanato como fator de desenvolvimentogeracdao de renda, complemento da renda
familiar.

41. Assoarte
Cidade: Cachoeira do Sul

Necessidades e dificuldadedalta de informatizacdo e divulgacao; falta desliesse orgaos
publicos

O artesanato como fator de desenvolvimentovalorizagcdo humana, complemento de renda
familiar, reciclagem, etc.

42. Arroio do Meio em Artes
Cidade: Arroio do Meio

A Associacdo exite ha pouco tempo, mas vem numscenée, oferecendo diversos produtos
artesanais

Necessidades e dificuldadesipoio do poder publico e espaco mais adequadoymai

O artesanato como fator de desenvolvimentdfavorece ao meio-ambiente e as culturas: faz
bem & comunidade ver produtos diversos produzidesamalmente.

43. Associacao dos Artesaos de Jaguarao
Cidade: Jaguarao

A AAJ — Associacdo dos Artesdos de Jaquardo faldda em setembro de 2004. Sua primeira
sede foi o Circulo Operario. A partir de Janeird®2@65 reiniciou no Ed. Tiraju, em apartamento
cedido pela Fundacdo Carlos Barbosa. Neste locahtema a comercializacdo e cursos
ministrados pelos associados e pelo Senar, atde/@arceria com o Sindicato Rural. Em 28 de
agosto de 2008 a AAJ teve sua nova sede, na rugublruatravés de convénio firmado com a
prefeitura municipal. Hoje a AAJ tem 14 associados.

Necessidades e dificuldadesapital de giro, escassez de recursos financeiros

O artesanato como fator de desenvolvimentaesgate das tradi¢des, limpeza do meio ambiente
(através da reciclagem), divulgacédo da marca,datebio cultural, oportunidade de aprendizado,
turismo.
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44. Associacao Sao Pedro do Butia
Cidade: Sao Pedro do Butia

A Associacao estd em fase de registro do estands, esta apostando no negocio, pois com o
fluxo do turismo, pode ter boas vendas de artesanat

Necessidades e dificuldadesursos e organizacéao da producao

O artesanato como fator de desenvolvimentd\o trabalho associativo tem-se acesso a compras
em grupo da matéria-prima e contribui para o dedgmeento do municipio que esté iniciando
mais um fator econémico (artesanato e turismo)mAdi& trazer maior qualidade de vida através
do lazer e resgate da cultura, agrega valor a riemaifiar
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ANEXO D - Guia de Instituicdes, fundacoes, empresasorganizacdes relacionados ao tema

| Instituicdo

site

FGTAS - fundacao Gauch
do Trabalho e A¢éo Social

awww.FGTAS.rs.gov.br/portal/index.php

PAB - Programa dg
Artesanato Brasileiro

http://pab.desenvolvimento.gov.br/template.asp?ID=6ordenadoresNosEstados

SEBRAE

www.sebrae.com.br/paginalnicial

Senar

www.senar.org.br/

Emater

www.Emater.tche.br

United Nations Conferenc
on Trade and Developme
(UNCTAD

ewww.UNCTAD.org
Nt

Unesco

www.brasilia.Unesco.org

Ministério da Cultura

www.cultura.gov.br/site

Instituto Pensarte

www.pensarte.org.br

ITEIA - rede, jornal ¢
buscador de noticias

www.iteia.com.br

Cultura e Mercado

www.culturaemercado.com.br

Blog de economia d
cultura (aberto)

a http://economiadacultura-ucam2008.blogspot.com/

Clipping DUO www.duo.inf.br
Politicas  Culturais em www.portalseer.ufba.br/index.php/pculturais
Revista

Férum Internacional dg¢
Economia Criativa - Sa
Paulo

B WwWw.economiacriativa.sp.qov.br
D

Forum Universal de la
Culturas

5 www.monterreyforum2007.org

Creative Clusters|

www.creatives

www.creativeclusters.com

Mercado Cultural

www.mercadocultural.org

Fo6rum Cultural Mundial:

www.forumculturalmundial.org

United Nations
Development Programme

www.undp.org

Conselho da Europa

Wwww.coe.int

Convenio Andrés Bello

www.cab.int.co

nstitut pour le Financementwww.ifcic.fr

du Cinéma et des Industrig
Culturelles

PS

BNB - Cresce Nordeste http://www.bnb.gov.br

Cultura:

World Bank www.worldbank.org

BNDES - Procult| www.bndes.gov.br/programas/industriais/procult.asp

(Audiovisual)

Centro Cultural Banco d
Brasil

D www.bb.com.br/portalbb/home/geral/index.bb

Société de Développeme
des Entreprises Culturelles

nivww.sodec.gouv.gc.ca

IPEA - Instituto de| www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardenosdepolias/caderno03.pdf
Pesquisa Econdmica

Aplicada

Reino Unido www.dcms.gov.uk

Franca www.culture.fr

Estados Unidos

www.nea.gov
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Espanha

WWW.mMcu.es

Canada (Québec)

WWW.SOdGC.gOUV.QC.Ca

Ndmeros da Cultura n
Europa

a Ec.europa.eu/culture/eac/sources_info/studies/ecamy_en.html

Sistema de Informagdes
Indicadores Culturais n
Brasil (IBGE) — 2003/2005

avww.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_dtwrais/2005/default.shtm
D

Creative Economy Repo
2008

rtwww.UNCTAD.org/en/docs/ditc20082cer_en.pdf

Repertério bibliografico
sobre economia da cultur
financiamento e economi
criativa (UFBA)

www.cult.ufba.br/arquivos/repertorio_economia_criatva.pdf
a
a

Sistema de Informagdes
Indicadores Culturais n
Brasil (IBGE) — 2003

eSistema de Informagbes e Indicadores Culturais no rBsil (IBGE) - 2003
D www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_dwrais/2003/default.shtm

Base de Dados Glob

alstats.UNCTAD.org/creative

sobre o Comércio de

Produtos Criativos -+

UNCTAD

Economia e Politica www.ipea.gov.br/082/08201004.jsp?ttcd_chave=2804

Cultural - acesso, empreg
e financiamento (IPEA)

(0]

Pesquisa de Informacse
Basicas Municipais 200
(IBGE)

23vww.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilMuit/default.shtm

D

VITAE — Apoio a Cultura,

www.vitae.org.br

Educacdo e Promogdo

Social

SESC www.sesc.com.br
Instituto  Itall  Cultural www.itaucultural.org.br

Nag¢bes Unidas no Brasil

www.onu-brasil.org.br

Ministério da Cultura

www.cultura.gov.br

Programa Gaucho d

Artesanato

ohttp://www.FGTAS.rs.gov.br

Garimpo de Solucbes

Fonte:_http://www.garimpodesolucoes.comdmesso em 21/11/2008
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ANEXO E — Classificacdo Nacional das Atividades Ec®micas do Setor Culturaf®

1. Industrias de transformacéao

Fabricacdo de artefatos diversos de madeira, paditica e material trangcado — exceto moveis;

edicdo, impressdo e reproducdo de gravacOes; isdilmrede jornais, revistas, livros e outros

produtos e servicos graficos; reproducdo de miaegeavados; fabricacdo de computadores;
fabricacdo de aparelhos telefonicos, sistemas t#éecomunicagdo e semelhantes; fabricacao de
aparelhos receptores de radio e televisdo e dedegdio, gravacdo ou amplificacdo de som e
video; fabricacdo de produtos diversos.

2. Comércio

Comércio varejista de livros, jornais, revistasapgdaria; comércio atacadista de livros, jornais e
revistas, publicacdes, periddicos, etc; comérchzaatista de artigos de uso pessoal e doméstico;
comércio atacadista de computadores, equipametéslafonia e comunicacao, partes e pecas;
comércio varejista de outros produtos; comércioejista de artigos usados; correio e

telecomunicacoes.

3. Telecomunicacdes

4. Atividades imobiliarias, aluguéis e servigos petados as empresas

Aluguel de objetos pessoais e domeésticos; confltmn software; processamento de dados;
atividades de banco de dados e distribuicdo on-tiee conteldo eletrbnico; pesquisa e
desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturaguysa e desenvolvimento das ciéncias sociais e

humanas; publicidade e atividades fotograficas.

5. Educacao

Educacgéo profissional e outras atividades de ensino

% Conforme CNAE — Classificagio Nacional de AtividadAsfontes de informagées das atividades ecoadmic
culturais que serviram de base para a construcidiwadores culturais sédo: Cempre — EstatistioaSadastro
Central de Empresas; PIA-Empresa — Pesquisa lmlustrual — Empresa; PAC — Pesquisa Anual de Coimérc
PAS — Pesquisa Anual de Servicos
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6. Outros servicos coletivos, sociais e pessoais

Atividades cinematograficas e de video; atividadkesadio e televisdo; outras atividades artisticas
e de espetaculos; atividades de agéncia de notatiaslades de bibliotecas, arquivos, museus e

outras atividades culturais.



303

ANEXO F — Classificacdo Nacional das Atividades Ecdmicas da Cadeia Criativa®

Classe/ Descricao

32205 Fabricagéo de instrumentos musicais

42120 Construcao de obras de arte especiais

58115 Edicao de livros

58123 Edicao de jornais

58131 Edicao de revistas

58191 Edicao de cadastros, listas e de outros fmeduaficos

58212 Edicao integrada a impressao de livros

58221 Edicao integrada a impressao de jornais

58239 Edicao integrada a impressao de revistas

58298 Edicao integrada a impressao de cadasstas & de outros produtos gréficos
59111 Atividades de producao cinematogréfica, deod e de programas de televisdo
59120 Atividades de pos-producédo cinematogréafieajideos e de programas de televisao
59138 Distribuicdo cinematografica, de video e mg@mmas de televisao

59146 Atividades de exibicdo cinematografica

59201 Atividades de gravacéo de som e de edicawidea

60101 Atividades de radio

60217 Atividades de televisdo aberta

60225 Programadoras e atividades relacionadas\as&b por assinatura

62015 Desenvolvimento de programas de computadioerscomenda

62023 Desenvolvimento e licenciamento de prograteasomputador customizaveis
62031 Desenvolvimento e licenciamento de prograteaomputador ndo-customizaveis
62040 Consultoria em tecnologia da informacéao

62091 Suporte técnico, manutenc¢ao e outros sergipagcnologia da informacéao
63119 Tratamento de dados, provedores de servgaplitacdo e servicos de hospedagem na
internet

63194 Portais, provedores de conteldo e outrogesrgle informacao na internet
71111 Servicos de arquitetura

71197 Atividades técnicas relacionadas a arquéaetlgngenharia

73114 Agéncias de publicidade

73122 Agenciamento de espacos para publicidadet@rm veiculos de comunicacdo
73190 Atividades de publicidade ndo especificadésri@rmente

73203 Pesquisas de mercado e de opinidao publica

74102 Design e decoracao de interiores

74200 Atividades fotogréficas e similares

81303 Atividades paisagisticas

85929 Ensino de arte e cultura

90019 Artes cénicas, espetaculos e atividades evngpitares

90027 Criacao artistica

90035 Gestao de espacos para artes cénicas, espetoutras atividades artisticas
91015 Atividades de bibliotecas e arquivos

91023 Atividade de museus e exploracéo, restauia@t@tica e conservacao de lugares e prédios
hist.e atracOes similares

%9 Segundo a CNAE 2.0
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93212 Parques de diversdo e parques tematicos

94936 Atividades de organizacdes associativasdigadcultura e a inddstria criativa
13308 Fabricacao de tecidos de malha

13405 Acabamentos em fios, tecidos e artefatoeitext

13511 Fabricacdo de artefatos téxteis para usostmmé

13529 Fabricacao de artefatos de tapecaria

13537 Fabricacao de artefatos de cordoaria

13545 Fabricacdo de tecidos especiais, inclusteéaémns

13596 Fabricacdo de outros produtos téxteis ndeceémados anteriormente

14118 Confeccédo de roupas intimas

14126 Confeccéo de pecas do vestuario, exceto sonpaas

14134 Confeccéo de roupas profissionais

14142 Fabricacdo de acessorios do vestuario, egeedoseguranca e protecéo
14215 Fabricacdo de meias

14223 Fabricacao de artigos do vestuario, prodszdo malharias e tricotagens, exceto meias
15106 Curtimento e outras preparacdes de couro

15211 Fabricacdo de artigos para viagem, bolsamelbantes de qualquer material
15297 Fabricacao de artefatos de couro ndo esptif anteriormente

15319 Fabricacao de calgados de couro

15327 Fabricacao de ténis de qualquer material

15335 Fabricacdo de calcados de material sintético

15394 Fabricacéo de calgcados de materiais naoikspaas anteriormente

15408 Fabricacéo de partes para calcados, de gualgaierial

16234 Fabricacao de artefatos de tanoaria e delageins de madeira

17311 Fabricacao de embalagens de papel

17320 Fabricacao de embalagens de cartolina e-papéb

18113 Impressao de jornais, livros, revistas easytublicacdes periddicas

18121 Impresséao de material de seguranca

18130 Impressao de materiais para outros usos

18211 Servigos de pré-impressao

18229 Servigos de acabamentos graficos

18300 Reproducao de materiais gravados em quatgperte

20631 Fabricacao de cosméticos, produtos de perimale higiene pessoal
22226 Fabricacdo de embalagens de material plastico

23125 Fabricacao de embalagens de vidro

24423 Metalurgia dos metais preciosos

25918 Fabricagcdo de embalagens metalicas

26213 Fabricagéo de equipamentos de informatica

26221 Fabricagéo de periféricos para equipamemasformatica

26311 Fabricagédo de equipamentos transmissoremuenacacao

26329 Fabricagéo de aparelhos telefénicos e desatjuipamentos de comunicacao
26400 Fabricacéo de aparelhos de recepcéo, re@mdygvacdo e amplificacdo de audio e video
26523 Fabricagado de crondbmetros e relogios

26701 Fabricagédo de equipamentos e instrumentaéptotograficos e cinematograficos
26809 Fabricagédo de midias virgens, magnéticasi@sp

30920 Fabricagao de bicicletas e triciclos ndo-nedados

31012 Fabricagdo de méveis com predominéncia deinaad

31021 Fabricagdo de méveis com predominancia dal met
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31039 Fabricacdo de méveis de outros materiaigt@xoadeira e metal Criativa

32116 Lapidacéo de gemas e fabricacao de artefatosrivesaria e joalheria

32124 Fabricagéo de bijuterias e artefatos semigfan

42138 Obras de urbanizacao - ruas, pracas e calcada

43304 Obras de acabamento

46427 Comércio atacadista de artigos do vestuagessorios

46435 Comeércio atacadista de calgcados e artigggdem

46460 Comeércio atacadista de cosméticos, prodetieedumaria e de higiene pessoal
46478 Comeércio atacadista de artigos de escrigode papelaria; livros, jornais e outras
publicactes

47563 Comeércio varejista especializado de instraosemusicais e acessorios

47610 Comeércio varejista de livros, jornais, reagst papelaria

47628 Comercio varejista de discos, CDs, DVDsas fit

47725 Comeércio varejista de cosméticos, produtqeedemaria e de higiene pessoal
47741 Comercio varejista de artigos de optica

47814 Comeércio varejista de artigos do vestuaaoassorios

47822 Comercio varejista de calgcados e artigosatgem

61418 Operadoras de televisdo por assinatura por ca

61426 Operadoras de televisdo por assinatura pooomdas

61434 Operadoras de televisdo por assinatura fitsa

71120 Servigos de engenharia

77225 Aluguel de fitas de video, DVDs e similares

96025 Cabeleireiros e outras atividades de tratamnbeleza da Industria Criativa
13111 Preparacéo e fiagdo de fibras de algodéo

13120 Preparacéo e fiagdo de fibras téxteis naturaceto algodéao

13138 Fiacao de fibras artificiais e sintéticas

13146 Fabricacéo de linhas para costurar e bordar

13219 Tecelagem de fios de algodao

13227 Tecelagem de fios de fibras téxteis natueaiseto algodao

13235 Tecelagem de fios de fibras artificiais ¢éticas

17311 Fabricacao de embalagens de papel

17320 Fabricacao de embalagens de cartolina e-papéb

23206 Fabricacao de cimento

23303 Fabricacao de artefatos de concreto, cimébtocimento, gesso e materiais semelhantes
23419 Fabricacao de produtos ceramicos refratarios

23427 Fabricacao de produtos ceramicos nao-raéfratgara uso estrutural na construcao
23494 Fabricagao de produtos ceramicos ndo-ratratdfio especificados anteriormente
23915 Aparelhamento e outros trabalhos em pedras

23923 Fabricacao de cal e gesso

26108 Fabricagcdo de componentes eletrénicos

28631 Fabricagdo de maquinas e equipamentos jpadasiria téxtil

28640 Fabricagdo de maquinas e equipamentos pardlassrias do vestuario, do couro e de
calcados

33121 Manutencgéo e reparacdo de equipamentosretesie Opticos

41107 Incorporacdo de empreendimentos imobiliarios

41204 Construcéo de edificios

42219 Obras para geracao e distribuicdo de enelgréca e para telecomunicagdes
42227 Construcéo de redes de abastecimento decoiget® de esgoto e construcdes correlatas
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42235 Construcao de redes de transportes por @xosto para agua e esgoto

42910 Obras portuérias, maritimas e fluviais

42928 Montagem de instala¢gfes industriais e datastis metalicas

42995 Obras de engenharia civil ndo especificad@&siarmente

43118 Demolicao e preparagao de canteiros de obras

43126 PerfuracOes e sondagens

43134 Obras de terraplenagem

43193 Servicos de preparacdo do terreno ndo espelc$ anteriormente

43215 InstalagOes elétricas

43223 Instalagbes hidraulicas, de sistemas delaedi e refrigeracao

43291 Obras de instalagbes em constru¢des naafesguks anteriormente

43916 Obras de fundacdes

43991 Servicos especializados para construcdosptiéicados anteriormente

46133 Representantes comerciais e agentes do ¢ordérmadeira, material de construgéo e
ferragens

46150 Representantes comerciais e agentes do ¢ordéreletrodomeésticos, moveis e artigos de
uso domeéstico

46168 Representantes comerciais e agentes do gordértéxteis, vestuario, calcados e artigos de
viagem

46419 Comeércio atacadista de tecidos, artefatdésaidos e de armarinho

46516 Comeércio atacadista de computadores, peofd suprimentos de informatica
46524 Comeércio atacadista de componentes eletrieguipamentos de telefonia e
comunicacgao

46621 Comércio atacadista de maquinas, equipampatagerraplenagem, mineracéo e
construgdo; partes e pecas

46711 Comércio atacadista de madeira e produtdsades

46729 Comércio atacadista de ferragens e ferrasenta

46737 Comércio atacadista de material elétricoiddies de Apoio da Industria Criativa
32116 Lapidacéo de gemas e fabricacao de artefatosrivesaria e joalheria

32124 Fabricagéo de bijuterias e artefatos semigfan

42138 Obras de urbanizacao - ruas, pracas e calcada

43304 Obras de acabamento

46427 Comércio atacadista de artigos do vestuagessorios

46435 Comeércio atacadista de calcados e artiggggem

46460 Comeércio atacadista de cosméticos, prodetpedumaria e de higiene pessoal
46478 Comércio atacadista de artigos de escrigddie papelaria; livros, jornais e outras
publicactes

47563 Comeércio varejista especializado de instriosemusicais e acessorios

47610 Comeércio varejista de livros, jornais, reagst papelaria

47628 Comercio varejista de discos, CDs, DVDsas fit

47725 Comeércio varejista de cosméticos, produtqeedemaria e de higiene pessoal
47741 Comeércio varejista de artigos de optica

47814 Comeércio varejista de artigos do vestuaaoassorios

47822 Comercio varejista de calgcados e artigosatgem

61418 Operadoras de televisdo por assinatura por ca

61426 Operadoras de televisdo por assinatura pooomdas

61434 Operadoras de televisao por assinatura fitsa

71120 Servigos de engenharia
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77225 Aluguel de fitas de video, DVDs e similares
96025 Cabeleireiros e outras atividades de tratioroEnbeleza
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ANEXO G - Indicadores Culturais

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Cultura)titulo: Financiamento das politicas culturais,1995-2002, O

ano: 2007 site: http://www.censocultural.ba.gov.br/ccb_home.asp

Instituicdo: Instituto Pro-Livro ,titulo: Retratos da leitura no Brasino: 2008

site: http://www.prolivro.org.br/ipl/publier4.0/dadostexos/48.pdf

Instituicdo: Itau Cultural (S&o Pauldijtulo: Itat Cultural,ano: 2008

site: http://www.itaucultural.org.br/www.itauculturatabr

Instituicdo: CBL (Camara Brasileira do Livro, Sdo Paulo, $R)jo: Producéo e vendas do setor editorial brasileiro

ano: Anual, site: http://www.cbl.org.br/content.php?recid=57&topisb

Instituicdo: FIRJAN (Federagéo das Industrias do Rio de Janéitado: Cadeia da industria criativa no Brasil, A
ano: 2008,site: http://www.Firjan.org.br/notas/media/A Cadeia_lt@lustria Criativa no Brasill.pdf

Instituicdo: SESI (Servi¢o Social da Industritijulo: Guia Sesi de investimentos culturaisp: 2007

site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/0005aH.

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Financiamento das politicas culturais,1995-2002, O

ano: 2007 site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardedegoliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Cultura)titulo: Distribuicdo Regional dos Equipamentos Culturaisidipais no Brasil
em 2001ano: 2007 site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardengsdliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Cultura)titulo: Mecenato cultural e demandao: 2007

site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardedepoliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Dispéndios com politicas publicas culturais em 23

ano: 2007 site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardedesoliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Mercado de trabalho nas atividades culturais nsiBiE992-2001, O

ano: 2007 site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardengsdliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Cultura) titulo: Emprego formal no setor cultural,1994-2002, O

ano: 2007 site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardedepoliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Consumo cultural das familias brasileiras, O
ano: 2007 ,site: http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/carded@soliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estattsy, titulo: Sistema de informacges e indicadores culturais 2005,

ano: 2007 site: http://www.ibge.gov.br/home/

Instituicdo: FAMURS (Federacgédo das Associagtes de Municipidid@rande do Sul)

titulo: Censo mapa da cultura do Rio Grande do&hd; 2006 site: http://www.Famurs.com.br/

Instituicéo: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatesy, titulo: Perfil dos Municipios brasileiros - suplemento déura,
ano: 2007 site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00@58df

Institui¢cdo: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatey, titulo: Perfil dos Municipios brasileiros - gestéo pubRE®D5,
ano: 2006 site http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00052df

Instituicdo: FGV (Fundacéo Getulio Vargas, Rio de Janeiro, fRad)o: Cultura e equipamentos culturais na zona nobreide Re

Sao Pauloano: 2006,site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/000538.p

Instituicdo: OMCC (Observatorio de Museus e Centros CultuBxissilia, DF),titulo: Pesquisa piloto perfil — Opiniao 2005,

ano: 2006 site: http://www.fiocruz.br/omcc/cgi/cgilua.exe/sys/dthtm?tpl=home

Instituicdo: IBOPE,titulo: Almanaque Ibopeano: 2006 site http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00058a.
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Instituicdo: GIFE (Grupo de Institutos, Fundag6es e EmpresasPaulo, SP}jtulo: Censo GIFE 2005/2006
ano: 200§ site: http://www.gife.org.br/conexao/Censo%20GIFE%202@IH6.pdf

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Cadastro Nacional de Museus

ano: 2006 site:C http://www.museus.gov.br/cnm_apresentacao.htm

Instituicdo: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estattsy, titulo: Sistema de informacgdes e indicadores culturais 2003
ano: 2006,site http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00058%.

Instituicdo: BNDES- Banco Nacional de Desenvolvimento Econémi&ocialtitulo: Economia do livro, Aano: 2005site:
http://www.ie.ufrj.br/publicacoes/discussao/a_ecuia do_livro_a_crise_atual_e_uma_proposta_de_gqemlitdf

Instituicdo: CEBRAP (Centro Brasileiro de Andlise e Planejampgtitulo: Uso do tempo livre e as préaticas culturais na cegia

metropolitana de S&o Pauloao: 2005 site http://www.centrodametropole.org.br/pdf/relatombapal.pdf
Instituicdo: CEBRAP (Centro Brasileiro de Andlise e Planejamgtitulo: Equipamentos culturais na Cidade de Sdo Paulo, Os,
ano: 2004 site: http://www.centrodametropole.org.br/pdf/espaco atieh pdf

Instituicdo: Prefeitura Municipal de Santo André. Secretari€dkura, Esporte e Lazer

titulo: Guia cultural de Santo Andréno: 2002 site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00052d.

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Perspectivas para o mercado editorial e livreira 2805
ano: 2005, site: http://www.cbl.org.br/pages.php?recid=57

Instituicdo: Instituto Génesidjtulo: Cadeia produtiva da economia da musica

ano: 2004 site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00053H.

Instituicdo: SEADE (Fundagéo Sistema Estadual de Analise de®©&#o Paulo, SP)

titulo: Anuario estatistico de S&o Pawdop: 2002 site: http://www.seade.gov.br/produtos/anuario/2003 fojolep

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Gastos culturais dos trés niveis de governo e@edgslizacéo, Os,
ano: 2002, site: http://www.ipea.gov.br/pub/td/2002/td_0876.pdf

Instituicdo: Fundacgé&o Jodo Pinheiro (Belo Horizonte, M@jlo: Além da diversao e arte, o pao

ano: 2001, site http://www.fjp.gov.br/produtos/cehc/caderno_cepdt

Instituicdo: SEADE (Fundacgéo Sistema Estadual de Analise de&#o Paulo, SRJfulo: Pesquisa Municipal
unificadaano: 1999 site http://www.seade.gov.br/produtos/pmu/index.php

Instituicdo: CBL (Camara Brasileira do Livro, Sdo Paulo, $R)jo: Retrato da leitura no Brasil

ano: 2001, site: http://www.cbl.org.br/content.php?recid=57&topicil

Instituicdo: SEADE (Fundagao Sistema Estadual de Anélise de€)&#o Paulo, SRjtulo: Guia cultural do Estado de Sao Paulo,
ano: 2001 site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/000584¥

Institui¢cdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Economia da cultura
ano: 1998 site: http://www.cultura.gov.br/politicas/dados_da_cuditeconomia_da_cultura/
Instituicdo: Fundacdo Jodo Pinheiro (Belo Horizonte, M@)jo: 1° Guia Cultural de Belo Horizonte

ano: 1997,n° paginas:408,site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/000534¥.

Instituicdo: Brasil. MinC (Ministério da Culturajitulo: Emprego formal em atividades culturais em 200%ite;

http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/cardenggadliticas/cadvol3.pdf

Instituicdo: Prefeitura Municipal de Belo Horizontétulo: 1° Diagnéstico da &rea cultural de Belo Horizonte
ano: 1996 site: http://www.itaucultural.org.br/bcodemidias/00053d¥

Fonte:_http://www.itaucultural.org.br/index.cim?@hgina=2802&pag=7




Outros indicadores utilizados neste estudo: ingbas e sites

310

FEE — Fundacdo de Economia e Estatistica do RS

site: http://www.fee.tche.br/sitefee/pt/content/respgo Municipios.php

Unesco

site : http://www.brasilia.Unesco.org/

Aplauso Cultura em Revista

Site: http://www.aplauso.com.br/site/portal/defadp

TCE — Tribunal de Contas do Estado

Site: http://www.tce.rs.gov.br/

Governo do Estado do Rio Grande do Sul

Site : http://www.estado.rs.gov.br/

FGTAS — Fundacao Gaucha do Trabalho e Agdo Social
Site: http://www.FGTAS.rs.gov.br/portal/index.php

CAGED - Cadastro Geral de Empregados e Desempregado

Site: https://www.caged.gov.br/index.html

LIC — Lei de Incentivo a Cultura

Site : http://www.lic.rs.gov.br/

SEBRAE — Agéncia de Apoio ao Empreendedor e PegEemmesario.
Site www.SEBRAE.com.br

Ministério do Trabalho — RAIS
Site: http://www.mte.gov.br/

Fonte: autor da pesquisa (2008)
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ANEXO H — Cadeia produtiva do artesanato

linicialmente € preciso apresentar alguns dada® sobategoria e as causas determinantes
da sua composicdo atual. Estdo cadastradas noaRragGaucho do Artesanato (PGA), que
iniciou as atividades nos primeiros anos da déabalar0, 64.612 pessoas (numeros do dia
26/03/2008). Deste total 80% sao mulheres. A fatéia mais comum entre estes cadastrados é
entre 35 e 45 anos

A partir de meados da década de 90, a categoriagmmapresentar um crescimento muito
acima do conhecido até aquele momento. O fendmeno éntre suas causas principais a
diminuicdo da oferta do emprego.

E possivel, detectar pelo menos quatro vertentesipais na composicéo atual da categoria:

» Profissionais por opgéao.

* Aqueles que vivem do trabalho artesanal ,atualmeotegue perderam o emprego.
* Aqueles que complementam renda com a producé@ades

* Os diletantes.

Conforme projecdes do PGA, a soma das vendas despathadores, no ano de 2007, chegou
a R$ 43.000.000,00. Este resultado é a soma das fietais de vendas de artesanato e de 40% do
valor das notas fiscais de livre transito de pegéssanais. Alguns detalhes precisam ser levados
em conta nesta soma:

* Nao existe, entre os artesados, o costume de emnitrfiscal nas vendas diretas ao publico.
(Que sdo as mais significativas para a maioricatt@saos)

» Dificilmente s&o tiradas notas de livre transitogpaarticipacdo em feiras na cidade em que
0 artesao reside.

Levando-se em conta somente estes dois detalbag|dro que os valores das vendas de todos
cadastrados em 2007, acima citados, estdo muitaradas vendas reais do setor.

E importante esclarecer que, em muitos casos,0aendissdo de notas fiscais se deve as
grandes distancias que os artesdos precisam pEr@ara carimba-las, fato muito comum no
interior e no litoral.

Os valores destas vendas, formalizadas por naesidi entram no coOmputo do retorno de
ICMS aos municipios. E a contribuicdo dos arteg@oa o crescimento econémico local.

As definicbes de artesdo e artesanato atuddrexeitas e usadas pelo Programa Gaucho do
Artesanato, oOrgdo responsavel pelo cadastramengo qie trabalham nesta area e pela
normatizagcado da atuacdo destes em nosso Estadts gée seguem:

Artesdo“o profissional que detém o conhecimento do preoeprodutivo, sendo capaz de transformar a
matéria-prima, criando ou produzindo obras que mhuma dimenséo cultural. Exercendo uma atividade
predominantemente manual principalmente na fas®heacdo do produto, podendo contar com auxilio de
equipamentos, desde que ndo sejam automaticosphigatiores de pecas.”
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Artesanato “o conjunto de objetos utilitarios e decorativggmra o cotidiano do homem, produzidos de
maneira independente, usando matéria-prima em stade natural e/ou processados industrialmente.
Mesmo que as obras sejam criadas com instrumentosdguinas, a destreza manual do homem é
imprescindivel e fundamental para imprimir ao objetma caracteristica que reflita a personalidade do
artesédo e a relacao reciprocamente modificadora cotontexto sociocultural do qual emerge”.

Estas definicbes foram elaboradas no 1° Congressiomal de Artesdos realizado em
Porto Alegre, no ano de 1991, e comecaram a faate pla legislacdo do artesanato em nosso
Estado em 1999, com da portaria 119/2000 editatia fpendacdo Gaucha do Trabalho e Agéo
Social (FGTAS) para atendimento do Programa GadohArtesanato. Em 2003, estes conceitos
foram reeditados na portaria n°328, da mesma fé@odac

E importante salientar que a condicdo de produidependente e conhecedor do processo
produtivo, somado ao fato, comum para a categdeiag comercializacdo dos trabalhos ser feita,
em grande parte, diretamente ao consumidor, ingihdente e/ou através de coletivo, torna o
artesdo um trabalhador peculiar que mantém o \dnptodutor/produto em todas as fases da
producéo e também na comercializacgéo.

2. Descricao

O uso de residuos de véarias matérias-primas (coarageira, metais, plastico etc...), forte tendéndéa
producao artesanal, contribui para a formacéo deaurnnsciéncia ecoldgica.

Contribuir para o desenvolvimento do turismo é \g@@a do setor artesanal. As feiras de rua, forma
caracteristica de a categoria comercializar sewsbtilhos, além de serem locais de encontro e paskeio
populagéo, também séo produtos turisticos. Da mefsmma, mercados e lojas de artesanato sé@o locais
preferidos pelos turistas para compra de objetos lgmmbrem a regido visitada.

O artesanato reflete em cada peca 0s costumes sayuas convivem seu produtor e seus usuariosée est
presente no cotidiano de grande parte da popula€mtribui com seu valor funcional ou estético fidav
das pessoas e,muitas vezes, influencia suas atitude

Para que seja possivel visualizar melhor a cadedupiva do artesanato, vamos descrevé-
la, dividindo-a em trés partes componentes:

* Pré-producgéo
* Produgéo
» Comercializagéo

2.1. Pré-producéo

E a fase em que o artesdo vai buscar a maténe para elaborar seus trabalhos. E feita,
na maioria das vezes, individualmente, mas tambédem existir grupos organizados para

isto. A palavra buscar, anteriormente usada, akraddgias formas de conseguir a matéria
prima:

« Compra de produtos beneficiados pela indlstriaa-f@ma mais usada pelos arteséos
na busca de matéria-prima para os seus trabaldos/&ios produtos que se encaixam
neste item; couro, tecido, 13, fios, madeira, mu#tais, papel, borracha, etc...
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Desconhecemos pesquisas que informem sobre a dadatie pessoas envolvidas na
colocacdo no mercado destes produtos. As indusasmonsaveis por esta oferta sédo
desde pequenas unidades de fundo de quintal atéElegraempresas nacionais e
multinacionais. Desconhecemos também quais destddstiias tém como seu
consumidor principal o artesao.

» Compra de produtos agricolas e da criacdo de animBAntram neste item; porongo
(cabaca), lonca, la crua, sementes, 0sso, chélte,de animais, escama de peixe etc...

Estes produtos sdo mais usados por artesdos dorinio caso da la crua, o produto é
comprado, na maioria das vezes, em cooperativas pomlutores rurais.
Desconhecemos 0 nimero de pessoas envolvidasginesssso.

« Compra de sucatas - E forte tendéncia na produtésaaal. Pode ser papel, plastico,
madeira, metais, tecidos... Todos 0s produtos gageeem no item - compra de
produtos beneficiados pela indUstria - também entraste item, agora como residuos.

« Coleta - E quase como garimpar. Muitos artesdosabusa matéria-prima para seus
trabalhos desta forma. Os locais deste garimpamséuais variados; florestas, beiras
de rio, beira do mar, atelier de costura, fabre@acados, metallrgicas etc...

2.2. Producéo

Este € 0 momento que o artesdo parte para adrar@fao da matéria-prima em produto.
Nessa transformacédo, a matéria-prima usada, ncdssima quantidade razoavel de ferramentas
e, em alguns casos, de maquinas.

Para esta parte do processo, existe um segmedtsstiial muito bem preparado
tecnologicamente e com uma gama imensa de prodspesificos para o setor artesanal.

N&o conhecemos pesquisas que revelem o numgresdeas envolvidas neste segmento
industrial.

2.3. Comercializagao

Nesta fase da cadeia produtiva, a categoria ceiodesenvolveu com forma muito
particular, com varias maneiras de comercializas $eodutos:

* Feiras de rua — Normalmente, estas feiras tém asinaigho partiihada com as
prefeituras municipais, gerenciadoras dos espagbkcps. Nestas, além dos artesaos
expositores, existem varios outros trabalhadora®leidos, gerando renda, dando
suporte aqueles: vendedores de lanches, vendederemmbalagens, gréficas que
trabalham com materiais de apresentacdo e dividgaea produtos, fabricantes,
guardadores e montadores de barracas dos expssité&ieém disto, todo o comércio
do entorno, principalmente o de alimentacéo e divirsao é fortalecido.

Em Porto Alegre, temos exemplos de feiras degteque sdo excelentes produtos
turisticos: Brique sabado, Brique da Redencéao,ugritp Gasémetro etc.
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Lojas coletivas — Esta € uma forma de comercidiaagie tomou corpo recentemente.
A partir do ano 2000 este tipo de loja prolifer&las existem organizadas em espacos
publicos (prédios publicos) ou em locais alugadels proprio grupo de artesdos que
vai participar dela ou pela entidade da qual ppgicEnvolvem também uma gama
imensa de trabalhadores que lhes déo suporte.

Venda para intermediarios — A quase totalidadeaditesdos esta preparada para este
tipo de comercializagdo. N&o existem estatistieaquhntidade de pessoas envolvidas
na revenda de artesanato em lojas/ao/publico cad#aos/lojistas.

Feiras de Artesanato — S&o assim definidas peless@ganizadores, mas na realidade
sdo feiras multisetoriais em que ha a participag@rica de revendedores de
artesanato, e de “importadores de artesanato” alidade contrabandistas). Nestes
eventos, € cada vez menor a participacdo de asteSao centenas, anualmente, no
Brasil. Em alguns deles, a industria que traba#iva p setor artesanal participa.

Obs.- No Brasil, a unica feira de artesanato quedaaindo apresenta estas
caracteristicas é a Feira Latino-americana de &mtgs, organizada pelo Sindicato dos
Artesados do Estado do Rio Grande do Sul, na Usiraasémetro.

Internet — Esta é a forma mais recentemente usalls @rtesdos para expor e
comercializar artesanato. Ja existem espacos tipsterganizados por entidades da
categoria.



