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A elas, tecedeiras, mulheres

Que tecem saberes

E vao tramando fios e contando historia
De gente tida como notoria

Na peninsula da memoria

Mas, esquecem que notorias

Sao elas, mulheres, tecedeiras
Contadoras de historias
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RESUMO

O tema desta pesquisa centra-se no artesanato tradicional enquanto produto
da cultura popular, apreendendo-o como o resultado de um contexto que ndo é
isolado, mas nem por isso deixa de ser especifico, ou seja: com caracteristicas que
Ihe séo préprias e que particularizam o produto artesanal perante o global. Este
contexto especifico é entendido como territério, um espaco apropriado por atores
sociais e definido por relacbes de poder. O territério dispbe de um conjunto de
elementos materiais e imateriais denominado de capital territorial, os quais refletem
em todas as suas dinamicas. Partindo dessa perspectiva, esta dissertacdo buscou
compreender como componentes do capital territorial repercutem na producéo
artesanal, tendo como locus escolhido para a pesquisa o territério de producdo do
cobertor mostardeiro, um artesanato tradicional préprio do municipio de Mostardas,
litoral norte do Rio Grande do Sul, Brasil. Como aporte teérico-metodolégico, vale-se
dos estudos culturais, buscando romper com o romantismo que isola o artesanato.
Desse modo, propds-se a construcdo de um protocolo analitico, a partir de uma
abordagem comunicacional, que problematiza as relacbes entre cultura popular
(artesanato tradicional) e territorio (capital territorial). Para tanto, o artesanato
tradicional, como processo complexo e completo de comunicacéo, foi analisado aqui
em um circuito de producéo e consumo de formas materiais e simbdlicas, a partir da
teoria das mediacdes de Jesus Martin-Barbero (2013), concentrando a analise nos
momentos e nos componentes do capital territorial considerados mais relevantes na
compreensao da producado artesanal tradicional. As questfes tratadas no decorrer
desta dissertacdo foram pensadas a partir da observacéo, buscando identificar os
sentidos que rodeiam a producdo desse artesanato; entrevista informal e
semiestruturada com 0s sujeitos que vivenciam a realidade em analise; pesquisa
bibliografica, procurando estar em contato com todo material publicado em relacdo ao
tema de estudo; pesquisa documental realizada no acervo histérico do municipio e em
legislacéo, reportagens de jornais e fotografias. Além disso, de modo complementar,
buscaram-se informacdes na rede social Facebook e em blogs, tomando-os como
fontes de pesquisa de carater publico. Compreender o artesanato por meio dos
componentes do capital territorial € admitir que a artesa do cobertor mostardeiro é
produtora de cultura, ainda que em negociacdo e conflito com os setores
hegemdnicos. Assim, é reforcado o entendimento de que a cultura popular ndo pode
ser tratada como se fosse um campo autbnomo, e que o capital territorial € demarcado
por uma experiéncia tradicional, que particulariza um territério, mas néo inibe as suas
reconfiguracdes

Palavras—chave: Artesanato tradicional; Capital territorial; Cobertor mostardeiro;
Cultura popular.



ABSTRACT

The theme of this research focuses on traditional handicraft while product of
popular culture, apprehending it as a result of a context that is not isolated, but no less
it stops being specific; that is: with characteristics that are proper and that make the
handicraft product particular before the global. This specific context is understood as
territory, an appropriate space by social actors and defined by relations of power. The
territory disposes of a set of material and immaterial elements denominated territorial
capital, which rebound in all their dynamics. From this perspective, in this dissertation
we seek to comprehend how components of territorial capital rebound in handicraft
production, having as locus chosen for the research the territory of production of
cobertor mostardeiro (mostardeiro blanket) a traditional handicraft proper of the
municipality of Mostardas, north coast of Rio Grande do Sul, Brazil. As theoretical-
methodological contribution, we drew on the cultural studies, seeking to break with the
romanticism that isolates the handicraft. Thus, we proposed the construction of an
analytical protocol, from a communicational approach, which problematizes the
relations between popular culture (traditional handicraft) and territory (territorial
capital). For this, the traditional handicraft, while complex and complete process of
communication, was analyzed here in a circuit of production and consumption of
material and symbolic forms, from the mediation theory of Jesus Martin-Barbero
(2013), concentrating the analysis on the moments and the components of territorial
capital considered more relevant in the comprehension of traditional handicraft
production. The issues addressed throughout this dissertation were thought from
observation, seeking to identify the meanings that surround the production of this
handicraft; informal and semi-structured interview with the subjects that experience the
reality under analysis; bibliographic research, seeking to be in contact with all
published material in relation to the studied theme; documentary research performed
in historical collection of the municipality and in legislation, newspaper reports and
photographs. Besides that, in a complementary way, we sought information on social
network Facebook and blogs, taking them as research sources of public character.
Comprehending the handicraft through the components of territorial capital is to admit
that the artisan of cobertor mostardeiro is producer of culture, although she is in
negotiation and in conflict with the hegemonic sectors. Thus, it is reinforced the
understanding that the popular culture cannot be treated as if it was an autonomous
field, and that the territorial capital is demarcated by a traditional experience, which
particularizes a territory, but does not inhibit its reconfigurations.

Keywords: Traditional handicraft; Territorial capital; Cobertor mostardeiro; Popular
culture.
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FAZENDO O FIO

A 1& chega as tecedeiras do cobertor mostardeiro em estado bruto, sendo
necessario seleciona-la, separando-a de acordo com sua qualidade, e lava-la, para a
retirada da gordura. Apés seca, costuma-se desembaracar as suas fibras abrindo-as
com os dedos, para depois carda-la, transformando-a em manta. Esses sdo 0s
processos de preparacao da la para poder fazer o fio, os quais poderiamos comparar
aos vivenciados antes de escrever uma dissertacdo: € preciso definir um tema,
delimita-lo, aproxima-lo de questdes tedricas, para entdo determinar um problema e
um meio para resolvé-lo.

Depois de preparada a 1a, fazer o fio significa o passo inicial da tecelagem. A
manta de |a é torcida, o que confere resisténcia. Por isto da metafora fazendo o fio na
apresentacao inicial deste estudo: momento de apresentar o objeto de estudo,
apontando a sua base tedrico-metodoldgica, problematizando-o e justificando a sua

importancia cientifica e social.

1 INTRODUCAO

Por isso o que os dedos sempre souberam fazer de melhor foi precisamente
revelar o oculto. O que no cérebro da cabeca possa ser percebido como
conhecimento infuso, méagico ou sobrenatural, seja 0 que for que isso
signifique, foram os dedos e os seus pequenos cérebros que Iho ensinaram.
Para que o cérebro da cabeca soubesse 0 que era a pedra, foi necessério
primeiro que os dedos a tocassem, lhe sentissem a aspereza, o peso e a
densidade, foi preciso que se ferissem nela. S6 muito tempo depois o cérebro
intuiu que daquele fragmento de rocha se poderia fazer uma coisa a que
chamaria faca ou uma coisa a que chamaria idolo. (SARAMAGO, 2000, p.
83).

O trecho acima € do romance A Caverna (SARAMAGO, 2000), no qual as
palavras do escritor portugués José Saramago fazem referéncia ao trabalho artesanal.
Nesta obra, o autor critica a sociedade contemporanea, questionando o lugar e o valor
da cultura. A historia se resume nas reflexdes de um oleiro, Cipriano Algor, morador
da éarea rural e fornecedor de louca de barro para o Centro. A sua vida € alterada
guando os consumidores deixam de comprar as suas mercadorias, pelo fato de
passarem a preferir os produtos fabricados em plastico que tem um custo menor.

Cipriano questiona-se se vale a pena “ser tratado como inhenho, um coisa-

nenhuma, e ainda por cima ter de reconhecer que a razédo esta do lado deles, que
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para o Centro ndo tem importancia uns toscos pratos de barro vidrado [...] E isso que
somos, para eles, zero” (SARAMAGO, 2000, p. 99). O oleiro acompanha a
desvalorizacdo do trabalho artesanal perante a supervalorizacdo da producao
industrial.

Para Saramago, a sua obra ndo € um manifesto ideolégico nem politico, mas
um romance que deve nos fazer pensar para onde vamos (OLIVEIRA, 2005). Mesmo
sendo uma ficcao, a obra leva a refletir sobre a realidade, tanto que, foi a partir de sua
leitura, que surgiu o interesse de abordar, nesta dissertacdo, o contexto da producgao
artesanal na conjuntura global. Por isso, pede-se licenca ao leitor para trazer ao
encontro deste texto académico trechos e reflexdes de A Caverna.

No romance, o oleiro Cipriano Algor descreve o descaso com o seu trabalho
artesanal diante da producéo massificada: “De um lado, o mundo do barro que provém
da terra, da natureza; do outro, o plastico que a tecnologia oferece sem nenhum pudor
e com a intengao de facilitar a vida das pessoas num mundo capitalista” (OLIVEIRA,
2005, p. 55). Cipriano sente-se inutil diante deste Centro, que na obra de Saramago é
a caverna, caracterizada pelo individualismo e pela padronizacdo dos produtos,
criando um mercado impessoal totalmente voltado ao lucro.

Entende-se que, as inquietacdes do oleiro, descritas por Saramago, fazem uma
clara referéncia a hegemonia do capitalismo industrial perante as particularidades: o
utensilio produzido pela industria marginalizaria o artesanato, e a sua padronizacéo
contribuiria com a tentativa de homogeneizacéao do viver e pensar. Por isso, ha poucos
anos, era comum pensar que o artesanato estava condenado a desparecer ao ser
substituido pelo produto industrial (PAZ, 2006), ou a ser submisso aos novos desejos
de consumo.

Borges (2009), entretanto, afirma que com o avanco da globalizacdo e da
desterritorializacdo, aumentou a necessidade do homem de pertencer a uma regiao
gue o defina ou de estabelecer elos que o identifiguem com ela. Para Silva, o
artesanato supre essa “lacuna deixada pela produgao industrial” (SILVA, 2009, p. 9),

tornando-se uma alternativa do mercado,

A estratégia do mercado: enxergar os produtos do povo mas ndo as pessoas
que os produzem, valoriza-las apenas pelo lucro que geram, pensar que o
artesanato, as festas e crencas tradicionais sao residuos de formas de
producéo pré-capitalistas. O popular € outro nome do primitivo: um obstéaculo
a ser suprimido ou um novo rétulo pertencente a mercadorias capazes de
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ampliar as vendas a consumidores descontentes com a producdo em série.
(CANCLINI, 1983, p. 11).

Nessa perspectiva, 0 artesanato é tido como um residuo do passado de
comunidades? tradicionais fechadas, e ndo como um conjunto de praticas culturais
que séo reproduzidas pelos atores? dessas comunidades, que também absorvem
ideologias dominantes (CANCLINI, 1983). O artesanato deve ser entendido como o
resultado de um contexto que néo € isolado, mas nem por isso deixa de ser especifico,
isto é: com caracteristicas que lhe séo proprias, que particularizam o produto artesanal
perante o global.

Esse contexto especifico é entendido como territério, “uma entidade viva, com
multiplas facetas (econdémicas, sociais, institucionais, ambientais, culturais, etc.)”
(LEADER, 1999, p. 19). Isso significa dizer que o territorio ndo é um recorte
administrativo ou um agrupamento geografico de atividades econdmicas, e sim um
espaco apropriado por atores sociais e definido por relacdes de poder, sendo condi¢ao
e meio de realizacdo de toda dinamica social. O territorio dispde de um conjunto de
elementos materiais e imateriais denominado capital territorial, os quais refletem em
todas as suas dinamicas. Partindo dessa perspectiva, esta dissertacdo buscou
compreender como componentes do capital territorial repercutem na producéao
artesanal, tendo como locus escolhido para a pesquisa o territério de producao do
cobertor mostardeiro.

O cobertor mostardeiro € uma peca em |la confeccionada artesanalmente no
tear (Figura 1). A sua producdo iniciou a partir de conhecimentos e técnicas
acumuladas por familias que, durante o século XVIII, instalaram-se na regido que hoje

€ 0 municipio de Mostardas, litoral norte do Rio Grande do Sul, Brasil.

! Recorrendo a Canclini (1983), utiliza-se o termo para referir-se a agrupamentos onde ha um senso de
pertenca e a coletividade ainda tem forca.

2 Utiliza-se o termo para denominar o individuo no qual a interacdo coletiva prevalece sobre a
incorporacéao individual (DUBAR, 2004).
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_Figura 1 — Cobertor Mostardeiro

[

Fonte: Produzida pela autora (2016).

Considerando que a investigacao e a compreensao de um territorio precisa de
uma “materialidade para Ihe servir de referéncia” (SOUZA, 2015, p. 35), grande parte
deste estudo concentra-se nas relagbes estabelecidas no municipio de Mostardas,
substrato onde ocorrem todas as etapas de confec¢do do cobertor. E importante
observar que, ao longo da pesquisa, houve momentos em que esse territorio alterou-
se, sem que a referéncia material tenha mudado, isto €: ndo € o municipio que tem 0s
seus limites modificados, mas sim, a projecao espacial das relacdes de poder, 0 que
ocorre, por exemplo, quando os cobertores sdo comercializados em feiras de outras
cidades.

Durante pesquisa exploratéria® realizada em Mostardas, no més de outubro de
2015, as artesads e demais atores envolvidos na producdo e comercializacdo do
cobertor mostardeiro, em seus discursos, consideraram que um dos motivos que levou
ao enfraquecimento das vendas foi o consumo de pecas produzidas industrialmente,
as quais, em sua maioria, tém um custo menor que o produto artesanal. Isso ocorre,
principalmente, entre os moradores do municipio, tanto que a maioria dos cobertores
séo vendidos a turistas ou sdo comercializados em feiras estaduais ou nacionais.

E interessante observar que, na obra A Caverna, Saramago (2000) descreve
essa mesma desvalorizacdo do trabalho artesanal perante a massificacdo e
uniformizacéo de produtos globalizados impostos pelo discurso capitalista. Enquanto
o oleiro Cipriano acompanha a substituicdo de sua louca de barro por pecas fabricadas
em plastico, as artesas de Mostardas tém os seus cobertores de |a ovina substituidos

por pecas de fio sintético, produzidas industrialmente. Esse processo gerou uma

3 Desenvolvida com o objetivo de proporcionar uma visdo geral acerca do objeto em estudo (GIL, 2011).
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tensdo entre os interesses regionais e globais. No contexto da cultura material, tais
interesses remetem a dialética entre diversidade e padronizacgéo.

Admite-se que as particularidades envolvidas nessa producdo artesanal
inevitavelmente dialogam com o global, tém relacdo com o todo, ou seja, nédo se
fecham em si mesmas, sendo entdo influenciadas pelo todo e podendo até influencia-
lo. O territdério expressa esse processo por meio de seu capital territorial, que é
formado por elementos do passado, do futuro, do que é préprio do seu interior, mas
também a partir de suas relagcbes com o exterior (LEADER, 1999), repercutindo em
todas as dinamicas sociais, culturais, econdmicas, etc., 0 que justifica a abordagem
territorial adotada neste estudo. Outro fator decisivo nessa escolha foi a importancia
do tema dentro de um Programa de Pds-Graduagdo em Desenvolvimento Regional,
considerando que compreender o significado de desenvolvimento regional na
atualidade nos leva, necessariamente, ao debate sobre territério (ETGES, 2005).

Analisar a producdo artesanal a partir de seu contexto territorial possibilita
reconhecer a sua diversidade e potencializar os seus recursos. Acredita-se que € esse
0 movimento que permite a sua renovacao, sem destinar-se a massificacdo e a
uniformizacédo de produtos, como aqueles que depreciaram a producdo de Cipriano
Algor. Também, devem-se observar alguns dados sobre o artesanato que dao a
dimensdo da importancia do tema: segundo o Ministério do Desenvolvimento,
Industria e Comércio no Brasil, em 2000, o setor reuniu cerca de 8,5 milhdes de
trabalhadores ligados diretamente a producdo e a venda de produtos artesanais,
sendo responsaveis por 2,8% do PIB nacional. Atualmente o Sindicato dos Artesaos
do Estado de Sao Paulo — SINDIARTES informa que este valor ja ultrapassa dos 4%
(SINDIARTES, 2016). No Rio Grande do Sul, conforme a Fundacdo Gaucha do
Trabalho e Acdo Social - FGTAS? ha 46.198 artesdos ativos no Estado que
movimentaram R$ 34.816.644,01 em notas fiscais, de janeiro a setembro de 2015
(RS, 2015).

Além disso, pesquisar 0 artesanato em um programa de Desenvolvimento
Regional se explica pela importancia da atividade ao inibir a saida do artesdo da sua

comunidade para alugar sua forca de trabalho, muitas vezes como um trabalhador

4 A FGTAS, 6rgdo vinculado a Secretaria do Trabalho e do Desenvolvimento Social do Rio Grande do
Sul, através do Programa Gaulcho do Artesanato visa legalizar o trabalho artesanal, incentivando “a
profissionalizacdo dos trabalhadores que produzem artesanato e fomentar a atividade artesanal com
politicas de formagéo, qualificagéo e orientagéo ao artesao” (RS, 2016).
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bracal (RIBEIRO, 1983). A importancia também estd em proporcionar um processo de
transformacgédo, na qual a qualidade de vida ndo esta baseada em fatores meramente
econdmicos, sendo o artesanato um elemento impulsionador de desenvolvimento, ao
incentivar o trabalho comunitério, promover roteiros turisticos e, principalmente, ao
valorizar regides e a cultura tradicional.

Ramos (2013) observa que quando se adquire uma peca artesanal ndo se esta
apenas consumindo o produto em si, mas também o cenéario e o contexto da sua
producéo: “O objeto em si, descontextualizado, n&o se dota de valor’ (RAMOS, 2013,
p. 53). Para o autor, o que agrega valor ao produto artesanal € a cultura de seus
produtores, a garantia de procedéncia, a representacdo de um processo produtivo
historico.

Desse modo, este estudo estabelece uma relagéo entre territorio e producéo
artesanal, considerando que o artesanato € um fazer eminentemente manual. O
emprego de ferramentas ou maquinas ocorre apenas de forma secundaria, sem
ameacar a predominancia das maos. O Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comeércio Exterior, por meio da Portaria da Secretaria de Comércio e Servicos
N°29/2010, classifica o artesanato conforme a sua origem, natureza de criacédo e de
producédo, aspectos que expressam valores decorrentes “das peculiaridades de quem
produz e do que o produto potencialmente representa” (BRASIL, 2010). A partir de
suas categorias, entende-se o cobertor mostardeiro como um artesanato tradicional,
gue € definido como aqueles “artefatos mais expressivos da cultura de um
determinado grupo, representativo de suas tradicdes e incorporados a vida cotidiana,
sendo parte integrante e indissociavel dos seus usos e costumes”. A norma ainda
afirma que a “sua importancia e valor cultural decorrem do fato de preservar a memodria
cultural de uma comunidade, transmitida de geragao em geracao” (BRASIL, 2010).

O cobertor mostardeiro sintetiza tracos de um contexto particular, tendo valor
simbolico agregado que identifica a sua regido de origem. Nesse sentido, enquanto
uma manifestacéo tradicional da cultura popular de Mostardas, o cobertor mostardeiro
traduz, materialmente, praticas e significados, o que se da por meio das maos das
artesas, maos populares que estao produzindo cultura, uma vez que ela € “produzida
de forma muito mais extensa do que querem fazer crer os defensores da cultura de
minoria” (CEVASCO, 2003, p. 23). Como afirma Williams (1989), a cultura é de todos,
nao cabe a uma classe criar significados e valores. Esse é um processo comum, pois

a cultura é ordinéaria.
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Este é o entendimento dos estudos culturais®, perspectiva adotada como aporte
tedrico-metodoldgico desta dissertacao. Deve-se destacar que este campo ndo impoe
a visao de que ‘tudo é cultura’, e sim que toda pratica social € composta de uma
dimensédo cultural, decorrente de um significado que lhe atribui sentido, sendo
compartilhado por um grupo (HALL, 1997). Os estudos culturais também questionam
as hierarquias estabelecidas a partir de oposi¢des entre o culto e o popular, inovagéo
e tradigdo, as quais, segundo Canclini (2011) determinam a distingdo estabelecida
entre arte e artesanato.

Destarte, esse campo que concentra suas pesquisas no espacgo do popular e
das praticas da vida cotidiana ndo os interpreta apenas pelo viés da submisséo, mas
também da resisténcia, reconhecendo que o valor do popular ndo € exclusivo da sua
autenticidade ou originalidade, mas do modo como sobrevive e das estratégias que
utiliza para interagir com aquilo que vem da cultura hegemdnica (MARTIN-BARBERO,
2013). Esse entendimento contribuiu para romper com 0 romantisSmo que isola o
artesanato, tomando-o como se fosse um saber-fazer de comunidades puras.

Assumindo que ha trocas e apropriacfes e que a cultura popular € dinamica,
estando em constante didlogo com as culturas hegeménicas, as inddstrias culturais,
o0 mercado e/ou o turismo, propds-se, nesta dissertacao, a construcao de um protocolo
analitico, a partir de uma abordagem comunicacional que problematiza as relacdes
entre cultura popular (artesanato tradicional) e territério (capital territorial).

E importante destacar que o entendimento de comunicacdo que da suporte a
argumentacao deste trabalho ndo é restrito a uma acepc¢ao midiatica: ele inclui as
relacbes sociais e a producdo de sentidos pelos sujeitos. Por isso, 0 artesanato
tradicional é tido como um processo complexo e completo de comunicacgéo analisado,
aqui, em um sistema continuo de producdo, distribuicdo e consumo de formas
materiais e simbodlicas, a partir da teoria das mediacdes de Jesus Martin-Barbero
(2013).

O autor apresenta a sua teoria graficamente, em um circuito que proporciona

uma visdo integrada da producdo e do consumo (ou recepc¢do®) dos bens culturais,

5 Escosteguy (2001) informa que a maioria dos textos anglo-americanos utilizam o termo cultural studies
em letras mindsculas e sem nenhum grifo. Por essa justificativa, assim como a autora, foi conservado
as minusculas para referir-se a tal campo de estudos.

® Ronsini (2010, p. 2) observa que “os termos recepgdo e consumo séo utilizados frequentemente como
sinbnimos para indicar o conjunto dos processos sociais de apropriacdo dos produtos da midia”.
Segundo Escosteguy e Jacks (2005), na América Latina, a designagéo ‘recepgao’ pode ser aplicada de
modo amplo, englobando vertentes de estudos que tratam da relagdo dos meios de comunicagdo com
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com seus meios e mediagfes, compreendendo que, no processo, ha um espago no
qual a cultura popular se reelabora, demostrando o seu carater dindmico e hibrido,
decorrente dos distanciamentos e aproximacdes entre o regional e o global, o
tradicional e o moderno, o artesanal e o industrial, o rural e o urbano. Essa proposta
permite ir além “dos discursos sobre autenticidade, tradicionalidade e pureza”
(CARDOSO, 2016, p. 14) que permeiam a cultura popular.

No mapa, sao contempladas as matrizes culturais, as légicas de producéo, os
formatos industriais e as competéncias de recepcéo, tendo como mediacbes a
institucionalidade, tecnicidade, ritualidade e socialidade. No diagrama da Figura 2,

cada quadro representa um momento no circuito.

Figura 2 — Mapa das mediacdes

Logicas de Producéo

{ Institucionalidade Tecnicidade J

COMUNICACAO
CULTURA
POLITICA

Matrizes Culturais Formatos Industriais

[ Socialidade Ritualidade J

Competéncias de
Recepcéo (consumo)

Fonte: MARTIN-BARBERO (2013, p. 16).

O mapa de Martin-Barbero (2013) viabiliza dirigir um olhar para a totalidade da
producédo cultural. No entanto, devido as limitacbes de uma pesquisa de mestrado,
foram explorados, mais intensamente, 0s momentos que possibilitam compreender a

materializacdo do produto’. E importante salientar que esta dissertacdo n&o propde

as audiéncias. Assim, nesta dissertacao optou-se por usar o tremo consumo para indicar a relagédo do
artesanato com 0s seus consumidores.

" Ronsini (2010, p. 5) argumenta que a “proposigdo teodrica de Barbero pode ser aplicada de um modo
mais restrito, menos ambicioso no que diz respeito a sua amplitude empirica e teérica, podendo ser
recortada para definir agendas investigativas [...]".
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uma visao dicotdbmica sobre a producédo e o consumo, pois eles séo percebidos como
momentos de um mesmo processo, sendo, individualmente, indispensaveis para o
todo, pois cada um envolve diferentes caracteristicas (JOHNSON, 1999).

A partir da Figura acima, analisou-se de modo contundente as matrizes
culturais e as légicas de producédo, com as mediacbes da institucionalidade e
tecnicidade, compreendendo como o capital territorial repercute nelas®. Os
componentes do capital territorial foram definidos com base nos propostos pelo
programa europeu LEADER - Liaisons Entre Actions de Développement de I
Economie Rurale, uma iniciativa de abordagem territorial que dedicou-se a
revitalizacdo do meio rural apds os anos 1990.

Como nos momentos do mapa, privilegiaram-se aqueles componentes
considerados mais relevantes na compreensdo da producdo artesanal tradicional,
buscando: i) caracterizar a cultura do territério no contexto da tecelagem em la do
municipio de Mostardas; ii) verificar como o0s atores coletivos (instituicbes e
administracdes) interferem nessa producéo; iii) identificar os recursos fisicos e
humanos envolvidos nessa producéo; e iv) caracterizar e historicizar o saber-fazer
dessa producéo.

Assim, as questdes tratadas no decorrer desta dissertacao foram pensadas a
partir da observacao, buscando identificar os sentidos que rodeiam a producao desse
artesanato; entrevista informal e semiestruturada com os sujeitos que vivenciam a
realidade em analise; pesquisa bibliografica, procurando estar em contato com todo
material publicado em relacéo ao tema de estudo; pesquisa documental realizada no
acervo histérico do municipio e em legislacdo, reportagens de jornais e fotografias. De
modo complementar, buscaram-se informacdes na rede social Facebook e em blogs,
tomando-os como fontes de pesquisa de carater publico.

O texto esta organizado de tal maneira que cada capitulo do estudo
corresponde a uma etapa do processo produtivo do cobertor mostardeiro. Néo se
nega que se chegou a temer que esse recurso linguistico junto as referéncias a obra
literaria de Saramago pudessem causar uma certa confusdo durante a leitura deste
trabalho. Entretanto, houve um esfor¢o para manter tanto a analogia entre os capitulos

da dissertacéo e as fases de producdo do cobertor quanto os trechos de A Caverna

8 Essa metodologia sera melhor esbocada no capitulo Mapa das mediacGes: o artesanato em um
circuito.
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com clareza. O primeiro, por ser uma tentativa de aproximar, ainda mais, o leitor dessa
producéo artesanal. O segundo, porque mesmo sendo um romance ficcional, forca
uma olhar sobre a realidade do artesanato.

O capitulo 2 traz um aporte conceitual sobre territério e capital territorial,
visando situa-lo no debate académico e trazendo a abordagem de capital territorial
adotada pelo programa europeu LEADER, a qual serviu de referéncia analitica nesta
dissertacdo. O capitulo 3 tragca uma breve contextualizagdo historica dos estudos
culturais, partindo da experiéncia britanica e trata do entendimento de cultura, cultura
popular e artesanato que nortearam este trabalho, trazendo, ainda, as aproximacgoes
entre cultura e comunicacao.

O capitulo 4 dedica-se a estrutura metodologica de insercdo no campo,
detalhando o mapa das mediacbes de Martin-Barbero (2013) como proposta de
protocolo analitico para estudar a cultura popular (por meio da producéo artesanal) a
partir de seu contexto territorial, cruzando os seus diferentes momentos com alguns
componentes do capital territorial. Neste item, também foi apresentada a trajetéria da
pesquisa, descrevendo as técnicas utilizadas durante o campo para, entao,
finalmente, tramar os dados empiricos as reflexdes estabelecidas, compreendendo
como o0s componentes do capital territorial repercutem nos momentos e nas
mediacdes do processo de producdo do cobertor mostardeiro. O Ultimo capitulo

apresenta as principais consideracdes desta pesquisa.
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PREPARANDO A URDIDURA

Urdir é o ato de dispor os fios no tear paralelamente. A urdira € o conjunto
destes fios, € a base pela qual passam os fios da trama, dai o motivo pelo qual abre
este capitulo, que oferece a fundamentacdo tedrico-metodoldgica necessaria para

analisar a producao artesanal a partir de uma perspectiva territorial.

2 TERRITORIO E CAPITAL TERRITORIAL

Na orla da Cintura Industrial havia umas quantas modestas manufaturas que
ndo se percebia como tinham podido sobreviver a gula de espaco e a multipla
variedade de producdo dos modernos gigantes fabris, mas o fato era que ali
estavam, e olha-las a passagem sempre tinha sido uma consolacdo para
Cipriano Algor quando, em algumas horas mais inquietas da vida, lhe dava
para futurar sobre os destinos da sua profissdo. Ndo vao durar muito, pensou,
desta vez referia-se as manufaturas, ndo ao futuro da atividades oleira, mas
foi s6 porque ndo se deu ao trabalho de refletir durante tempo suficiente,
sucede isto muitas vezes, achamos que ja se pode afirmar que ndo vale a
pena esperar conclusdes s6 porque resolvemos parar no meio do caminho
gue nos levaria a elas. (SARAMAGO, 2000, p. 28).

Nos primeiros paragrafos de A Caverna, Saramago apresenta os territérios que
Cipriano Algor percorre até chegar ao Centro. Ha “enormes extensdes de aparéncia
nada campestre” que receberam “o nome técnico de Cintura Agricola e também, por
analogia poética, o de Cintura Verde” (SARAMAGO, 2000, p. 12). Apos, ha a Cintura
Industrial com seus “[...] cheiros fétidos, amargos ou adocicados, ruidos estridentes
de brocas, zumbidos de serras mecanicas, pancadas brutais de martelos de pilao [...]"
(SARAMAGO, 2000, p. 13). Depois de passar pela Cintura Industrial, inicia-se a
cidade, mas Saramago informa “nao a cidade propriamente dita, [...] o que aqui se vé
sdo aglomeracdes caodticas” (SARAMAGO, 2000, p. 14), consideradas assustadoras,
“no dizer dos habitantes da cidade” (SARAMAGO, 2000, p. 14). Nas palavras do autor
(2000), os territérios que permeiam o trajeto de Cipriano vao além de uma base fisica,
sao contextos histéricos e sociais que determinam significados. Essa mesma viséo é
compartilhada neste estudo.

E interesse observar que Saramago (2000) descreve os territorios de A
Caverna de modo contundente e até mesmo sonoro, trazendo uma série de elementos
gue evidenciam a particularidades de cada um, diferenciando-os entre si. O conjunto

desses componentes é entendido como capital territorial. Ele reflete em todas as
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dindmicas de um territorio, por isso analiséd-lo permite compreender a producdo
artesanal em Mostardas, levando em consideragcdo que mesmo sendo um produto
regional, a producéo do cobertor mostardeiro dialoga com o global.

Também deve-se notar que ao traduzir a producdo cultural em um circuito,
como o0 mapa de Martin-Barbero (2013), o territorio € entendido como o locus de sua
realizacao, pois como diz Martin-Barbero (2004), é “[...] no territério, que se desenrola
a corporeidade da vida cotidiana e a temporalidade — a histéria — da acao coletiva,
base da heterogeneidade humana e da reciprocidade” (MARTIN-BARBERO, 2004, p.
58). Para fundamentar esta perspectiva, € exposto um aporte conceitual sobre
territorio e capital territorial.

2.1 TERRITORIO: DEFINICOES E RELACOES

O territério é o locus da producdo cultural. Entretanto, ele ndo deve ser
considerado como palco que acolhe as relacbes sociais, e sim uma dimensao
dinamica, material e cultural que condiciona todas as atividades que nele estédo
contidas.

Flores® (2006) informa que, inicialmente, o conceito de territério esteve
associado as ciéncias naturais, estabelecendo a relagéo entre o dominio de espécies
(animais ou vegetais) com uma determinada éarea fisica. Posteriormente, foi
incorporado pela geografia na discussdo de espaco, recursos naturais, sociedade e
poder. Em seguida, passou a ser utilizado por outras areas de conhecimento, como a
sociologia, antropologia, etc. Acredita-se que compreender o territério e suas
dindmicas exige, primeiramente, observar que “as nog¢des de espaco e de territorio
sao distintas” (ALBAGLI, 2004, p. 26). No entanto, encontrar uma unica definicdo para
territério ou espaco € uma tarefa dificil, pois possuem diversas acepcdes e recebem
diferentes elementos “de forma que toda e qualquer definicdo ndo € uma defini¢ao
imutavel, fixa, eterna; ela é flexivel e permite mudangas” (SAQUET; SILVA, 2008, p.

30). Deve-se entender que territorio e espaco estdo em fronteiras conceituais

SFlores (2006), no estudo A identidade cultural do territorio como base de estratégias de
desenvolvimento — uma visdo do estado da arte, traz proposi¢cdes conceituais sobre a questao do
territério, envolvendo as diferentes perspectivas de abordagens. Para isso, utiliza-se de autores como
Raffestin (1993); Tizon (1995); Pecqueur (2000); Brunet (1990); Abramovay (1998); Lacour (1985);
Santos (2002).
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imprecisas, 0 que ndo exime o pesquisador de procurar fazer as distingdes possiveis
e necessarias.
Lefebvrel?, fildsofo e socidlogo francés, no prefacio da segunda edicédo da obra
La production de I'espace'!, publicada em 1985, afirma que, tradicionalmente, o termo
espaco
[...] Evocava somente as matematicas, a geometria (euclidiana) e seus
teoremas; portanto, uma abstracdo, um contentor sem conteddo [...]. Quanto
as ciéncias que dele se ocupavam, elas o partilhavam entre si, 0 espaco se
fragmentando segundo postulados metodolégicos simplificados: o
geografico, o socioldgico, o histérico etc. No melhor dos casos, o espaco era
tido como um meio vazio [...]. Se fossem admitidos ‘espacgos’, eles seriam

reunidos em um conceito cujo alcance permaneceria mal determinado.
(LEFEBVRE, 2013, p. 123).

A partir de uma renovacdo do pensamento espacial dentro do marxismo,
Lefebvre (2013) considera o espaco (social) e o tempo (social) ndo como fatos da
natureza, mas como produtos, observando que ‘produto’ ndo € uma coisa qualquer ou

um objeto, e sim um conjunto de relacdes.

Produtos? Sim, em um sentido especifico: notadamente por um caréater de
globalidade (ndo de ‘totalidade’) que os ‘produtos’ ndo tém na acepgao
comum e trivial, objetos e coisas, mercadorias (ainda que precisamente o
espaco e o tempo produzidos, mas ‘loteados’, sejam trocados, vendidos,
comprados, como ‘coisas’ e objetos!). (LEFEBVRE, 2013, p. 124).

O norte do trabalho de Lefebvre € esta sua compreensdo de espaco social
como produto das relacdes sociais de producédo e reproducdo, ao mesmo tempo que
serve como suporte para que elas acontecam. A sua base ¢é fisica e natural, a qual €
transformada pelo homem com o seu trabalho. Para Schmid (2012), entender essa
tese exige romper com a concepcdo de espaco como uma realidade material
independente, ja que Lefebvre propds uma teoria que entende o espago “atado a
realidade social” (SCHMID, 2012, p. 91), ou seja, 0 espago nao é considerado no
sentido genérico, e muito menos como um fator puramente material (e natural), ndo
podendo ser reduzido ao status de puro, j& que ndo existe em ‘si mesmo’. E
apropriado, transformado e produzido, tratando-se, assim, de um espaco-processo,

sempre socialmente construido.

10 “Apontado como principal formulador da renovagéo do pensamento espacial dentro do marxismo”
(ALENTEJANO, 2001, p. 10).
11 Publicado pela primeira vez em 1974.
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A centralidade conferida por Lefebvre ao espaco social influenciou os geografos
a utilizarem este conceito, mas a partir de uma perspectiva geografica, propondo
assim a definicdo de espaco geografico'?. Girardi (2008) aponta as proposicdes de
Lefebvre que contribuiram na formulagc&o do conceito de espaco geografico: o espaco
ndo é dado, e sim produzido pelo homem, que altera a natureza com seu trabalho; as
relacdes sociais constituem o espaco e é a partir delas que o homem transforma a
natureza; as relagdes sociais de producdo, consumo e reproducdo (sociais) sao
determinantes para a producdo do espaco; metodoldgica e teoricamente, 0 espaco
social deve ser analisado a partir da forma, estrutura e funcdo e; novas relacbes
podem alterar as funcdes das formas preexistentes, observando que 0 espago possui
elementos de diferentes tempos.

Desse modo, entende-se que tanto o0 espaco social quanto o espago geografico
“séo elaborados a partir da compreenséo dos mesmos elementos da realidade; o que
os diferencia é a forma como as relagdes sociais e 0s objetos sdo enfatizados”
(GIRARDI, 2008, p. 1). Para Souza (2015), uma definicdo ndo exclui a outra, séo dois
niveis de conceitos essenciais, sendo o espaco geografico um pouco mais amplo,
enquanto o espaco social € mais especifico e central.

Milton Santos, na obra Por uma Geografia Nova (1978), apresenta o espaco
como “o resultado de uma praxis coletiva que reproduz as relagdes sociais” (SANTOS,
1978, p. 171), sendo “um verdadeiro campo de forgas cuja formacgéao é desigual. Eis a
razao pela qual a evolucdo espacial ndo se apresenta de igual forma em todos os
lugares” (SANTOS, 1978, p. 122). Em A Natureza do Espaco: Técnica e Tempo.
Razdo e Emocao®® (2006), ele traca uma teoria geografica do espaco, dando conta
das preposicoes de Lefebvre, mas sem limitar-se a elas. Milton Santos propde, como
ponto de partida, “[...] que o espaco seja definido como um conjunto indissociavel de
sistemas de objetos e de sistemas de agdes” (SANTOS, 2006, p. 12), que ndo podem
ser considerados separadamente, ja que desta forma ndo teriam sentido. O espaco
surge a partir da intencionalidade social pela qual o homem apropria-se do espaco
natural transformando-o em espaco geografico, ou seja, o espaco € uma dimensao da
realidade, produzida e reproduzida através do trabalho e das demais atividades do
homem (SANTOS, 2006). Assim, pode-se entender que 0 espaco ndo € um substrato

ou apenas palco onde as relagcdes se processam, e sim uma dimensdo da

2.0 que permitiu a insercdo e a consolidacédo da Geografia como ciéncia social (GIRARDI, 2008).
13 Publicado pela primeira vez em 1996.
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realidadeque, conforme salienta Santos (2006), resulta da interagdo da sociedade
com a natureza.

Ao analisar a obra de Santos, Saquet (2009) afirma que o conceito de territorio
aparece de modo subjacente, composto por variaveis interdependentes, como a
producéo, as instituicdes, as rela¢des de trabalho, etc., que constituem a configuracao

territorial, abordada no livro Metamorfoses do Espaco Habitado* (2014):

Seja qual for o pais e o estagio do seu desenvolvimento, ha sempre nele uma
configuracgéo territorial formada pela constelacéo de recursos naturais, lagos,
rios, planicies, montanhas e florestas e também de recursos criados: estradas
de ferro e de rodagem, condutos de toda ordem, barragens, acudes, cidades,
o que for. E esse conjunto de todas as coisas, arranjadas em sistema, que
forma a configuracao territorial cuja realidade e extensdo se confundem com
0 proprio territério de um pais. (SANTOS, 2014, p. 84).

Saquet (2009) ainda observa que, em diferentes momentos de sua obra, Milton
Santos corresponde o territorio ao Estado-Nacdo, em uma concepc¢ao centrada nas
relacdes poder, na qual o proprio Estado € o principal regulador da vida em sociedade.
No entendimento de Saquet “Milton Santos recorta 0 espago em territorios sem
separa-los, isto €, os territorios estdo no espaco geografico” (SAQUET, 2009, p. 77).
Em uma publicacido posterior - O Retorno do Territorio!® (1994) — Santos amplia “a
discussao além da concepcao areal ou da restrita ao Estado-Nacao, enaltecendo o
uso e o controle social cristalizado no territério” (SAQUET, 2009, p. 78), trazendo o
conceito de territério usado: “objetos e agdes, sinbnimo de espago humano, espago
habitado” (SANTOS, 1994, p. 16). Todavia, apesar de Milton Santos retomar e rever
0 conceito de territério, 0 espaco geografico continuou a ser central em sua producéo
cientifica.

E importante salientar que este trabalho n&o pretende contemplar todas as
elaboracdes e categorias propostas por Milton Santos e pelos demais autores que
contribuiram com o estudo do espaco geografico. O objetivo aqui é conduzir um
entendimento sobre territorio, buscando diferencia-lo do espaco geografico, mas
reconhecendo que sdo conceitos indissociaveis.

Sabe-se que, ndo ha uma unanimidade na discussao sobre espaco e territorio.
Algumas correntes tedricas consideram o espaco geografico, “[...] em geral, como a

grande categoria da geografia, como algo universal, sempre presente na formagao de

4 Publicado pela primeira vez em 1988.
15 Capitulo do livro Territério: Globalizagéo e Fragmentac&o (1994).
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cada lugar, juntamente com o tempo” (SAQUET, 2009, p. 76). Ja outras centram-se
no conceito de territério, estabelecendo correlacdes com diferentes elementos, como
as relacfes de poder e o préprio espaco geogréfico (SAQUET, 2009). Reconhecendo
as diferencas entres essas duas abordagens, € com esta Ultima que este trabalho se
identifica, sem desconsiderar a importancia do espaco geografico.

Na obra Por uma geografia do poder!® (1993), Claude Raffestin compreende o
espaco a partir do patriménio natural existente em determinada regido, uma
concepcao diferente da apresentada anteriormente, pois 0 considera como
receptaculo: “o espaco é, de certa forma, ‘dado’ como se fosse uma matéria-prima.
Preexiste a qualquer acado. ‘Local’ de possibilidades, € a realidade material
preexistente a qualquer conhecimento e a qualquer pratica [...]" (RAFFESTIN, 1993,
p. 144). Ou seja, 0 espago é anterior ao territorio, sendo que este ultimo se forma com
a apropriacdo do primeiro pela acdo de um ator sintagmatico'’, isto é, o ator
territorializa o espago, seja concreta ou abstratamente. Raffestin (1993, p. 152) afirma
que, “em graus diversos, em momentos diferentes e em lugares variados, somos todos
atores sintagmaticos que produzem o territério”. Desse modo, o territério é o espaco

apropriado por atores, sendo delimitado e definido a partir do jogo de poder?s.

O territ6rio [...] € um espago onde se projetou um trabalho, seja energia e
informacéo, e que, por consequéncia, revela relagdes marcadas pelo poder.
O espaco é a ‘prisao original’, o territério é a prisdo que os homens constroem
para si. [...] Evidentemente, o territorio se apoia no espago, mas ndo é o
espaco. E uma producéo a partir do espaco. (RAFFESTIN, 1993, p. 144).

No entendimento do autor, 0 espaco esta voltado para 0s recursos naturais, 0s
guais Saquet (2009) denominou de natureza-superficie. Considerando que “a matéria
(ou substancia), encontrando-se na superficie da terra ou acessivel a partir dela [...]

preexiste a toda acdo humana. Nesse sentido, ela equivale ao espaco [...]"

16 Publicado pela primeira vez em 1980.

17 “Ator que realiza um programa” (RAFFESTIN, 1993, p. 143).

18 Raffestin (1993), em consonancia com a proposigao foucaultiana de que “o poder esta em todo lugar;
ndo que englobe tudo, mas vem de todos os lugares" (FOUCAULT, 1976, p. 122 apud RAFFESTIN,
1993, p. 52), considera-o “parte intrinseca de toda relagdo” (RAFFESTIN, 1993, p. 52), pois “se
manifesta por ocasido da relagao” (RAFFESTIN, 1993, p. 53). O poder é relacional, multidimensional
e imanente, vinculando-se ao espago-tempo. Suas relagdes séo intencionais e ndo subjetivas. Ainda,
muito influenciado por Foucault, Raffestin (1993) afirma que o poder é exercido, e ndo adquirido; e
também admite a existéncia da resisténcia, considerando-a como a expressdao do “[...] carater
dissimétrico que quase sempre caracteriza as relagbes” (RAFFESTIN, 1993, p. 53).
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(RAFFESTIN, 1993, p. 223), enquanto o territério € o espaco transformado pelas
sociedades a partir da demarcacéo espacial de um poder.

Desse modo, como pondera Souza (2015), deve-se observar que ndo ha um
Gnico tipo de territorio, pois ele varia conforme os fatores que estimularam essas
demarcacdes (econdémicos, militares, ligacdes identitarias, etc.), conforme a maneira
como se chega a elas (imposicdo, argumentacéo, etc.) e como sao implementadas
(excludentes ou solidarias). Também ndo € demais lembrar a multiplicidade de
poderes e atores envolvidos, o que deve levar a distingdo dos territorios de acordo
com aqueles que os construiram. Nesse sentindo, De Paula (2004) completa
afirmando que todo desenho territorial € uma construcao subjetiva decorrente da acao
de atores que instituem o territério e completa dizendo que “essa construcao subjetiva
pode ser exdgena (feita a partir de agentes externos) ou endégena (feita a partir dos
agentes locais)” (DE PAULA, 2004, p. 76). Nessa mesma linha, Pecqueur (2005),
aponta duas formas distintas de territério: o territério dado e o territorio construido.

No primeiro, “postula-se o territério como preexistente e analisa-se o que ai
acontece” (PECQUEUR, 2005, p. 12), desconsiderando a sua origem e as condi¢des
de sua constituicdo, ou seja, € uma decisao politico-administrativa imposta de cima
para baixo por agentes externos ao territério. De Paula (2004) exemplifica com as
divisbes territoriais impostas pelos planos estatais de desenvolvimento: “nesses
casos, a populacédo local nem sempre se reconhece como integrada em um mesmo
territorio, posto que nao participou do processo de institui¢cao territorial” (DE PAULA,
2004, p. 76). O autor destaca que um territorio que iniciou de forma exdgena pode ser
legitimado pela populacéo, que dele acaba se apropriando e nele se reconhecendo.

Ja o territério construido “é o resultado de um processo de construgcao pelos
atores. O territorio ndo é postulado [...]” (PECQUEUR, 2005, p. 13), isto significa que
o territério construido ndo existe em todo lugar, ha espacos definidos pelas leis
exdgenas da localizacdo que ndo podem ser considerados territorios (PECQUEUR,
2005). Ao pensar em territorio construido, deve-se entendé-lo como um espaco de
identificacdo e pertencimento, considerando que as fronteiras simbdlicas sdo
demarcadas pelos atores sociais conforme os significados que lhe sdo comumente
partiihados. Segundo Raffestin (1993, p. 153), “falar de territério € fazer uma
referéncia implicita @ nogao de limite”, que mesmo nao sendo tracado, expressa a

relacdo que um determinado grupo mantém com uma porgéo do espaco.
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Para Haesbaert (2007), na origem do termo territério h4 uma dupla
representacdo: uma material e outra simbolica, pois etimologicamente ele aproxima-
se de terra-territorium e de terreo-territor (terror, aterrorizar), ou seja, refere-se tanto a
dominacédo (juridico-politica) da terra — j& que territorium “significa pedaco de terra
apropriado” (ALBAGLI, 2004, p. 26) —, quanto a inspiracdo do medo (e do terror),

principalmente, para aqueles que,

[...] Com esta dominacao, ficam alijados da terra, ou no ‘territorium’ séo
impedidos de entrar. Ao mesmo tempo, por outro lado, podemos dizer que,
para aqueles que tém o privilégio de plenamente usufrui-lo, o territério pode
inspirar a identificagdo (positiva) e a efetiva ‘apropriagao’. O territorio diz
respeito tanto ao poder no sentido concreto, de dominacgéo, quanto ao poder
no sentido mais simbolico de apropriagdo. (HAESBAERT, 2007, p. 20).

Tanto o territorio dado quanto o construido estdo vinculados ao poder.
Entretanto, o primeiro estd associado ao poder por dominacdo, o qual tem um
significado mais explicito, sendo concreto, funcional e ligado ao valor de troca. O
segundo, por sua vez, esta vinculado a apropriacdo, tendo um sentido mais implicito
ou simbdlico, com marcas do ‘vivido’ e do valor de uso (HAESBAERT, 2007;
LEFEBVRE, 2013).

Este entendimento de que o territério é indissociavel do poder, para Girardi
(2008), € a principal contribuicdo de Raffestin (1993). O que o define em primeirissimo
lugar € o poder (SOUZA, 2015). Tendo essa proposi¢cao como referéncia, parte-se do
principio de que toda relacdo de poder desempenhada no espaco produz um territorio
(GIRARDI, 2008). Seguindo essa perspectiva, Souza (2015) considera que o
verdadeiro Leitmotiv de um territério é: “quem domina ou influéncia e como domina ou
influéncia esse espaco?” (SOUZA, 2015, p. 89). O autor ainda completa afirmando ser
interessante “notar que, como projecao espacial de uma relagao de poder, o territdrio
€, no fundo, em si mesmo, uma relacdo social. Mais especificamente, uma relacéo
social diretamente especializada” (SOUZA, 2015, p. 35). Cabe aqui uma importante
observacéao: este entendimento de que o territério enquanto uma relacdo de poder
especializada também é uma relacdo social permite apreendé-lo como uma
construcdo cultural, ja que as relacdes sociais estdo carregadas de significados e
valores que nao sao o efeito de determinados processos, e sim a sua causa. Ou seja,
0 aspecto cultural do territério ndo se da apenas pelas ‘“ligacbes afetivas e de

identidade entre um grupo social e seu espaco” (SOUZA, 2015, p. 89), como acredita
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Souza (2015). A cultura como uma rede vivida de praticas e relagBes € determinante
no exercicio de poder e, assim, ha demarcacao de um territorio.

Admitir que o territério é definido por relacdes de poder, as quais sdo
determinadas por fatores culturais, ndo negligencia a sua materialidade, mas ressalta
a ideia de que ele ndo pode ser reduzido apenas a esta dimensao material, isto €, ndo
pode ser tomado como um “refugio, receptaculo passivo, contéiner, recipiente, abrigo
ou superficie, que simplesmente acolhe ou acondiciona o que nele estad contido”
(BRANDAO, 2013, p. 13). Entretanto, é reconhecido que a sua existéncia esta
associada a um substrato espacial material, mas ndo deve ser confundida
inteiramente com ele (SOUZA, 2009; 2015), pois na verdade o territério ndo € tangivel,
e sim um campo de relacdes de poder. Isso porque “nele e por ele digladiam-se forcas
sociais [...] que ocupam posi¢cdes no cenario da disputa e procuram determinar o dia-
a-dia, e o desdobrar dos acontecimentos” (GALVAO, 2013, p. 17). Por isso, como
corrobora Souza (2015), ele s6 existe enquanto durarem as relacdes que foram
projetadas no espaco.

Com este entendimento, salienta-se que esta pesquisa tem como foco o
territorio de producéo do cobertor mostardeiro!®, o qual, como afirma Souza (2015),
precisa de uma “materialidade para lhe servir de referéncia” (SOUZA, 2015, p. 35),

até porgue aceitar que o territorio

[...] Nao deve ser confundido com o substrato ndo quer dizer, de jeito nenhum,
que seja possivel compreender e, mais ainda, investigar territérios concretos
(sua origem e as causas de suas transformacfes ao longo do tempo) sem
gue o substrato espacial material do espago social seja devidamente
considerado. (SOUZA, 2015, p. 95).

Neste caso, 0 municipio de Mostardas é a materialidade onde ocorrem todas
as etapas de confeccao do cobertor. Mas deve-se observar que ha momentos em que
esse territério (que ndo é palpavel) altera-se, “sem que necessariamente o substrato
material que serve de suporte e referencia material para as praticas espaciais mudem”
(SOUZA, 2015, p. 90), ou seja, hdo é o municipio que tem os seus limites geogréaficos
modificados, e sim a projecdo espacial das relacbes de poder. Isso ocorre, por

exemplo, quando os cobertores sdo levados para comercializacdo em outras cidades.

19 Essa delimitagdo teve o cuidado de n&o ‘coisificar’ o territério, evitando confundi-lo com um recorte
politico-administrativo, delimitado arbitrariamente pelo observador segundo o que se deseja aludir. Uma
responsabilidade do pesquisador que ficou clara durante a leitura de Souza (2015).
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Percebe-se entdo, que o territério em analise tem um nucleo fixo, no qual ha a
producdo do cobertor mostardeiro, enquanto o entorno deste nucleo, representado
pela oferta e consumo do cobertor, € movel, reforcando o entendimento de que o
territério ndo é um espaco concreto, e sim relacdes sociais projetadas sobre um
suporte material, que |he serve de referéncia. Esse entendimento de que o territério
ndo é imutavel é abordado por Sack (1986), que o considera variavel em termos de
temporalidade e espacialidade. Nesse mesmo sentido, Souza (1995) apresenta o0s
territorios ciclicos, exemplificando-os com os usos diurnos de uma praca, 0s quais sao
diferentes dos noturnos: durante o dia maes com criancas frequentam a praca para
conversar e deixar seus filhos brincarem; a noite, a mesma praca é ocupada por
prostitutas a espera de clientes. Nota-se a flexibilidade do territorio, que se desloca
constantemente e se constroi, desconstréi e reconstréi conforme o tipo de relagéo
projetada no espaco.

Nessa perspectiva, o territorio € tido como uma dimensao dinadmica, material e
cultural e, por ser construido socialmente, € complexo e multiplo. Essas séo
carateristicas decorrentes do seu capital territorial, que condiciona todas as atividades
gue se desenvolvem no territorio, particularizando-o e diferenciando a sua producéo

no contexto global.

2.2 CAPITAL TERRITORIAL: PARTICULARIDADES DE UM TERRITORIO

O artesanato € uma forma de expressao territorial, no sentido de ser
compreendido como o saber fazer de uma cultura, resultante de relacdes sociais (e
de poder) no ambito de um dado espaco geogréfico. E o reflexo de um contexto
especifico, o qual, é importante observar, esta inserido em uma estrutura mais ampla,
ou seja, o0 artesanato é também o resultado das interacbes das particularidades
internas com as forcas externas.

Este contexto especifico é entendido como territério, e sua especificidade é
decorrente do seu capital territorial, que neste estudo é definido a partir da abordagem
adotada pelo programa europeu, incialmente de Iniciativa Comunitaria®®, LEADER. Os
principais objetivos do LEADER estavam centrados na revitalizacdo do meio rural

europeu por meio do estimulo as atividades associadas ao territério e a preservacao

20 As iniciativas comunitarias sdo programas de carater experimental com o objetivo de testar novas
abordagens para fundos estruturais (FERREIRA, 2009).
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do seu patriménio histdrico, cultural e ambiental a partir da mobilizacdo das suas
capacidades, promovendo o turismo e a instalagdo de pequenas empresas,
potencializando a producédo de qualidade e contribuindo para a consolidacdo das
identidades locais (LEADER, 1999).

E importante contextualizar o surgimento do LEADER para compreender a sua
atuacdo. Ap6s as duas Guerras Mundiais, a questdo do abastecimento alimentar
tornou-se primordial na Europa, que buscou modernizar os processos agricolas,
garantir o abastecimento e os rendimentos dos agricultores e estabilizar precos e
mercados. As décadas de 1950 a 1970 foram caracterizadas pelo crescimento
econdmico em diferentes setores. Entretanto, esse crescimento veio acompanhado
da degradacdo dos solos e da agua, de desequilibrios espaciais, demograficos e
culturais, evidenciado pelo aumento nas zonas urbanas em detrimento de um
esvaziamento do meio rural (LOPES, 2012). Com a crise econdmica, tornou-se claro
gue os impactos negativos nas zonas rurais eram decorrentes desse modelo, levando
as organizacoes europeias, na década de 1980, a reconhecerem a diversidade

regional da Europa.

Estas circunstancias dao origem a novas abordagens em relacdo ao meio
rural. Assiste-se assim a um novo conceito de desenvolvimento rural
integrado, onde as politicas agricolas s6 por si ndo respondem aos
problemas, sendo necesséario integrar agbes de natureza complementar,
como a diversificagdo da economia rural, as preocupacdes de natureza
ambiental, a manutencdo da identidade e das potencialidades locais.
(LOPES, 2012, p. 34).

Entdo, a Comissdo Europeia criou as Iniciativas Comunitarias, nas quais
integrou-se o LEADER, lancado em 1991, estendeu-se por trés edi¢cdes (LEADER I, I
e +), permanecendo ativo até 2006. Apos ser avaliado, de 2007 a 2013, a Comissao
Europeia o tomou como uma abordagem consolidada e validada, incorporando-o em
suas politicas publicas de apoio ao desenvolvimento rural.

A grande inovacdo do Programa foi considerar a dimensdo local —
reconhecendo que cada territério tem as suas especificidades — e definir como
“‘metodologia de intervencéao a construcao bottom-up de estratégias locais de natureza
territorial, flexiveis e integradas que aproveitassem as capacidades enddgenas”
(LOPES, 2012, p. 37). Deste modo, o LEADER adotou uma abordagem territorial
baseada na definicdo de um ‘territério-projeto’, com a intencéo de ir além das politicas

de carater setorial (agricultura, turismo, etc.) (LEADER, 1999). No ano de 1999, foram
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descritos os principais ensinamentos do Programa até entdo, os quais estdo

apresentados no Quadro 1:

Quadro 1- Principais ensinamentos do LEADER até 1999

Ensinamento

Descrigao

‘Territério-projeto’.

Ultrapassou a nocgdo de territério enquanto unidade
administrativa.

A identidade local estd no centro da

estratégia territorial.

Permitiu que recursos até entdo inutilizados,
abandonados e até mesmo esquecidos, retomassem
valor.

O declinio, mesmo avangado, de alguns
territorios ndo é fatal.

Conduziu as instituicdes e os atores a descobrirem
multiplas pistas, frequentemente inesperadas, de
dinamizacéo do seu territério.

Escuta dos atores.

Permitiu aos atores exprimirem 0s seus
conhecimentos, as suas expectativas, 0s seus
conflitos e igualmente a sua capacidade de construir
acles coletivas e de se organizarem em torno de
ideias novas.

Construcéo de parcerias.

O éxito ou o fracasso de uma estratégia depende da
forma como se estruturam os interesses e as relacdes
entre os atores, ou seja, a capacidade coletiva de
observar a realidade e definir prioridades.

Intercambios entre territorios.

Levou a uma tomada de consciéncia da importancia
das transferéncias de saber fazer e das cooperacdes
interterritoriais na concretizagdo de novas vias de
desenvolvimento.

Fonte: LEADER (1999), elaborado pela autora (2015)

No mesmo documento, o Observatério Europeu LEADER (1999) trouxe os

limites do seu Programa. Entre eles, reconheceu que a abordagem integrada

beneficiou apenas alguns setores do meio rural, como artesanato, turismo e produtos

agroalimentares, enquanto a maioria permaneceu dependente de politicas setoriais.

Também que, muitas vezes, o local teve um impacto limitado sobre as orientacdes

das politicas nacionais e regionais.

Estas limitacdes explicam que os programas LEADER locais, apesar de
terem permitido iniciar uma nova dindmica de desenvolvimento, ainda nao
foram geralmente suficientes para dar uma nova e real competitividade as
zonas rurais, a ndo ser nos territorios rurais que ja se encontravam envolvidos
desde ha algum tempo no processo. (LEADER, 1999, p. 16).
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E essencial comentar que esta pesquisa ndo tem como objetivo fazer uma
analise da atuacdo do LEADER e tdo pouco busca um modelo para se basear a partir
do que foi executado na Europa. A presenca da experiéncia LEADER, nesta
dissertacao, tem um sentido conceitual e analitico. Assim, destaca-se, principalmente,
0 primeiro ensinamento, para o qual o territorio ndo pode ser concebido como recorte
administrativo ou um conjunto de atividades econémicas agrupadas, mas sim como
uma dimensédo dinamica de mdltiplas facetas, composta por diferentes componentes
que sédo denominados pelo LEADER (1999) de capital?® territorial, sendo definido
como “[...] o conjunto dos elementos de que dispde o territério ao nivel material e
imaterial e que podem construir, nalguns aspectos, vantagem e, noutros,
desvantagens [...]” (LEADER, 1999, p. 19). Seguindo essa mesma linha, Dematteis
(2009) pondera que

O capital territorial ndo consiste, porém, simplesmente no conjunto objetivo
de recursos (assim como o poderia descrever e avaliar um pesquisador
externo). Ele tem um lado subjetivo que compreende as representacfes e as
atribuicBes de valor efetivadas pelos sujeitos locais. (DEMATTEIS, 2009, p.
36).

O capital territorial remete aquilo que constitui a “riqueza de um territorio,
(actividades, paisagens, patrimonio, saber-fazer, etc.) [...]” (LEADER, 1999, p. 19),
mas nao no sentido de inventario contabilistico, mas na busca de especificidades que
podem ser valorizadas, pois conhecer o capital de um territério permite encontrar
recursos que podem ser ativados (LEADER, 1999). Nesta perspectiva, entende-se
gue o capital territorial corresponde ao que Pecqueur (2005, p. 13) denomina de
recursos: “fatores a explorar, organizar, ou ainda, revelar’, e ativos: “fatores em
atividade”. O autor faz uma diferenciacdo entre dois tipos de recursos e ativos que 0
territério possui: 0s genéricos e os especificos.

Os recursos e ativos genéricos “se definem pelo fato que seu valor ou seu
potencial independem de sua participagdo em qualquer processo de producéo”
(PECQUEUR, 2005, p. 13), assim sao transferiveis e seu valor € um valor de troca,

determinado pelo mercado, “em outros termos, um fator genérico é independente do

21 O entendimento de capital proposto pelo LEADER (1999) vai ao encontro do conceito de capital
introduzido por Bourdieu na analise social, a partir da década de 1980. O autor amplia a concepc¢éo de
capital, ndo a restringindo apenas ao acumulo de bens e riquezas econdmicas, mas também referindo-
se a todo recurso ou poder que se manifesta em uma relagdo social.



34

‘génio do local’ onde é produzido” (PECQUEUR, 2005, p. 13). Quando os recursos
genéricos sao transformados em ativos, eles ndo produzem diferenciacdo entre
territorios e nenhuma especificidade regional (FLORES, 2006).

J& os ativos e recursos especificos sdo formados pela interacdo entre o
patriménio natural e o patriménio historico-cultural presentes no territério (FLORES,
2006). Eles tém o seu valor atrelado as condi¢des de seu uso. Além disso, 0 seu custo
de transferéncia pode ser alto e irrecuperavel, ja& que sédo de natureza Unica e
diferenciada. Conforme Pecqueur (2005), o desafio das estratégias de
desenvolvimento dos territérios consiste em apropriar-se desses recursos e buscar o
gue possa se constituir em potencial identificavel de um territério. Nesse sentido,
Pecqueur (2005) e Caravaca e Gonzéalez (2009) salientam a importancia de atores
capazes de ativar e (re)valorizar os recursos ligados ao territério. Como exemplo, a
atuacao do LEADER:

No Vale do Sousa, a Nordeste de Portugal, as mulheres carecem muitas
vezes de outra fonte de rendimento que as pequenas actividades artesanais,
mal remuneradas, como os bordados. O grupo LEADER empreendeu um
longo processo de profissionalizacdo deste sector, iniciativa retomada
presentemente por uma associacdo, a “Casa do Risco” (Casa do Tecido
Estampado). Foi efectuado um vasto trabalho de reintroducéo das técnicas
tradicionais, de modernizacdo dos padrbes e de informatizacdo dos
procedimentos, ao mesmo tempo que foram organizadas formacgbes e
operacdes de promoc¢do nos mercados de topo de gama. Mas para além
destas accdes, had o aspecto da questdo da dignidade de cerca de 600
mulheres: a sua remunerac¢@o média ja foi aumentada de 33% e, sobretudo,
estas mulheres sentem-se agora apoiadas tecnicamente e reconhecidas
profissionalmente. (LEADER, 1999, p. 19)

A potencializacdo dos recursos especificos € um meio para as regides
afirmarem sua identidade produtiva, reagindo frente aos processos impostos pelo
capitalismo e se posicionando no contexto global, “assegurando ao mesmo tempo
uma durabilidade ambiental, econdmica, social e cultural” (LEADER, 1999, p. 5). Esta
foi a abordagem proposta pelo LEADER, visando lancar as bases de uma estratégia
de desenvolvimento que busca valorizar as especificidades de um territério. Este € um
processo que se da no interior do territério, descobrindo elementos esquecidos ou
negligenciados.

No entanto, deve-se observar que as suas atividades com o exterior (relagdes
globais) também sao elementos determinantes do capital territorial, um cenario que

exige a compreensdao de que o capital territorial ndo é estatico, mas dinamico.



35

Podendo apenas ser analisado a partir da historia do territorio, pois o passado ilumina
o presente, do mesmo modo que o presente reconhece elementos passados sobre os
guais pode se apoiar (LEADER, 1999). Dessa forma, ha “uma constante ida e volta
entre a analise do capital presente e a procura do passado. Da mesma maneira, 0
capital do territério depende da ideia que temos do seu futuro [...]” (LEADER, 1999, p.
19). Desse modo, o capital territorial pode ser representado no centro de cruzamento
de dois eixos, um temporal (passado — futuro) e outro espacial (interior — exterior),

demonstrando a interdependéncia entre os seus multiplos componentes na Figura 3:

Figura 3 — Representacao do capital territorial

{Trocas com mercados,
instituigdes e redes externas)

Passado Futuro
(a historia do CAPITAL (o projecto do

territério) DO TERRITORIO | . itério)

Interior
(Interacgdes entre actores,
instituigoes e redes locais)

\_/

Fonte: LEADER (1999).

Conforme o LEADER (1999), esta posicdo permite que o capital territorial
evolua, enriqueca e se especifique “com elementos vindos do passado (a historia), do
futuro (o projecto), com o que € proprio ao territorio e nas suas relacées com o mundo
exterior” (LEADER, 1999, p. 21). Reconhecendo a complexidade do capital territorial,
o0 LEADER estabeleceu o Guia metodoldgico para a analise das necessidades locais
de inovacao (1996), a fim de identificar e avaliar “as oportunidades e constrangimentos
internos ligados a factores produzidos pela histéria de cada territério; as oportunidades
e constrangimentos externos resultantes da abertura das economias locais”
(LEADER, 1996, p. 2). Para tanto, foram propostos oito pontos-chave: mobilizacdo da

populagdo local e coesdo social; cultura e identidade do territério; atividades e
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empregos; imagem do territério; migracdes e insercao social e profissional; ambiente,
gestdo dos espacos e dos recursos naturais; evolugdo das tecnologias; e
competitividade e acesso aos mercados.

Os oito pontos chave podem, com efeito, servir de instrumentos para:

- valorizar os principais elementos de inovacdo de uma ac¢édo em relacdo ao
territério;

- reflectir localmente sobre 0 modo de enriquecer esta ac¢éo, considerando
outras dimensdes;

- retirar os ensinamentos Uteis e facilitar assim, se for o caso, a sua
transferibilidade. (LEADER, 1999, p. 3).

Admitindo que o capital territorial € composto por um grande numero de
elementos, metodologicamente o LEADER fixou seus pontos de referéncia, os quais
tém uma ligacdo direta com os pontos-chave supracitados. Eles estdo estruturados
em oito componentes, que por ndo serem limitativos, permitem ter uma visado de

conjunto, conforme o Quadro 2:

Quadro 2 — Componentes do capital territorial segundo o LEADER
Componente Descricao

Recursos fisicos e a sua gestédo Recursos naturais, infraestrutura, patriménio
historico e cultural;

Cultura e identidade do territério Os valores partilhados pelos atores do territério,
0S seus interesses, as suas formas de
reconhecimento, etc.;

Recursos humanos Os homens e as mulheres que vivem no territério,
0s que vém ai viver e os que partem;

Saber-fazer e as competéncias Implicitos/explicitos;
Instituicdes e organizagdes politicas Todos que contribuem para a gestao do territério;
Atividades e empresas Sua maior ou menor concentracdo geografica e

sua estruturagéo;

Mercados e as relagbes externas Integragéo nos diferentes mercados;

Imagem e a percepcao do territério Interna/externa.

Fonte: LEADER (1999), elaborado pela autora (2015).

E importante observar que a estruturacdo teorica do capital territorial é

encontrada de diferentes modos na literatura sobre o tema. Caravaca e Gonzéalez
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(2009), por exemplo, trazem um esquema que sintetiza as varias formas do capital

territorial (Figura 4), que devem contribuir com o desenvolvimento do territorio.

Figura 4 — As diversas formas de capital como recursos parao
desenvolvimento

CAPITAL
PRODUTIVO:
Recursos
financeiros,
maquinaria,
equipamentos,
infraestruturas...

CAPITAL
CULTURAL:
Valores e
codigos de
conduta,
patriménio
cultural, cultura
empresarial

CAPITAL
NATURAL:
Patriménio

natural, meio

ambiente...

CAPITAL
TERRITORIAL

CAPITAL
HUMANO E
INTELECTUAL:
Saber fazer,
formacéo,
conhecimento,
criatividade...

CAPITAL
SOCIAL:
Valores
compartilhados,
associativismo,
redes...

Fonte: CARAVACA E GONZALEZ (1999, p. 1, traduc&o nossa).

Dematteis (2009), ao considerar o capital territorial um conceito ao mesmo
tempo funcional e relacional que abarca aspectos muito diversos entre si, afirma que
seus recursos “sao estavelmente incorporadas aos lugares (séo ‘imodveis’); sao
dificilmente repetiveis em outros lugares com as mesmas qualidades (sao
especificas); ndo sédo produziveis em espagos curtos de tempo (sao ‘patrimdnios’)”
(DEMATTEIS, 2009, p. 41). Desse modo, 0 autor os agrupa da seguinte maneira:
condicBes e recursos do ambiente natural (renovaveis e ndo renovaveis); patrimoénio
historico material e imaterial (ndo reproduzivel, mas pode ser incrementado no tempo);
capital fixo acumulado em infraestrutura e construcées (pode ser incrementado,
adaptado, porém, no geral, ndo pode ser produzido num periodo breve); bens
relacionais, em parte incorporados ao capital humano: capital cognitivo, capital social,
heterogeneidade cultural, capacidade institucional (recursos renovaveis e que podem
ser incrementados, mas que s6 podem ser reproduzidos em médio ou longo prazo).

Considerando o empirismo que envolve a estrutura de componentes do capital

territorial adotada pelo LEADER, nesta pesquisa optou-se por utiliza-la como
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referéncia analitica. E importante observar que esses componentes ndo sio tidos
como isolados: ha uma interdependéncia entre eles, que reflete e condiciona todas as
atividades estabelecidas no territorio. Desse modo, nesta dissertagdo, o territorio de
producdo do cobertor mostardeiro sera analisado a partir da repercusséo do capital
territorial. Devido ao tempo desta pesquisa, optou-se por dedicar-se mais
intensamente aos componentes considerados mais relevantes na compreensao da
producdo artesanal tradicional: a cultura do territério; os atores coletivos (instituicdes

e administracdes); os recursos fisicos e humanos; e o saber-fazer.
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3 CULTURA POPULAR E ARTESANATO

O cérebro da cabec¢a andou toda a vida atrasado em relacdo as maos, e
mesmo nestes tempos, quando nos parece que passou a frente delas, ainda
sdo os dedos que tém de lhe explicar as investigacbes do tacto, o
estremecimento da epiderme ao tocar o barro [...]. (SARAMAGO, 2000, p.
83).

Cipriano, o oleiro de A Caverna, com suas habilidosas méaos atribui forma,
funcdo e sentido ao barro, em uma olaria que herdara de seu pai e de seu avd, também
oleiros. Cipriano produz cultura. A cultura permeia as atividades do oleiro, assim como

de toda a sociedade, pois € ordinaria:

Cultura € ordinaria: este € o primeiro fato. Toda sociedade humana tem a sua
propria forma, sua propria finalidade, e seus proprios significados. Toda
sociedade humana os expressa nas instituicées, nas artes e na educacao. A
realizagdo de uma sociedade é a busca de significados e sentidos comuns, e
eles surgem no ativo debate e no aperfeicoamento sob a pressdo de
experiéncia, contato, e descoberta, escritos eles mesmos na terra.
(WILLIAMS, 1989, p. 93, traducido nossa).??

Essa concepcao de cultura foi proposta por Raymond Williams, considerado
um dos fundadores dos estudos culturais, campo de estudos adotado como aporte
tedrico-metodoldgico desta dissertacdo e que propde cultura como modo de vida,
como significados e valores comuns. Incialmente, neste capitulo, serdo esbocados
alguns tracos das origens?® dos estudos culturais, partindo da experiéncia britanica
gue é marcada pela producdo de Richard Hoggart, Raymond Williams e Eduard
Palmer Thompson, seguido do entendimento de cultura que interessa aos objetivos
desta investigacdo. Apos é exposto um aporte conceitual sobre cultura popular,
considerando gque o artesanato (quando tradicional) pode ser entendido como um bem

da cultura popular.

22 “Culture is ordinary: that is the first fact. Every human society has its own shape, its own purpose, its
own meanings. Every human society expresses these, in institutions, and in arts and learning. The
making of a society is the finding of common meanings and directions, and its growth is an active debate
and amendment under the pressure of experience, contact, and discovery, writing themselves into the
land.” (WILLIAMS, 1989, p. 93).

23 Assim como Escosteguy (2001), salienta-se que adotar este ponto de vista histérico ndo
desconsidera a discussao sobre o surgimento dos estudos culturais; no entanto, no contexto desta
pesquisa, ela ocupa uma posicao periférica.
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3.1 ESTUDOS CULTURAIS: A CULTURA E COMUM

No final da década de 1950 comecaram as primeiras manifestacfes dos
estudos culturais, especialmente em torno de trés textos que sao considerados a base
desse campo: The Uses of Literacy (1957), de Hoggart, Culture and Society (1958),
de Williams e The Making of the English Working Class (1963), de Thompson
(ESCOSTEGUY, 2001).

O primeiro trouxe reflex6es sobre as tradi¢des culturais da classe operaria e 0
efeito dos meios de comunicacdo de massa sobre 0s seus costumes e habitos,
apontando que a influéncia da industria cultural sobre essas classes € superestimada.
Para Hoggart, no ambito popular, ndo ha apenas submisséo, mas também resisténcia
(CEVASCO, 2003; MATTELART, NEVEU, 2004; ESCOSTEGUY, 2001).

The Uses of Literacy é uma representacdo da vida da classe trabalhadora
como algo além do consumo degradado da cultura de massas. A estratégia
de argumentacao € estabelecer a existéncia de uma cultura como modo de
vida baseado nas relacdes sociais nos bairros de classe trabalhadora.
(CEVASCO, 2003, p. 22).

O segundo texto € considerado uma contribuicdo essencial para os estudos
culturais. A proposicao de Williams é de uma ‘cultura comum ou ordinaria’, como um
modo de vida que estd na mesma posicdo das as Artes, Literatura e Musica
(CEVASCO, 2003; ESCOSTEGUY, 2001). Observa-se que nessa perspectiva
designar cultura como modo de vida ndo exclui o seu entendimento como praticas

intelectuais e artisticas:

Usamos a palavra cultura nesses dois sentidos: para significar um modo de
vida - os significados comuns; e para significar as artes e a aprendizagem -
0S processos especiais de descoberta e esfor¢o criativo. Alguns autores
reservam o termo para um ou outro desses sentidos, mas insisto em ambos,
e na importancia de sua conjun¢do. As perguntas que faco sobre a nossa
cultura sdo questdes sobre nossos propositos gerais e comuns €, mesmo
assim, sdo perguntsas sobre sentidos pessoais profundos. A cultura é
comum, em cada sociedade e em cada mente. (WILLIAMS, 1989, p. 4,
traducdo nossa).?*

24 “\We use the word culture in these two senses: to mean a whole way of life - the common meanings;
to mean the arts and learning - the special processes of discovery and creative effort. Some writers
reserve the word for one or other of these senses; | insist on both, and on the significance of their
conjunction. The questions | ask about our culture are questions about our general and common
purposes, yet also questions about deep personal meanings. Culture is ordinary, in every society and
in every mind.” (WILLIAMS, 1989, p. 4)
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Percebe-se que ha uma integracdo entre modo de vida e arte, sem a qual esta
tltima ndo poderia sem compreendida, uma vez que sua significacdo é uma
construcdo social e coletiva (CEVASCO, 2001). Nesse sentido, Williams também
afirma que a cultura é de todos, ndo cabe a uma classe criar significador e valores,
pois este processo é comum e perpassa por tudo: “a cultura é ordinaria, vocé e eu
também a experimentamos, mesmo que nao entremos na catedral, ndo vejamos a
biblioteca, ndo entremos no cinema. A cultura ja esta dada no nosso modo de vida.”
(CEVASCO, 2001, p. 47). Ou seja, “a cultura é produzida de forma muito mais extensa
do que querem fazer crer os defensores da cultura de minoria” (CEVASCO, 2003, p.
23). A ideia de uma cultura comum posicionou-se contraria a visdo hegemonica,
tradicional e elitista de cultura associada a ideologia de classe e hierarquizada como
de elite, massiva e popular. Ainda, cabe destacar o livro seguinte de Williams, The
Long Revolution (1961), que rompe com a visao de que a cultura é efeito e ndo causa
Nos processos sociais, posicionando a producdo de significados e valores como
atividade humana primaria.

No terceiro e ultimo texto, The Making of the English Working Class, Thompson
narrou fatos da sociedade inglesa a partir de uma perspectiva particular — “a ‘histéria
dos de baixo’, ndo como mero apéndice da historiografia oficial, mas como um
movimento impulsionador da histéria geral” (CEVASCO, 2003, p. 21). Escosteguy
pontua que, tanto para Williams quanto para Thompson, “a cultura era uma rede vivida
de praticas e relacdes que constituiam a vida cotidiana, dentro da qual o papel do
individuo estava em primeiro plano” (ESCOSTEGUY, 1999, p. 141). No entanto,
Thompson resistiu a visdo de cultura como forma de vida global, entendendo-a como
uma luta entre modos de vida diferentes.

Esses textos, segundo Hall (2003), foram essenciais na emergéncia dos
estudos culturais, por serem “seminais e de formacao” (HALL, 2003, p. 133). No

entanto,

[...] Eles ndo foram, de forma alguma, ‘livros didaticos’ para a fundagéo de
uma nova subdisciplina académica: nada poderia estar mais distante de seu
impulso intrinseco. Quer fossem histéricos ou contemporaneos em seu foco,
eles proprios constituiam respostas as pressdes imediatas do tempo e da
sociedade na qual foram escritos, ou eram focalizados ou organizados por
tais respostas. Eles ndo apenas levaram a ‘cultura’ a sério, como uma
dimensédo sem a qual as transformac6es historicas, passadas e presentes,
simplesmente nao poderiam ser pensadas de maneira adequada. (HALL,
2003, p. 133).
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As producdes de Hoggart, Williams e Thompson levaram os seus leitores a ver
gue, concentradas na palavra “cultura”, existem questdes decorrentes de mudangas
histéricas que estédo representadas de maneira propria na industria, na democracia,
nas classes sociais e nas artes (HALL, 2003). Contudo, Escosteguy (2001) afirma ser
necessario reconhecer que, mesmo com preocupacoes referentes as relagdes entre
cultura, sociedade e histérias compartilhadas, havia diferencas entre os pensadores.
O que os une é o tipo de abordagem, da qual iniciou um processo de ressignificacao
e ampliacao do termo “cultura”.

Considerando o que lhes é comum e admitindo a existéncia de desacordos
entre o trio fundador, este estudo parte da concepc¢éo de cultura, ancorando-se, em
um primeiro momento, em Williams. Para Cevasco (2003), a diferenca fundamental
da sua contribuicdo € a percepcao materialista da cultura, entendendo que os bens
culturais séo resultantes de meios materiais de producéo, isto é, das formas como o
mundo é significado por uma coletividade, as quais concretizam-se e interferem em
relacdes sociais complexas. Essa nocao permite ver que a cultura ndo é estatica nem
dada, mas sim aberta a reapropriacéo e a contestacédo: “se constitui como um campo
valido de lutas pela modificacdo de significados e valores de uma determinada
organizacao social” (CEVASCO, 2003, p. 48).

Para Felippi (2006), esta proposta compreende a cultura como um ambiente de
negociacdo e de resisténcia, e ndo apenas como reprodutora das relacdes
capitalistas, o que altera a posicéo do sujeito, entendido agora como ativo, o que da a
possibilidade para que todos sejam produtores de cultura, e ndo apenas consumidores
de um modelo (hegeménico) imposto por uma minoria. Na visao de Williams, a partir

da democratizacdo da producao, € possivel chegar a uma cultura comum:

Ao dizer cultura comum diz-se, primeiro, que a cultura € o modo de vida de
um povo [...]. Uma cultura comum nao é a extenséo geral do que uma minoria
guer dizer e acredita, mas a criagdo de uma condicdo em que as pessoas
como um todo participem na articulacéo dos significados e dos valores, e nas
consequentes decisdes entre este ou aquele significado ou valor. (WILLIAMS,
1968, p. 35 apud CEVASCO, 2003, p. 54).

Williams busca formas de resistir a cultura capitalista nos significados,
conhecimentos e valores que séo produzidos e compartilhados por aqueles que séo
deixados de fora do sistema, por serem considerados uma massa passiva de

exploracdo. Desse modo, cabe aqui salientar que uma cultura comum néo é
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homogénea, “formadas por carneiros fazendo todos a mesma coisa” (CEVASCO,
2001, p. 70). Comum € no sentido de uma cultura produzida em conjunto, sendo
assim, heterogénea e plural: “uma cultura € significado comum, o produto do conjunto
das pessoas, e oferecido como significado individual, o produto do conjunto dos
homens entregue a experiéncia social e pessoal” (WILLIAMS, 1989, p. 96, traducao
nossa)?®. Ao considerar que todos os sujeitos podem ser produtores de sentidos e
criadores de representacdes sobre o mundo, Williams incluiu a definicdo de cultura as
praticas e sentidos do cotidiano, que passaram a ser vistas em relacado a um contexto,
gue neste trabalho é entendido como territorio.

Nessa perspectiva, tem que se observar duas questfes. Primeira: as praticas
culturais devem ser vistas no interior de um contexto — neste caso, o territorio de
producédo do cobertor mostardeiro. Este contexto ndo é inerte, ele determina
significados e suas transformacdes. Segunda: essas praticas estdo profundamente
marcadas por relacdes de poder, assim como o territdrio que, como ja foi exposto, &
um espaco apropriado por atores sociais e definido por relacdes de poder. Essas
relacbes de poder estdo materializadas no cobertor mostardeiro, que, enquanto
producdo cultural, deve ser analisado junto ao seu contexto (territorio), pois, se
dissociado dele, perde o seu sentido.

Essas questdes trazem a tona uma outra visdo de sujeito, na qual ele aparece
menos independente do poder hegembnico, continua ativo, mas néo livre das relacdes
de poder (HALL, 2003). Desse modo, a cultura também né&o pode ser entendida como
um campo autdbnomo, a sua producao nao € independente das regras de mercado.
Canclini (1983), exemplifica com o artesanato, que ndo deve ser discutido sem
considerar a interferéncia que sofre do mundo mercantilizado.

E importante destacar que esses apontamentos ndo excluem o lugar central da
cultura na contemporaneidade?®, tanto no aspecto epistemoldgico — isto é, o lugar da
cultura na esfera do conhecimento, como conceito ou categoria para compreender o
objeto/sujeito empirico, ou seja, a cultura passou a ser vista como uma condicdo
constitutiva da vida social, e ndo mais como uma variavel dependente (HALL, 1997);

guanto no aspecto substantivo, referindo-se ao seu lugar “na estrutura empirica real e

25 4 .] A culture is commom meanings, the product of a whole people, and offered individual meaning,
the product of a man’s whole committed personal and social experience [...]". (WILLIAMS, 1989, p. 96).
26 periodo histérico recente e em andamento, caracterizado por mudancas significativas nas esferas
cultural, econdmica, politica e social (ORTIZ, 1994).
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na organizagao das atividades, instituicoes, e relagdes culturais na sociedade, em
qualquer momento histérico particular” (HALL, 1997, p. 1). Sobre o aspecto
substantivo, para Hall (1997), a cultura assumiu uma funcédo de importancia sem
precedentes “no que diz respeito a estrutura e a organizagao da sociedade moderna
tardia, aos processos de desenvolvimento do meio ambiente global e a disposi¢éo de
seus recursos econémicos e materiais” (HALL, 1997, p. 2). A respeito da esfera
material e econdmica, ele complementa salientado a expansdo das industrias
culturais, que recebem grandes investimentos humanos, materiais e tecnolégicos.
Deve-se observar que essa nova dimensao que a cultura adquiriu nas Gltimas

“

décadas, fruto da ‘revolugdo cultural’, “é igualmente penetrante no nivel do
microcosmo” (HALL, 1997, p. 4). Ou seja, a vida cotidiana também foi transformada,
mesmo que o ritmo da mudanca seja diferente entre as localidades geograficas. Por

iSSO,

A expressao ‘centralidade da cultura’ indica aqui a forma como a cultura
penetra em cada recanto da vida social contemporanea, fazendo proliferar
ambientes secundarios, mediando tudo. A cultura esté presente nas vozes e
imagens incorpéreas que nos interpelam das telas, nos postos de gasolina.
Ela é um elemento chave no modo como o meio ambiente doméstico é
atrelado, pelo consumo, as tendéncias e modas mundiais. (HALL, 1997, p. 5).

Esta perspectiva ndo quer trazer a visdo de que ‘tudo é cultura’, e sim que toda
préatica social é composta de uma dimenséo cultural, que depende e tem relacdo com
um significado que lhe atribui sentido e € compartilhado por um determinado grupo
(HALL, 1997). No artesanato, esta significacdo pode ser exemplificada com os
presépios feitos no Vale da Paraiba, no interior paulista (Figura 5). Eles sao
produzidos na regido desde o século XVII, compostos por figuras pequenas,
modeladas em barro. Esses presépios tém, junto aos demais personagens
comumente encontrados, um gamba. Os artesaos justificam a presenca do animal
contanto que, quando Jesus nasceu, Nossa Senhora nao teria, de imediato, leite para
amamenta-lo; entdo, uma gamba, que haveria parido recentemente, correra a gruta
de Belém e oferecera o seu leite. Mas Nossa Senhora recusara a oferta por ter nojo
de seu cheiro; no entanto, ela abencoaria a gamba, proporcionando ao animal um

parto sem dor.
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Figura 5 — Presépio feito no Vale da Paraiba

Essa lenda faz parte do conjunto de crencas dessa regido, tanto que quando
uma mulher vai dar a luz, a parteira coloca sobre a sua barriga uma pele de gamba
para que ela ndo sinta as dores do parto (LIMA, 2005). H4 um significado na presenca
do gamba: observa-se que o animal existe fora deste sistema de significagcdo, mas o
sentido dado € decorrente do significado (comum) que lhe foi atribuido pela
comunidade. No entanto, um turista, ao adquiri-lo, ndo necessariamente vai identificar
gue um dos animais do presépio € o gamba; ou se reconhecé-lo, possivelmente, nédo
dara o mesmo sentido a sua presenca que os moradores da regido; ou ainda, por
considerar esses presépios poluidos visualmente pelo excesso de figuras, pode
encomendar um sem alguns personagens, entre eles o gamba. Essa peca
demandaria menos matéria-prima, menor custo e tempo de producédo, o que poderia
motivar o artesdo a manter a alteracao.

As possibilidades supracitadas no exemplo do presépio levantam uma
consideracdo primordial para esta dissertacdo, a qual também é identificada na
producédo do cobertor mostardeiro: a relacdo entre o artesao e o consumidor pode ser
compreendida como um processo de comunicagao, no qual “um mesmo objeto pode
transformar-se através de usos e reapropriagoes sociais” (CANCLINI, 2015, p. 42).
Observa-se a comunicacdo como uma tentativa de fornecer orientacdo “a um
organismo que ndo pode viver num mundo que ele é incapaz de compreender"

(GEERTZ, 2008, p. 102); ou seja: a comunicacdo busca dar sentido ao mundo.
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A comunicagéo € entdo o meio simbdlico, no “qual a realidade é construida,
mantida, adaptada e transformada" (CAREY, 1992, p. 23, traducdo nossa)?’. No
exemplo do presépio do Vale da Paraiba, o artesdo e o consumidor vivem em
contextos diferentes, assim cada um tem seus significados, suas representacoes,
suas praticas e modos de vida, ou seja: cada um faz parte de uma cultura. O artesdo
guando produz uma peca atribui um sentido (que é comum na comunidade na qual
ele esté inserido). Desse modo, o produto passa a ser portador de uma mensagem
transmitida ao consumidor, que nem sempre vai ter a mesma compreensao do
artesao, podendo até influenciar alterac6es na producao artesanal, 0 que demostra
gue ela ndo € um processo fechado, e sim um sistema continuo de producao,
circulacdo e recepc¢éao, no qual ha um espaco em que a cultura se reelabora, trazendo
a tona o seu carater dinamico.

Nessa perspectiva, a cultura e a comunicacéo sao tidos como “conceitos que
tratam dos sentidos (campo do simbdlico). [...] podemos entender a cultura como
sistema de significacdes que é produzido no ambito das praticas sociais, por meio das
interacdes comunicativas entre os individuos” (FRANCA et al., 2014, p. 107). Desse
modo, este estudo compreende a cultura popular por meio da producdo artesanal
como um processo de comunicacéao, analisado aqui a partir da teoria das mediacdes
de Jesus Martin-Barbero (2013), para o qual, conhecer a natureza comunicativa da
cultura é admitir a sua capacidade de produzir significados e ndo apenas de circular

informacoes.

3.2 CULTURA POPULAR: SIGNIFICACOES E REFLEXOES

Em sua acepcdo original, a palavra artesanato significa um fazer
eminentemente manual: “sdo as maos que executam o trabalho. S&o elas o principal,
senao o unico, instrumento que o homem utiliza na confecgao do objeto” (LIMA, 2016,
p. 1). Nas palavras de Mario de Andrade, em O Artista e o Artesao (1938), e de Octavio
Paz (2006):

A imagem inicial e basica que orienta o que é artesanal nasce no plano do
fazer, dominar conhecimentos e tecnologia tendo na acao de executar com

27 41...] Communication is a symbolic process whereby reality is produced, maintained, repaired, and
transformed.” (CAREY, 1992, p. 23).
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as maos o0 que é mais representativo do protétipo do ser artesdo, do fazer
artesanato, do caracterizar o objeto artesanal. (ANDRADE, 1938, [s.p.]).

Feito com as maos, o0 objeto artesanal conserva, real ou metaforicamente, as
impressdes digitais de quem o fez. Essas impressdes ndo sdo a assinatura
do artista, ndo um nome, nem uma marca. S80 antes um sinal: a cicatriz
quase apagada que comemora a fraternidade original dos homens. Feito
pelas méos, o objeto artesanal esta feito para as maos: ndao s6 0 podemos
ver como apalpar. (OCTAVIO PAZ, 2006).

O artesanato traduz materialmente praticas e significados, o que se da por meio
das maos dos artesdos, sejam elas eruditas ou populares, produzindo cultura. Lima
(2016), ao abordar arte e artesanato, criou alguns personagens, “uns ficticios, outros
nem tanto” (LIMA, 2016, p. 2), um exemplo que torna-se relevante para o
entendimento de cultura popular desta dissertacao:

- Benita, de 40 anos, mora na comunidade de Candeal, localizada no municipio
mineiro de Conego Marinho. Além de cuidar dos afazeres domeésticos e de um
pequeno ro¢cado em que a familia planta, ela faz louca de barro. S&o pecas que usa
na sua casa e também vende a vizinhanca e ao mercado regional. Ela, assim como
as outras mulheres de sua comunidade, reconhece um bom barro, um saber
transmitido geracao apds geracéao pelas mulheres de seu grupo;

- Antonio Marques ainda jovem tornou-se ‘hippie’. Contestando a sociedade de
consumo, abandonou a vida de classe média, escola e familia em Sado Paulo e mudou-
se para Fortaleza, adotando uma maneira alternativa de viver. Todo fim de tarde, ele
vai a praia e arma sua barraca. La vende sandalias, cintos, bolsas, etc., tudo produzido
em couro, que ele mesmo amacia, corta, cola, costura, decora com pirogravura, pinta
e enverniza, um processo que vem aperfeicoando ha 40 anos;

- Paulo Aguiar formou-se na Escola de Belas Artes no Rio de Janeiro e desde entédo
vem aperfeicoando o que aprendeu. No seu atelié, junto a casa onde mora em
Curitiba, finaliza uma tela com a qual pretende se inscrever no Saldo de Artes
Plasticas;

- Dona Alice dos Santos, vilva e professora, para complementar a pequena renda, faz
bonecas de retalho e para presentear as amigas tem uma pilha de panos de prato
aguardando pelos biquinhos de croché. Costurar, bordar, fazer croché e tricé séo
técnicas que ela aprendeu ainda moca, e que hoje Ihe permitem fugir do sufoco do

orcamento apertado e presentear parentes e amigos;
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- Zenaide, vizinha de Dona Alice dos Santos, mesmo formada em quimica, ha dois
anos esta desempregada, o que a levou a decisédo de mudar de ramo. Apds pesquisar,
encontrou um nicho no mercado: a confeccdo de pequenos objetos feitos com
porcelana fria. Depois de frequentar um cursinho sobre o material e suas técnicas,
sob orientag&o, abriu um quiosque num shopping popular do centro de Salvador;

- Gustavo Nogueira, formado na Escola Superior de Desenho Industrial no Rio de
Janeiro, ter4 as joias que desenha e executa comercializadas por uma grande rede
de joalherias, que as quer nas vitrines de suas lojas, espalhadas por importantes
shoppings da cidade do Rio de Janeiro;

- Maria de Féatima colhe o algodéao, descaroca, fia e tinge os novelos com que tece as
colchas ‘que sdo a cara de Olhos D ‘Agua’, cidade goiana proxima de Brasilia. Todo
0 processo, ela aprendeu com sua avo, de quem herdou o velho tear horizontal, marca
da tradicé&o portuguesa. Sua avo tecia para atender as necessidades da familia; ja ela,
apO0s uma exposicdo num centro cultural da capital, se desdobra para atender as
encomendas dos mais diversos pontos do pais;

- Ana Maria, filha de um conceituado escultor modernista, seguiu a mesma carreira do
pai, trabalhando, principalmente, com marmore e bronze. Agora, esta dedicando-se a
uma nova proposta que espera ser bem recebida tanto pela critica especializada
guanto pelo publico.

Nas situacfes descritas acima, todos 0s personagens executam o seu trabalho
com as proprias maos. Desse modo, Lima (2006) afirma que todos sdo artesaos;
entretanto, ele observa que a diversidade de contextos socioculturais descritos, bem
como as particularidades das historias de vida, fazem como que cada producao seja
classificada em posicdes diferenciadas. A louceira e a teceld, por exemplo, fazem
artesanato tradicional, enquanto “o pintor e a escultora produzem arte erudita ou arte
contemporanea ou a verdadeira arte, ou simplesmente arte, separados de todos os
demais” (LIMA, 2016, p. 4). Nesse sentido, Lima (2006) ainda afirma, que a forma
mais simplificada de definir critérios para essas classificacbes € aquela que, ao
diferenciar arte e artesanato, também separa 0s sujeitos sociais que materializam os
objetos. Por isso a louceira de Minas Gerais, a tecela goiana, a aposentada, o feirante
de Fortaleza e a dona do quiosque no shopping sdo considerados artesdos. Ja o
pintor, o designer de joias e a escultora sao tidos como artistas. Uma oposi¢éo que,
para Lima (2016), resulta da dicotomia elite e povo, a qual atribui ao primeiro o saber,

enquanto ao segundo o fazer.
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Para Arantes (1988, p. 14), “essa dissociagao entre ‘fazer’ e ‘saber’, embora a
rigor falsa, € basica para a manutencdo das classes sociais pois justifica que uns
tenham poder sobre o labor dos outros”. Canclini (2011) completa afirmando que as
“as oposigdes entre o culto e o popular, entre o0 moderno e o tradicional, condensam-
se na distincdo estabelecida pela estética moderna entre arte e artesanato
(CANCLINI, 2011, p. 242). Assim, supBe-se que o resultado da acao da elite € fruto
de um conhecimento superior, e do pensar, uma capacidade negada as camadas

populares, a qual sé resta o fazer.

O popular é nesta histéria o excluido: aqueles que nao tém patrimonio ou ndo
conseguem que ele seja reconhecido e conservado; os artesdos que nao
chegam a ser artistas, a individualizar-se, nem a participar do mercado de
bens simbdlicos ‘legitimos’. (CANCLINI, 2011, p. 205).

No artigo Cultura popular: revisitando um conceito historiografico, Chartier
(1995) alerta sobre a dificuldade de definir cultura popular, tida por ele como uma
categoria erudita destinada a descrever producdes e condutas externas a cultura
letrada, que pretende “delimitar, caracterizar e nomear praticas que nunca Sao
designadas pelos seus atores como pertencendo a cultura popular” (CHARTIER,
1995, p. 179). Os seus estudos sobre a construcao histérica do conceito trazem trés
ideias que basearam durante muito tempo a concepc¢ao classica e dominante de
cultura popular nos paises ocidentais: a) a cultura popular podia ser definida a partir
do contraste do que néo era, ou seja, com a cultura letrada e dominante; b) era
possivel caracterizar como ‘popular’ o publico de certas producdes culturais; e c) as
expressodes culturais podem ser tidas como socialmente puras e algumas delas como
intrinsecamente populares (CHARTIER, 1995). Ainda em Chartier (1995), fica claro
gue esses postulados ndo deram e ndo dao conta de compreender a pluralidade da
cultura popular.

O ‘popular’ “qualifica, antes de mais nada, um tipo de relagdo, um modo de
utilizar objetos ou normas que circulam na sociedade, mas que sdo recebidos,
compreendidos e manipulados de diversas maneiras” (CHARTIER, 1995, p. 184).
Nesses termos, para Chartier (1995), ndo sdo os conjuntos culturais que devem ser
caracterizados como populares, e sim as diferentes maneiras pelas quais eles séo
apropriados. Segundo o autor, a apropriagéo “visa a elaboragéo de uma historia social

dos usos e das interpretacdes, relacionados as suas determinac¢des fundamentais e
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inscritos nas praticas especificas que os constroem" (CHARTIER, 1995, p. 184).
Desse modo, Chartier (1995) esclarece que é por meio da apropriacdo que 0s setores
nao hegemonicos produzem sentido, de tal modo a recepcédo pode ser resistente,
matreira ou rebelde.

O historiador francés, ao centrar-se na apropriacdo, buscou superar as
abordagens de cultura popular entendida ora como um sistema simbdlico, coerente e
autdbnomo, que encerrado em si mesmo € independente da cultura erudita, ora
percebida a partir das suas caréncias em relacdo a cultura dos dominantes e, assim,
dependente. Além disso, 0 seu entendimento sobre apropriacdo faz uma critica a
separacao radical entre producédo (erudita) e consumo (popular), observando o
consumo cultural também como uma producao que, mesmo nao ‘fabricando’ nenhum
outro produto, constitui representacées que ndo sao idénticas as dadas pelo produtor
(intelectual), autor (erudito) ou artista (DOMINGUES, 2011). Por isso, anular o

rompimento entre produzir e consumir,

[...] E antes de mais nada afirmar que a obra s6 adquire sentido através da
diversidade de interpretacdes que constroem as suas significacdes. A do
autor € uma entre outras, que ndo encerra em si a ‘verdade’ suposta como
Unica e permanente da obra. (CHARTIER, 1988, p. 59).

Esse entendimento elucida como a cultura popular, em qualquer época, pode
reinterpretar ou construir um sentido proprio aos modelos que lhes séo impostos pela
classe dominante e portadora da cultura erudita. Mas este é um olhar a parte se
observarmos como o popular esta inserido nos processos constitutivos da

modernidade, os quais sao tidos como oposicdes confrontadas (Figura 6):

Figura 6 — Processos constitutivos da modernidade em confronto

moderno = culto hegemonico

! ! !

tradicional = popular subalterno

Fonte: CANCLINI (2011, p. 206).



51

Essas cadeias de oposi¢des foram definidas a partir de correntes classicas, das
quais trés séo protagonistas: o folclore, as industrias culturais e o populismo politico.
Elas, “ao reivindicar o saber e as préticas tradicionais, constituiram o universo do
popular” (CANCLINI, 2011, p. 21) como algo construido, mais que como preexistente.

Entretanto,

[...] O popular ndo se define por uma esséncia a priori, mas pelas estratégias
instaveis, diversas, com que 0s proprios setores subalternos constroem suas
posicdes, e também pelo modo como o folclorista e o antropélogo levam a
cena a cultura popular para 0 museu ou para a academia, 0s soci6logos e os
politicos para os partidos, os comunicologos para a midia. (CANCLINI, 2011,
p. 23).

Tanto que, como registra Canclini (2011), na América Latina o popular é um
guando posto em cena pelos antropélogos e folcloristas para os museus, a partir da
década de 20; e é outro quando utilizado pelo comunicologos para 0s meios massivos
nos anos 50. Esses dois populares ndo sdo os mesmos dos socidlogos politicos para
o Estado ou dos movimentos de oposi¢do desde os anos 70%. Em ambos, ha a
manutencado de um discurso no qual a cultura popular é associada a uma fidelidade
ao passado, preservada das mudancas que redefiniram as sociedades industriais,
como se nao interagisse com a cultura hegemaonica.

Para o mercado, popular é outra forma de falar primitivo (CANCLINI, 1983). No
consumo, os setores populares seriam sempre o0s destinatarios, ou seja, espectadores
gue devem reproduzir a ideologia dos dominadores e o ciclo do capital (CANCLINI,
2011). Na producao, manteriam formas originais devido a sobrevivéncia de oficinas
artesanais (as quais Canclini chama de ilhas pré-industriais) e de formas de recriacéo
local, como as musicas regionais. Cabe observar que ha um interesse maior pelos
bens culturais populares (objetos, muasicas, lendas, etc.) do que pelos agentes que 0s
produzem e consomem.

O empenho dado aos produtos e a desatencdo aos processos e aos agentes
sociais que os geram, pelos usos que os alteram, levam a uma valorizacéo dos objetos

pela sua repeticdo, e ndo por sua transformacédo (CANCLINI, 2011), o que, por muito

28 A cultura popular assumiu uma perspectiva politica relacionada aos populismos latino-americanos,
gue buscavam oficializar imagens reconhecidamente populares as identidades nacionais, bem como a
legitimidade de seus governos. O conceito também foi incorporado pela esquerda, mas assumido um
sentido de resisténcia de classe, ou ainda, inversamente, de referéncia a uma suposta necessidade de
despertar nos oprimidos uma consciéncia mais critica (ABREU, 2003).



52

tempo, aproximou os estudos sobre cultura popular ao folclore?®. E, como as
pesquisas e obras publicadas pelos folcloristas traziam a ideia de um ‘povo’ como
depositario do que era mais auténtico, havia um desinteresse pelas mudancas
causadas pela modernidade, associando a cultura popular ao tradicional e ao que
permanecia (ABREU, 2003). Além disso, essas produg¢des traziam uma pobre reflexao
contextual. Segundo Canclini (2011, p. 212), “a maioria dos livros sobre artesanato,
festa, poesia e musicas tradicionais enumeram e exaltam os produtos sem situa-los
na légica atual das relacbes sociais”, 0 que para o autor € ainda mais visivel nos
museus de folclore ou de arte popular, que, em sua maioria, limitam-se a listar e
classificar os objetos que representam as tradicdes e, de certo modo, a indiferenca as
transformacgoes.

Sabe-se que 0s processos sociais modificam as tradicdes, mas os folcloristas
nao reformularam o seus objetos de estudo de acordo com essas mudancas das
sociedades nas quais os fenbmenos culturais tém poucas caracteristicas que o
folclore defina e valorize, isto é, quando ndo ha producdo manual ou artesanal; nem
conhecimentos tradicionais transmitidos oralmente ou ensinados fora das instituicdes
ou programas educativos; nem sdo anénimos (CANCLINI, 2011). Nesse sentido,
Canclini (2011) considera que o folclore tem “utilidade para conhecer fenbmenos que
nas sociedades contemporaneas mantém alguma dessas caracteristicas” (CANCLINI,
2011, p. 213).

Nesse momento, pode surgir um questionamento sobre o porqué de entender
0 cobertor mostardeiro como um produto da cultura popular e ndo do folclore. Como
Canclini mesmo afirma, os estudos folcléricos pouco contribuem quando séo
abarcadas as condi¢cfes industriais em que a cultura atualmente é produzida. Assim,
se a producédo do cobertor fosse entendida como um processo fechado, a margem da
industria cultural e das dindmicas sociais, até poderia ser analisado a partir de uma
perspectiva folclérica. No entanto, essa producdo faz parte de um circuito que
inevitavelmente dialoga com outros circuitos produtivos, sejam eles regionais,
nacionais e globais. Um exemplo disso € o fato de as artesds reconhecerem que a
comercializacdo do cobertor mostardeiro diminuiu em funcdo da preferéncia pelo

consumo de pecas produzidas industrialmente. Alids, ndo questionar sobre o que

29 A partir da Carta do Folclore Americano, Teixeira Coelho define o termo como o “conjunto de bens e
formas culturais tradicionais, predominantemente de carater oral e local, e que se apresentam
inalteraveis em seus modos de apresentagéo” (COELHO, 1997, p. 176).
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acontece nas culturas populares quando a sociedade se massifica é considerada uma
das principais auséncias nos trabalhos de folclore (CANCLINI, 2011), que preferem
buscar uma autenticidade utopica na cultura popular, desconsiderando que ela é
produto da interacdo das praticas sociais.

Essa discussdo traz a tona uma questdo j4 abordada: a cultura é ordinéria,
sendo produzida de uma forma muita mais ampla do que creem aqueles que tém uma
visdo hegemonica e tradicional, ja que todos podem ser entendidos como produtores
de cultura. Nesse sentido, os estudos culturais questionam o estabelecimento de
hierarquias politicas e sociais a partir de oposi¢cdes entre a cultura ‘alta’ (superior) e
‘baixa’ (inferior), tradigdo e inovagdo. Assim, concentram pesquisas no espaco do
popular e das praticas da vida cotidiana, o qual esta fortemente marcado por relacdes
de poder, ndo sendo mais interpretado apenas como um campo de submissao, mas
também de resisténcia®.

Poderia entdo, como questiona Martin-Barbero (2013), o valor do popular ndo
estar em sua autenticidade ou originalidade, e sim residir na sua representatividade
sociocultural, no modo como materializa as expressdes das classes subalternass. Ou
ainda, nas formas como sobrevive e nas estratégias que utiliza para filtrar e
reorganizar o que vem da cultura hegemonica, integrando com o que carrega ha sua

memoaria histérica. Reivindicando um olhar mais atento, Canclini (1984) observa que

[...] Se insistiu tanto na contraposi¢édo da cultura subalterna e hegeménica, e
na necessidade politica de defender a independéncia da primeira, que ambas
foram pensadas como exteriores entre si. Com 0 pressuposto de que a tarefa
da cultura hegemodnica € dominar e a da cultura subalterna é resistir [...].
(CANCLINI, 1984, p. 71, tradugdo nossa).*

H& uma nova postura na investigacdo da cultura popular que propde uma
perspectiva interdisciplinar, na qual os processos culturais ndo sdo entendidos

enquanto fendbmenos isolados, e sim como interdependentes (ESCOSTEGUY, 2001),

30 Cardoso (2016) informa que esse entendimento foi uma condicdo importante para a academia
brasileira reconhecer a cultura popular como objeto vélido e legitimo.

31 “Gramsci liga cultura popular a subalternidade, mas ndo de modo simples. Pois o significado dessa
insercdo diz que essa cultura é inorganica, fragmentaria, degradada, mas também que essa cultura
tem uma particular tenacidade, uma espontanea capacidade de aderir as condi¢cdes materiais da vida
e suas mudangas [...]”. (MARTIN-BARBERO, 2013, p. 112).

32 4 .]Jse insistio tanto en la contraposicion de la cultura subalterna y la hegemonica y en la necesidad
politica de defender la independencia de la primera, que ambas fueron pensadas como exteriores entre
si. Con el supuesto de que la tarea de la cultura hegemadnica es dominar y la de la cultura subalterna
es resistir [...].” (CANCLINI, 1984, p. 71).
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0 que também contribui para romper com a visdo romantica que isola o artesanato,
imaginando-o como um saber-fazer de comunidades puras, sem contato com o
capitalismo. Ou seja, h4 um novo olhar sobre as reconfiguragdes da cultura popular,
a qual, em tempo de mundializacao cultural, ndo esta mais restrita ao carater local ou
nacional, nem aos tracos de uma classe social®® associada ao subalterno. Sendo
“‘possivel pensar que o popular é constituido por processos hibridos e complexos,
usando como signos de identificacdo elementos procedentes de diversas classes e
nagdes” (CANCLINI, 2011, p. 220). Entendendo, a partir de Canclini (2011), hibridac&o
como o0 processo sociocultural no qual estruturas ou praticas de um determinado
contexto, que existiam de forma separada, recombinam-se, configurando novas
praticas, estruturas e objetos, ou seja: uma cultura de origem popular e rural pode
combinar-se a culturas massivas e urbanas, por exemplo.

Entdo, como pondera Canclini (2011), do lado popular deve-se preocupar-se

menos com o que se extingue e mais com aquilo que se transforma.

Nunca houve tantos artesdos, nem musicos populares, nem semelhante
difusé@o do folclore, porque seus produtos mantém funcdes tradicionais (dar
trabalho aos indigenas e camponeses) e desenvolvem outras modernas:
atraem turistas e consumidores urbanos que encontram nos bens folcléricos
signos de distincdo, referéncias personalizadas que os bens industriais ndo
oferecem. (CANCLINI, 2011, p. 22).

E importante perceber que a incorporacdo destes produtos das culturas
populares em circuitos comerciais, normalmente € analisada pelo viés da
homogeneizacéo de seus formatos e pela supressao das caracteristicas regionais. No
entanto, também mostra que o mercado precisa ocupar-se dos setores descontentes
com a producdo padronizada: o popular seria um novo rétulo capaz de ampliar o
consumo (CANCLINI, 2011; 1983), mantendo uma reproducao equilibrada do sistema.

Canclini (2011), do mesmo modo, também comenta sobre a inegavel
participacdo das industrias fonograficas e meios massivos na difusdo e
comercializacdo destes bens, assim como do poder publico, que nos Estados latino-
americanos incrementou seu apoio nas ultimas décadas, reconhecendo a importancia

desta producdo na geracdo de emprego, diminuicdo do éxodo rural, atracdo do

33 Considerando, assim como Martin-Barbero (2013), classe social mais como uma categoria histérica
do que econdmica. “Uma classe social €, segundo Thompson, um modo de experimentar a existéncia
social e ndo um recorte quase mateméatico em relagcdo aos meio de produgdo” (MARTIN-BARBERO,
2013, p. 109).
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turismo, etc. No entanto, nada disso seria possivel sem o interesse dos artesaos,
musicos, bailarinos, etc. de manter a sua heranca e renova-la.

Esse contexto esclarece um aspecto que constantemente esta em debate: a
tendéncia da globalizagdo ndo é simplesmente levar ao desparecimento das culturas

populares. Sabe-se que,

A globalizagdo do mundo expressa um novo ciclo de expansdo do
capitalismo, como modo de producdo e processo civilizatério de alcance
mundial. Um processo de amplas propor¢des envolvendo nacbes e
nacionalidades, regimes politicos e projetos nacionais, grupos e classes
sociais, economias e sociedades, culturas e civiliza¢des. (IANNI, 1999, p. 11).

Ela transgrede a esfera econémica, estando “em curso um intenso processo de
globalizagao das coisas, gentes e ideias” (IANNI, 1999, p. 13). Para Benko e Pecqueur
(2001, p. 34), “a globalizacao diz respeito também a sociedade: é a convergéncia dos
modos de vida”. De acordo com Mattelart (2005, p. 90), “[...] a globalizagdo nomeia o
projeto de construcdo de um espaco homogéneo de valorizacdo, de unificacdo das
normas de competitividade e de rentabilidade em escala planetaria”, devendo limitar-
se a definir “o projeto de capitalismo mundial integrado” (MATTELART, 2005, p. 90).
No entanto, irradiou-se pela sociedade, uniformizando os “modos de dizer e de ler o
destino do mundo” (MATTELART, 2005, p. 90).

Pecqueur (2009) afirma que a globalizacdo é considerada uma dinamica
homogeneizadora que “aponta no sentido de uma visdo de mundo onde as
particularidades seriam eliminadas” (PECQUEUR, 2009, p. 80). Entretanto, a
globalizacdo ndo gerou uma homogeneizacéao do planeta, pelo contrario, ressaltou as
diversidades. Nesse contexto, o entendimento de que a globalizacédo provocaria o fim
das culturas tradicionais € muito superficial e vago, sendo importante perceber que ha
uma tensdo entre o global e o regional, criada a partir da forca de movimentos que
homogeneizam e da resisténcia de movimentos que reagem. Desse modo, tratar da
cultura popular é dar conta das suas transformacdes e interacdes, entendendo a sua
producdo como uma expressdo resultante dessa tensdo entre forcas globais e
regionais, entre o todo e o particular.

Diante disso, ndo é aceitavel ver a cultura popular apenas como algo a ser
preservado, cuja autenticidade se mantém no passado, e qualquer intercambio é tido
como negativo, pois “ndo € possivel ser fiel a uma cultura sem transforma-la [...]
(MARTIN-BARBERO, 2004, p. 68). A cultura popular deve ser entendida como
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mutavel. Canclini (2011) exemplifica a questdo com os artesdos zapotecos3* de
Teotitlan del Valle, em Oaxaca:

[...] Entrei em uma loja, em Teotitlan del Valle - um povoado oaxaguenho
dedicado a tecelagem - onde um homem de cinquenta anos via televisdo com
seu pai enquanto trocavam palavras em zapoteco. Quando |hes perguntei
sobre as tapecarias com imagens de Picasso, Klee e Mird que exibia,
respondeu que comecaram a fazé-los em 1968, quando foram visitados por
alguns turistas que trabalhavam no Museu de Arte Moderna de Nova lorque
e que eles propuseram renovar os motivos. Mostrou um album com fotos e
recortes de jornais em inglés, em que eram analisadas as exposi¢des que
esse artesdo realizou na Califérnia. Em meia hora, vi aquele homem mover-
se com fluéncia do zapoteco ao espanhol e ao inglés, da arte ao artesanato,
de sua etnia a informacdo e aos entretenimentos da cultura massiva,
passando pela critica de arte de uma metropole. Compreendi que minha
preocupacdo com a perda de suas tradicbes ndo era compartilhada por esse
homem que se movia sem muitos conflitos entre trés sistemas culturais.
(CANCLINI, 2011, p. 241).

Uma visao romantica de cultura popular ndo da conta de explicar as relagdes
apontadas por Canclini. E preciso reconhecer que ha trocas, apropriacdes e
hibridismos. A cultura é dinamica, € um campo marcado por cruzamentos das culturas
hegemonicas, das industrias culturais, do mercado e/ou do turismo, com 0s quais a
cultura popular estad em constante didlogo, e por isso sempre em movimento. E o
popular entendido “enquanto trama, entrelacamento de submissbes e resisténcias,
impugnacdes e cumplicidades” (MARTIN-BARBERO, 2013, p. 268). Ha diversas
interacdes que permeiam o cotidiano da cultura popular e que marcam as formas
COMoO 0s sujeitos expressam 0s seus significados, implicando em uma produgao “com
marcas de dominacdo e resisténcia, de assimilacdo e rejeicdo, de reproducao e
criatividade, de reelaboragdao do mesmo e apropriagao do outro, enfim, de hibridismos”
(CARDOSO, 2016, p. 92). Ademais, como pondera Canclini (2011), hibridacdo néo
equivale a fusdo sem contradicdes.

Portanto, ndo é possivel pensar em uma separacdo formal e estanque da
cultura popular e da erudita, ndo ha tragos fixos que delimitem uma da outra. Porém,
guando se fala em artesanato, ndo € esta a realidade: o senso comum dissocia 0
trabalho manual do intelectual, respectivamente vinculados ao povo e a elite. A
producéo artesanal é reduzida ao dominio da inconsciéncia e da espontaneidade do

fazer, o que, na maioria das vezes, reserva-lhe um papel de menor importancia. A

34 Zapotecos chegaram no Vale Central de Oaxaca, México, por volta de 1400 a.C. Na época pré-
colombiana, foram uma das mais importantes civilizacdes mesoamericanas (ORTIZ, 2006).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Pr%C3%A9-colombiano
http://pt.wikipedia.org/wiki/Pr%C3%A9-colombiano
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mesoam%C3%A9rica
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postura assumida neste trabalho conjuga com a posi¢cao de Lima (2016), de que “esse
discurso, resultante de uma postura elitista, deve ser abandonado” (LIMA, 2016, p. 6),
em prol de uma investigacao que entenda a cultura popular como um campo complexo
e em permanente reelaboracdo, sendo um processo de significacdo, e o artesanato

um dos meios de sua representacao e materializacéo.

3.3 ARTESANATO (TRADICIONAL): UM PRODUTO DA CULTURA POPULAR

Os dados sobre a producao artesanal no Brasil, apresentados na introducao
desta dissertacao, ddo uma ideia da dimensédo da producdo artesanal, que é capaz
de proporcionar um processo de transformacao, tendo uma importancia econémica,
na medida que gera emprego e renda; no entanto, a qualidade de vida ndo esta
baseada apenas neste fator. O artesanato também tem importancia ambiental, ja que
utiliza os recursos naturais de forma equilibrada; importancia simbdlica, porque se
refere a patrimoénio material e imaterial; importancia social, pois funciona como fator
de insercao social, fortalecendo o sentimento de cidadania; e importancia humana, ao
resgatar a autoestima por meio das habilidades pessoais, da criatividade e da
liberdade de producéo. Nessa perspectiva, o artesanato pode ser entendido como um
elemento impulsionador de desenvolvimento.

Saramago (2000), em seu livro A Caverna, descreve a desvalorizacdo do
trabalho artesanal do oleiro Cipriano Algor perante a massificacdo e uniformizacao de
produtos globalizados impostos pelo discurso capitalista, levando o artesanato
adequar-se aos novos desejos de consumo, como de comprador que “muitas vezes,
nao tem escrupulo, podendo encomendar réplicas de Mickey no meio do sertdo”
(BORGES, 2011, p. 139).

A importancia da producao artesanal, bem como as suas transformacoes, faz
do artesanato um tema que constantemente esta em pauta, trazendo a tona a
discusséo sobre a sua definicdo no ambito do poder publico, privado e académico®.
Mas como Fachone (2012) alerta, pensar o artesanato de modo preestabelecido e

determinado é, no minimo, ter uma visao ingénua do sistema vigente, pois conceitua-

35 “Para aqueles que tém na atividade artesanal seu sustento principal, definir com palavras aquilo que
fazem deve ser provavelmente uma de suas Ultimas preocupacdes. A necessidade em definir,
conceituar e estabelecer diferencas entre artesanato, arte popular, trabalhos manuais e outras
manifestagbes humanas é muito mais uma preocupacao de criticos, académicos e técnicos que
necessitam compreender melhor uma pratica da qual estao distantes”. (BARROSO NETO, 2015, p. 2).
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lo, em qualquer momento histérico ou para qualquer fim, sempre sera uma tarefa
complexa.

Em sua acepcdo original, a palavra artesanato significa um fazer
eminentemente manual. O emprego de ferramentas ou maquinas deve ocorrer apenas
de forma auxiliar, sem ameacgar a predominancia das maos. Usar “um formao ou um
pincel, uma agulha ou um martelo, um torno de olaria ou um tear de tecelagem” (LIMA,
2016, p. 1) ndo deve definir o processo, pois no artesanato, € o fazer manual que
determina a producéo. Para Lima (2005), esta é a primeira condicdo para a defini¢cdo
do objeto artesanal. A segunda ¢é a liberdade do artesdo para determinar o ritmo da
producdo, a matéria-prima, a técnica que ira usar e a forma que dara ao produto de
seu saber e de sua cultura.

Durante o Seminario Internacional Design Sem Fronteiras, realizado em 1996
em Bogota, no qual estiveram presentes os representantes do Conselho Mundial de
Artesanato (World Craft Council - WWC), Eduardo Barroso Neto, promotor do design
e do artesanato no Brasil, propés “[...] compreender como artesanato toda atividade
produtiva de objetos e artefatos realizados manualmente, ou com a utilizacdo de meio
tradicionais ou rudimentares, com habilidade destreza, apuro técnico, engenho e arte”
(BARROSO NETO, 2015, p. 3).

Barroso Neto (2015), no primeiro modulo do curso O que € artesanato®®, afirma
gue essa definicdo deixa em evidéncia alguns pontos que sdo convergentes a maioria
dos envolvidos com essa producéo: € um trabalho essencialmente individual, embora
alguns objetos necessitem da intervencao de outras pessoas durante a confeccao;
deve resultar em um objeto novo, fruto da transformagdo de matéria-prima3’ em
pequena escala; revela a habilidade e destreza impar de quem a produz,
diferenciando-se da atividade manual, ja que esta ultima, geralmente, € uma ocupacéao
secundaria, com o objetivo principal de complementar a renda familiar, sendo o
principal valor agregado da atividade manual “o tempo e a paciéncia empregadas em
sua confec¢ao” (BARROSO NETO, 2015, p. 4), enquanto o artesanato € a atividade
principal de quem o produz. Além disso, os trabalhos manuais, de modo geral, seguem

moldes e padrbes difundidos por publicagcdes do ramo, ou seja, eles ndo tem um

36 Disponivel on-line.

37 “No artesanato, considera-se matéria-prima toda substancia principal, de origem vegetal, animal ou
mineral, utilizada na produgédo artesanal, que sofre tratamento e/ou transformacao de natureza fisica
ou quimica, resultando em bem de consumo.” (BRASIL, 2012, p. 18).
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significado que os identifique com a regidao de origem ou com 0s artesaos que 0s
produziram.

A Portaria da Secretaria de Comércio e Servicos do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior - SCS/MDIC N° 29/2010, que define
a base conceitual do artesanato brasileiro, a fim de estabelecer parametros de
atuacdo do Programa do Artesanato Brasileiro, também diferencia o artesanato dos

trabalhos manuais:

Art. 4° ARTESANATO - Artesanato compreende toda a producédo resultante
da transformacdo de matérias-primas, com predominancia manual, por
individuo que detenha o dominio integral de uma ou mais técnicas, aliando
criatividade, habilidade e valor cultural (possui valor simbdlico e
identidade cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o auxilio
limitado de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios.

§ 1° Nao é ARTESANATO:

| - Trabalho realizado a partir de simples montagem, com pecas
industrializadas e/ou produzidas por outras pessoas;

Il - Lapidag&o de pedras preciosas;

Il - Fabricacdo de sabonetes, perfumarias e sais de banho, com excecao
daqueles produzidos com esséncias extraidas de folhas, flores, raizes, frutos
e flora nacional.

IV - Habilidades aprendidas através de revistas, livros, programas de TV,
dentre outros, sem identidade cultural.

8§ 2° No Artesanato, mesmo que as obras sejam criadas com instrumentos
e maquinas, a destreza manual do homem é que dard ao objeto uma
caracteristica propria e criativa, refletindo a personalidade do arteséo e a
relacd@o deste, com o contexto sociocultural do qual emerge.

[...]

Art. 6° TRABALHOS MANUAIS - Apesar de exigir destreza e habilidade, a
matéria-prima ndo passa por transformacdo. Em geral sdo utilizados
moldes pré-definidos e materiais industrializados. As técnicas séo aprendidas
em cursos rapidos oferecidos por entidades assistenciais ou fabricantes de
linhas, tintas e insumos.

§ 1° Normalmente é uma ocupagao secundaria, realizada no intervalo das
tarefas domésticas ou como passatempo. Em alguns casos, configura-se
como producdo terceirizada de grandes comerciantes de pec¢as acabadas
gue utilizam aplicacbes de rendas e bordados como elemento de
diferenciac@o comercial. S&o produtos sem identidade cultural e de baixo
valor agregado.

§ 2° Caracteristicas dos Trabalhos Manuais:

| - Segue moldes e padrdes pré-definidos difundidos por matrizes
comercializadas e publicacdes dedicadas exclusivamente a trabalhos
manuais;

Il - Apresenta uma producdo assistemética e ndo prescinde de um processo
criativo e efetivo;

[l - Utiliza matérias e técnicas de dominio publico;

IV - Produtos baseados em copias, sem valor cultural que identifique sua
regido de origem ou o artesdo que o produziu;

V - Normalmente utiliza matéria-prima industrializada ou semi-industrializada;
e

IV - Recebe influéncia global. (BRASIL, 2010, grifos nossos)
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Observando o texto da norma, € possivel afirmar que o cobertor mostardeiro é
um artesanato, pois mesmo que em ambos 0s casos haja predominancia manual,
apenas no primeiro a matéria-prima é transformada, como ocorre com a |a, recebida

pelos artesdo em estado bruto (Figura 7), logo apés a tosquia®.

Fonte: KLIPPEL (2016).

Depois de varios processos, a la é transformada em fio para ser tecida no tear
(Figura 8).

Figura 8 — Artesa fiando e fio pronto paratecer

Além disso, este saber-fazer é resultante de um contexto particular, proprio de

Mostardas, ou seja, tem um valor simbdlico agregado que identifica a sua regido de

38 Tosquia, também conhecida como esquila, é a pratica de retirar a |4 do ovino bem rente ao corpo,
pode ser realizada & mao, com auxilio de tesouras de aco
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origem, ndo sendo entdo um trabalho manual que, alids, é semelhante ao que
Pecqueur (2005) denomina de recurso genérico, ja que seu valor de troca é
determinado pelo mercado, sendo “independente do ‘génio do local’ onde € produzido”
(PECQUEUR, 2005, p. 13). Diferente da técnica artesanal aplicada na producédo do
cobertor mostardeiro que, como um recurso especifico, é formada a partir da interacéo
entre o patriménio natural e cultural presentes no territorio.

A Portaria SCS/MDIC N° 29/2010, ainda classifica o artesanato conforme a sua
origem, natureza de criagdo e de producdo, aspectos que expressam valores
decorrentes “das peculiaridades de quem produz e do que o produto potencialmente
representa. A classificacdo do artesanato também determina os valores histéricos e
culturais do artesanato no tempo e no espaco onde é produzido” (BRASIL, 2010).
Segundo Barroso Neto (2015), muitos programas e projetos de apoio ao artesanato
definem as mesmas estratégias para produtos tdo dispares. Desse modo, classifica-
los permite reconhecer as suas multiplicidades e que as “realidades que se escondem
muitas vezes sob a capa do artesanato sdo bastante diversas e particulares” (ALVIM,
1983, p. 50), excluindo, assim, a ideia de uma categoria homogénea. Barroso Neto
(2015) completa afirmando que definir uma classificagdo ndo € esgotar as
possibilidades de divisdo analitica, no entanto auxilia no momento de planejar acdes
de promocéao e apoio a producao artesanal.

Conforme o Capitulo V da Portaria SCS/MDIC N° 29/2010, o artesanato

classifica-se em:

§ 1° ARTESANATO INDIGENA - Resultado do trabalho produzido no seio de
comunidades e etnias indigenas, onde se identifica o valor de uso, a relagao
social e cultural da comunidade. Os produtos, em sua maioria, Sao resultantes
de trabalhos coletivos, incorporados ao cotidiano da vida tribal.

§ 2° ARTESANATOS DE RECICLAGEM - E o resultado do trabalho produzido
a partir da utilizacdo de matéria-prima que é reutilizada. A producdo do
artesanato de reciclagem contribui para a diminui¢éo da extracéo de recursos
naturais, além de desenvolver a conscientiza¢édo dos cidad&os a respeito do
destino de materiais que se destinariam ao lixo.

§ 3° ARTESANATO TRADICIONAL - Conjunto de artefatos mais
expressivos da cultura de um determinado grupo, representativo de
suas tradi¢des e incorporados a vida cotidiana, sendo parte integrante
e indissociavel dos seus usos e costumes. A producdo, geralmente de
origem familiar ou comunitaria, possibilita e favorece a transferéncia de
conhecimentos de técnicas, processos e desenhos originais. Sua
importancia e valor cultural decorrem do fato de preservar a memaria
cultural de uma comunidade, transmitida de geracao em geracgao.

§ 4° ARTESANATO DE REFERENCIA CULTURAL - Sua principal
caracteristica é o resgate ou releitura de elementos culturais tradicionais da
regido onde é produzido. Os produtos, em geral, sdo resultantes de uma
intervencédo planejada com o objetivo de diversificar os produtos, dinamizar
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a producéo, agregar valor e otimizar custos, preservando os tracos culturais
com o objetivo de adapta-lo as exigéncias do mercado e necessidades do
comprador. Os produtos sdo concebidos a partir de estudos de tendéncias e
de demandas de mercado, revelando-se como um dos mais competitivos do
artesanato brasileiro e favorecendo a ampliagdo da atividade.

§ 5° ARTESANATO CONTEMPORANEO-CONCEITUAL - Objetos
resultantes de um projeto deliberado de afirmac&o de um estilo de vida ou
afinidade cultural. A inovacdo € o elemento principal que distingue este
artesanato das demais classificagfes. Nesta classificagdo existe uma
afirmacéo sobre estilos de vida e valores. (BRASIL, 2010, grifos nossos).

O interesse aqui ndo é fazer uma avaliacdo desta classificacdo, mas sim
compreender em qual grupo o cobertor mostardeiro se enquadra. O primeiro, como a
nomenclatura ja diz, refere-se ao artesanato indigena, que surge com fins bem
especificos: utilitario (ceramicas para preparar alimentos), ritualistico (vestimentas e
adornos), ou ludico (animais) (BARROSO NETO, 2015). Ou seja, a sua producéo néo
€ voltada para objetos de apreciacao, pois eles sempre tém uma finalidade a cumprir.
O artesanato de reciclagem tem como principal caracteristica o reaproveitamento de
um material como matéria-prima para um novo produto.

O artesanato de referéncia cultural, de modo geral, resulta da interferéncia
planejada de um designer ou artista plastico, que busca diversificar os produtos de
artesdos, mas preservando os tracos culturais mais marcantes. E uma produc&o
voltada as exigéncias do mercado. O artesanato contemporéaneo-conceitual € uma
producdo urbana, que para Barroso Neto (2015), surge como uma opcao para
substituir os produtos industrializados, acompanhado por um discurso de reafirmacéao
de um estilo de vida e de uma ideologia menos material e mais associado a natureza.

E, por fim (sem seguir a sequéncia da norma), o artesanato tradicional,
caracterizado pela producédo familiar ou de pequenos grupos proximos, o que contribui
com a manutencéao do saber-fazer original, mas ndo exclui a necessidade de agentes
externos ao circulo, os quais ficam restritos a obtencdo de matéria-prima ou
comercializacdo. Essa producdo geralmente ndo inova em termos formais ou em
técnicas, refletindo um certo tipo de organizacdo social (BARROSO NETO, 2015). A
“sua importancia e valor cultural decorre do fato de ser depositaria de um passado, de
acompanhar historias transmitidas de geracdo em geracao, de fazer parte integrante
e indissociavel dos usos e costumes de um determinado grupo social” (BARROSO
NETO, 2015, p. 27). O cobertor mostardeiro é compreendido como um artesanato

tradicional, que sintetiza tracos de um contexto particular. A sua producgao inicia a
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partir de conhecimentos e técnicas acumuladas pelas familias que se instalaram na
regido que hoje é o municipio de Mostardas.

A origem do cobertor em si é desconhecida, no entanto, Lessa (1976), ao
descrever as moradias dos primeiros portugueses que se estabeleceram no Rio
Grande do Sul antes mesmo do século XVIII, destaca que “a um canto, bem
resguardados, a roca e o fuso, para fazer fios de tecer” (LESSA, 1976, p. 37).
Naqueleperiodo, j& havia muitas ovelhas no Rio Grande do Sul, as quais produziam
uma grande quantidade de |& retiradas por meio da tosquia, um Servico
predominantemente masculino, enquanto a tecelagem manual era uma atividade das
mulheres (EGGERT et al., 2011). Segundo Eggert et al. (2011, p. 76), “os primeiros
teares eram bem rdsticos, e as mulheres teciam, com os fios grossos, xergdes®,
cobertores e ponchos*’. Assim a fiacédo e a tecelagem manual faziam parte da rotina
das mulheres dos primeiros portugueses [...].” Para Lessa (1976), a técnica da
tecelagem no Rio Grande do Sul iniciou no municipio de Mostardas. Mas, como afirma
o Guia de atrativos turisticos e culturais de Mostardas, “a histéria do cobertor
mostardeiro se perdeu no tempo” (MOSTARDAS, 2015). O que se sabe é que, ao
longo de todos estes anos, a técnica da sua producéo e o seu formato praticamente
nao foram alterados, sendo caracterizado como um saber-fazer transmitido por
geracgdes, e que conserva 0s costumes de sua regido.

O cobertor mostardeiro “traz em si a expressao de sua propria origem, que traz
condensada em si a marca forte da cultura” (LIMA, 2005, p. 2), sendo capaz de traduzir
0 contexto no qual esta inserido o individuo ou a coletividade que o produziu. Desse
modo, ele é demarcado por uma experiéncia tradicional, mas deve-se observar que a
sua producao também esté integrada a sociedade contemporanea e globalizada. Ou
seja, o artesanato tradicional ndo pode simplesmente ser analisado do ponto de vista
da autenticidade e da pureza. E preciso um olhar mais atento as reconfiguracdes
contemporaneas da sua producao, as suas interacdes e transformacdes, bem como
aquilo que se mantém original, identificando os seus significados, e assim, acessando

as suas particularidades.

39 Xergdo € uma manta retangular de |4 presente na encilha do gadcho.
40 Confeccionado a partir de um tecido retangular com abertura no centro para cabeca.
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TECENDO A TRAMA

A trama € o conjunto de fios que passa pela urdidura, formando o tecido. Na
dissertacao, este € o momento que a pesquisa de campo se cruza com a teoria. Este
capitulo apresenta a estrutura metodoldgica de insercdo no campo, detalhando os
seus percursos, interpretando e compreendendo como o capital territorial repercute
na producéo do cobertor mostardeiro.

4 MAPA DAS MEDIACOES: O ARTESANATO EM UM CIRCUITO

Olhou em redor e reparou pela primeira vez que tudo ali estava como coberto
de barro, ndo sujo de barro, somente da cor que ele tem, da cor de todas as
cores com que saiu da barreira, o que foi sendo deixado por trés geracbes
gue todos os dias mancharam as maos no pé e na agua do barro.
(SARAMAGO, 2000, p. 35).

Para produzir as suas lougas de barro, o oleiro Cipriano Algor costuma “cavar
o0 barro, amassa-lo, trabalhar a bancada e ao torno, acender o forno, carrega-lo,
desenforna-lo, limpa-lo [...]” (SARAMAGO, 2000, p. 31). Ainda que empirico e
artesanal, Cipriano tem um método, tem passos a seguir. O mesmo ocorre em uma
pesquisa, na qual se define a forma de abordar o objeto e os procedimentos a serem
empregados. Desse modo, neste momento, é apresentado o caminho que foi
percorrido para a construcao desta dissertacao, tratando das categorias analiticas e
das respectivas técnicas de pesquisa aplicadas aos momentos em analise do mapa
das mediacdes. Em seguida, os dados empiricos foram aproximados das reflexdes

tedricas anteriormente estabelecidas, buscando atingir os objetivos tracados.

4.1 MAPA DAS MEDIACOES COMO PERCURSO METODOLOGICO

Duas constatacbes foram primordiais para a definicho do percurso
metodolégico desta pesquisa. Primeira: a cultura popular ndo deve ser tratada como
se estivesse a margem das dindmicas sociais, € sim como um campo dinamico
marcado por trocas, apropriagcdes e hibridismos. Assim, a producdo artesanal
tradicional, enquanto uma das suas manifestacées, ndo deve ser entendida como um
processo fechado e excluido da logica capitalista: o artesanato deve ser
compreendido em um circuito continuo de produgédo, distribuicdo e consumo de

formas materiais e simbdlicas. Segunda: a cultura popular pode ser pensada a partir
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dos processos de comunicacdo, rompendo com a seguranga proporcionada pela
reducdo da problematica ao ponto de vista da pureza cultural ou do folclore, e com a
nocdo de comunicacdo restrita a midiatica ou massiva ou como mero instrumento
“pelo qual a cultura circularia de um grupo para outro, de uma geragéo para outra”
(FRANCA et al., 2014, p. 108). Dessa forma, a comunicacéo é tomada “como o lugar
de atualizagao, reproducédo e também renovagéo da cultura” (CARDOSO, 2016, p.
104), e a cultura movimenta-se nas diferentes situacfes de comunicacgao vivenciadas

no cotidiano.

[...] Mesmo que n&o haja emissor, receptor, canal. Em um casal se beijando
ha uma profunda comunicacdo e ninguém esta conversando. Num baile, as
pessoas se comunicam através do corpo. Entdo, teve que se mudar a nogao
de comunicacdo para poder mostrar um pouco nossa realidade latino-
americana, ndo s6 em meio a miséria social, mas, também, em meio ariqueza
da vida. E ai que aparece a riqueza cultural. Afirmamos que cultura n&o é
apenas 0 que a sociologia chama de cultura, que sdo aquelas atividades,
aquelas praticas, aqueles produtos que pertencem as belas artes e as belas
letras, a literatura. (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 157).

Martin-Barbero (2000) traz essa nocdo ampla de cultura por meio de uma
concepcao antropoldgica associada as crencas, aos valores que orientam a vida, as
narracoes, as memdrias, as atividades como musica, pintura e bordado, abrangendo
praticas cotidianas, comportamentos e modos de perceber e sentir. Assim, o autor
introduz um novo campo dos estudos culturais: as media¢des, que permitem pensar
a comunicacgao vinculada a cultura cotidiana e constatar que “a cultura que envolve as
relacdes observadas também constroi essas relacdes, ja que penetra em cada recanto
da vida social, mediando tudo” (CARDOSO, 2016, p. 106). Dessa maneira, propde-se
gue a cultura popular (por meio do artesanato tradicional) seja analisada a luz da teoria
das mediacdes de Martin-Barbero (2013).

Cabe aqui, o entendimento do autor sobre media¢édo, um conceito que ele nao
explora em seu livro Dos meios as mediacdes: comunicacado, cultura e hegemonia
(2013), mas o faz em uma entrevista publicada na Revista Brasileira de Ciéncias da
Comunicacao (2000), demostrando que, mesmo com uma definicdo complexa, a

mediacao envolve situaces simples da vida cotidiana:

O que eu comecei a chamar de mediacdes eram aqueles espagos, aquelas
formas de comunicacao que estavam entre a pessoa que ouvia o radio e 0
gue era dito no radio. [...] Mediag&o significava que entre estimulo e resposta
h& um espesso espaco de crencas, costumes, sonhos, medos, tudo o que
configura a cultura cotidiana. [...] O que eu estava afirmando desde o comeco
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era isso: a vida festiva, ludica, familiar, religiosa, que € muito densa na
Ameérica Latina. (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 154).

Dando conta “das novas complexidades nas relacdes constitutivas entre
comunicacao, cultura e sociedade" (MATIN-BARBERO, 2013, p. 15), Martin-Barbero
(2013) tracou o mapa das mediacdes, o qual esta estruturado em dois eixos: um
sincrénico, que tensiona as légicas de producdo e as competéncias de recepcéo e
consumo; e um diacronico, que relaciona as matrizes culturais com os formatos
industriais. Tendo como mediac¢des a institucionalidade, a tecnicidade, a ritualidade e
a socialidade. Observa-se que considerar essas mediag¢des “significou incorporar toda
uma dinamica social, cultural, politica e econémica” (FELIPPI; ESCOSTEGUY, 2013,
p. 17) na compreenséo dos bens culturais.

O mapa é representado graficamente em um circuito que proporciona uma
visdo integrada da producdo e do consumo (Figura 2). Além disso, como informa
Felippi (2006), a disposi¢ao ciclica quer mostrar a articulagéo entre os diferentes
momentos do processo cultural e que a producdo de sentido ndo se da apenas no
nivel da producéo ou do consumo, e sim nesta articulacao.

A matriz cultural ndo deve ser entendida como o arcaico, mas como o residual,

aquilo que sobrevive do passado e é trazido até hoje, “[...] o substrato de constituicéo
dos sujeitos sociais para além dos contornos objetivos delimitados pelo racionalismo
instrumental e das frentes de luta consagradas pelo marxismo” (MARTIN-BARBERO,

2013, p. 313). A institucionalidade da conta das relacdes de poder dos grupos sociais,

sendo a mediagao que interfere na regulagao dos discursos, “que, da parte do Estado,
buscam dar estabilidade a ordem constituida e, da parte dos cidaddos — maiorias e
minorias, buscam defender seus direitos e fazer-se reconhecer, isto €, reconstituir
permanentemente o social” (MARTIN-BARBERO, 2013, p. 17). O segundo momento

do mapa das mediacfes € o das logicas de producéo, quando ocorre a identificacao

do modo como a producdo esta estruturada. A mediacdo da tecnicidade, esta
associada a capacidade gue os meios tém de inovar tecnicamente seus formatos, isto
€, como a tecnologia molda as culturas e suas praticas.

Nos formatos industriais € quando formas simbolicas e representacdes da

cultura sdo materializadas em um produto. Ligando os formatos industriais com as
competéncias de recepc¢do, ha a mediagéo da ritualidade, que se refere ao modo como

o produto é consumido. A competéncia de recepcao envolve as l6gicas dos usos,

permitindo caracterizar o consumidor do bem cultural. Por fim, ha a mediagdo da
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socialidade, “[...] lugar de ancoragem da praxis comunicativa que resulta nos modos
e usos coletivos de comunicacao, isto é, de interpelacdo/constituicdo dos atores
sociais e de suas relacdes (hegemonia/contra-hegemonia) com o poder” (MARTIN-
BARBERO, 2013, 17). A socialidade esta ligada ao movimento de retorno para a
sociedade daquilo que foi consumido.

Reconhecendo que embora o artesanato tradicional ndo seja um processo
comunicacional midiatico, mas um processo complexo e completo de comunicacao
constituido pelos momentos de producdao, circulagdo e consumo, esta dissertacao, em
termos metodoldgicos, apropria-se da teoria de Martin-Barbero, tendo como
referéncia duas teses que seguiram essa mesma linha: Jornalismo e identidade
cultural: construgéo da identidade gatcha em Zero Hora, de Angela Cristina Felippi
(2006); e As mediagdes do Bumba meu boi do Maranh&o: uma proposta metodolégica
de estudo das culturas populares, de Leticia Concei¢do Martins Cardoso (2016). Na
primeira, a autora tomou o mapa das mediacOes para compreender o processo de
construcdo da identidade gaucha pelo jornal Zero Hora. O seu estudo permitiu
visualizar em um esquema o0 uso metodolégico do mapa, relacionando dados
empiricos, metodologia e categorias teéricas, o que foi bastante esclarecedor. Na
segunda tese, Cardoso apropria-se do mapa para estudar o Bumba meu boi como
fendbmeno de comunicacdo. Com isso, a autora empreende um novo USO ao mapa,
aplicando-o num contexto de cultura popular.

O estudo de Cardoso (2016) vai ao encontro da proposta desta dissertacéo,
sendo importante destacar que este modelo metodolégico ja havia sido tracado antes
de se ter contato com esta tese. Além disso, enquanto a autora analisou uma pratica
popular e religiosa fomentada “pela midia, pela industria cultural, pelo turismo, pela
politica” (CARDOSO, 2006, p. 19) para identificar e entender o seu processo
comunicativo, da producdo ao consumo, a proposta aqui € tracar um protocolo
analitico para estudar a cultura popular a partir de seu contexto territorial, utilizando o
mapa das mediacdes enquanto meio e 0s componentes do capital territorial como
categorias de andlise.

Como ponto de partida, € preciso retomar o mapa cruzando as diferentes
instancias (matrizes culturais, légicas de producdo, formatos industriais, e
competéncias de recepc¢do) e mediagbes do mapa (institucionalidade, tecnicidade,
ritualidade, e socialidade) com alguns componentes do capital territorial (recursos

fisicos e a sua gestao, cultura e identidade do territério, recursos humanos, saber fazer
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e as competéncias, instituicbes e organizagdes, atividades e empresas, mercados e
as relacdes externas, e imagem e a percepcao do territdério). Assim, em cada
momento/mediacao da producdo artesanal, seré analisado um ou mais componentes
do capital territorial.

A proposta metodoldgica inicia na matriz cultural com o levantamento da cultura

do territério, observando que é neste momento que estao situados os saberes, 0s
hébitos e as préticas tradicionais que sdo permeadas pelos discursos hegemonicos.
A partir da sua analise, é possivel compreender qual a relacdo desse artesanato com
0 municipio analisado, ou seja, como ele surgiu e 0 que o mantém até hoje. A

institucionalidade € a mediacao que regula os discursos, na qual séo identificadas as

instituicbes publicas ou privadas envolvidas no processo produtivo, abrangendo as
relacbes de poder de grupos sociais, politicos e econdmicos — no caso do artesanato,
observa-se a atuacao desses atores coletivos, seja para regulamentar, preservar ou
alterar a producéo.

Durante o0 momento das |6gicas de producdo, sdo conhecidos 0s recursos

fisicos e humanos envolvidos nessa atividade, de modo a apontar como a producéo

estad estruturada, dando conta das seguintes questbes: origem da matéria-prima
utilizada; tipo de organizacdo (coletiva ou individual); e gestdo da producdo. Na
mediacao da tecnicidade, é caracterizado o saber-fazer dessa producdo enquanto
técnica, buscando entender as suas relagcdes com as tecnologias disponiveis e
acessiveis ao longo do tempo.

A descricao do circuito percorrida até aqui permite caracterizar como a estrutura
produtiva do artesanato incorpora os elementos do capital territorial e também como
essa estrutura constroi o capital. Salienta-se que, o0 método proposto permite dirigir
um olhar para a totalidade, ou seja, da producédo ao consumo. Devido as limitacdes
préprias de uma pesquisa de mestrado, o estudo concentra-se na producdo, mas
considerando a fala de Cardoso (2016, p. 116), de que “pensar o espaco da producao
implica pensar ao mesmo tempo o0 consumo”, o restante do circuito também é
abordado, embora de uma forma menos intensa, ja que nao foi possivel realizar um
estudo profundo sobre o consumo durante o campo. ISso porque a vivéncia em
Mostardas permitiu uma maior proximidade com os produtores do que com possiveis
consumidores.

A Figura 9 apresenta a relacdo do capital territorial com o mapa das

mediacdes, trazendo os componentes do capital que foram selecionados para esta
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pesquisa. Destacados em vermelho, estédo aqueles que receberam maior atengcao ao

longo da dissertacao:

Figura 9 — Relacdo do capital territorial com o0 mapa das mediagdes
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[ Socialidade Ritualidade ]
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Fonte: MARTIN-BARBERO (2013, p. 16), adaptado pela autora (2016).

No momento do formato industrial, ndo & analisado nenhum componente do

capital territorial isolado, pois entende-se que a peca artesanal é materializacdo do
conjunto destes componentes. Assim, nessa instancia, verifica-se se o produto
evidencia as particularidades do circuito.

Nas mediacbes e instancias seguintes, € caracterizado o mercado do
artesanato, sendo importante ressaltar que outros componentes do capital territorial
poderiam ser incorporados como categorias de analise para estes momentos do
mapa. Mas, como esta dissertacdo dedica-se a producédo artesanal, optou-se por uma
analise mais genérica do consumo, o que nao desconsidera o fato de que as
instancias e mediacbes de consumo agem sobre todo o circuito, admitindo que
producédo e consumo sao momentos de um mesmo processo (JOHNSON, 1999).

A ritualidade da conta dos ‘ritos de consumo’, isto €, do modo como o produto

€ consumido, revelando qual a motivacdo da compra. Nas competéncias de recepcao,

€ possivel conhecer o consumidor do artesanato, aqui ndo é feita uma analise de
recepcao propriamente dita, mas buscou-se saber se o produto é consumido apenas

na regido da sua producdo ou em uma escala mais ampla. Na mediacdo da
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socialidade, caracteriza-se o que o consumidor ‘devolve’ para a cultura e que, depois
de incorporado, pode incidir na produgcao, sendo capaz de tornar o consumidor no
produtor de um novo sentido da prética artesanal, podendo até mesmo levar o artesédo
a alterar o seu produto. Vale retomar o exemplo dos presépios feitos no Vale da
Paraiba (Figura 5): se um turista encomendar uma pe¢a sem o gamba, o artesdo
estard modificando o seu trabalho, uma relacdo direta que pode parecer simples.
Entretanto, a retirada do gamba levaria a desconstru¢cdo de um significado que foi
atribuido pela comunidade do Vale.

Definidas as media¢fes e as instancias que serdo aprofundados na andlise, a
seguir, é descrita ainsercdo em campo, detalhando as diferentes técnicas de pesquisa
utilizadas, as quais foram definidas considerando que uma investigacado no ambito dos
estudos culturais deve ser norteada pela “ideia de que pesquisar significa construir
‘interpretagdes’, certos modos de compreender o mundo, sempre historicamente
localizados, subjetivos e relativos” (ESCOSTEGUY, 2001, p. 53). Escosteguy (2001)
ainda alerta, que “nessa situagao, o pesquisador ja ndo é mais um observador neutro”
(ESCOSTEGUY, 2001, p. 53), pois a sua subjetividade ndo esta separada do objeto
em estudo.

A primeira saida a campo foi em setembro de 2015, durante a 38% Exposi¢cao
Internacional de Animais, Maquinas, Implementos e Produtos Agropecuarios —
EXPOINTER, considerada a maior feira a céu aberto da América Latina, realizada
anualmente no municipio de Esteio, regido metropolitana de Porto Alegre. A visita a
feira ocorreu durante a construcdo do projeto de dissertacdo, sendo exploratoria, isto
€, com o objetivo de se ter uma viséo geral acerca do artesanato em |a no Rio Grande
do Sul, ja que, concomitante a EXPOINTER, ocorre a Exposi¢cédo de Artesanato do Rio
Grande do Sul — EXPOARGS no pavilhdo de Produtos, Servicos e Artesanato. A
EXPOARGS € uma iniciativa do Programa Gaucho do Artesanato (FGTAS), que tem
por objetivo incentivar a profissionalizacdo da atividade artesanal com politicas de
formacéo, qualificacdo e apoio a comercializacdo (STDS, 2015). A Figura 10 retrata
um dos corredores da 322 EXPOARGS.
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Figura 10 — 322 EXPOARGS (2015)

)=

Fonte: ANTONELLO, 2015.

Posteriormente, em outubro de 2015, visitou-se Mostardas pela primeira vez,
permanecendo |4 do dia 11 a 15, com o objetivo de aproximar-se dos atores
envolvidos na producgéo e na comercializagdo do cobertor mostardeiro. O retorno a
Mostardas ocorreu em maio de 2016, entre os dias 5 e 10. Essa data foi definida por
coincidir com a realizacdo da primeira edicdo da feira agropecuaria do municipio, a
Expoagro. Por fim, no més de agosto de 2016, ocorreu uma nova ida a EXPOINTER,
buscando, incialmente, ter contato com possiveis consumidores do cobertor. Contudo,
ao chegar la e se deparar com diversos cobertores, o interesse principal passou a ser
outro: compreender o que diferencia o cobertor de Mostardas dos demais. Entender
por que ele é o Unico que tem uma identificacdo propria, € o cobertor mostardeiro, e
nao apenas ‘cobertor’, como os demais expostos.

O campo, como um todo, teve como principal técnica de pesquisa a
observacao, a partir da qual foram registradas, em um diario de campo (Apéndice A),
as percepcdes da pesquisadora em relacdo a realidade em questdo. Entretanto,
concordando com Beaud e Weber ao afirmarem que “...] uma observagdao sem
entrevistas arrisca-se a ficar cega aos pontos de vista nativos; uma entrevista sem
observacfes corre o risco de ficar prisioneira de um discurso descontextualizado”
(BEAUD; WEBER, 2007, p. 93), associadas a observacdo, em alguns momentos
foram realizadas entrevistas a fim de apreender aspectos relevantes a problematica
gue ndo puderam ser captados ou aprofundados.

Entendendo que a entrevista “ndo € uma conversa despretensiosa e neutra,
uma vez que se insere como meio de coleta dos fatos relatados pelos atores, enquanto

sujeitos-objeto da pesquisa que vivenciam uma determinada realidade que esta sendo
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focalizada” (CRUZ NETO, 2002, p. 57), optou-se, nesta dissertacdo que, quanto a sua
estrutura, fosse semiestruturada (Apéndice B), oferecendo uma certa dire¢ao ao trazer
temas que conduziram a conversa, sem, no entanto, restringi-la. Esse método levou
a longas conversas, com certa informalidade, gerando, de modo geral, uma boa
proximidade entre a pesquisadora e 0s entrevistados.

Formalmente, foram entrevistadas: as artesas Mara Elias de A. Silva e Orlanda
Silva Duarte (Dona Orlanda); a funcionaria da Casa de Cultura de Mostardas, Luiza
da Costa Santos (Luizinha); a ex-primeira-dama Graziela de Moura Terra; o vereador
André Soares; e o presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Mostardas —
STR, Tadeu Cardoso da Perciuncula. Também foram realizadas entrevistas de
ocasiao (e por isso informais) com arteséos de outras regides do Rio Grande do Sul
durante a 392 EXPOINTER, além de consumidores, servidores publicos de Mostardas,
moradores e comerciantes do municipio. Observa-se que esses Ultimos entrevistados
nao serdo identificados, pois ndo se tratavam de fontes formais, as quais seréo
identificadas.

Outro recurso utilizado durante o campo foi a pesquisa documental, valendo-se
de materiais que nao receberam um tratamento analitico (GIL, 2011), como legislacao,
reportagens de jornais e fotografias. Reconhecendo que a fotografia “oferece um
registro restrito, mas poderoso das acdes temporais e dos acontecimentos reais -
concretos, materiais” (LOIZOS, 2015, p. 137), sendo um instrumento de
conhecimento, analise e reflexdo. Além disso, a pesquisa bibliografica esteve presente
em todos os momentos deste estudo, ampliando a reflexdo acerca do artesanato
enquanto uma producdo cultural e do territério como condicdo e meio da sua
realizacdo. Ainda, de forma complementar, tem-se o0 uso da rede social Facebook e
de blogs como fontes de pesquisa de carater pablico, na quais é possivel acompanhar
instituicbes relevantes para esta pesquisa, como a propria Prefeitura Municipal de
Mostardas.

A partir do descrito, definiu-se o seguinte mapa relacional do capital territorial e
do artesanato tradicional num contexto de comunicacéao, cultura e politica que serviu

como o modelo metodolégico desta dissertacédo (Figura 11):
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Figura 11 — Mapa metodologico
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Fonte: MARTIN-BARBERO (2013, p. 16), adaptado pela autora (2016).

Martin-Barbero (2013) identifica os diferentes momentos (meios e mediacdes)

do seu mapa, trazendo uma explicacao tedrica para cada um deles. Entende-se que

esse isolamento atribuido pelo autor tenha um carater didatico. Por isso, essa

‘separacao’ foi valida para tragar um caminho a ser seguido, dando conta das

demandas que o conhecimento cientifico exige. Entretanto, para a fase de analises,

nao pode ser mantida pois, na pratica, na concretude das relacdes sociais, 0s

diferentes momentos sao indissociaveis, o que justifica o fato de, neste estudo, serem

abordados num todo significante. Isso € feito observando-se que ha uma

concentracdo de esforcos naqueles momentos que possibilitam compreender a

estrutura produtiva do artesanato tradicional a partir da repercussédo dos componentes

do capital territorial, que é o interesse principal desta dissertacao.



74

4.2 OS MEIOS E AS MEDIACOES NO TERRITORIO DE PRODUCAO DO
COBERTOR MOSTARDEIRO

O locus de realizacao desta pesquisa é o territério de producédo do cobertor
mostardeiro, que tem como referéncia material 0 municipio de Mostardas, onde
ocorrem todas as etapas de confeccdo do cobertor. Mostardas esta localizada em uma
peninsula, entre a Lagoa dos Patos e o Oceano Atlantico (Figura 12). Por isso, para
entender a sua construcdo histérica, social e cultural é preciso, incialmente, ter um

olhar sobre toda a peninsula.

Figura 12 — Localizagao de Mostardas

-

Fonte: UFRGS (2016).

Essa regido, mesmo que ja conhecida, por muito tempo foi inexplorada, devido
a sua configuracdo e a inacessibilidade. Entretanto, no final do século XVII, com a
fundacédo da Colénia do Sacramento, no Uruguai, a situacdo acabou se alterando, pois
o litoral do Rio Grande do Sul passou a representar o “o elo de ligagcéo entre Laguna
e a Colbnia do Sacramento, pontos onde, ao norte e ao sul, estacionara a penetracao
maritima dos lusos” (BUNSE, 1959, p. 11), conforme mostra a Figura 13. Dessa
maneira, a regido tornou-se de grande importancia para a Coroa Portuguesa, saindo

assim “do mais completo abandono em que se encontrava” (BUNSE, 1959, p. 11).
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Figura 13 — Trajeto Colonia do Sacramento/Laguna
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Fonte: Elaborado pela autora a partir do Google Maps (2016).

Bunse (1959) relata que, nas primeiras décadas do século XVIII, ocorreram
varias incursbes ao litoral do Rio Grande do Sul, lideradas, principalmente, pelo
capitdo-mor de Laguna, Francisco de Brito Peixoto, o qual, junto com Joao de
Magalhaes e Cristovao Pereira de Abreu, foram os responsaveis por estabelecer um
posto de vigilancia, no local que corresponde ao atual municipio de Sao José do Norte,
préximo a Mostardas. No ano de 1725, ocorreu a instalagdo do posto de vigilancia,
gue foi o primeiro no Rio Grande do Sul, assegurando, deste modo, a posse da barra
e impedindo eventuais penetracdes espanholas. Além disso, garantiu o comércio de
gado para o centro do pais*!, o que marcou, sem dlvida,

[...] O inicio do povoamento, ja que deve ter servido, entre outras, de apoio a
uma série de pousos e currais entre a barra do Rio Grande e o Tramandai,
pois ao percorrerem a dita regido, de certo alguns foram-se apossando do

territério, sem outros titulos a ndo ser o fato de assentarem, por deliberacdo
propria, os seus ranchos na terra de ninguém (BUNSE, 1959, p. 12).

A figura de Cristovao Pereira de Abreu, militar portugués considerado 0 mais

importante tropeiro do Brasil, € associada também a origem de Mostardas:

41 “Francamente praticado por dezenas de tropeiros que conduziam centenas de cabecas ao longo do
litoral, rumando para Sao Paulo, de onde seriam dirigidas para o trabalho da mineragdo” (FORTES,
1940, p. 28).
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Nao se sabe quando esta povoacdo teve principio, pois nao existe
monumento algum que o declare: existe, porém alguns velhos que déo noticia
gue o Coronel Cristovao Pereira, Almoxarife do Rio Grande, foi o primeiro
povoador deste Distrito, porém, ignoram como se apossou dele [...]. (MOURA,
1828 apud BUNSE, 1959, p. 13).

Bunse (1959) informa que povoamentos como este sdo anteriores a fundacéo
oficial do municipio de Rio Grande, no ano de 1737. Tanto que, jA em 1734, 0s campos
dessa regiao tinham 27 fazendas, propriedades de lagunenses, paulistas e mineiros,
em sua maioria tropeiros. Com a fundacgao de Rio Grande, foram estabelecidos postos
de vigilancia com guarni¢des portuguesas ao longo do litoral, além do ja existente em
Séao José do Norte. Registros histéricos indicam que no ano de 174242, na area que
hoje compreende o municipio de Mostardas, havia um posto de vigilancia denominado
Guarda de Mostardas (ou Guarda das Mustardas) (BUNSE, 1959; IBGE, 2011,
JACCOTTET, 1999).

Quanto a denominacéo de Mostardas, ndo ha origem certa, mas a tradicao oral
traz algumas possibilidades, como “o naufragio de um navio francés denominado
Mostardas que teriam se abrigado na regido; ou um comerciante que estabeleceu-se
junto ao Posto de Vigilancia de sobrenome Mostardas” (IBGE, 2011), ou ainda pela
abundancia do vegetal comestivel na regido. Guedes (2015) refuta esta ultima

possibilidade:

O nome de Mustardas foi dado ndo pela quantidade de vegetal, que nao tinha
e ndo tem em abundancia nos campos, e sim porque ‘mustardas’ eram
trincheiras cavadas e cobertas com uma esteira de taquara e junco, onde
camuflavam plantando mostardas, pois este vegetal ndo murcha, para abrigar
os soldados nas guerras em Portugal. (GUEDES, 2015).

Na disputa portuguesa-espanhola em torno da Col6nia do Sacramento, quando
0s portugueses eram hostilizados, a regido entre o Oceano Atlantico e a Lagoa dos
Patos servia como abrigo e reduto de grande importancia (BUNSE, 1959; GUEDES,
2015) sendo entdo, chamada “das Mustardas, por ser uma trincheira segura para as
fugas” (GUEDES, 2015).

Outro aspecto relevante na formacdo de Mostardas é a presenca dos
acorianos. Inicialmente, a colonizagdo acgoriana se deu no municipio de Rio Grande,
ap6s uma campanha oficial do governo portugués nas llhas dos Agores. No entanto,
apos Rio Grande ter caido em poder das forcas espanholas em 1763, parte de sua

populagdo, composta por um nimero expressivo de acorianos, partiu para Sao José

42 Segundo a historiadora Marisa Guedes, a Guarda foi fundada em 1738 (GUEDES, 2015).
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do Norte. Entretanto, como o0s espanhoéis também atravessaram a barra,
estabelecendo guardas do lado do norte até 1767, os refugiados dispensaram-se,
embrenhando-se para o interior da peninsula (Figura 14). Suas presencas
fortaleceram os pequenos povoados j4 existentes, 0s quais eram considerados
estratégicos para a manutencdo da bandeira portuguesa (BUNSE, 1959;
JACCOTTET, 1999; CARVALHO et al., 2008). CARVALHO et al (2008) informa que
Mostardas foi o principal povoado a receber os imigrantes agorianos, que chegaram
sozinhos ou com as suas familias, com a missao de cultivar a terra, povoando-a e

defendendo-a.

Figura 14 — Disperséo dos agorianos a partir de Rio Grande

/. Mostardas

-

{

%
Rio Grande '

; ‘ . S&o José do Norte

Fonte: Elaborado pela autora a partir do Google Maps (2016).

Esse contexto deu, “nesta fase da histéria, uma importancia extraordinaria a
peninsula. Era preciso que a regido fosse povoada mais densamente para poder
resistir a novas penetragcdbes do inimigo” (BUNSE, 1959, p. 14). Surgiram, as
freguesias denominadas Mostardas e Estreito, ambas subordinadas a S&do José do

Norte.

Sao Luis de Mostardas [...] foi fundada em vista da ocupagdo espanhola do
Rio Grande pelo governador José Marcelino Figueiredo e povoada por casais
de acorianos, dispersos e sem radicacdo a terra. Foi o capitdo dos dragdes
Carlos José da Costa e Silva que fez a demarcagdo dos terrenos entre a
Lagoa dos Patos e o Oceano, estabelecendo |a& uma parte das familias que
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se tinham retirado do Rio Grande. Foi criada freguesia pelo alvara de
18/1/1773, sob a invocacdo de S&o Luiz Rei de Franca, sendo seu primeiro
vigario Padre Manuel Monteiro Pereira. Afluiu também gente da coldnia de
Sacramento ap0s a destruicdo da mesma em 1777. (BUNSE, 1959, p. 15).

Bunse (1959) reconhece a presenca anterior de outros grupos na peninsula,
como os indigenas, os tropeiros, os militares, etc. Entretanto, em nimeros pequenos,
“‘perdidos na imensidade da regido, [...] nenhum nucleo que, representando uma
concepgao maior de gente, pudesse ter sido elevado a categoria de freguesia”
(BUNSE, 1959, p. 16). O autor ainda completa que isso s6 aconteceu apos a “chegada
do elemento acoriano que, superpondo-se aquelas origens, vai formar o verdadeiro
‘stratum’ humano da regido” (BUNSE, 1959, p. 16). E preciso frisar que a obra de
Bunse (1959) é um grande aporte para entender a formacédo de Mostardas; todavia,
exclui as contribuicdes dos negros africanos, que chegaram junto com 0s acgorianos,
na condicdo de escravos®. O autor chega a afirmar que no periodo de sua pesquisa
(década de 1950) “a populagao € toda de origem luso-brasileira, em sua maior parte
descendentes dos ‘casais de numeros’. Nao houve imigragéo de elementos de outras
etnias” (BUNSE, 1959, p. 25), mas logo reconhece que “nao falta populagéo de cor,
0os morenos” (BUNSE, 1959, p. 25), como eram chamados 0s negros.

Apoés povoada, a peninsula comecou a se destacar, tanto que as freguesias de
Mostardas e Estreito eram grandes produtoras de trigo. Ademais, a estrada que ligava
Rio Grande a Viamao e Porto Alegre percorria toda regido, o que, segundo Bunse
(1959), prometeu um futuro préspero, culminando em S&o José do Norte ser
desmembrada de Rio Grande e reconhecida como municipio em 1832. Contudo, o
cenario foi outro: a producéo de trigo decaiu e a estrada foi substituida pelo acesso
maritimo. No ano de 1911, Mostardas ainda era distrito do municipio de Sao José do
Norte.

Para Bunse (1959), a peninsula ndo reconquistou a sua antiga importancia,
ficando & margem dos movimentos de crescimento do Estado, o que, de certo modo,
contribuiu para a conservacao de apenas 0s tracos de sua origem antiga. O autor, ao
percorrer a regido durante a década de 1950, fotografou o centro da vila de Mostardas

(Figura 15) e a descreveu: “o centro da vila € a praga, ficando num dos lados da igreja.

43 Jaccottet (1999) segue a mesma linha de Bunse (1959) assegurando que “Mostardas € um municipio
e uma cidade eminentemente de agorianos” (JACCOTTET, 1999, p. 14). Entretanto, Pereira, Pereira e
Pereira (2008, p. 88) admitem que “Mostardas € uma cidade de origem agoriana que apresenta, em
suas raizes, a marcante presenca dos negros. Embora nem sempre sejam lembrados como fundadores
de Mostardas [...].”
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Ao redor da praca estdo as ruas com as casas, em geral baixas e simples,
sobressaindo aqui e la um sobrado” (BUNSE, 1959, p. 19). Para ele, Mostardas era

um dos exemplos da apatia da peninsula.

Figura 15 — Centro da vila de Mostardas, década de 1950

Fonte: BUNSE (1959, p. 18 e 39).

Bunse (1959) continua o seu relato, tratando Mostardas como uma regiao
isolada, sem, sequer, uma estrada que a ligue a capital: “o que chamam de estradas
sédo antes trilhos nos campos [...], sem transito em épocas de chuvas ou, no verao,
devido as areias. A comunicacao mais facil e rapida € ainda a velha estrada pela praia
do Atlantico, quando esta o permitir* (BUNSE, 1959, p. 20), tornando, assim, as
viagens intermunicipais longas e penosas.

Ainda no periodo descrito por Bunse (1959), Sdo José do Norte,
administrativamente, era dividida em cinco distritos: a sede, Estreito, Bojuru,
Mostardas e Tavares. O autor considera a extensdo do municipio o indicio mais
evidente de sua estagnacéo, ja que no mesmo periodo, em outras zonas do Estado,
estavam se multiplicando o niumero de municipios. Ele segue afirmando que nada
mais restou da sua antiga importancia além dessas localidades que, “embora figurem
nos mapas como sedes de distrito, causam uma real decepcdo ao visitante, sendo
apenas nomes famosos” (BUNSE, 1959, p. 20). O autor exemplifica com Estreito, que

tinha trinta casas, das quais apenas quatro eram habitadas. Mostardas, ao menos era

[...] Conservada no seu aspecto antigo, € Unica vila na parte setentrional do
municipio, fato este que |he da certa importancia econdmica; possui algumas
casas comerciais e bares, trés hotéis, uma filial de banco. Porém néo existe
um posto de gasolina, nem mesmo um cinema, o que hoje nas vilas do estado
constitui uma raridade. (BUNSE, 1959, p. 15).
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No ano de 1963, por meio da Lei Estadual 4.691/63, Mostardas foi emancipada
de S&o José do Norte e elevada a categoria de municipio, e em 1982, perdeu parte
de seu espaco geografico com a criagdo dos municipios de Tavares e Palmares do
Sul (IBGE, 2011). Tem como limites geograficos o municipio de Palmares do Sul, ao
norte; o municipio de Tavares, ao sul; o Oceano Atlantico, a leste; e a Lagoa dos
Patos, a oeste. Possui uma extensao territorial de aproximadamente 1.982 km? e
altitude de 12 metros acima do nivel do mar.

As principais vias para 0 municipio sédo a RS 040 e RST 101 — por esta ultima,
tem-se acesso a Porto Alegre, capital do Estado, da qual Mostardas esta 205 km de
distancia. Essa proximidade poderia ser um beneficio para os moradores, se néo
fosse pelas péssimas condicbes da rodovia, que ja foi conhecida como Estrada do
Inferno. Sobre as estradas vicinais, ha cerca de 600 km sem pavimentacao, dos quais
a metade é considerada ruim por ter problemas de trafegabilidade tanto em épocas
de chuva (barro), quanto em épocas de seca (areia); o restante € considerado de
média e boa qualidade por possuirem drenos (PINTO, 2014).

Segundo o censo de 2010 (IBGE, 2010), Mostardas tem uma populacéo de
12.124 mil habitantes, sendo 51% homens e 49% mulheres. A taxa de analfabetismo
de pessoas com 15 anos ou mais € de 11,31%. A populacdo urbana corresponde a
67,2%, enquanto a rural é de 32,8%. Ramos (2011), a partir de informacdes coletadas
com a Prefeitura Municipal de Mostardas e com o Sindicato dos Trabalhadores Rurais
de Mostardas, informa que a migracao interna do meio rural para o urbano é
decorrente da busca por moradia e melhores condi¢des de estudo e trabalho no centro
de Mostardas.

O seu PIB é de R$ 259.402,00 (FEE, 2013), e suas principais atividades
econdmicas sdo o arroz irrigado, bovinocultura de corte, madeira (Pinus Elliottii),
resina de Pinus Elliottii, e ovinocultura. O municipio € o oitavo maior produtor de arroz
do Brasil, participando com 2,1% no total da producao nacional (IBGE, 2014). A area
plantada € de 37.900 hectares, com uma producao de 255.455 toneladas. De acordo
com Ramos (2011, p. 61), “as mesmas familias que sempre foram donas das terras
no passado hoje sdo as maiores produtoras de arroz na regiao”.

O clima da regido é subtropical e bastante ameno devido a sua proximidade
com o0 mar. Mostardas também tem uma orla maritima de 100 km e uma complexa

rede hidrogréafica, marcada pela presenca de inUmeras lagoas: Lagoa dos Gateados,
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Barros, Barra Velha, Taruma, Figueira, Poncho, Reserva, Rincédo dos Veados, etc. A
Lagoa dos Patos banha todo o oeste do municipio, sendo considerada um elemento
natural de suma importancia para a regido: “na medida em que além de ser um
componente caracteristico da paisagem, que mantém um complexo ecossistema no
seu entorno, tem papel fundamental para o sustento das familias em suas atividades
agricolas, pecuarias e pesqueiras” (PINTO, 2014, p. 66).

Na area pertencente a Mostardas, esta localizada parte do Parque Nacional da
Lagoa do Peixe (Figura 16), que abrange também os municipios de Sdo José do Norte
e Tavares. Ele foi criado no ano de 1986, com a finalidade de preservar um dos
principais ecossistemas litoraneos do Rio Grande do Sul, principalmente proteger as
espécies de aves migratérias, as quais sao atraidas pela diversidade de planctons,
crustaceos e peixes de suas aguas (PNLP, 2016). No entorno do Parque, também &
possivel ver navios naufragados e far0is que servem de orientacdo para as
embarcacdes. Na orla do Oceano Atlantico, estéo situados o Farol de Mostardas (de
1894) e o Farol da Soliddo (de 1929); as margens da Lagoa dos Patos, o Farol
Cristévao Pereira (de 1886). O Parque, que € conhecido como ‘Santuario das Aves’,
foi tombado como parte da Reserva da Biosfera** da Mata Atlantica, o que contribuiu
com o aumento do turismo ecoldgico na regido, atraindo pesquisadores e fotégrafos
de todo o mundo, além de ser uma regido apreciada por aventureiros em busca de

trilhas propicias para veiculos 4x4.

44 “Reserva da Biosfera € um instrumento de conservagéo que favorece a descoberta de solugdes para
problemas como o desmatamento das florestas tropicais, a desertificacdo, a poluicdo atmosférica, o
efeito estufa, entre outros. [...]Criadas pela UNESCO - Organizacdo das Nac¢bes Unidas para a
Educacéo, a Ciéncia e a Cultura - em 1972, as Reservas da Biosfera, espalhadas hoje por 110 paises,
tém sua sustentacdo no programa "O Homem e a Biosfera" (MAB) da UNESCO, desenvolvido com o
PNUMA - Programa das Nag¢fes Unidas para o Meio Ambiente, com a UICN - Unido Internacional para
a Conservacao da Natureza e com agéncias internacionais de desenvolvimento” (BRASIL, 2016).
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Figura 16 — Farol Cristovao Pereira e Flamingos na Lagoa do Peixe

Fonte: BLOG PHOTO TRILHA (2016).

Segundo Pinto (2014), a exploracéo turistica do municipio é feita tanto com
base nesses atrativos naturais, como pelos seus atributos culturais, dos quais a autora
cita a gastronomia e a arquitetura acoriana preservada no centro historico de

Mostardas (Figura 17).

Figura 17 — Centro histérico de Mostardas
N J=]

Ao conversar com um servidor da Secretaria Municipal de Turismo, ele
ressaltou a hospitalidade dos moradores de Mostardas, considerado um municipio

acolhedor, o que poderia agregar no turismo e também na

[...] Venda do cobertor. [...] Em poucos minutos de conversa, com qualquer
cidadao, ele ja te transmite uma coisa que é a hospitalidade [...]. Isso deveria
ser aproveitado, porque toda venda que tu faz, ndo é s6 expor o produto, tu
tem que conversar, explicar, falar das etapas, pra ti fazer a venda melhor.
(Informacéo verbal, 2016).
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O servidor continua afirmando que, essa hospitalidade “é caracteristica do
povo, dos agorianos, que € bem diferente da cultura italiana e alema” (Informagao
verbal, 2016). A sua fala vai ao encontro do que é pontuado no livro Mostardas e
Tavares: sob as lentes do turismo (2008): ambos reconhecem este bem receber como
algo associado apenas a herancga agoriana:

Deve-se isso principalmente ao fato de que seus moradores sdo pessoas
simples e auténticas. O fato de acolher é espontaneo, inato da populacao
local, uma heranca que vem dos acorianos [...], sendo marca dos costumes
e da cultura deste lugar. [...]. O turista sente-se em casa e é tratado como se
velho conhecido fosse, havendo relacionamento harmonioso entre visitantes
e visitados. (MARGHETI et al., 2008, p. 34).

No site da Secretaria Municipal de Turismo, esta disponivel o Guia de Atrativos
Turisticos e Culturais de Mostardas*®, que, apds trazer um breve histérico do
municipio, faz referéncia a cultura agoriana e as comunidades remanescentes de
qguilombos. Segundo o informativo, a cultura acoriana se destaca pela religiosidade,
ressaltada em iniUmeras festas locais. A danca e a culinaria também sdo considerados

tracos marcantes.

A arquitetura das casas do Centro Histérico € outra caracteristica visivel
extremamente marcante dos colonizadores. As construcbes foram
estabelecidas em torno da igreja e as casas sao geminadas, ou seja,
construidas lado a lado*® e ou com telhado continuo. No telhado dessas
construcbes é comum encontrar simbolos alusivos a religiosidade entre os
mais presentes estdo: a pomba do Espirito Santo e a Santissima Trindade.
(SECRETARIA DE TURISMO DE MOSTARDAS, 2012, p. 4).

Quanto as comunidades quilombolas, ha, primeiramente, uma definicdo desse
grupo. Posteriormente é informado que Mostardas abriga trés comunidades: Casca,

Colodianos e Teixeiras.

A comunidade da Casca foi a primeira a ser reconhecida no Rio Grande do
Sul e possui uma caracteristica incomum. Ela foi cedida aos descendentes
através de testamento deixado pelos proprietérios das terras. Atualmente,
essas comunidades produzem e comercializam produtos naturais e
artesanais, garantindo uma continuidade cultural. (SECRETARIA DE
TURISMO DE MOSTARDAS, 2012, p. 4).

45 Foi impresso em 2012, mas esta disponivel no site da Secretaria Municipal de Turismo, através do
link: http://turismo.mostardas.rs.gov.br/guia/guia.html.

46 A nivel de curiosidade, CARVALHO et al (2008) informa que as casas eram construidas amparando-
se umas as outras para se ‘economizar paredes’, devido aos recursos escassos daquele periodo.
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E importante destacar que mesmo reconhecendo as comunidades
remanescentes de quilombo, o Guia n&o cita as suas contribui¢cdes culturais, como se
fossem grupos fechados ou isolados que ndo formam a cultura do municipio —
diferentemente da abordagem adotada para caracterizar a cultura acoriana. Nesse
sentido, Machado e Maciel (2004), ap6s pesquisa etnogréfica, afirmaram que essa
regiao é conhecida por sua tradi¢do agoriana, entretanto “é fortemente marcada por
manifestacbes culturais tradicionais relacionadas a uma negritude velada pela
identidade local” (MACHADO; MACIEL, 2004, p. 891). Segundo os autores, isso pode
colocar em jogo a multiplicidade de praticas culturais de uma regido que também é
determinada por manifestacées da existéncia do negro em contraposicdo a uma
acorianidade, supostamente reconhecida como a identidade oficial.

Fica claro que Mostardas € o resultado do jogo de poder entre os atores que
atuaram no seu espaco e definiram uma identidade relacionada a limites geograficos
(FLORES, 2006). Este € um cenario que dificulta compreender qual a origem do
cobertor mostardeiro, tanto que ao levantar esta questdo na pesquisa de campo,
alguns entrevistados responderam que € um produto genuinamente acgoriano: “[...]
veio dos Acores realmente, € uma tradicado agoriana” (Informacgéo verbal, 2016). Ja
outros, afirmam que a sua técnica de producéo (tecelagem) é que é acoriana, sendo
0 cobertor mostardeiro o resultado de um contexto particular, ou seja, de
caracteristicas que sao proprias de Mostardas.

Deve-se observar o quanto a posicdo geografica influenciou o modo de vida
daqueles que chegaram a peninsula durante o século XVIII, “sendo um dos aspectos
gue determinou caracteristicas culturais (materiais e imateriais) diversas de outras
regides” (PATUSSI, 1990, p. 6). Primeiramente, pelas baixas temperaturas, ja que
Mostardas esta localizada em uma estreita faixa de terra entre a Lagoa dos Patos e 0
Oceano Atlantico, e porque, nesse periodo, era uma area de dificil acesso, o que
dificultava a vinda de produtos (roupas, mantimentos). Assim, era preciso que as
pessoas suprissem as suas proprias caréncias. A seguir, sdo apresentados alguns
relatos sobre a origem do cobertor mostardeiro:

A tradi¢d@o veio das ilhas dos acores, 0s acorianos desembarcaram em Rio
Grande e dali que vieram as primeiras familias para c4, para Mostardas.
Entendo eu, que de acordo com a necessidade, por ndo tem nada aqui eles
tiveram que produzir as suas proprias ferramentas, plantar o seu préprio
alimento, cacar para ter sua carne e a roupa, eles tiveram que construir a

roupa em cima da la da ovelha. Entdo ndo é s6 questdo do cobertor
mostardeiro, tem todo o artesanato. [...] Creio eu, que dentro dessa linha, de
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acordo com a necessidade que se criou essa coisa toda do artesanato
em |4, e é claro dentro dessa necessidade se originou o cobertor para
poder se abrigar durante a noite. (Informagéo verbal, 2016, grifos n0ssos).

Os primeiros casais que vieram de S&o José do Norte receberam uma
enxada, uma vaca, um porco, uma ovelha. E o que tinha aqui? Zero, ndo tinha
nada, s6 campo e agua, entdo teve que se construir, teve que fazer o
artesanato, o cobertor para se tapar a noite, para se proteger, teve que
se fazer a manta, entdo dai que surgiu, acredito eu que por necessidade.
(Informacgéo verbal, 2016, grifos N0ssos).

No principio foi pela necessidade, tu mesmo produzia tua alimentacao, tua
casa e tuas roupas. (Informacéo verbal, 2016, grifos nossos).

Por necessidade de se cobrir e fazer suas préprias vestes que comegaram
a fazer os palas; por causa frio da regido. (Informacéo verbal, 2016, grifos
Nossos).

Para a maioria dos entrevistados, a necessidade foi a grande motivacao para o
surgimento do cobertor. Para o presidente do STR, “a técnica da tecelagem é
acoriana, mas mesclou com o povo negro, com a necessidade de se cobrirem”
(PERCIUNCULA, 2016). Segundo um informativo sobre o cobertor mostardeiro, “nos
tempos da escravatura, os negros usavam os ‘tropilhos’ ou ‘trapeiros’ confeccionados
nos teares, que eram feitos das roupas velhas dos seus senhores, cortados em tiras.
No inverno junto com o tecido utilizavam a 18" (STR, 2015). Isso corrobora o que dizia
a artesd Gersulina dos Santos Motta (Comadre Sulina), que trabalhou com o
artesanato em |a dos trés anos de idade até os 96, falecendo em 1988, aos 103 anos:
“esta coisa era tecido ‘no antigamente’ s6 para fazer roupas pros escravos, usavam
nao soO a la, mas as roupas velhas dos senhores que eram rasgadas em tiras e tecidas
no tear, assim eles se vestiam” (GUEDES, 1990, p. 4). O viajante francés Nicolau

Dreys, que percorreu o Rio Grande do Sul de 1817 a 1827, relatou que

Os ponchos ditos de Mostardas ndo passam de uma cobertura de |a
grosseira, aberta ao meio. Sao fabricados com a la preparada e fiada no seu
estado natural, isto €, sem adicdo de cor estrangeira. Servem para 0s
escravos do pais e gozam de preferéncia sobre os tecidos idénticos
importados, em vista de sua fortaleza e da modicidade do pre¢o. (DREYS,
1819 apud LACERDA, 1989, p. 10).

Nos relatos de Saint-Hilaire durante a sua permanéncia no Estado, entre 1820

e 1821, ao descrever a paréquia de Mostardas ele afirma que

A principal riqueza do lugar é a criagéo de carneiros. Cada estancieiro possui
um rebanho constituido, muitas vezes, de varios milhares de carneiros, e com
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a la produzida as mulheres fabricam no tear ponchos muito grosseiros que se
vendem as seis patacas, enviando-os a Porto Alegre, Rio Grande e outros
lugares da capitania. Esses ponchos sdo brancos com listas pardas ou
pretas, e usados exclusivamente pelos negros e indios. (SAINT-HILAIRE,
2002, p. 82).

Devido ao formato retangular do poncho, ele serve como um cobertor
improvisado, um uso que € muito comum no meio rural do Rio Grande do Sul. Por
essa razao, para alguns dos entrevistados, durante a pesquisa de campo desta
dissertacdo, essa adaptacdo da funcdo do poncho teria dado origem ao cobertor
mostardeiro. Mas, como disse um dos moradores de Mostardas, “a historia do cobertor
mostardeiro € histéria contada, que foi passando de geragdo em geragao” (Informagao
verbal, 2016). Essa fala vai ao encontro do que defende Ferrdo Neto*’ (2010): as
préaticas culturais de um povo sdo uma construcao predominantemente oralizada, seja
nas formas de produzir, armazenar, fazer circular as mensagens ou de se apropriar
delas. Sabe-se que a tecelagem em Mostardas é descrita nos diarios de viagem de
alguns autores; entretanto, a origem do cobertor mostardeiro que faz parte da
memoria coletiva dos moradores remete a um imaginario*® que foi transmitido como
patrimdnio de um povo ao longo de varias geracfes por meio da oralidade.

Foi também a oralidade que garantiu a propagacao do saber-fazer do cobertor
mostardeiro, ou seja, a tecelagem, que em termos de artesanato é tida como a
contribuicdo mais expressiva dos acorianos (MARQUES, 1993) e se configura como
uma técnica artesanal. Para Milton Santos, técnica®® é “a principal forma de relagao
entre o homem e a natureza, ou melhor, entre 0 homem e 0 meio”, sendo definida por
ele como “um conjunto de meios instrumentais e sociais, com os quais o0 homem
realiza sua vida, produz e, ao mesmo tempo, cria espaco” (SANTOS, 2006, p. 16).
Isso significa dizer que técnica € um conjunto de ‘instrumentos’ que a sociedade utiliza
para alterar a natureza — no presente caso, para transformar a 1, em seu estado
natural, em cobertor. Vale ressaltar que foi a técnica que definiu o territério deste
estudo (territério de producdo do cobertor mostardeiro), observando que ela é

propagada de forma desigual e implantada de forma seletiva no espaco (SANTOS,

47 Apresentou em sua tese um ensaio interpretativo sobre a oralidade e o letramento no Brasil e sua
relacdo com os meios de comunicacao.

48 E o reservatorio e motor da experiéncia humana, pois a0 mesmo tempo que agrega lembrancas,
experiéncias, sentimentos, leituras de vida e sedimenta um modo de ser, de ver e de agir €, também,
uma forca que realiza a realidade e impulsiona individuos ou grupos (SILVA, 2012).

49 O autor aborda técnica para tratar sobre o espaco geografico. Mas, considera-se que a sua definicdo
também é pertinente em termos do saber-fazer artesanal.
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2006). Isso justifica, entdo, o fato do saber-fazer dessa produgcdo estar mais
concentrado em um municipio da peninsula.

Bunse (1959) detalha todo o processo da técnica da tecelagem. A tecedeira
recebia a |a bruta, que era escaldada, lavada e estendida na grama. Apos seca, era
desfiada, para entdo ser cardada, transformando-se em manta e, logo ser fiada.

Servem-se es tecedeiras da roda de fiar que consiste de banco, roda e fuso.
Acionam a roda com a méo direita, fazendo desta forma girar o fuso, enquanto
a esquerda tira uma porcao de pasta de um balaio, torcendo e distendendo-
a até conseguir a espessura exigida; forma-se assim o fio que vem sendo
enrolado no fuso. [...] O fio enrolado forma um novelo; o fio enovelado é
depois tirado do fuso obtendo-se assim as macarocas, que sao preparadas
em grande numero antes de comecar o processo da tecelagem. (BUNSE,
1959, p. 44).

Depois, no tear de lico, a artesa preparava o urdume, que € o conjunto de fios
armados de comprido no tear, entre 0s quais passavam os fios da trama. Para o
urdume, era usado o fio de algodao. Na sequéncia, ela iniciava a trama, agora sim
usando a la (BUNSE, 1959). O autor ainda traz um desenho exemplificando o tear de

lico e a roda de fiar (Figura 18):

Figura 18 — Tear de lico e roda de fiar

Fonte: BUNSE (1959, p. 47).

O tear e a roda de fiar retratados por Bunse sédo bastante similares (para nao

dizer iguais) aos registrados na pesquisa de campo (Figura 19):
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Figura 19 — Tear na casa da artesé e ela fazendo o fio naroda de fiar

Fonte: Produzida pela autora (2016).

N&o sdo apenas os instrumentos que se assemelham: as artesas entrevistadas
descreveram os mesmos procedimentos que Bunse relatou na década de 1950. Ou
seja: a producdo do cobertor mostardeiro € demarcada por uma experiéncia
tradicional; contudo, ndo pode ser considerada um processo fechado, ja que aqui a
nocao de tradicdo nao é restrita a um legado do passado, “excluindo a possibilidade
de que, em alguns aspectos, ela possa também fazer parte integral do presente”
(THOMPSON, 2002, p. 162). Thompson (2002) auxilia nesta compreenséao ao abordar
a tradicdo a partir de quatro aspectos: hermenéutico, normativo, legitimador e
identificador. Segundo o autor, na pratica, eles se fundem uns com os outros; porém,
ao separa-los e diferencia-los, tem-se um sentindo mais claro do que envolve a
existéncia da tradicao.

No aspecto hermenéutico, a tradi¢cao é vista como um conjunto de pressupostos
de fundo que sao aceitos pelos individuos na conducao de sua vida cotidiana, sendo
transmitidos por eles de geracdo em geracao e servindo como uma estrutura mental
para entender o mundo. No aspecto normativo, € tida como um conjunto de
suposicoes, crencas e padrées de comportamento trazidos do passado e que servem
de indicacdo para acdes do presente, podendo tornar certas praticas rotineiras,
realizadas com pouca reflexdo, ‘porque sempre foram feitas do mesmo jeito’, ou
gerarem praticas tradicionalmente fundamentadas, isto €, que séo justificadas com

referéncia a tradicéo.

A questado dos fundamentos pode ser colocada quando se pergunta a alguém
por que acredita em algo ou por que age de certa maneira; e estas crencas
ou préticas sdo tradicionalmente fundamentadas se se responde dizendo:
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‘n6s sempre acreditamos nisso’ ou ‘nés sempre agimos assim’, ou de
alguma outra forma variante. (THOMPSON, 2002, p. 164, grifos nossos).

O terceiro aspecto da tradicdo é o legitimador, no qual ela pode, em certas
circunstancias, assumir um carater politico, servindo como base para o exercicio do
poder e da autoridade. Por fim, tem-se o0 aspecto identificador, que considera a
natureza da tradigcdo para fornecer uma base simbolica na formacgéo de identidades
(individuais e coletivas), criando um sentindo de pertenca.

A tradicdo do saber-fazer do cobertor mostardeiro estd envolvida,
principalmente, do aspecto normativo, mas ndo no sentido de uma justificativa
fundamentada, e sim como um padréo a ser seguido, ou seja: como uma pratica
rotineira. Isso fica claro na fala das artesas e dos demais entrevistados ao serem
abordados sobre a manutencdo da mesma técnica, praticamente inalterada ao longo
dos anos. Percebem-se justificativas muitos similares: “porque sempre foi assim’,
“sempre vi minha mae fazendo deste mesmo jeito”, “este € o jeito de fazer o cobertor
desde sempre” (Informacéo verbal, 2016, grifos nossos).

Durante a segunda ida ao evento EXPOINTER, em 2016, foram identificados
aproximadamente 15 expositores que estavam comercializando cobertores de 1,
alguns no pavilhdo de Produtos, Servicos e Artesanato, no qual ocorria a EXPOARGS,
e outros no da Agricultura Familiar do RS. A Figura 20 traz alguns dos cobertores

vistos na EXPOINTER:

Figura 20 — Cobertor confeccionado em Viamao e Cacapava do Sul/RS
— , : 7 -

Fonte: Produzida pela autora (2016).

Ja a Figura 21 mostra o cobertor mostardeiro. Em destaque, a etiqueta de couro

gue o acompanha e identifica.
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Figura 21 — Cobertor Mostardeiro

Fonte: Produzida pela autora (2016).

Comparando morfologicamente as pecas, identificou-se que alguns cobertores
expostos na feira séo produzidos com la tingida (como o com fio laranja da Figura 20).
Apesar de nao ter nenhum mostardeiro assim na EXPOINTER, em Mostardas foram
identificadas artesas que gostam de tecer o cobertor misturando a Ia natural com a la
tingida. Em termos de volume, o cobertor mostardeiro € maior e mais pesado, o que
se da devido a espessura do fio com qual ele é tecido, e é ai que reside a grande
diferenca: a manutencao da técnica. Em comparagcdo aos que estavam expostos na
EXPOINTER, o cobertor mostardeiro € o Unico em que a artesa é responsavel por
toda a producéo apos receber a la bruta, ou seja: € um processo totalmente artesanal,
executado exclusivamente pela artesd desde a lavagem da Ia até a finalizacdo do
cobertor. Enquanto isso, os demais sao confeccionados com uma la beneficiada em
lanificio, que chega ao artesao ja fiada, um fio mais fino e pronto para iniciar o urdume.

Cabe aqui uma ponderacdo: como ja foi dito, a producdo do cobertor
mostardeiro ndo pode ser considerada sob o ponto de vista da pureza cultural. Porém,
0 seu saber-fazer, a técnica em si, ainda é bastante vedada pelas artesas. Contudo,
mesmo assim, ndo pode ser tratada como se fosse um campo autbnomo, as margens
das dinamicas sociais, jA que faz parte de um circuito que ndo é fechado ou de
instancias e mediacdes isoladas e, por isso, sofre influéncia dos outros momentos,
guando por exemplo, as artesds ndao encontram uma la de qualidade em Mostardas,
pois as racas de ovinos proprias para la foram substituidas pelas de producdo de
carne que sdo mais rentaveis; ou ainda, quando o consumidor ndo compra mais o
cobertor “porque nao faz frio como antigamente, ele tinha que ser mais fino”

(Informacao verbal, 2016).



91

E justamente o fio grosso, fiado pelas préprias artesas, que é considerado, por
muitos, o responsavel pela caracteristica que garantiu a fama de ‘calorifico’ ao
cobertor (LACERDA, 1989). O jornal Zero Hora, em 1992, publicou uma noticia
intitulada Cobertores de Mostardas afastam o frio (Figura 22):

Figura 22 — Reportagem jornal Zero Hora 31/05/1992
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Fonte: Reprodu¢c@o/BASTOS (1992, p. 22).

A reportagem destaca “o calor proporcionado pelos mostardeiros”,

‘Neste inverno pegue um mostardeiro e aquega a sua cama’. O conselho que
€ ouvido em todos os cantos da ventosa e fria cidade, ndo trata de mexericos
envolvendo a companhia dos homens que nasce no municipio de Mostardas,
mas sim dos cobertores de 1a crua produzidos de forma artesanal pelas

mulheres da regido. (BASTOS, 1992, p. 22).

Ainda cita a obra de Saint-Hilaire (anteriormente referenciada) e o conto
Cobertorzinho de Mostardas, do autor regionalista Jodo Simdes Lopes Neto (1865 —
1916), publicado em 1914 sob a forma de folhetim em um jornal de Pelotas, junto com
outro contos que posteriormente, foram reunidos no livro Casos de Romualdo (1914).
No conto, Simdes Lopes Neto refere-se a um menino mandado a Mostardas para
passar uns dias com o padrinho. Na véspera de retornar, fora presenteado pela sua
madrinha com um cobertor: “[...] E para mim, expressamente meu, um cobertorzinho

[...]. O meu cobertorzinho era pequeno; dava apenas bem para 0 meu corpo: muito
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leve, transparente e felpudinho” (LOPES NETO, 2000, p. 16). Chegando em casa, 0

pai enviou o menino a Bagé, onde

Fazia frio!... friol... Que frio que fazia!.. [...]. Meio de gatinhas, pés duros,
canelas duras, ombros duros, méos duras, consegui abrir a canastra e sacar
0 meu cobertorzinho. Provavelmente eu devia de estar com a cara como uma
batata roxa... Tocar no cobertor foi uma satisfacdo, abri-lo um prazer,
estendé-lo sobre meus pelegos, uma alegria; meter-me debaixo dele, um
consolo divino... E ferrei num sono de pedra. (LOPES NETO, 2000, p. 17).

O dia seguinte amanhecera abafado, com um calor que s6 aumentava, 0 que

era tido como esquisito, pois

[...] Nunca se tinha visto um t&o curioso calor em junho, entre Santo Anténio
e Sédo Jodo, que € o tempo justo em que a geada cura as laranjas e branqueia
como farinha, no terreiro e nos telhados. [...] Entdo, s6 entdo, como um raio,
foi que me lembrei do meu cobertorzinho! Era ele, s6 ele, o calor, a quentura
da sua la, que estava causando todo aquele estrupicio na cidade. [...] Muito
caladinho, apressado, dobrei-o, amarrei-o e atirei-o para o fundo da canastra,
gue fechei com o cadeado. [...] Dai a pouco comecou a abrandar a torreira’
foi abrandando; veio a viracdo da madrugada; ja se respirava melhor. [...]
Nunca ninguém soube disto. Dias depois, para tirar-lhe as pulgas, estendi o
meu cobertorzinho ao sol. Foi 0 meu prejuizo: combinaram-se a quentura da
I& e o calor do astro... e pegou fogo! Quando fui levantar a minha coberta, era
pura cinza.., e nem fumaca tinha havido! Olhem que era cobertorzinho
quente, aquele! (LOPES NETO, 2000, p. 18).

Vale ressaltar que a reportagem acima citada (Figura 22) foi veiculada no jornal
Zero Hora a partir de uma iniciativa do poder publico municipal por intermédio da
primeira-dama do periodo (1989 — 1992), Graziela Terra. Segundo ela, era enviado
“‘muito material para o Correio do Povo, para Zero Hora, seguido saia matéria”
(TERRA, 2016). Abaixo, segue um texto enviado a uma radialista, como sugestao para

indicar o cobertor mostardeiro como presente para o dia dos pais:

Presente para o papai deve reproduzir o calor do amor que existe no
coracao do filho. Nada melhor que um cobertor mostardeiro, tecido com
carinho e cuidado pelas artesds de Mostardas, com a pura |a das ovelhas
criadas nestes campos.

Garanto que é um presente tdo eterno duradouro como amor de um
filho.

Os cobertores mostardeiros, macios, gquentinhos e aconchegantes,
encontram-se a venda na Casa do Artesdo, na Rua Julio de Castilhos, 144,
em Porto Alegre, ou ainda, na bucdlica antiga Mostardas, a 230 km da Capital,
a cidade acoriana da peninsula. (TERRA, 1992).

Pode-se afirmar que ocorreu da sua parte um trabalho de assessoria de

imprensa junto a veiculos de comunicagdo do Estado, sugerindo assuntos para que
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fossem transformados em noticia, para dar visibilidade ao municipio e ao cobertor
mostardeiro.

Desse modo, percebe-se que ocorreu a transmissdo de um material simbdlico
gue compdem a tradicdo do cobertor mostardeiro, o qual foi gerado no universo
popular, mas também foi fomentado pela politica, “seja a politica mais ampla, como
traco imanente a vida social, quanto a que se define no jogo com o campo da politica
oficial” (CARDOSO, 2016, p. 114). O que justifica mais uma vez que a relagéo entre
cultura, comunicacdo e politica, que constitui o circuito de producéo, circulacéo e
consumo do cobertor mostardeiro, deva ser pensada a partir do mapa das mediagdes
de Martin-Barbero.

Nesse universo complexo, a atuacdo politica tende a regular os discursos,
principalmente na instancia da producéo, tendo o poder publico municipal como seu
principal agente, sem excluir, entretanto, as relacbes de poder de grupos sociais,
como do STR de Mostardas que colaborou com a fundacao na Cooperativa dos Povos
Tradicionais de Mostardas — COOPTRAM, importante instrumento de valorizacao do
cobertor mostardeiro. Para entender a atuacéo tanto das instituicdes publicas quanto
das privadas em relacao a producéo do cobertor mostardeiro atualmente, foi preciso
resgatar e compreender alguns fatos.

Na década de 1950, Bunse (1959) relatou que

Hoje em dia, a tecelagem parece condenada ao desaparecimento. Sao
apenas as velhas que ainda conhecem e praticam o oficio de tecer. E, muitos
teares, outrora encontraveis em quase todas as familias, jA ndo sdo mais
usados. Dizem que o trabalho é muito penoso e ndo compensa. (BUNSE,
1959, p. 42).

A partir do ano de 1968, a Prefeitura Municipal de Mostardas comecgou a
estimular a producdo do artesanato, tanto que foi promulgada a Lei Municipal N°
130/1968, instituindo a Escola Artesanal de Mostardas, para qual foram construidos
teares e rocas e adquirida I& do rebanho local, o que possibilitaria 0 desenvolvimento
da atividade em uma escala satisfatéria. Esse posicionamento do poder publico € visto
pelos moradores como uma iniciativa do prefeito da época, Luiz Chaves Martins,
considerado um grande incentivador do artesanato (GUEDES, 1990). Durante a
pesquisa de campo, ndo foi possivel identificar a real motivacdo dessa intervencéo,
mas acredita-se que ocorreu a partir de um diagndéstico que apontou para o desgaste

ou até mesmo o fim da tecelagem, como supunha Bunse (1959).
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Mesmo com a reconhecida boa vontade do prefeito, a Escola Artesanal de
Mostardas permaneceu fechada até 1972, quando o poder publico municipal uniu
seus esforcos aos da Legido Brasileira de Assisténcia — LBA, impulsionando a
producéo dos cobertores. Guedes (1990) informa que, em 1973, “trabalhavam no
Artesanato® 10 pessoas que de agosto a dezembro produziram 10 cobertores”
(GUEDES, 1990, p. 4). A autora ainda cita uma reportagem de Riopardense de
Macedo, veiculada no jornal Zero hora em dezembro de 1973:

O Artesanato funciona em duas casas de madeira: a dos fundos é para
depdsito, lavagem e tintura da 14, na da frente se realizam as outras fases:
cardacdo, fiacdo e tecelagem. Os prédios foram construidos pela Prefeitura
Municipal. Modestos e pequenos sdo apenas a prova do interesse do atual
Prefeito, Sr. Luiz Chaves Martins, para que nao morra 0 centendrio
Artesanato de Mostardas. Tentara isto ja na sua primeira gestdo e o
conseguiu, como ele dizia: ‘Afinal é o jeito de criar um oficio para as
pessoas...’ (RIOPARDENSE DE MACEDO, 1973 apud GUEDES, 1990, p. 4).

Riopardense de Macedo traz uma importante consideracdo do prefeito: a
atividade artesanal é uma alternativa de oficio. E importante realcar que o artesanato
em la em nenhum momento foi citado como uma atividade de lazer pelos entrevistados
e, historicamente foi assim pois, como ja foi dito, a sua producado parece iniciar para
atender as necessidade daqueles que chegavam a Mostardas durante o século XVIII.
Posteriormente, torna-se uma atividade regular, assumindo o carater de industria
caseira voltada para a producéo de roupas para escravos, como descreveram Dreys
e Saint-Hilaire, no inicio do século XIX. Segundo documentos oficiais do mesmo
periodo, Mostardas enviava varios produtos para diferentes pontos do Império e
também para o estrangeiro. Fuscaldo (1976) informa que em 1869 Mostardas chegou
a exportar 20 mil varas de tecido de |a e 8 mil cobertores. Esses niumeros revelam a
dimensado que essa atividade alcancou, e esse contexto permite entender a posicao
das artesds perante a tecelagem, percebida como um trabalho, um meio de gerar
renda, jamais como um passatempo. O mais interessante é que durante todo o
periodo da pesquisa de campo ndo se soube de alguém gque tecesse por lazer, ou
seja: a producéo do cobertor mostardeiro esta enraizada como um oficio.

Ao guestionar as artesas sobre a razdo pela qual elas comecaram a tecer e o

porqué de ja ter havido tanta gente interessada em aprender, 0 motivo foi 0 mesmo:

0 Artesanato com letra mailiscula serd usado para referir-se ao espago cedido pela prefeitura as
artesas, pois € deste modo que as artesds e os moradores o chamam.
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trabalho. Terra (1992) reconheceu que o artesanato em |& de Mostardas tinha uma
fung&o social muito grande, “pois a ele dedicam-se meia centena de mulheres de baixa
renda, muitas delas responsaveis exclusivas, nesta época, pelo sustento de seu lar’
(TERRA, 1992). Segundo a artesd Mara Elias, “tinha bastante mulheres que
trabalhavam, que se dedicavam para a profisséo, tanto pessoas idosas como novas,
porque n&o existia emprego, emprego era aquilo ali” (SILVA, 2016, grifos nossos).

Talvez esse contexto ajude explicar outro ponto particular da producao
artesanal em Mostardas. Historicamente e de modo geral, o artesanato foi “relegado
guase que exclusivamente as mulheres e usado como forma de manté-las atreladas
ao espago domeéstico” (SILVA, 2015, p. 250), raramente sendo reconhecido pelos
companheiros das artesas como um ‘trabalho’. Em pesquisa realizada em um atelié
de tecelagem em Alvorada, Regido Metropolitana de Porto Alegre, Eggert et al. (2011)
constataram que mesmo as mulheres, muitas vezes, mantendo financeiramente suas
familias com a atividade da tecelagem, elas “ndo se reconhecem como tecelas e muito
menos sao reconhecidas pelo seu trabalho” (EGGERT et al., 2011, p. 80).
Diferentemente, em Mostardas, a producdo do artesanato em la assumiu o status de
trabalho, e as mulheres foram reconhecidas como profissionais, independentemente
de estarem tecendo em suas residéncias ou no Artesanato. Ademais, algumas delas
contavam com o auxilio de seus maridos para tecer, como é o caso da Dona Orlanda
gue, na foto abaixo (Figura 23), aparece tecendo ao lado de seu companheiro, Seu

Orlando (ja falecido).
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Figura 23 — Dona Orlanda e Seu Orlando

A

Fonte: TERRA (200-).

Ao conversar com Dona Orlanda, ela contou que sua vo e sua mde conheciam
a ‘lida’ da 13,
[...] Os antigos, todo mundo, sabia tecer né. A minha vé tecia, meu pai falava
que ela fazia xergao para sobreviver. A minha mae fazia toda lida do cobertor,
ela lavava a 1a, ela cardava, ela fiava, s6 nao tinha o tear, dai ela fazia as
bolas de 14 e levava para uma senhora, dai a senhora s6 tecia, entdo a mae

fazia pra casa, quando as filhas casaram ela cedeu para cada uma [...].
(DUARTE, 2016).

Entretanto, Dona Orlanda ndo sabia tecer, 0 que vai ao encontro da colocacéo
de Bunse (1959) de que eram apenas as velhas que conheciam e praticavam a
tecelagem. Mas, “um dia, ha mais de 40 anos”, vieram avisa-la “que sobrou vaga no
Artesanato”, e “aguele tempo tinha uma preferéncia louca para trabalhar 1& porque era
dificil o ganho né, na época era dificil emprego, dai surgiu isso (o Artesanato)’
(DUARTE, 2016, grifos nossos). Assim, foi 14 que Dona Orlanda, que nao tinha
trabalho fixo, aprendeu a fazer o cobertor mostardeiro e conquistou um oficio. Como
aprendiz, ela iniciou ocupando-se com o preparo da la (lavar, cardar e fiar), para s6
apo6s dedicar-se a tecelagem. Depois de algum tempo (ndo especificado por ela),
deixou o Artesanato e passou a tecer em casa, junto com mais duas artesas, formando
“tipo uma sociedade” (DUARTE, 2016).
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Segundo Dona Orlanda, para além das mulheres envolvidas diretamente no
Artesanato, a LBA proporcionava cursos ensinando todo o processo a quem tivesse o
interesse de aprender. Ao conversar, seja especificamente com as artesas, seja com
os moradores em geral, percebeu-se que quando se fala desse periodo, bem como
da transmisséo do saber-fazer do cobertor, sempre se destaca a figura de Gersulina
dos Santos Motta, carinhosamente e respeitosamente chamada por todos de

Comadre Sulina (Figura 24).

Figura 24 — Comadre Sulina cardando la

"Fonte: GASTAL (2009).

Para Guedes (1990), “nao ha como falar em Cobertores Mostardeiros sem
mencionar Dona Gersulina dos Santos Motta, figura terna, quase toda vida de
experiéncia na confecgdo dos cobertores” (GUEDES, 1990, p. 4). Mesquita (2009)
informa que a sua lapide tem a seguinte mensagem: “Por este século de vida, tecendo
a nossa historia. A homenagem do Poder Publico Municipal a guardida de nosso
artesanato”. Comadre Sulina foi instrutora de artesanato em 1a no espago que era
oferecido pela prefeitura. Durante a pesquisa de campo em Mostardas, foi comum
escutar que “a maioria das artesas aprenderam com ela, e se nao foi com ela, foi com
a filha dela”, “quem sabe fazer o cobertor hoje aprendeu com a Comadre Sulina ou
com quem ela ensinou” (Informagao verbal, 2015). Por isso, ela € reconhecida como

a guardia deste artesanato.
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A nossa méae sobre o artesanato do cobertor foi uma senhora, a V6 Sulina
[...]. Ela que foi uma das tecelds que ja pegou essa linha do cobertor dos
ancestrais dela e continuou [...]. A V6 Sulina morreu com uma idade bem
avancada, e sempre produzindo. (Informacéo verbal, 2016).

O artesanato em la de Mostardas, por muito tempo, desenvolveu-se em torno
da figura da Comadre Sulina, sendo possivel dizer que a sua imagem integra a
memoria coletiva dos mostardenses, legitimada por eles como a principal agente de
manutenc¢ao do saber-fazer do cobertor até hoje. Admite-se, assim, a importancia que
um determinado ator pode assumir em um circuito de producdo ao potencializar as
capacidades, mobilizando-as em prol dos interesses comuns. Quando essas
capacidades sao particulares, isto é, resultantes da relacéo entre o patriménio natural
e 0 patrimonio historico-cultural de um territorio, correspondem ao que Pecqueur
(2005) denominou de recursos especificos. No caso do cobertor mostardeiro,
identifica-se, por exemplo, como um dos recursos, a combinacdo entre a la
(considerada diferente devido a salinidade do pasto que as ovelhas consomem) e o
saber-fazer.

O reconhecimento dessas especificidades por parte da Comadre Sulina denota
mais uma vez que este artesanato € demarcado por uma experiéncia tradicional —
mas isso ndo exclui um olhar atento as reconfiguracdes da sua producdo, bem como
as suas interacdes. Nesse sentido, € importante lembrar que a atuacdo da Comadre
Sulina estava atrelada ao apoio da prefeitura. Essa posicdo evita uma visao romantica
da cultura popular e assume o seu carater dinamico decorrente, principalmente, das
relacbes que estabelece com o campo politico e o0 mercado.

Em 1988, a Comadre Sulina faleceu. Neste mesmo ano, o Artesanato mudou-
se das duas casas de madeira, “para um moderno prédio” (GUEDES, 1990, p. 4),
construido em uma éarea doada pelo entdo prefeito Telmo Lemos. Na nova sede,
trabalhavam “18 funcionarios com 3 teares e 5 rocas, gastando em média 205 kg de
& por més para tecer 43 cobertores” (GUEDES, 1990, p. 4). Guedes continua
afirmando que o sucesso da producéao artesanal era tanto que o prefeito que assumiu
no ano seguinte, Domingos Antdnio Tadeu da Silva Terra, nomeou uma comissao
para tratar da producdo artesanal, cujos objetivos eram: criar uma cooperativa,
adquirir 10 toneladas de |a para distribuir entre as artesas da sede e do interior e fazer

convénios com a FGTAS para empréstimo de equipamentos, entre outros.
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Segundo reportagem veiculada no jornal Freguesia das Aguas, dirigido pela
entdo primeira-dama, Graziela Terra, o prefeito Anténio Terra introduziu a producéo
artesanal uma visdo empresarial, “convicto de que o cobertor mostardeiro, famoso em
todo o Rio Grande do Sul, poderia tornar-se uma grande fonte de rendimentos para o
municipio” (TERRA, 1990, p. 9). Para alguns moradores, “o Prefeito Terra deu atencéo
especial ao cobertor’ (Informacédo verbal, 2016); “aquele homem fazia forga”
(DUARTE, 2016), tanto que em agosto de 1990, novamente com 0 apoio do poder
publico municipal, foi inaugurado outro Artesanato, localizado em uma das zonas mais
carentes da cidade, “para o novo prédio foram treinadas 20 outras artesas, com idades
oscilando entre os 17 e 55 anos, 0 que prova a nova mentalidade: trabalhar com |a
nao é so para idosas” (TERRA, 1990, p. 9). Terra (1990) informa que em novembro
daquele ano o ‘novo Artesanato’ ja estava produzindo 67 cobertores e utilizando 600
kg de I& por més.

Para compreender a atuacdo do poder publico municipal em relacdo a
producéo dos cobertores, deve-se levar em consideracdo que nao se tratava apenas
um apoio superficial: “a prefeitura dava luz, dava agua, dava lenha para lavar”
(DUARTE, 2016). Também havia, entretanto, uma interferéncia que se deu de modo
regulatoério, a fim de garantir que a ordem em construcao fosse de fato instituida. Por
isso, a prefeitura passou a intermediar a compra de uma quantidade de 1& maior e
aumentou o numero de artesds (que passaram a ser pagas de acordo com a
guantidade produzida). Ademais, ainda houve uma tentativa direta de alterar a
producédo, a fim de atender as demandas dos consumidores, ao ser lancado um
cobertor “mais leve. O produto, com a mesma protecdo que os modelos tradicionais,
foi obtido usando um ponto de fio com maior encosto de 1a e uma batida mais leve”
(CORREIO DO POVO, 2000). O modelo foi chamado de manta, “porque ficou mais
leve e tudo, dava mais para meia estacdo, mais facil de guardar e tudo” (TERRA,
2016). Entretanto, por ser considerado “mais dificil fiar fininho, mais complicado. [...]
mais facil fazer o grosso que vai mais rapido” (DUARTE, 2016), as artesas ndo deram
continuidade a sua confeccéo.

Levando em consideracao “que todo incentivo no artesanato nao teria razao de
ser se nao houvesse divulgacao e comercializacdo” (GUEDES, 1990, p. 4), observa-
se que a interferéncia da prefeitura ndo ocorreu apenas no ambito da producéo, sendo
também uma espécie de intermediario, responsavel pela inser¢cdo do grupo no circuito

comercial. Nesse sentido, trés de suas agbes foram tidas como primordiais para
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alavancar as vendas e a divulgacao do cobertor durante os anos 1990: i) participacéo
em feiras de outros municipios; ii) construcdo de um quiosque para comercializacao
na praca central da cidade; e iii) criacdo da Exposicéo e Feira de Ovinos e Artesanato
— OVEARTE.

Sobre as feiras, Dona Orlanda, por exemplo, citou as idas a EXPOINTER e a
feiras no Shopping DC Navegantes, em Porto Alegre, nas quais eram levados para
comercializacdo cobertores de vérias artesds de Mostardas, independentemente de
serem produzidos nos Artesanatos apoiados pela prefeitura ou nas casas das artesas.
Nessa época, Dona Orlanda mesmo ja ndo fazia mais parte do Artesanato, mas como
ela, junto com seu marido, Seu Orlando, eram tidos como referéncia em termos de
producéo do cobertor, eram convidados para ir.

Dona Orlanda refere-se a esses momentos com muito saudosismo. Em poucos
minutos de conversa, ela narrou muitas das suas lembrancas, sempre afirmando o
quanto “se divertia” (DUARTE, 2016). Ela comentou sobre varias pessoas que teve a
oportunidade de conhecer, entre elas o entdo governador do Estado, Olivio Dutra: “[...]
e ai a gente estava assim no tear, eu e 0 nego, e ele sentou perto de mim. E depois
gue ele saiu queriam saber o que que ele estava conversando comigo que ele estava
bem pertinho, conversando bem baixinho” (DUARTE, 2016). Para Dona Orlanda, a
participacdo nesses espacos foi oportunidade de vivéncias Unicas. A ocasido com o
governador, por exemplo, foi citada em todos os encontros realizados com ela durante
a pesquisa: “afinal quando eu ia imaginar que ia conhecer o Governador?” (DUARTE,
2016). Neste caso, a importancia do cobertor ndo se justifica apenas pelo ganho
econdmico, mas por aquilo que pode proporcionar em termos de fortalecimento do
sujeito em um espaco de participacdo social, envolvendo aspectos cognitivos e
afetivos.

A antiga artesd também relatou que nas feiras do DC Navegantes, o tear

chegou a ser levado para demonstrar a técnica:

Eu era s6 para apresentar tecendo, a gente levou o tear para Porto Alegre.
Eu estava em casa, eu j4 estava em casa, aqui eu ja estou ha 30 anos. Mas
acontece que eles pegavam nés pra levar. Entéo o falecido, ele montava o
tear né [...] Eles iam e levavam numa Kombi, pra ver o trabalho que dava,
desmontava tudo e levava numa Kombi, chegava |4 e montava. (DUARTE,
2016).



101

Entende-se que havia um esforco por parte da prefeitura em divulgar o cobertor
mostardeiro e o seu saber-fazer, pois com certeza seria mais comodo transportar
apenas os cobertores. Entretanto o tear também era levado e, devido ao seu tamanho,
tinha que ser carregado desmontado para ser montado no pavilhdo, responsabilidade
gue cabia ao Seu Orlando, que também era o parceiro de Dona Orlanda para tecer na
feira, ja que o tear necessitava de 2 pessoas. Ela lembra que “teve tarde que nés
vendiamos 10 cobertor[es], eu ndo, por que eu era sé no tear, eu e ele era s6 no tear”
(DUARTE, 2016). A comercializagdo, no geral, era realizada por funcionarios da
prefeitura.

Ela também recordou que, “para querer ver o povo, era comegar a tecer. [...] fiz
um cobertor 14 mesmo e vendi, eu tecendo pra apresentar e vendi” (DUARTE, 2016).
No primeiro ano de participacdo no DC Navegantes, ela contou que foram vendidos

todos os cobertores, mas ressaltou:

[...] Sabe como que é essas colegas, umas mais esganadas que as outras,
botaram de tudo né, cobertor barato, caro. Na segunda vez, como a gente
tinha vendido bastante, colocaram o preco mais caro e volto[u] tudo [...] Dessa
vez, eu fiz dois na feira e vendi, ndo podia deixar o tear limpo, as pessoas
queriam ver. Mas os cobertores dessa vez volto [sic], porque colocaram s6
0s caros, dai volto [sic] os delas, os meus eu vendi tudo. (DUARTE, 2016).

Essa fala demonstra que ndo havia unidade entre as artesas, o que parece se
estender até hoje, pois ouviu-se que “a individualidade predomina, ndo pensam como
grupo” (Informacéo verbal, 2015). Sobre o periodo da feira, poderia se levantar um
guestionamento a respeito da atuacao da prefeitura: ndo poderia ter colaborado com
a formacdo de uma coletividade? Nesse sentido, Borges (2011) afirma que o ator
externo deve “ser um facilitador das conversas, um estimulador das descobertas, mas
nunca com a receita pronta. A ‘descoberta’ tem de ser compartilhada, caso contrario
nao € absorvida pelo artesdo: nao ‘bate’, ndo ha identificagao” (BORGES, 2011, p.
143). Sabe-se que a prefeitura regulava a producdo do cobertor no Artesanato; no
entanto, entende-se que as suas decisfes eram tomadas seguindo um modelo
vertical, hierarquico e tradicional, buscando atender a visdo empresarial introduzida
pelo prefeito Antbnio Terra, 0 que possivelmente contribui com a exclusdo da
possibilidade de um debate horizontal e a construgcédo de processo mais participativo,

no qual as artesas buscariam, juntas, atingir objetivos coletivamente definidos.
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Hoje os cobertores ndo sao mais levados a feiras com o apoio da prefeitura;

Buscando entender qual a razédo dessa situacao, teve-se como resposta que

[...] As coisas apertaram, na prefeitura ndo se importaram mais, acho que
perderam o vinculo né. [...] No DC, la mesmo eles mandavam o convite pra
prefeitura. Na EXPOINTER mesmo [...] eles perderam o vinculo. As Ultimas
vezes que fui, foi por intermédio dos quilombos, eu fui trés vezes pelos
quilombos. (DUARTE, 2016).

Outro fato tido como relevante para a comercializacdo dos cobertores foi a
instalacdo de um quiosque na praga central da cidade. A sua construcao foi noticiada
em 28 de marco de 1990, no jornal Freguesias das Aguas (Figura 25):

Figura 25 — Reportagem jornal Freguesias das Aguas, 28/03/1990
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Fonte: Reproducdo/TERRA (19904, p. 1).

A noticia intitulada Valorizando o que é nosso expde a finalidade do espaco:
dar valor ao que é produzido no municipio de modo artesanal, especialmente os
cobertores. Ela ainda vem acompanhada de uma ilustracéo do projeto do quiosque e
da descricdo dos materiais que serdo utilizados em sua construcdo. O local também
foi divulgado no jornal Zero Hora, em 11 de novembro de 1990. Ao mencionar 0s

cobertores, informaram que nao

[...] S6 a produgéo estd sendo cuidada, como também a venda. Por isso, foi
construido na Praga Central (Luiz Martins) um quiosque que proporcionara
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aos visitantes maior conhecimento sobre a economia e a cultura da cidade e
a aquisicdo de pecas de artesanato. Os cobertores mostardeiros estao
custando entre Cr$ 6 mil e Cr$ 13 mil. E os ponchos, verdadeiras obras de
arte, custam em média Cr$ 10 mil. (ZERO HORA, 1990, [s.p.]).

O espaco recebeu o nome de Quiosque Municipal Comadre Sulina, fazendo

uma homenagem a guardido do artesanato mostardeiro (Figura 26):

Figura 26 — Quiosque Comadre Sulina

Fonte: MESQUITA (2009).

Por muito tempo, o Quiosque foi o ponto de referéncia para a compra do
cobertor mostardeiro: “quando os turistas chegavam na cidade e queriam cobertor,
era so indicar o Quiosque na Praga da Igreja” (Informacéo verbal, 2016). Além de ser
um local de facil localizagdo, ainda se mantinha aberto aos sabados e domingos,
atendendo aos turistas que chegavam tanto em busca de trilhas quanto pelas praias
de Mostardas. Entretanto, depois de 2010, o Quiosque acabou sendo fechado e as
vendas foram transferidas para a Casa da Cultura. Segundo o vereador André Soares,
“[...] o municipio na época resolveu...resolveu tirar dali por questao de funcionarios,
enfim mantinha a Casa de Cultura aberta e mantinha ali também, n&o tinha condicbes
de manter os dois locais no final de semana abertos, e ai passou para la [...]”
(SOARES, 2016).

A Casa da Cultura (Figura 27) esta localizada em um prédio de arquitetura
acoriana construido no inicio do século XIX, no qual funcionava uma escola. Nele

também esta estabelecida a Biblioteca Publica Municipal Dr. Mathias José Velho.
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Flgura 27 Casa de Cultura

Fonte: Produzida pela autora (20

A Casa de Cultura, assim como o Quiosque, esta localizada na regiao central
da cidade. Ademais, internamente, abriga a Sala Acoriana, que conta com um acervo

histérico sobre os primeiros imigrantes da regido (Figura 28).

Figura 28 — Parte da exposicao da Sala Acoriana
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Fonte: Produzida pela autora (2016).

A mudanca do ponto de comercializacdo do cobertor ndo repercutiria tao
negativamente entre os entrevistados, se ndo fosse pelo fato de o espaco de venda
permanecer fechado durante os finais de semana. Mesmo com o Guia de atrativos
turisticos e culturais de Mostardas indicando que o horario de funcionamento da Casa
de Cultura é de segunda a sexta das 8 horas as 11 horas e 30 minutos, e das 13 horas
as 16 horas e 30 minutos; e nos sadbados, domingos e feriados, das 9 horas as 11
horas e 30 minutos, e das 13 horas as 16 horas e 30 minutos (SECRETARIA DE
TURISMO MOSTARDAS, 2015), o lugar ndo abre. Assim, ao falar sobre o fechamento

do Quiosque (tanto com as artesds quanto com os moradores), a reacao é a mesma:
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Hoje eu vendo na Casa de Cultura, mas de primeiro era no Quiosque, onde
a gente vendia, vendia mesmo, que nds tinha que fazer até em casa porque
ndo dava conta, ele era na Praga [...]. Ali nds vendia, depois tiraram dali e
mudou tudo, tiraram as funcionarias velha[s], que atendiam que a prefeitura
doava para nés. Hoje tem vendedora, mas ndo é as mesma[s] que tinham
mais experiéncia, que conhecia[m] o trabalho, a dificuldade do trabalho,
faziam bastante comentario de como funcionava. O pessoal passava por ali,
e como era de vidro chamava atencéo do povo, povo olhava e chegava
e terminava levando. (SILVA, 2016, grifos nossos).

Aquilo foi um horror [...] Tempo de praia sempre vém os turistas e eles
compram [...] Agora, sabado e domingo fecha, ndo tem onde as pessoas ir.
Me disseram, se ndo fosse fechado, saia alguma coisa. (DUARTE, 2016,
grifos nossos).

Isso foi uma pa de cauda no cobertor, realmente. Mas é aquela histdria, se
tu ndo te vincular um pouco a histéria do teu lugar, se tu fica sé na questao
da politica a tua administracdo encolhe. Tem que pegar um pouco de raiz.
(TERRA, 2016, grifos nossos).

Isso foi terrivel, foi nessa gestéo, neste governo. N&o, ndo foi neste governo,
foi no governo anterior que retirou. E uma das criticas da campanha que a
gente fazia era retirada do Quiosque dali, ter ido para Casa de Cultura que
diminuiu o movimento. [...] O Quiosque foi colocado ali [...] que era para
dar o destaque merecido ao cobertor, era a vitrine. Dai no momento que o
prefeito tirou dali e colocou na Casa de Cultura, claro ficou apagado e essa
gestdo que tinha criticado, quando assumiu o governo ndo levou para la de
novo, deixou ali. (Informacao verbal, 2016, grifos nossos).

Segundo os entrevistados, muitas das artesas consideram que depois do
fechamento do Quiosque Comadre Sulina “parou as vendas”, “decaiu muito”, “o lugar
ali era mais publico, se vendia muito mais” (Informacgao verbal, 2016). Para o Vereador

André,

[...] O turista que vem, vai na praca, né. Tu procura, tu chega na cidade
pequena, tu procura a torre da igreja, para tu visualizar onde é a praca. Entdo
assim, a nossa igreja tem um valor histérico também, e é bastante visitada,
entdo ficava uma coisa mais centralizada, assim. Entdo, eu lamento que
tenha saido dali mas eu sei que elas reclamam muito disto, que perderam
muitos clientes porque mudou o local de venda. (SOARES, 2016).

Luizinha, funcionaria antiga da Casa de Cultura, considerou que, além da
mudanca de local, um dos motivos para a queda das vendas “é a falta de cartdo. A
gente vende aqui ha muito tempo e decaiu muito. Depois que comecou esse cartao
entrar em tudo que é setor, em tudo que € assim comércio, caiu muito” (SANTOS,
2016). Ela citou varios exemplos de turistas que tinham interesse em comprar o
cobertor e ndo o fizeram pela auséncia dessa possibilidade de pagamento, o que
demonstra, mais uma vez, que, por mais tradicional que seja a producdo de um

artesanato, ndo esta a margem do capitalismo. Luizinha comentou ainda que ja foi
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insistido para as artesds disporem coletivamente de uma maquina de passar cartéo,
mas néo houve interesse.

Aos turistas que chegam em Mostardas, durante o final de semana, cabe
recorrer as informacdes dos moradores para ir até a casa de uma artesa, contando
com a sorte dela ainda ter um cobertor. Ou tem a op¢ao de passar na Casa do Turista,
um negocio de propriedade privada, que oferece informacgfes turisticas, passeios,
lanches durante a tarde e a noite, localizado na avenida principal de Mostardas, o que
facilita o acesso e atende a demanda de turistas que chegam ao municipio (Figura
29).

Figura 29 — Casa do Turista, em destague a sua placa de divulgacéo
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Fonte: Produzida pela autora (2016).

Internamente, a Casa do Turista tem um espaco destinado a comercializacéo
de suvenires industrializados (camisetas) e pecas artesanais produzidas em |&, como
0s cobertores mostardeiros, trabalhos em patchwork e miniaturas de aves da regiao
(Figura 30).
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Figura 30 — Casa do Turista: espaco destinado a comercializagcao
= — = / = = g

~

Fonte: Produzida pela autora (2016).

A atendente do local afirmou que os moradores ndao costumam olhar os
produtos. No entanto, eles sdo destaque entre os turistas “que sempre levam alguma
lembranga”. Ela reiterou dizendo "que os cobertores sdo consumidos apenas por
turistas” e completou: “até porque acho que, quem mora em Mostardas tem cobertor,
e como ele dura pra vida toda, ndo vai comprar de novo” (Informacao verbal, 2016).

Um outro ponto que chamou atencéo durante a permanéncia em Mostardas foi
uma loja, no centro, denominada Artesanato 3 Marias, instalada em uma casa de
arquitetura acoriana. Ao perguntar se ali era vendido o cobertor, foi informada de que
nao, tendo sido indicada a Casa de Cultura. Essa loja, na verdade, causou surpresa:
apesar de seu nome, parece nado vender produtos artesanais — ao menos nao havia
nenhum exposto.

Também se observou que, na mesma praca em que esta localizado o Quiosque
da Comadre Sulina, hd a Casa dos Artesados (Figura 31), de responsabilidade dos

préprios artesdos que dividem entre si as despesas do espaco.
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Fonte: Produzida pela autora (2016).

Na Casa dos Artesdos nao havia nenhum cobertor, ndo havia nenhuma peca
confeccionada em |&, confirmando a informacéo repassada pelo Vereador André: “se
tu for ai na praca tem aquele quiosque que vende de tudo, menos |&, menos produto
de 1&, que é o...vamos dizer assim...que é o nosso carro chefe do artesanato”
(SOARES, 2016).

Na realidade, seguindo a descricdo da Portaria N° 29/2010 da SCS/MDIC, que
define a base conceitual do artesanato brasileiro, a maior parte da producdo ali
exposta (Figura 32) se enquadra como trabalho manual, e ndo como artesanato.
Ademais, observa-se que, no geral, sdo pecas confeccionadas a partir de moldes pré-
definidos e materiais industrializados, sendo produtos baseados em copias, sem valor

historico e cultural que identifique a sua regiao de origem ou 0 artesao que o produziu.

2

| Fonte: Produzida pela autora (2016).
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Completando o tripé de a¢cbes da prefeitura para alavancar a divulgacdo e a
comercializagdo do cobertor mostardeiro, cita-se a criagdo da OVEARTE, em 1990.
Em 25 de outubro de 1990, o jornal Freguesia das Aguas deu destaque de capa a
OVEARTE, apresentado aos mostardenses como uma “festa pra ninguém botar
defeito” (Figura 33).

Figura 33 — Capa jornal Freguesia das Aguas 25/10/1990
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Fonte Reprodugao/TERRA (1990b p. 1).

Conforme a reportagem, a | OVEARTE visava, “principalmente, dar maior
incentivo a ovinocultura e divulgar o artesanato em |& deste municipio, que tem como
carro chefe o famoso cobertor mostardeiro” (TERRA, 1990b, p. 5). Também informa
gue o evento estava sendo preparado, com muito cuidado, sob a lideranca do prefeito
Antdnio Terra, e ainda pede a colaboragéo de todos os residentes para se engajarem
na sua preparacao, “limpando os terrenos, melhorando as cal¢gadas e plantando flores”
(TERRA, 1990Db, p. 5). Isso tudo, segundo o Prefeito, com a finalidade de “esperar os
visitantes com muitas flores, carinho e hospitalidade” (TERRA, 1990b, p. 5), ou seja:
ha um convite para os moradores colaborarem com a projecdo de uma imagem
positiva do municipio aos visitantes.

E importante saber que nesse periodo o acesso & Mostardas estava sendo

asfaltado. Segundo o prefeito (TERRA, 1990b), o municipio estava deixando o
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isolamento e o ostracismo, que fora forcado devido a inseguranca do seu acesso

rodoviario, para se preparar para um futuro melhor:

[...] Nesse futuro temos que incluir, obrigatoriamente, o turismo, ainda mais
levando em conta a nossa proximidade de Porto Alegre, a beleza desses
campos, a fama do cobertor mostardeiro e o estilo tipico acoriano das
construgdes centrais da cidade. (TERRA, 1990b, p. 5, grifos nosso).

Percebe-se que o prefeito cita aquilo que € particular do municipio,
reconhecendo que a proximidade com a capital do Estado, a venustidade das suas
planicies, a producdo do cobertor e a arquitetura acoriana poderiam deixar de ser
recursos para se tornarem ativos (PECQUEUR, 2005), contribuindo, assim, com o
desenvolvimento do turismo. E nesta mesma perspectiva de potencializar o que é
especifico de Mostardas que foi criada a OVEARTE, para ser a festa da ovelha e do
artesanato, como traduz a arte de seu folder de divulgacéo, ao trazer o desenho de
uma roca e de um cobertor estendido, sobre o qual estdo duas ovelhas e tendo ao

fundo uma construcdo de arquitetura acoriana (Figura 34).

Figura 34 — Folder de divulgacédo da | OVEARTE

A o il ¢ |
Fonte: Reprodu¢do/JACOBSEN (2010, p. 53).

Em 22 de novembro de 1990, a OVEARTE voltou a ser destaque no jornal
Freguesia das Aguas (Figura 35). A manchete destacou a apresentacdo das
Cavalhadas, uma representacéo teatral baseada em torneios medievais, que tinham
como obijetivo reviver as vitorias de cristdos sobre os mouros. Essa era uma pratica
muito comum na Espanha e em Portugal, tendo sida trazida ao Brasil pelos

portugueses.
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Figura 35 — Capa jornal Freguesia das Aguas 22/11/1990
; : o3 R = P

Fonte: Reprodugc&o/TERRA (1990c, p. 1).

No interior do jornal havia um encarte especial, dedicado ao evento (Figura 36).
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Figura 36 — Encarte especial jornal Freguesia das Aguas 22/11/1990
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Fonte: Reprodugéo/Reproducao/TERRA (1990c, p. 7 - 10).

A primeira pagina do encarte é destinada ao conto de Simbes Lopes Neto,
Cobertozinho de Mostardas (apresentado anteriormente nesta dissertagdo). A
segunda pagina apresenta a historia da 14, sendo um artigo adaptado de uma
publicacdo internacional, ndo fazendo, assim, nenhuma referéncia a producéo de la
em Mostardas. A pagina seguinte traz como titulo Cobertor Mostardeiro: Nao existe

nada igual, reservada a historia do cobertor, & descricdo dos investimentos que a
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prefeitura fez na producéo artesanal, destacando a atuagao do Prefeito Antbnio Terra
e, ainda, detalhando todo o processo de produgdo do cobertor, informando que
“‘durante todo o periodo da | Ovearte, no Centro Esportivo Municipal, no stand da
prefeitura, o publico podera assistir ao trabalho das artesés, desde o processo da
cardagem da 1&, passando pela elaboracdo do fio, até a confeccdo dos belos
cobertores” (TERRA, 1990c, p. 9). Por fim, a ultima pagina refere-se as Cavalhadas:
a sua historia é contada, lembrando que em Mostardas, “no antigo quadrado da praca,
também foram corridas cavalhadas. [...] a ultima ocorreu em 1918” (GUEDES, 19903,
p. 10). E informado, ainda, que no “dia 15 de dezembro, durante a | OVEARTE, esta
tradicdo sera revivida, com a maior fidelidade possivel (GUEDES, 19904, p. 10).

O material divulgado neste encarte, bem como a programacéo da OVEARTE,
demonstram que nao se tratava de um evento essencialmente de cunho
mercadologico, 0 que é bastante comum em feiras desse tipo. A primeira OVEARTE
contou com exposicdo de artesanato, comidas tipicas, produtos, maquinas e
implementos agricolas; palestras sobre a perspectivas da ovinocultura na regiao,
cortes especiais de carne ovina, Parque Nacional da Lagoa do Peixe, preservacao do
patrimdnio histérico municipal, a histéria de Mostardas; passeio turistico pela cidade;
apresentacoes artisticas; cavalhadas; etc. Além disso, vale ressaltar que os almocos
oferecidos na feira eram a base de carne ovina.

Apés a sua realizacdo, de 08 a 17 de dezembro de 1990, a OVEARTE voltou a

ser capa do jornal Freguesia das Aguas (Figura 37), em 21 de dezembro.
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Figura 37 — Capa jornal Freguesia das Aguas 21/12/1990
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Fonte: Reprodugao/TERRA (1990d, p. 1).

Nessa edicdo, o jornal relatou a solenidade de abertura da 12 OVEARTE.
Novamente, na fala do prefeito, houve uma referéncia aos recursos e ativos de

Mostardas, demostrando o interesse de (re)valoriza-los

O prefeito inicialmente reportou-se aos objetivos da OVEARTE, salientando
que esta mostra do artesanato e da ovinocultura mostardense é um
primeiro passo na divulgacao, tanto anivel de regido como de estado, das
potencialidades do municipio. Domingos Terra frisou ainda que a
OVEARTE é produto do esforco de toda comunidade e que marca o inicio de
uma nova fase na vida do municipio, ‘a festa é do povo’ afirmou o prefeito ao
dar por aberta, oficialmente, a | OVEARTE. (TERRA, 1990d, p. 6, grifos
Nosso).

A reportagem ainda trouxe uma foto do estande da prefeitura (Figura 38), que

também foi o espaco destinado a venda dos cobertores mostardeiros.
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Figura 38 — Estande da prefeltura na | Ovearte

Fonte TERRA (1990d p. 6).

Em julho de 1991, o jornal Freguesia das Aguas divulgou que a “OVEARTE
muda para melhor” (TERRA, 1991, p. 9), afirmando que o sucesso da sua primeira

edicdo

[...] Propiciou ao municipio a criacdo de um evento forte e participativo sem
precedentes na histéria de Mostardas. O evento na sua primeira edicao foi
todo organizado pela prefeitura com a participacdo de liderancas
comunitdrias. A intencdo, segundo o0s organizadores, era promover 0
artesanato do municipio e prestigiar a ovinocultura [...]. (TERRA, 1991, p. 9).

Apoés analisada a 12 OVEARTE, optou-se por fazer algumas alteracdes no
evento. A principal foi em relacdo a sua data, que passou a ser realizada no més de
outubro, facilitando a participacéo dos plantadores de arroz, ja que o més de dezembro
coincidia com o pico do plantio. A segunda modificacdo estendeu a responsabilidade
da organizacdo da OVEARTE ao Sindicato Rural de Mostardas e ao Centro de

Tradi¢cdes Gaucha - CTG Tropeiros do Litoral.

A intencdo é transformar a OVEARTE numa festa da comunidade,
organizada e executada por entidades representativas desta, ficando a
prefeitura municipal como 6rgdo de apoio e incentivo a promogéo. ‘Isso
garantira o seu sucesso por muitos anos’, define o prefeito Anténio Terra.
(TERRA, 1991, p. 9).

Na edicdo de agosto/setembro do jornal Freguesia das Aguas, ao convocar os
moradores de Mostardas para “apresentar aos visitantes uma cidade limpa, uma
nocao de amor a terra e muita hospitalidade” (TERRA, 1991a, p. 2). Mais uma vez, é
reiterada a ideia de que a OVEARTE “é uma festa sem dono. E uma festa de todo o

municipio, todos tém responsabilidade para fazé-la um exemplo para 0os municipios
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vizinhos. Vamos a luta, é tempo de OVEARTE. E tempo de mostrar Mostardas para o
Rio Grande” (TERRA, 19914, p. 2). Entende-se que este discurso € uma tentativa de
estimular nos mostardenses um sentimento de apropriagdo em relagdo a OVEARTE,
para que realmente fosse sentida como um evento de todos, ou melhor: um evento do
municipio de Mostardas e ndo do governo de um prefeito. Essa mentalidade deveria
garantir a sua continuidade.

Além disso, observa-se que a descentralizacdo da gestdo da feira remeteu a
um processo mais participativo e aberto, no qual atores publicos e privados agiriam
coletivamente; mas, com certeza, diferentes objetivos e interesses envolvidos devem
ter gerado o aparecimento de tensdes e conflitos (PEREIRA, 2013), fazendo da
OVEARTE também um campo de disputa. E ai que reside a importancia de eventos
como este estarem ancorados nos municipes, e ndo associados ao governo de
determinado partido.

Depois de 18 edi¢des, a OVEARTE chegou ao fim. Em seus ultimos anos, foi
criticada por “ndo ser como antes”, “a Ultima praticamente nao tinha exposi¢cao, muita
gente so ia para beber” (Informacgao verbal, 2015). No blog Mostardas Virtual — criado
por Vitorino Mesquita, com o objetivo de reunir informacdes e noticias do municipio
de Mostardas e discutir temas de interesse comum —, em 24 de novembro de 2011 foi
divulgada a programacédo da 182 OVEARTE, o que gerou diversos comentarios
negativos, principalmente criticando a gravacdo do Programa televisivo Galpéo
Crioulo®!, da RBS TV, devido ao seu alto custo, enquanto o municipio estava carente

de diversos servicos:

Beleza a Oveart, tudo sem problema, mas como é que para esse EVENTO
AS AUTORIDADE[s] CORREM E CONSEGUEM DINHEIRO, JA PARA
COISAS DO TIPO CALCAMENTO, SAIBRO PARA ESTRADAS E OUTRAS
COISAS TAO NECESSARIAS PARA NOSSO MUNICIPIO NAO SE
ESFORCAM DESSA MANEIRA. (MOSTARDAS VIRTUAL, 2011).

Um evento que reflete a pobreza de um governo que usa a méxima do circo
para o povo. Qual o valor pago ao Galpao Crioulo? Quais 0s gastos com a
festa? E quais os investimentos na cidade? Houve cursos para 0os donos de
bares e restaurantes para receberem turistas? O site da Ovearte s6 empata
em mediocridade com o da Prefeitura. [...]. (MOSTARDAS VIRTUAL, 2011).

A maior tristeza € a Camara usar 80 mil de sobras de recursos para investir
numa festa politica, feita as pressas [sic] e que era para ser auto sustentavel

51 O Galpéo Crioulo é um programa de tevé aberta, produzido e veiculado ha mais de 30 anos pela
emissora regional, RBS TV. O seu formato esta calcado na valorizagdo do sentido de pertencimento
ao Estado do Rio Grande do Sul, por isso a sua programacao é marcada, quase que exclusivamente,
por artistas regionais.
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[sic]. Como n&o sabem angariar recursos para promover a cidade, usam o
dinheiro que em outros tempos foi para ambulancias, salude, educacéo e infra
estrutura [sic] que este governo ndo consegue realizar pg seus compromissos
politicos ndo permitem q isso aconte¢a. (MOSTARDAS VIRTUAL, 2011).

Dentre os 65 comentarios desta postagem, um chamou bastante atencao:

As vezes Mostardas nos deixa um pouco tristes. Misturam as coisas. A
Ovearte € do municipio, ndo é de governo nenhum. Ela foi criada la no
primeiro mandato do Antonio Terra e vem se arrastando sem planejamento
até agora. Em meu entender deveria ser legislada a respeito da periodicidade,
tipo todo o ano, ou de dois em dois anos, dai terminava essa balela, de fazer
gdo [sic] quiser, etc. d qq [sic] forma, ndo devemos reclamar do que esta
sendo feito. Podemos criticar depois de realizada naquilo que entendermos
como erros de concepcao da festa, mas ndo antes. Agora € hora de prestigiar
0 municipio. O nosso municipio, onde vivemos, educamos nossos filhos e
tudo o mais. Entdo vamos aproveitar e, se assim entendermos, tentar
melhorar projetos futuros que envolvam a maior festa da nossa gente. E isso.
(MOSTARDAS VIRTUAL, 2011)

A partir dele, muitas pessoas passaram a se manifestar concordando que “a
festa € do Municipio”, “devemos sempre prestigiar porque todos os prefeitos ja
passaram por ela, e muitos passaram, Mostardas é muito pequena para ficar de com
tanta divisao politica” (MOSTARDAS VIRTUAL, 2011). Percebe-se que a OVEARTE
acabou assumindo uma conotacao politica e mercadoldgica. O seu principal objetivo
de “dar maior incentivo a ovinocultura e divulgar o artesanato em |13” (TERRA, 1990b)
acabou se perdendo ao longo dos anos, e das diferentes gestdes que estiveram a
frente da prefeitura, o lugar de destaque dado ao cobertor mostardeiro nas primeiras

edicOes foi substituido por um espaco comum, junto a outras producdes (Figura 39).

Figura 39 — Espaco de comercializacdo do cobertor na 172 OVEARTE

Fonte: MESQUITA (2009a).
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As artesads comentaram que nas ultimas OVEARTE “né&o teve grandes vendas,
de dizer que vendeu tudo” (DUARTE, 2016). Entretanto, chamou a atencao o fato de
gue, quando iam a feiras externas, em muitas oportunidades levavam o tear. Dona
Orlanda, por exemplo, mencionou varias vezes “que para trazer gente era comegar a
fazer o cobertor” (DUARTE, 2016). Apresentar a técnica ao publico ndo deixava de
ser uma estratégia de divulgacao e comercializacdo, mas tratando-se da OVEARTE,
este esforgo n&o ocorreu, ao menos ndo depois das primeiras edigoes.

ApoOs a ultima OVEARTE, em 2011, o municipio ndo recebeu nenhum evento
deste tipo até maio de 2016, quando ocorreu a primeira edicdo da EXPOAGRO,
apresentada como a feira da peninsula do agronegdcio. Tanto o seu nome, quanto 0s
discursos da cerimonia de abertura, mostraram o seu carater: um evento voltado para
a valorizacao da producéo do arroz e da soja e para a criagao de ovinos e bovinos: “é
uma feira para fomentar o comeércio de maquinas e implementos agricolas e estimular
0 agronegocio” (Informagéao verbal, 2016). A sua programagéao contou com Corrida de
Cavalhadas, apresentacdo de invernadas artisticas de CTG’s, shows de bandas
estaduais e nacionais, diversas palestras voltadas a agropecuaria, etc.

Em relacdo ao cobertor mostardeiro, cabe comentar que ele ndo recebeu
nenhum destaque na EXPOAGRO, tanto que todo material grafico do evento, ao
referir-se ao artesanato, trouxe uma foto de trabalhos manuais, e ndo de artesanato.
(Figura 40).

Figura 40 — Material de divulgacdo da EXPOAGRO

PENINSULA DO AGRONEGOCIO —

05 A 08 DE MAIO

*ACESSO GRATUITO AO PARQUE g
¥ESTACIONAMENTO SEGURO
*PRACA DE ALIMENTACAO

Agr jicultura
Familiar

Encenacao
Corrida das cavalhadas

WWW.expoagromostardas.com,br

Fonte: Reproducédo/PREFEITURA MUNICIPAL DE MOSTARDAS (2016).
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Durante a EXPOAGRO, o cobertor mostardeiro foi comercializado no Pavilhdo
do Artesanato e no Pavilhdo da Agricultura Familiar. O do artesanato era o primeiro a
se ter acesso na feira. Nele estavam sendo vendidas pecgas produzidas pela APAE,
miniaturas de aves da regiao e trabalhos manuais confeccionados em tecido (FIGURA
41).

Fonte: Produzida pela autora (2016).

O estande do cobertor mostardeiro, neste pavilhdo, ficava sob a
responsabilidade da Casa de Cultura. Além do cobertor, havia luvas, mantas e toucas,

todas confeccionados em |a (Figura 42).

___Figura 42 — Produtos confeccionados em |a

Fonte: Produzida pela autora (2016).

Neste espaco, também estava exposto um tear, que em nenhum momento foi
utilizado para demosntracdo. O que chamou atengdo € que, bem ao seu lado, foi

exibida uma colcha de croché produzida com fios sintéticos, um produto que
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nitidamente nado faz parte do repertério tradicional das artesds (Figura 43). Além da
colcha, também tinha um cobertor tecido, mas com um fio misto, de I& sintética e
natural, trazido pronto da cidade de Pelotas por uma artesa (Figura 43). Ela afirmou
que comecou a utilizar este fio porque “as pessoas estavam pedindo cobertores mais
leves” (Informacé&o verbal, 2016); contudo, para alguns, “n&o € o cobertor original”
(Informacgao verbal, 2016). Mesmo nesta condi¢cdo, era um modelo como este que

decorava o espaco da Prefeitura Municipal de Mostardas na feira.

Figura 43 — Tear, colcha de croché e cobertor de Ia mista

\!

Fonte: Prod2|da pa autora (2016).

Deve-se observar que as alteracfes do cobertor mostardeiro ndo sao vistas,
aqui, como descaracterizacdo ou deformacédo da cultura, mas quando ocorrem de
forma coletiva e espontanea. Entretanto, o cobertor da feira, por enquanto, aparece
como um ato isolado de uma artesa que busca atender as novas exigéncias do
mercado, o que pode levar a uma reconfiguracdo do seu processo produtivo. Nesse
sentido, Canclini (1983) afirma que, para compreender a persisténcia do artesanato

paralelamente a expansao do capitalismo, € preciso explicar

[...] Quais as funcdes que o artesanato desempenha e que ndo sédo contra
I6gica capitalista, mas dela fazem parte. Deve-se enxergar tanto os aspectos
materiais quantos os simbodlicos na subordinacdo das comunidades
tradicionais ao sistema hegemonico, deve-se perceber a complementagéo e
o inter-relacionamento que se estabelece entre eles. (CANCLINI, 1983, p.
62).

Para o autor, ao mesmo tempo deve-se ir além do estudo das alteracdes
formais dos objetos e da producgao, considerando, principalmente, “o ciclo completo

do capital: as mudancas na produc¢ao, na circulagdo e no consumo” (CANCLINI, 1983,
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p. 62). E é isso 0 que se propde a fazer nesta dissertacdo por meio do protocolo
analitico que foi tracado, tendo como base o mapa das mediacdes.

Retomando o contexto da Expoagro, o cobertor mostardeiro também foi
comercializado no estande do STR, no pavilhdo da Agricultura Familiar (Figura 44).

Figura 44 — Estande do STR

Fonte: Colecdo da autora (2016).

E relevante destacar a articulacdo em prol da valorizacdo deste artesanato,
fomentada pelo STR de Mostardas. Durante a primeira ida a Mostardas, havia uma
mobilizacdo por parte dessa instituicdo para a fundacdo da COOPTRAM, o que

ocorreu, oficialmente, em 09 de novembro de 2015.

A Cooperativa dos Povos Tradicionais de Mostardas Ltda. é uma iniciativa
dos associados, homens e mulheres, do Sindicato dos Trabalhadores Rurais
de Mostardas. Seus associados sdo os agricultures familiares, artesaos,
pescadores e trabalhadores rurais assalariados. (COOPTRAM, 2015).

Segundo o informativo da COOPTRAM, ela tem entre seus focos de atuacéo a
preservacao do artesanato regional e, fundamentalmente, do cobertor mostardeiro,
que “simboliza toda uma cultura de habilidades de homens e mulheres” (COOPTRAM,
2015). A Cooperativa foi fundada com o niumero minimo de associados, 20 pessoas
(INFORMATIVO STR, 2015, p. 4), das quais apenas uma € artesd. Mesmo assim, a
COOPTRAM, junto com o STR, é hoje a instituicdo que mais apoia a producao e a
comercializacdo do artesanato em |a de Mostardas, seja, por exemplo, tentando
garantir uma |a de qualidade para a sua Unica artesa, ou levando os cobertores
mostardeiros para serem vendidos na EXPOINTER, como ocorreu em 2015 e 2016
(FIGURA 45).
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Figura 45 — COOPTRAM na EXPOINTER

———__"]

_ sl

o v v‘ »
Fonte: Colecdo da autora (2015; 2016).

A COOPTRAM ¢é um iniciativa que faz parte de um movimento de redescoberta
do popular, relacionado a "[...] revalorizacdo das articulacbes e mediacdes da
sociedade civil, sentido social dos conflitos para além de sua formulacao e sintese
politica, reconhecimento de experiéncias coletivas ndo enquadradas nas formas
partidarias" (MARTIN-BARBERO, 2013, p. 286). A diferenca entre a posi¢do da
COOPTRAM e da Prefeitura Municipal de Mostardas em relacdo ao artesanato pode
ser entendida ao olhar novamente o material grafico da EXPOAGRO, comparando-o
com o banner de divulgacao da Cooperativa. Como ja foi dito, o primeiro apresenta

uma foto de trabalhos manuais, e nao de artesanato (Figura 46).

Figura 46 — Material de divulgacdo da EXPOAGRO

Artesanato

Fonte: Reproducéo/PREFEITURA MUNICIPAL DE MOSTARDAS (2016).

O banner da COOPTRAM, por sua vez, ao referir-se ao artesanato, traz a foto

de um legitimo cobertor mostardeiro (Figura 47).
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Figura 47 — Banner de divulgacdo da COOPTRAM

Fonte: Colecéo da autora (2016).

Desde o fim dos anos 1960, a atuacéo da prefeitura em prol do artesanato em
I& de Mostardas é conhecida e reconhecida pelas artesas. No inicio dos anos 1990,
essa interferéncia foi fortalecida. Porém, essa postura alterou-se ainda na metade da
mesma década. Para alguns moradores, a relacdo do poder publico com as artesas
mudou ap6s um grupo do Artesanato ingressar na Justica do Trabalho, como se

tivessem vinculo empregaticio com a prefeitura.

Aquelas mulheres meteram ele (Prefeito Antdnio Terra) na justica, depois
ainda ganharam. [...] E, dai quem se ralou foi o coitado. (Informacéo verbal,
2016).

Ele (prefeito Antnio Terra) quis ajudar e se ralou. (Informacéo verbal, 2016).

[...] A prefeitura entéo teve 6nus grande de pagamento, indenizagdo para uma
para outra [...]. (Informacé&o verbal, 2016).

Depois desse episodio, “a prefeitura se retraiu” (Informagao verbal, 2016),
fechando os Artesanatos mantidos por ela e reduzindo o apoio as artesas: “[...] a coisa
comecou a dificultar. [...] A prefeitura oferece o quiosque mas também néo leva mais
cobertor para ca ou para la, a ndo ser pedidos menores. A coisa comecou a dificultar.
[...]", “Foi ai que comegaram a ter problema maior com o cobertor” (Informagéao verbal,
2016). O Quiosque fechou e a OVEARTE chegou ao fim.

Graziela Terra relatou que

[...] A solucdo era fazer uma associacdo com elas, para que a prefeitura
apoiasse a associacao, a entidade e ndo o individuo. Fizemos reunides, veio
o0 pessoal da Funda¢éo Gaucha do Trabalho pra conversar com elas, explicar,
motivar, e elas resistiram ndo quiseram fazer associacdo. E ai a coisa foi
parando. (TERRA, 2016).
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Para Dona Orlanda, uma “associagéo € ruim porque o pessoal € muito dificil
de se entender”, talvez “se tivesse alguém de fora, uma coordenadora fosse melhor”
(DUARTE, 2016). O vereador André lembrou de um servidor da Secretaria de Turismo

gue conseguiu motivar as artesas,

[...] Para esta questéo de produg&o, melhorar a qualidade enfim, de fazer com
gue elas também fossem nas exposi¢des, porque quem levava os produtos
delas eram servidoras do municipio. E ai ele conseguiu mostrar para elas que
elas indo 14 e explicando, olha funciona assim e eu fago, aquilo também
agregaria valor no produto. E ele foi o Ultimo que conseguiu, mas tu veja, isto
ja fazem [sic], 14 anos, 13 a 14 anos. (SOARES, 2016)

Este contexto demonstra a dependéncia que as artesas tinham (e ainda tém)
em relacdo ao poder publico, o que se da, principalmente, pela dificuldade de se
manterem minimamente unidas. Apos perderem os espacos cedidos pela prefeitura
para produzirem o cobertor, um novo Artesanato (Figura 48) foi construido por meio

de uma verba da Fundacé&o Banco do Brasil:

Figura 48 — Novo Artesanato

Fonte: Colecéo da autora (2016).

A prefeitura ofereceu agua e luz, ficando a gestdo do Artesanato sob
responsabilidade das artesds. Atualmente, encontra-se praticamente inativo. Foi
informado que “s6 uma estava trabalhando ali, mas agora esta com a familia doente,
dai esta parado” (Informacao verbal, 2016). O espaco oferece toda a estrutura
necessaria, contudo, por “problema de dialogo, de relacionamento”, esta parado
(Informacao verbal, 2016).

Durante a pesquisa de campo, as artesas foram questionadas em relacdo as

suas opinides sobre a existéncia da possibilidade de a produgéo do cobertor parar.
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Dona Orlanda, por exemplo, respondeu que “aqui dentro da Mostardas j& pararam:
eram onze que trabalhavam, ninguém faz mais” (DUARTE, 2016). Ela apontou varias
conhecidas que desmontaram ou venderam seus teares. Para ela, assim como para
os demais entrevistados, ndo hé interesse dos jovens em aprender este saber-fazer:
“antes a gente aprendia para trabalhar, sé tinha este trabalho” (DUARTE, 2016). Na
familia da Dona Orlanda, suas filhas e netos sabem tecer, “mas ninguém quis nada
com isso, minhas filhas sairam todas para trabalhar na prefeitura” (DUARTE, 2016).

Nesse sentido, o presidente do STR afirmou que “ndo esta vendo renovagao”
e considerou ser essencial retomar essa discussao, o que “nés temos feito através do
Sindicato e da Cooperativa”. Citou, ainda, “a possibilidade de aproximar este saber-
fazer das escolas” (PERCIUNCULA, 2016). Entretanto, enquanto ele busca meios que
garantam a manutencéo dessa técnica, o Sindicato Rural de Mostardas promoveu,
junto com o SENAR, um curso de Introducdo a Costura e Transformacéo das Pecas
de Vestuario, conforme divulgado em sua pagina na rede social Facebook
(SINDICATO RURAL DE MOSTARDAS, 2016). Este € um exemplo de oficina, entre
outras, que ja foram oferecidas por esta instituicdo, cabendo destacar que o saber-
fazer do cobertor ainda ndo esteve em pauta. Este € um contexto que assinala a
percepcao de que a tradicdo € uma construcdo social, sendo estabelecida conforme
0s interesses dos atores sociais que disputam o poder.

No ano de 2009 foi aprovada a Lei Municipal N° 2.559/2009 que instituiu o
cobertor mostardeiro como simbolo cultural do municipio, sob a justificativa do

cobertor ser

[...] Mundialmente conhecido pela sua histéria e principalmente pela sua
gualidade. Esta peca de artesanato, mesmo quando produzida em outras
paragens, ainda assim €& reconhecida por todos como COBERTOR
MOSTARDEIRO. Nada mais justo que buscarmos maneiras de
institucionalizar esta importante pagina da nossa histéria, que a mais de sois
séculos passa de geracdo em geracdo, garantindo a perpetuacdo desta
tradicdo, trazendo calor ao lares, dividendo aos artesdos para o sustento da
suas familias e tornando nosso torrdo conhecido pelo mundo a fora. [...].
(SOARES, 2009).

Conforme o vereador André Soares, autor do projeto da Lei,

[...] O porqué de fazer isto? [...] Enfim, eu venho notando que isto vem
diminuindo, né. O nimero de artesdos, a producdo, o préprio incentivo do
poder publico vem diminuindo ao longo do tempo e eu vejo vem decaindo um
pouco isto, e ai eu tive pesquisando, dando uma olhada o que poderia ser
feito para tentar incentivar isto, né. O meu objetivo inicial era na verdade
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fazer com que o cobertor mostardeiro, ele ndo tem nenhum registro, era
fazer um registro, denominacao de origem, alguma coisa neste sentido até
também para agregar valor e incentivar estas familias que produzem e ou até
os que produziam a voltar a produzir, e ai a gente fez, na época foi bem legal
assim, teve uma repercussao bacana. [...] Era propor, dar o passo inicial para
a certificacéo de origem, né. Para denominacgéo de origem na verdade. Fazer
com que elas tivessem a iniciativa de buscar o registro, né, a patente, porque
tem cobertor mostardeiro hoje em Bagé, em Livramento, aqui em Viamao [...],
mas ndo é de Mostardas. (SOARES, 2016, grifos nossos).

Mesmo com a intencdo de avancar na questdo, propondo que o cobertor
mostardeiro fosse reconhecido como denominacgéo de origem - DO, uma espécie de
indicagao geografica, na qual as caracteristicas do “territério agregam um diferencial
ao produto. Define que uma determinada area tenha um produto cujas qualidades
sofram influéncia exclusiva ou essencial por causa das caracteristicas daquele lugar,
incluidos fatores naturais e humanos” (GIESBRECHT et al, 2014, p. 10), o projeto ndo
foi levado adiante. Porém, cabe pontuar que a primeira DO do Brasil, que é a do arroz
do Litoral Norte Gaucho, abarca o municipio de Mostardas.

Ja had uma certa experiéncia, na regido, em relacdo ao procedimento da
certificacdo da DO. Entdo, por que ndo dar continuidade? Para uma moradora, “o
artesanato é uma producdo marginal perante o arroz dos grandes latifundiarios”; para
outra, “ndo é coisa que depende s6 dos politicos, as artesas também precisam se
mexer” (Informacgéao verbal, 2015).

Hoje ndo se sabe ao certo quantas artesds estdo ativas em Mostardas.
Percebe-se que ha uma inconstancia: sdo artesds que fazem uma pausa e depois
retomam a tecelagem, conforme aumenta a procura pelo cobertor, mas especialmente
“quando da vontade” (Informagdo verbal, 2016). E preciso salientar que entrevista
formal foi possivel fazer apenas com duas artesds, ndo por falta de esforco da
pesquisadora, e sim pela dificuldade de estabelecer contato com elas, seja por “nao
estar na cidade”, “estar cuidando de doenca na familia” ou “ndo tecer mais”
(Informacéo verbal, 2016). Entre as artesas entrevistadas, Dona Orlanda esta “parada,
porque o tear é de dois” (DUARTE, 2016). Depois de perder o seu companheiro, ela
“nunca mais teceu como antes” (Informacao verbal, 2016); Mara Elias, artesa que esta
na ativa, conta com o apoio da COOPTRAM.

Sobre os jovens, ndo se soube de nenhum interessado. Para o presidente do
STR, oficinas deveriam ser realizadas nas escolas, a fim para despertar o interesse.
Ademais, ele considera que a producdo do cobertor teria que se aproximar dos

agricultores familiares: “se o artesanato fosse feito 14 pelo agricultor familiar, no
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campo, ele vai ser um complemento de renda, o pessoal ndo vai perder essa
identidade com agricultura familiar, e vai ser um complemento” (PERCIUNCULA,
2016). Entretanto, da pra se dizer que hoje a producdo do cobertor mostardeiro é
guase que exclusivamente urbana, por mais que a sua matéria-prima seja rural, o que
demonstra o lugar fronteirico do cobertor mostardeiro, presente ndo apenas na
dicotomia rural e urbano, mas também regional e global, tradicional e moderno,
artesanal e industrial, o que reforca mais uma vez a sua produgcdo nao pode ser
marcada por discursos de autenticidade.

Como ja foi exposto, o saber-fazer do cobertor ainda é bastante fechado,
praticamente néo sofreu altera¢des ao longo dos anos, mas nem por iSSo 0 Seu circuito
de producao e consumo também o é. Para as artesas, por exemplo, um dos motivos
gue enfraqueceu as vendas foi 0 consumo de pecas produzidas industrialmente. Um
cobertor mostardeiro tamanho casal custa em média R$ 220,00; em uma busca rapida
na internet encontra-se edredons a partir de R$ 39,90, um valor bem menor que o
preco da peca artesanal. Sabe-se que a globalizacao, no ambito da producao, permitiu
uma linearidade de produtos genéricos de diferentes qualidades. As producdes estédo
entregues a uma concorréncia na qual somente as economias com baixo custo de
producéo parecem poder triunfar (PECQUEUR, 2009). Além dos precos dificeis de
competir, as artesas enfrentam a falta de espaco das residéncias atuais: “o cobertor é
muito espacoso, é mais facil guardar um edredom” (Informacéo verbal, 2016). Ainda,
h& a auséncia de invernos rigorosos, que ja foram caracteristicos do Rio Grande do
Sul: “é muito quente, ndo tem mais como usar” (Informacéao verbal, 2016).

Na histéria de A Caverna, Cipriano acaba alterando a sua tradicional producéo,
deixando de fabricar loucas e passando a fazer bonecos de barros. Em uma das
passagens do texto, na qual o oleiro dialoga com o chefe do departamento de compras

do Centro, ele é comunicado de que ndo vao mais comprar 0s seus bonecos de barro:

[...]Dou-lhe um exemplo, se tivéssemos seleccionado cinquenta jovens
modernos, cinquenta rapazes e raparigas do nosso tempo, pode ter certeza,
senhor Algor, de que nem um Unico quereria levar para casa um dos seus
bonecos, ou se os levasse seria para 0s usar em coisas como o tiro ao alvo,
Compreendo, Escolhemos vinte e cinco pessoas de cada sexo, de profissées
e rendimentos médios, pessoas de antecedentes familiares modestos, ainda
ligadas a gostos tradicionais, e em cuja casas a rusticidade do produto nédo
fosse destoar demasiado, E mesmo assim, E verdade, senhor Algor, mesmo
assim os resultados foram maus, Paciéncia, senhor [...]. (SARAMAGO, 2000,
p. 290).
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Depois disso, o oleiro Cipriano Algor abandonou a sua profissao, sentindo-se
inutil diante desse Centro, que na obra de Saramago é a caverna, caracterizada pelo
individualismo e pela padronizacéo dos produtos que criam um mercado impessoal
totalmente voltado para o lucro, onde “o unico lugar seguro sdo os shoppings que
curiosamente, ndo tém janelas. E um lugar sem janelas é uma caverna” (SARAMAGO,
2000a).

Cipriano ndo faz mais lougcas nem bonecos, a sua produc¢ao chegou ao fim. Em
Mostardas, para as artesas, a producao dos cobertores também vai parar. Ja para 0s
moradores “é dificil terminar” (Informacéo verbal, 2016). Dos estudos tedricos e
empiricos apresentados neste capitulo durante o percurso de parte do circuito
proposto por Martin-Barbero (2013), percebeu-se que a producéo do artesanato €
dindmica, ndo podendo ser considerado como um sistema fechado. Os componentes
do capital territorial que repercutem em cada momento particularizando este

artesanato, inevitavelmente, também dialogam com o global.
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ENTREGANDO A PECA

Depois de tecido, € chegada a hora de tirar o cobertor do tear, finaliza-lo
passando a carda, para depois entrega-lo. E o fim do trabalho da artesd para a
producéo de um cobertor. Ao mesmo tempo em que se fecha um ciclo, abre-se outro,
decorrente da relagéo do consumidor com o produto. E assim € este capitulo, no qual
sdo apresentadas as consideracfes desta dissertacdo, encerrando uma etapa, mas
nao como sindnimo de fim, pois como bem disse Cardoso (2016, p. 251), “todo ponto
de vista é a vista de um ponto”. Ao fazer recortes e delimitagdes ao longo da pesquisa,
deixaram-se de lado outras percepcdes e observacdes que podem ser retomadas,
abrindo diferentes possibilidades e novos olhares sobre a questdo artesanal e

territorial.

CONSIDERACOES

[...] Que ndo é justo, Justa, o que me fizeram, rirem-se do meu trabalho e do
trabalho da nossa filha, dizem eles que as loucas de barro deixaram de
interessar, que ja ninguém as quer, portanto também nds deixamos de ser
precisos [...]. (SARAMAGO, 2000, p. 83).

O trecho que abre este capitulo final, assim como todos os anteriores, é do
romance A Caverna (2000). A historia traz as angustias do oleiro Cipriano Algor, que
vivencia a expansao da industrializacdo e a substituicdo do produto artesanal pelo
industrial, o que altera toda a sua vida, pois seu trabalho se torna desnecessario.
Cipriano, que mora na area rural, agora ndo pode mais se sustentar e se vé obrigado
a mudar-se para o Centro e viver com seu genro e filha.

Uma mudanca que representou o abandono da tradicdo, a quebra com os lacos
parentais, ja que a profissdo de oleiro era herdada, sendo o significado da existéncia
nao sé pessoal, mas familiar: ser oleiro fazia parte da tradicdo da familia. O avd de
Cipriano foi oleiro, assim como o pai, e sua filha também ja se encaminhava. Era o fim
de uma histéria constituida ao longo de geracdes. A significacdo que o oleiro atribuia
ao seu trabalho esta esvaziada, a vocacdo que um dia fora transmitida ja néo tinha

mais utilidade, assim como as pecgas de louga que produzia:

[...] E o trabalho que deixou de ser o que havia sido, e nés, que s6 podemos
ser o que fomos, de repente percebemos que ja ndo Somos Necessarios no
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mundo, se € que alguma vez o tinhamos sido antes, mas acreditar que o
éramos parecia bastante, parecia suficiente, e era de certa maneira eterno
pelo tempo que a vida durasse, que é isso a eternidade, nada mais do que
isso. (SARAMAGO, 2000, p. 106).

A obra A Caverna (2000), entre as tantas reflexdes que suscita, faz-nos olhar
para o artesanato e para sua posicado em um cenario industrializado e globalizado;
mas, mais do que isso, este romance traz a tona as subjetividades do artesanato, as
guais ganham significado conforme se entende o modo de vida e as préticas do oleiro,
bem como as diversas vozes que ecoam sobre a sua producao. As inquietacdes de
Cipriano Algor ndo passam inertes pelo leitor e as suas angustias passam a ser
compartilhadas, afinal o que ser4d do artesanato: memodria transformada em
mercadoria ou residuo do passado tido como sindnimo de primitivo? Este néo foi o
problema desta dissertacao; contudo, foi a motivacéo inicial que despertou o interesse
sobre e sob a questao artesanal.

Ao buscar estudos em relagédo ao tema, foram encontrados diversos vieses.
Alguns traziam uma visao romantica, outros uma visao mais negativa, alertando sobre
0 seu desaparecimento. Considerando que 0s objetos sdo, ao mesmo tempo, produto
e reflexo da historia cultural, politica e econdmica de determinado grupo (ONO, 2006),
deve-se observar que a producéo artesanal, como ja foi citado, ndo € um processo
fechado: por mais tradicional que seja, ndo deve ser tratada sob o ponto de vista da
pureza cultural, como se estivesse a margem da indastria cultural e das dinamicas
sociais. Entretanto, reconhecer que existe este dialogo com o global ndo quer dizer
gue se concorda que o artesanato terminara: pelo contrario, acredita-se que este € 0
meio para assegurar a sua manutencao.

Dessa maneira, nesta dissertacdo foi proposto estudar o artesanato,
problematizando as relagbes entre cultura e territorio por meio da abordagem
comunicacional, a qual admite a capacidade da cultura popular de produzir
significados e ndo apenas de circular informacfes. Assim, o artesanato foi analisado
em um sistema continuo de producéo, distribuicdo e consumo de formas materiais e
simbdlicas, a partir do mapa teorico-metodolégico desenvolvido por Jesus Martin-
Barbero (2013). O mapa oferece diversas possibilidades para a andlise das praticas
culturas, o caminho a ser percorrido depende da percepcdo de cada pesquisador.
Aqui, optou-se pela énfase na producdo — mas isso nao significou excluir outros

momentos do processo comunicativo, pois 0 processo produtivo que faz parte de um
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contexto cultural, politico e social (matrizes culturais, institucionalidade, l6gicas de
producdo e tecnicidade), resulta em um produto (formato industrial) que também é
condicionado pelas demandas do consumo (ritualidade, competéncias de recepcéo e
socialidade). Isolar esses momentos seria ignorar as suas conexfes na concretude
das relagfes sociais. Até houve uma tentativa, na fase das analises, de apresenta-los
individualmente, a fim de facilitar o entendimento do leitor sobre cada parte do circuito.
Todavia, esse esforco analitico foi incompleto, pois esses momentos sdo
indissociaveis e sua articulagdo é fundamental para a compreensao do processo
produtivo como um todo.

Este estudo concentrou-se nas instancias das matrizes culturais e légicas de
producéo e nas mediagdes da institucionalidade e tecnicidade, compreendendo como
componentes do capital territorial (cultura do territorio, atores coletivos, recursos
fisicos e humanos, e saber-fazer) repercutem nesses momentos. Ou seja: o mapa foi
apropriado para a construcdo de um percurso metodolégico, enquanto 0s
componentes do capital territorial foram tomados como categorias de analise, dando
conta das relacdes entre comunicacao, cultura e territério, abordagem que pode ser
estendida a toda producéo da cultura popular.

O locus de realizacdo desta pesquisa foi o territorio de producéo do cobertor
mostardeiro, que teve como referéncia material o0 municipio de Mostardas, resultante
do jogo de poder entre atores que atuaram no seu espaco, definindo a identidade
acoriana relacionada aos seus limites geograficos, o que acabou isolando (mesmo
gue discursivamente) outras representacfes. Isso dificultou identificar a origem do
cobertor; mas, mais importante do que isso, foi perceber a meméria comum que se
construiu sobre este artesanato, por meio de um imaginario transmitido por geracdes
como patriménio desta comunidade.

H& uma subijetividade cheia de significados que é compartilhada por todos os
moradores de Mostardas. Entretanto, a pratica cultural materializada, a producéo do
cobertor em si, esta associada apenas aos setores populares. Além de ser uma pratica
tradicional, o estudo permitiu entender que a producédo do cobertor € uma atividade
econdmica. Um aspecto que causou surpresa durante a pesquisa foi o fato de a
producdo artesanal ter assumido o status de trabalho, diferentemente de outras
realidades, nas quais é tida como um oficio de lazer ou de complementacao de renda.
Em Mostardas, isso pode ser explicado pela oportunidade de renda que a producao

do cobertor representou durante muitos anos. Atualmente, parece ndo haver mais



132

interesse, pois surgiram outras possibilidades de emprego mais atraentes. Além disso,
para muitos, esta € uma ocupacao desgastante, devido a todos os processos que
envolvem a técnica da tecelagem, praticamente inalterada ao longo dos anos.

Este saber-fazer demonstra a tradicionalidade que marca a experiéncia dessa
producdo, justificada pelo aspecto normativo como uma préatica rotineira: mesmo
guando houve interferéncias que propuseram mudancas, as artesas logo recuaram e
retomaram o mesmo modo de produzir “de sempre”. Ademais, o cobertor que é
produzido sem seguir o padrdo historicamente estabelecido ndo é reconhecido pelas
artesds nem pelos moradores “como original”, pois o cobertor mostardeiro “é de fio
grosso, e por isso € pesado e quente”. Durante o campo, ficou claro que o cobertor
mostardeiro ndo sofreu nenhum processo de hibridagéo, ou seja: enquanto formato
industrial manteve-se 0 mesmo ao longo dos tempos.

Isso nao quer dizer que a sua producéo possa ser considerada sob o ponto de
vista da pureza cultural. No circuito, hA& momentos em que ela se reconfigura,
demostrando o carater dinamico e hibrido da cultura popular, bem como dos
componentes do capital territorial, decorrente das aproximacdes e distanciamentos
entre o regional e o global, o tradicional e 0 moderno, o artesanal e o industrial, o rural
e 0 urbano. Isso ocorre, por exemplo: i) quando as artesas tém dificuldade de
conseguir 1a de qualidade em Mostardas, pois o0s criadores passaram a preferir racas
de ovinos voltadas para a producédo de carne, atendendo a um interesse do mercado
global; ii) quando o consumidor ndo compra o cobertor, uma vez que € mais caro que
um edredom produzido industrialmente ou porque ndo tem a possibilidade de pagar
com cartédo bancario. Esses sao fatores externos, mas estao dialogando e interferindo
diretamente nas logicas de producédo e na tecnicidade do cobertor mostardeiro e no
circuito como um todo, porque ele ndo € fechado ou de instancias e mediacdes
isoladas.

Além disso, admite-se que o material simbdlico que compde a tradicdo do
cobertor mostardeiro foi gerado no universo popular, tendo sido também fomentado
pelo poder publico, que regulou os discursos e interferiu significativamente nos
momentos da producdo de modo vertical e hierarquico, o que parece ter excluido uma
discussdo mais participativa, além de ter contribuido para as artesas se sentirem
funcionérias da prefeitura, levando ao processo judicial anteriormente referenciado.
Percebe-se que houve (e ainda ha) agbes voltadas ao estimulo da producédo do

cobertor, seja do poder publico, seja de outras instituicdes ou até mesmo de um Unico
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ator social. Em nenhum momento, entretanto, identificou-se uma articulacao coletiva
em prol da valorizacdo do cobertor mostardeiro, principalmente da propria garantia da
manutencdo deste saber-fazer. Sdo atuacdes isoladas que demostram que o territério
de producéao do cobertor mostardeiro

[...] Traz a marca de geracdes que ali viveram e trabalharam; é resultante dos
embates politicos, econdmicos e sociais que ser travaram entre 0s Seus
habitantes; também a expressao do nivel tecnoldgico que os seus habitantes
alcancaram; mas, acima de tudo é resultante do tipo de organizacao social ali
criada. (ETGES, 2005, p. 54)

Compreender o artesanato por meio dos componentes do capital territorial que
repercutem nas instancias e nas mediacdes do mapa de Martin-Barbero (2013) &
reforcar o entendimento de que a cultura € comum, sendo aberta a ressignificacoes —
nao como reprodutora das relacdes capitalistas, mas pela possibilidade de todos
serem produtores de cultura. Desse modo, a cultura é comum no sentido de ser
produzida em conjunto, de maneira heterogénea e plural.

E importante destacar que quando se fala em cultura popular, admite-se que
tanto a artesa do cobertor mostardeiro, quanto o oleiro Cipriano Algor, sao produtores
de cultura, ainda que em negociacdo e conflito com os setores hegembnicos.
Assumindo assim, que a cultura popular ndo pode ser tratada como se fosse um
campo autdbnomo e concordando que o capital territorial € demarcado por uma
experiéncia tradicional, que particulariza um territério, mas ndo inibe as suas

reconfiguracoes.
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APENDICE A - Exemplo de registro do diario de campo da pesquisadora

- Mo caminho até o parque da ExXpoagro passamos por uma peca (menor que
cobertor) estendido no varal,

- Casa de cultura fechada, pois estara na Expoagro;

- Ponto da Comadre Sulina em reforma (praca da cidade);

- Quiosque do artesanato fechado pois esta na Expoagro;

- Encontrei mais duas lojas de artesanato abertas. No entanto comercializam,
praticamente, s0 produtos industriais. Uma delas, ARTESANATO 3 MARIAS,
esta instalada em uma casa de arquitetura tipica, ela ndo vende o cobertor, alias
nenhum tipo de artesanato. Quando questionei sobre local de compra indicou
apenas a Casa de Cultura.

- Casa do Turista: 0 local oferece informacdes de passeios que sdo organizados
pelos seus proprietarios (também proprietarios do hotel), lanches durante a tarde
e a noite. Esta localizado na avenida principal e de certa forma atende uma
demanda local bem como de turistas que chegam a Mostardas.

Tem um espaco (foto) destinado para a comercializacdo de sguvernirs
industrializados (camisetas e fotos) e artesanato, ha pecas de patchrwork,
miniaturas de animais locais e tambem pecas produzidas em |3 (cobertor, colete,
meias). Segundo a atendente, Thiele Araujo, os moradores locais ndo costumam
olhar os produtos, no entanto eles sdo destaques para os turistas gque sempre
levam alguma lembranca. Os cobertores sdo consumidos por TURISTAS. No
hotel ndo ha pecas a venda.

Cobertor casal: 270

Thiele relatou o caso de muitas artesds que pararam. Confirmou que os
jovens ndo tem interesse de aprender. Ela tem coberior em casa e acha que
muitos moradores tem. Ja visitou uma casa onde realizam todo o processo de
producdo do cobertor.

Para Thiele eles sdo quentes e pesados.
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APENDICE B - Modelo roteiro de entrevista (artesas)

- Relacgdo artesanato municipio

1. Como se caracteriza Mostardas? Como descreve 0 municipio?

2. Quais seriam as principais atividades econdmicas?

3. E o artesanato é considerado uma atividade rentavel? Ou é tido mais como
atividade de lazer?

4. Quem estéa envolvido com a produc¢do artesanal? Quem séo o0s artesaos?

5. Como € a producéo artesanal no municipio? Quais pecas sédo produzidas?

6. O cobertor é a peca de maior destaque?

7. Devido a sua posicao geografica, Mostardas € lugar bastante frio, sera que por isso
comecaram a produzir o cobertor?

8. E a senhora tem um cobertor em casa? Sera que todos os moradores daqui tem?
9. Por que os cobertores de Mostardas s&o tdo famosos? Por exemplo, se cobertores
fossem produzidos em Tavares ou Sao Jose do Norte o que faria o de Mostardas ser
diferente?

10. O que associa (liga) a producédo do cobertor a Mostardas?

- Transmissao do saber-fazer:

11. Qual seria o principal motivo do desenvolvimento do artesanato em |& na regido?
Tem a ver com a existéncia de grandes rebanhos ovinos que forneciam a matéria-
prima necessaria?

12. Como surgiu esse saber-fazer em Mostardas? Com quem comecou? Era uma
atividade apenas das mulheres?

13. Sabe quais outras pecas em |& eram produzidas além do cobertor? E por que
somente ele alcancou destaque (dizem que a sua confeccéo é perfeita)?

14. Quando e como aprendeu a técnica? Alguém da sua familia ensinou?

15. Alguém da sua familia confecciona os cobertores, ou outras pecas em |a?

16. Ja ensinou mais alguém?

17. As pessoas ainda se interessam em aprender? Por que?

18. Na década de 60 e 70 o poder publico incentivou o desenvolvimento da atividade
artesanal oferecendo espaco para a producdo, rocas e teares. No entanto, esses
esforcos acabaram enfraquecendo. Qual seria a justificativa? Falta de recursos?
Desinteresse da comunidade?

19. Sabe quantos artesaos ja estiveram envolvidas? E hoje?

20. Poderia comentar sobre o papel da Comadre Sulina no fortalecimento dessa
producéo? E hoje, tem alguém que desempenhe papel similar ao dela?

21. Acredita que este saber-fazer vai chegar ao fim? O que deve ser feito para isso
nao ocorrer?

- Técnica, Producéo e Organizacao:

Sobre a sua producao...

22. O artesanato é (foi) a sua Unica fonte de renda, ou serve como complementacao?
Ou é atividade de lazer? (Qual o status do artesanato) - O que faz com a renda que
ele proporciona?

23. Como concilia a producdo do artesanato com as atividades domésticas (ou
outras)?

24. Em que local fica o seu tear, tem um espaco destinado apenas a producao
artesanal?
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25. Como caracterizaria 0 momento em que esta tecendo? E destinado apenas ao
trabalho ou faz isso enquanto recebe visitas, prepara o almoco...? (Na rotina como o
artesanato entra)

26. Alguém da sua familia ajuda na producédo artesanal? Como?

27. Mantem a mesma técnica e ferramentas de quando aprendeu ou alterou o
processo? Por que?

28. Quais as etapas de producgéo do cobertor?

29. Como a senhora organiza a sua producao? Espera ter pedidos ou mantem um
estoque?

30. Como decide quais pecas fabricar, texturas, padrao de cor?

31. As ferramentas que a senhora utilizada (tear) foram compradas ou fabricadas em
Mostardas? Quando precisa de algum material consegue aqui no municipio?

32. A la utilizada vem de onde (quem vende a 13)? E verdade que a 14 das ovelhas de
Mostardas € especial (conto Jodo Simbes Lopes Neto - O cobertorzinho de
mostardas)?

33. Trabalha sozinha ou em grupo (associacdo, cooperativa)? Acredita que se
houvesse uma organizacao, trabalho coletivo, a producao se fortaleceria?

34. Alguma instituicdo (Sebrae, Emater, poder publico) apoia a producao
(Treinamentos, local para venda, participacdo em feiras)? Como?

35. Considera este tipo de apoio relevante para a manutencéo desse saber-fazer?

- Mercado

36. Onde a producédo é comercializada (feiras, Casa da Cultura...)? Quem organiza
este comercio?

38. Quem séo os principais consumidores? Eles compram mais em qual época do
ano? Sao turistas?

37. Mostardas recebe muitos turistas, nos finais de semana, por exemplo, onde eles
poderiam comprar os cobertores?

39. Ha consumidores que buscam outros produtos de |1& além do cobertor? Fazem
encomendas? Pedem alteracdes nas pecas?

40. O produto esta sendo menos comercializado do que em outras periodos? Por que?
41. O valor pago pelo cobertor é justo? Conseguiria viver apenas da sua
comercializacédo?

42. Nao seria a pouca valorizacdo e a baixa rentabilidade alguns dos motivos que
levam as pessoas a nao ter interesse em produzir?

43. No passado tinhamos um namero elevado de pessoas envolvidas na producao
artesanal, hoje ndo. Quais as atividades que buscam hoje?

44. O que poderia ser feito para melhorar essa realidade?



