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RESUMO

O presente trabalho monografico trata do tema “indicacfes geograficas: o caminho
do desenvolvimento das pequenas regides”. Pretende-se, a luz da literatura recente
e relevante a propdsito da situacdo em tela, analisar, discutir e apresentar 0s
principais aspectos tedricos que envolvem essa problemética. Para tanto, este
trabalho serd desenvolvido utilizando o método hermenéutico, sendo realizada uma
analise através de critérios objetivos, buscando-se interpretar o contexto histérico e
contemporaneo, além do préprio texto legal sobre o tema. No que se refere a técnica
utilizada na elaboracdo do presente trabalho, serd a de pesquisa bibliografica, que
consiste na leitura e revisdo do material existente sobre o assunto, especialmente,
livros, monografias, artigos, base de dados e outros estudos cientificos, assim como,
buscas na rede mundial de computadores, permitindo uma ampla pesquisa e estudo.
Partindo-se do pressuposto de que as indicacbes geogréficas possuem uma
legislacdo recente no ambito nacional e de pouca divulgacdo em nossa sociedade,
este trabalho objetiva o leitor a conhecer e desvendar suas caracteristicas, aplicacéo
através da legislacdo vigente, de casos concretos e do sucesso no reconhecimento
das regibes brasileiras por possuirem capacidade de oferecer servicos e produtos
diferenciados ligados exclusivamente ao local e as pessoas. Diante disso, as
indicagbes geograficas apresentam-se como um modelo de desenvolvimento que
contempla a todos da regido protegida e torna-se um caminho para o progresso do
campo e da cidade.

Palavras-chave: indicagGes geograficas; desenvolvimento; pequenas regides.



ABSTRACT

This monographic work deals with the theme "geographical indications: the way of
development of small regions”. It is intended, in the light of the recent and relevant
literature on the situation in view, to analyze, discuss and present the main
theoretical aspects that involve this problem. To do so, this work will be developed
using the hermeneutical method, and an analysis through objective criteria, seeking
to interpret the historical and contemporary context, as well as the legal text on the
subject. With regard to the technique used in the preparation of the present work, it
will be the bibliographical research, which consists of reading and reviewing existing
material on the subject, especially books, monographs, articles, database and other
scientific studies, as well as, searches the world wide web, allowing extensive
research and study. Based on the assumption that the geographical indications have
a recent legislation in the national scope and of little diffusion in our society, this work
aims the reader to know and to unveil its characteristics, application through the
current legislation, concrete cases and the success in the recognition of the Brazilian
regions because they have the capacity to offer differentiated services and products
linked exclusively to the place and the people. Given this, the geographical
indications are presented as a development model that contemplates all of the
protected region and becomes a way for the progress of the countryside and the city.

Keywords: geographical indications; development; small regions
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1 INTRODUCAO

O instituto Indicacdo Geografica é um ramo da Propriedade Intelectual
relacionado ao desenvolvimento das pequenas regides no Brasil. Neste sentido, se
busca desvendar quais os atrativos peculiares de cada regido e o que € necessario,
no ambito juridico e econémico, para que cada local que possua um produto ou
servico diferenciado atinja a sua valorizacao.

Neste contexto, o trabalho procura apontar e buscar solucdes para que as
regibes que possuem capacidade de ser uma IG encontrem maior facilidade e
menor burocracia na sua certificacdo. Noutro ponto, verifica-se que se ha conflito de
normas referente as leis estrangeiras sobre o tema.

Diante disso, as indicacdes Geograficas, que sao considerados modelos de
desenvolvimento e valorizacdo regional, contemplam produtos e servicos
diferenciados devidos exclusivamente das condi¢bes do espaco e da interferéncia
humana, em todo o territério nacional. Para obter este reconhecimento, existe um
longo e exaustivo processo.

O desenvolvido deste trabalho torna-se de suma importancia por que o Brasil
possui uma extensdo continental de terras e, nas inUmeras microrregides, existem
produtos e servicos que se diferenciam pela qualidade e excepcionalidade.

Este trabalho monogréfico ser4d desenvolvido utilizando o método
hermenéutico, sendo realizada uma andlise através de critérios objetivos, buscando-
se interpretar o contexto histérico e contemporaneo, além do proprio texto legal
sobre o tema.

Desta forma, o primeiro capitulo deste trabalho tem como objetivo examinar a
evolucdo e a protecado da propriedade intelectual nos ambitos nacional e mundial.
Adiante, o estudo concentra-se no direito autoral, ramo da propriedade intelectual
de extrema importancia e que possui legislacdo especifica. Por fim, o capitulo
analisa as demais protecdes relacionadas a propriedade intelectual vigentes na
legislacdo brasileira.

O segundo capitulo tém por objetivo o estudo da evolugdo da propriedade
industrial e sua importancia para a propriedade intelectual. Além de seu contexto
histérico, o capitulo examina os institutos da propriedade industrial, que s&o
patentes, desenho industrial e as marcas, e suas formas de registro junto a
legislacdo vigente. Ademais, o capitulo apresenta o marco normativo da propriedade

industrial no Brasil e a repressao a concorréncia desleal.



Finalmente, o terceiro capitulo estuda o objetivo do trabalho: as indicacdes
geograficas. Neste espaco, € mostrada a importancia deste instituto, bem como a
sua relevancia no desenvolvimento social, as suas subdivisbes e as condi¢cbes para
a concessao de seu registro. Estuda-se a lei vigente no pais e procura examinar 0s
aspectos positivos e negativos do instituto. Por fim, se tem uma atencdo especial &
indicagao geografica “cachaga do Brasil”’, por possuir uma protecdo diferenciada e

compreendida em todo o territério nacional.
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2 A PROPRIEDADE INTELECTUAL

O presente estudo visa apresentar o tema de Indicacbes Geograficas-IGs como
de grande significado dentro do campo Propriedade Intelectual. As IGs sdo modelos
de desenvolvimento das pequenas e médias regides, e serdo tratadas neste
Trabalho de Concluséo do Curso.

O tema propriedade intelectual estd diretamente ligada ao cotidiano das
pessoas. Todos os dias, em todo o mundo, pessoas estdo se beneficiando da
propriedade intelectual. Conforme Aurélio (2017), a palavra propriedade significa o
direito pela qual alguma coisa pertence a alguém. O mesmo dicionario refere-se a
intelectual, como a inteligéncia, espiritualidade, capacidade de compreender e
inventar. Neste sentido, propriedade intelectual refere-se a criacbes de espirito
humano. (2016, www.inpi.gov.br)

Quando ouvimos uma musica no caminho para o trabalho, a propriedade
intelectual esta protegida através do Direito do Autor. O mesmo ocorre quando uma
embalagem plastica possui uma forma peculiar, estd protegida pelo Desenho
Industrial. Estas protecdes visam a seguranca juridica aos autores e inventores
dando a propriedade de seus atos inventivos.

Esta preocupacédo quanto a protecao de propriedade deu-se através do tempo
e da evolucdo da humanidade. Antes de Cristo, ja existia uma preocupag¢do com o
valor imaterial dos bens. Segundo Porto (2007), através de esculturas e pinturas, 0s
artistas gregos modificaram o estilo de suas vidas, percebendo que o valor de seus
trabalhos estava além do mundo material. Na Roma Antiga havia uma preocupacao
clara e sensivel sobre os bens materiais. Esta preocupacao perdura nos tempos de
hoje, conforme o Art. 1269, do Cddigo Civil “Aquele que, trabalhando em matéria-
prima em parte alheia, obtiver espécie nova, desta sera proprietario, se ndo se puder
restituir a forma anterior”.

De acordo com Barbosa (2003), em 1967, a Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI) foi criada com objetivo proteger a Propriedade
Intelectual. Através da Convencao da OMPI foi definido que Propriedade Intelectual
€ a soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as
interpretacfes dos artistas intérpretes e as execucdes dos artistas executantes, aos
fonogramas e as emissoes de radiodifuséo, as inven¢des em todos os dominios da
atividade humana, as descobertas cientificas, aos desenhos e modelos industriais,

as marcas industriais, comerciais e de servico, bem como as firmas comerciais e
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denominacfes comerciais, a protecdo contra a concorréncia desleal e todos os
outros direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios industrial, cientifico,
literario e artistico.

Segundo as Nacdes Unidas do Brasil (ONUBR), a OMPI, com sede em
Genebra, possui a incumbéncia de se dedicar a atualizacdo e proposicao de
padrbes internacionais de protecdo as criacdes intelectuais em ambito mundial. O
Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes (PCT) incialmente criado em 19 de
junho de 1970 com o objetivo de constituir os estados participantes uma cooperacao
em matéria de deposito, pesquisa e exame de pedidos de protecdo de patente; o
Convénio Internacional para a Protecdo de Obtencdes Vegetais (UPOV) de 02 de
dezembro de 1961, que no Brasil estd legislado pelo Decreto n® 3.109 de 30 de
junho de 1999; e o Protocolo de Madrid de 1891, sobre o registro internacional de
marcas, sao exemplos da atuacdo da OMPI.

De acordo com a ONUBR (2017), a OMPI possui algumas fungdes especificas.
Tais como: estimular a protecdo da Propriedade Intelectual em todo mundo através
da cooperacdo entre os Estados; estabelecer e estimular a atividade intelectual
criadora e facilitar a transmissao de tecnologia relativa a Propriedade Industrial para
paises em desenvolvimento, como o Brasil, por exemplo; também incentivar a
negociacdo de novos tratados internacionais e a modernizacdo das legislacdes
nacionais.

No ambito nacional, em 2009 foi criado o escritério da OMPI na Brasil na
cidade do Rio de Janeiro. De acordo com a ONUBR (2017), a criacdo deste
escritério tem como objetivo colocar a OMPI mais perto das regifes interessadas em
Propriedade Intelectual e promover novos enfoques e formas de interacdo e
vinculacdo entre o setor produtivo e 0s usuarios do sistema de Propriedade
Intelectual.

2.1 A amplitude da propriedade intelectual

Durante o periodo de colonia, o Brasil sofreu muitas restricbes de Portugal,
referente a qualquer desenvolvimento de industria ou lavoura produzidos na Europa.
De acordo com a Associacdo Brasileira dos Agentes da Propriedade Industrial-
ABAPI (1998),

tratava-se de medida estratégica dentro da légica do sistema colonial
mercantilista estabelecido e foi adotada de forma generalizada pelas
metrépoles europeias. A restricdo permitia a formacdo de monopdlios
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comerciais que asseguravam a transferéncia das riquezas das colbnias para
as metrépoles. As restricdes culminaram com o Alvara da rainha Dona
Maria 1, de 1785, que proibia drasticamente as fabricas, indlstrias e
manufaturas na Coldnia. Com a vinda da Familia Real e a consequente
transferéncia do centro de decisdes do Império Colonial Portugués para o
Brasil, em 1808, a questdo das patentes se colocou de imediato.4 Ainda
naquele ano foi revogado o Alvara de 1785.5 No ano seguinte, através de
outro Alvara, foram adotadas diversas medidas voltadas para o
desenvolvimento industrial: isencdo de direitos a importacdo de matérias-
primas, isencdo de direitos a exportagdo de produtos manufaturados e,
entre outras, a concessdo de privilégios aos inventores e introdutores de
novas maquinas, que teriam o direito exclusivo de explorar a invencao por
catorze anos. (ABAPI,1998, p.16)

De acordo com Barbosa (2003), a primeira lei de patentes aplicavel ao Estado
Brasileiro foi no ano de 1809 por D. Jodo VI. Conforme o mesmo autor,
possivelmente este Alvard Régio foi o primeiro Plano de Desenvolvimento
Econdmico do pais e colocou o Brasil entre uma das quatro nagdes pioneiras a
legislar sobre a propriedade intelectual.

Entre algumas medidas do Alvara de 1809, criou-se protecdo aos inventos e
incentivos ao desenvolvimento da tecnologia estatal dando privilégio exclusivo aos
inventores e introdutores de qualquer tipo de maquina que ajudasse com a evolugao
da sociedade local. Neste sentido, este decreto buscava o desenvolvimento coletivo
atraves dos inventos individuais

sendo muito conveniente que os inventores e introdutores de alguma nova
maquina e invenc¢ao nas artes gozem do privilégio exclusivo, além do direito
gue possam ter ao favor pecuniario, que sou servido estabelecer em
beneficio da industria e das artes, ordeno que todas as pessoas que
estiverem neste caso apresentem o plano de seu novo invento a Real Junta
do Comércio; e que esta, reconhecendo-lhe a verdade e fundamento dele,
Ihes conceda o privilégio exclusivo por quatorze anos, ficando obrigadas a
fabrica-lo depois, para que, no fim desse prazo, toda a Nagédo goze do fruto
dessa invencdo. Ordeno, outrossim, que se faca uma exata revisdo dos que
se acham atualmente concedidos, fazendo-se publico na forma acima
determinada e revogando-se todas as que por falsa alegacdo ou sem bem

fundadas razdes obtiveram semelhantes concessdes.(BARBOSA, 2003, p
14)

Segundo Barbosa (2003), as leis que substituiram o Alvara de 1809, tiveram
uma relacdo entre a inventiva nacional e o capital estrangeiro. Sob a uma lei de 28
de agosto de 1830, apenas o inventor nacional obtinha deferimento de patente. Se
caso ficasse provado 0 mesmo invento no exterior, a concessao brasileira seria nula.
Aqueles que se estabelecessem no Brasil com tecnologias novas para o pais, a lei
previa uma espécie de subsidio.

Segundo a ABAPI (1998), a primeira patente registrada e com o amparo do
Alvara Régio de 1809, foi uma maquina de descascar café, de Luiz Louvain e Siméo
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Clothe, requerido junto a Real Junta do Comercio, pelo periodo de cinco anos.
Mesmo que as legislacbes de 1809 e 1830 tinham como objetivo o
desenvolvimento da industrializacdo no Brasil, os resultados obtidos, ndo foram os
esperados. Consoante a ABAPI (1998), a evolugao da industrializacdo no Brasil,
deu-se na década de 1840, especialmente através da polemica Tarifa Alves Branco.
Segundo o ministro da fazendo, Alves Branco, as tarifas alfandegarias foram
diminuidas visando o desenvolvimento da industria nacional. Este método era
frequentemente utilizado na Europa. Segundo a obra, com esta tarifa a
industrializagdo continuou modesta e através do café, foi aos poucos se

desenvolvendo.

Embora tivesse curta duracdo, a Tarifa Alves Branco deu origem a
pequenas manufaturas, sem maior importancia no contexto econémico do
pais. A industria continuou bem modesta até o inicio da Republica. Foi a
agricultura do café que estimulou a industrializag¢éo brasileira no século XIX.
Primeiro foram produtos ligados & sua manipulacdo: descarogadoras,
manufaturas de sacos etc. Mais tarde, com o decorrente aumento da
populacdo e a urbanizacdo, surgiram estimulantes mercados para as
indUstrias de tecidos e alimentos. Os registros de patentes concedidas no
periodo confirmam esse quadro. A maior parte deles estava associada a
producéo cafeeira e a industria de roupas e alimentos. Misturavam-se com
curiosos inventos, como uma férmula quimica que prometia eliminar o
potencial explosivo do querosene. (ABIPI, 1998, pag. 21).

Conforme ABAPI (1998), paises como Italia, Alemanha e Japdo, promoviam
um neocolonialismo através dos transportes maritimos e remodelavam o mapa-
mundi. Novos impérios coloniais se formaram, incluindo o reinado de Dom Pedro Il
no Brasil. Através do monarca, acordos bilaterais assinados com Franca, Alemanha,
Itdlia, Estados Unidos, Portugal e Dinamarca, potencializaram a preocupacdo com
as patentes no ambito internacional. A partir da Convencéo de Paris, de 1883, as
marcas, patentes e desenhos industriais passaram a ter normas de protecgéo.
Conforme ABAPI (1998), “o Brasil foi o Unico pais da América do Sul signatario do
documento original da convengédo.” (ABAPI, 1998, p. 23).

De acordo com a Associagao, o Brasil presenciou a Convengéo de Berna, que
tinha como objetivo a protecdo aos direitos autorais. Ap0s a convencao, a protecao
aos direitos autorais nos paises signatarios foi automatica. Ja no inicio do século XX,
as convencoes interamericanas foram realizadas com o objetivo de “centralizar o
registro de obras literarias e artisticas, patentes, marcas, desenhos e modelos,
assegurando a protecdo da propriedade intelectual e industrial.” (ABAPI, 1998, p.
24).

Nos dias atuais, a legislacédo brasileira prevé protecdo em todos os campos da
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Propriedade Intelectual. No Direito Autoral, a protecdo comporta o Direito do Autor,
os Direitos Conexos e os Programas de Computador. Na Propriedade Industrial, a
protecdo se estende a Marca, a Patente, o Desenho Industrial, as Indicacbes
Geogréficas e no Segredo Industrial e Repressdo a Concorréncia Desleal. Na
protecdo Sui Generis, sdo englobados a Topografia de Circuito Integrado, o Cultivar

e 0 Conhecimento Tradicional.

Direito de Autor

Direitos Conexns

Programa de Computador

Propriedade Desenho Industrial
Industrial Indicacéio Geografica

Segredo Industial & Repressdo

a Concorréncia Desleal

Propriedade Intelectual

opografia de Circuito Integrdo

Protegao

Sui Generis

Conhecmento Tradicional

Tabela 1: Fonte:http://200.201.88.180/nit/index.php/propriedade-intelectual/o-que-e-propriedade-
intelectual

2.2 O direito autoral no Brasil

O direito autoral € um importante campo dentro da Propriedade Intelectual.
Segundo o INPI (2016), os direitos de autor tratam sobre a protecdo do espirito
humano, que sédo expressdes artisticas, literarias e cientificas. As prote¢cdes incluem
0s textos, as musicas, obras de arte, como as pinturas e esculturas, e as obras
tecnoldgicas, como por exemplo, os programas de computador e as bases de dados
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eletronicas.

No Brasil, os direitos autorais e conexos sao regidos pela Lei n°® 9.610, de 19
de fevereiro de 1998, conforme seu artigo primeiro: “Art 1° Essa Lei regula os
direitos autorais, entendendo-se sob esta denominagao os direitos de autor e 0s que
Ilhes séo conexos.”.

Em relacdo a Constituicdo Federal, os direitos autorais estdo expressamente
mencionados no Art. 59, incisos XXVII e XXVIII:

Art. 5° Todos séo iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a

propriedade, nos termos seguintes: [...]

XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizagéo, publicagéo ou
reproducéo de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei
fixar;

XXVIII - sdo assegurados, nos termos da lei:

a) a protecao as participa¢des individuais em obras coletivas e a reproducéo
da imagem e voz humanas, inclusive nas atividades desportivas;

b) o direito de fiscalizacdo do aproveitamento econdmico das obras que
criarem ou de que participarem aos criadores, aos intérpretes e as
respectivas representagdes sindicais e associativas.

Para Ferreira (1997), no inciso XXVII, do Art. 5° da CF, a propriedade protegida
€ imaterial. No momento que um autor publica a sua obra, trazendo para o publico a
sua criacao, ha ligacdo de dupla natureza. A primeira € de ordem moral, de ser
reconhecido o direito personalissimo do autor. A segunda € em relacdo a integridade
da obra que néo pode ser alterada ou modificada sem o0 expresso consentimento do
autor.

Segundo Ferreira (1997), estes direitos sao intransmissiveis. Conforme o autor
poder& haver os direitos transmissiveis no momento da venda da obra a editora, por
exemplo, ou através do causas mortis, quando o autor transfere o direito da obra
por meio de testamento. De acordo com o artigo 41 da Lei n° 9.610/98, os direitos
patrimoniais do autor perduram por setenta anos contados do 1° de janeiro do ano
subsequente do seu falecimento, caindo a obra em dominio publico.

O inciso XXVIII, do Art. 5° da CF, protege as participacdes individuais em obras
coletivas e divide-se em alinea “a” e “b”. Em relagéo a alinea “a”, Ferreira (1997)
explica que em muitas obras existe o envolvimento e a participagdo de mais
pessoas. No campo cientifico, as longas pesquisas envolvem mais de um cientista e

existe uma conjugacéo de esforcos que devem receber a protecéo individual para
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cada trabalho realizado. Na alinea “b”, Ferreira (1997) salienta que além de criar, o

artista possui o direito de fiscalizar a sua obra. De acordo com o autor,

ndo basta que o artista, seja ele cantor, musico, ator de teatro ou de
televisdo, tenha direitos sobre a reproducdo de suas obras ou participagdes.
E necessario que se lhes dé o direito de fiscalizar as reproducdes que s&o
feitas, pessoalmente ou através de suas representacfes sindicais ou
associativas. Estas terdo melhor condicGes para faze-lo, pois os artistas
estardo ocupados em outros trabalhos, enquanto seus trabalhos anteriores
sdo explorados comercialmente em beneficio de alguns e em prejuizo de
seus criadores e interpretes. (FERREIRA, 1997. p. 255)

A primeira convencdao internacional sobre direitos autorais € a Convencao de
Berna de 1886 e elenca em seu Art. 2° as protecdes relacionadas ao direito do autor
sobre as obras literérias e artisticas,

os termos ‘obras literarias e artisticas’ abrangem todas as produgdes do
dominio literario, cientifico e artistico, qualquer que seja o0 modo ou a forma
de expressao, tais como livros, brochuras e outros escritos; as conferéncias,
alocucdes, sermBes e outras obras da mesma natureza; as obras
draméticas ou dramatico-musicais; as obras coreogréficas e as
pantomimas; as composi¢cdes musicais, com ou sem palavras; as obras
cinematogréficas e as expressas por processo analogo ao da
cinematografia; as obras de desenho, de pintura, de arquitetura, de
escultura, de gravura e de litografia; as obras fotograficas e as expressas
por um processo andlogo ao da fotografia; as obras de arte aplicada; as
ilustragBes e 0os mapas geograficos; os projetos, esbo¢os e obras plasticas
relativos a geografia, a topografia, a arquitetura ou as ciéncias.

O Art. 7° da Lei dos Direitos Autorais no Brasil traz em seus treze incisos quais
obras intelectuais sdo protegidas pela criacdo do espirito, expressas por qualquer
meio ou fixadas por qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se ird

inventar no futuro,

| - os textos de obras literdrias, artisticas ou cientificas; Il - as conferéncias,
alocucdes, sermdes e outras obras da mesma natureza; Ill - as obras
draméticas e dramatico-musicais; IV - as obras coreograficas e
pantomimicas, cuja execugdo cénica se fixe por escrito ou por outra
qualquer forma; V - as composi¢cées musicais, tenham ou néo letra; VI - as
obras audiovisuais, sonorizadas ou néo, inclusive as cinematogréficas; VII -
as obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo ao da
fotografia; VIl - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e
arte cinética; IX - as ilustracdes, cartas geograficas e outras obras da
mesma natureza; X - 0s projetos, esbocos e obras plasticas concernentes a
geografia, engenharia, topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e
ciéncia; Xl - as adaptac6es, traducdes e outras transformacfes de obras
originais, apresentadas como criagcdo intelectual nova; Xl - os programas de
computador; XIII - as coletdneas ou compilacdes, antologias, enciclopédias,
dicionarios, bases de dados e outras obras, que, por sua selegéo,
organizacdo ou disposicdo de seu conteldo, constituam uma criacao
intelectual.
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O direito autoral protege as expressdes concretas e ndo as ideias. Para o INPI
(2016), enquanto a ideia ndo se concretiza ndo ha protecdo. Como por exemplo, um
autor que imagina uma bela historia de amor entre dois jovens. Enquanto esta ideia
ndo estiver concretizada através de uma sinopse, de um texto ou de um roteiro,
qualquer autor pode imaginar a mesma historia e coloca-la sob protecé&o.

Conforme Art. 8° da Lei dos Direitos Autorais, além das ideias, ndo sdo objetos
de protecado dos direitos autorais: os procedimentos normativos, sistemas, métodos,
projetos ou conceitos matematicos como tais; os esquemas, planos ou regras para
realizar atos mentais, jogos ou negocios; os formularios em branco para serem
preenchidos por qualquer tipo de informacéo, cientifica ou ndo, e suas instrucdes; os
textos de tratados ou convencoes, leis, decretos, regulamentos, decisdes judiciais e
demais atos oficiais; as informac¢fes de uso comum tais como calendarios, agendas,
cadastros ou legendas; os nomes e titulos isolados; o aproveitamento industrial ou
comercial das ideias contidas nas obras.

A obra literaria para ser protegida deve ser original. De acordo com o INPI
(2016), o sentido exato deste requisito varia de um pais para outro, e, em muitos
casos, é determinado através de decisdes judiciais. Conforme o INPI (2016), nos
paises onde se tem por tradi¢cao o direito ndo escrito (commom law), muito pouco se
exige além de que a obra ndo seja copia de outra obra. Nos paises com tradicdo no
direito civil, os requisitos para aquisicdo do direito sdo mais rigidos e que a obra
obrigatoriamente tenha que levar a marca da personalidade do auto e minimo de
criatividade.

O autor da obra possui dois direitos cobertos pelo direito do autor: o direito
patrimonial e o direito moral. Segundo o INPI (2016), os direitos patrimoniais
permitem ao titular do direito extrair o beneficio financeiro em virtude da utilizacéo e
reproducdo de sua obra por terceiros. Em alguns casos, a reducdo pode ser feita
sem o pagamento de royalties e ofensa ao direito do autor. O uso de uma obra para
fins exclusivamente didaticos € um exemplo. Logo, os direitos morais permitem ao
autor adotar certas medidas para preservar o vinculo pessoal existente entre ele e a
obra. Como por exemplo, a mencéo do autor de uma obra para seu reconhecimento.

De acordo com o INPI,

os direitos morais incluem também o direito de respeito a integridade da
obra, ou seja, o direito de se opor a deformacao, a mutilagao ou utilizagéo
da obra dentro de contextos suscetiveis de prejudicar a honra e a reputacéo
literaria e artistica do autor. O autor pode, por exemplo, se opor a utilizagdo
de sua obra num contexto pornografico, se a obra nao for, por natureza,
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pornografica. Pode ainda se opor a uma deformacéo da obra que afete sua
integridade cultural ou artistica. (2016, www.inpi.gov.br)

No Brasil, os direitos morais do autor estao expressamente identificados no Art.
24 da Lei dos Direitos Autorais.

Em relacdo a protecdo da obra, segundo a Convencao de Berna e a legislacéao
brasileira, ndo existem formalidades a cumprir. Segundo o INPI (2017), a obra esta
protegida pelo simples fato do autor té-la criado. Contudo, conforme algumas
legislacdes internas, a obra devera ser fixada antes de ser protegida.

Os Direitos Conexos séo direitos semelhantes ao Direito Autoral e também
estdo protegidos pela Lei n® 9.610/98. Todos os Direitos Conexos séo oriundos de
uma obra protegida pelo Direito Autoral e de algum modo, andam associados.

Segundo o INPI (2016), o objetivo dos Direitos Conexos €é proteger 0S
interesses juridicos de certas pessoas, fisicas ou juridicas, que contribuem para
tornar as obras acessiveis ao publico e que acrescentam criatividade e habilidade
técnica ou organizacional no processo de tornar uma obra conhecida ao publico.

De acordo com o INPI (2016),

os direitos conexos oferecem o mesmo tipo de exclusividade que o direito
autoral, mas, se ndo cobrem as obras propriamente ditas, em
contrapartida, intervém sempre na obra, e estdo geralmente associados
com sua comunicagdo ao publico. (2016, www.inpi.gov.br)

Na legislacdo atual, existem trés categorias de beneficiarios dos direitos
conexos. Conforme o INPI (2016), as categorias sdo: 0s artistas interpretes ou
executantes que possuem o direito de impedir a gravacdo, radiodifusdo e
comunicacdo ao publico e a comunicacdo ao publico e o direito de impedir a
reproducdo de fixagcbes de suas interpretacbes , sem 0 seu consentimento; 0s
produtores de fonogramas tem o direito de autorizar ou impedir a reproducéo direta
e indireta, a importacéo e distribuicdo de seus fonogramas e as copias, e o direito de
comunicacdo ao publico em locais coletivos; e as empresas de radiodifusao tem o
direito de autorizar ou impedir a retransmissdo, gravacao e a reproducao de suas
emissoes.

No Brasil, o prazo de protecdo dos Direitos Conexos € de setenta anos,
‘contados a partir de 1° de janeiro do ano subsequente, a fixacdo, para 0s

fonogramas; a transmissédo, para as emissées das empresas de radiodifusdo; e a
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execucao e representacdo publica, para os demais casos’, conforme o Art. 96 da Lei
dos Direitos Autorais.

Outro campo protegido pelos Direitos Autorais sdo o0s programas de
computador na forma de obra literdria. De acordo com o INPI (2016), esta
especificacdo consta no Art. 10 do Acordo sobre os Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio- TRIPS, que cita: “Programas de
computador, em codigo fonte ou objeto, serdo protegidos como obras literarias pela
Convencao de Berna (1971)”.

No Brasil, a protecdo dos programas de computador € estabelecida pela Lei
dos Direitos Autorais, e também em uma lei especifica de numero 9.609/98,
conhecida como Lei do Software. Conforme o INPI (2016), através do Decreto n°
2.556 de 20 de abril de 1998, foi estabelecido ao INPI, a competéncia para a
aplicacdo da Lei do Software, pois o0 instituto possui competéncia na area de
Propriedade Industrial.

Outra forma de protecdo dos programas de computador € através de
Indicacbes Geograficas. Neste caso, a regido deverd ser conhecida pelo
desenvolvimento de tecnologias de informacédo ou produtos associados.

De acordo com a Lei 9.609/98, o prazo de validade do direito € estipulado em
50 anos a partir da sua publicacdo ou criacdo e é o titular que autoriza derivagcfes do
programa.

2.3 As demais protecdes adotadas pelo Brasil

No Brasil, as obras literarias, artisticas e cientificas sdo protegidas pelo Direito
do Autor. Em relacdo aos programas de computadores, além da Lei de Direitos
Autorais, existe a Lei n°® 9.609/98 que protecdo com exclusividade os programas de
computadores. As interpretacdes dos artistas intérpretes e as execugdes dos artistas
executantes, aos fonogramas e as emissdes de radiodifusdo sdo protegidas pelos
Direitos Conexos.

As invengbes em todos os dominios da atividade humana, as descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e
de servico, bem como as firmas comerciais e denomina¢des comerciais, a protecao
contra a concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade
intelectual nos dominios industriais estdo protegidas pela Lei de Propriedade

Industrial-LP1 (Lei n® 9.279/96).
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Os Direitos sui generis fazem parte da Propriedade Intelectual, mas ndo sao
considerados Direitos do Autor ou Propriedade Industrial. Nesta modalidade
aparecem a Protecdo de Novas Variedades de Plantas, a Topografia de Circuito
Integrado, os Conhecimentos Tradicionais e as Manifesta¢6es Folcldricas.

Alguns instrumentos n&o aparecem protegidos pela Propriedade Industrial, mas
possuem grande utilizacdo na sociedade e no meio comercial. Sdo eles: o know
how, que é o conhecimento ndo codificado; o Segredo de Negocio é o que faz a
empresa se desenvolver e 0 que faz a diferenciacdo dela em relacdo as outras
empresas; e 0 Tempo de Lideranca sobre os competidores, que é a capacidade de
investimento e tecnologia utilizada em relagéo aos concorrentes.

Em relacdo as marcas, até o ano de 1875, ndo havia nenhuma legislacao sobre
o tema. Em 1945, foi criado o primeiro Codigo de Propriedade Industrial, Decreto Lei
n°® 7.903/45. Este cbdigo representou um grande avanco regulando marcas, patentes
e concorréncia desleal.

A Lein®9.279/96, que é a Lei da Propriedade Industrial tera um destaque no
segundo capitulo e sera tema de estudo especifico.
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3 A PROPRIEDADE INDUSTRIAL

A partir da evolucdo das tecnologias, houve uma gama de produtos e servicos
comercializados e adquiridos por toda a parte do mundo. A partir desta propriedade
sobre os produtos, passou-se a reconhecer os direitos de exclusividade referentes a
ideia de sua reprodugcdo. De acordo com Barbosa (2003), o segmento da
Propriedade Intelectual que atinge diretamente o interesse da industria e do
comercio, como por exemplo, as marcas e patentes, chama-se Propriedade
Industrial.

A Propriedade Industrial garante aos autores de inventos a sua devida
protecdo. A garantia faz com que o inventor solicite junto ao Estado exclusividade no
emprego e o resultado final de suas tecnologias investidas.

No Brasil, a Lei n® 9.279/1996-Lei da Propriedade Industrial-LPI, foi criada com
0 intuito de proteger as patentes, marcas indicacbes geograficas, desenhos
industriais e averbacao de contratos e franquias. O Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) que é uma Autarquia Federal, ligado ao Ministério da Induastria,
Comercio Exterior e Servicos tem a finalidade de conceder os direitos ligados a
Propriedade Industrial. Além do INPI, fazem parte no Ministério da Industria,
Comercio Exterior e Servigos, a Superintendéncia da Zona Franca de Manaus-
SUFRAMA, e o Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia- INMETRO.

Figura 2: Entidades ligadas ao Ministério da Industria, Comercio Exterior e Servigcos. Fonte: figura
elaborada pelo autor sobre dados extraidos do Ministério da Indistria, Comercio Exterior e Servigos.
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Além de suas atribuicdes, o INPI concede os direitos a mais dois tipos de
registro que ndo sdo ligados a Propriedade Industrial. S&o eles: o registro de
programas de computador, sob a Lei n® 9.609/1998, e o registro de topografia de
circuito integrado, sob Lei n°® 11.484/2007.

De acordo com Machado e Freitas (2016), o Brasil foi um dos primeiros paises
do mundo a ratificar a Convencdo de Paris para a Protecdo da Propriedade
Industrial (CUP), o mais antigo acordo econémico internacional sobre o tema, que
nos dias de hoje € composto por 174 paises. Segundo Machado, e Freitas (2016),
apesar deste pioneirismo nacional, o sistema ndo € utilizado adequadamente por
duas razbes: a primeira indica que o tratamento dado a matéria de Propriedade
Industrial € isolado e difere do contexto de esforcos ligados ao desenvolvimento
industrial e tecnoldgico; a segunda aponta a auséncia de cultura de protecao
individual e a falta de incentivos nos cursos de graduacéo e pos- graduacdo sobre o
tema.

A partir do ano 2000, houve uma busca de desenvolvimento através da
inovacdo. Conforme Machado, e Freitas (2016), passaram a existir politicas publicas
com incentivo sobre a importancia do tema e instrumentos para fomentar o
desenvolvimento. A promulgacao de leis e a articulagdo de politicas publicas deu
suporte a uma nova fase no ambito Propriedade Industrial.

Segundo Machado, e Freitas (2016), o INPI assumiu um papel importante no
cenario nacional para aperfeicoar o desenvolvimento de politicas publicas ligadas a
indUstria e a tecnologia. A reestrutura da carreira do corpo técnico dentro do instituto
tornou-se atrativa e aumentou o quadro de funcionarios de 570 em 2004 a 924 em
2016. Apesar do aumento consideravel no corpo técnico ainda existem acumulo de
pedidos de marcas e patentes no aguardo de exames. Segundo as autoras, no ano
de 2016 havia 193 examinadores de patentes para mais de 200.000 pedidos e que
faz, dependendo da area tecnoldgica, registro levar uma media de 11 anos para a
concessao. Uma das solu¢des encontradas do Instituto foi informatizar os sistemas
de exames para acelerar 0 processo e apressar o registro.

Com a criagdo da Academia de Propriedade Intelectual em 2006, o INPI
instituiu areas voltadas a pesquisa e educagédo criando cursos de capacitacdo para
fomentar o conhecimento ao tema.

Conforme Machado, e Freitas (2016), muitas acfes foram tomadas no sentido
de fortalecer o INPI. A valorizagdo dos servidores que atuam no instituto, por meio
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de melhorias na carreira e no salario com a qualificacdo da mao-de-obra, bem como
a reestruturacao organizacional e a informatizacdo dos servicos para dar celeridade
ao processo de registro, deram um upgrade ao Instituto. Segundo as préprias
autoras, a Academia do INPI foi fundamental para aumento expressivo de depdsitos
oriundos de Instituicbes de ensino e pesquisa do pais. Além disso, 0s cursos a
distancia oferecidos pela academia s&o atrativos e possuem procura superior que a
demanda.

3.1 O marco normativo da propriedade industrial

De acordo com Vido (2015), o primeiro ato de prote¢cdo a invencdo no Brasil
ocorreu em 1809, quando D. Jodo VI, concedeu alvara reconhecendo o direito do
inventor, concedendo a exclusividade de exploracdo por quatorze anos.

Segundo Vido (2015), a primeira Constituicdo Federal Brasileira a versar sobre
a protecao da propriedade industrial foi a do ano de 1824. De acordo com a autora,
a Constituicdo de 1824 teve suma importancia para o avanco da propriedade
industrial no Brasil. Mesmo pregando certo absolutismo, pois manteve a escravidao
e poderes absolutos ao imperador, a Constituicdo garantiu muitos direitos
individuais.

A Constituicdo de 1934 garantiu o privilegio das invencdes e a protecdo das
marcas. De acordo com Vido (2015), o Presidente Getulio Vargas revogou a
Constituicao de 1934, outorgando a de 1937, sendo conhecida como “polaca”, por
ser inspirada na Constituicdo Polonesa. Dentre as caracteristicas, estava a
diminuicdo dos direitos fundamentais e ndo havendo previsdo constitucional sobre a
propriedade industrial.

A Constituicdo Federal de 1988 trouxe uma nova protecdo do campo

propriedade intelectual. O artigo 5°, inciso XXIX remete as seguintes protec¢des:

a lei assegurarq aos autores de inventos industriais privilégio temporério
para sua utilizagdo, bem como protecdo as criagdes industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos
distintivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento
tecnolégico e econdmico do Pais.

A busca pela protecédo aos inventos e criagcdes industriais, a propriedade da
marca, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos tem como objetivo a

seguranca juridica necessaria pelo esforco individual ou coletivo da descoberta de
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determinado produto, servico ou local geografico com caracteristica peculiar para
obtencdo de um produto com qualidade diferenciada. Em relagcdo aos signos
distintivos, houve uma preocupacéo expressa na lei deixando explicito o interesse
publico na protecdo deste instituto.

De acordo com Ferreira (1997), o inciso XXIX né&o fez distincdo entre brasileiros
0S estrangeiros, residentes ou apenas de passagem para o Brasil. Nao existe
distincao entre a nacionalidade dos inventores.

Segundo Ferreira (1997), a legislacdo prevé invencdo tudo o que pode ser
passivel de direito da propriedade industrial. Existem invencdes patenteaveis e
outras nao.

Os signos distintivos possuem a finalidade de diferenciar os demais
concorrentes, o produto ou servico oferecido. Estes nomes magicos, trazido por
Barbosa (2003), estabelecem um valor concorrencial preciso e exclusivo dos demais

concorrentes.

Em cada marca de produto ou servico, ou nome de empresa, ou
appelation d’origine, ou indicagdo de procedéncia, ou titulo de
estabelecimento, hd um valor concorrencial preciso, maior ou menor em
funcdo de fama, antiguidade, qualidade ou simples investimento em
propaganda. Mais e mais, este em prevaléncia a todo o resto.
(BARBOSA, 2003, p. 797).

Segundo Barbosa (2003), os direitos de clientela sdo os mais flagrantes nos
signos distintivos. A situagdo alcancada pela empresa ou pela regido protegida
depende da producdo de coisas e servicos capazes de satisfazer as necessidades
econbmicas e também que o publico alvo seja capaz de identificar o produto ou o
servico.

De acordo com o inciso X, do artigo 124, da LPI, ha uma proibicdo de
dualidade de marcas de um so titular para o0 mesmo produto ou servigo.

O inciso IX, do artigo 124, da mesma lei, indica que nao é registravel como
marca a indicacdo geogréafica. Neste caso, segundo Barbosa (2003), a imitacdo €
predisposta a causar confusdo ou sinal que possa induzir uma indicacdo geogréfica.
No inciso X, do mesmo artigo, ha uma proibicdo de registro da marca em relacéo a
falsa indicacdo de origem, procedéncia, natureza, qualidade ou utilidade que a
marca se destina. Segundo o autor, “a primeira hipétese é tipica de colisdo de
tutelas; a segunda é, também, parte da tutela do consumidor”. (BARBOSA, 2003, p.
724)

Art. 124. Nao séo registraveis como marca: [...]
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IX - indicagdo geografica, sua imitacdo suscetivel de causar confusdo ou
sinal que possa falsamente induzir indicacdo geografica;

X - sinal que induza a falsa indicagdo quanto a origem, procedéncia,
natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico a que a marca se
destina;

Segundo Barbosa (2003), para as atividades econfmicas tipicas de uma
indicagdo geogréfica, conforme os artigos 176 e 177 da Lei n® 9.279/96, os titulares
gue operam no local demarcado, terdo o direito de usar o nome ou a figura que
indigue a marca, sem a necessidade de colocar a indicacdo como elemento
caracteristico. Em todo o caso, aqueles que sdo de outras areas, ndo terdo este
privilegio, segundo o principio da veracidade. Na hipotese do nome geogréafico ter se
tornado de uso comum, designando produto ou servigco, ndo serd uma indicacao
geografica.

As Marcas e as Indicacbes Geograficas sdo sinais distintivos, mas possuem
caracteristicas distintas e peculiares. Segundo o INPI, a marca € um sinal distintivo
utilizado por pessoa fisica ou juridica, para distinguir seus produtos e servigcos dos
produtos e servicos de seus concorrentes. No Brasil, a principal funcdo das marcas
€ enfatizar a empresa responsavel pela fabricacdo dos produtos ou servicos. As
Indicacdes Geograficas sdo utilizadas para indicar que certos produtos ou servi¢cos
sdo oriundos de uma determinada area geografica. Todos os produtores e
prestadores de servico dessa regido podem utilizar esta indicagdo. A principal
funcdo de uma IG é enaltecer e valorizar a regido demarcada.

As marcas coletivas, segundo o INPI, “visam identificar produtos ou servicos
provenientes de membros de uma determinada entidade e ndo de uma Unica fonte
comercial” (2016, www.inpi.gov.br), como por exemplo, uma cooperativa ou um
sindicato. Segundo Barbosa (2003), a solucdo da marca coletiva € que o registro
pode ser requerido por pessoa designada pelos membros da entidade, na qual
poderd exercer atividade distintiva de seus membros, diferente de uma IG, por
exemplo.

No Brasil, existem regides com grande potencial de produzir produtos e
servigos que envolvem diretamente fatores humanos e naturais que sao exclusivos
da terra. Como lembra Porto (2008), mesmo sendo signatario de alguns acordos
internacionais, como por exemplo, a Convencao de Paris- CUP de 1883, o Brasil
possuia uma caréncia em relacdo a protecdo destes signos, pois havia uma
precariedade no controle e falta de investimento por parte do governo para fiscalizar
as chamadas falsas indicacdes de procedéncia.
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Em 1995, foi criado o Acordo Sobre os Aspectos dos Direitos de Propriedade
Intelectual relacionado ao Comercio- ADIPIC ou TRIPS. Conforme Porto (2008) este
Acordo foi instituido junto a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) com objetivo
de estabelecer uma protecdo minima para 0s paises signatérios e a partir desta
protecdo, cada pais estabelecer suas normas internas conforme a necessidade.
Através do Decreto n° 1355/94, o Brasil aderiu a este tratado. (PORTO, 2008,
www.evocati.com.br).

Em 1996, criou-se no Brasil a Lei de Propriedade Industrial- LPI, sob n°
9.279/96 que deu uma protecdo ampla sobre o tema Indicacdes Geogréfica (IGs)
dividindo-a em Indicacdo de procedéncia (IP) e Denominacéo de Origem (DO). No
Brasil, foi a primeira vez que Denominacdo de Origem foi instituida e legislada.
(PORTO, 2008, www.evocati.com.br)

Juntamente com as IndicacGes Geograficas, a LPI, através de seu Art. 2°, teve
por objetivo a concessédo de patentes de invencdo e de modelo de utilidade, a
concessao de registro de desenho industrial, a concessdo de registro da marca e a
repressao a concorréncia desleal. O nome empresarial possui uma lei especifica sob
n° 8.934/94.

De acordo com Vido (2015), o empresario que possui a titularidade dos bens-
patente de invencdo e modelo de utilidade ou registro da marca e desenho
industrial- tem o direito de explorar o objeto com exclusividade pelo tempo indicado
na legislacdo. Esta garantia da credibilidade para o investimento do inventor na

busca de novas tecnologias.

3.2 As patentes de invenc¢ao e modelo de utilidade

Segundo Vido (2015), “é patenteavel o que pode ser produzido em serie, ou
seja, 0 que pode ser explorado pela industria”. (VIDO, 2015, p.111)

De acordo com o INPI (2016), as patentes constituem uma das mais antigas
formas de protecdo da propriedade intelectual, e seu objetivo é incentivar o
desenvolvimento econdmico e tecnoldgico recompensando a criatividade.

Conforme o INPI (2016), a patente € um documento que descreve a invengao e
cria uma situagcéo legal na qual a invencao possa ser explorada somente com a
autorizacdo do titular da patente. A patente € concedida, mediante solicitacdo, por
orgao governamental e qualquer pessoa fisica ou juridica pode depositar um pedido
de patente, desde que tenha legitimidade para obté-la.
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No Brasil, a Lei da Propriedade Industrial de 1996 prevé duas naturezas de
protecdo de patentes: as patentes de invencdo e as patentes de modelo de
utilidade.

De acordo com o INPI (2016), uma invencdo pode ser definida com uma nova
solugdo para um problema técnico especifico, dentro de um determinado campo
tecnologico, como por exemplo, o telefone. Um modelo de utilidade pode ser
definido com uma nova forma ou disposicdo de um objeto de uso pratica ou parte
deste, visando melhoria funcional no seu uso ou em sua fabricacdo, como por
exemplo, uma tesoura para canhoto.

Consoante ao INPI (2016), as ideias inovadoras sao a base do sucesso das
empresas. Mas, as ideias necessitam ser desenvolvidas e € necessario sistema de
protecdo que garanta o investimento, que em muitos casos, € de elevado valor.

Os beneficios da concessdo da patente sdo inUmeros. Alguns expressamente
identificados pelo INPI (2016),

1. confere direitos exclusivos que normalmente permitem que o titular do
direito a utilize e explore;

2. permite o estabelecimento de uma forte posicdo no mercado, uma vez
que concede ao titular direitos de impedir que outras pessoas utilizem
comercialmente a sua invencdo patenteada, reduzindo a concorréncia e
marcando posi¢cdo no mercado;

3. permite maior rentabilidade do capital investido, pois, sob a protecao
destes direitos exclusivos, o titular do direito pode comercializar, licenciar ou
ceder a patente de modo a obter um retorno mais elevado sobre o
investimento realizado;

4. recompensa o0 inventor, estimulando o desenvolvimento de novas
invencbes, sem que tenha os frutos de sua pesquisa usurpados por
terceiros;

5. garante uma imagem positiva para a sua empresa, pois as patentes sao
consideradas por investidores, acionistas e parceiros comerciais uma
demonstracdo do alto nivel de conhecimentos técnicos, especializagdo e
capacidade tecnolégica da empresa. Desta forma, a empresa pode obter
recursos financeiros, encontrar parceiros comerciais e aumentar seu valor
de mercado;

6. permite a sociedade o conhecimento de tecnologias que de outra forma
estariam protegidas por segredo industrial, tornando-se, deste modo, uma
importante fonte de difusdo do conhecimento;

7. estimula os concorrentes a buscarem inovagbes alternativas para um
mesmo problema;

8. facilita o monitoramento tecnolégico e as atividades de pesquisa dos
concorrentes, permitindo mapear os setores estratégicos de inovacao;

9. disponibiliza informacé@o técnica bem antes de o produto estar no
mercado;

10. evita a duplicidade de pesquisa e desenvolvimento.
(2016,www.inpi.gov.br)

Segundo o Art. 8° da Lei n® 9.279/96, sdo requisitos para 0 requerimento da

patente: a novidade, a atividade inventiva e a aplicacéo industrial. Para Vido (2015),
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o desimpedimento também é um requisito, pois estdo expressamente citados no Art.
18 da mesma lei.

De acordo com Vido (2015), “a novidade de uma determinada criacédo é
verificada quando ela ndo esta compreendida no estado da técnica”. (VIDO, 2015, p.
111). O estado da técnica € tudo que € acessivel ao publico, e segundo Vido (2015),
esta patente de criagao nao ter sido obtida por outra pessoa no Brasil ou no exterior.
Para o INPI (2015), os requisitos da novidade de invencdo ou modelo de utilidade
compreendem nunca haver sido realizada, executada ou usada anteriormente. O
critério novidade encontra-se expresso no Art. 11° da LPI.

O segundo requisito para a concessao de um patente € a atividade inventiva,
que esta no Art. 13° da LPI. De acordo com Vido (2015), esta atividade compreende
o esforco humano empregado para chegar ao objeto da patente. Segundo a autora,
0 objetivo da atividade inventiva é diferencia-lo de uma mera descoberta.

Para o INPI (2016), a invencdo deve representar um desenvolvimento
suficiente em relagdo ao estado da técnica anterior da sua realizagdo para que seja
consideravel patenteavel.

Em relacdo ao modelo de utilidade, o Art. 14 da LPI indica o ato inventivo. Para
O INPI (2016), o modelo de utilidade deve apresentar uma melhoria funcional no uso
ou na fabricacdo em relacé@o ao estado da técnica anterior a sua realizacao para que
haja patenteabilidade.

O terceiro critério € a aplicacao industrial, apresentado no Art. 15 da LPI. Este
requisito € de suma importancia para a concessado da patente. Em conformidade
com o INPI (2016), a aplicacdo industrial deve ser suscetivel, de alguma forma, para
ser aplicada na industria. Para Vido (2015), “a possibilidade de aplicagéo industrial
significa que a criagao pode ser objeto de produgao industrial.” (VIDO, 2015, p. 112)

De acordo com o Art. 40° da LPI, o prazo de vigéncia de uma patente de
invencdo € de 20 anos, contados do deposito. Para a patente de modelo de
utilidade, o prazo € de 15 anos, a partir do deposito. De acordo com Vido (2015),
estes prazos ndo sdo prorrogados, e apos este periodo de concessédo, entram em
dominio publico.

Conforme o paragrafo Unico do Art. 40, da LPI, o prazo de vigéncia de um
patente de invengao ndo pode ser inferior a 10 anos e dos modelos de utilidade n&o
pode ser inferior a 7 anos a partir da concesséo. Este prazo, de acordo com Vido
(2015), é pelo fato do INPI demorar, em alguns casos, para conceder a patente e
isso prejudicaria a protecao do inventor.
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O pedido de patente pode ser feito pelo titular, seus herdeiros ou sucessores,
conforme Art. 6° da LPI.

De acordo com Vido (2015), é possivel que o titular da patente ndo queira ou
ndo tenha condicbes de explora-la. Neste caso, € possivel ocorrer uma cessao,
onde é feito uma transferéncia de propriedade, ou uma licenga para um terceiro
interessado. Na licenga, segundo Vido (2015), o titular continua sendo o proprietério,
mas permite que um terceiro explore a patente. Esta licenca pode ter o carater
voluntario ou compulsério.

No carater voluntario, conforme Vido, “ocorre um acordo de vontades, que sera
averbado junto ao INPI para que produzam efeitos perante terceiros”. (VIDO, 2015,
p. 117)

A licenca compulséria encontra-se expressamente no Art. 68 e seguintes da
LPI. Esta licenca é possivel através de decisdo administrativa ou judicial. De acordo
com Vido (2015), a licenca compulséria € possivel quando o titular da patente utilizar
os direitos decorrentes de forma abusiva, ou por meio do abuso do poder
econdbmico; quando houver dependéncia de uma patente em relacdo a outra; ou nos
casos de emergéncia nacional ou interesse publico, declarados pelo ato do Poder
Executivo Federal.

Conforme Art. 78 da LPI, a protecdo da patente extingue-se pelas seguintes

razoes:

Art. 78. A patente extingue-se:

| - pela expiracdo do prazo de vigéncia;

Il - pela rentncia de seu titular, ressalvado o direito de terceiros;

Il - pela caducidade;

IV - pela falta de pagamento da retribuicdo anual, nos prazos previstos no §
2°do art. 84 e no art. 87;

V - pela inobservancia do disposto no art. 217.

Paragrafo Unico. Extinta a patente, 0 seu objeto cai em dominio publico.

3.3 O desenho industrial

De acordo com o INPI, a LPI protege o desenho industrial pelo registro. A
fungdo é proteger o carater ornamental de objetos ou padrbes graficos a serem
aplicados em objetos passiveis de fabricacao industrial.

Para Vido, “o desenho industrial € a forma de objetos que, com seus tracos e
cores, apresentam um resultado visual novo e podem servir de modelo de fabrica

industrial”. (VIDO, 2015, p. 118)
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A protegdo do desenho industrial incentiva o investimento em pesquisa e

fomenta o desenvolvimento de novas formas. Diante disso, o INPI destaca que,

ndo ha davidas de que a elaboracdo de formas novas e originais faz com
gue os produtos industriais tenham um maior apelo visual em relagdo aos
seus concorrentes, representando um acréscimo ao valor comercial,
facilitando seu marketing e também a sua comercializagdo. Por conta disso,
a maior justificativa para se proteger o Desenho Industrial é incentivar o
investimento em pesquisa e desenvolvimento de formas originais, capazes
de gerar inovacéo. (2016, www.inpi.gov.br)

Os requisitos do desenho industrial sdo: a novidade, a originalidade, a
aplicacdo e o ndo impedimento. Em relacdo a novidade, Vido (2015), salienta que
para ser novo, o formato do desenho nao pode ser conhecido do publico antes do
deposito de pedido no Brasil ou no exterior. No requisito originalidade, o Art. 97 da
LPI destaca que para ser original, o resultado da configuracdo visual deve ser
distinta em relacdo aos anteriores. O paragrafo Unico do mesmo artigo indica que, o
resultado visual pode ser obtido decorrente a elementos conhecidos.

A aplicacdo industrial possui a mesma logica das patentes de invencdo e
modelo de utilidade. Para um objeto possuir o registro de desenho industrial, é
necessario que o mesmo possa ser experimentado e comercializado pela indUstria.

Em relagdo ao impedimento, o Art. 100° da LPI traz de forma taxativa quais

desenhos industriais que ndo podem ser registrados:

Art. 100. N&o é registravel como desenho industrial:
| - o que for contrario a moral e aos bons costumes ou que ofenda a
honra ou imagem de pessoas, ou atente contra liberdade de consciéncia,
crenca, culto religioso ou ideia e sentimentos dignos de respeito e
veneracao;
Il - a forma necesséria comum ou vulgar do objeto ou, ainda, aquela
determinada essencialmente por consideragfes técnicas ou funcionais.
De acordo com o Art. 101° da LPI, o pedido de registro do desenho industrial,
estabelecidos pelo INPI, deve conter. o requerimento; o relatério descritivo; as
reivindicagdes; os desenhos ou imagens que configuram o desenho; o campo de
aplicacdo do objeto; e o comprovante de pagamento de retribuicdo relativa ao
deposito.
Conforme o INPI (2016), o registro de desenho industrial € um titulo de
propriedade temporaria e possui validade apenas no territério nacional. De acordo o
Art. 108, da LPI, o prazo de vigéncia da exclusividade do autor de utilizar o desenho

industrial sem que caia em dominio publico é de 10 anos, contados na data do
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deposito, e prorrogavel por até mais trés periodos corridos de 5 anos.

Segundo Vido (2015), a extin¢do da protecdo do desenho industrial da-se pelo
decurso do prazo, pelo ndo pagamento da taxa de retribuicdo devida ao INPI, pela
renuncia do titular e pela auséncia de procurador devidamente qualificado e
domiciliado no Brasil.

3.4 A marca

Segundo o INPI (2016), as marcas existem desde a Antiguidade. De acordo
com Instituto, mais de mil anos antes de Cristo, artesdos indianos gravavam suas
assinaturas nas suas criagcfes artisticas para enviar ao Ird. Com o passar dos anos,
a marca tornou-se uma ferramenta de diferenciacdo entre comerciantes e
consumidores.

Para o INPI, “a marca € um sinal que individualiza os produtos ou servicos de
uma determinada empresa e os distingue dos produtos ou servicos de seus
concorrentes”. (2016, www.inpi.gov.br)

De acordo com Vido, a marca “é¢ um sinal visivelmente distintivo que pode
servir para identificar produtos, servicos, padrdes de qualidade e certificagdes.”
(VIDO, 2015, p. 121)

Conforme Art. 122 da LPI sdo sujeitos ao registro da marca os sinais distintivos
visualmente perceptiveis e que ndo se encaixam nas proibicdes legais.

Estes sinais deverdo ser distintivos, ou seja, diferentes dos demais que estéao
no mercado, e ndo enganosos, se encaixando dentro da legalidade.

Para o INPI, sdo necessarios quatro aspectos para a concessao do registro da
marca: a veracidade, liceidade, a distintividade e a disponibilidade.

A veracidade é compreendida pelo seu carater verdadeiro. Conforme o INPI
(2016) é vedado o registro de marcas que Sdo enganosas guanto a origem,
natureza, qualidade ou utilidade dos produtos associados ao sinal. Sobre a
liceidade, o INPI (2016), considera licito, a marca que nao atenta contra a ordem
publica, a moral e os bons costumes. Dentro deste rol de sinais, encaixam-se sinais
contendo bandeira, moeda, selos de cunho oficial e de cunho ofensivo. Em relagéo a
distintividade, o INPI (2016), considera que a marca deve ter a capacidade de
distinguir de forma clara os produtos e servi¢gos assinalados. A proibicdo do registro
desprovidos desta condicado baseia-se no interesse que sinais geneéricos ou de uso
comum nao sejam expropriados pelo patrimonio publico. Se tratando se
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disponibilidade, o INPI (2016), destaca que para ser disponivel, a marca deve
possuir novidade relativa, distinguindo-se dos demais sinais. Este quesito € apurado
nao somente para os casos de reproducdo literal, mas também para qualquer

alternativa que a marca possa confundir o consumidor ou a concorréncia.

EARA EOI

Figura: exemplos de marcas que tiveram o pedido indeferido por ndo possuir um dos quatro
requisitos.

A) Pedido arquivado n.° 818772220, da SELM SOCIEDADE DE ENSINO LINGUISTICO DE MACAE
LTDA., cujo registro foi negado por conter imitacdo da bandeira dos Estados Unidos. Fonte: (2016,
www.inpi.gov.br)

B) Pedido arquivado n.° 820317780, de ALESSANDRO DAMASCENO NOVELLI, cujo registro foi
negado por atentar contra a moral e os bons costumes. Fonte: (2016, www.inpi.gov.br)

C) Pedido arquivado n.° 819935824, de FIDENCIO FABIO FABRIS E LEOCRIDES FABRIS, cujo
registro foi negado por remeter a obra protegida por direito autoral. Fonte: (2016, www.inpi.gov.br)

D) Registro extinto n.° 820303313, de S.M. JALEEL & COMPANY LIMITED, cujo registro foi anulado
por reproduzir objeto protegido por registro de desenho industrial de terceiro. Fonte: (2016,

www.inpi.gov.br)

De acordo com o Art. 123° da LPI, as marcas diferenciam-se pela sua
natureza. As marcas de produtos e servicos, segundo o INPI (2016), sao utilizadas
para identificar, produtos e servi¢cos oriundos de uma fonte comercial, diferenciando
do demais idénticos ou semelhantes.

As marcas coletivas, segundo o INPI, “visam identificar produtos ou servicos
provenientes de membros de uma determinada entidade e ndo de uma Unica fonte
comercial” (2016, www.inpi.gov.br). Por exemplo, uma cooperativa ou um sindicato.
Segundo Barbosa (2003), a solucdo da marca coletiva € que o registro pode ser
requerido por pessoa designada pelos membros da entidade, na qual podera
exercer atividade distintiva de seus membros, diferente de uma Indicacao
Geografica, por exemplo. Enquanto as Marcas possuem uma perspectiva voltada a
classes individuais, as Indicacbes Geograficas procuram atender o coletivo da regiao
registrada.

Para o INPI (2016), a marca coletiva distingue os produtos e servicos dos

membros de uma associacao de origem diversa.
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As marcas de certificacdo, segundo o INPI, ndo sdo passiveis de apropriacédo e
sao registradas na suposicdo de que qualquer pessoa que preencha as condi¢cdes

prescritas possa utiliza-las. Segundo Barbosa,

estas séo as usadas para atestar a conformidade de um produto ou servico
com determinadas normas ou especificacdes técnicas, inclusive, e

especialmente, quanto a qualidade, natureza, material utilizado e
metodologia empregada. (BARBOSA, 2003, p.779)

Segundo Barbosa (2003), na marca de certificagcdo o requisito veracidade
atinge o seu apice. Existe um 6rgdo controlador independente e que garante a
satisfacdo de determinados pressupostos de qualidade dos produtos e servicos. No
Brasil, o Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia (INMETRO) é o
orgdo certificador mais conhecido e possui a incumbéncia de inspetoria e
certificacao.

Outra categoria das marcas no Brasil sdo as Marcas de Alto Renome e as
Marcas Notoriamente conhecidas. De acordo com INPI (2016), algumas empresas
conseguem atingir um sucesso através de seus servicos ou produtos, passando
confianga e qualidade ao consumidor, tornando-se tradicionais no mercado. Estas
marcas sdo conhecidas com Marcas de Alto Renome e as Marcas Notoriamente
Conhecidas. No ambito juridico, existem diferencas destas duas categorias, na qual,
iremos verificar no préximo paragrafo.

De acordo com Vido (2015), a “marca de alto renome é aquela conhecida por
um numero expressivo de pessoas e em grande parte do territério nacional, e
exatamente por este conhecimento gera uma atragdo ao consumidor.” (VIDO, 2015,
p. 122).

Segundo o Art. 125° da LPI, a marca de alto renome devera ser registrada pelo
INPI, tendo uma protecdo especial em todos os ramos da atividade comercial.
Através da resolucao INPI 107/2013, as marcas de alto renome possuem protecao
especial que abrangem todo o segmento comercial.

Art. 1° Para efeitos desta Resolucdo, considera-se de alto renome a marca
registrada cujo desempenho em distinguir os produtos ou servi¢os por ela
designados e cuja eficacia simbdlica levam-na a extrapolar seu escopo
primitivo, exorbitando, assim, o chamado principio da especialidade, em
funcéo de sua distintividade, de seu reconhecimento por ampla parcela do
publico, da qualidade, reputacdo e prestigio a ela associados e de sua
flagrante capacidade de atrair os consumidores em razdo de sua simples
presenca. 81° O disposto no art. 125 da LPI destina-se a possibilitar a
protecdo da marca considerada de alto renome contra a tentativa de
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terceiros de registrar sinal que a imite ou reproduza, ainda que ausente a
afinidade entre os produtos ou servicos aos quais as marcas se destinam, a
fim de coibir as hipéteses de diluicdo de sua capacidade distintiva ou de seu
aproveitamento parasitario. 82° O reconhecimento do alto renome de uma
determinada marca passa a constituir etapa autdnoma e prévia a aplicagéo
da protecao especial acima mencionada, ndo estando vinculado a qualquer
requerimento em sede de defesa. (2017, www.inpi.gov.br)

Para que uma marca de alto renome seja protegida em territério nacional, é
imprescindivel o seu registro junto ao INPI. Abaixo, algumas marcas de alto renome
que estdo registradas e protegidas no territério nacional:

v et Sadia

Figura 4: Exemplos de marcas de alto renome registradas e protegidas no Brasil. Fonte: (2016,

www.inpi.gov.br)

Por outro lado, a marca notoriamente conhecida possui uma exce¢do ao
principio da territorialidade. De acordo com Vido (2015), a marca notoriamente
conhecida sera protegida no Brasil independente do seu registro junto a INPI. Esta
excecdo a regra da-se pelo fato da empresa ser conhecida em seu ramo de
atividade.

A protecdo da marca notoriamente conhecida € protegida pelo Art. 6° da
Convencéo de Paris e pelo Art. 126 da LPIl. O Art. 126 da LPI em seu Paragrafo
Primeiro ressalta que as marcas de servicos também estdo protegidas por este
principio. No Paragrafo Segundo do mesmo artigo, a lei da poderes ao INPI de
indeferir de oficio o registro da marca que produza ou imite, todo ou em parte, a
marca notoriamente conhecida.

Outro ponto de interessante estudo € a divergéncia que pode acontecer em
relagcdo ao nome da marca e no nome empresarial. De acordo com Vido (2015), em
alguns casos, o0 nome empresarial pode confrontar com o que foi registrado como a
marca.

Para Bittar, e Filho (2002), este conflito envolve direito de personalidade e
direito de propriedade industrial, trazendo deliciada interpretacéo juridica, buscando
respostas nos principios e regras do direito e nos direitos de personalidade.

Segundo Bittar, e Filho (2002), ambos os institutos possuem regimes proprios e
diferenciados. Enquanto a protecdo do nome empresarial da-se pelo registro no
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comeércio, a marca possui o amparo legal pelo direito da propriedade industrial,
sendo o INPI responsavel pelo seu registro.

Para Vido, “de acordo com o STJ, no REsp 1.204.488, em confronto entre a
marca e o nome empresarial, devem ser observados: a anterioridade do registro, o
espaco territorial de protecdo e o ramo de atividade abrangido. (VIDO, 2015, p. 129)

De acordo com o estudo apresentado, a marca é um instituto da propriedade
intelectual de suma importancia. A marca € o cartdo de visitas da empresa e atraves

dela, os consumidores valorizam os produtos e servi¢os oferecidos.

3.5 Arepressao a concorréncia desleal

A concorréncia sadia no ambito comercial € um dos principiais fatores para o
desenvolvimento de tecnologias e aprimoramento do mercado. Esta disputa entre os
agentes econdmicos disponibiliza a melhora de bens e servigos oferecidos.

No tocante propriedade intelectual, de acordo o INPI (2016), existe o estimulo e
incentivo a concorréncia e inovacao.

De acordo com o INPI (2016), ainda assim, podem ocorrem condutas
anticompetitivas nos mercados econémicos, causando prejuizo a livre concorréncia
entre as empresas do mesmo segmento produtivo. Conforme o Instituto, somente a
protecdo dos direitos da propriedade néo € suficiente para a garantia de boa atuacéo
dos agentes no mercado. Segundo o INPI,

uma enorme variedade de atos de ma-fé, tais como a divulgacdo de
informacdes equivocadas pelo concorrente, criacdo de confuséo e indugéo
ao erro, a propaganda enganosa e a violagdo de segredo de fabrica,
geralmente, ndo sdo tratadas pela legislacdo especifica da propriedade
industrial. (2016,www.inpi.gov.br)

Para o INPI (2016), a concorréncia desleal esta relacionada atraves praticas
competitivas de um agente em relagéo a outro no mesmo segmento produtivo. Neste
sentido, a protecdo dos concorrentes, a protecdo dos consumidores e a protecéo da
concorréncia do interesse publico de uma forma geral, estdo inclusos no esboco que
engloba os aspectos da concorréncia desleal.

Portanto, de acordo de acordo com o INPI (2016), a concorréncia desleal é a
pratica industrial ou comercial desonesta e imoral. Estes conceitos devem ser
legislados através de lei, pois causam imprecisdo ao ser interpretado. Conforme

Instituto, o ato de concorréncia desleal se materializa, no direito da propriedade
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industrial, no momento que um agente utiliza ma-fé, do objeto de prote¢cdo sem a
apropriada autorizacdo de seu titular. De acordo com o INPI, o estudo da
concorréncia divide-se em publico e privado.

Em relacdo a esfera publica, segundo o INPI (2016), é ocupado pelo direito da
concorréncia visando tutelar a coletividade e o mercado contra o abuso do poder
econdmico, impedindo atos que impecam e dificultam especialmente das grandes
empresas, visando a livre concorréncia das empresas.

A Lei n® 12.529 de 30 de novembro de 2011, conhecida como Lei da Livre
Concorréncia, foi criada com objetivo de prevenir e repreender as infracdes contra a
ordem econdmica, orientada pela liberdade de iniciativa, a livre concorréncia, a
funcdo social da propriedade a defesa do consumidor e a repressdo ao abuso do
poder econdmico. De acordo com o Paragrafo Unico do Art. 1° da Lei, o coletivo é o
titular dos bens juridicos protegidos.

Na esfera constitucional, o Art. 170 da CF/88, assegura a valorizacdo do
trabalho humano e a livre iniciativa observando os principios da livre concorréncia e
defesa ao consumidor.

No ramo privado, segundo INPI (2016), as normas que repreendem a
deslealdade empresarial tém por objetivo conservar a protecdo da clientela contra as
praticas irregulares cometidas pelos concorrentes.

O inciso V do Art. 2° da LPI protege expressamente os direitos relativos a
protecado industrial mediante a represséo a concorréncia desleal. Ainda sem definir o
significado de concorréncia desleal, protege os crimes relacionados a matéria, no
Art. 195 da mesma Lei:

Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem:

| - publica, por qualquer meio, falsa afirmagdo, em detrimento de
concorrente, com o fim de obter vantagem;

Il - presta ou divulga, acerca de concorrente, falsa informacéo, com o fim de
obter vantagem;

lll - emprega meio fraudulento, para desviar, em proveito proprio ou alheio,
clientela de outrem;

Pena - detencéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

De acordo com o Art. 209 da LPI, ficam ressalvados o direito de haver perdas e
danos sofridos pelo empreséario prejudicado ao agente que cometeu concorréncia
desleal.

Segundo o INPI (2016), existem alguns atos comuns que sao reconhecidos

como concorréncia desleal. Sdo eles: causar confusao; induzir ao erro; desacreditar
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0s concorrentes; divulgar informagao sigilosa; tirar vantagem das realizagbes de
terceiro na forma de parasitismo; e a propaganda comparativa.

De acordo com o INPI (2016), o causar confusao gera duvida na semelhanca
dos produtos relativos a origem comercial dos produtos e servicos. O objetivo
abrange qualquer ato comercial que envolva a marca, sinal, slogan ou qualquer
outra indicagao distintiva usada por um comerciante.

Causando confusdo, o agente procura vender o seu produto ou servico com
fatores que lembram um determinado concorrente comercial. Um restaurante onde a
decoracdo e o mobiliario sdo quase idénticos ao do restaurante conhecido e
concorrente € um exemplo.

Conforme o INPI (2016), a inducéo ao erro pode ser definida como a criagao de
uma falsa impressdo dos préprios produtos ou servicos. Confiando em uma
informacédo errada, o consumidor pode sofrer prejuizos financeiros e de outras
naturezas. Ao concorrente honesto as consequéncias sao irreparaveis, e a perda de
clientela é inevitavel.

Um anuncio onde uma empresa “A” declara que sua fatia de pao possui menos
caloria que seu concorrente “B”, e na realidade a fatia desta empresa “A” € menor
gue a sua concorrente, é exemplo de inducéo ao erro.

Em relacdo a desacreditar os concorrentes, o INPI (2016), define como toda
alegacéo falsa que prejudique um concorrente no seu meio comercial. O objetivo do
descredito é tentar atrair clientes usando informacg6es erradas ou indevidas de seus
concorrentes. Este descredito geralmente ataca determinado comerciante ao uma
categoria especifica.

Um exemplo de descredito contra concorrentes € quando um supermercado diz
gue seu concorrente utiliza de carne sem procedéncia para atender a demanda de
seu agougue.

A respeito da divulgacdo de informacéo sigilosa, verifica-se que em muitos
casos, o0s segredos guardados sdo a formula do sucesso da empresa. Para o INPI
(2016), em certas situacOes, algumas pessoas possuem informacdes exclusivas de
dominio da empresa e utilizam de moeda de troca aos concorrentes para obtencao
de vantagens. Sdo exemplos de divulgacdo de informacgdes sigilosas, repassar a
lista de clientes ou revelar o segredo industrial ao concorrente.

Sobre o0 aspecto de tirar vantagem indevida das realizagbes de terceiro ou
parasitismo, revela ao mercado uma forma de imitacdo ao original, ou em outras
palavras, ir a carona de um concorrente. Para o INPI (2016), existem varios tipos de
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parasitismo que se apropriam e exploram de forma indevida um concorrente
honesto. A marca utilizada de forma similar para produtos e servigcos diferentes ou o
comerciante que utiliza de forma parecida o slogan os jargbes de empresas
conhecidas, sdo exemplos de parasitismo.

E, por ultimo, a publicidade comparativa. Para o INPI (2016), esta pratica pode
se apresentar de duas formas distintas: a referéncia positiva ou negativa ao produto
de terceiro. No primeiro ponto, o concorrente desleal alega que o proprio produto é
tdo bom quanto o do terceiro. Existe uma apropriacdo indevida do conceito
comercial do concorrente que é conhecido com o objetivo de tirar vantagem do
mercado. No segundo ponto, o concorrente desleal deprecia a imagem do produto
do terceiro com o objetivo de prejudica-lo ao mercado. Em ambos os casos existe o
envolvimento de uma referencia a um concorrente que € mencionado pelo nome ou
€ implicitamente identificavel pelo publico.

Nota-se que a concorréncia no sentido legal é de suma importancia para o
estimulo e desenvolvimento de mercados e tecnologias no ambito da propriedade
intelectual. De outro lado, a concorréncia que possui o objetivo de ganhar vantagem
passando por cima de tudo e de todos deve ser combatida ferozmente.

Examinando todos os institutos da propriedade intelectual é possivel constatar
0 quao sdo importantes para o desenvolvimento da sociedade. A propriedade
intelectual tem por objetivo garantir aos autores o direito necessario para inovar.
Diante disso, as Indicacbes Geogréficas, que é instituto da propriedade intelectual e
objeto deste estudo, terd um capitulo especialmente dedicado. Conforme o titulo
deste trabalho, as IGs sdo o caminho para o desenvolvimento das pequenas regioes
e serdo aprofundadas a seguir.
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4 A INDICACAO GEOGRAFICA

Segundo Porto (2007), desde que o comercio comecou a se desenvolver pelas
regides e paises do mundo, ja havia um movimento de comerciantes que agregavam
valor aos produtos por eles vendidos, pois em suas regides havia diferenca de
qualidade ligada exclusivamente ao solo, o clima e o modo de fazer. Fatores
naturais e humanos traziam identidade aos produtos.

As indicacOes geograficas sempre estiveram presentes na construcdo e no
desenvolvimento das regides pelo mundo. Antes de Cristo, regides eram conhecidas
por oferecerem produtos de qualidade e exclusivos da terra, como por exemplo, “o
vinho de Falerno ou o marmore de Carrara, cidades que ficaram conhecidas por
seus produtos.” (PORTO, 2007, p.17)

O vinho foi o produto que possuiu maior destaque ao longo da trajetoria das
IndicacBes Geogréficas. Muitos relatos e comprovacdes histéricas mostram que reis,
farads e monges destacavam a qualidade da bebida e a sua origem.

Como estes produtos derivados ficaram conhecidos pela sua exceléncia,
algumas regides distintas que ndo possuiam estas caracteristicas, comercializavam
produtos de menor qualidade e vendiam como se fosse da regido exclusiva, gerando
uma concorréncia desleal e falsa indicacéo de procedéncia. Neste contexto,

0 exemplo mais antigo de uso inadequado de evocacao de origem € “Porto”,
referente a um famoso vinho portugués. O Marqués de Pombal instituiu, no
final dos anos 1700, a Indicagdo Geografica “Porto”, por estar sendo
utilizada indevidamente por ingleses. (2016, www.inpi.gov.br)

Foi justamente na Europa, apés as guerras que abalaram a economia dos

Estados, que as indicacdes geograficas tiveram um grande reconhecimento. De
acordo com Porto (2007),

a utilizacdo deste signo distintivo para valorizar e individualizar seus
produtos foi a forma que o0s pequenos produtores, principalmente os
franceses, encontraram para recuperar 0os danos econdmicos causados
pela guerra. (PORTO, 2007, p.19).

Pecqueur (2009) reforca que produtos e servicos ligados ao espaco territorial,
tornam-se fundamentais para o desenvolvimento das pequenas regifes. De acordo
com o autor

esse modelo reflete a constituicdo de uma oferta de bens e servigcos que é
co-construida pela interacdo entre fornecedores e consumidores, na qual
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esses Ultimos exercem uma fungdo muito ativa. Pela sua ancoragem
territorial, o modelo distingue-se da simples diferenciacdo pela qualidade ou
dos modelos de bens combinados. (PECQUEUR, 2009, p.86)

No ambito internacional, as indicacbes geograficas sado tuteladas pela
Convencao de Paris. Segundo Barbosa (2003), a partir desta Unido, formou-se no
ano de 1891, o Acordo de Madrid sobre a protecdo das Indicacdes de Procedéncia
na qual o Brasil passou a ser signatario. Esta protecdo ndo se estendeu as
Denominacgdes de Origem. O Acordo de Madrid de 1981, sobre a represséo sobre as
falsas indicacbes de proveniéncia, trouxe em seu artigo 1° uma visao de protecdo

ampla sobre o tema. De acordo com o texto,

1.qualquer produto que contenha uma falsa indicacdo pela qual um dos
paises a que se aplica o presente Acordo, ou em um lugar situado por
algum deles, seja directa ou inderectamente indicado como pais ou lugar de
origem sera apreendido no acto da importacdo em cada um dos ditos
paises.

Em relacdo ao contexto nacional, o Brasil possui um problema para harmonizar
suas leis em relacdo as leis externas. Se por um lado, para exportar produtos com
procedéncia o Brasil tem que se adequar as leis estrangeiras, por outro, deve
priorizar o interesse nacional a fim de desenvolver o pais sem gerar prejuizo. Isso
gera um conflito de normas. Neste sentido, Porto (2008) traz a seguinte observacao:

para entrar na economia internacional e ter seus direitos de Pl respeitados
pelos outros paises, o Brasil precisa respeitar e garantir protecdo para os
direitos de Pl dos outros paises. Ao mesmo tempo, a realidade social,

econdmica e cultural do nosso pais é muito diferente da dos outros paises.
(PORTO, 2007, p. 13)

Conforme Porto (2007), quando o Estado Brasileiro conseguir encontrar esta
equidade entre os interesses nacionais e o mercado internacional, o pais serd mais
competitivo e atingira as metas estabelecidas pela Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI).

Um dos grandes objetivos do reconhecimento de uma IG é a valorizagdo das
pequenas localidades, afetando diretamente os pequenos produtos e prestadores de
servicos. Facilita os pequenos produtores no sentido de poder lancar ao mercado
produtos e servigos confiaveis, fiscalizados e protegidos por lei.

Em muitos casos, 0s pequenos produtores nao estdo juridica, econbmica e
culturalmente preparados sobre o tema. Segundo Porto (2007), no contexto juridico,
existe uma carestia sobre o conhecimento da lei de protecédo, bem como servicos
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juridicos que oriente e facilite o encaminhamento do reconhecimento ao 6rgéo
competente, que no Brasil € o Instituto Nacional da Propriedade Industrial- INPI. No
campo econdmico, ha falta de investimentos por parte do governo e pelo setor
privado. O longo e exaustivo processo nao tras garantias de investimento em curto
prazo e em diversos casos, 0 mercado concorrencial ndo tem a paciéncia
necesséria. No sentido cultural, a mudanca de comportamento e h4bito é essencial
para a concessao de uma IG. As tradicdes e o modo de fazer devem ser seguidos a
risca, valorizando o patriménio e a historia do local. Ao governo, falta maior
divulgacao através dos meios de comunicagéo, facilitacdo e viabilizacdo no tocante
reconhecimento.

As protecdes das indicacdes geograficas se tornaram de suma importancia
apos o processo de globalizacdo e exportacdo para o mercado exterior. O produto
ou servico protegido oferece a garantia de qualidade necessaria e um sentimento de
confianga. Os produtores atingem maior lucro aquecendo a economia interna
desenvolvendo os setores protegidos pelo instituto.

Nos paises em desenvolvimento, com € o caso do Brasil, ha um potencial de
valorizacdo e exclusividade nos produtos e servigos oferecidos. O grande emblema
€ 0 acesso as informacdes necessarias. Segundo Giovannucci (2008), enquanto na
Unido Europeia as IGs possuem um espaco relevante e incisivo no meio comercial,
0s paises em desenvolvimento representam menos de 10% de todas as IGs
reconhecidas no mundo.

Além do acesso as informacgBes necessarias aos paises em desenvolvimento
para o devido reconhecimento, Mascarenhas, e Wilkinson reportam outros fatores
importantes e demonstram que,

apesar desse potencial, ha diversos fatores que contribuem para o baixo
namero de indicagbes geogréficas nesses paises, como o desconhecimento
da populagéo, inexisténcia ou insuficiéncia de aparato legal, falta de
infraestrutura institucional voltada para o reconhecimento e registro,
inexisténcia de politicas de suporte ao reconhecimento e manutencéo, e a
baixa propensdo a consumir tais produtos por causa de seus precos
diferenciados. (MASCARENHAS; WILKINSON, 2014, pag. 104)

Segundo Mascarenhas, e Wilkinson (2014), os beneficios de uma IG dividem-
se em diretos e indiretos. Direto, quando os valores agregados e a protecao relativa
ao reconhecimento séo atingidos no momento da conquista, mais diretamente ligado
ao ambito comercial. Os indiretos abrangem a cultura, a tradicdo do local e a

preservacdo do conhecimento ligado ao patrimbnio cultural e social do local
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protegido.

No mesmo pensamento dos autores, um dos grandes desafios € encontrar uma
assimetria entre os produtores e os consumidores de produtos e servi¢cos protegidos
por IG. Por parte do produtor, ha o conhecimento técnico e o investimento aplicado
para que os seus produtos atinjam a exceléncia e, por consequéncia, a valorizagao.
O produtor que expde o seu produto na vitrine do comercio, possui totais condigoes
de garantir a oferta, pois sabe a origem e o0 modo de fabrico. Por outro lado, existem
fatores que influenciam os consumidores a seguir outra linha de raciocinio. O preco
diferenciado € uma delas.

A valorizacdo dos produtos protegidos por IG elevam o preco e,
consequentemente, a busca por mercados secundarios aparece como Valvula de
escape. Por que pagar um valor “x” em uma espumante, se é possivel pagar “y” por
uma espumante similar? Existe uma complexidade no assusto, e nos paises em
desenvolvimento estes fatores ficam ainda mais evidentes.

Outro fator negativo que pode existir em uma IG, sdo comportamentos
oportunisticos que pdem em xeque o0s beneficios diretos e indiretos conquistados.

Neste sentido, Mascarenhas, e Wilkinson reportam a situacao que,

ao mesmo tempo em que contribuem para a geracdo de valor, as
caracteristicas das indicacdes geograficas podem levar a alguns efeitos
negativos, comportamentos oportunisticos ou possibilitar a exclusdo de
atores setoriais ou territoriais dos beneficios diretos e indiretos. Por ser uma
iniciativa coletiva, as indicacbes geograficas podem dar lugar a incentivos
para atitudes que se enquadrariam no dilema dos prisioneiros, ou seja,
numa falha da estrutura de controle, e poderia haver a oferta de produtos de
baixa qualidade (lemons), o que comprometeria a reputacdo dos produtos
da IG como um todo. (MASCARENHAS; WILKINSON, 2014, pag. 106)

De acordo com o0s préprios autores, por ndo haverem barreiras para aqueles
produtores que sdo situados na area demarcada, ou naqueles que futuramente
possam adquiri-las, existe o risco de ser tirado proveito da reputacdo sem seguir 0
regulamento estipulado.

Outro ponto relevante € a forma de criagdo de mercados solidos numa IG.
Além de todos acessorios de distingdo do produto ou servigo, € necessario uma
estratégia de divulgacdo e marketing para que os consumidores compreendam o
real significado e os verdadeiros beneficios de uma IG com objetivo de fidelizar
produto e consumo.

Nos paises desenvolvidos, as politicas publicas fomentam e incentivam as

Indicagbes Geograficas como forma de avanco social, econémico e -cultural.
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Conforme Mascarenhas, e Wilkinson (2014),

no ambito dos paises desenvolvidos, principalmente da Unido Europeia
(UE), a promocédo das indicagBes geograficas € justificada tanto como
politica puUblica de apoio a agricultura, especialmente ao desenvolvimento
de regides marginais, quanto como estratégia de penetracdo em novos
mercados. As politicas publicas que envolvem a promocao das IGs na UE
se baseiam na premissa de que ha uma relacdo simbidtica entre protegéo
de origem e promocdo do desenvolvimento local no contexto de um
crescente interesse dos consumidores pelos aspectos qualitativos dos
alimentos. (MASCARENHAS; WILKINSON, 2014, pag. 107)

Quando os paises em desenvolvimento comecgarem a atingir niveis similares a
comunidade europeia, as Indicacdes Geogréficas serdo fundamentais para a
valorizacéo das pequenas regides, estimulando a economia, 0 emprego, a renda e o
turismo local. Para isso, governo e sociedade deverdo estar alinhados e conscientes
gue IGs sédo o caminho para o desenvolvimento.

Conforme Tapias (2006), a reforma administrativa do Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento- MAPA, sob Decreto n® 5.351/2005, foi o primeiro passo
para a modernizacdo e aparelhamento no Brasil, em relacdo a busca de novos

mercados internos e externos.

4.1 Indicacdes geograficas no Brasil

Apesar das grandes dificuldades que o Brasil enfrenta em termo de
infraestrutura para atender as demandas dos vinte e seis estados e o Distrito
Federal, existe por outro lado, uma terra repleta de riquezas.

Conforme Porto (2008), o governo brasileiro comegcou a perceber que era
importante valorizar a propriedade intelectual incentivando as exportagbes e
valorizando os servicos e produtos do pais. Apesar de protecdo recente quanto as
IndicagBes Geogréficas, 0 pais respeita acordos, mesmo que indiretamente, desde a
Convencao de Paris, de 1883.

A Convencado da Unido de Paris — CUP, para a protecdo da propriedade
industrial, em 20 de marco de 1883, levantou a necessidade de se combater
as falsas Indica¢des de Procedéncia, ndo versando especificamente sobre a
protecéo das Indicacdes Geograficas. (2016, www.inpi.gov.br)

De acordo com Porto (2007), criou-se atraves do Decreto n° 16.254, no Brasil a
primeira legislacdo sobre propriedade intelectual onde se previa a repressédo as

falsas indicacdes de procedéncia. No ano de 1891, o Brasil aderiu ao protocolo de
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Madrid, onde o tema baseava-se exclusivamente a indicagdes de procedéncia. Em
1934, foi criado o Departamento Nacional da Propriedade intelectual com objetivo de
repreender as falsas indicacdes geograficas e a concorréncia desleal.

De acordo com o INPI (2016), em 1958, criou-se a Protecdo das
Denominagdes de Origem e seu Registro Internacional, configurando um sistema
especifico de protecdo da Indicacdo Geografica, no Acordo de Lisboa. Por sua vez,
o Brasil ndo é signatario deste acordo.

Por fim, segundo o INPI (2016), o tratado internacional TRIPS ou ADPIC
(em inglés: Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights,
em portugués: Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
Relacionados ao Comércio), decorrido na Rodada do Uruguai, no ambito das
negociacfes da Organizacdo Mundial do Comércio, definiu o conceito atual da IG.

De acordo com o artigo 22.1 do acordo,

Indicacdes Geogréficas sdo, para os efeitos deste Acordo, indicacdes que
identifiguem um bem como originario do territério de um Membro, ou regido
ou localidade deste territério, quando determinada qualidade, reputagéo ou
outra caracteristica do bem seja essencialmente atribuida a sua origem
geogréfica.

Em 1988, através da Constituicdo Federal, as indicacfes geograficas tiveram
sua protecdo constitucional. Através do artigo 5°, inciso XXIX, as IGs foram
expressamente protegidas como signos distintivos. Além deste grande avanco,
“foi criada a clausula finalistica para a protecdo dos direitos de propriedade
industrial, vinculando constitucionalidade de sua protecdo ao interesse social e ao
desenvolvimento tecnolégico e econbmico do pais.” (PORTO, 2008,
www.evocati.com.br).

Nos artigo 176, 177 e 178 da Lei de Propriedade Industrial (Lei 9279/1996), foi
instituido Indicacdo Geografica e subdivida em duas espécies: Indicacdes de
Procedéncia e Denominacdo de Origem, sendo importante passo na busca da
protecdo das regionais:

Art. 176. Constitui indicagdo geografica a indicagdo de procedéncia ou a
denominacao de origem.

Art. 177. Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricagdo de
determinado produto ou de prestacdo de determinado servico.

Art. 178. Considera-se denominagdo de origem o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou
servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos.
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Estes artigos de lei trouxeram um grande avanca para o desenvolvimento da
economia brasileira. A protecdo destes signos fez valorizar as pequenas regioes,
que através destes produtos de qualidade devido exclusivamente aos fatores
naturais e humanos, puderam potencializar o desenvolvimento econGmico, social e
cultural.

Segundo Mascarenhas (2008), no Brasil as Indicagbes Geograficas podem ser
analisadas em trés niveis: a natureza, o grau de transformacdo e o nivel de
qualidade. De acordo com o autor, os vinhos, cachaca, café em gréo e carne bovina,
possuem natureza de representar itens de consumo amplamente adotados pelo

mercado brasileiro.

Essa condi¢do possibilita que tais produtos e, crescentemente o vinho,
disponham de um amplo potencial de consumo doméstico, onde as
exportacdes para mercados internacionais funcionam mais como uma
forma de complementaridade. (MASCARENHAS, 2008, p.9).

Conforme Mascarenhas (2008), apenas o café em grdos do Cerrado Mineiro,
gue é comercializado no mercado de cafés especiais, possui um valor agregado
junto ao mercado externo. J4 a Carne dos Pampas, ndo possui volume que possa
ofertar 0 mercado externo, reduzido a regido produtora. Em relacdo a cachaca de
Paraty, as vendas ocorrem no ambito regional e no préprio estado do Rio de Janeiro.
Referente aos vinhos, a regido dos Vales dos Vinhedos, obteve o reconhecimento
de exportacdo junto a comunidade europeia no ano de 2008. Este titulo valorizou a
producdo e alavancou as vendas externas.

De acordo com o autor, o grau de transformacao dos produtos é o estagio final
da cadeia produtiva. Nesta etapa, os produtos, principalmente a bebida, encontram-
se prontos para 0 consumo.

E por fim, a qualidade. Neste estagio, os produtos procuram atingir os padrdes
de qualidade superiores aos produtos similares no mercado convencional. Embora
este conceito ndo seja obrigatorio para o reconhecimento de uma Indicacdo de
Procedéncia, esta preocupacao reforca a estratégia de atender o mercado crescente
e exigente.

Para a Organizagcdao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), “uma regiao
protegida por IG possui muitas vantagens em relacdo a regiées sem esta protecao.”
(2016, www.inpi.gov.br).

Dentre elas, as relevantes:
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a) Aumento do valor agregado dos produtos ou servicos, diferenciando dos demais:
0s produtos e servicos oriundos de regifes protegidas por IGs possuem valores
diferenciados devido a sua procedéncia. Através de selos de qualidade, o
consumidor compra o produto orientado pelo lugar de origem. Em outras palavras, o
consumidor paga mais caro o produto, mas tem a garantia de que sua origem €
certificada.

b) Preservacdo das particularidades dos produtos ou servigos, patriménio das
regides especificas: os produtos protegidos levam junto com a embalagem a historia
da regido. Adquirindo um produto protegido por IG, o consumidor valoriza 0s
costumes e a histéria da regido, e encontra peculiaridades especificas do meio local.
c) Estimulo aos investimentos na propria area de producdo, com valorizacdo das
propriedades, aumento do turismo, do padrdo tecnolégico e da oferta de emprego:
um dos maiores beneficios que uma regido protegida possa alcancar visivelmente, é
a sua valorizacao. Além da valorizacdo dos produtos, a regido se destaca, pois a IG
contempla a todos. O produtor rural ird se capacitar buscando tecnologias para que
sua producdo aumente com maior qualidade. O comercio local aquece suas vendas.
Desperta o0 interesse de pessoas de fora da regido para conhecer estes locais,
aumentando o turismo. Consequentemente, as vagas de emprego aumentam
conforme vai aparecendo a demanda.

d) Criacao de vinculo de confianga com o consumidor, que, sob o sinal distintivo da
indicacdo geogréfica, sabe que vai encontrar um produto ou servi¢co de qualidade e
com caracteristicas regionais: produtores e consumidores andam de maos dadas
nos locais protegidas por IGs. O consumidor tem a ciéncia que comprando o
produto, encontrard procedéncia e qualidade. O produtor tera a responsabilidade de
atender a demanda na melhor forma, sempre buscando a confianga do consumidor.
Existe uma relacdo mutua que vai além de uma relacdo comercial.

e) Melhora na comercializagdo dos produtos ou servigos, facilitando o acesso aos
mercados através da propriedade coletiva: outro ponto que chama atencédo na
protecdo das IGs é a valorizacdo propriedade coletiva. As Indicacdes Geograficas
abrangem todos os produtores daquela regido demarcada. Nao ha uma protecao
individual. Existe uma beneficio coletivo que atende e valoriza 0 menor e 0 maior
produtor em igualdade. Para isso, todos deverédo se adequar as normas estipuladas
pela associacao fiscalizadora, e se capacitar para poder atender de uma forma

qualificada o consumidor final.
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As Indicacdes Geograficas potencializam as regides e 0s pequenos
agricultores. Uma IG sempre atendera requisitos formulados pela sua associacao e
fiscalizados pelo 6rgdo competente, fazendo com que os produtos e servicos que

fazem parte da &rea sigam a risca as normas estipuladas.

4.1.1 Indicacao de procedéncia

De acordo com a Organizagao da Propriedade Intelectual, uma Indicacao de
Procedéncia € “um termo utilizado na Convencéo da Unido de Paris sendo também
utilizado no Acordo de Madrid para a repressao de indicacdes falsas ou enganosas
de procedéncia.” (2016, www.inpi.gov.br)

Segundo o artigo 177, da Lei de Propriedade Industrial, Indicacdo de
Procedéncia é “0 nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu
territério, que se tenha tornado conhecido como centro de extracdo, producdo ou
fabricacdo de determinado produto ou servico.”. (Lei n°® 9.279/96)

O termo se tenha tornado conhecido destaca o local geografico através da
fama que este lugar passou a ter em relagéo a sua producéo, extracéo e fabricacéo
de determinados produtos e servigos.

Conforme Porto (2007), para que uma regido obtenha o reconhecimento de
uma Indicacdo de Procedéncia (IP), ndo é feito nenhuma exigéncia em relacdo a
comprovacdo de qualidade ou singularidade. Basta necessariamente, que a regiao
tenha se tornado conhecida como centro de extracdo, producdo ou prestacao de
servicos mesmo que ndo se comprove as caracteristicas peculiares desta regiao,
como os fatores naturais ou humanos.

De acordo com Porto (2008), o legislador teve a intencdo de facilitar o registro
da IP, fazendo com que as regides consigam o reconhecimento com maior facilidade
em consonéncia com 0s interesses nacionais.

Conforme Barbosa (2003) e Porto (2007), este reconhecimento ndo necessita
ser nacional. Esta fama pode ser reconhecida em ambito regional através das
condicdes faticas e pela concorréncia. As pessoas devem relacionar uma comida
tipica, por exemplo, a um determinado lugar que & conhecido por fazé-la com
exceléncia. Este processo de reconhecimento € demorado e exige um trabalho
diferenciado das pessoas locais.

O Rio Grande do Sul foi pioneiro em se tratando Indicacdes Geogréaficas no
ambito nacional e internacional. Conforme o INPI (2016), a primeira Indicacao
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Geografica brasileira foi a Vale dos Vinhedos sob registro 20002, referente a vinhos
e espumantes. Esta primeira indicacao institui-se no ano de 2002 e a comprovacao
deu-se através de documentos que certificaram que a vitivinicultura no Brasil
originou-se com a colonizagéo italiana no Rio Grande do Sul a partir do ano de 1886.

Devido o fato do Rio Grande do Sul ter a sua economia baseada na agricultura,
as Indicacbes Geograficas possuem um grande destaque no estado. Até marco de
2016, o RS possuia oito Indicacdes de Procedéncia e duas Denominacfes de

Origem.

INDICAGOES GEOGRAFICAS DO RIO GRANDE DO SUL B |

INDICAGAO DE PROCEDENCIA DENOMINACAO DE ORIGEM 17y
o 2B

carne bovina e derivados

€© Pampa Gaiicho ‘? ‘0 /
0 Pelotas |

doces

€ Litoral Norte -~::\‘:\_: -

arroz R

O Vale dos Sinos A ;

couro acabado A

© Monte Belo R

% .

Figura 5: Indicagbes Geograficas no Rio Grande do Sul. (2016, JORNAL DO COMERCIO,
jers.uol.com.br).

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) é o 6rgdo nacional que

@ Vale dos Vinhedos

vinhos tinto, branco e espumantes

© PintoBandeira

vinhos tinto, branco e espumantes

© Altos Montes

vinhos e espumantes

[9) Farroupilha
vinho fino branco moscatel, vinho moscatel espumante,
vinho frisante moscatel, vinho licoroso moscatel, mistela
simples moscatel e brandy de vinho moscatel

emite o registro das IPs, com base na Resolug¢édo 75/2000. Conforme o instituto, até
fevereiro de 2016, o Brasil contava com 37 indicagbes de procedéncia. (2016,
WwWw.inpi.gov.br).

Além da IP Vale dos Vinhedos, outras importantes indicacbes possuem

destaque no cenario brasileiro. Como o caso da Regido do Cerrado Mineiro, através
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do registro IG 990001 sobre cafés especiais. O Pampa Galcho da Campanha
Meridional, sob concessdo |G 200501 relativo a carne bovina e seus derivados,

entre outros. (2016, www.inpi.gov.br ).

' Gn'cﬂo

INDICAGAO DE PROCEDENCIA

CAMPANHA MERIDIONAL

Figura 6: Sinais distintivos de algumas indicacdes geogréficas no Brasil. (2016, www.inpi.gov.br)

De acordo com o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Desenvolvimento
(MAPA), um dos principais objetivos do registro é proteger o produtor da
concorréncia desleal, da usurpacdo do nome do produto e garantir a qualidade e
procedéncia. Agregar valor, desenvolver a regido produtora, valorizando o

patrimonio cultural e aguecendo o comercio e o turismo.

4.1.2 Denominacéo de Origem

Diferentemente das Indica¢cdes de Procedéncia, onde a comprovacao do local
geogréfico da-se através da fama, as Denominacdes de Origem (DO) devem
exclusivamente aos fatores naturais e humanos. De acordo com a OMPI,
Denominacéo de Origem

significa o0 nome geografico de um pais, uma regido, um lugar especifico
gue serve para designar um produto ou servigo originario de determinado
local, sendo que determinadas qualidades que lhe séo caracteristicas, sdo
devido exclusivamente, ou essencialmente, ao ambiente geografico de onde
provém, incluindo os fatores naturais, humanos ou ambos. (2016,
www.inpi.gov.br).

Conforme Gollo e Castro “além dos fatores naturais e humanos, outro exemplo
que diferencia uma DO é a qualidade”. Estes sabores incomparaveis sao
comprovados por experts no assunto que atestam sobre a qualidade diferenciada.

De acordo com o INPI, no que diz respeito aos fatores naturais, uma DO pode
ser reconhecida pelo solo, clima, posicdo dos ventos e outros fatores naturais que
contribuem para que o produto se torne Unico. Em relagdo aos fatores humanos, o
modo de plantio, colheita, posicdo e distancia dos pés (neste caso, a uva), a

fabricagcdo, envasamento e acomodacdo passada muitas vezes, de geracdo em
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geracao, fazem com que a qualidade final se torne Gnica. Portanto, em seu estudo,

Porto acrescenta que,

para sobrevivéncia do proprio instituto os titulares de uma DO devem ser
fieis as matérias primas utilizadas, ao modo fabrico, zelar constantemente
pela qualidade dos produtos, preservas 0s costumes ha execucdo dos
trabalhos que geram aquele produto, execucdes muitas vezes seculares,
mas essenciais para manter o forte elo que liga o produto a fidelidade e
confianga de seus consumidores. E na manutengdo destes habitos e
costumes que reside a importancia das IGs na preservacao da histéria e da
cultura de um povo situado em uma localidade determinada. (PORTO,
2007, p. 39).

O valor agregado numa DO é diferenciado. Conforme Porto (2007), aquelas
pessoas que adquirem um produto numa regidao protegida por DO terdo a garantia
que os produtos serdo de qualidade e peculiaridade incomparavel.

Conforme o INPI, a primeira DO concedida no Brasil foi para a producédo de
arroz no Litoral Norte Gaucho. Segundo o instituto, no caso desta Denominacao de
Origem, a comprovacdo de como 0 meio geografico afetou as caracteristicas do
produto, se traduziu no que diz respeito aos fatores naturais, pelo regime de ventos,
especial da regiao.

A regido do Vale dos Vinhedos, de vinhos e espumantes, em 2012 obteve o
registro de Dominacédo de Origem. Esta titulacdo veio para selar o grande trabalho
desenvolvido na regido da serra gaucha. A regido foi a primeira no mundo fora do
continente europeu a ser reconhecida como exportadora de vinhos e espumantes.

O Vale dos Vinhedos formado pelos municipios de Monte Belo do Sul, Bento
Goncalves e Garibaldi possui uma extensdo de terras de 72,42 Km2. Segundo a
Associacdo de Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos (APROVALE) que
regula e fiscaliza os associados, a regido possui 26 vinicolas que correspondem a
27% dos vinhos e 12 % dos espumantes fabricados no Brasil.

Existem 37 empresas associadas que aquecem a economia da regido atraves
do turismo, gastronomia e artesanato. A regido passou a receber turistas do Brasil e
do exterior que buscaram nos Vales dos Vinhedos, um local brasileiro com a
identidade europeia.

Segundo a APROVALE, os beneficios para a regido foram completamente
satisfatérios e muito mais do que esperados. Conforme tabela abaixo, alguns

resultados obtidos pelo reconhecimento:
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Resultados ObtidOS desde O fE‘.COl’lhﬁ‘Cimﬁ‘ﬂtOI

- Valorizagdo das propriedades agricolas: valorizacdo entre 200%
500% dependendo da localizacdo e de sua finalidade.

- Melhoria do padrdo tecnoldgico: independente do porte, as vinicolas passaram a
realizar pesados investimentos em conhecimento, maquinario e tecnologia tanto na
parte industrial como na drea agricola.

- Maior oferta de empregos: atualmente as vinicolas e demais empreendimentos do
Vale dos Vinhedos empregam diretamente mais de 1,2 mil pessoas além das familias
proprietarias.

-Atracdo de novos investidores: novos empreendedores ligados ao turismo e ao setor
vinicola passaram a se instalar no roteiro.

- Reconhecimento de mercado: os vinhos com a IP Vale dos Vinhedos passaram a ser
reconhecidos nacional e internacionalmente. Com o reconhecimento da Unido
Européia, tém maior facilidade no mercado externo.

28 w28 28 w28 28 w28 28 w28

Figura 7: benéficos obtidos pelo reconhecimento de IG e DO no Vale dos Vinhedos. (2016,
APROVALE).

Segundo o INPI, até fevereiro de 2016, o Brasil possuia nove denominacdes de
origem registradas.

4.2 Procedimento para a concessao de uma indicacao geografica no Brasil

As Indicacdes Geograficas sdo passiveis de uma grande variedade de
protecdo. Segundo o INPI, as IGs podem ser protegidas pela legislacdo sui generis,
por decretos ou pelo registro préprio.

No Brasil, conforme o INPI, a Indicacdo Geogréfica € de natureza declaratéria,
desenvolvida pelos produtores e prestadores de servico e identificada pelos
consumidores. Para ser reconhecida, a solicitagcao de IG deve obedecer a legislagao
e demonstrar que na regido fatores distintivos para a concessdo. Somente
produtores ou prestadores de servico da regido demarcada podem utilizar a
indicacdo geografica sendo representados por uma entidade. Ndo ha pedido
individual. O sindicato, associa¢ao ou outra entidade com o0 mesmo proposito solicita

a |G para a regido demarcada e contempla a todos os membros da regiéo.
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Art. 182. O uso da indicacdo geografica é restrito aos produtores e
prestadores de servico estabelecidos no local, exigindo-se, ainda, em
relacdo as denominacdes de origem, o atendimento de requisitos de
qualidade.

Paragrafo Gnico. O INPI estabelecera as condicdes de registro das

indicacdes geograficas. (Lei 9279/96- Lei da Propriedade Industrial).

Para o inicio do processo de registro, alguns elementos devem ser
apresentados junto ao IMPI. De acordo com a Instrugao Normativa 25/2013, para o
pedido de uma IG, é necessario a apresentacdo da Guia de Recolhimento de Unido
(GRU) paga, juntamente com um formulario preenchido solicitando o registro
especifico, em duas vias, com os dados do requerente, a espécie da IG solicitada
(Indicacdo de Procedéncia ou denominacao de Origem). Além destes,

documento que comprove a legitimidade do solicitante; nome geogréfico e
a descricao do produto; delimitacdo da area geogréfica, para garantir o uso
devido do sinal distintivo da Indicacdo Geogréfica pelos produtores ou
prestadores de servico localizados nesta area delimitada; regulamento de
uso, onde sdo estabelecidas as regras de producao, disciplina e sancdes ao
ndo cumprimento das ditas regras; estrutura de controle, que vai garantir a
observancia ao estabelecido no regulamento de uso, comprovagdo da
reputacdo da regido ou do meio geogréfico que afeta o produto ou servico,
entre outros elementos; comprovacao de que os produtores ou prestadores
de servico estao estabelecidos na &rea geografica exercendo efetivamente
suas atividade. (2016, www.inpi.gov.br).

Conforme dados do INPI, o tempo de concesséo de uma IG apds o deposito €
de dois anos, se a documentacao solicitada estiver de acordo. Em alguns casos, 0
registro é acima de cinco anos. Este tempo elevado, em muitos casos, da-se pela
falta de estrutura da entidade que solicita o registro e também pelas exigéncias do
pedido. A demarcacao da area deve ser minuciosa, e isto em alguns casos, € motivo
de desacordo dos pontos da regido. A legislacdo traz a palavra local para a
concessao da IG. Este local, em diversos casos, atravessam 0s municipios deixando
de um lado a IG, de outro, um local sem protecio. E neste momento que os
interesses locais se sobrepdem e em diversas ocasides os pedidos de concesséo
sao arquivados.

Segundo o Instituto, em varios paises as IGs séo protegidas pela legislacao sui
generis, ou decretos. Em outros locais,

marcas, Marcas Coletivas e/ou de Certificacdo, sao sinais distintivos de
determinada pessoa (fisica ou juridica) para distinguir seus produtos de
seus concorrentes. Como exemplo cita-se o sinal distintivo do carneiro
vermelho da Denominagdo de Origem “Roquefort”, que € uma marca
coletiva registrada da Confederation Generale des Producteurs de Lait de
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Brebis et des Industriels de Roquefort no INPI francés. A Apelacdo de
Origem Controlada Roquefort foi definida pela Lei de 26/07/1925 e depois
por Decreto em 1979 na Franca. O Institut National de I'Origine et de la
Qualité — INAO é o responsavel na Franca pela demanda de
reconhecimento de identificacdo de origem e de qualidade de produtos
agroalimenticios e estabeleceu a base de protecédo do produto Roquefort
em 1996 no &mbito da Comunidade Europeia. (2016, www.inpi.gov.br)

Nos Estados Unidos, as Indicacdes Geograficas podem ser protegidas como

Marcas Coletivas ou de Certificacao.

4.3 O caso daindicagado geografica da cachaca no Brasil

De acordo com o Instituto Brasileiro da Cachaca (IBRAC) a historia da cachaca
se confunde com a histéria do Brasil. A cana- de acucar, produto tipico, brasileiro,
guando destilada, se torna um exclusivo aguardente que simboliza o0 modo de viver
e o jeito descontraido do Brasileiro.

Segundo o Instituto, a primeira plantacdo de cana no Brasil foi feita no ano de
1504, pelo fidalgo judeu de Portugal Ferndo de Noronha, que hoje leva seu nome.
De acordo com a historia, ha referencias que o primeiro engenho foi construido em
1516. De acordo com a IBRAC,

A prova documental dessa tese esta nos registros de pagamento de tributo
alfandegério sobre uma carga de agucar, vinda de Pernambuco, datados de
1526, encontrados em Lisboa. Pesquisas arqueoldgicas, conduzidas pela
Universidade Federal da Bahia, encontraram ruinas de um engenho de
acucar, datadas de 1520, nas redondezas de Porto Seguro. Pelo fato de
Martim Afonso de Souza ter chefiado a primeira expedi¢cdo colonizadora do
Brasil, tendo fundado a Vila de S&o Vicente em 1532 e logo iniciado o
cultivo da cana e a construgdo de engenhos de acgucar, tem sido defendida
a tese de que a producdo do agucar tenha sido feita pela primeira vez no
litoral paulista. (2017, www.ibrac.net)

Apesar de ndo haver registro preciso sobre o verdadeiro local, segundo o
Instituto, pode-se afirmar que a primeira destilacdo se deu no territorio brasileiro, no
litoral.

Por se tratar um produto original do Brasil, a cachaca teve sua protecao
regulada por pelo presidente Fernando Henrique Cardoso, no ano de 2001, sob o
Decreto N° 4.062, de 21 de dezembro de 2001 que definiu as expressdes “cachacga”
e “Brasil” e “cachaca do Brasil”, com Indicacbes Geograficas.



54

Art. 1° O nome "cachaga", vocdbulo de origem e uso exclusivamente
brasileiros, constitui indicacdo geografica para os efeitos, no comércio
internacional, do art. 22 do Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio, aprovado, como parte
integrante do Acordo de Marraqueche, pelo Decreto Legislativo n® 30, de 15
de dezembro de 1994, e promulgado pelo Decreto n°1.355, de 30 de
dezembro de 1994,

De acordo com o INPI, o decreto teve como objetivo proteger o termo
“cachacga”, principalmente nos paises para onde € exportada e tendo que a Lei da
Propriedade Industrial existe a obrigatoriedade de se proteger o nome geografico da
regido, ndo se aplicando a cachaca.

Por se tratar de um tema recente no Brasil, as Indicacbes Geograficas
possuem pequena procura por parte da sociedade. Os incentivos publicos e
privados ficam aquém do potencial produtivo que o pais possui. Muitas regides
possuem uma gama de produtos e servicos exclusivos, mas a falta de informagéo
faz com que caiam no cotidiano.

Como visto no estudo, a concessdo de uma Indicacdo Geografica ndo é um
processo simples. Exige luta e interesse local. O processo é arduo e em alguns
casos, a demora é significativa. Por outro lado, os beneficios pds-concessao sao
evidentes e valem a pena. Estar protegido por uma IG significa que o local é
diferenciado, valorizando o povo, a historia da regido e os produtos e servigcos
oferecidos. As IGs aparecem no cenario nacional como valvula de escape para o
desenvolvimento. Qual local que ndo gostaria de ter uma valorizacdo digna por
oferecer um produto ou servi¢co de qualidade? A resposta é sim, todos. E o caminho
seriam sem duvidas, as Indicacdes Geograficas.
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5 CONCLUSAO

Preliminarmente, cabe destacar que a presente pesquisa monogréfica tratou o
tema Propriedade Intelectual como forma de desenvolvimento através da tecnologia
e inovagao.

Observou-se que os institutos da Pl sdo esséncias para o desenvolvimento
individual, coletivo, regional e nacional. Através disto, as formas de protecado buscam
enaltecer os inventos dando suporte juridico.

Pode perceber, que desde antiguidade havia uma preocupacao referente aos
locais de producao que possuiam destaque nos conceitos qualidade e exclusividade.
Os reis, farads e monges encomendavam seus produtos e servicos de regides que
possuiam fama pela qualidade incomparavel.

Apés o relato historico, o estudo baseou-se na evolugdo da Propriedade
Intelectual no cenario brasileiro. Em relacdo aos paises europeus, o Brasil teve uma
evolucéo discreta, muito pelo fato da colonia ser um empecilho no desenvolvimento
industrial brasileiro.

Ademais, a pesquisa teve por objetivo o conhecimento e evolucéo das leis no
cenario nacional e internacional sobre a protecdo dos institutos da Propriedade
Intelectual. A Constituicdo de 1988 e a Lei da Propriedade Industrial de 1996 fizeram
o Brasil valorizar e incentivar a Propriedade Intelectual através de mecanismos de
protecdo gerando desenvolvimento e inovagao aos autores e inventores.

Através da Lei de Propriedade Industrial, as patentes de invencdo e o0s
modelos de utilidade, os desenhos industriais, as marcas, as indicacfes geograficas
e a repressao a concorréncia desleal, tiveram lei especifica e contribuiram para a
fiscalizacéo e protecdo do Estado junto aos seus autores.

Por fim, o estudo teve como objetivo conhecer e enaltecer o instituto Indicacéo
Geografica como caminho para o desenvolvimento das pequenas regifes. Este
instituto esta legislado sobre a LPI e neste ano, completa 20 anos de protecéo
especifica no ambito nacional.

Com um avanco consideravel desde 1997, as indicacbes geograficas se
apresentam como uma valvula de escape junto ao cendario nacional como uma
ferramenta de valorizag&o das pequenas regides do Brasil.

O grande diferencial deste instituto é a sua contemplacdo em todos os setores
locais. Uma regido protegida por IG é sindnimo de prosperidade e transformacéo,
pois ela atinge todos os produtores, grandes ou pequenos, valoriza os produtos, a
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terra, o modo fazer, fomenta o turismo e aguece 0 comercio.

Adquirindo um produto protegido por IG, o consumidor tem a ciéncia e a
tranquilidade de ingerir um produto diferente e com qualidade exclusiva.

Neste sentido, as Indicagcbes Geograficas valorizam as pequenas regides e 0s
pequenos produtores, criando um vinculo de confianga junto aos consumidores. A
importancia social de uma Indicacdo Geogréfica, em muitos casos, ultrapassa os
limites continentais e a torna reconhecimento mundial, gracas a qualidade ofertada
gue é diferenciada das demais.

Portanto, as Indicacdes Geograficas tornam-se essenciais no contexto atual
justamente pelos beneficios trazidos aos consumidores, que sabem a procedéncia, e
aos produtores, que garantem qualidade no que oferecem.

O Vale dos Vinhedos, localizado no Rio Grande do Sul € um exemplo a ser
seguido. O local foi o primeiro no Brasil a ser reconhecido com uma Indicacao
Geogréfica e o primeiro no mundo, a ser reconhecido pela unido europeia, como
exportador de vinhos e espumantes.

O diferencial do Vale dos Vinhedos foi a perseveranca e a paciéncia por parte
dos produtores e agentes locais. Hoje, 0s vinhos e espumantes sdo conhecidos em
todo mundo, a regido é superdesenvolvida, o turismo teve um aumento consideravel,
a terra teve uma valoriza¢do incomparavel e a regido € referencia no Brasil sobre o
tema.

O Vale dos Vinhos € exemplo para aquelas regibes que possuem produto e
servico de qualidade. No Brasil, existem muitas regiées com potencial a oferecer. O
que falta, séo politicas publicas que fomentem e desenvolvam a capacidade local.

Quando o Brasil perceber que as Indicacdes Geograficas sdo um caminho para
o desenvolvimento das regifes, e consequentemente desenvolvendo as regides o
pais como um todo se desenvolve, sera um grande passo rumo a mudanca e

evolucao social, cultural e econdmica.
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