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RESUMO

A pesquisa que apresentamos tem o propésito de analisar como a agéncia de
agricultores familiares constréi os sentidos e as dinamicas de ressignificacdo do
alimento, ofertado em empreendimentos de turismo rural que integram a Rota
Germanica de Rio Pardinho e o Roteiro Caminhos da Imigracdo, nos municipios de
Santa Cruz do Sul e Sinimbu/RS. No contexto da agricultura familiar, na regido do
Vale do Rio Pardo, o alimento vem exercendo um importante papel como atrativo
nos roteiros de turismo rural. As familias, enquanto empreendedoras, envolvidas na
atividade turistica, exercem sua agéncia, ou seja, sua capacidade de saber e de
atuar ao converter o alimento em atrativo turistico, resgatando saberes transmitidos
de geracao para geracao. Essa pratica vem sendo adotada pelas familias que optam
pelo turismo rural como estratégia de diversificacdo de atividades em suas
propriedades. Para esses agricultores familiares, participantes dos roteiros, a
ressignificacdo do alimento processa-se para além da expressdo cultural e
identitaria, e passa a ser entendida como possibilidade de geracdo de renda, o que
evidencia o papel desempenhado pelos alimentos na dinamica de atracdo de
turistas. Essa acdo € resultante da interacdo social com 0s varios atores sociais
envolvidos na implementacdo dos roteiros. Tal contexto revela que o0s sujeitos
exercem sua agéncia, quando decidem mudar a realidade que lhes é imposta de
fora, qual seja, a de que o tabaco é a unica atividade que vale a pena ser
desenvolvida nessa regido. Para compreender como esses atores exercem sua
agéncia nos apropriamos da Perspectiva Orientada ao Ator, abordagem teorico-
metodoldgica proposta por Norman Long (1982; 2001; 2007). Essa abordagem
reconhece a inter-relacdo dos fatores e relacdes internas e externas nos processos
sociais e, portanto, permite captar como 0s sujeitos enfrentam e aproveitam as
diversas mudancas e os novos fatores que ocorrem a sua volta, além de identificar
as estratégias usadas pelos individuos e pelas familias. O método qualitativo
caracteriza essa pesquisa, sendo que as técnicas utilizadas para a coleta dos dados
foram, a entrevista semiestruturada, o diario de campo, a observacéao in loco e a
analise de documentos e de dados secundarios. A analise dos dados foi realizada a
luz da perspectiva orientada ao ator. Os resultados da pesquisa evidenciam que a
ressignificacdo do alimento nos roteiros estudados contribui para o aumento da
renda, a autonomia e a qualidade de vida das familias, principalmente das mulheres,
impulsionando o turismo rural na regido e, desta forma, contribuindo econémica e
socialmente na promocao do desenvolvimento regional.

Palavras-chave: Turismo Rural. Ressignificacdo do Alimento. Agricultura Familiar.
Regido do Vale do Rio Pardo.



ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze how the family farmers' agency constructs
the meanings and dynamics of food resignification, offered in rural tourism
enterprises that comprise the Rota Germanica do Rio Pardinho and the Roteiro
Caminhos da Imigragéo, in the municipalities of Santa Cruz do Sul and Sinimbu/RS.
The food has been playing an important role as attractive in rural tourism itineraries
within the context of family farming in the Vale do Rio Pardo Valley region. The
families, as entrepreneurs, get involved in the tourist activity, and therefore, develop
their agency, which represents, their ability to know and act by converting food into a
tourist attraction as well as recovering knowledge transmitted from generation to
generation. This practice has been adopted by families who opt for rural tourism as a
strategy to diversify activities in their properties. For these family farmers, participants
of the itineraries, the resignification of the food is processed beyond the cultural and
identity expression, and becomes understood as a possibility of income generation,
which highlights the role played by food in the dynamics of tourist attraction. This
action is the result of social interaction of various social actors involved in the
implementation of the itineraries. This context reveals that subjects practice their
agency when they decide to change the reality which imposes the tobacco as the
only activity that is worth to be developed in this region. The theory chosen in order
to understand how the agency is practiced by the social actors was the Actor
Perspective, a theoretical and methodological approach proposed by Norman Long
(1982; 2001; 2007). This approach recognizes the interrelationship of factors over
internal and external relations in social processes and allows to capture how the
subjects face and enjoy the changes and new factors that surround them. In addition,
it promotes the possibility for identification of strategies used by individuals and by
families. This research is based on theThe qualitative method and the techniques for
data collection were, semi-structured interview, field diary, in loco observation and
analysis of documents and secondary data. Data analysis was carried out from the
actor perspective. The results show that the resignification of food in the studied
itineraries contributes to increase of income, autonomy and quality of life of the
families, especially for women, boosting the rural tourism in the region and, thus,
contributing economically and socially for the regional development.

Keywords: Rural Tourism. Food Ressignification. Family Farming. Vale do Rio

Pardo Region.
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1 INTRODUCAO

“Por mucho- ttempo- loo memoriaw pareciaw ser expresion y
legitimigacion de las clases dominantes y sus valorves: #Hoy
necesilamos que la memoriay el patvimonio; los simbolos; sean
resigruficados parav lav dimencion de todos”

Carlos Moreno- (2005, p.9)

Nesta pesquisa buscamos analisar como a agéncia de agricultores familiares
constréi os sentidos e as dinamicas de ressignificagdo do alimento, ofertado em
empreendimentos de turismo rural, integrantes da Rota Germanica do Rio Pardinho
e do Roteiro Caminhos da Imigragao.

A agéncia € um dos conceitos-chave da perspectiva orientada do ator, a qual,
segundo Long e Ploeg (2011), esta centralmente ancorada no conceito de agéncia
de Giddens (2009) para quem o sujeito tem capacidade de realizar as coisas ou
promover mudancas, reconhecendo-o como responsavel por suas decisdes e agoes.
O conceito de “agéncia” tem como foco as ag¢des dos sujeitos, com o intuito de
verificar como exercem a agéncia, ou seja, transformam-se em agentes de sua
prépria historia.

E por meio da agéncia, portanto, que procuramos compreender 0s processos
de ressignificacdo do alimento nesse contexto rural particular. Esse conceito, apesar
de focar no ator, considera todos os atores sociais, pois compreende que a agéncia
se manifesta no encontro, na relacdo com o outro. Em outras palavras, a agéncia é
uma construcdo social, que se estrutura no territorio e abarca os contextos sociais,
historicos e espaciais.

Nesse sentido, ressignificar refere-se a decisdo das familias de converter o
alimento presente em suas mesas em atrativo turistico, cujo saber-fazer resulta da
tradicdo transmitida de geracao para geracao.

A agéncia desses agricultores familiares pode ser observada em dois
momentos cruciais: o primeiro, quando decidem diversificar as atividades em suas
propriedades, numa regido em que se construiu a crenca de que a Unica atividade
rentdvel no meio rural é o cultivo de tabaco; e, o segundo, ao ressignificar o
alimento, ou seja, ao valorizar o saber-fazer e atribuir novo significado a esse

alimento, preparado de forma singular por geracdes. Assim, essas familias agregam
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valor a esse conhecimento e o convertem em atrativo turistico. Esse alimento esta
relacionado com a qualidade de vida, com o bem-estar, com a saude, pois sao
preparados de forma artesanal, com produtos naturais.

A pesquisa centrou-se em dois roteiros, 0s quais estéo situados nos municipios
de Santa Cruz do Sul e Sinimbu, integrantes da regido do Vale do Rio Pardo, no
Estado do Rio Grande do Sul, conforme a Figura 1. A investigacdo abrangeu o
periodo de 1998 — ano em que ocorreu o lancamento da Rota Germénica do Rio
Pardinho, o primeiro dos dois roteiros — a 2018.

Figura 1 — Vale do Rio Pardo, municipios e roteiros analisados na regiéo
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A agricultura familiar destaca-se como importante segmento social,
principalmente nas regides colonizadas por imigrantes europeus ao longo do século

XIX. A Lei n® 11.323 de 24 de junho de 2006 reconhece como “agricultor familiar e
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empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural” e define
gue 0s seguintes requisitos devem ser cumpridos concomitantemente: ndo ter
propriedade com area superior a quatro modulos fiscais; utilizar predominantemente
méao-de-obra familiar nas atividades econdmicas da propriedade; ter renda familiar
vinculada predominantemente as atividades da propriedade e ter a propriedade
dirigida pela familia (BRASIL, 2006). Nesse contexto, é importante ressaltar que “[...]
a familia é a instdncia no dmbito da qual é tomada a decisdo” (KAGEYAMA, 2009, p.
245).

Para Wanderley (2009, p. 156) agricultura familiart é “[...] entendida como
aquela em que a familia, ao mesmo tempo em que € proprietaria dos meios de
producéo, assume o trabalho no estabelecimento produtivo”. Segundo a autora, o
agricultor familiar € um ator social que, como sujeito ativo, decide os rumos de sua
propriedade.

O interesse pelo tema trabalhado nesta pesquisa surgiu quando da realizac&o
da dissertacdo de mestrado?, defendida pela autora em 2013. Nos dados levantados
na ocasiao destacou-se o importante papel exercido pelo alimento como atrativo nos
roteiros, bem como a capacidade de saber e atuar dos empreendedores?® envolvidos
na atividade.

A atividade turistica, que desponta no meio rural dessa regido, tem modificado
a paisagem e estabelecido novas relacfes e significacbes sociais, econémicas e
culturais nesse espaco.

Os dados apresentados na dissertacdo evidenciaram que nas propriedades
gue implementaram essa atividade a renda aumentou significativamente.
Destacamos, de forma especial, o percentual de empreendimentos dedicados a
praticas ligadas a gastronomia, mesmo em roteiros que se dedicavam a outras
atividades, como a Rota do Chimarrdo, por exemplo. Ou seja, dois tercos dos
empreendimentos pesquisados naquela ocasido, nos oito roteiros de turismo rural
consolidados nos Vales do Rio Pardo e do Taquari, empregavam estratégias

relacionadas ao alimento — oferecendo comida tipica ou colonial — para atrair

! Cabe esclarecer que o debate conceitual sobre campesinato, agricultura familiar e pequena
propriedade ndo é foco desta pesquisa.

2 ZANCHI, Verenice. Roteiros de turismo rural na regido dos Vales do Rio Pardo e Taquari — RS.
2013. 134 f. Dissertacdo (Mestrado em Desenvolvimento Regional) — Universidade de Santa Cruz do
Sul, Programa de Pés-graduacao em Desenvolvimento Regional, Santa Cruz do Sul, 2013.

3 O termo empreendedor também sera usado no texto para identificar as familias rurais participantes
dos roteiros, que integram roteiros de turismo rural.
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turistas®. Estas constatacdes nos motivaram a aprofundar esse tema, o qual se
tornou o proposito desta pesquisa de doutorado.

Assim, ao abordar este tema de pesquisa nos comprometemos a responder a
seguinte interrogacdo: Como a agéncia de agricultores familiares constréi os
sentidos e as dinamicas de ressignificacdo do alimento oferecido em roteiros de
turismo rural?

Deste ponto, partimos para uma investigagdo acerca das pesquisas existentes
gue pudessem responder o questionamento. Esse levantamento contribuiu para
evidenciar a relevancia e originalidade do tema, uma vez que, nenhum dos estudos
realizados até o momento trata especificamente da inter-relacdo entre a agéncia, a
ressignificacdo do alimento, o turismo rural e o desenvolvimento regional.

O objetivo geral foi, assim, estruturado: analisar como a agéncia de agricultores
familiares constréi os sentidos e as dinamicas de ressignificacdo do alimento,
oferecido em roteiros de turismo rural.

Consecutivamente os objetivos especificos foram definidos: (1) compreender
os fatores que potencializam a agéncia de agricultores familiares, inseridos em
roteiros de turismo rural, na regido do Vale do Rio Pardo/RS; (2) verificar os saberes
e os valores culturais mobilizados pelos agricultores familiares na ressignificacéo do
alimento e na adocdo dessa estratégia para atracdo de turistas; (3) analisar as
repercussdes socioeconbmicas da adocdo dessas estratégias para o0
desenvolvimento regional.

Salientamos que, ainda que Long (2007, p. 442) tenha definido doze conceitos-
chave (Quadro 1) e quatro pedras angulares (Quadro 2) para a perspectiva
orientada ao ator, por limitacGes de tempo e recursos ndo foi possivel, nesta
pesquisa, aprofundar todas estas dimensdes.

Long e Ploeg (2011) explicam que as intervencdes externas sdo consideradas
pelos atores, contudo, passam pelos filtros sociais e culturais desses sujeitos. Esse
enfoque estd contido na perspectiva orientada ao ator, abordagem teorico-
metodoldgica proposta por Norman Long e Jan Douwe van der Ploeg, da escola de
Wageningen da Holanda, que reconhece a inter-relacdo dos fatores e relacdes

internas e externas nos processos sociais. Por conseguinte, permite captar como 0s

4 Segundo Beni (2002. p. 35) 0 conceito de turista ou excursionista, refere-se ao “[...] visitante
temporario que permanece pelo menos vinte e quatro horas no pais visitado, cuja finalidade da
viagem pode ser classificada sob um dos seguintes topicos: lazer (recreacao, férias, salde, estudos,
religido e esporte), negdcio, familia, missdes e conferencia”.
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sujeitos enfrentam e aproveitam as diversas mudancas e 0s novos fatores que
ocorrem a sua volta. Tal perspectiva, segundo Long (1982, p. 216) surge para
identificar “as estratégias sociais usadas pelos diferentes individuos e familias”. A
perspectiva orientada ao ator “...] esclarece a natureza diferenciada e
multiestruturada das sociedades rurais, 0 que neutraliza a tendéncia a considerar [...]
a populacao rural, como uma classe homogénea” que apenas reage a pressdes
externas.

A ressignificacdo do alimento vem sendo praticada, especialmente, pelas
familias que adotaram o turismo rural como estratégia de diversificacdo de
atividades e de geracdo de renda em suas propriedades. Destacamos que,
ressignificar, nesta pesquisa, refere-se a decisdo das familias de converter o
alimento, cujo saber-fazer resulta de tradicdes transmitidas de geracdo para
geracdo, em atrativo oferecido nos roteiros de turismo rural. Entendemos esse
conceito a partir de Balderramas (2000, p. 7) que pontua que “o turismo rural é
conhecido como atividade turistica que ocorre na zona rural, integrando a atividade
agricola pecuéaria a atividade turistica [...]".

O alimento é aqui entendido ndo apenas como comida ou uma mera
substancia nutritiva, mas carregado de intencionalidade, cultura e identidade. Nesse
sentido, o habito alimentar — considerado como parte constituinte do patriménio
intangivel® ou imaterial dos empreendimentos participantes dos roteiros de turismo
rural — também é oferecido como atrativo para o turista. Segundo Da Matta (1997, p.
22), hd que se considerar que a ressignificacdo do alimento contribui para a
manutencédo e preservacdo da identidade das familias, da comunidade e da regido,
iSso porque, o ato de se alimentar em si € uma necessidade fisiolégica, mas para o
homem transforma-se em préatica cultural®, pois traz consigo uma histéria, um
passado. Percebemos que essas dimensdes culturais, sociais e econbmicas,

relativas a ressignificacdo do alimento, estdo presentes nos roteiros de turismo rural.

5 Em 1997 “a Unesco introduziu o conceito de patriménio intangivel, o qual definiu como o conjunto de
formas de cultura tradicional e popular ou folcldricas, ou seja, as obras coletivas que emanam de uma
cultura e se baseiam na tradicdo. Essas tradigbes sao transmitidas oralmente ou mediante gestos e
se modificam com o transcurso do tempo por um processo de recriagao coletiva. Incluem-se nelas as
tradicdes orais, 0os costumes, as linguas, a musica, as dancas, os rituais, as festas, a medicina
tradicional e a farmacopeia, as artes culinarias e todas as habilidades especiais relacionadas com os
aspectos materiais da cultura, tais como artes e o habitat” (SCHLUTER, 2006, p. 10).

6 Para o autor “a palavra cultura exprime precisamente um estilo, um modo e um jeito, repito, de fazer
as coisas” (DA MATTA, 1997, p. 17).
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Assim, a existéncia dos empreendimentos analisados contribui para a
preservacao da cultura e da identidade regional. A atividade turistica que vem sendo
praticada por estas familias como alternativa de renda tem repousado,
principalmente, sobre a oferta de “gastronomia tipica”, isto é, de alimentos
preparados de forma singular. A ‘gastronomia tipica’, representada por alimentos
que devem ter “origem cultural” e o “modo tipico de apresentacédo e/ou degustacéo”
(BENI, 2002, p. 317).

A importancia de estratégias relacionadas ao alimento nos roteiros de turismo
rural pode ser percebida, de anteméo, nos nomes dos roteiros, que evocam a cultura
e a gastronomia dos povos que colonizaram a regido — Rota Germanica do Rio
Pardinho e Roteiro Caminhos da Imigracdo. Nos municipios de Santa Cruz do Sul e
Sinimbu, recorte espacial dessa pesquisa, a colonizagdo portuguesa-teuta-italiana
forja a identidade culinaria dos roteiros.

Nesse sentido, os empreendedores do turismo rural parecem apreender o
entendimento de que o significado do alimento vai além de unir as pessoas em torno
de uma mesa. Este processo parece ocorrer a0 mesmo tempo em que o interesse
pela cultura gastronémica cresce entre os turistas. Os estudos de Brunori, Malandrin
e Rossi (2012, p. 3) apontam de que os roteiros estdo correlacionados com “[...]
conservation of national food identity and the survival of family farming”. O que foi
reforcado pela pesquisa empirica realizada junto aos empreendedores dos dois
roteiros de turismo rural investigados.

Para compreender o processo de ressignificacdo do alimento é necessario
aprofundar a reflexdo sobre a relacdo entre alimento, identidade e cultura. Nesse
ponto Braga (2004) nos auxilia ao afirmar que a cultura, na qual o individuo esta
inserido, também ¢é revelada por suas praticas alimentares. E, portanto,
independentemente das escolhas, sejam elas tradicionais ou modernas, 0
comportamento concernente a comida esta intimamente relacionado a identidade
social. No mesmo sentido, Alfonso (2005) afirma que o patriménio alimentar vem
sendo empregado no turismo como diferencial, haja vista que ele confere
exclusividade ao destino. A autora vai além e infere que a forma como o alimento é
produzido, elaborado e consumido, revela a identidade dos individuos de diferentes
sociedades. O alimento, portanto, esta relacionado a sua produgédo, & maneira como

€ preparado e aos lugares dos quais provém.
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Para Fores (2006) a identidade local poderia ser preservada a partir do resgate
de receitas, de modos de preparo e de dinAmicas sociais envolvidas a mesa, ou
seja, do saber-fazer passados de uma geracao para outra. No mesmo sentido, com
relacdo a cultura e ao alimento, Woortmann (2006, p. 53) considera as préticas
alimentares como sendo textos culturais, ou seja, como rela¢des simbdlicas entre os
membros da familia.

Para Poulain (2004) ao conectarem o natural ao cultural, por meio da
preparacdo, da ordem de consumo e da partilha, os empreendedores expdem as
gualidades simbolicas dos alimentos que sao proprias da sua cultura. O alimento
marca, ainda, 0s contornos regionais, as fronteiras identitarias entre os grupos
humanos de uma cultura para outra e os subconjuntos dentro de uma mesma
cultura. A construcdo de identidades decorre da maneira como as culturas e as
sociedades colonizam e organizam 0s espagos alimentares.

A valorizacdo dos pratos rusticos e naturais, segundo Poulain (2004), iniciada
no fim dos anos 1960 tem destaque nas pesquisas de Morin (1975), o qual elaborou
um inventario do patriménio gastronémico nas provincias da Franca, com o objetivo
de resgatar as praticas culinarias tradicionais, ou melhor, os costumes, as crencas e
as mentalidades regionais. Dessa acao emergiu um turismo tematico, que mobiliza
proprietarios de restaurantes e artesdos de negocios de alimentacdo. Ainda, a
investigacdo do autor comprovou que a cozinha € um lugar de resisténcia quando a
identidade local esta em perigo. O mesmo processo pode ser observado nos roteiros
analisados, ou seja, dentre os atrativos dos roteiros, o alimento, preparado de forma
caseira é ressignificado, em outras palavras, sua identidade é redefinida pelas
familias ao converté-lo em atrativo turistico.

Esse contexto revela que os individuos exercem sua capacidade de saber e
atuar, ou seja, sua agéncia, decidindo por mudar a realidade em que vivem. Esse
processo ocorre, ainda, na interacdo dos atores sociais’ — agricultores familiares —
com outros atores (agentes publicos — prefeituras, secretarias municipais;
organizacles setoriais — Associacdo de Turismo da Regido do Vale do Rio Pardo;
agentes de formacdo — Servico Nacional de Aprendizagem Rural; familiares que
interagem com o empreendimento; e turistas). Essa relacdo, no entanto, ndo é

passiva, mas sim construida com a participacdo ativa de todos os envolvidos, uma

" Long (2007) entende individuo como ator social.
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vez que, inclusive o siléncio pode ser considerado como uma forma de manifestar
opinides e resisténcia.

Nesse sentido, a perspectiva orientada ao ator, como abordagem tedrica nos
auxilia na andlise das construc¢des sociais. Trata-se de uma abordagem ainda pouco
utilizada no Brasil, com poucos trabalhos recentes, o que evidencia a relevancia da
contribuicdo cientifica dessa pesquisa. A abordagem centra a andlise em uma
perspectiva microssocial e deixa de lado os fatores estruturais, o que segundo Long
(2007), Long e Ploeg (2011) evidencia a originalidade de sua proposta. Assim, foca
nas relacbes sociais que sdo construidas ou traduzidas pelos atores e como eles,
por meio de suas agOes, modificam as estruturas. A perspectiva orientada ao ator
possibilitou compreender a agéncia de cada uma das familias no processo de
ressignificacdo do alimento. Esses atores, ao interagirem nas arenas sociais,
mobilizam os recursos disponiveis, buscando compreender e organizar suas praticas
e acabam por influenciar os processos de desenvolvimento.

O contexto rural das Ultimas décadas, no qual grandes corporacdes
agroindustriais tém gerido os circuitos de comercializacdo, criou a necessidade de o
agricultor familiar diversificar suas fontes de renda, o que por sua vez tem levado
uma nova dinamica as areas rurais (PLOEG, 2009, p. 47). A partir da década de
1990, importantes questdes foram sendo pensadas em termos de estratégias de
autonomia® dos agricultores familiares, principalmente, como perspectivas de
valorizacdo do meio rural. Dentre elas, segundo Ploeg (2009), novos produtos e
servicos, a reconexdo da agricultura com a natureza, novas formas de cooperacao
local e uma reintroducdo do artesanalidade. Ainda segundo o autor, essas acfes
resultam na reconstrucédo e no fortalecimento da autonomia das familias que vivem
no meio rural. Nesse sentido, a diversificacdo das atividades na propriedade que
ocorre por meio do turismo, tem contribuido econémica e socialmente na promocao
do desenvolvimento regional.

Assim, o turismo se desenvolve como alternativa de renda entre os agricultores
familiares em uma regido que se caracteriza pela hegemonia da cultura do tabaco,
cuja producéo, beneficiamento, comercializacdo e industrializacdo sao controladas
por grandes empresas globais do setor. Destacamos que o cultivo do tabaco requer

0 uso intensivo de fertilizantes sintéticos e de agrotoxicos, trazendo inumeros

8 “A |uta pela autonomia € a luta pela sobrevivéncia, pela dignidade e por uma vida melhor” (PLOEG,
2009, p. 22).
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problemas de salde a populacdo e ao meio ambiente. Da familia das solanaceas, o
tabaco ndo é uma cultura agricola alimenticia, e caracteriza-se por absorver o
trabalho das familias produtoras durante aproximadamente oito meses do ano. Por
ISSO encontrou nas pequenas propriedades rurais que formam a regido, lugar ideal
para se desenvolver (ETGES, 1991).

Na regido do Vale do Rio Pardo os roteiros de turismo rural aproveitam a
diversidade do patrimbénio étnico-historico-cultural, decorrente do processo de
colonizacdo portuguesa-teuta-italiana e as caracteristicas particulares dessa regiao,
relacionadas ao saber-fazer transmitido de geracdo para geracdo — atinentes ao
processo ressignificacdo do alimento — para explorar 0os seguintes eixos tematicos:
rural, cultural, gastronémico, histérico e religioso, 0s quais, em alguns casos, se
sobrep6em, atribuindo a cada um deles caracteristicas peculiares.

O turismo rural se torna relevante para o desenvolvimento regional por
evidenciar as potencialidades geogréficas, culturais e ambientais das areas rurais,
bem como as particularidades da comunidade envolvida. No contexto da
diversificacdo de atividades na agricultura familiar da regido do Vale do Rio Pardo
esta atividade adquire relevancia especial, uma vez que se apresenta como
alternativa de geracdo de renda aos empreendedores do setor. Mas para
potencializa-la como alternativa, € necessario que as iniciativas sejam articuladas
em ambito regional, tendo em vista a forca dos interesses globais instalados na
regiao.

Assim, entendemos que a relacéo entre o sujeito (local) — agricultor familiar — e
0 global é mediada pela dimensdo do regional. Nesse contexto, Santos (2000)
enfatiza a importancia da organizacao interna das regides para fazer frente as forcas
externas da globalizacdo, que manipulam o local de acordo com seus interesses.
Para Campanhola e Silva (2000), o desenvolvimento regional se coloca como uma
das alternativas mais viaveis para se enfrentar os desafios da globalizacao.

Por meio da abordagem metodolégica da perspectiva orientada ao ator, o
pesquisador entra no mundo de vida dos sujeitos, para compreender como estes
reorganizam e reavaliam constantemente suas relacdes e experiéncias, o que pode
ser apreendido, segundo Long (2007), por meio da andlise da interface social, que
surge das interac¢des entre individuos, com interesses, visées de mundo, poderes e

repertorios culturais diferentes.
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Apoiados nessas constatagfes, buscamos compreender em que medida a
agéncia das familias influencia na sua participagdo em roteiros de turismo rural,
tendo como estratégia de atracdo do turista o alimento ressignificado. A
compreensao do fenbmeno passa pelo entendimento da interface social, ou seja,
das relacbes de interacdo entre os atores sociais (agricultores familiares, agentes
publicos, organizacdes setoriais, associacdo de roteiro, agentes de formacédo, outros
familiares que interagem com o empreendimento e turistas), as quais sdo mediadas
pela agéncia de cada familia, principalmente, quando da tomada de decisédo
relacionada a oferta do alimento.

O conceito de interface social é importante nessa pesquisa devido as relacdes
de interacdo que ocorrem entre 0s atores sociais. Também a agéncia se manifesta
nessa interface e, a vista disso, optamos por analisar a agéncia a partir da
percepcao dos atores — agricultores familiares — envolvidos no territério. Uma vez
gue a agéncia tem uma associacao direta com a capacidade de realizacao, ou seja,
0 agente pode ser aquele que perpetra a acdo em situacdes que poderiam permitir
outras possibilidades de acdo. Cabe destacar que o campo empirico € conhecido,
pois fez parte da pesquisa de dissertacdo e, nesta, a agéncia apareceu nha
diversificacdo das atividades e na capacidade de fazer diferente a patir da
ressignificacdo do alimento. Assim, ndo estamos desconsiderando a interrelacéao
entre os agricultores familiares entrevistados e 0s outros atores sociais, uma vez que
ela é considerada a partir da fala dos entrevistados que remetem a outras
instituicbes, como por exemplo, a EMATER, as organizacdes setoriais, 0s agentes
de formacéo, entre outros, que estdo envolvidos e sdo levados em consideracao,
ebora ndo tenham sido realizadas entrevistas com esse publico.

A pesquisa de carater qualitativo “[...] trabalha com o universo dos significados,
dos motivos, das aspiracdes, das crencas, dos valores e das atitudes” (MINAYO,
2010, p. 21). Esses fendbmenos sao parte da realidade social, visto que, “[...] o ser
humano se distingue ndo s6 por agir, mas por pensar sobre o que faz e por
interpretar suas acdes dentro e a partir da realidade vivida e partilhada com seus
semelhantes”. A entrevista semiestruturada, o diario de campo, a observacao in loco
e a andlise documental e de dados foram as técnicas centrais nessa pesquisa.

A vista disso, nos apropriamos da perspectiva orientada ao ator, mais

detidamente da agéncia para compreendermos, como a agéncia de agricultores
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familiares constréi os sentidos e as dinamicas de ressignificacdo do alimento
oferecido em roteiros de turismo rural.

A abordagem teorico-metodoldgica adota nesta pesquisa e 0s seus elementos-
chave séo sistematizados no capitulo dois. Procuramos apresentar os conceitos
tedricos de agéncia, de atores sociais e de interface social, que sao também as
categorias da pesquisa, aproximando-os das reflexdes sociais.

No capitulo trés abordamos o alimento e os elementos e fendbmenos que o
circundam, desde a concepcao funcional como nutriente até sua expressao cultural
e identitaria como atrativo turistico. Buscamos evidenciar 0s significados
socioculturais da alimentacéo, discutindo a cultura, a identidade e o papel da mulher
na preparagcdo do alimento. O processo de ressignificagdo do alimento nas
propriedades rurais familiares foi outro ponto de reflexdo desse capitulo. E, por fim,
versamos acerca do conhecimento, ou seja, do saber-fazer e dos valores
mobilizados por estas familias na pratica da atividade turistica rural.

O territorio analisado nesta pesquisa € moldado pelas a¢bes dos atores que
nele vivem, no caso, o0s agricultores familiares que oferecem o alimento
ressignificado em roteiros de turismo rural. Portanto, para que se compreenda as
especificidades da ressignificacdo do alimento é impreterivel compreender o espaco
no qual elas intercorrem. Assim, no capitulo quatro abordamos o processo de
formacédo da regido estudada, a heranca cultural, a diversificacdo das atividades por
meio do turismo rural e a constituicdo dos roteiros de turismo rural.

No capitulo cinco os dados coletados forma analisados a luz da teoria da
perspectiva orientada ao ator. Com o objetivo de desvelar a agéncia dos atores no
processo de ressignificacdo do alimento, buscamos identificar os elementos sociais,
culturais e materiais que orientam as praticas desses atores, bem como os saberes
e valores mobilizados por eles e, por fim, as repercussdoes desse processo no
desenvolvimento regional.

Nas conclusdes, reforcamos os desafios, as contradicbes e as possibilidades
presentes no exercicio da agéncia, dos agricultores familiares, que optam por
estratégias de diversificacdo de atividades nas propriedades por meio do turismo
rural. Identificamos que essa dinamica influencia o desenvolvimento regional.

Verificamos que sao as mulheres, as protagonistas do turismo rural.
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2 A PERSPECTIVA ORIENTADA AO ATOR — A CENTRALIDADE DA AGENCIA

Apresentada por Norman Long (1982; 1992; 2001; 2007) com a colaboragéo
significativa de autores como Alberto Arce (1997) e Jan Douwe van der Ploeg (2008;
2009; 2014; 2016a; 2016b), na segunda metade do século XX, a perspectiva
orientada ao ator surgiu para compreender de que forma os atores sociais reagem
guando se deparam com processos de desenvolvimento. A abordagem fundamenta-
se na fenomenologia, na teoria da estruturacdo, no interacionismo simbodlico e no
construtivismo social.

A construcdo da teoria foi ancorada em um minucioso estudo sobre o processo
de desenvolvimento e de mudanca social, o qual envolveu, além do aporte tedrico,
inimeras viagens de estudos ao territorio no qual as praticas de desenvolvimento
ocorriam. A parte pratica — pesquisa empirica — contou com a colaboracdo de
diversos pesquisadores e grupos de trabalho da Universidade de Wageningen da
Holanda e de outros pesquisadores e instituicdes participantes de algumas partes da
Africa e da América Latina. No México, as principais instituicbes sio Centro de
Investigacion y Estudios Superiores en Antropologia Social (CIESAS) — Ocidente e
El Colegio de San Luis e na Zambia - Africa o Instituto Rhodes-Livingstone.

Durante sua investigacao tedrica sobre o desenvolvimento Long (2007, p. 23)
dialoga com as obras de Schuurman (1993), Booth (1994) e Preston (1996), nas
guais a perspectiva orientada ao ator é apontada como uma orientacdo central no
redirecionamento das pesquisas sobre o desenvolvimento e as mudancas sociais. A
perspectiva orientada ao ator “[...] valoriza o papel ativo dos atores e da acao
humana nos processos de mudanca social” (SCHNEIDER; MENEZES, 2014, p. 22).

A perspectiva orientada ao ator considera que ‘[...] las personas improvisan y
experimentan con viejos e nuevos elementos y experiencias, y reacciones segun la
situacion y con imaginacion, con conocimiento de ello o sin él, a las circunstancias
gue encuentran” (LONG, 2007, p. 26). O que, segundo o autor, ndo requer que o
ator saiba exatamente como ou sobre quais bases suas percepc¢des se formam, mas
supde que as pessoas e seus ambientes (que inclui outras pessoas e instituicdes)
nao respondem com simplicidade ao discurso dominante.

A predilecao de Long (2007, p. 27):

[...] descansa em um tipo de andlisis del actor que explica como se
entrecuzan los significados, propdsitos y poderes asociados con modos
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diferenciales de agencia humana para constituir los resultados de formas
sociales emergentes. [...] la agencia misma est4 enmarcada y cercada por
varios discursos contracruzados, constricciones institucionales e procesos
de ‘objetivacion” aunque estos mismos procesos también permiten o
promueven ciertos modos de agencia social.

Como abordagem tedrico-metodologica a teoria tem como foco “[...] una
perspectiva analitica centrada en el actor social sobre la intervencién para el
desarrollo y el cambio social” (LONG, 2007, p. 33) e como objetivo principal,
entender os processos pelos quais as formas sociais surgem e sao transformadas
na vida cotidiana das pessoas. Em outras palavras, busca descobrir a maneira como
os individuos administram os dilemas do cotidiano. Isso porque, para autor, as
pessoas sdo parte ativa dos processos de desenvolvimento, ou seja, as diversas
formas e tentativas de intervencéo externa que se aproximam dos individuos séo por
eles mediadas e transformadas.

Segundo Gonzalez et al (2015, p. 105) na perspectiva orientada ao ator

O carater tedrico estd em auxiliar a analisar fenbmenos sociais no que
tange aos efeitos das politicas de desenvolvimento mobilizando conceitos e
orientando suas aplicacdes. O carater metodologico esta no sentido de
focar nos atores sociais, partindo do pressuposto de que essa abordagem
[...] necessita da sensibilidade do pesquisador em buscar compreender o
ponto de vista dos atores. [...] Este enfoque considera a necessidade de
priorizar 0 entendimento de como 0s processos externos influenciam e
interagem com os processos enddgenos de desenvolvimento, analisando a

partir dos atores, de como eles se colocam e reagem diante destes
processos.

Em suas pesquisas Anthony Giddens, Norman Long e Jan Douwe van der
Ploeg, ao darem voz aos sujeitos, constataram a agéncia. Dentro da perspectiva
orientada ao ator, Long (2007, p. 48) denomina essa habilidade de agéncia humana
ou capacidade de saber e capacidade de atuar, mesmo que 0 sujeito esteja sob
alguma forma de coercdo. Portanto, “uma vantagem da abordagem orientada aos
atores € que ela parte de um interesse em explicar respostas diferenciadas a
circunstancias estruturais similares, mesmo que as condicbes parecam
relativamente homogéneas” (LONG; PLOEG, 2011, p. 24).

A partir disso, surgiram as reflexdes acerca das escolhas dos agricultores
familiares da regido do Vale do Rio Pardo, historicamente identificados com o cultivo
do tabaco. Agricultores familiares que optaram pela atividade turistica para
diversificar as atividades em suas propriedades e que, posteriormente,
abandonaram definitivamente aquele cultivo, enquanto seus vizinhos permanecem

produzindo o tabaco.



26

A mudanca ocorre por que

O eu ndo é uma entidade passiva, determinada por influéncias externas; ao
forjar suas auto-identidades, independente de quéo locais sejam o0s
contextos especificos da agdo, os individuos contribuem para (e promovem
diretamente) as influéncias sociais que sdo globais em suas consequéncias
e implicacBes (GIDDENS, 2002, p. 9).

No contexto da perspectiva orientada ao ator, o conceito de “agéncia’,
elaborado por Anthony Giddens é central. Para o autor “os agentes ou atores
humanos [...] ttm, como aspecto inerente do que fazem, a capacidade para entender
0 que fazem enquanto o fazem” (GIDDENS, 2009, p. XXV).

O que acontece, segundo Long (2007, p. 48):

Dentro de los limites de informacion, incertidumbres y otras restriciones (por
ejemplo, fisicas, normativas o politico-econémicas); los actores sociais
posoen “capacidade de saber” y “capacidade de actuar”. Intentan resolver
problemas, aprenden como intervenir em el flujo de eventos sociales
alrededor de ellos, y en cierta medida estan al tanto de las acciones propias,

observado como otros reaccionan a su conducta y tomando nota de las
varias circunstancias contingentes.

Contudo, para Long (2007, p. 49) a agéncia nado esta personificada no
individuo, ou seja, os individuos ndo sdo os Unicos que tomam decisfes, mas, as
empresas, as agéncias estatais, os partidos politicos, a igreja, entre outros atores
sociais, tem meios para formular decisbes e atuar. O autor ainda pontua que a
analise orientada ao ator ndo equipara a nocao de ator com a de sentido teatral, na
gual o ator representa papéis em um cenario.

Para Long (2007, p. 55):

Un enfoque orientado ao actor empieza com la simple idea de que en las
mismas o similares circunstancias estructurales se desarrollan formas
sociales diferentes. Tales diferencias reflejan variaciones en las maneras en

que los actores intentan encarar o lidar con las situaciones, cognoscitiva,
organizacional y emocionalmente.

Com objetivo de explicar 0s processos sociais e para compreender 0S
processos de desenvolvimento, Long (2007, p. 442) definiu os seguintes conceitos
tedricos para a perspectiva orientada ao ator: a agéncia, 0s atores sociais, 0S
mundos de vida, os processos séciovitais (Livelihoods), os processos organizativos,
0S campos sociais, os dominios sociais, a arena, as redes, o discurso, 0s repertorios
culturais, a identificagéo, os processos de conhecimento e a configuragéo de poder.
Esses conceitos analiticos foram sistematizados e estao explicitados no Quadro 1 -

Conceitos-chave da perspectiva orientada ao ator.
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Quadro 1 — Conceitos-chave da perspectiva orientada ao ator

A agéncia

“[...] se refiere a la capacidad de conocer y actuar, y a la manera en que las
acciones y las reflexiones constituyen practicas sociales que impactan o
influyen en las acciones e interpretaciones préprias y de los otros. [...] Las
personas y las redes de personas tienen agencia. [...] La agencia esta
compuesta, por lo tanto, de una mezcla compleja de elementos sociales,

culturales y materiales”.

Os atores sociais

1...] son todas aquellas entidades sociales que pude decirse que tienen
agencia em tanto que poseen la capacidad de conocer, justipreciar

situaciones problematicas y organizar respuestas ‘apropiadas”.

Os mundos de vida

“Los mundos de vida son mundos sociales “vividos” y en gran medida “dados
por supuesto” centrados en individuos particulares”. Tais mundos devem ser
vistos ‘I...] como el producto de procesos constantes de reordenamiento y re-
evaluacion de relaciones y experiéncias por parte del individuo. Los mundos
de vida incluyen acciones, interaciones y significados, y se identifican con

espacios séciogeograficos especificos, asi como con historias de vida”.

Livelihoods
(processos
séciovitais; meios
de subsisténcia
econdmicas sociais

e culturais)

1...] se componen de practicas por meio de las cuales los individuos y grupos
se afanan para lograr el sustento, cubrir sus necesidades de consumo,
menejar adversidades e incertitumbres, involucrarse en nuevas
oportunidades, proteger sus estilos de vida y sus identificaciones culturales

(pre-existentes 0 nuevas) y cumplir con sus obligaciones sociales”.

Os processos

organizativos

1...] abarcan un espectro amplio de practicas que implican cooperacién y
competencia entre individuos y grupos, dentro y a través de diferentes
dominios sociales. Estas practicas forman parte de las atividades inherentes
tanto a la organizacion “formal” como a la ‘informal”. También incuyen
practicas que median o efectudn funciones de intermediacion entre

organizaciones, niveles de autoridad y esferas de control”.

Os campos sociais

1...] constituyen “espacios abiertos” compuestos de distribuiciones de
elementos heterogéneos (recursos materiales, informacién, tecnologias,
componentes institucionales, discursos y conjunto de relaciones sociales de
diversos tipos) en los que no prevalece un principio ordenador Unico. Aunque
el patron de relaciones sociales y la existencia y distribuicién de recursos
permiten ciertas posibilidades organizativas, cualquier orden que de hecho
emerge dentro de un campo socail es el resultado de luchas, negociaciones

y acomodamientos entre los grupos em competencia’.

Os dominios

1...] representan el sitio de reglas, normas y valores que se convieten em
centrales para este proceso de ordenamiento social y para el
estabelecimiento de ciertas reglas pragmaticas de gobernancia. La idea de

dominio es importante también para entender como las fronteras sociales y
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simbdlicas se definen y sostienen [...]".

f...] son espacios en los que tienen lugar las contiendas sobre recursos,

As arenas demandas, valores, asuntos, significados e representaciones: es decir, son

los sitios de lucha que se dan dentro de y que atraviesan los dominios”.

“1...] se componen de conjuntos de relaciones e intercambios directos e
As redes indirectos (interpersonales, inter-organizacionales y socio-técnicas”.

T...] se refiere a los conjuntos de significados, metéforas, representaciones,
O discurso imagenes, narrativas y enunciados que promueven una version particular de

“la verdad” con respecto a objetos, personas y eventos epscificos”.

Os repertoérios

culturais

...] caracterizan el acumulado diferencial de componentes culturales que se
relacionan con diferencias en los estilos de vida, los valores sociales y las

recionalidades sociales’.

A identificacdo

1...] es el proceso por medio del cual las personas forjan y se atribuyen

definiciones [...] a si mismos y a los otros”.

Os processos de

conhecimento

1...] constituyen las maneras em que los actores aprehenden cognitiva,
organizativa y emocionalmente el mundo que los rodea. Lo hacen sobre la
base de sus proprias experiencias y entendimentos, asi como los de los
otros, generando asi nuevas bases para la comprension (es decir, la

cosntruccién de conocimiento)”.

A configuracéo de

poder

1...] se dilucidan en términos de la idea de los proyectos entrelazados de los
actores, compuestos de conjuntos heterogéneos de relaciones sociales que
alojan valores, significados y nociones de autoridad y control, dominacién y
subordinacién, y se sostienen a través de patrones especificos de

distribuicion de recursos y competencia (es decir, la constriccién de poder)”.

Fonte: Long (2007, p. 442). Adaptado pela autora, 2016.

Dos conceitos-chave apresentados no Quadro 1, nos apropriamos,

primeiramente, do conceito de agéncia e do conceito de atores sociais a fim de

explicar o fenbmeno investigado. Os demais conceitos, por serem interdependentes,

serdo abordados na analise dos dados a medida que a pesquisa de campo 0S

evidenciar.

De acordo com Long (2007) a condicdo de ator é definida pela agéncia. Nas

palavras do autor,

[...] el concepto de agencia humana es central a la nocién de actor social,
tudo que atribuye al actor (sea individuo o grupo social) la capacidade para
procesar la experiencia social y disendr maneras de enfrentar sus
situaciones probleméticas. La agencia efectiva, entonces, requiere la
generacion/manipulacion de una red de relaciones sociales y el
encauzamiento de items especificos (tales como demandas, o6rdenes,
informacion, tecnologia y bienes) [...] (LONG, 2007, p. 336).
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Em 2001 Norman Long define dois conceitos chave: orientacdo ao ator e
interface. O primeiro enfatiza a importancia de entender os processos a partir da
acdo dos participantes. Nesse sentido, segundo o autor, o conceito de ator esta
conectado ao conceito de agéncia, proposto por Giddens, e ao conceito de acao
social de Touraine. O autor segue inferindo que o conceito de ator incorpora como
partes centrais o entorno sociocultural e a mediacdo de comunidades epistémicas,
na elucidacdo de situagcOes e interesses. O segundo — a interface — indica que
guaisquer propostas de “como debe ser el desarrollo” sempre serdo mediadas pelas
percepcdes e possibilidades, tanto de quem pretende executa-las, quanto do objeto
de sua aplicacao.

Além dos conceitos-chave, o autor definiu quatro elementos essenciais,
nominados de pedras angulares, 0os quais estao sintetizados no Quadro 2 — Pedras
angulares da perspectiva orientada ao ator. Long (2007, p. 107) considera que estes
elementos sao fundamentais para que se possa “[...] entender los procesos por los
cuales las formas sociales o arreglos particulares surgen y se consolidan o re-
trabajan en las vidas cotidianas de las personas [...]".

Dentre os elementos, destacamos a interface social, a qual nos ajudara a
compreender as forcas que constroem os sentidos e as dinamicas de ressignificacéo
do alimento. Isso porque, a interface social contribui com o entendimento de como

0s atores agem nas mais diversas situacoes e interacdes sociais.

Quadro 2 — Pedras angulares da perspectiva orientada ao ator

1...] es heterogénea. Comprende uma amplia diversidad de formas sociales y

A vida social repertorios culturales, aun em circusntancias aparentemente homogéneas”.

“...] nunca es un afan Gnicamente individual centrado en el ego. Tiene lugar em
A acéo social redes de relaciones [...]; se forma tanto por la rutina como por préaticas
organizativas explorativas, y estd constrefieido por ciertas convenciones

sociales, valores y relaciones de poder”.

Os significados, | q...] se construyen culturalmente, pero se aplican de manera diferencial y se
os valores e as | reinterpretan de acuerdo con posibilidades conductuales existentes o

interpretacdes circustancias cambiadas, lo que a veces genera’nuevos” estandares culturales’.

1...] el cual explora las maneras em las que discrepancias de interés social,
A Interface interpretacion cultural, conocimiento y poder son mediadas y perpetuadas o
social transformadas en puntos criticos de eslabonamiento o confrontacion”.

Fonte: Long (2007, p. 108). Adaptado pela autora, 2016.
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A perspectiva orientada ao ator ndo é apenas um aporte tedrico, mas, é
também um aporte analitico, que ajuda a compreender as transformacgfes recentes
da agricultura e do meio rural como um todo. Em outras palavras, contribui no
entendimento do que ocorre em um rural que passa por constantes mudangas, em
gue a agricultura familiar vem se tornando protagonista da construcdo de
alternativas de obtencao e novos mercados. Esses mercados podem se transformar
em estratégias de insercdo social e econbmica e converter-se em autonomia frente
as adversidades enfrentadas, sendo elas quais forem. Ploeg (2008) aponta que 0s
agricultores familiares contam com diversas alternativas de diversificagdo as quais
contribuem com a ampliacdo de sua autonomia e ampliam o conjunto de

possibilidades frente aos circuitos tradicionais de mercado.

2.1 A abordagem metodoldgica da perspectiva orientada ao ator

Inicialmente, cabe destacar que “[...] uma abordagem orientada aos atores nao
€ uma pesquisa-acdo, mas uma abordagem tedrica e metodolégica para o
entendimento de processos sociais” (LONG; PLOEG, 2011, p. 43), cuja utilizacéo
implica no uso de métodos de investigacao qualitativos (LONG, 2007, p. 62).
Nesse sentido, os conceitos analiticos orientadores da perspectiva orientada ao
ator sao:
[...] agéncia e atores sociais; a no¢do de miltiplas realidades e arenas de
luta onde visdes do mundo e discursos diferentes se encontram; a ideia de
encontros de interface e de interface em termos de descontinuidades de
interesses, valores, conhecimentos e poder e heterogeneidade estrutural.
Os conceitos relacionados incluem: estratégia e “projetos”; projetos
interligados;  estruturas intermediarias e  diferenciadas; campos

organizacionais; redes de conhecimento e de poder; e processos de
negociacao e ajuste (LONG; PLOEG, 2011, p. 43).

Entendemos que a sociedade se constréi de acordo com suas particularidades,
em um determinado territorio. Da mesma forma, o meio rural se caracteriza por sua
imensa diversidade, portanto “[...] estabelecer tipologias capazes de captar esta
diversidade é uma das importantes missfes das pesquisas contemporaneas
voltadas para a dimensao espacial do desenvolvimento” (ABRAMOVAY, 2009, p.
52). Assim, com o objetivo de captar o sentido, o significado e as representacdes
gue os sujeitos sociais tém dos fenbmenos de forma adequada, focamos nos

aspectos qualitativos.
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A pesquisa qualitativa permite analisar o aprofundamento no mundo dos
significados, ou seja, as relacOes, as representacbfes e as intencionalidades
humanas. Segundo Minayo (2010, p. 21), esse método “[...] trabalha com o universo
dos significados, dos motivos, das aspiracbes, das crencas, dos valores e das
atitudes”, exatamente o que pretendemos captar dos sujeitos — agricultores
familiares — que adotaram o turismo como uma das estratégias de diversificacdo de
atividades na propriedade.

O conjunto de fenbmenos humanos pode ser entendido “[...] como parte da
realidade social, pois 0 ser humano se distingue ndo s6 por agir, mas por pensar
sobre o que faz e por interpretar suas acoes dentro e a partir da realidade vivida e
partiiha com seus semelhantes” (MINAYO, 2010, p. 21). Esse entendimento é
compartilhado por Long (2007), que indica o caminho para a andlise e a
compreensao do ato de reflexdo do sujeito, conceituando a agéncia. Assim, a opcao
pela perspectiva orientada ao ator, como abordagem teorico-metodoldgica, decorre
da intencdo de focar nas acBes do sujeito para compreender o processo de
ressignificacdo do alimento nas pequenas propriedades familiares que adotam esta
estratégia na atracao do turista.

Para desvelar essa realidade nos apropriamos dessa abordagem
metodoldgica. Cabe destacar que, além da relacdo entre a teoria e a realidade
empirica, a visdo do pesquisador sobre a realidade ndo € descartada.
Compreendemos que “nenhuma teoria, por mais bem elaborada que seja, da conta
de explicar ou interpretar todos os fenémenos e processos” (MINAYO, 2010, p. 17).

Long e Ploeg (2011, p. 27) destacam a importancia de examinar a nocao de
agéncia (cognoscibilidade e capacidade), o que no campo do rural “[...] significa
analisar como as concepc¢des diferenciadas de poder, influéncia, conhecimento e
eficacia podem modelar as respostas estratégicas dos diferentes atores [...]. Os
autores seguem e pontuam que outra tarefa importante “[...] é identificar e
caracterizar estratégias e logicas divergentes de atores, as condicfes sob as quais
elas surgem, sua viabilidade ou efetividade na resolucéo de problemas especificos e
suas consequéncias sociais”.

Nesse sentido, Long (2007, p. 41) defende que “[...] lo que necesitamos es
dejar atras las explicaciones estructurales en favor de un andlisis enfocado en el
agente o actor”, mas sem deixar de considerar o impacto das externalidades. A este

respeito o autor afirma que
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Todas las formas de intervencion externa se introducen necesariamente en
los modos de vida de los individuos y grupos sociales afectados, y de esta
manera son mediadas y transformadas por estos mismos actores y sus
estructuras. Asimismo, soélo es posible que fuerzas sociales “remotas™ y a
gran escala alteren las oportunidades de vida y la conducta de individuos
porque toman forma, de un modo directo o indirecto, en las experiencias de
la vida cotidiana y las percepciones de los individuos y grupos implicados

(LONG, 2007, p. 42).

Uma das vantagens da perspectiva orientada ao ator “[...] es que se empieza

con el interés de explicar las respuestas diferenciales a circustancias estructurales

similares, aun cuando las condiciones parezcan mas o menos homogéneas” (LONG,

2007, p. 42).

Nesse sentido, essa abordagem contribui para a compreensdo dos processos

de interacéo entre os fatores internos e externos, principalmente no que diz respeito

ao papel central da acdo humana e da consciéncia. Isso porque é uma proposta que

abarca desde os modelos de tomada de decisdo e transacionais, a analise

interacionista simbolica e fenomenoldgica. O autor segue e aponta que

Sin embargo, los actores sociales no deben figurar como simples categorias
sociales incorporeas (basadas en la clase o algun otro criterio clasificatorio)
0 destinatarios pasivos de la intervencion, sino como participantes activos
que reciben e interpretan informacién y diseflan estrategias en sus
relaciones con los diversos actores locales, asi como com las instituciones
externas y su personal. [...] Los diferentes modelos de organizacién social
emergen como resultado de las interacciones, negociaciones y forcejos
sociales que tienen lugar entre varios tipos de actor, no so6lo de los actores
presentes en ciertos encuentros cara a cara, sino también de los ausentes
que, no obstante, influyen en la situacién, y por ello afectan las acciones y
los resultados (LONG, 2007, p. 43).

O autor destaca a importancia central de iniciar a partir da experiéncia vivida,

porque ela revela as mais diversas formas de lidar com as crises, as licbes e 0s

dissabores da vida cotidiana. Segundo Long (2007, p. 45) esta observacéo critica é

importante, pois,

[...] necessitamos ver detras de los mitos, modelos y poses de la politica del
desarrollo e intituiciones, assi como de las variaciones de la cultura local y
el conocimiento para desvelar “los detalles de lo vivido em los mundos de la
gente”. Es decir, necesitamos documentar las maneras en que las personas
dirigen o enredan sus caminhos em sucesivos escenarios dificiles,
convirtiendo lo malo en circunstancias menos malas.

Nesse sentido, segundo o autor, a perspectiva orientada ao ator visa identificar

as estratégias sociais das quais os individuos e as familias se valem para dinamizar

seus empreendimentos, visando obter melhor qualidade de vida. A vista disso, “[...]

focalizar as variacdes na reacdo a circunstancias externas semelhantes em linhas
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gerais, reveladas pelos diferentes grupos e categorias sociais, e examinar como as
economias locais se articulam com sistemas mais amplos” s&o as principais
contribuicdes desse tipo de pesquisa (LONG, 1982, p. 216).

O autor considera que tais analises sdo mais Uteis quando realizadas no
contexto regional. Contudo, o sucesso depende da combinacdo dos fatores
histéricos e econdmicos da regido, bem como sua relagdo com o sistema nacional e
as mudancas ao longo do tempo. Portanto, consideramos como material primordial
dessa investigacéo a fala cotidiana do sujeito, tanto nas relacdes afetivas e técnicas,
guanto nos discursos intelectuais, burocraticos e politicos.

Cabe destacar que se trata de um método que ndo especifica categorias a
priori, mas, as identifica no decorrer da pesquisa de campo. Contudo, Long (2007, p.
441) aponta para a necessidade de se seguir alguns critérios, dos quais foram
adotados os seguintes:

1. Tomar en consideracion cuestiones de heterogeneidad con vistas a lograr una
comprension de las interpretaciones y respuestas diferenciadas a las
circunstancias (es decir, tenemos que atender las “realidades multiples”);

2. ldentificar a los actores relevantes para las arenas especificas de accion y
contenda, recordando que ni las categorias de los actores ni la relevancia se
definen de manera uniforme;

3. Seguir la pista a los conjuntos criticos de relaciones y redes sociales, asi
como los significados y valores que generan y negocian dentro de las distintas
arenas y escenarios;

4. Explorar las interfaces criticas que muestran los puntos de contradiccion o
discontinuidad entre los diferentes (y con frecuencia incompatibles) mundos
de vida de los actores, incluyendo, no solo a los actores ‘“locales”, sino
también a los actores institucionales que “intervienen” o a otros actores cuyos
interses estan en juego.

Long e Ploeg (2011, p. 29) destacam que “[...] uma das tarefas do pesquisador
continua sendo a de investigar as causas desses padrdes diferenciados e identificar
suas consequéncias organizacionais e outras”. Haja vista que o desenvolvimento no
meio rural,

[...] € um processo multifacetado, complexo e contraditério que confronta o
pesquisador com diversas questbes complicadas, sendo uma delas como

relacionar a heterogeneidade com o problema da agregagdo e como lidar
com as relagbes micro-macro (LONG; PLOEG, 2011, p. 29).
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Por isso, nas palavras de Long (2007), para uma efetiva analise e compressao
das respostas e interpretacdes é necessario considerar a heterogeneidade® das

familias. Isso porque,

[...] os agricultores desenvolvem ao longo do tempo, projetos e praticas
especificas para a organizacao de suas atividades agricolas. Muitas vezes
esses projetos (que acarretam modelos de acdo) sdo, de certo modo,
respostas a outros projetos formulados, por exemplo, por agéncias estatais
ou de agronegécio. O resultado desta gama de praticas reflete-se na
impressionante heterogeneidade agricola existente [...] (LONG; PLOEG,
2011, p. 30).

Segundo os autores, a heterogeneidade na agricultura emerge dos préprios
agricultores, ou seja, do estilo de agricultura, das praticas agricolas e das relacbes
sociais, as quais geram uma série de alternativas, estratégias, reacdes e
transformacdes, que nao fazem parte dos modelos propostos pelo estado ou por

outras instituigdes.

Dessa interacdo extremamente complexa entre estratégias sociais surgem
conjuntos particulares de relacbes e propriedades emergentes que, em
contrapartida, se tornam pontos importantes de orientacéo e de definicdo de
limites para os atores envolvidos. Estas caracteristicas emergentes definem
elementos das arenas em que sdo articulados projetos especificos e,
através dessa articulacdo, elas moldam o desenvolvimento continuado dos
préprios projetos. [...] Os projetos dos agricultores ndo sdo simplesmente
reacbes aqueles que sdo a primeira vista, impostos por atores externos
mais poderosos. Eles sdo ativamente gerenciados como respostas
diferenciadas as estratégias e circunstancias geradas por outros, as quais
eles modificam, transformam, adoram e ou contrapem (LONG; PLOEG,
2011, p. 34).

Os autores explicam que é por meio das inter-relacées:

[...] entre projetos que a agéncia se manifesta (como argumentamos antes,
a agéncia simboliza a capacidade de organizar rela¢des sociais de tal forma
que um estado pré-existente de acontecimentos ou curso de eventos é
alterado). E através dessas inter-relacdes que projetos particulares se
tornam efetivos e multiplas formas sociais sdo produzidas, reproduzidas e
transformadas (LONG; PLOEG, 2011, p. 36).

Assim, podemos dizer que cada propriedade familiar representa em si mesma
um conjunto especifico de respostas. Portanto, os agricultores “[...] entram em uma

cadeia de decisdes que os conduz a conjuntos especificos de relacdes sociais de

9 “La heterogeneidad es de hecho un rasgo estructural del desarrollo. Esta hetoregeneidad no surge
por causalidade ni se puede facilmente maquinar. Mas bien es resultado de un desarrollo que se
disefia y lleva a cabo desde “abajo” en el seno de una diversidade de escenarios locales (Van der
Ploeg, 1986). Esta fabricacion de cuerpos de conocimiento local, que resultan de la tradiccion
detallada y mediada socialmente de recursos locales, limitaciones y condiciones en accién, es
fundamental para esta produccion y reproduccion de la heterogeneidad” (LONG, 2007, p. 92).
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producdo e os leva a seguir logicas particulares de agricultura” (LONG; PLOEG,
2011, p. 36). Em outras palavras, quando participam de projetos, o fazem em
projetos especificos que eles mesmos criaram e se inter-relacionam com atores
cujos projetos estao alinhados aos seus.

Os autores apontam ainda que mesmo em contextos comuns existem
“realidades multiplas” decorrentes das estratégias adotadas, dos diferentes projetos
e préticas, da inter-relacdo com outros atores, entre outros. Uma vez que “as
relacbes de mercado sdo, no minimo, mediadas, se ndao mesmo ativamente
planejadas e construidas, pelos préprios atores” (LONG; PLOEG, 2011, p. 37). Os
autores consideram que, mesmo as relacdes consideradas como casuais sdo
construidas para que se adaptem ao estilo particular de cada agricultor.

Segundo Long e Ploeg (2011) os agricultores se interligam e interagem para
gue seus projetos e praticas gerem novas possibilidades, ou seja, propriedades
economicamente viaveis. Portanto, ha um esforco, por parte dos agricultores, que
envolve acdes estratégicas, discursos e modos de argumentacdo para que as
possibilidades se tornem possiveis e efetivadas.

Um conjunto de propriedades pode caracterizar uma estrutura que pode
funcionar “[...] como um importante ponto de referéncia para a posterior elaboracéo,
negociagao e confrontagao de projetos dos atores” (LONG; PLOEG, 2011, p. 42).

Nesse contexto, dada a énfase nos agricultores familiares que oferecem o
alimento como atrativo turistico em suas propriedades e a apresentacdo da
perspectiva orientada ao ator enquanto abordagem metodoldgica, os conceitos de
agéncia, atores sociais e interface social, considerados fundamentais nessa

investigacado, serdo abordados de forma detalhada.

2.2 A agéncia

La agencia se refiere a la capacidad de conocer y actuar, y a la manera en
gue las acciones y las reflexiones constituyen practicas sociales que
impactan o influyen en las acciones e interpretaciones préprias y de los
otros. La agencia generalmente se reconoce como ex post facto a través de
sus efectos reconocidos 0 supuestos. Las personas y las redes de personas
tienen agencia. [...] La agencia esta compuesta, por lo tanto, de una mezcla
compleja de elementos sociales, culturales y materiales. La agencia
estratégica implica el reclutamiento de actores para ‘proyectos” de outra
persona o personas (LONG, 2007, p. 442).

Nesse sentido, entendemos a importancia de analisar a agéncia dos

agricultores familiares que ressignificam o alimento e o oferecem nos roteiros de
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turismo rural como atrativo turistico. Para Long (2007, p. 48), “en general, la nocion
de agencia atribuye al actor individual la capacidad de procesar la experiencia social
y disefiar maneras de lidiar con la vida, aun bajo las formas méas extremas de
coercion”. Outra questao considerada, diz respeito a como esse processo ocorre nos
nucleos familiares, entre 0os nucleos, e entre estes e a comunidade, uma vez que, a
agéncia nao ocorre de forma isolada, mas, se realiza na relagdo com o outro. Nas
palavras de Long (2007, p. 50):

La agencia — que podemos reconocer cuando acciones particulares

producen una diferencia en un estado preexistente de asuntos o curso de

eventos — estd encarnada en las relaciones sociales, y solo puede ser
efectiva a través de ellas.

A agéncia vai aléem de resultados obtidos por meio da persuasdo ou do
carisma, ela envolve ainda, a habilidade de influenciar outros atores em prol de um

proposito.

Em otras palavras, la agencia (y el poder) dependen de modo crucial del
surgimiento de una red de actores [...] enrolados en el “proyecto” de alguna
otra persona o0 personas. La agencia, entonces, impliaca la generacién y
uso o manipulacién de redes de relaciones sociales y la canalizacién de
elementos especificos (como demandas, 6rdenes, bienes, instrumentos e
informacion) a través de puntos nodales de interpretacién e interaccion. Asi,
es esencial tomar en cuenta las maneras en que los actores sociales se
comprometen o son involucrados en debates acerca de la atribuicion de
significados sociales a los eventos particulares, acciones e ideas (LONG,
2007, p. 50).

Segundo o autor, os atores se comprometem, ainda que de maneira néo
consciente, na estruturacdo de suas relagfes sociais e experiéncias de vida. Long
(2007, p. 51) ao considerar, a partir de Giddens, a relacédo entre o ator e a estrutura
na construcdo das estruturas sociais, afirma que ndo é possivel compreendé-la sem
usar o conceito de agéncia, porque o individuo participa dessa construcado social ao
seguir suas rotinas diarias.

Nesse sentido, por meio da perspectiva orientada ao ator, procuramos
entender como 0s atores exercem sua agéncia a partir de suas reflexdes.

As capacidades reflexivas do ator humano estdo caracteristicamente
envolvidas, de um modo continuo, no fluxo da conduta cotidiana, nos
contextos da atividade social. Mas a reflexividade opera apenas
parcialmente num nivel discursivo. O que o0s agentes sabem acerca do que
fazem e de por que o fazem — sua cognoscitividade como agentes — esta
largamente contido na consciéncia pratica. Esta consiste em todas as
coisas que os atores conhecem tacitamente sobre como "continuar" nos

contextos da vida social sem serem capazes de lhes dar uma expresséao
discursiva direta (GIDDENS, 2009, p. XXV, grifos do autor).
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Cabe destacar que cognoscitividade para Giddens (2009, p. 440) refere-se a
“tudo que os atores sabem (créem) acerca das circunstancias de sua agao e da de
outros, apoiados na producdo e reproducdo dessa acao incluindo tanto o
conhecimento tacito quanto o discursivamente disponivel”.

Por isso, 0 conceito de agéncia esta no centro dessa abordagem analitica —
perspectiva orientada ao ator —, dado que, os atores sociais possuem “capacidade
de saber” e “capacidade de atuar”, isso, dentro dos limites de informacgao, de
incerteza e de outras restricbes. Importa, portanto, compreender como a agéncia
constréi e estrutura agbes cotidianas. Cabe destacar que, a¢des como plantar,
colher, armazenar, trocar e negociar demonstram a capacidade dos atores de fazer
e agir.

Quanto a isso, Giddens (2009, p. 3) afirma que

E a forma especificamente reflexiva da cognoscitividade dos agentes
humanos que estd mais profundamente envolvida na ordenacéo recursiva
das praticas sociais. A continuidade de préaticas presume reflexividade, mas
esta, por sua vez, sé é possivel devido a continuidade de préaticas que as
tornam nitidamente “as mesmas” através do espago e do tempo. Logo, a
“reflexividade” deve ser entendida ndo meramente como “autoconsciéncia”,
mas como carater monitorado do fluxo continuo da vida social. Ser um ser
humano é ser um agente intencional, que tem razdes para suas atividades e
também esta apto, se solicitado, a elaborar discursivamente suas razdes
(inclusive mentindo sobre elas). [...] Assim, é util falar de reflexividade como

algo assentado na monitoragdo continua da acdo que os seres humanos
exibem, esperando o0 mesmo dos outros.

O autor argumenta ainda que, “a monitoracdo reflexiva da acdo depende da
racionalizacdo, entendida aqui mais como um processo do que como um estado, e
como inerentemente envolvida na competéncia dos agentes” (GIDDENS, 2009, p. 3)
e que, a maior parte do conhecimento € de natureza pratica, ou seja, inerente a
capacidade que o ser humano tem de prosseguir com suas rotinas na vida social.

Ainda com relacdo ao monitoramento reflexivo da atividade Giddens (2009, p.
6) infere que se trata de uma caracteristica crénica da acéo cotidiana, a qual envolve
a conduta de todos os individuos e pressupde que todos controlem e regulem
continuamente o fluxo de suas atividades e monitorem ainda os aspectos, sociais e
fisicos, dos contextos em que se movem. Assim como também esperam que 0S
outros atores sejam capazes de explicar o que fazem, porque fazem e como fazem,
gquando questionados. Para melhor compreensao temos a Figura 2, que apresenta o

modelo de estratificagcdo do agente, elaborado pelo autor.



38

Figura 2 — Modelo de estratificagao do agente
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Fonte: Giddens (2009, p. 6).

Diferente do que é admitido com frequéncia e do que argumentam alguns

filésofos, para o autor,

“Agéncia” nao se refere as intencbes que as pessoas tém ao fazer as
coisas, mas a capacidade delas para realizar as coisas em primeiro lugar
(sendo por isso que “agéncia” subentende poder: cf. uma definicao de
agente do Oxford English Dictionary como “alguém que exerce poder ou
produz um efeito”). “Agéncia” diz respeito a eventos dos quais um individuo
€ o perpetrador, no sentido de que ele poderia, em qualquer fase de uma
dada sequéncia de conduta, ter atuado de modo diferente. O que quer que
tenha acontecido néo teria se esse individuo ndo tivesse interferido. A acdo
€ um processo continuo, um fluxo, em que a monitoracéo reflexiva que o
individuo mantém é fundamental para o controle do corpo que os atores
ordinariamente sustentam até o fim de suas vidas no dia-a-dia. Sou o autor
de muitas coisas que ndo tenho a intencéo de fazer e que posso ndo querer
realizar, mas que, ndo obstante, faco. Inversamente, pode haver
circunstancias em que pretendo realizar alguma coisa, e a realizo, embora
nao diretamente através de minha “agéncia” (GIDDENS, 2009, p. 10, grifo
do autor).

Portanto, agéncia para o autor refere-se capacidade que o ator tem de fazer,
em outras palavras, o agente tem sob seu controle a acdo ou interacdo. Giddens
(2009, p. 17) afirma que

Ser capaz de “atuar de outro modo” significa ser capaz de intervir no
mundo, ou abster-se de tal intervengdo, com o efeito de influenciar um
processo ou estado especifico de coisas. Isso pressup8e que ser um agente
€ ser capaz de exibir (cronicamente, no fluxo da vida cotidiana) um gama de
poderes causais, incluindo o de influenciar os manifestados por outros. A
acdo depende da capacidade do individuo de “criar uma diferenga” em
relac@o ao estado de coisas ou curso de eventos preexistentes. Um agente
deixa de o ser se perde a capacidade para “criar uma diferenga”, isto é, para
exercer alguma espécie de poder.
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O autor fala de uma forma de acdo que envolve poder, e este no sentido de
capacidade transformadora, que caracteriza toda a a¢do. Para Giddens (2009, p. 18)
‘o poder em sistemas sociais que desfrutam de certa continuidade no tempo e no
espaco pressupde relacdes regularizadas de autonomia e dependéncia entre atores
ou coletividades em contextos de interag&o social”.

Nesse sentido, Long (1992) afirma que o0s atores sociais ndo sao uma
categoria social passiva, mas sim participantes ativos dotados de poder que
processam informacfes e estratégias, sendo a agéncia fator determinante, uma vez
gue o ator reage as acles externas e elabora novos modos de agir frente a elas.
Portanto, segundo o autor, a agéncia vai além da tomada de decisdo e alcanca as
acoes que fazem a diferenca, ou seja, acdes que mudam o curso dos
acontecimentos. Trata-se aqui de uma acao estratégica que € caracterizada pelo
poder que os atores tém de serem agentes de mudanca e isso de maneira coerente
e organizada, construindo redes que viabilizam seus projetos. Em outras palavras,
0s atores sdo capazes de formular decisdes e agir sobre elas, mesmo quando
inseridos em um modelo cultural ou social dominante.

Long (2007, p. 52) destaca ainda que mesmo em espacos extremamente
restritos os atores sociais sdo capazes “[...] de processar y sistematizar (de manera
consciente o inconsciente) sus experiencias vividas y actuar en ellas”. Interessa,
portanto, identificar a qualidade desse processo, quais 0S mecanismos e as
estratégias que esse ator usa para decidir, bem como quais sédo suas redes e como
ele se apropria delas.

Tal como Giddens, Long e Ploeg (2011, p. 26) ressalta que “[...] todos os atores
(agentes) exercem um determinado tipo de poder, mesmo aqueles em posicao de
extrema subordinagao”.

O conceito de agéncia evidencia que todos os atores — agricultores familiares —
tém agéncia (capacidade de saber e capacidade de atuar), a qual pode ser efetivada
perante as mais diversas situacdes e condi¢cdes por meio de uma ac¢do ou de uma
ndo acdo. Portanto, os agricultores familiares sdo protagonistas na construcdo de
suas estratégias e de seus projetos de vida, pois, detém conhecimento e sabem
como atuar quando se deparam com o inesperado e/ou com outros atores
(instituicdes, entidades, entre outros) com 0s quais se inter-relacionam. Contudo,

cabe ao pesquisador apurar seu olhar, ou seja, distinguir dois tipos de atores sociais
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existentes: a) aquele tipo enddgeno advindo das caracteristicas culturais do meio
gue envolve o ator; b) aquele tipo observado pelas lentes tedricas pelo pesquisador.
O conceito propicia a compreensao de como estas familias elaboram os
sentidos e as dindmicas de ressignificacdo do alimento, oferecido em roteiros de
turismo rural, uma vez que, retira estes atores sociais da passividade, até entédo
atribuida a eles e os coloca no centro das atencdes. E ainda, possibilita a
identificacdo dos saberes e dos valores culturais que os agricultores familiares
mobilizam no processo de ressignificacdo do alimento e deste como estratégia de
atracdo de turistas. Por meio desse conceito também € possivel analisar as
interfaces sociais entre o0s diversos atores, 0s processos de mediacdo e
compreender seus projetos.
Entendemos, assim como Gazolla e Pelegrini (2011, p. 136) que
A nocdo de agéncia recoloca 0s atores sociais em permanente interagao,
em redes, em constantes contatos, encontros com outros ‘mundos” e
“projetos” de diferentes atores, o que os faz absorverem, mediarem,
reconstruirem seu sistema cognitivo e possuirem interfaces com outros

processos sociais, econdbmicos e culturais que ajudam a moldar as suas
percepgdes, motivagdes e “projetos” proprios de vida.

Portanto, olhar para o entorno € de suma importancia, uma vez que a
construcdo da identidade do ator acontece na relacdo com o outro, ou seja, na inter-
relacdo com os demais empreendedores, com 0s gestores publicos, com os turistas,
entidades, demais atores e com 0 meio que habita.

Para Giddens (2002, p. 27) mesmo as pessoas que vivem em ambientes
tradicionais sdo impactadas pelas atividades das instituicbes modernas,
independente da escala na qual elas operam, o que causa um conjunto de
transformagdes no cotidiano. Ou seja, as “[...] mudancas em aspectos intimos da
vida pessoal estdo diretamente ligadas ao estabelecimento de conexdes sociais de
grande amplitude” (GIDDENS, 2002, p. 36). Para o autor essa amplitude possibilitou
a inter-relacdo entre o eu e a sociedade num meio global.

Para Long (2007, p. 392) a globalizacdo deve ser vista como “...] una
taquigrafia conveniente para describir el ir y venir de las complejidades,
ambigledades y diversidades de los patrones de vida contemporaneos de
relaciones globales/locales”, ou seja, para além de um processo hegemonico
avassalante.

Com relacao ao meio rural o autor afirma que



41

La globalizacion de la agricultura y las cadenas alimentarias han dado lugar
a cambios em la tecnologia de cultivos y la division del trabajo, con una
creciente diversificacion de tipos de trabajo rural, incluyendo la agricultura,
sobre una base de trabajo de tiempo parcial, asi como nuevas industrias de
procesamiento de alimentos. En algunas &reas, el crecimiento de nuevas
actividades de consumo y servicios esta vinculado a la industria turisticay a
fines recreativos, y la consolidacion de talleres pequenos que producen o
ensamblan bienes manufacturados para empresas transnacionales. Estos
cambios han tendido de manera desproporcionada a reclutar mujeres para
trabajos nuevos y con frecuencia mal pagos (LONG, 2007, p. 411).

Assim, podemos pressupor que a relacdo entre a auto-identidade e as
instituicbes, mesmo a presente nos contextos rurais, tais como 0s propostos nessa
pesquisa, ndo escapam da influéncia direta de varios fatores advindos da alta
modernidade, sendo um deles a globalizacdo. Dentre os aspectos da globalizacao
no meio rural, citados pelo autor, temos como objeto de estudo a diversificacdo de
atividades de geracédo de renda nas propriedades por meio da ressignificacdo do
alimento, oferecido como atrativo turistico nos roteiros de turismo rural da regiéo.

Nesse contexto, a agéncia — capacidade de saber e capacidade de atuar
(LONG, 2007) — conduz a outro conceito central da obra de Giddens, que € a
autonomia. A autonomia “[...] € promovida pela capacidade de se representar 0s
proprios interesses e pela possibilidade de se resolver conflitos de interesse por
meio do didlogo publico” (GIDDENS, 1997b, p. 229). O autor afirma ainda que essa
autonomia decorre da capacidade do individuo “[...] de expandir o ambito da
experiéncia mediada: ter familiaridade com propriedades de objetos e eventos fora
das situacdes imediatas de envolvimento setorial” (GIDDENS, 2002, p. 49-50).

A autonomia pode ser percebida nas escolhas diarias dos agricultores
familiares que a cada ano acumulam experiéncias das quais se valem no momento
da tomada de decisdo nos processos internos e externos da propriedade, quais
sejam: plantar, colher, armazenar, trocar e negociar. O processo de reapropriacao
do poder de deciséo, tanto do individuo quanto do grupo € o que Giddens (2002, p.
130-131) denomina de empoderamento.

Os agricultores buscam autonomia para garantir as condicdes necessarias de
reproducéo social, (PLOEG, 2008) o que, em consequéncia, se torna uma forma de
“[...] resisténcias individuais e coletivas, espontaneas e organizadas, cotidianas ou
esporadicas”, afirmam Menezes e Malagodi (2011, p. 64).

Cabe, portanto, destacar que segundo Ploeg (2008, p. 289, grifos do autor):

A resisténcia se encontra em uma vasta gama de praticas heterogéneas e
cada vez mais interligadas através das quais o campesinato se constitui
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como distintamente diferente. Ela se encontra nos campos, na forma como
o “estrume bom” é produzido, como as “vacas nobres” sdo criadas e como
as “belas propriedades” sao construidas. Por mais antigas e relevantes que
essas praticas possam parecer se consideradas isoladamente, no contexto
do Império elas sdo cada vez mais veiculos através dos quais a resisténcia
€ expressa e organizada. A resisténcia se encontra igualmente na criacao
de novas unidades de producdo e de consumo em campos que deveriam
manter-se improdutivos ou ser usados para a producdo de culturas de
exportagdo em grande escala. Em suma, a resisténcia do campesinato
reside, acima de tudo, na multiplicidade de respostas continuadas e/ou
criadas de uma nova forma para confrontar o Império como principal modo
de ordenamento. Através de e com a ajuda dessas respostas, 0s
camponeses conseguem remar contra a mare.

Portanto, a decisao de diversificar as atividades de geragdo de renda nas
propriedades por meio do turismo, além de revelar autonomia, ou em outras
palavras, o empoderamento, evidencia também uma forma de resisténcia do
agricultor familiar no intuito de se manter em sua propriedade. Assim, “a agéncia
refere-se a capacidade dos atores de intervir no curso dos acontecimentos, de
intervir e “fazer a diferenca” em situagbes contingentes similares” (SCHNEIDER;
MENEZES, 2014, p. 22).

Scott (2002, p. 11) ao versar acerca das “[...] formas de resisténcia camponesa
— a luta prosaica, mas constante, entre 0os camponeses e agueles que querem
extrair deles o trabalho, o alimento, os impostos, os aluguéis e os lucros”, apresenta
outro lado da luta camponesa que revela a luta diaria dos camponeses por
autonomia, por direitos e por respeito. Scott (2002, p. 14) chama ainda a atencao
para a necessidade do pesquisador ndo se ater a registros escritos por autores
oficiais uma vez que estes nao “[...] desvelam as formas silenciosas e andénimas das
lutas de classe que caracterizam o campesinato”. O que reforga a necessidade de
dar voz ao ator social — agricultor familiar. Por isso, entendemos que o conceito de
micro-resisténcia, elaborado por Scott (2002, p. 24), contribui com o entendimento
das acdes de resisténcia dos agricultores familiares que participam de roteiros de
turismo rural, assim formulado:

Micro-resisténcia entre camponeses é qualquer ato de membros da classe
gue tém como intencdo mitigar ou negar obrigacbes (renda, impostos,
deferéncia) cobradas a essa classe por classes superiores (proprietarios de
terra, o estado, proprietarios de maquinas, agiotas ou empresas de
empréstimo de dinheiro) ou avancar suas proprias reivindicagfes (terra,

assisténcia, respeito) em relacdo as classes superiores (SCOTT, 2002, p.
24, grifo do autor).

As mais diversas formas de resisténcia, dentre elas as que objetivam a

subsisténcia e a sobrevivéncia da unidade familiar, e a criacdo e recriacdo de
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espacos de articulacdo utilizados pelos agricultores familiares, contribuem com a
construcdo da autonomia destes, mesmo que de forma parcial ou relativa. Esse
contexto estimula a diversificagcdo dos meios de vida, o que por sua vez “[...]
fortalece a autonomia na medida em que incrementa a capacidade dos agricultores
de decidir e interagir com demais atores (no mercado, por exemplo)” (CONTERATO
et al, 2011, p. 79).
A autonomia é o denominador comum da condicdo camponesa moderna e
reflete a luta constante e infindavel das formas familiares de producao pela
criagdo de uma base de recursos autocontrolada, integrada e de multiplo
uso. Esta luta se expressa nas novas e multiplas formas de resisténcia que
estdo surgindo no meio rural, associadas sobretudo a uma ampla gama de
praticas heterogéneas no “modo de fazer a agricultura” (Ploeg, 2008). As
estratégias de resisténcia operam tanto através de desmercantilizacéo, pelo
afastamento em relacdo aos mercados de insumos e fatores de producéo,
assim como dos circuitos de commodities mais tradicionais, quanto pela
construgcado de “mercados alternativos”: especialidades de nicho, organicos,
artesanais, solidarios, institucionais, ndo agricolas. [...] construir autonomia
também se associa a luta pela manutencdo de recursos simbolicos
(discursos, crengas, praticas culturais, etc.) enraizados na arte de fazer
agricultura. [...] Além dos recursos produtivos, a autonomia envolve a

singularizacdo, qualificacdo e defesa de bens imateriais presentes nos
territorios rurais (CONTERATO et al, 2011, p. 83).

Nesse sentido, a autonomia refere-se ao fortalecimento das relagcdes que
envolvem alguma forma de troca reciproca, ou ainda, ajuda mutua, como € 0 caso
das trocas de alimentos e trabalho observadas frequentemente no meio rural.

Aplicada aos estudos do turismo rural, a nocdo de agéncia € adequada para
pensar porgue 0s atores sociais — agricultores familiares — optam pelo turismo para
diversificar as atividades em suas propriedades. Desta forma, a nocdo de agéncia
permite compreender quais os fatores que potencializam a agéncia dos agricultores
familiares, inseridos em roteiros de turismo rural, na regido do Vale do Rio Pardo/RS;
verificar os saberes e os valores culturais mobilizados pelos agricultores familiares
na ressignificacdo do alimento e na adocdo dessa estratégia para atracdo de
turistas; e, analisar as repercussdes socioecondmicas da ado¢ado dessas estratégias
para o desenvolvimento regional.

As reflexdes até aqui apresentadas revelam que a agéncia concede ao
individuo a qualidade de ator social, portanto, torna-se imprescindivel o
aprofundamento do conceito de ator social. Nesse sentido, o ator social €, também,

co-autor dos processos de mudanca social.



44

2.3 Os atores sociais

Na perspectiva orientada ao ator os atores sociais sdo vistos “[...] como
participantes ativos que processam informacdes e utilizam estratégias nas suas
relacdes com varios atores locais, assim como com instituicdes e pessoas externas”
(LONG; PLOEG, 2011, p. 24). Ainda segundo os autores,

E importante perceber aqui que o reconhecimento de discursos alternativos
usados pelos atores (ou a disposicdo deles) desafiam tanto, por um lado, a
nogdo de que a racionalidade é uma propriedade intrinseca do ator
individual, como por outro, a ideia de que esse reconhecimento
simplesmente reflete a posi¢cdo estrutural do ator na sociedade. Todas as
sociedades contém um repertério de estilos de vida, formas culturais e
racionalidades diferentes que seus membros utilizam em sua busca por
ordem e significado, e de cuja afirmacdo ou reestruturacdo eles mesmos
participam (intencionalmente ou ndo). Consequentemente, as estratégias e
construg@es culturais aplicadas pelos individuos ndo surgem do nada, mas
sdo sim retiradas de um estoque de discursos disponiveis (verbais e nao
verbais) que sdo, até certo ponto, partiihados com outros individuos,
contemporaneos e talvez antecessores. E nesse momento que o individuo
€, de certa forma, metaforicamente transformado no ator social, o que
significa que o ator social é socialmente construido ao invés de ser
simplesmente um sindnimo do individuo ou um membro da raca dos homo
sapiens. Também é necessario distinguir dois tipos diferentes de construgéo
social associados ao conceito de ator social: o primeiro € culturalmente
enddgeno, por ser baseado nos tipos de representacfes caracteristicos da
cultura na qual o ator particular esta enraizado; e o segundo surge das
categorias e orientacdes tedricas dos proprios pesquisadores (e € claro
também é essencialmente cultural, uma vez que serd provavelmente
associado a uma escola especifica de pensamento e a uma comunidade de
académicos). A construcdo social dos atores €, entdo, suportada meta-
teoricamente pela nogdo de agéncia (LONG; PLOEG, 2011, p. 27).

Para Long (2007, p. 442) “los actores sociales aparecen en una variedad de
formas: personas individuales, grupos informales o redes interpersonales,
organizaciones, agrupaciones colectivas, y lo que en ocasiones de identifica como
‘macro” actores (por ejemplo, um gobierno nacional, una iglesia u organizacion
internacional particular)”. Para compreender como estes atores agem nas mais
diversas situacfes é fundamental conhecer o espaco no qual eles estdo inseridos,
bem como os recursos que tém para sua agao.

Isso por que, segundo Long (2007, p. 79):

Las personas procesan sus experiencias de ‘proyectos” e ‘intervencion’;
construyen su memoria de estas experiencias, y tienen en cuenta las
experiencias de otros grupos dentro de sus redes socioespaciales; es decir,
pueden aprender de las respuestas diferenciales, estratégicas y

experiencias de otros que entén fuera de la poblaciéon designada o del
programa de accién especifico.
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Sen (2000, p. 26) assim como Long, destaca que o0s atores sociais moldam seu
préprio destino. Afirma, ainda, que os mesmos “nédo precisam ser vistos, sobretudo,
como beneficiarios passivos de engenhosos programas de desenvolvimento” e que
“‘existe, de fato, uma sdlida base racional para reconhecermos o papel positivo da
condicao de agente livre e sustentavel [...]".

A liberdade é fundamental para Sen (2000, p. 33) por ser o fator decisivo da
iniciativa individual e da eficicia social. Isso porque, "ter mais liberdade melhora o
potencial das pessoas para cuidar de si mesmas e para influenciar o mundo,
guestdes centrais para o0 processo de desenvolvimento." Nesse contexto, o autor
afirma que usa o termo “agente”

[...] em sua acepcdo mais antiga — e ‘mais grandiosa’ — de alguém que age
e ocasiona mudanca e cujas realizac6es podem ser julgadas de acordo com

seus proprios valores e objetivos, independentemente de as avaliarmos ou
ndo também segundo algum critério externo (SEN, 2000, p. 33).

O autor aponta ainda que a melhora da vida que levamos e das liberdades que
desfrutamos influenciam o desenvolvimento, uma vez que a liberdade € fundamental
para que os individuos possam moldar seu préprio destino e ajudar uns aos outros.

Long e Ploeg (2011, p. 29) apontam que, assim

Como os outros atores, os agricultores desenvolvem formas de lidar com
situagbes problematicas e combinam recursos de forma criativa (materiais e
ndo materiais — especialmente conhecimento pratico derivado da
experiéncia anterior) para resolver os problemas. Eles também tentam criar
espaco para seus proprios interesses de forma que possam se beneficiar de

— 0u, se necessario, neutralizar — interven¢des por grupos externos ou
agéncias.

A abordagem orientada ao ator é propicia para captar todo esse processo, uma
vez que ela, segundo Long e Ploeg (2011, p. 29) “[...] salienta a importancia de
valorizar a forma como o0s proprios agricultores moldam os padrdes de
desenvolvimento agrario”.

Long (2007, p. 334) argumenta que todas “[...] las poblaciones agricultoras son
esencialmente heterogéneas en términos de las estrategias que los agricultores
adoptan para resolver los problemas de produccion y otros que enfrentan”. O autor
também afirma que as diferentes formas de gerir a propriedade, bem como, com
relacdo a administracdo, o cultivo e a producgéo sao influenciadas diretamente pela
combinacdo de uma série de variaveis, dentre elas, as condi¢des demogréficas,

climaticas, econdmicas, politicas e socioculturais. Nesse contexto, o uso diferencial
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do conhecimento, tanto o técnico, quanto o pratico € fundamental para gerir o
funcionamento da agricultura.

Para Long (2007) a tomada de decisdo do agricultor ndo é superficial ou
meramente reativa, mas esta alicergcada em seus valores, conhecimento acumulado,
recursos e redes de relacionamento. Portanto, “visto de esta manera, el agricultor es
visualizado como un estratega activo que problematiza situaciones, processa
informacion y relne los elementos necesarios para operar su empresa agricola”
(LONG, 2007, p. 335). No contexto regional, destacamos que dentre as estratégias
de diversificacdo de atividades na propriedade esta o turismo rural, sendo este um
dos escolhidos pelos agricultores familiares da regido do Vale do Rio Pardo.

Long e Ploeg (2011, p. 30) consideram a compreensao da heterogeneidade
uma caracteristica-chave e afirmam que uma perspectiva orientada aos atores “[...]
parte do pressuposto de que diferentes agricultores [...] definem e operacionalizam
seus objetivos e praticas de gerenciamento agricola com base em diferentes
critérios, interesses, experiéncias e perspectivas”. Ou seja, cada agricultor
desenvolve projetos e praticas peculiares a organizacédo de sua propriedade. Dentre
0S projetos, no contexto analisado, esta a opc¢ao pelo turismo rural como atividade
de diversificacdo na propriedade, especificamente, pela ressignificacdo do alimento,
tornando-o atrativo turistico.

Para tanto, a abordagem orientada ao ator contribui na compreensédo dessas
estratégias, pois “[...] implica um entendimento dos quadros estrutural e ideoldgico
gue limitam a acdo camponesa, enquanto também focaliza o processo pelo qual os
individuos e 0s grupos criam maneiras de ajustar-se as mudancas de seu ambiente”
(LONG, 1982, p. 217).

Esses atores sociais tém papel ativo e atuante “[...] nos processos de mudanca
social, de construcdo de alternativas tecnoldgicas, de novas formas de fazer, de
organizar e de interagir’. Em outras palavras,

[...] os agricultores familiares se tornam atores e adquirem capacidade de
construir solugdes para enfrentar desde problemas corriqueiros até lidar
com reptos de maior alcance, contribuindo assim com a mudanca das
condi¢gbes de sua existéncia e do ambiente social em que estdo imersos.
[...] Ser ator ndo é um atributo inerente, mas uma condicdo social que se
conquista por meio de relacdes e interacdes sociais & medida que o0s
individuos ou grupos adquirem e/ou constroem agéncia, que consiste no
desenvolvimento e mobilizacdo de recursos, capacidades e formulagéo de

estratégias que permitam “fazer diferente” em face de situagdes
contingentes e estruturais (SCHNEIDER; GAZOLLA, 2011, p. 12).
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Portanto, “[...] os atores sao sujeitos sociais ativos, dotados de capacidade de
agéncia, o que lhes permite agir e reagir em face de situagfes adversas ou de um
contexto hostil” (SCHNEIDER; GAZOLLA, 2011, p. 12). Nesse mesmo sentido, esse
ator social, enquanto sujeito ativo constréi sua autonomia e resisténcia. Wanderley
(2009, p. 198) afirma que

[...] o agricultor familiar ndo € um personagem passivo, sem resisténcia
diante de forcas avassaladoras, vindas de fora e de cima do seu universo.
Pelo contrario, ele constréi sua prépria histéria neste emaranhado campo de
forcas que vem a ser a agricultura e o meio rural inseridos em uma
sociedade moderna. E o faz, recorrendo a sua propria experiéncia

(camponesa) e procurando adaptar-se, como ja foi dito acima, as novas
“provocacdes” e desafios do desenvolvimento rural.

E sdo esses atores — agricultores familiares —, enquanto individuos ativos, que
optam pelo turismo rural como alternativa de diversificacdo de atividades nas suas
propriedades e que ao se relacionarem com outros criam NovosS Processos e novas
redes. Essa inter-relacdo entre individuos e destes com as instituicdes, de forma

complexa e multipla, que Long (2007) nomina de interface social.

2.4 A interface social

Para Long (2007, 353) “el término interfaz transmite la idea de algun tipo de
encuentro cara a cara entre individuos o grupos com intereses, recursos y niveles de
poder diferentes”. Segundo o autor,

Una interfaz social es un punto critico de interseccion entre los mundos de
vida, campos sociales o niveles de organizacién social en donde es mas
problable localizar discontinuidades sociales, basadas en discrepancias en
valores, intereses, conocimiento y poder. [...] Aunque la palabra ‘interfaz”
tiende a trasmitir la imagen de los dos lados en articulaciéon o confrontacion,

las situaciones de intefaz son de naturaleza compleja y mdultiple (LONG,
2007, p. 445-446).

Para Long (2007, 115) a interface ocorre em um espaco, nominado por ele de
‘mundos de vida”, o qual, “trae consigo la accién pratica influenciada por un
trasfondo de intencionalidad y valores, y em consecuencia es en esencia definido
por el actor”. Essa agao pratica se traduz em relagdes sociais, que podem ser,
desde relagbes interpessoais a redes sociais (como organizagdes, associacgoes,
cooperativas, etc.). Tais rela¢gdes ocorrem visando a sobrevivéncia do individuo e/ou
de sua familia, no caso estudado, da unidade familiar. Em outras palavras, o

individuo constréi lagos com outros individuos ou grupos, em um esfor¢co de ganhar
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a vida, enfrentar incertezas e criar oportunidades, a fim de satisfazer suas diversas
necessidades econdmicas (LONG, 2007, p. 116).

A interface social considera as interacdes entre diferentes atores sociais, 0 que
nos permite compreender o contexto das respostas dadas por esses sujeitos e o que
estas de fato significam. As interacdes sdo mediadas pela agéncia de cada ator e €
por meio da agéncia que o ator intervém nos processos. Nesse sentido, “el concepto
de interfaz nos ayuda a enfocarnos en la produccion y transformacion de las
diferencias em las maneras de ver la vida y los paradigmas culturales” (LONG, 2007,
p. 144), uma vez que ajuda a identificar a natureza das disputas socioculturais dos
atores, tanto as aparentes quanto as veladas. Para o autor a nogédo de interface
social se torna relevante por ser uma forma de compreender a heterogeneidade
social, a diversidade cultural e os conflitos decorrentes das externalidades, vividos
pelas familias.

Por meio da andlise da interface social pretendemos “[...] dilucidar los tipos y
fuentes de discontinuidad y vinculacion social presentes em tales situaciones e
identificar los médios organizacionales y culturales [...]” (LONG, 2007, p. 136). A
analise da interface social pode, segundo o autor, contribuir com a construcédo de um
aporte tedrico que se caracteriza por ser o caminho do meio entre as teorias micro e
macro sociais, pois mostra como as interacdes entre as instituicdbes e os atores
locais repercutem em mudancas regionais, nhacionais e em alguns casos
internacionais.

Nesse sentido,

El andlisis de interfaz se enfoca em los eslabonamientos y redes que se
desarrollan entre individuos o partes, mas que en el individuo o las
estrategias de grupo. La interaccion continuada anima el desarrollo de
fronteras y expectativas compartidas que forman la interaccién de los
participantes para que con el tiempo la propria interfaz se vuelva uma

entidade organizada de relaciones e intencionalidades entrelazadas (LONG,
2007, p. 142).

O autor aponta que em todas as interacdes de interface existem diversos graus
de interesse e que o0s objetivos contraditérios e as relagcdes de poder desiguais
presentes nesses eventos geram 0s mais variados tipos de conflitos. Isso porque,
durante as interfaces as negociacdes podem ser realizadas por individuos que
representam o interesse de determinada localidade, grupo ou instituicdo em
particular e suas posi¢des sdo definidas de acordo com as demandas e expectativas

do grupo que representam.



49

A interface social, segundo Long (2007), permeia a vida social dos atores e
interfere diretamente na acédo social dos mesmos, principalmente, quando ocorre a
interagdo com outros atores, uma vez que o0s significados, os valores e as
interpretagdes sdao modificados constantemente. O autor infere ainda que a agéncia
€ central aqui, porque revela o modo como os atores medeiam seus diversos
esforgos e projetos de vida, o que tem como consequéncia diversas abordagens e
negociagdes acerca dos significados, valores e intencionalidades. Tais processos
sdo melhor capturados pelas lentes da interface, por promover “[...] una estructura
conceptual y metodoldgica sistematica para analizar los mundos de vida y proyectos
entrelazados de los actores” (LONG, 2007, p. 176). Dentro da analise da interface

Las redes resultan elementos clave en estos procesos para la recolocaccion
de informacion, formacién de opiniones, legitimacion del punto de vista
proprio, movilizacién de recursos, y para pontear, defender o crear un

espacio social y politico, transcendiendo o permaneciendo en dominios
institucionales especificos (LONG, 2007, p. 177).

Portanto, para melhor compreensao da interface e dos seus desdobramentos

Se debe ir a donde las personas ya participan en interaciones — sea que
impliquen atividades de resolucion de problemas o practicas sociales
rutinarias — y negociar alli un rol (0 una combinacioén de roles) para si mismo
como observador participante, colaborador activo, consejero, etcétera
(LONG, 2007, p. 178).

Pois, para suas andlises e conclusdes o pesquisador precisa de evidéncias
empiricas, que s6 podem ser coletadas e compreendidas ao “[...] ver el grado de
consenso que se alcaza en la definicion de la situacion” (LONG, 2007, p. 178). O
autor destaca que todos os atores participam de alguma maneira (mais ou menos
comunicativa) e o fazem de acordo com o0s conhecimentos e as aptiddées que
possuem, tanto individual quanto forjada pela participagdo em outas entidades
sociais ou grupos, ou seja, com base na sua agéncia. Isso, segundo o autor, nos
leva a observar como o comportamento do individuo é moldado a partir das acées e
da percepcao das acfes das outras pessoas.

Para Long (2007, p. 145) no centro da interface estd o processo de
conhecimento, porque este é, por sua vez, “[...] una construcciébn cognoscitiva y
social que resulta y com frecuencia se forma de las experiéncias, encuentros y
descontinuidades que surgen em los puntos de interseccion entre los mundos de

vida de los diferentes actores [...]".
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Segundo o autor, para compreender as interfaces sociais € imprescindivel
saber o que cada ator pensa a respeito de si mesmo, das outras pessoas, do
contexto social, politico e econémico e das instituicdes sociais. Uma vez que “el
conocimiento esta presente en todas las situaciones sociales y a menudo se enlaza
con las relaciones de poder y la ditribuicion de recursos” (LONG, 2007, p. 145). No
contexto da interface social o conhecimento € considerado como um “encontro de
horizontes” e “[...] emerge como un produto de interaccion, dialogo, reflexion vy
contiendas de significado, e involucra aspectos de control, autoridade y poder”
(LONG, 2007, p. 145).

Outro ponto de andlise se refere ao comportamento dos atores frente as suas
experiéncias e como se esforcam para dar significado a elas, por meio de
representacdes, imagens, compreensado cognitiva e respostas emocionais. Porque
as percepcOes culturais dos individuos, que podem ser reconstruidas ou
transformadas, funcionam como filtros pelos quais as experiéncias sao processadas
(LONG, 2007).

E, nesses casos “el analisis debe dirigirse, por conseguinte, a las
complejidades y dinamicas de las relaciones entre los diferentes mundos de viday a
los procesos de contruccion cultural” (LONG, 2007, p. 179). O autor conclui
afrmando que também “[...] las percepciones sociales, los valores y las
clasificaciones deben analizarse en relacion con las experiencias entrelazadas y con
las practicas sociales [...]".

Nessa perspectiva, torna-se importante identificar e especificar as atividades
realizadas por cada familia, com vistas a determinar como a renda da propriedade é
formada. Ainda pensando no ambito da familia, cabe verificar seus saberes, suas
motivacdes, suas estratégias organizacionais, suas habilidades e seus valores.
Outro ponto relevante diz respeito a identificacdo e caracterizacdo dos grupos,
entidades, instituicbes e organizacdes com os quais a familia se relaciona e/ou
participa.

A andlise das formas de sustento de cada familia passa pela identificacdo das
estratégias elaboradas e adotadas por cada uma. Cabe destacar que dentre as
estratégias identificadas esta a diversificacdo de atividades na propriedade, com a
opcéo pela atividade turistica e, por conseguinte, a participacdo em um roteiro de

turismo rural.
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Entendendo que a agricultura familiar passa por uma série de mudancas,

[...] el andlisis de las situaciones de interfaz revela de manera concreta la
naturaleza de las relaciones entre el Estado, sus actores y las
organizaciones locales. Ayudan a identificar cuanto espacio politico hay
para iniciativas locales encaminadas a cambiar el patron de distribuicion de
recursos o a mejorar los beneficios que recieben los grupos locales, y de
esta manera facilitan la comprension de caracter e importancia de tipos
especificos de procesos de intervencion de politica (LONG, 2007, p. 167).

Ainda, “[...] los andlisis de interfaz se esfuerzan por atender las ‘realidades
multiples” constituidas por intereses sociales y normativos potencialmente
conflictivos, y por cuerpos de conocimiento diferenciados e impugnados” (Long,
2007, p. 175). Por fim, “las interfaces deben analizarse como parte de procesos
continuos de negociacion, adaptacion y transformacion de significados” (LONG,
2007, p. 446).

As situacOes de interface, no caso dos agricultores que participam de um
roteiro de turismo rural na regido investigada, envolvem uma série de encontros,
reunides, cursos, palestras, eventos de divulgacao, eventos diversos, missdes para
conhecer outros roteiros, reunides para discutir politicas publicas relacionadas ao
turismo, reunides de planejamento do turismo no Estado, entre outros.

Diante do exposto, a perspectiva orientada ao ator, mais especificamente, a
observacdo da agéncia dos atores e suas interfaces nos processos de
ressignificacdo do alimento, contribuem para compreender as estratégias de
diversificacdo de atividades desses agricultores familiares. Nesse sentido, no
capitulo seguinte, abordamos as expressdes culturais e identitarias contidas nos
alimentos, seus significados socioculturais, sua ressignificacdo no contexto do
turismo rural e os saberes e valores mobilizados pelos agricultores familiares nesse

processo.
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3 O ALIMENTO COMO EXPRESSAO CULTURAL E IDENTITARIA

O alimento se revela como uma forma de expressédo cultural e identitaria nos
roteiros de turismo rural analisados, pois, seu preparo singular, passado de geracao
para geracdo, é ressignificado pelo agricultor familiar em sua propriedade e
oferecido como atrativo turistico.

Woortmann (2006) nos auxilia nesse entendimento ao afirmar que a familia
existe nos habitos alimentares. Para a autora as praticas alimentares — a prépria
comida — sdo textos culturais, os quais falam sobre as relacbes simbdlicas
estabelecidas pela familia (pai, mae, filhos, etc.) em determinado contexto. Assim
sendo, “a familia € uma unidade cultural, um valor central de nossa tradi¢ao, ela
estabelece uma cadeia de significagcbes que, em sua totalidade, constitui a cultura
como universo de representacdes e de conexdes de sentido” (WOORTMANN, 2006,
p. 53).

Com relacdo ao que pode caracterizar a identidade da familia, Menasche
(2009, p. 208) afirma que

O cozimento no fogdo a lenha, a utilizacdo de banha de porco na
preparacdo das refeicbes, assim como o pdo de milho no caso de
agricultores descendentes de imigrantes alemaes, ou a polenta entre os
descendentes de imigrantes italianos — modo de preparo, ingrediente e
pratos — sé8o alguns dos itens que, no que concerne a alimentacao,
poderiam, no Rio Grande do Sul, ser relacionados como emblematicos de

uma identidade. [...] Assim é que a andlise de seus significados pode bem
se prestar a iluminar as percepgfes associadas a essa identidade.

Diante disso, podemos dizer que a comida tipica colonial que € oferecida
pelas familias aos turistas, nas propriedades rurais na regido do Vale do Rio Pardo,
€ um marcador identitario carregado de significados socioculturais. Uma vez que,
assim como Benemann e Menasche (2017, p. 477), entendemos que a comida vai
além da construcdo de identidades, ela “[...] evoca, ainda, emocado, memodria,
tradicao e histéria”.

Neste capitulo buscamos compreender, primeiramente, como esses
significados socioculturais da alimentacdo se revelam nas praticas diarias dessas
familias, para na sequéncia, compreender como se processa a ressignificacdo do
alimento e, por fim, verificar quais saberes e valores sdo mobilizados por esses
agricultores familiares para a ressignificagcao do alimento, cujo saber-fazer perpassa

geracdes, em atrativo turistico, tendo presente sempre que o alimento, além de
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satisfazer as necessidades bioldgicas, revela identidades e valores socioculturais

histoéricos.

3.1 Os significados socioculturais da alimentagéo

A compreensdo dos significados socioculturais da alimentacdo esta associada
a identidade, tanto da familia, quanto da comunidade a qual essa familia pertence. A
cultura e a tradicdo aparecem nas praticas diarias, na forma como os alimentos sédo
preparados e nos condimentos utilizados no preparo, que dao sabor inconfundivel
ao que é oferecido ao turista.

Nesse sentido, tal como Silva (2012, p. 89), entendemos que “a identidade é
um significado — cultural e socialmente atribuido”. Portanto, “é necesséario criar lagos
imaginarios que permitam “ligar” pessoas que, sem eles, seriam simplesmente
isolados, sem nenhum “sentimento” de terem qualquer coisa em comum” (SILVA,
2012, p. 85). Isso porque a identidade, ou seja, a identificacdo do ser se desvela no
encontro com o outro, nunca de forma isolada. A percepcao de quem somos ocorre
na relagcdo com o outro, quando as diferencas sao percebidas.

Woodward (2012, p. 9) afirma que “a identidade é marcada por meio de
simbolos [...]", como por exemplo, a comida, a lingua e a arquitetura, e que “existe
uma associagcado entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa”
(WOODWARD, 2012, p. 10). Essa associacdo se evidencia de forma muito
significativa nas falas dos entrevistados dessa pesquisa, quando se referem aos
utensilios e aos temperos.

Nesse contexto, “a cultura molda a identidade ao dar sentido a experiéncia e ao
tornar possivel optar, entre varias identidades possiveis, por um modo especifico de
subjetividade [...]” (WOODWARD, 2012, p. 19) — tal como o alimento preparado de
forma singular. A identidade marca, ainda,

[...] o encontro de nosso passado com as relagbes sociais, culturais e
econdmicas nas quais vivemos agora [...] a identidade é a intersec¢édo de
nossas vidas cotidianas com as relacdes econbmicas e politicas de

subordinacdo e dominacdo (RUTHERFORD, 1990, p. 19 apud
WOODWARD, 2012, p. 19).

A cultura, ao ser revalorizada, fortalece a identidade, o que ocorre quando as

familias reafirmam o sentido de pertencimento por meio da ressignificacdo do
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alimento. Essas familias buscam em sua historia elementos significativos de seu
codigo cultural para se legitimarem.
A autora afirma que
A globalizagéo, entretanto, produz diferentes resultados em termos de
identidade. A homogeneidade cultural promovida pelo mercado global pode
levar ao distanciamento da identidade relativamente & comunidade e a
cultura local. De forma alternativa, pode levar a uma resisténcia que pode

fortalecer e reafirmar algumas identidades nacionais e locais ou levar ao
surgimento de novas posi¢des de identidade (WOODWARD, 2012, p. 21).

Bentancor (2009, p. 31) busca em Stuart Hall (1997) subsidios para falar das
consequéncias da globalizacéo sobre as identidades culturais. Segundo a autora, a
resisténcia a globalizacéo reforga tanto as identidades nacionais quanto as locais.

Com relacéo aos efeitos da globalizacdo sobre o local, Hernandez (2005, p.
141) afirma que “o fendbmeno de tornar patrimdnio as cozinhas regionais (e que
supbe, muitas vezes, reconstitui-las, reinventa-las e valoriza-las) & produzido num
contexto socioecondémico e histérico determinado”, que vem sendo cada vez mais
homogeneizado pelas redes transnacionais de fast food. O contexto atual esta
relacionado a um conjunto de transformacfes socioeconémicas e de influéncias
sobre o comportamento e a ideia do que €, ou deve ser a alimentacao.

Também para Menasche (2010, p. 9) se por um lado “[...] la globalizacion se
caracteriza por una creciente industrializaciéon y homogenizacion [...]” do alimento,
“[...] también es verdad que, en el lado opuesto de ese proceso, se da la valorizacion
del tradicional, artesanal, local”. Em outras palavras, a globalizacdo ocasionou, na
alimentacdo, movimento inverso ao da homogeneizacao, reafirmando o local e a
segmentacdo do consumo.

Diante disso,

Ao afirmar uma determinada identidade, podemos buscar legitima-la por
referéncia a um suposto e auténtico passado — possivelmente um passado

glorioso, mas de qualquer forma, um passado que parece ‘real” — que
poderia validar a identidade que reivindicamos (WOODWARD, 2012, p. 28).

Ao associar a identidade ao alimento, Woodward (2012, p. 43), menciona a
pesquisa de Mary Douglas (1966; 1982; 1987), para quem, os “[...] rituais se
estendem a todos o0s aspectos da vida cotidiana: a preparacdo de alimentos, a
limpeza, o desfazer-se de coisas — tudo, desde a fala até a comida”. Ainda, com
relacdo ao alimento, a autora referencia-se em Claude Lévi-Strauss (1966) que

utiliza o exemplo da comida para explicar aspectos da identidade.
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Assim,

A cozinha estabelece uma relacdo de identidade entre ndés — como seres
humanos (isto &, nossa cultura) — e nossa comida (isto é, natureza). A
cozinha é o meio universal pelo qual a natureza é transformada em cultura.
A cozinha é também uma linguagem por meio da qual “falamos” sobre nés
proprios e sobre nossos lugares no mundo (WOODWARD, 2012, p. 43).

Portanto, de acordo com a autora, a posi¢ao religiosa ou étnica, bem como o
meio e a classe social a qual uma pessoa pertence podem ser percebidas ao
observar o alimento que ela consome.

Na analise de Lévi-Strauss, a comida é ndo apenas “boa para comer”, mas
também “boa para pensar’. Com isso ele quer dizer que a comida é
portadora de significados simbdlicos e pode atuar como significante. Para

Lévi-Strauss, o ato de cozinhar representa a tipica transformacdo da
natureza em cultura (WOODWARD, 2012, p. 45).

Ainda segundo a autora sdo 0s meios culturais que transformam os alimentos
crus em cozidos. Nesse sentido, o que nos importa é “[...] o papel do alimento na
construcéo de identidades e a mediacdo da cultura na transformacéao do natural [...]",
ou seja, do cru em cozido (WOODWARD, 2012, p. 46). Porque, cada povo tem sua
forma especifica de preparar um determinado alimento, sendo esse o fator que o
diferencia dos demais e caracteriza sua identidade. Para a autora as diferencas de
género, idade e classe também estdo sujeitas as classificacbes do processo de
ordenacéo simbdlica ndo apenas a alimentacao.

Por essa perspectiva “[...] as culturas fornecem sistemas classificatérios,
estabelecendo fronteiras simbdlicas entre o0 que esta incluido e o que esta excluido,
definindo, assim, o que constitui uma pratica culturalmente aceita ou nao’
(WOODWARD, 2012, p. 50). E essa preparacéo singular do alimento, realizada nas
cozinhas familiares ha geracdes, que ao ressignifica-lo o torna um atrativo turistico.

Lévi-Strauss (2006, p. 423) em seu livro, A origem dos modos a mesa, versa

[...] sobre os contornos da culinaria, que possuem um lado natural — a
digestdo — e um lado cultural, que se estende aos modos a mesa,
passando pelas receitas. Estas Ultimas pertencem, na verdade, as duas
ordens, na medida em que prescrevem a elaboracao cultural de substancias
naturais, ao passo que a digestdo ocupa uma posi¢cdo simétrica a delas,

pois consiste numa elaboracdo natural de substancias j4 tratadas pela
cultura.

O autor afirma que os recipientes sdo meios culturais e que “esses recipientes
mantidos, cuidados e consertados de geracdo em geragao estdo sempre entre 0s
objetos culturais mais duradouros” (LEVI-STRAUSS, 2006, p. 441). Do mesmo
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modo, nas cozinhas, analisadas nessa pesquisa, 0s utensilios sdo passados de
geragao para geracao.

Além dos utensilios, “[...] os condimentos serdo incluidos no sistema de acordo
com a ordem das combina¢des admitidas ou excluidas com cada tipo de alimento e
em funcdo da natureza do contraste que cada cultura institui entre as duas
categorias” (LEVI-STRAUSS, 2006, p. 441). Como veremos no capitulo cinco, os
temperos usados em cada cozinha diferem de uma familia para a outra, criando
assim, uma identidade familiar Unica.

Cabe, nesse momento, definir o conceito de cultura, o qual foi apreendido de
Clifford Geertz (2008). O autor assume cultura como uma teia de significacoes,
tecida pelo proprio homem “[...] e a sua analise; portanto, ndo como uma ciéncia
experimental em busca de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do
significado” (GEERTZ, 2008, p. 4). Assim,

[..] a -cultura consiste em estruturas de significado socialmente
estabelecidas, nos termos das quais as pessoas fazem certas coisas como
sinais de conspiracdo e se aliam ou percebem os insultos e respondem a
eles, ndo é mais do que dizer que esse é um fendmeno psicolégico, uma
caracteristica da mente, da personalidade, da estrutura cognitiva de alguém,
Oou 0 que quer que seja, ou dizer ainda o que é tantrismo, a genética, a

forma progressiva do verbo, a classificacdo dos vinhos, [...] (GEERTZ, 2008,
p. 9).

Portanto,

[..] a cultura ndo é um poder, algo ao qual podem ser atribuidos
casualmente os acontecimentos sociais, 0s comportamentos, as instituicdes
ou 0s processos; ela é um contexto, algo dentro do qual eles podem ser
descritos de forma inteligivel — isto é, descritos com densidade (GEERTZ,
2008, p. 10).

Nesse sentido, para o autor de um lado, o bioldgico, estdo o metabolismo e a
saude e de outro a cultura, ou seja, os habitos alimentares e 0s processos de cura.
Mas “ndo € apenas comer: € preferir certos alimentos, cozidos de certas maneiras,
seguir uma etiqueta rigida a mesa ao consumi-los. Nao € apenas sentir, mas sentir
certas emocdes [...]” (GEERTZ, 2008, p. 38). Sdo estas emocfes, notadamente,
recordacdes e memoarias da infancia ou de um tempo passado, que o turista procura,
guando opta pela comida tipica colonial.

Em resumo,

[...] o conceito de cultura ao qual eu me atenho ndo possui referentes

multiplos nem qualquer ambiguidade fora do comum, segundo me parece:
ele denota um padrdo de significados transmitido historicamente,
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incorporado em simbolos, um sistema de concep¢des herdadas expressas
em formas simbdlicas por meio das quais os homens comunicam,
perpetuam e desenvolvem seu conhecimento e suas atividades em relacdo
avida (GEERTZ, 2008, p. 66).

Para o autor o produto concebido a partir da cultura dessas familias abarca
uma concepc¢do simbolica. Em outras palavras, os significados sao convertidos em
simbolos, tais como, uma panela, um condimento, os quais séo utilizados por varias
geracdes. Portanto, considera-se, aqui, a cultura como um sistema simbodlico, um
(re)tecer de significacbes que, atrelada a alimentagdo, propicia novas
(re)apropriactes (GEERTZ, 2008), tendo em vista os sistemas imateriais do alimento
envolvidos no turismo.

Os atores envolvidos em processos turisticos

[...] posen un conjunto de significados culturalmente construidos vy
diferencialmente distribuidos. Los agentes re-construyen su interpretacion
de la realidad a partir de las acciones realizadas en el pasado y
contrastandolas con la situacion actual. EI conocimiento de cada uno de los

agentes sobre la realidad esta condicionado por su historia de acciones y
por los distintos tipos de conocimiento sobre ella (MEDINA, 2012, p. 26).

De acordo com Castells (2003, p. XXII) tém surgido “[...] expressdes de
identidades coletivas que desafiam a globalizacdo e o cosmopolitismo em funcéo da
singularidade cultural e do controle das pessoas sobre o seu ambiente e as suas
proprias vidas”. Ainda segundo o autor, tais expressdes envolvem uma série de
significados, sdo extremamente heterogéneas e variam conforme cada cultura e
suas formacdes historicas.

No que diz respeito aos atores sociais, entendo por identidade o processo
de construcdo do significado com base num atributo cultural, ou ainda um
conjunto de atributos culturais inter-relacionados, o(s) qual(is) prevalece(m)
sobre outras formas de significado. [...]. Em termos mais genéricos, pode
dizer-se que as identidades organizam os significados, enquanto os papéis
organizam as fung¢des. Defino significado como identificacdo simbdlica, por

parte de um ator social, da finalidade da acdo praticada por esse ator
(CASTELLS, 2003, p. 3, grifos do autor).

A construcédo de identidades vale-se de elementos fornecidos “[...] pela historia,
geografia, biologia, instituicbes produtivas e reprodutivas, pela memaria coletiva e
por fantasias pessoais, pelos aparelhos de poder [...]” entre outros (CASTELLS,
2003, p. 4). A memodria, entendida como componente do sentimento de continuidade
de uma familia ou comunidade, construida ao longo do tempo é, por conseguinte,
fator essencial da formacgéo de qualquer identidade. Nessa logica, “0 agrupamento

de pessoas em torno de organizacdes comunitarias tende, ao longo do tempo, a
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gerar um sentimento de pertenca e, por conseguinte, uma identidade cultural,
comunitaria” (CASTELLS, 2003, p. 73). O que nos remete aos roteiros de turismo
rural, os quais mobilizam e organizam as familias que os integram em prol desse
objetivo comum. Por isso,
[...] as comunidades locais, construidas através da acdo coletiva e
preservadas pela memoéria coletiva, constituem fontes especificas de
identidade. Essas identidades, no entanto, consistem em reacdes
defensivas contra as condi¢cdes impostas pela desordem global e pelas

transformagdes, incontrolaveis e em ritmo acelerado (CASTELLS, 2003, p.
79).

Nesse sentido, o autor apresenta as novas identidades de projetos!?, as quais
“[...] ndo parecem surgir de antigas identidades presentes na sociedade civil da era
Industrial, mas do desenvolvimento de atuais identidades de resisténcia” e “estes
projetos de identidade emergem da resisténcia da comunidade e ndo da
reconstrucao das instituicbes da sociedade civil, pois a crise dessas instituicdes e 0
emergir de identidade de resisténcia [...]” (CASTELLS, 2003, p. 436) surgem a partir
das novas caracteristicas da sociedade de rede, as quais, além de desestabilizar as
instituicdes, estimulam o surgimento das diversas identidades de resisténcia. Trata-
se, portanto, de um processo de construcéo social de identidades coletivas, na qual
a identidade engloba um conjunto de experiéncias comuns, valores compartilhados e
sentimentos de pertencimento.

Com relacdo as potencialidades do alimento e das culturas regionais como
lugar de resisténcia identitaria, Poulain (2004, p. 31) afirma que, mesmo diante da
industrializacdo do alimento “[...] é, sobretudo, um erro acreditar que os
particularismos nacionais e regionais desaparecem tao rapidamente. Eles sdo ainda
muito fortes e as sociedades transnacionais da alimentacdo sdo obrigadas a dar
conta deles”. Cabe destacar que “a histéria da alimentacdo mostrou que cada vez
gue identidades locais sdo postas em perigo, a cozinha e as maneiras a mesa séo
os lugares privilegiados de resisténcia” (POULAIN, 2004, p. 37).

Ainda segundo o autor, a valorizacdo da cozinha familiar esta alicercada na
contraposicdo da culinaria industrializada, que é vista pelo consumidor como
distribuidora de um alimento “sem identidade”, “sem alma”, “saido de um local

industrial nao identificado”. Assim, de um lado estdo os alimentos industrializados e,

10 “|dentidade de projeto: quando os atores sociais, servindo-se de qualquer tipo de material cultural
ao seu alcance, constroem uma nova identidade capaz de redefinir a sua posicdo na sociedade e de
provocar a transformacéo de toda a estrutura social” (CASTELLS, 2003, p. 5).
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do outro lado estdo as cozinhas regionais tradicionais, que oferecem produtos
carregados de cultura, valores e habilidades transmitidos por geragoes.

A identidade criada nos roteiros de turismo rural, na regido do Vale do Rio
Pardo, se assemelha a identidade de projeto elaborada por Castells, mas, se
apresenta em uma dimensdo muito menor, na qual o agricultor, ao incorporar essa
identidade se beneficia dela de duas formas. A primeira, na forma de renda e a
segunda, na melhora da qualidade de vida e bem-estar, ao compartilhar
experiéncias com os turistas.

Ainda no tocante a identidade, Da Matta (1997, p. 22) reforca que o alimento
“[...] permite exprimir e destacar identidades que, de acordo com o contexto da
refeicdo podem ser nacionais, regionais, locais ou até mesmo familiares e pessoais”.
Nesse sentido, nesta pesquisa, voltamos nosso olhar para a identidade revelada a
partir do alimento que € preparado e oferecido pelas familias participantes de
roteiros de turismo rural na regido do Vale do Rio Pardo.

A cultura alimentar ndo diz respeito apenas a raizes historicas, mas
principalmente aos nossos habitos cotidianos. Nessa perspectiva, “...] a cultura
pode ser entendida como um sistema simbdlico, ou seja, um conjunto de
mecanismos de controle, planos, receitas, regras e instru¢cdes que governam o
comportamento humano” (BRAGA, 2004, p. 38), o que contribui para interpretar as
consequéncias da combinacdo das dimensdes — alimento e turismo. Assim, “[...]
pode-se afirmar que nossos habitos alimentares fazem parte de um sistema cultural
repleto de simbolos, significados e classificacbes, de modo que nenhum alimento
esta livre das associacdes culturais que a sociedade lhes atribui” (BRAGA, 2004, p.
39).

Ao afirmar que a cultura alimentar se refere aquilo que da sentido as escolhas
e aos habitos alimentares — as identidades sociais, a autora apresenta elementos
gue permitem a compreensao dos valores mobilizados pelas familias rurais, que
aderem ao emprego de estratégias ligadas as praticas alimentares. Com relacdo as
escolhas,

[...] sejam as modernas ou tradicionais, o0 comportamento relativo a comida
liga-se diretamente ao sentido que conferimos a nds mesmos e a nossa
identidade social. Desse modo, préaticas alimentares revelam a cultura em
gue cada um est4 inserido, visto que comidas sao associadas a povos em

particular. [..] No plano regional, h4d alimentos que funcionam como
demarcadores identitérios regionais, ou seja, pratos que estdo associados a
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sua regiao de origem o churrasco gaucho, o vatapa e o acarajé baianos, o
péo-de-queijo mineiro, entre outros (BRAGA, 2004, p. 39).

Nesse sentido, Flores (2006, p. 5) destaca que “o saber-fazer local seria uma
propria forma de expresséo cultural local, que define a identidade, através da qual se
estabelecem as relagdes de individuos e grupos”. Na regido pesquisada esse saber-
fazer é construido a partir de lagos e memorias historicas, que vieram na bagagem
dos imigrantes que a colonizaram, bem como a partir do encontro com novos habitos
alimentares e ingredientes aqui descobertos.

Para Woortmann (2006, p. 53) “a familia é uma unidade cultural, um valor
central de nossa tradicédo, ela estabelece uma cadeia de significagdes que, em sua
totalidade, constitui a cultura como universo de representacdes e de conexdes de
sentido”. No seio dessas familias nasceu um saber-fazer que perpassa geracoes e
gue devido a solidariedade e a proximidade entre elas construiu a identidade da
comunidade local.

Segundo Mintz (2001, p. 31) “o comportamento relativo a comida liga-se
diretamente ao sentido de nés mesmos e a nossa identidade social, e isso parece
valer para todos os seres humanos”. Isso porque,

Nossas atitudes em relacdo a comida sdo normalmente aprendidas cedo e
bem, e sdo, em geral, inculcadas por adultos afetivamente poderosos, o que
confere ao nosso comportamento um poder sentimental duradouro. [...]
Portanto, o que aprendemos sobre comida estd inserido em um corpo
substantivo de materiais culturais historicamente derivados. [...] O
comportamento relativo a comida revela repetidamente a cultura em que
cada um estd inserido. [...] Os habitos alimentares podem mudar
inteiramente quando crescemos, mas a memdéria e o peso do primeiro
aprendizado alimentar e algumas das formas sociais aprendidas através

dele permanecem, talvez para sempre, em nossa consciéncia (MINTZ,
2001, p. 31).

Portanto, “comer é uma atividade humana central ndo sé por sua frequéncia,
constante e necessaria, mas também porque cedo se torna a esfera onde se permite
alguma escolha” (MINTZ, 2001, p. 32). Algumas escolhas, segundo o autor, fazem

parte do quadro de simbolos da identidade nacional. Uma vez que,

[...] as comidas s&o associadas a povos em particular, e muitas delas sao
consideradas inequivocamente nacionais, lidamos frequentemente com
guestbes relativas a identidade. Todos sabemos que o0s franceses
supostamente comem ras e caracois; 0s chineses, arroz e soja; e 0s
italianos, macarrédo e pizza. Mas a espantosa circulacdo global de comidas
e a circulacé@o paralela de pessoas levantam novas questdes sobre comida
e etnicidade (MINTZ, 2001, p. 34).



61

O autor constata que existem poucos textos sobre a preparacéo da comida e
considera que um dos motivos disso seja “talvez porque a comida e sua preparacéo
fossem vistas como trabalho de mulher” (MINTZ, 2001, p. 32). E isso s6 muda,
segundo o autor, quando um mercado mundial de alimentos surge. E nesse contexto
gue “gracas a associacdo das mulheres com a comida e com o cozinhar, [...],
desenvolveu-se uma importante literatura dedicada a comida e ao género” (MINTZ,
2001, p. 36). Segundo o autor as comidas consideradas comuns, ocultam historias
sociais e econdmicas complexas.

Para Meyer (2013, p. 12):

[...] conclusdes cientificas como essa provocam tdo pouco estranhamento
porque ainda estamos familiarizados com o pressuposto de que o ‘lugar’ da
mulher é o lar e sua funcdo é o cuidar da casa e da familia que nem

conseguimos enxergar o “ineditismo” ou a “relevancia” que justificariam a
publicag&o de estudos desse teor [...].

A constatacdo de Meyer se torna ainda mais forte quando nosso olhar se volta
para o rural, espacialmente, nos casos em que ha atividade turistica na propriedade.
Canove e Villarino (1997, p. 354) destacam que “el trabajo de la mujer en la
actividad del turismo rural es fundamental [...]", haja vista que, uma das atividades
da mulher na agricultura familiar é cuidar da casa, dos membros da familia, da horta
e dos animais. Isso porque, ela foi educada para ser a cuidadora da familia.

Canove e Villarino (1997, p. 355) pontuam que

El turismo rural se basa en cuidar de los huespedes, como si fueron su
propria familia, de hecho no es mas que uma extencién del tradicional
trabajo doméstico. [...] A menudo la iniciativa de poner en marcha la nueva
actividad del turismo rural ha surgido de la mujer, de facto, es ella quien

lleva la organizacion de la casa y quien realiza las tareas referentes a los
turistas.

Assim como destacam o0s autores, nos roteiros analisados, as mulheres —
agricultoras — sdo responsaveis pela cozinha, pela preparacdo do alimento, pela
limpeza e organizacdo da casa, logo da pousada, mas, elas também cuidam da
horta, do jardim, e ainda vao para a roga, tiram leite, “ajudam” os homens. Portanto,
no que seria seu tempo livre, as mulheres, atendem o turista — limpam, lavam,
cozinham, arrumam os quartos, entre outras atividades.

Nesse sentido, Brumer (2004, p. 210) conclui que

[...] as mulheres (e, de um modo geral, também as criangas e o0s jovens)
ocupam uma posicao subordinada e seu trabalho geralmente aparece como
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‘ajuda’, mesmo quando elas trabalham tanto quanto os homens ou
executam as mesmas atividades que eles.

A autora descreve as atividades que sdo executadas pelas mulheres, pelas

criangas e pelos jovens no meio rural. Sendo que as mesmas,

Pulga (2014, p.

[...] caracterizam-se, de um modo geral, por serem relacionadas:
principalmente a limpeza da terra e colheita, selecdo e embalagem dos
produtos; ao processamento dos produtos agricolas; ao cuidado de animais,
tais como alimentagdo, limpeza e ordenha; aos trabalhos da horta,
principalmente se seus produtos forem destinados ao consumo da propria
familia. As mulheres, ainda, responsabilizam-se praticamente sozinhas pelo
trabalho doméstico, no qual com freqiiéncia sdo auxiliadas ou substituidas
pelas filhas, quando tém outra atividade. Nessa esfera, as mulheres tém
autonomia e poder, tomando decis@es relativas ao preparo dos alimentos,
cuidado da casa e da roupa, orientacdo e educacdo dos filhos, assim como
ao uso de recursos destinados ao consumo doméstico. Elas também tomam
decisdes referentes a vendas eventuais de bens por elas produzidos, tais
como ovos, queijo, nata, e outros, sendo também as responsaveis pelo uso
dos recursos assim obtidos. No entanto, ndo se deve superestimar a
importancia de sua autonomia e poder nesse dominio, tendo em vista, por
um lado, que as vendas feitas por elas geralmente sdo eventuais e de
pequeno valor e, por outro, que as atividades domésticas sdo consideradas
como secundarias, pelos préprios membros da familia, em relacdo as
atividades produtivas (BRUMER, 2004, p. 211).

71) explica que,

Historicamente, sdo as mulheres camponesas as responsaveis pela
producéo, cultivo e colheita de alimentos, assim como das deliciosas formas
de preparo da comida que é servida a mesa das familias do campo, [...].
Esse trabalho tem sido pouco reconhecido e valorizado, porém, muito
recentemente, as mulheres conquistaram o reconhecimento da profissdo de
trabalhadora rural com muita luta das mulheres, em 1988, no contexto da
redemocratizagdo pos-ditadura civil militar. Entretanto, as responsabilidades
para com as tarefas cotidianas relacionadas a reproducdo da vida e do
trabalho doméstico, apesar de esforcos e mudangcas em algumas familias,
no geral, ainda a carga maior de trabalho e de responsabilidade acaba por
cair sobre as mulheres.

O ato de preparar o alimento é considerado parte do trabalho doméstico e néo

€ reconhecido pela logica capitalista, por ndo ser remunerado. Pulga (2008, p. 227)

esclarece que

Nesse sentido,

O nédo reconhecimento do trabalho doméstico na sociedade capitalista,
centrada no lucro ou no acumulo das riquezas, a um pequeno grupo é
elemento que se justapde a logica da exploragdo. Ocorre, nesse caso, na
apropriacé@o do trabalho ndo pago. Um desses trabalhos ndo pagos, menos
visivel, é o trabalho realizado em casa, principalmente pela mulher, o
chamado trabalho doméstico.

“[...] a exploragao do trabalho domeéstico é vital para o sistema

capitalista, assim como a exploragdo do trabalho da mulher camponesa, nao

reconhecido e nem valorizado tanto na roca como em casa e arredores” (PULGA,
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2008, p. 228). Nessa ldgica, todo o sistema capitalista e machista conta com essa
exploragéo para continuar se reproduzindo.

De acordo com Conte (2014), em se tratando do trabalho camponés, € inegavel
gue prevalecem entre as mulheres camponesas légicas perversas que encontram
suas bases na dindmica do capital em detrimento do trabalho. As mulheres “[...] ao
longo da historia, foram consideradas como néo trabalhadoras, e sim trabalhadoras
pela metade ou ainda ajudantes, no ambito camponés, embora dediquem maior
tempo a atividade” (CONTE, 2014, p.107).

Fazendo resisténcia a tal imposicdo, as mulheres buscaram formas de
potencializar saberes ancestrais e populares, a partir do que elas proprias
vinham acumulando em termos de experiéncia cultural, relembrando e

refazendo praticas feitas por suas avos, comadres, companheiras, etc.
(CINELLI; CONTE; WESCHENFELDER, 2014, p. 3).

E nesse contexto que a mulher se preocupa

[...] com a continuidade da vida, com a vida da familia, com o futuro das
criancas, com a vida do meio ambiente e do ambiente como um todo. A
viabilizacdo da familia camponesa esta intimamente ligada com a terra, com
a agua, com as ervas medicinais, com os animais, com o alimento saudavel.
Ha um cuidado para que a natureza continue viva e presente. E nessa
preocupacdo, cuida-se entdo das sementes, do plantar, do colher e
armazenar, relacionando essas praticas com os conhecimentos herdados
dos antepassados, atribuindo aos mesmos novos sentidos e novos
significados (GASPARETO, 2017, p. 152).

Ocorre assim, ndo s6 no rural, mas especialmente nele, a valorizacdo do
natural, do simples, da natureza, do artesanal, do rdstico, os quais sao associados a
salude, a pureza, ao imaginario e a memoria familiar. O turista, ao escolher um
roteiro de turismo rural, busca, portanto, nesse espaco, resgatar imagens e sabores
gue reportam a épocas e lugares especificos.

O movimento de ressignificacdo do alimento, observado por Menasche (2009,
p. 214) o qual, “[...] se manifesta particularmente em ocasifes festivas, quando os
alimentos que remetem a uma identidade rural sdo positivamente valorados”,
também € observado nos roteiros analisados nesta pesquisa. Ou seja, 0s alimentos
preparados nas propriedades familiares e oferecidos aos turistas sdo valorizados,
tanto por quem os oferece, quanto pelos turistas que 0os consomem, porque neles
estdo contidos os significados, os saberes, os valores culturais e a histéria dos

antepassados que colonizaram essa regiao.
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3.2 Aressignificagdo do alimento no contexto do turismo rural

A ressignificacdo do alimento em propriedades rurais inicia pelo processo de
diversificacdo nas mesmas, isto €, quando o agricultor familiar decide incluir o
turismo como atividade na propriedade. A diversificacdo de atividades presente nas
pequenas propriedades familiares no Vale do Rio Pardo é decorrente do processo
de formacéo dessa regido, ou seja, do modelo de colonizacao.

Nesse contexto, dentre as propriedades que integram roteiros de turismo rural
estdo as que oferecem o alimento como atrativo aos turistas. Essas propriedades
oferecem comida tipica colonial, cujo modo de preparo e ingredientes tem
ascendéncia familiar, ou seja, estdo relacionados ao saber-fazer, transmitido de
geracdo para geracdo. Nesse contexto, ao converterem o alimento em atrativo
turistico, essas familias o estéo ressignificando-o.

Da mesma forma, Azevedo (2011, p. 115) em sua pesquisa identificou que

[...] a reinvencdo da culinaria local aporta-se na valorizagdo de alguns
pratos em detrimento de outros, considerando, assim, que o saber-fazer
adquirido e transmitido de geracéo a geracao é (re)significado pela dindmica
cultural a partir de alteracdes e adaptacbes, sem deixar perder, no entanto,

determinadas caracteristicas e conteddos que garantem seu
reconhecimento.

Woortmann (2007, p. 193), com base em pesquisa realizada em propriedades
rurais na regido do Vale do Taquari, afirma que “o turismo conduziu a uma
ressignificacdo dos habitos de consumo de comidas tradicionais que, na regido aqui
considerada, conduziu a uma revalorizagdo da comida “étnica” teuto-brasileira [...]".
A autora segue inferindo que

[...] ainda que a comida tradicional teuto-brasileira cotidiana tenha sofrido
alteracbes ao longo do tempo, ela ndo desapareceu, foi ressignificada.
Retida na memoéria gastrondmica do grupo, foi revalorizada como comida
ritual das festas, em que a identidade e os lacos de parentesco séo

refor¢cados e as raizes familiares sdo atualizadas (WOORTMANN, 2007, p.
194).

Esse processo também ocorre nas pequenas propriedades de agricultura
familiar que participam de roteiros de turismo rural, na regido do Vale do Rio Pardo,
e gue oferecem aos turistas um alimento preparado de forma singular, cujo sabor
caracteristico traduz a identidade da familia.

Woortmann (2007, p. 177) ressalta que “[...] a comida pode ser pensada como

servindo de conexdo, operando em categorias amplas, como natureza e cultura”.
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Com essa perspectiva, a autora considera que “a comida, ao mesmo tempo em que
esta alicercada em razdes praticas — € necessaria para atender ao estbmago -,
também constréi seu universo simbdlico — é necesséria para atender a mente”
(WOORTMANN, 2007, p. 178).

Em um contexto simbdlico os restaurantes e os estabelecimentos familiares
gue servem comida tipica colonial tanto para turistas, quanto para familias de ex-
colonos urbanizados, “[...] com frequéncia, sdao usados como locais de festas
familiares: é a ‘memodria gastrondmica’ reforcando a memoria familiar e étnica”
(WOORTMANN, 2007, p. 193). Para a autora o carater étnico € “[...] o que constréi a
memadria gastrondmica, sua identidade, entdo, nao é o principio classificatério, mas
o produto consumido: chucrute, Schmier, nata, etc.”.

No mesmo sentido, Brunori et al (2012, p.1) afirmam que o alimento é a
principal forma pela qual os italianos reafirmam sua identidade e que essa
particularidade influencia, inclusive, a industria alimenticia. Por isso, a comida
italiana tem se posicionado no mercado global como uma marca de alto valor
agregado, cujo sistema tem como base a construcédo de relacbes de confianca e a
gualidade. Os autores seguem afirmando que todo o movimento que gira em torno
do alimento na Italia decorre da preocupacgao constante com a seguranca alimentar,
a qual advém das sucessivas crises alimentares e surtos de doencas. Nesse
contexto, alimentos locais e orgéanicos sdo incorporados como componentes de
identidade da comida italiana.

Dois fortes movimentos se destacam como estratégias de desenvolvimento na
Italia, o Slow Food!! e a producgdo organica. O “Slow Food focuses on taste and
pleasure, while organic farmers promote a vision of happiness based on lifestyles
closer to nature” (BRUNORI et al, 2012, p. 4). Os autores falam sobre as lacunas da
modernizacdo e apontam que uma fraqueza pode se tornar uma for¢a, como, por
exemplo,

The first Slow Food ‘Salone del gusto’ (Taste Fair) in 1996 was an
opportunity to show to a wide public a gastronomic heritage in danger of
extinction caused by modernization. The success of the fair — 8000 visitors
per day (La Stampa, 28.05.2002) — and the echo in the national media

showed that artisanal quality had gained a broader audience. The growing
success of traditional food was also mobilized to create political pressure in

11 “O Slow Food é um movimento que consiste em valorizar produtos de exceléncia gastronémica,
defender a biodiversidade dos alimentos, preservar produtos artesanais e educar o gosto” (LONG,
2008, p. 340).
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order to adapt food standards introduced by EU regulations with respect to
local specificities (BRUNORI et al, 2012, p. 4).

O Slow Food valoriza a identidade material e imaterial da comunidade
envolvida e a protecdo da cozinha tipica regional, dos produtos e do prazer da
alimentacdo. Cabe destacar que, com o passar do tempo ambos 0os movimentos
convergiram em prol da seguranca alimentar, tracando estratégias conjuntas, as
guais valorizam a tradi¢céo, o localismo e a agricultura familiar.

Menasche (2009) também compreende que a demanda pelo alimento contribui
com a formacao de um espaco rural usado, apropriado, vivido, e que, a partir dessa
demanda as percepcdes de identidades sao transformadas. Essa concepcéo
oportuniza abarcar o inventario das forcas envolvidas na pratica alimentar inserida
em contextos de turismo rural. Para a autora os distintos usos e significados de um
determinado alimento podem ser associados a diferentes percepgdes do rural e
processos de constituicdo de identidade. Segundo a autora os turistas valorizam os
alimentos que remetem a identidade rural, principalmente, em ocasides festivas.
Essa valorizacdo do alimento produzido e oferecido no rural também se fez presente
nessa pesquisa, reforcando, portanto, a possibilidade de crescimento do turismo
rural alicercado no alimento.

Os estudos de Menasche (2009) alinham-se a producdo de outros cientistas
sociais que se dedicam a investigacao das relacfes entre alimento e turismo, como
Schnell (2011, p. 302) que afirma que “today, however, connection with food systems
and local food traditions is an increasing part of the perceived ‘authentic’ experience
of place”. Em seu estudo relata ainda que tanto nos Estados Unidos quanto no
Canada, “what is most significant, however, is the conversion of farms from mere
scenic backdrop to active landscapes, destinations in their own right that travelers
would actually want to visit” (SCHNELL, 2011, p. 294). O autor destaca ainda que
“[...] local food, is now promoted as a major attraction to tourists. Indeed, it is the only
instance where an entire category of tourism had been added on a wide scale [...]". A
analise de folhetos turisticos, que faz parte de seu estudo, revela o crescente
destaque que o rural vem recebendo, que o uso da palavra agricultura triplicou e das
palavras fazenda ou agricultores quadruplicou entre os anos de 1993 e 2008.

Schnell (2011, p. 286) destaca ainda que “food has long been central to the
experience of travel”’, papel que tem alcancado cada vez mais relevancia com o

passar dos anos. E que este alimento se converte em meio utilizado para uma
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compreensao mais proxima das culturas, nas quais ele atua como marcador de
povos e territérios. Assim, “food and drink of all kinds have become means of
promoting enhanced, authentic experiences of place”. Contudo, o que € retratado
nestes casos ndo é apenas o alimento, mas a histéria do proprio lugar. Para o autor
“[...] farmers are part of an iconic range of hardy individuals, integrally tied to place,
and lending it a sense of rootedness, continuity, and authenticity”. Nesse contexto, o
autor aborda a dualidade entre o global e o local ao afirmar que
Equally complicit in the rise of neolocalism in general, and the local foods
movement in particular, is the homogenizing processes of globalization itself,
including the growth in power, reach, and influence of global corporations.
One need not travel far to see evidence of the homogeneity wrought by the
dominance of large corporations on our landscape. Chains, box stores, and
international agricultural conglomerates all are seen to create places, and in
particular  their commercial landscapes, that are increasingly
indistinguishable. In such a context, "local" becomes a codeword in tourism
advertisements for everything that is the opposite: non-corporate, unique,

small, and personal, as well as a badge of distinction and difference. [...] In
the end, food is about much more than food (SCHNELL, 2011, p. 301).

O alimento é uma celebracdo da vida e da comunidade, repleta de significados
e simbolismos, representando assim a cultura local. Também representa o
compromisso de reforcar o lugar, por meio do ressurgimento dos mercados dos
agricultores e da comunidade que os apoia.
Para Schluter (2006, p. 13):
A alimentacdo é um processo consciente e voluntario que se ajusta a
diferentes normas segundo cada cultura, e no qual o ser humano é
socializado desde o seu nascimento. Desse modo o0 conceito de
alimentacao implica tanto os processos nutritivos e a regulagem e o controle

dietético como o marco cultural e social em que se localizam esses
comportamentos e normas alimentares.

Contudo, pondera Schliter (2006, p. 16) “[...] o alimento ndo é simplesmente
um objeto nutritivo que permite saciar a fome, mas algo que também tem um
significado simbdlico em uma determinada sociedade”. Ou seja, o alimento além das
caracteristicas fisicas, esta carregado de valores simbdlicos e imaginarios, sendo
assim, um fator de diferenciagéo cultural.

Segundo Araujo e Tenser (2009, p. 14):

O ato de alimentar-se esta inexoravelmente ligado a cultura, aos costumes
e aos héabitos familiares de certas regides. Comer tem significados

exaustivamente interpretados, € patriménio imaterial de um povo. Certos
alimentos séo definidos como produtos tipicos do lugar.
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As autoras destacam ainda que nas maos das mulheres os ingredientes se
transformam em combinagdes que fazem sucesso. As “receitas tradicionais
produzidas por familias e guardadas como objetos de valor sdo transmitidas de
forma cerimoniosa para os membros mais jovens ou para recém chegados e
representam um patriménio imaterial valioso” (ARAUJO; TENSER, 2009, p. 14).
Assim como, “tradi¢gbes, historia, técnicas e préaticas culinarias formam culturas
alimentares regionais, hoje sendo valorizadas como patriménio”. Portanto, “[...]
valorizar a comida regional € importante para que ndo se percam sabores
tradicionais adquiridos ao longo do tempo e passados de geragdo a geracgao’
(ARAUJO; TENSER, 2009, p. 17).

As autoras falam sobre os produtos “tipicos” que representam um lugar. Como
o alimento oferecido aos turistas € caracterizado como tipico, cabe refletir sobre o
significado dessa expressao. Para tanto, corroboramos Maciel (2001, p. 152) que
afirma que

A constituicdo de uma cozinha tipica vai assim mais longe que uma lista de
pratos que remetem ao “pitoresco”, mas implica no sentido destas praticas
associadas ao pertencimento. Nem sempre o prato considerado “tipico”,
aguele que é selecionado e escolhido para ser o emblema alimentar da

regido é aquele de uso mais cotidiano. Ele pode, sim, representar o modo
pelo qual as pessoas querem ser vistas e reconhecidas.

As consideracdes da autora refletem o que ocorre com relacdo a comida tipica
colonial oferecida pelos agricultores familiares aos turistas nos roteiros de turismo
rural da regido analisada nesta pesquisa. Ou seja, a comida tipica colonial é
composta de uma mescla entre alimentos que estdo presentes diariamente na mesa
desses agricultores, outros alimentos preparados em dias de festa e ocasifes
especiais e, ainda um terceiro grupo de alimentos que caracteriza a “culinaria tipica
alema”, elaborada mais recentemente.

Conforme Maciel (2005, p. 49) “na alimentacdo humana, natureza e cultura se
encontram, pois se comer € uma necessidade vital, o qué, quando e com quem
comer sdo aspectos que fazem parte de um sistema que implica atribuicdo de
significados ao ato alimentar”.

Nesse sentido,

[...] estando a alimentacdo humana impregnada pela cultura, é possivel
pensar 0s sistemas alimentares como sistemas simbolicos em que cédigos
sociais estdo presentes atuando no estabelecimento de relagdes dos

homens entre si e com a natureza. [...] No processo de construgéo,
afirmacé@o e reconstrugdo dessas identidades, determinados elementos
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culturais (como a comida) podem se transformar em marcadores
identitarios, apropriados e utilizados pelo grupo como sinais diacriticos,
simbolos de uma identidade reivindicada (MACIEL, 2005, p. 49).

O alimento oferecido aos turistas carrega um sistema simbdlico e, como
memaria coletiva representa, para o agricultor, o sentimento de pertencimento a um
grupo séciocultural. Os agricultores, ao oferecerem aos turistas seus alimentos
tipicos, estédo partilhando culturalmente suas tradicdes alimentares.

Ainda segundo Maciel (2001, p. 151):

A comida envolve emogéo, trabalha com a memdria e com sentimentos. As

expressoes “comida da mae”, ou “comida caseira” ilustram bem este caso,
evocando infancia, aconchego, segurancga, auséncia de sofisticacdo ou de
exotismo. Ambas remetem ao “familiar”, ao proximo, ao frugal. Porém, se o
“toque caseiro” & o toque mais intimo em oposi¢do ao “toque profissional”,
em série, ndo-pessoal, o toque “da mae” é uma assinatura, que implica
tanto no que é feito, como na forma pela qual é feito, que marca a comida
com lembrancas pessoais.

O alimento pode despertar emocdes ligadas a memoria, podendo nos fazer
lembrar alguém ou um lugar, por meio de lembrancas afetivas e prazerosas. Nesse
sentido, Woortmann (2009b, p. 23) afirma que “em qualquer sociedade, os alimentos
ndo sdo apenas comidos, mas também pensados. Em outras palavras, a comida
possui um significado simbolico — ela fala de algo mais que nutrientes”. O alimento
assume, assim, significados de natureza simbdlica, referenciado em praticas
cotidianas, instrumentalizando identidades. Em outras palavras, o alimento € um
marcador cultural facilmente convertido em tradicdo pela memoéria e, portanto,
influencia a significacdo de identidades étnicas, regionais e nacionais.

Um exemplo de produto ressignificado é o café, que “...] deixa de ser o
produto-mercadoria e passa a ser um alimento especial, uma mercadoria gourmet”
(SOLANO, 2012, p. 160). Portanto, segue a autora, a trajetdria desse produto,

[...] tanto espacial quanto por meio dos diferentes regimes sociais de valor,
mostra o café numa variabilidade de condigbes ou estados — produto
agricola, mercadoria, simples alimento estimulante ou com sabor gourmet —,
gue evidenciam a heterogeneidade dos valores e dos saberes que séo
socialmente relevantes em cada momento, expondo como os alimentos na

modernidade explicam mais do que apenas campo alimentar (SOLANO,
2012, p. 162).

Woortmann (2009a, p. 57) em sua pesquisa identificou que a comida tradicional
teuto-brasileira foi ressignificada, a partir da memoria e dos lagos de parentesco e,
dessa forma, ela foi revalorizada, reforcando e atualizando assim as raizes

familiares e étnicas. A autora revela que a busca pela comida tipica, oferecida hoje,
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em restaurantes especializados e, porque nao dizer, sofisticados, € realizada tanto
pelos turistas quanto pela comunidade, que os frequentam ndo s6 com o objetivo de
nutrir o corpo, mas também o espirito, reavivando as memorias do passado.

Nesse sentido, Lody (2009, p. 144) afirma que

Certamente na boca comeca o coragdo. [...] Comer ndo € apenas um ato
complexo biolégico, é antes de tudo um ato simbdlico e tradutor de sinais,
de reconhecimentos formais, de cores, de texturas, de temperaturas e de
estética, pois comer € um ato de memodria, desejo, fome, significado,
sociabilidade, ritualidades que dizem da pessoa que ingere alimentos; o
contexto em que vive, comunicando também com os demais que participam
do momento imemorial do ato de comer. O valor cultural do ato de comer é
cada vez mais entendido como um ato patrimonial, pois a comida é
tradutora de povos, nacles, civilizagcbes, grupos étnicos, comunidades,
familias, pessoas. O sentido de pertencer a uma sociedade, a uma cultura,
nasce primordialmente no falar um idioma e no incluir receitas, pratos, criar
hébitos cotidianos da comida. E, entdo, a comida um lugar que define e
aufere a pessoa seu pertencimento, quer dizer, ter uma identidade [...].

O autor exemplifica a partir de estudos sobre a docaria nordestina, na qual a
mulher € a guardid, detentora dos saberes tradicionais. Ao olhar para a cozinha
brasileira, o autor aponta que “[...] o trabalho, o saber e o0 espaco da memadria do que
se come [...] passa pelas maos das mulheres, as quais mantém vivas as receitas e 0
modo de fazer”. Ainda para o autor, a cozinha é um “[...] importante espaco de
poder, marcando pape€is sociais, determinando relacbes sociais e determinando
ainda hierarquias da casa que na tradi¢gdo brasileira estdo no género feminino”
(LODY, 2009, p. 149). No caso estudado pelo autor, a receita de um bolo, passada
apenas para as mulheres da mesma familia, caracteriza simbolicamente a
identidade da familia e o pertencimento a mesma.

Assim, ampliam-se os olhares sobre a tradi¢cdo, a memoria, e a preservagéo
de saberes e costumes, quando, certamente, a acdo, o fazer, € o caminho
da vivéncia, da memoéria ativa, transitando entre diversidade e

mundializacdo, expressando sinais da cultura, da singularidade, da tdo doce
identidade (LODY, 2009, p. 152).

No mesmo sentido, Beluzzo (2009, p. 183) reforca que

A tradicdo, a historia, os saberes e 0s sabores, as técnicas e as préaticas
culindrias sdo geradoras da formacd@o das culturas regionais. Cada vez
mais, as sociedades tendem a valorizacdo patrimonial de sua cozinha,
resgatando a culinaria tradicional em todas as partes do mundo, dando
destaque aos produtos regionais e sazonais e revalorizando suas raizes
culturais.
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Também para a autora, as mulheres séo as responsaveis pela preservagado do
patriménio cultural culindrio. As receitas tradicionais, por serem carregadas de
memoria afetiva e tradicdes, sobrevivem a industrializagdo dos alimentos.

Para Maciel (2005, p. 50) a cozinha “é um conjunto de elementos referenciados
na tradicdo e articulados no sentido de constitui-la como algo particular, singular,
reconhecivel ante outras cozinhas”. Esse espaco €, ainda, influenciado por
processos historico-culturais, os quais devem ser considerados quando de sua
analise. “Assim, 0 que é colocado no prato serve para nutrir 0 corpo, mas também
sinaliza um pertencimento, servindo como um cdodigo de reconhecimento social”
(MACIEL, 2005, p. 54).

No contexto dos roteiros de turismo rural do Vale do Rio Pardo, o alimento que
€ ressignificado expressa aspectos particulares da regido, ao mesmo tempo em que
caracteriza a identidade dessas familias, uma vez que os saberes e os valores de
seus antepassados estdo presentes. Ou seja, mobilizam saberes e recursos com o
objetivo de construir campos de interacdo que Ihes garantam autonomia e espaco
para agir.

Essa autonomia, segundo Wanderley (2009), é demografica, social e
econdmica. “Nesse Ultimo caso, ela se expressa pela capacidade de prover a
subsisténcia do grupo familiar em dois niveis complementares”: o imediato e o futuro
(WANDERLEY, 2009, p. 157). Para tanto, “[...] a familia define estratégias que
visam, a0 mesmo tempo, assegurar sua sobrevivéncia imediata e garantir a
reproducdo das geracdes subsequentes” (WANDERLEY, 2009, p. 160). As familias
gue decidem ofertar o alimento em roteiros de turismo percebem na atividade
turistica essa oportunidade.

As praticas turisticas contemporéneas remetem a uma crescente
valorizac@o das identidades coletivas locais, acompanhada muitas vezes
por um olhar nostélgico em relacdo ao passado que é, principalmente,
recuperado, interpretado, recriado e processado por meio da gestdo e do
marketing cultural (Anico, 2005). De qualquer maneira, a emergéncia destes
olhares recentes em relacdo ao passado tem encaminhado o
desenvolvimento de gestBes concretas destinadas a resgatar, destacar e
ressignificar velhas e inovadoras expressodes culturais, mediante processos
de patrimonializacdo ou de alocagdo de valores associados a versdes

construidas da autenticidade e da tradicdo (ALVAREZ; SAMMARTINO,
2012, p. 181).

As identidades estdo em constante construcdo e demonstram como as

tradicbes, além de fruto do passado se articulam com o presente. Assim, a
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preparacdo do alimento € muito mais do que um conjunto de técnicas, mas, compde
um saber-fazer constituido de memoria e identidade.

A ressignificacdo acontece porque a “[...] agricultura familiar corresponde a
uma certa camada de agricultores, capazes de se adaptar as modernas exigéncias
do mercado em oposigao aos demais “pequenos produtores”, incapazes de assimilar
tais modificagbes” (WANDERLEY, 2009, p. 186). Os saberes e o0s valores séo
preservados pelo nucleo familiar, que valoriza sua cultura, sua tradicao.

Gonzélez Turmo (2010, p. 197) reforca que

El patrimonio alimentario engloba, ademas de los alimentos, objetos,
espacios, practicas, representaciones, expresiones, conocimientos y
habilidades, fruto de la accion histérica continuada de comunidades y
grupos sociales. La recreacion cotidiana de tan necesaria actividad, en
interaccion con la naturaleza y la sociedad, ha generado formas de

aprovechamiento, redes de intercambio y flujos de conocimientos, que han
promovido la creatividad humana y la comunicacion.

Os saberes e os valores da alimentacdo, notadamente, estdo associados aos
membros mais velhos da familia, pois sdo eles que cultivam e repassam, de geragao

para geracdo, suas memorias alimentares.

3.3 Os saberes e os valores mobilizados

A importancia dos saberes destaca-se pelo fato de que

Se o homem tem necessidade de nutrientes [...], ele somente pode ingeri-
los e incorpora-los na forma de alimentos, ou seja, de produtos naturais
culturalmente construidos e valorizados, transformados e consumidos
respeitando um protocolo de uso fortemente socializado (POULAIN, 2004,
p. 19).

Isso porque, segundo o autor, “a alimentacdo tem uma funcéo estruturante na
organizagao social de um grupo humano” (POULAIN, 2004, p. 19). Portanto, se para
o0 investigador social, as praticas alimentares parecem um tema banal, uma vez que
diversas escolas de pensamento se debrucaram a aplicar seus “paradigmas
explicativos”, por outro lado, elas sdo, concomitantemente, simbolos de um
“paradoxo tedrico”. O olhar sistematico sobre tais praticas permite considera-las “[...]
marcadores identitarios, pelas quais se desenvolvem codigos de diferenciacédo
social, [...]” que caracterizam a comunidade, a regido, a nagdo (POULAIN, 2004, p.

20).
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Poulain (2004, p. 22) constata que apesar da gastronomia ser um “[...] grande
marco da identidade francesa, € um acontecimento socio-historico”, ainda pouco
investigado pelos sociolégicos. Segundo o autor, a internacionalizacdo da
alimentacdo ocorre por meio de particularismos locais e regionais e para ratificar
suas constatacges traz a contribuicdo de Morin (1975), que afirma que, ha

[...] uma inversdo parcial das hierarquias gastrondmicas a favor de pratos
rdsticos e naturais. Assim os cozidos, os paes do campo, a broa de
manteiga, surgem na mesa da burguesia; as batatas assadas, os diversos
assados em fogo a lenha, os legumes ‘naturais’, a procura gourmand de
vinhos, azeites, embutidos, produtos coloniais em oposicdo aos produtos
industriais; tudo isso traduz a nova valorizagdo da simplicidade rustica e da
gualidade natural que deixam de ser desprezadas em relagéo a sofisticacdo

e a arte complexa da alta gastronomia (MORIN, 1975 apud POULAIN, 2004,
p. 33).

A valorizacdo do alimento conecta-se, segundo Poulain (2004), as estratégias
relacionadas ao desenvolvimento do turismo, uma vez que identifica inUmeras
estruturas institucionais (comités regionais ou departamentais de turismo, agéncias
de turismo, camaras de comeércio, entre outros) associados a atividade turistica, os
guais servem de meios de comunicacdo e mobilizacdo dos empreendedores
alimentares. Os produtores sado “[...] guardides de um patrimbénio gastronémico,
talvez até mesmo de uma “sabedoria”’, na qual intimamente o sentido e os sabores
se misturam” e, portanto, “o interesse contemporaneo pelas cozinhas regionais deve
ser situado na nostalgia de um “espago social” em que o comedor vivia sem
angustia, ao abrigo de uma culinaria claramente identificada e identificante”
(POULAIN, 2004, p. 34).

A crise alimentar associa-se a uma crise identitaria, e, nesse contexto, “...] o
culinéario torna-se um lugar em que se concentram questdes que ultrapassam o
campo alimentar”, emergindo como simbolo identitario (POULAIN, 2004, p. 34).
Portanto, para o autor, as cozinhas camponesas tém uma marca regional.

Entretanto, nos discursos espontaneos dos consumidores, mas também
com frequéncia no dos atores da producdo de refeicbes ou do turismo, a
terra e as cozinhas locais sdo colocadas como um “universo tradicional”, no
sentido original do termo. Ou seja: “estavel’, fundado numa ftradigcdo
imutdvel em oposicdo as transformacgbes e aos ciclos dos modos da
economia de mercado, e “auténtica” em oposicdo ao “artificial” dos meios
urbanizados onde o “construido” avanga sobre o natural (Warnier, 1994.
Cuisenier, 1995). Neste “espago auténtico”, os produtores e as praticas
repousariam em valores de uso e nao em ldgicas de distingdo. Emerge, da

demanda do consumidor, uma visdo paradisiaca da ruralidade e a
alteridade, elevada a classe de universo antropolégico da harmonia dos
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homens entre si e com a natureza, uma utopia da ruralidade feliz somente
as cozinhas camponesas (POULAIN, 2004, p. 36).

O autor desmistifica a concepcao folclérica ingénua, de que os pratos das
cozinhas ditas “da terra” ndo utilizam produtos e técnicas modernas e atuais, pois, 0

fazem na maioria das vezes. Apesar disso, aponta que

No plano da pesquisa fundamental, além da emergéncia do turismo
(Corbon, 1995; Amirou, 2000) e do alimentar como objetos antropoldgicos
autbnomos e reais oportunidades de valorizagdo dos conhecimentos que
oferece a atualidade destas duas tematicas, o fendmeno da
patrimonializacdo da alimentacdo coloca-se como lugar de leitura
privilegiada das mutagfes sociais. Ela consiste numa transformacdo das
representacdes associadas ao espaco social alimentar e coloca os produtos
alimentares (quer sejam ou ndo elaborados), os objetos e as habilidades
utilizadas em sua producdo, em sua transformacdo, em sua conservacéo e
em seu consumo, assim como 0s codigos sociais, “0s modos de cozinhar”
ou “os modos de comer e beber” — 0 que no Ocidente chamamos de
“maneiras a mesa” — como objetos culturais portadores de uma parte da
histéria e da identidade de um grupo social. Num mundo em mutacéo,
convém entdo preserva-las como testemunhos de uma identidade cultural.
A ideia de que habilidades, técnicas, produtos possam ser objetos passiveis
de ser protegidos, conservados, supbe o0 sentimento de seu
desaparecimento proximo, pelo menos o medo de seu desaparecimento. A
patrimonializacdo do alimentar e do gastronémico emerge num contexto de
transformacao das préticas alimentares vividas no modo de degradacéo e
mais amplamente no do risco de perda da identidade (POULAIN, 2004, p.
37).

Trata-se aqui de um patriménio “imaterial modesto, o das praticas cotidianas e
populares”, ou seja, das praticas comuns e, ocorre assim “a supervalorizagao da
tradicdo popular, da terra e dos produtos “auténticos” [...]” (POULAIN, 2004, p. 37).
Contudo, ha que se considerar a existéncia de uma multiplicidade das formulas e
gue a busca da verdadeira receita € iluséria.

Num contexto de expansdo do turismo internacional, as tradicGes
gastronémicas das zonas receptoras sdo agora consideradas, pelos atores

da industria turistica, como um patriménio a ser valorizado e como uma
alavanca do desenvolvimento local [...] (POULAIN, 2004, p. 38).

Também para Schliter (2006, p. 10) fazem parte do consumo turistico “os
aspectos tradicionais da cultura, como as festas, as dancas e a gastronomia, ao
conter significados simbalicos e referirem-se ao comportamento, ao pensamento e a
expressdo dos sentimentos de diferentes grupos culturais [...]". A autora destaca que
“[...] o conjunto de formas de cultura tradicional e popular ou folclérica, ou seja, as
obras coletivas que emanam de uma cultura e se baseiam na tradicdo”, foram
definidas pela Organizagdo das Nacdes Unidas para a Educacgéo, a Ciéncia e a

Cultura (UNESCO), em 1997, como concernentes ao patriménio imaterial ou
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intangivel, o qual “[...] concerne a cada pessoa, ja que todo individuo € portador do
patriménio de sua propria comunidade” (SCHLUTER, 2006, p. 11).

No turismo as principais motivacdes tém sido a “[...] busca pelo prazer através
da alimentacédo e da viagem, mas deixando de lado o standard [...]” em busca do
genuino (SCHLUTER, 2006, p. 11).

A busca pelas raizes culinarias e a forma de entender a cultura de cada
lugar por meio de sua gastronomia esta adquirindo importancia cada vez
maior. A cozinha tradicional esta sendo reconhecida cada vez mais como

um componente valioso do patrimonio intangivel dos povos (SCHLUTER,
2006, p. 11).

A autora afirma que o turismo, ao demandar comidas tradicionais, contribui
com o resgate de antigas tradicdes que poderiam desaparecer devido as
padronizagbes que vieram com a globalizagdo. O que, por sua vez, “‘implicou
ultimamente a necessidade de revalorizar o patriménio gastrondmico regional”
(SCHLUTER, 2006, p. 12). Isso porque, o ato de comer cristaliza, ndo s6 estados
emocionais, mas também identidades culturais.

A alimentacdo € um fator de diferenciacdo cultural que permite a todos os
integrantes de uma cultura (sem importar o nivel de renda) manifestar sua
identidade. A identidade €& uma construcdo simbdlica, uma forma de
classificacdo que cria uma posse. [...] A identidade também & expressa
pelas pessoas através da gastronomia, que reflete suas preferencias e
aversoes, identificagbes e discriminacdes, e, gquando imigram, a levam
consigo, reforcando seu sentimento de pertencimento ao lugar de origem.
Dessa forma vai-se criando uma cozinha de carater étnico, explorada com

muita frequéncia no turismo para ressaltar as caracteristicas de uma cultura
em particular (SCHLUTER, 2006, p. 32).

De acordo com Schliter (2002, p. 39) “a comida e a bebida sao, em geral, atos
sociais ao redor da mesa em algum lugar, porque a comensalidade deve ser vista a
partir dos lugares onde se produz essa interagao social”. E, mesmo os americanos
qgue se sentem “em casa” em um McDonald’s — restaurante fast-food —, em qualquer
lugar do mundo, prezam por comer com a familia e amigos proximos em datas como
natal, acdo de gracas, domingo de ramos ou domingo de pascoa. Por exemplo, o
feriado de acdo de gracas inicia ha quinta-feira e termina no domingo, isso para que
as familias possam se reunir ao redor da mesa e saborear uma comida que €
preparada com base em uma receita transmitida de geracao para geragao.

Contraditoriamente, a globalizagdo fez surgir o conceito de valorizagao das
diferencas regionais. O interesse por restaurantes étnicos, que servem,

principalmente, comidas tradicionais estd em plena expansdo, porque alimentam,
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ndo sb o corpo e o espirito, mas porque fazem parte da cultura dos povos. Schiiter

(2006, p. 89) destaca que “cada sociedade conta com uma ampla bagagem de

tradicdes e costumes, e o turismo se vale delas para atrair os visitantes [...]. Nao

obstante, € no ambito rural onde se tem os maiores esforgcos”. A possibilidade de

apreciar os sabores abrem novos espacos para o turismo.

Nessa perspectiva, Dieste (2006, p. 1) salienta que

Las cocinas regionales constituyen una de las expresiones culturales mas
contundentes de lo que se ha denominado el patrimonio intangible de las
sociedades y las comunidades. Dicho patrimonio intangible u oral se
distingue por su capacidad de evocar valores, sabores, modos, estilos,
sazones que en cada ocasion se materializan en un platilo o una
manufactura para el paladar y la celebracion. Por ello en torno a las cocinas,
histéricamente se han organizado las sociedades dando forma a una gama
inmensa de estilos de vida relacionadas com la produccién en el campo, los
sistemas de abasto y comercializacion de alimentos, las técnicas y
procedimientos de prepararlos, los artefactos y objetos de uso y los modos
de compartir la mesa. Es decir que los alimentos forman parte fundamental
de las economias regionales y locales y su conservacioén, preservacion y

aprecio posibilitan estimular su potencial e impacto sobre otras vertientes de
la vida material y simbdlica de cada lugar.

Para Marques et al (2007, p.169) ao abordarem o rural, afirmam que quando se
fala de alimentos e de agricultura, fala-se de dadivas do trabalho, do esfor¢co e do
saber-fazer de quem plantou, colheu e preparou o alimento. Ainda para as autoras, é
a partir do alimento que a expressao das identidades é atualizada.

Menasche, Alvarez e Collaco (2012, p. 20) tém outro olhar sobre a relacao
entre a globalizacéo e os saberes e praticas tradicionais e asseveram que

A légica do lucro, imposta pelo mercado agroindustrial, colide com o direito
humano a uma alimentacdo cultural e nutricionalmente suficiente (em
quantidade) e adequada (em qualidade): ao final o resultado ndo é outro
gue inseguranca alimentar, implicando em desafios a biodiversidade,
reducdo da oferta de produtos e amplitude das escolhas, reducdo da oferta

de produtos e amplitude das escolhas alimentares, perda de saberes e
praticas tradicionais, desvalorizacdo de modos de vida, etc. [...].

Carenzo (2012, p. 114) identificou dois aspectos-chave do processo de
ressignificacdo das praticas das familias envolvidas, quais sejam: um é a
recuperacdo do alimento e o outro a projecdo do mesmo como alternativa
econdmica. Para o primeiro, foi fundamental a recuperacdo das receitas,
principalmente, aquelas destinadas a valorizar os saberes passados, [...]
recuperando suas proprias trajetérias familiares a partir do uso dado por pais ou

avés [...]7. O segundo envolveu o desenvolvimento de experiéncias de comércio
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justo'?, a partir do qual “[...] os camponeses crioulos comecaram a visualizar a
atividade como uma alternativa produtiva com vistas a melhorar o nivel de renda
familiar, fortalecendo assim uma estratégia diversificada”. Concluiu afirmando que
“[...] € necessario recuperar as praticas historicas para p6-las em valor em um novo
contexto social. Isso € dar conta das ressignificagées dos proprios camponeses [...]"
(CARENZO, 2012, p. 117). O autor destaca, ainda, o empoderamento das familias, a
partir de sua participacdo em um processo coletivo que visa um objetivo comum.
A ressignificagdo da valorizagéo dos produtos locais ocorre, sobretudo, devido
a crescente demanda por alimentos “[...] cuja procedéncia e/ou processo de
producéo sdo conhecidos do consumidor, alimentos produzidos localmente e, assim,
enraizados em um territério e em uma cultura [...]” (MENASCHE; KRONE, 2007, p.
136). Ou seja, na contramao dos produtos industrializados surge uma valorizacao do
natural e do rural a partir do alimento. Nessa perspectiva, 0s autores asseveram que
[..] € a dimensdo cultural que determina sua qualidade particular. Sua
diferenciacdo dar-se-ia, entdo, por ser resultante de um saber-fazer
compartilhado, transmitido de geracdo a geracdo. Sua qualidade especifica

seria conferida por inscrever-se em uma cultura local, em um modo de vida
(MENASCHE; KRONE, 2007, p. 138).

Alguns alimentos, segundo os autores, por estarem atrelados a grupos sociais
e suas regifes podem ser considerados como marca identitaria, sdo alimentos que
possuem uma identidade vinculada ao territério a que pertencem e a sua historia e,
portanto, séo classificados como produtos tradicionais. Nesse sentido, “o saber-fazer
local seria uma prépria forma de expressao cultural local, que define a identidade,
através da qual se estabelecem as relacfes de individuos e grupos” (FLORES,
2006, p. 5).
O alimento tem seu valor simbdlico, sendo que
[...] préticas, classificacbes e representacdes da alimentacdo indicam o
status do individuo na sociedade, bem como a cozinha de um grupo social,
agindo na conformacé@o da relacdo de pertencimento de seus membros,

expressa sua identidade (MENASCHE; MARQUES; ZANETTI, 2008, p.
147).

Segundo as autoras “[...] a comida fala da familia e da comunidade.

Temperando tradi¢bes, a comida atualiza identidades, ao mesmo tempo em que sua

2.0 enfoque do comércio justo visa desenvolver uma producdo sustentavel em termos ambientais,
econbmicos e sociais, que se corresponde com a ideia de um consumo responsavel. Nessa,
reconhece-se e valoriza-se as particularidades do contexto ambiental, econdmico e social nos quais
se produzem os alimentos (CARENZO, 2012, p.115).
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hibridizacao evidencia a proximidade, material e simbdlica, entre campo e cidade”.
Assim, é por meio da comida que as rela¢des sociais e as identidades dos grupos
sao atualizadas.

Albarda (2012, p. 168) apresenta a ressignificacdo do espaco escolhido para a
alimentagao, no qual, “[...] a comida caseira e tipica é referéncia simbdlica [...]" e
assim, o restaurante € reapropriado como se fosse a casa e nele se reproduz o
momento de unido da familia. Essa adaptacédo, decorrente dos tempos atuais, é uma
forma de ressignificar a tradicdo alimentar. Assim, “como referéncia identitaria,
associada a uma forma de sociabilidade caracteristica da casa o tipico e o caseiro
tornam-se elementos atrativos [...]” (ALBARDA, 2012, p. 168). Nesse contexto, €
possivel perceber a dindmica entre o global e o local, bem como o conflito cotidiano
entre a tradicdo e a modernidade.

Com relacéo a esse processo Wanderley (2009, p. 160) afirma que

Para enfrentar o presente e preparar o futuro, o agricultor camponés recorre
ao passado, que lhe permite construir um saber tradicional, transmissivel
aos filhos e justificar as decisdes referentes a alocacdo dos recursos,
especialmente do trabalho familiar, bem como a maneira como devera
diferir no tempo, o consumo da familia. O campesinato tem, pois, uma

cultura prépria, que se refere a uma tradicdo, inspiradora, entre outras, das
regras de parentesco, de heranca e das formas de vida local etc.

Abdala (2011, p. 125) reforca que

[...] saberes e praticas cotidianas sao reapropriados e ressignificados por
aqueles que lhes dao vida, nas diferentes manifestacdes e nas diferentes
posicdes que ocupam como produtores, consumidores, 6rgdos publicos,
organizadores, participantes e apoiadores como agentes culturais ou
pesquisadores.

Conte (2014) apresenta elementos para pensar os diferentes enfoques que o
alimento pode tomar, vistos a partir da concepcdo das mulheres e destaca o
significado de alimento — identificando-o0 com quem o cultivou. Segundo a autora,

[...] essa pessoa sabe o tempo certo para plantar, a maneira de colher,
armazenar ou ter que comer fresco, partilhar, ou mesmo vender ou trocar.
Esse alimento tem caracteristicas que vdo além de saciar a fome; ele nutre,

d& para comer com tranquilidade, tem cheiro, sabor e cor [...] (CONTE,
2014, p. 118).

Conte (2014) relata ainda que em sua pesquisa algumas narrativas revelaram
gue o alimento saudavel, ao mesmo tempo, em que gera renda, constréi
conhecimento e autonomia, criando um ambiente saudavel, o que, por sua vez, vai

repercutir no territorio.
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Segundo Cinelli; Conte; Weschenfelder (2014, p. 3) estdo sendo desenvolvidas
experiéncias agroecoldgicas “[...] com o objetivo de recuperar os sabores e saberes
locais e regionais, construir a soberania alimentar, assumindo o principio politico de
gue um povo sO é soberano quando produz seu préprio alimento”. Nesse sentido, €
importante valorizar a cultura, uma vez que, esta “[...] se revela nos habitos
alimentares, valorizacdo e valoracdo do trabalho das mulheres, preservando a
biodiversidade, e, articulando as diversas atividades para que acontecam de forma
integrada” (CINELLI; CONTE; WESCHENFELDER, 2014, p. 3).

Portanto, a medida que as receitas das avés, maes e tias, sdo apropriadas por
essas mulheres — agricultoras familiares — ocorre simultaneamente a reapropriacéo
dos saberes ancestrais, gerando nelas um sentimento de pertencimento.

Nesse contexto,

[...] pode-se dizer que o turismo rural desempenha importante papel junto a
familia, reestruturando e resgatando os papéis dos individuos (donas-de-
casa, aposentados, vilvos) no ambito da familia e da sociedade, na medida
em eu lhes possibilita uma (nova) ocupacdo e novas oportunidades de
insercdo social. E ainda, contribui no sentido da valorizacdo da cultura do
homem rural como um todo (saberes e fazeres), despertando o0 seu

interesse pela histéria e pela manutencdo do patriménio, concernente a sua
prépria familia e ao municipio e regido (FUCKS; ALMEIDA, 2002, p. 33).

Esse conhecimento tradicional pode ser definido como um conjunto de saberes
e saber-fazer, os quais sao transmitidos oralmente de uma geracao para a outra. A
partir disso, entendemos que o alimento, na condicdo de marcador de identidade,
estd associado a uma rede de significados.

Assim, por meio da observacdo do saber-fazer, das praticas cotidianas, da
multiplicidade de préticas, ou seja, do patrimdnio imaterial ofertado ao turista e da
agéncia dos agricultores familiares e sua interface com os demais participantes dos
roteiros de turismo rural analisados, procuramos, compreender como o alimento
pode contribuir com o desenvolvimento do territério e da regido na qual esta

inserido.



80

4 O TERRITORIO E A REGIAO NO CONTEXTO DO DESENVOLVIMENTO
REGIONAL

O territério é entendido como espaco usado e apropriado pelos sujeitos, no
gual sociedade e natureza coexistem, ou seja, 0s elementos do social e do natural
sdo inseparaveis. Nessa perspectiva, segundo Etges (2001) o territério € um espaco
em constante processo de transformacgao, um campo de forcas, de contradicdo entre
a dimensdo vertical e horizontal, entre o estado e o mercado, entre 0 uso econémico
e 0 uso social dos recursos. Para Santos (1997), as verticalidades sugerem que
existem pontos no espago, que separados uns dos outros, asseguram O
funcionamento global da sociedade. As horizontalidades, por sua vez sugerem que
existem segmentos formados a partir de pontos que se agregam sem
descontinuidade, como na defini¢do tradicional de regido (SANTOS, 1997).

Originario das ciéncias naturais, o conceito de territério, adquire especial
relevancia na geografia, na qual € compreendido como uma visdo geogréafica
totalizadora, que considera o espaco geografico como territério usado, apropriado,
moldado pelos atores, no qual as identidades regionais se destacam (LENCIONE,
2001).

Portanto, para que uma regidao de fato exista, ela “tem que ser construida
socialmente, a partir de lacos comuns, de tracos de identidade que se expressam no
ambito do cultural, do econdémico e do politico [...]” e ainda, precisa ser “organizada,
coesa, consciente de sua identidade, capaz de mobilizar-se em torno de projetos
politicos comuns, ou seja, capaz de transformar-se em sujeito de seu proprio
desenvolvimento” (ETGES, 2001, p. 362).

Santos (2000, p. 104) afirma que o territério usado “[...] € tanto o resultado do
processo historico quanto a base material e social das novas relagdes humanas”. O
gue, por esse ponto de vista, possibilita uma visdo ampla do processo
sécioterritorial. O autor destaca ainda que

O territério usado constitui-se como um todo complexo onde se tece uma
trama de relagbes complementares e conflitantes. Dai o vigor do conceito,

convidando a pensar processualmente as relagbes estabelecidas entre o
lugar, a formacgéo socioespacial e 0 mundo (SANTOS, 2000, p. 104).

Posteriormente, essa nogdo de territério surge e € enfatizada por gestores de

politicas publicas tanto no Brasil, quanto em diversos paises. Com relacdo ao meio
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rural “[...] o territério aparece cada vez mais como uma entrada programatica,
inovadora e privilegiada para renovar a concepcdo do desenvolvimento rural”
(CAZELLA, BONNAL E MALUF, 2009, p. 25).
Etges (2001, p. 362) aponta que nesse contexto
O Estado deve voltar-se para dentro do seu territério, visualizar suas
potencialidades e promové-las, enquanto expressdes de conteldo histérico

e cultural de geracbes que, de forma multicultural e interétnica, construiram
um territério Unico e por isso extremamente valioso.

O territorio no qual o turismo esta inserido é de extrema importancia para o
desenvolvimento regional, principalmente porque, para alcancar seu objetivo central
— atrair o turista —, apropria-se da identidade cultural e dos bens materiais e
imateriais dos atores locais. Nesse sentido, segundo Menezes (2014, p. 250) um
territorio sO se realiza pela pratica, “[...] do contrario ndo se constitui enquanto tal,
pois sua existéncia € devida a pratica de um agente que territorializa determinado
espaco [..]". Portanto, para que o0 processo de territorializacdo ocorra é
imprescindivel que aconteca uma apropriacdo material e simbdlica do territorio.

Assim, o desafio das estratégias de desenvolvimento dos territorios é
essencialmente identificar e valorizar seu potencial endégeno (PECQUEUR, 2005).
Trata-se de transformar recursos em ativos, através de um processo de mobilizacao
e arranjos dos atores, frequentemente em torno de um problema inédito.

O pensamento sobre territério e identidade cultural ndo esta marcado pela
ideia de se voltar os olhos para algo que é dado pelo passado, mas que se

configura num processo continuo de transformaces proporcionado pelas
rela¢des sociais (com o local e o global) (FLORES, 2006, p. 6).

Portanto, para o autor, a constru¢do social de um territorio e a definicdo de sua
identidade cultural fazem parte de uma acao coletiva. Ambas sdo determinadas
juntamente com um marco institucional, o qual regula as atividades dos atores locais
gue participam do processo de construcdo do territério. Bentancor (2009 p. 24)
afirma que “el espacio es una suma de la configuracién del paisaje y la accién social,
no pueden disociar y se tienen que enfocar integrados”. Porque, segundo a autora, a
sociedade ndo existe sem o espacgo geogréfico e vice-versa. E € nesse espaco que
a sociedade produz e se organiza, buscando seu bem-estar e sua qualidade de vida.

A agricultura familiar esta enraizada no territério, um “[...] lugar de vida e de

trabalho, onde o camponés convive com outras categorias sociais e onde se
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desenvolve uma forma de sociabilidade especifica, que ultrapassa os lagos
familiares e de parentesco” (WANDERLEY, 2009, p. 160).
Portanto, o territorio € diretamente influenciado pelas relacdes entre os atores,
e entre estes e a natureza, e ainda, pela construcdo social da regido, a qual esta
alicercada nas relacbes humanas, que sdo capazes de gerar 0 proprio
desenvolvimento.
Para Long (2007, p. 73), desenvolvimento
[...] puede ser definido de varias maneras: en términos de aumento en la
produtividade o niveles de produccién, redistribuicion del ingreso, equidad
aumentada o bienestar general, el ataque a la pobreza, o0 como un proceso

politico en que los grupos “en desventaja” intentan mejorar sus
oportunidades de vida.

A atividade turistica vem se destacando nos debates sobre o desenvolvimento,
pois esta presente em projetos e programas de desenvolvimento, tanto em ambito
local, quanto regional, estadual e federal. A contribuicdo econdmica e social do
turismo no desenvolvimento de uma regido foi reconhecida, primeiramente, por
Molina (1997).

Entendemos, assim como Campanhola e Silva (2000, p. 257), que

Planejado e organizado, o turismo rural pode converter-se num elemento
dinamizador de desenvolvimento local e regional, permitindo a
diversificacdo da economia, a ocupagéo da méao-de-obra local, o fomento ao

espirito empresario e o incentivo ao desenvolvimento comunitério através
de acBes comunitarias e até atenuar o éxodo rural.

O abandono e a marginalizacdo do meio rural, segundo Souza e Elesbé&o
(2008) sao decorrentes da concentracdo de recursos, que sdo dirigidos por
interesses financeiros e empresariais. Tais aspectos afetaram uma grande parcela
da populacdo, especialmente, os agricultores familiares. No entanto, apos as
décadas de 1970 e 1980, outras questbes comecaram a ser pensadas, sobretudo,
em termos de estratégias, grau de autonomia dos agricultores e relacdes de poder,
as quais, por sua vez, tomam forma nas relacGes estabelecidas entre cooperativas,
empresas, instituicdes e agricultores (SCHNEIDER, 2011).

Na década de 1990 foi promovido um debate sobre o turismo, entre governo,
iniciativa privada, academia e sociedade, do qual resultaram mudancgas nas politicas
publicas do setor, dentre elas a criagcdo do Plano Nacional de Municipalizagdo do
Turismo (PNMT), cujo objetivo principal € melhorar o atrativo turistico em ambito

municipal (BENI, 2006). A partir deste plano, no final da mesma década, foram
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criados os primeiros roteiros de turismo rural na Regido do Vale do Rio Pardo, com o
intuito de contribuir para o desenvolvimento da regiéo.

E importante destacar que desenvolvimento ndo se restringe a crescimento
econdmico. Considerarmos, tal como Sen (2000, p. 10) a importancia e o0s
beneficios do crescimento econbémico, mas, entendemos que outros fatores como o
acesso a servicos de educacdo e de saude e a liberdade de expressdo também
precisam ser considerados. Brose (2001, p.11) explica a tendéncia de mudanca do
conceito ao afirmar que

Quando falamos de desenvolvimento, ndo estamos falando do conceito de
desenvolvimento econémico, como era utilizado nos anos 60 e 70, hoje
mais adequadamente denominado de crescimento econémico. A nossa
experiéncia, e a de outros paises também, ja deixou claro, ao longo dos

tltimos 50 anos que desenvolvimento, entendido como melhoria da
gualidade de vida, é muito mais do que mero crescimento econémico.

Portanto, o crescimento € uma das condi¢cdes do desenvolvimento, mas, nunca
suficiente, uma vez que um crescimento progressivo e um desenvolvimento
regressivo podem ocorrer concomitantemente (BOISIER, 1998, p. 10).

Nessa perspectiva, 0s sujeitos estdo ativamente envolvidos na configuracdo de
seu proprio destino, e ndo apenas esperando passivamente que programas
governamentais de desenvolvimento os beneficiem (SEN, 2000). Dessa liberdade
ainda faz parte o processo de participacdo democratico, no qual os atores, na
condicdo de “agentes”, participam de debates politicos e decidem onde as verbas
serdo alocadas. O autor defende que se trata ndo apenas de eliminar a pobreza, ou
seja, de dar as pessoas a oportunidade de saciar a fome e ter acesso a saude, mas
também de dar-lhes liberdade para fazer suas escolhas, participar de decisdes
publicas e sociais. E destaca que o empoderamento do sujeito cria 0 sentimento de
pertencimento e este, por conseguinte, desperta a vontade de melhorar o lugar em
gue vive o0 que, por sua vez, faz com que ele tome decisbes que geram
desenvolvimento.

O autor alerta que diferentes tipos de liberdades podem fortalecer umas as
outras e que sua “concepg¢do da economia e do processo de desenvolvimento
centrada na liberdade” €, em grande medida, “uma visdo orientada para o agente”.
Porém, tal perspectiva tem implicacdes sobre os modos e os meios de promové-lo.
Nesse sentido, a visdo de desenvolvimento, a partir das liberdades substantivas das

pessoas, ndo esta desvinculada do processo de crescimento econdémico e de
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acumulacdo de capital fisico e humano, porém, seu alcance e abrangéncia vao
muito além dessas variaveis (SEN, 2000, p. 26).

No Brasil, o desenvolvimento apresenta duas fases: uma anterior e outra a
partir de 1960 (ACSELRAD, 2008). Na primeira ndo havia uma estratégia de
desenvolvimento e as regides brasileiras ndo mantinham liga¢des entre si, ocorria
apenas a integracdo das areas produtoras aos fluxos mundiais de comércio. Na
segunda, o mercado nacional passou a contar com politicas de desenvolvimento
regional, as quais visavam em um primeiro momento, estimular a industrializacao e
posteriormente reduzir conflitos fundiarios no Nordeste, além de colonizar as
fronteiras, o que também garantia uma ocupac¢ao geopolitica.

Nos anos 1950 e 1960 o debate sobre o desenvolvimento regional e urbano foi
influenciado pelo debate internacional (BRANDAO, 2004, p. 63). De acordo com
Herculano (1992) as discussdes da Comissdo Econdmica para a América Latina
(CEPAL) sobre o desenvolvimento regional preconizavam um desenvolvimento
enddégeno, com uma industrializacdo autbnoma.

Para os cepalinos, os problemas econémicos latino-americanos derivavam
das trocas desiguais entre paises exportadores de matérias-primas e

outros, exportadores de manufaturados, e tal desequilibrio seria sanado
com a industrializacéo dos primeiros (HERCULANO, 1992, p. 19).

Na década de 1970, segundo Senra (2011, p. 168) os planos regionais,
inseridos nos Planos Nacionais de Desenvolvimento (PNDs), sdo as iniciativas de
maior destaque desse periodo. Os governos militares definiram as politicas de
desenvolvimento desde 1964 até meados da década de 1980.

Brandao (2004, p. 68) afirma que “os setores produtivos no Brasil, na década
de 1990, foram alta e abruptamente expostos a competicdo internacional, em um
contexto de grandes transformacgdes tecnoldgicas e organizacionais”, o que levou,
segundo Acselrad (2008) a intensificacdo da especializacdo das regifes, a0 mesmo
tempo em que o Estado renuncia a sua funcéo de indutor do desenvolvimento.

A década de 1990 é marcada pelo ocaso das politicas de desenvolvimento
regional no pais.

Naquele cenério, fortaleceram-se as ac¢fes localistas que visavam atrair
para 0s seus espagos 0 capital que se movimentava mais livre de amarras
dado os processos de abertura que se verificavam alhures, especialmente
nos paises subdesenvolvidos latino-americanos, com o aprofundamento da
globalizac@o. As politicas urbanas e regionais passaram a ser pensadas

atomisticamente, seguindo receituario propugnado pela literatura
internacional. Dissociadas de qualquer projeto pretensamente nacional,
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eram vistas como instrumentos para construcdo dos determinantes capazes
de habilitar os lugares para o aproveitamento das “janelas de
oportunidades” que se verificariam com a globalizagdo. Logo, atrair
investimentos seria um fim em si mesmo, pois garantiria a aderéncia dos
espacos locais a economia global em mutacéo, razdo pela qual o Brasil
abriu sua economia indiscriminadamente na dltima década do século XX, no
auge do neoliberalismo no pais, numa clara tentativa de torna-se atrativo ao
capital internacional (MACEDO; COELHO, 2016, p. 322).

O desenvolvimento regional, conforme Boisier (1996, p. 113) € um “processo
em curso com trés cenarios independentes e de recente configuracdo: hd um
cenario contextual, um cenario estratégico e um novo cenario politico”. E esse novo
cenario, segundo o autor, é decorrente, por um lado, do processo de abertura
externa, que é econdmico e impelido pela forca da globalizacdo e, por outro, do
processo de abertura interna, que é politico e impulsionado pela forca da
descentralizacdo. Ainda para o autor, nesse novo cenario, a abertura interna tem
como objetivo proporcionar a populagdo condi¢cées de “equidade”, distribuindo os
lucros da abertura externa e de “participagado”, outorgando a populagéo o papel de
agente na definicdo de opcdes politicas de cada territdrio. O autor acrescenta que a
velocidade, a flexibilidade, a maleabilidade, a cultura, a resiliéncia e a complexidade
sisttmica sdo algumas das caracteristicas imprescindiveis ao sucesso do
desenvolvimento de uma regido. Tais caracteristicas ajudam, respectivamente, a:
aproveitar oportunidades; oferecer uma ampla gama de respostas aos requisitos do
contexto; moldar a propria estrutura, adequando-a as formas mutantes do meio;
facilitar a introducdo de aspectos diferenciais nos mercados tendentes a
homogeneizacgéao; reconstruir a estrutura quando danificada por elementos exdégenos
e adequar o territério ao comércio internacional.

Apos as mudangas da divisdo social do trabalho da década de 1990, “[...]
houve perda de dinamismo econémico de algumas especializacdes regionais, 0 que
reduziu potenciais localizados de empuxe e arraste inter-setorial e de
desenvolvimento regional [...]” (BRANDAO, 2004, p. 66). Portanto, para o autor, o
desenvolvimento € um processo resultante de variadas e complexas interacdes
sociais que

[...] deve promover a ativacdo de recursos materiais e simbdlicos e a
mobilizacéo de sujeitos sociais e politicos buscando ampliar o campo de
acdo da coletividade, aumentando a sua autodeterminacao e liberdade de
deciséo. Neste sentido, o verdadeiro desenvolvimento exige envolvimento e

legitimacdo de acdes disruptivas e emancipatorias, envolvendo, portanto,
tensdo, eleicdo de alternativas e construcdo de trajetérias historicas, com
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horizontes temporais de curto, médio e longo prazos (BRANDAO, 2004, p.
70).

Por outro lado, Boisier (1998, p. 7) destaca que

Com mais e mais frequéncia se observa que regides, cuja constelacdo de
recursos naturais e humanos se poderia prever, mediante uma conducéo
adequada, o surgimento de um vigoroso processo de desenvolvimento, de
ampliacdo de oportunidades, da liberdade, de opcdes, de justica, e de
crescente ética nas relacfes inter-pessoais e também em relacdo ao meio
ambiente, seguem sem se desenvolver, com ou sem crescimento
econdmico.

Isso ocorre, segundo o autor, porque essas relacdes derivam do poder politico.
Assim, para que uma regido dé um salto para o desenvolvimento, é preciso que ela
rompa os elos da dominacdo e, para tanto, € preciso “acumular poder politico”.
Portanto, para o desenvolvimento de fato acontecer, a regido precisa potencializar
sua “capacidade de negociagao regional para obter, primeiro a radicagao do capital
e segundo, o melhor ajustamento possivel dessa radicacdo com os delineamentos
estratégicos regionais” (BOISIER, 1996, p. 130). O autor defende que o
desenvolvimento de um territorio organizado depende da existéncia, da interacéo e
da articulagcdo de seis elementos — atores, instituicbes, cultura, procedimentos,
recursos e entorno, dos quais depende o sucesso ou o fracasso da regiéo.

No final dos anos 1990, o desenvolvimento regional ganha um novo enfoque,
no qual, passa a ser visto de dentro para fora, ou seja, como enddgeno, tal como
apontado por Boisier (1996). Benko (1999, p. 288), no mesmo sentido, afirma que a
perspectiva enddégena de desenvolvimento pode ser entendida como “[...] uma
estratégia de diversificacdo e de enriquecimento das atividades sobre um dado
territério com base na mobilizacdo de seus recursos (naturais, humanos e
econdmicos) e de suas energias”. Nesse contexto, as instituigdes e organizacoes
regionais tém papel essencial (MIOR, 2009), o que coloca a dimenséao regional como
mediadora entre o local e o global.

No Brasil, com a criacdo e a implementacdo do Plano Nacional de
Desenvolvimento Regional (PNDR) o governo federal preconiza o desenvolvimento
de baixo para cima, ou seja, prioriza a escala local (MACEDO; COELHO, 2016, p.
322).

Com a PNDR, a questéo regional passaria a ser pensada e trabalhada, pelo
menos retoricamente, pois na pratica isso ndo necessariamente se verifica,

a partir de miltiplas escalas (a local, a microrregional, a mesorregional, a
regional, a nacional e a internacional etc.) nas quais devem atuar o poder
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publico, levando-se em conta as especificidades das regides. [...]. Embora a
PNDR requeira abordagem em muiltiplas escalas a énfase em uma Politica
Nacional é reafirmada, dada a complexidade regional brasileira, afinal, é a
escala nacional aquela compativel com a perspectiva de identificacdo e
regulacdo do fendmeno das desigualdades inter e intrarregionais do pais.
Em um pais continental e heterogéneo como o Brasil, a énfase em solucdes
localistas isoladas poderia ampliar os riscos de fragmentacdo (MACEDO;
COELHO, 2016, p. 322).

Nesse contexto, emerge um novo espaco rural, com novos valores simbdlicos e
materiais, no qual se destacam atividades como o turismo rural, mais
especificamente as relacionadas a gastronomia, que valorizam a paisagem, a
cultura, os saberes e os valores da comunidade local.

As novas estratégias, valores e percepcdes que norteiam os agricultores na
organizacdo de sua vida social e unidade de producdo sédo decorrentes das
transformacdes pelas quais a agricultura passou ao longo das ultimas décadas, as
guais geraram novas relagdes sociais, culturais e simbolicas. Portanto, conhecer as
particularidades do territério e da regido e entendé-las como potencialidades é
fundamental para a promocdo do desenvolvimento. Nesse sentido, a proxima
cessdo apresenta o processo de formacdo da regido e as influéncias ao longo de

sua trajetoria.

4.1 O processo de formacéo do Vale do Rio Pardo

A formacédo da regido do Vale do Rio Pardo foi fortemente influenciada pela
imigracao europeia, aspecto que permeou a formacdo da pequena propriedade que
caracteriza o meio rural da regido. Cabe destacar, entretanto, que antes da chegada
dos imigrantes europeus, outros habitantes ja haviam deixado marcas nesse
territério, dentre elas as populacbes indigenas, 0os portugueses e 0S agorianos,
assim como os africanos, trazidos como escravos.

Partimos do pressuposto de que cada regido compreende uma determinada
porcdo do espaco com caracteristicas naturais especificas, moldada a partir de seu
processo de formacdo historico-cultural, do qual deriva sua identidade social,
econdmica e politica. Compreender as condicfes naturais € importante, dado que é
sobre estas que o homem se estabelece e imp6e modificagdes.

O espaco natural da regido do Vale do Rio Pardo é formado por trés grandes
unidades geomorfoldgicas: o planalto das araucarias, a depressdo central gaiucha e

o planalto sul-riograndense. O vale esta inserido em uma zona de clima subtropical
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sul, 0 que, em outras palavras, quer dizer que no verdo e na primavera sera quente
e umido ou quente e seco, e no outono e no inverno sera frio e tmido ou frio e seco
(COLLISCHONN, 2001). Outra caracteristica marcante é a quantidade de rios e
afluentes.
Etges (2001, p. 352) destaca que
Originalmente, antes do processo de ocupacdo efetiva do territorio rio-
grandense, era possivel identificar duas regides muito especificas: a regiao
dos campos naturais, que correspondia a Campanha e parte da Depresséo

Central, e a regido das matas que abrangia a outra parte da Depressao
Central, a Encosta do Planalto e o Planalto propriamente dito.

Em tal época, o uso do territério era determinado por suas condic¢des fisicas
(naturais). “[...] a ocupagao iniciou pelo sul, pela regido dos campos naturais, com a
exploragdo da pecuaria, uma vez que as condi¢gdes naturais favoreciam essa
atividade” (ETGES, 2001, p. 353), reafirmando assim a importancia das
caracteristicas geograficas no processo de ocupacdo do Estado. Também para
Collischonn (2001, p. 20) a histéria do Vale do Rio Pardo esta relacionada as
condi¢des hidrograficas, geograficas e fisioldgicas, o que significa “considerar a
forma do espaco natural como uma das variaveis na formacéo do espaco humano
[...]”, todavia, sem desconsiderar as demais.

O processo de ocupacédo do atual territorio do Estado teve inicio a partir de
1626, com a fundacdo das reducdes jesuiticas, primeiros nudcleos estaveis.
Posteriormente, 0s jesuitas se organizaram em uma estrutura comunitaria, chamada
Sete Povos das Missfes, a qual se tornou um centro econdmico importante. No
século XVIII a Coroa Portuguesa instalou fortes, construiu presidios e recortou o
estado em sesmarias, as quais foram entregues a pessoas de prestigio e militares,
visando garantir a posse e a defesa das terras (ATLAS SOCIOECONOMICO DO
RIO GRANDE DO SUL, 2016). Entretanto, a porcéo centro/setentrional, que engloba
do Vale do Rio Pardo, ficou em segundo plano devido, principalmente, & cobertura
florestal que impossibilitava a atividade da pecuaria (ETGES, 2001).

A regido do Vale do Rio Pardo tem sua origem e sua formacdo econdmica e
social vinculada ao municipio de Rio Pardo, um dos quatro primeiros municipios da
Provincia, juntamente com Porto Alegre, Rio Grande e Santo Anténio da Patrulha,
conforme evidenciado na Figura 3.

A ocupacao da regiao, segundo Vogt (2001), iniciou a partir da instalagéo, em

1754, de uma fortaleza batizada de Jesus-Maria-José. Em 1755, foram assentadas
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familias acgorianas e, com estas, africanos escravos, que realizavam o trabalho

arduo.
Figura 3 — Divisdo Municipal (1809)
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As familias acorianas chegaram ao Rio Grande do Sul, em 1752, iniciando
assim o processo de colonizacdo. Foram divididos em grupos e um deles foi
direcionado e fixou residéncia no municipio de Santo Amaro (préximo a Rio Pardo).
Inicialmente, receberam terras para desenvolver atividades agricolas, em especial o
trigo, com o objetivo de abastecer a Colénia. Essa forma de ocupacdo, que

inicialmente, originou as "pequenas propriedades rurais”, criou a base para,
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posteriormente, surgirem indmeros ndcleos urbanos nesses locais (ATLAS
SOCIOECONOMICO DO RIO GRANDE DO SUL, 2016).

Na mesma época, por volta de 1757, nas proximidades de Rio Pardo, foram
alojadas cerca de 700 familias guaranis, formando um ndcleo denominado S&o
Nicolau. Nesse contexto, familias acorianas, africanas e indigenas acabaram por se
miscigenar.

Em “[...] 1769 o povoado era elevado a condicdo de freguesia de Nossa
Senhora do Rosario, sendo a quarta freguesia do Rio Grande” (VOGT, 2001, p. 82).
Segundo Vogt (2001) a expansdo da agricultura e da pecuaria e, principalmente, a
intensa atividade mercantil eleva Rio Pardo a condicdo de importante entreposto
comercial, o que faz com que a regidao vivencie um intenso desenvolvimento
econdmico.

E, em 1809, segundo o autor, foi promovida a categoria de sede municipal,
tornando-se uma das quatro municipalidades da época, conforme Figura 3. Rio
Pardo foi um municipio que concentrou, primeiramente, a forca militar e,
posteriormente, a forca econdémica da regiao.

Até a metade do século XIX, o Rio Grande do Sul passou por um ciclo
préspero, decorrente da pecuaria voltada a producéo de charque.

Beroldt et al (2009) asseveram que a chegada dos imigrantes alemaes e
italianos em numeros mais significativos a regido ocorreu apenas a partir da
segunda metade do século XIX, por meio da politica de colonizacdo e que seus
descendentes ainda sdo predominantes na regido. E mais, que essa ocupacao
expulsou indigenas e caboclos para outras regides. Segundo Collischonn (2001) a
regido conserva fortes tracos da influéncia da imigracdo europeia na arquitetura,
lingua, culinaria, usos e costumes.

Vogt (2001) ressalta que a regido apresenta caracteristicas dos dois periodos
da colonizacdo do Estado: o primeiro, com a apropriacdo militar do territério e a
consequente expansao da fronteira do Império Luso, no século XVIII; o segundo, no
século XIX, com influéncia de alemaes e italianos durante o periodo de colonizacao.
Do segundo periodo de colonizacao decorre a formacao das pequenas propriedades
rurais no Vale do Rio Pardo, processo que abordaremos a seguir, devido a sua

importancia.
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4.1.1 A heranca cultural da imigracao europeia do século XIX

Por iniciativa do governo imperial, em 1822, a regido de matas do Rio Grande
do Sul passa a receber atencdo especial, visando a sua efetiva ocupacgédo e
incorporacdo ao territorio brasileiro e, portanto, afastar tentativas de invasdo e/ou
anexacdo por parte dos espanhois. Dessa forma desencadeou-se a efetiva
colonizagao do Estado, com a vinda de imigrantes europeus, inicialmente, alemées a
partir de 1824 e, posteriormente, italianos a partir de 1875.

Figura 4 — Povoamento do Territorio Gaucho
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Entretanto, de acordo com Waibel (1979, p. 231) n&o se tratava de qualquer
imigrante. O governo brasileiro inicia 0 processo de ocupacéo dessas terras, com
colonos cujas caracteristicas “deveriam ser tanto de soldado quanto de agricultor,
para ao mesmo tempo defender sua terra e cultiva-la”. Nesse sentido, Etges (2001)
destaca que as terras foram divididas em pequenas propriedades rurais, a fim de
serem ocupadas e cultivadas por estas familias. Assim, o norte foi povoado
basicamente por meio da expansdo das areas coloniais alemas e italianas, e pela
chegada de novos grupos étnicos, enquanto o sul permaneceu sob o controle dos
grandes latifundiérios.

A Figura 4 apresenta o processo de ocupacado do Rio Grande do Sul, desde
1626 até 1990, com destaque para: (a) a chegada dos Acorianos em Porto Alegre e
seu deslocamento para a Regido do Vale do Rio Pardo, em 1752; (b) a dinamica da
colonizacdo Alema a partir de 1824, que se estendeu a partir do Vale dos Sinos para
0 Vale do Rio Pardo; e (c) o processo de colonizacao Italiana, em 1875, iniciado na
Encosta Superior do Planalto e que, posteriormente, chegou ao Vale do Rio Pardo,
movimentos migratorios que formaram a regido em estudo e que deixaram suas
caracteristicas étnico-culturais como um dos principais legados.

De acordo com Lando e Barros (1992) esses imigrantes sao filhos de
camponeses que decidem emigrar em busca de melhores condicbes de vida.
Salamoni (2001) destaca que, no caso dos alemaes, fatores como a fome e as mas
colheitas contribuiram no processo de emigracdo. O autor assevera que as lutas
pela unificacdo da Alemanha, a guerra franco-prussiana e o crescimento do
capitalismo industrial infringiram a Europa profundas transformacdes politicas e
sociais ao longo do século XIX.

Giron (1992) aponta que a lItalia fragmenta-se com o Congresso de Viena em
1815, apo6s a queda de Napoledo e so volta a ser unificada em 1919, apos o término
da Primeira Guerra Mundial. Nesse periodo, a Itdlia convivia com a instabilidade
politica da segunda metade do século XIX e uma conturbada situacdo econémica e
sécia, no qual, os mais pobres estavam condenados a miséria e a fome, sendo
esses 0s principais fatores da emigracéo italiana. O esgotamento da terra, as crises
agricolas, a politica fiscal, o desflorestamento e a politica comercial, também
contribuiram para a emigracao.

Nesse contexto, essa populacdo formada em sua maioria por camponeses,

passou a emigrar, especialmente, para o Brasil, onde encontram um governo com
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interesse em recrutar colonos, a fim de ocupar o territério e promover o
desenvolvimento. Segundo Sanocki (2002) no sul do Brasil, o processo de
colonizacgao teve dois fatores principais: (1) as profundas transformacdes pelas quais
a Europa do século XIX passava (a miséria, a fome, as guerras, a concentracao de
terras e o desenvolvimento cientifico e tecnolégico que gerou a mecanizacao das
lavouras) e (2) a preocupacdo com a defesa das fronteiras da regido sul, que
sempre foi fortemente militarizada. Esta Ultima, de acordo com Lando e Barros
(1992), justifica a preferéncia por emigrantes alemaes e italianos, que além de terem
participado de guerras, ainda acumulavam habilidades agricolas.

Os imigrantes recebiam da administragdo terras em forma de lotes abertos na
floresta, com um corredor que servia de eixo de penetracdo, ou seja, os lotes eram
dispostos em forma de fita e tinham inicialmente 77 hectares em 1824, e diminuiram
progressivamente para 48,4 hectares em 1851 e, a partir de 1889, ndo passavam de
25 hectares (ROCHE, 1969). O autor destaca que ao chegarem ao Vale do Rio
Pardo, se deparavam com problemas de demarcacao, além da presenca de pessoas
gue haviam se apropriado das terras indevidamente.

Até 1854 as terras eram doadas, mas com a promulgacéao da lei Provincial 304,
as terras passaram a ser vendidas, gerando um aumento consideravel no fluxo de
imigrantes. E “desta forma, criaram-se as bases da pequena propriedade rural no
Rio Grande do Sul”, na qual predomina a agricultura familiar (LANDO E BARROS,
1992, p. 30).

Embora o surgimento da pequena propriedade possa parecer, a primeira
vista, uma regressao nas relacdes de producdo, uma vez que o Brasil se
constituiu com base no latifindio exportador, € necessario perceber as
relacbes que se estabelecem entre estas duas formas de producéo. Sé
assim € possivel compreender por que, com o desenvolvimento do
capitalismo, a pequena producdo ndo desaparece por completo; ao

contrario, se reproduz para permitir, em Ultima instancia, a permanéncia do
proprio capitalismo (LANDO E BARROS, 1992, p. 40).

Nesse contexto, 0s autores apontam que a pequena propriedade assume um
carater complementar em relacdo a economia nacional, pois esta voltada para o
abastecimento do mercado interno. A abolicio da escravatura, que afeta o
latifundiario, leva todo o sistema capitalista brasileiro a crise. Isso, devido a

peculiaridade da estrutura econémica brasileira, que tem a agricultura como cerne.
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Na atualidade, a regido do Vale do Rio Pardo é formada por 23 municipios,
tomando como referéncia o Conselho Regional de Desenvolvimento (COREDE),
conforme evidenciado na Figura 5, e integra a Regido Funcional 2*3,

Criados pela Lei Estadual 10.283 de 1994, os Coredes sao instancias de
planejamento regional que tém como principal objetivo apresentar alternativas de
desenvolvimento a partir de decisdes originadas localmente, em cada contexto

regional.

Figura 5 — Localizac&o da regido do Corede Vale do Rio Pardo
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13 As Regides Funcionais de Planejamento foram propostas pelo Estudo de Desenvolvimento
Regional e Logistica do RS — RUMOS 2015, contratado em 2003, pela entdo Secretaria da
Coordenacao e Planejamento, a partir do agrupamento de Coredes, como uma escala mais agregada
que possibilita o tratamento de temas de interesse regional.
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Tém, ainda, outros objetivos, a saber:

[...] a promocé@o do desenvolvimento regional harmdnico e sustentavel; a
melhoria da eficiéncia da aplicacdo dos recursos publicos e das acfes dos
governos para a melhoria da qualidade de vida da populagdo e a
distribuicdo equitativa da riqueza produzida; o estimulo a permanéncia do
homem na sua regido; e a preservacdo e a recuperacdo do meio ambiente
(ATLAS SOCIOECONOMICO DO RIO GRANDE DO SUL, 2016).

A regido do Vale do Rio Pardo apresenta uma organizacao cultural na qual a
presenca do cooperativismo esta diretamente relacionada ao profundo sentimento
associativo que os colonos alemaes desenvolveram, por nédo terem sido assistidos
em termos de escolas e religido. Pode-se dizer que o “[...] quadrinbmio —
cooperativa, comunidade, escola e sociedade identifica o colono alemdo no RS’
(RADUNZ, 2001, p. 148).

A tabela 1 apresenta os dados que identificam o perfil da populacéo da regido e
do estado, de acordo com o Censo Demografico do IBGE de 2010%.

O Corede/VRP é o0 sexto mais populoso do Estado. No Estado 85,1% da
populacdo reside em areas urbanas, no Vale do Rio Pardo esta populacdo é um
pouco menor, apenas 63%, reside em areas urbanas e 37% em areas rurais
(BERTE, et al, 2016). Tal fendmeno decorre da presenca de grande quantidade de

pequenas propriedades rurais decorrentes do processo de colonizagao.

Tabela 1 — Populacéo Rural e Urbana — RS e Vale do Rio Pardo (2010)

Unidade territorial Vale do Rio Pardo Rio Grande do Sul
Espaco
Populacdo % Populacdo %
Rural 154.179 hab 37% 1.593.638 hab 15%
Urbano 263.962 hab 63% 9.100.291 hab 85%
Total 418.141 hab 100% 10.693.929 hab 100%

Fonte: Atlas Socioecondmico Rio Grande do Sul, 2016, adaptado por ZANCHI, 2016.

De acordo com o Censo Agropecuario de 2006%°, 90,19% das propriedades
agricolas da regido eram constituidas por pequenos produtores, ou seja,
propriedades com menos de 50 hectares (OBSERVADR, 2016), caracteristica que

pouco mudou desde a colonizagéo.

14 0O Censo Demografico de 2010 é o mais atual que dispomos.
15 O Censo Agropecudrio de 2006 é o mais atual disponivel, haja vista que o Censo Agropecudrio foi
realizado em 2017, porém apenas alguns dados preliminares foram disponibilizados.
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A estrutura econbmica, “no que se refere aos setores que compdéem o Valor
Adicionado Bruto (VAB) do Corede/VRP, a Agropecuaria possui 13%, a Industria
29,6% e os Servicos 57,4%” (BERTE et al, 2016, p. 993). A base agricola esta

fundada em cinco produtos principais: arroz, feijao, fumo, mandioca, milho e soja.

No VAB da Agropecuaria, produtos da lavoura tempordria, especialmente o
fumo e, em menor proporgdo, a mandioca, possuem 53%, se destacando
em Venancio Aires e Candelaria. [...]. O Cultivo de Cereais para Graos,
principalmente o arroz e o trigo, detém 12%, ocorrendo em Rio Pardo,
Candelaria e Venancio Aires. [...]. O Cultivo de Soja em Grédo representa
5,4%, com destaque para Rio Pardo [...]. No VAB da Industria do COREDE,
a Transformacgédo detém 78,7%, seguida pela Construcdo Civil, com 13,1%,
e pela Producéo e distribuicdo de eletricidade, gas, agua, esgoto e limpeza
urbana (Servigos Industriais de Utilidade Publica — SIUP), com 7,6%. Nos
trés segmentos, Santa Cruz do Sul e Venancio Aires despontam. A IndUstria
Extrativa contribui com apenas 0,6%. Na Indistria de Transformacéo, a
Fabricacdo de Produtos do Fumo concentra 80% da producédo, o que
demonstra a dependéncia da Regido em relacdo a esse produto. A
Fabricacdo de Produtos Alimenticios apresenta 7,2%, destacando-se o
abate e fabricacdo de produtos de carne. O segmento metal-mecanico
aparece na sequéncia, com a fabricacdo de produtos de metal e a de
maquinas e equipamentos. No VAB dos Servicos, a Administracdo Publica
detém 29,3%, seguida pelo Comércio e Servicos de Manutencdo e
Reparacéo, com 18,8%. Nos dois segmentos despontam Santa Cruz do Sul
e, em menor propor¢do, Venancio Aires (PERFIL SOCIOECONOMICO
COREDE VALE DO RIO PARDO, 2015 p. 16-18).

Nesse contexto, cabe ressaltar que o Rio Grande do Sul € o maior produtor de
fumo (em folha) do Brasil, tendo sido responsavel em 2014 por 48% da producao
nacional. J4 o Vale do Rio Pardo se destaca com 39% da producéo gaucha e 19%,
da nacional (IBGE, 2016).

Segundo Etges (1998, p. 190) essa regiao,

[...] a partir da metade do século XIX, tem sua economia voltada para a
producé@o e beneficiamento do tabaco, constituindo-se na principal regiao
produtora do mesmo no pais. Esta atividade, realizada em regime de
trabalho familiar, em pequenas propriedades rurais (média 18 ha), vem

passando por sucessivas crises, 0 que tem contribuido ainda mais para
aumentar a pobreza e acelerar o éxodo rural.

Nesse contexto, a economia da regido, especializada na producéo de tabaco
estd baseada na producdo familiar e em grandes empresas multinacionais que
beneficiam e comercializam o produto.

Ao analisarmos a Figura 6, identificamos que 0s municipios com maior nimero
de estabelecimentos agropecudrios, ou seja, pequenas propriedades familiares sédo

também os que apresentam maior producado de tabaco em folha.
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Figura 6 — Estrutura fundiéria e lavouras temporarias

COREDE VRP: Est. fundiaria - grupo de area 2006

853°00"]

COREDE VRP: lavoura temporaria 2006 - 2010

s

Tamanho médio do nimero de estab.
agrapecuanios por gupa do drea

Fonte: ObservaDR, 2016.

Berté et al (2016, p. 1014) destacam que

O norte e o noroeste do COREDE possuem peguenos municipios cuja
producao esta alicercada na cultura do fumo e em atividades criatérias
complementares como o gado, suinos e aves. Entretanto, a dependéncia da
producéo de fumo gera instabilidade, devido a perspectiva de restri¢cdes do
mercado do fumo, impostas pela Convengédo-Quadro para o Controle do
Tabaco das Nagbes Unidas.

A Regido apresenta 80% de seu VAB da Industria de Transformacao vinculado
aos produtos do fumo, como podemos observar na Figura 7, 0 que evidencia a
importancia do fumo para a regido (BERTE et al, 2016).

Como forma de enfrentamento, os autores reforcam a importancia do apoio a
diversificacdo de atividades na propriedade, para gerar renda, sendo que um dos
caminhos propostos € o turismo rural. Outra questéo apontada pelos autores trata do
fortalecimento da identidade regional, uma vez que

A base cultural étnica diversificada criou um patriménio arquitetdnico,

gastrondmico e cultural que, aliado aos recursos naturais, permite a criagao
de atividades regionais voltadas a nichos de mercado em turismo regional e
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alimentos diferenciados, articulados com a base agropecuaria. Proposta:
Desenvolvimento de acbes para o resgate do patriménio cultural com a
conservacdo e estruturagdo do patrimoénio; recuperacdo do patrimdnio
arquitetdnico, que tem na arquitetura enxaimel uma das suas bases; bem
como promocdo e disseminacdo de eventos para o desenvolvimento do
turismo (BERTE et al, 2016, p. 1014).

Figura 7 - Atividades da industria de transformacéo (2013) — Corede/VRP

Estrutura (%)
Descricao* COREDE Estado
Indastrias de Transformagao 100,00 100,00
Produtos do Fumo 80,03 412
Fabncagéo de Produtos do Fumo 55,21 2,98
Processamento Industrial do Fumo 2481 1,186
Produtos Alimenticios 7,20 20,93
Abate e Fabricagéo de Produtos de Came 3,94 547
Woagerm, Fabncagéo de Produtos Amilaceos e de Alimentos Para Animais 1,84 718
Fabricagéo de Cutros Produtos Alimenticios 1,15 1.44
Laticinios 0,24 242
Fabricagéo de Consemvas de Frutas, Legumes e Outros Vegetais 00z 0,35
Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos 2,94 4,42
Magquinas e Equipamentos 2,16 7,99
Preparacéo de Couros e Fabricagio de Artefatos de Couro, Artigos Para Viagem e Calgados 1,29 5,12
Produtos de Borracha e de Material Plastico 1,71 3,62
Demais atividades 6,38 57,41
Fonte dos dados brutos: Secretaria da Fazenda do RS. Elaboragsa FEECIE
*Conforme CHAE 20- Jassificagdo MNacion al de Atividades Econdmicas
Mesta tabela 5o foram mostradas aquelas atividades com mas de T de participagéon o nivel de divis&o da CNAE

Fonte: BERTE et al (2016, p. 1023).

Nesse sentido, alguns segmentos promissores foram identificados na regiao,
pelo Estudo de Desenvolvimento Regional e Logistica para o Estado do Rio Grande
do Sul — RUMOS 2015 (2005). Dentre eles estédo os setores industriais de fabricacéo
de material eletroeletrénico, material de transporte, quimico e papel, no Vale do Rio
Pardo.

A regido esta localizada préxima a regido Metropolitana de Porto Alegre, e
importantes corredores de transportes multimodais do Mercosul (ferrovias, BR-290,
BRS-287, BR-386 e BR-471) a perpassam e, abriga universidades com expressiva
producao e participacéo regional (PERFIL SOCIOECONOMICO COREDE VALE DO
RIO PARDO, 2015).

Por fim, a regido do Vale do Rio Pardo € permeada por uma diversidade
historica e cultural, decorrente das particularidades de seu processo de formacéo,
cujo mosaico identitario € fortemente influenciado pela economia baseada na
producéo familiar, decorrente do processo de colonizagdo nessa porgao centro-

oriental do Estado do Rio Grande do Sul.
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4.2 A diversificagao de atividades na agricultura familiar

O processo de modernizacdo da agricultura segmentou o rural, sendo a
agricultura familiar um deles. Wanderley (2009, p. 186) explica que
Para uns, o conceito agricultura familiar se confunde com a definicdo
operacional adotada pelo PRONAF, que prop6e uma tipologia de
beneficiarios, em funcéo de sua capacidade de atendimento. Para outros,
agricultura familiar corresponde a uma certa camada de agricultores,
capazes de se adaptar as modernas exigéncias do mercado, em oposi¢ao
aos demais “pequenos produtores”, incapazes de assimilar estas
modificagées. Sdo os chamados agricultores “consolidados” ou os que tém

condi¢cbes, em curto prazo, de se consolidar. Supde-se que as politicas
publicas devem construir as bases para a formacao deste segmento.

Nesse contexto se insere a diversificagao de atividades na propriedade, a qual
pode ser entendida como uma estratégia de reproducédo social e econémica para as
familias rurais, as quais alocam sua for¢ca de trabalho em diversas atividades
econdmicas e produtivas, ou seja, combinam atividades agricolas e nao agricolas,
como o turismo. Cabe destacar que as particularidades — a disponibilidade e a
gualidade de seus recursos e do ambiente em que vive — de cada familia séo
decisivas no momento da tomada de decisdo, principalmente, a relacionada a
estratégias de diversificacao.

O turismo rural, enquanto atividade de diversificacdo na propriedade se
apresenta como alternativa a padrdes agricolas que subjugam a producdo e a
expdem a riscos, a incertezas e a exaustdo. Nesse contexto, o meio rural vem se
transformando, principalmente, desde o inicio da modernizacdo agricola, que trouxe
novas técnicas e métodos de plantio e colheita, inovacbes genéticas e novas
tecnologias (ALMEIDA e RIEDL, 1998). Segundo Ploeg (2009, p. 18) a
modernizacao implicou “[...] em aumentos significativos de escala de producao e
reducbes na absorcado de trabalho agricola [...]” e “[...] na introdu¢do de uma
tecnologia dirigida a uma intensificagao produtiva”.

As mudancas do processo de mercantilizacdo “han oferecido nuevas
oportunidades a los agricultores, campesinos y produtores, y em algunos casos han
llevado a optar por abandonar ciertos estilos de producciéon agricola” (LONG, 2007,
p. 434).

O turismo surge em um rural fragmentado, que enfrenta dificuldades
resultantes do processo de mecanizagdo da producdo, mais precisamente da

Politica de Crédito Agricola brasileira das décadas de 1970 e 1980, a qual estava
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direcionada a atender médios e grandes produtores (CAMPANHOLA e SILVA,
2000). Nesse contexto, “o turismo proporciona a areas rurais uma segunda chance,
uma vez que a primeira perdeu-se com a exaustao da sua potencialidade produtiva
[...]" (RUSCHMANN, 1998, p. 73).

O espaco rural modificou-se e deixou de ser apenas agricola, se convertendo
em ambiente para o desenvolvimento de novas atividades dentre as quais a do
turismo rural que surge como estratégia de diversificagdo (CAMPANHOLA e SILVA,
2000).

A diversificacdo contribui com a “[...] reducdo da dependéncia excessiva com
relacdo a umas poucas culturas pode melhorar a seguranga da renda” (SEN, 2000,
p. 206). Para Schneider e Fialho (2000) o turismo rural aparece no contexto
econdmico do desenvolvimento regional como alternativa de complemento da renda.
Contudo,

A diversificacdo ndo implica apenas em ampliacdo das possibilidades de
obtencdo de ingressos, especialmente rendas (agricolas, ndo-agricolas,
outras), mas representa, sobretudo, uma situacdo em que a reproducao
social, econdbmica e cultural é garantida mediante a combinacdo de um

repertério variado de ac0es, iniciativas, escolhas, enfim, estratégias
(SCHNEIDER, 2003a, p.1).

Para Brose (2001, p. 14),

Assim como uma regido tem um tecido social, econbmico e politico
diversificado, com uma diferenciacdo entre os diversos municipios que a
compde, o meio rural também apresenta uma composicdo diversificada, da
qual a agricultura é apenas um dos elementos constituintes. Ele é composto
por fatores sociais (educacdo, religido, lazer, etc.), fatores econdbmicos
(fontes de renda ndo agricola como o turismo, comércio, manufaturas, etc.),
fatores politicos e outros setores diversificados, que compde aquilo que
convencionamos chamar de meio rural.

E nesse meio que o turismo vem se desenvolvendo, como possibilidade de
incremento da renda familiar e contribuindo com a protecdo do meio ambiente e a
conservacao do patriménio natural, histérico e cultural (CAMPANHOLA E SILVA,
2000). Assim, o desenvolvimento do turismo no meio rural esta relacionado a
diversificacdo, sendo que “[...] a ideia de diversificacdo da economia rural decorre,
cada vez mais, do reconhecimento de que o espaco rural € bem mais do que um
simples fornecedor de matérias primas” (CRISTOVAQ, 2002, p. 81). Nesse sentido,
Mior (2009, p. 282) aponta que “[...] as areas diversificadas privilegiam a identidade

territorial e a cooperacéo intersetorial, tendo multiplas formas de integracdo externa,
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e buscam os mercados segmentados ou nichos de mercado” como, por exemplo, 0
turismo.

Cristévao (2002) aposta no turismo, aliado a valorizacdo das potencialidades
locais (natureza, arquitetura, histéria, cultura, entre outros), como caminho para o
desenvolvimento. Nesse sentido, Ploeg (2008, p. 175) afirma que “as préticas de
desenvolvimento rural sdo, por outras palavras, o resultado de um processo
endogeno de mudanca gerado pelas comunidades [...]°. Isso evidencia que a
autonomia do agricultor gera maior diversificacdo de atividades na propriedade.

Souza e Elesbdo (2008, p. 4) discorrem acerca do potencial de
desenvolvimento endégeno do turismo rural e afirmam que a atividade vem sendo
reconhecida “[...] como uma importante alternativa para a manutencédo das familias
no campo. Esta atividade vem crescendo continuamente e se destacando na
discussao sobre as novas estratégias de desenvolvimento e desenvolvimento rural”.
Nesse sentido, as familias rurais passam a depender ndo apenas do dinamismo do
setor agricola, mas também da capacidade de atrair outras atividades econémicas.

Perceber o espaco rural e sua comunidade como um espaco que possui
gualidades e funcdes variadas, implica em valorizar seus recursos e reconhecer seu
potencial endégeno (CRISTOVAO, 2002). Também Blos (2000) acredita no
desenvolvimento dos recursos enddgenos, isto €, no turismo rural como alternativa
para gerar melhoria da qualidade de vida e dinamizacdo da economia.

A atividade turistica pode ser compreendida, ainda, como uma resposta a
reestruturacdo da economia sob os efeitos da globalizacdo. Nesse sentido, Santos
(2000) destaca a necessidade das regides se organizarem de forma endogena, para
se contraporem a homogeneizacao, promovida pela globalizacao.

Ameida e Riedl| (1998), Sen (2000), Brose (2001), Cristovao (2002), Schneider
(2003a; 2003b) defendem que a diversificacdo de atividades nas propriedades pode
contribuir para o aumento e a redistribuicio da renda dentro da familia, a
produtividade e a seguranca alimentar da familia, o meio ambiente, pela reducéo
das praticas extrativas e uma maior seguranca com relacdo aos efeitos
macroecondémicos. Isso porque a diversificagdo pode reduzir os efeitos imediatos
gue poderiam ocorrer, caso as familias fossem dependentes de apenas uma

estratégia de renda.
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O turismo rural pode, ainda, ser considerado como uma atividade dinamizadora
de determinado territério. Beni (2002, p. 428) chama a atencéo para um panorama,
no qual,

[...] experiéncias ja consolidadas em varios paises, e também no Brasil,
consubstanciadas no desenvolvimento de uma oferta de servicos de lazer e
hospedagem em propriedades rurais produtivas, mediante a introducdo do

turismo rural como alternativa de aumento da renda, de agregacéo de valor
a terra e de meio de fixagcdo de trabalhadores rurais no campo.

Schneider e Fialho (2000) apontam que o turismo beneficia a comunidade
local, com a realizacdo de obras de melhoria da infraestrutura, a criagdo de mercado
para produtos agricolas e a valorizacdo das caracteristicas naturais e culturais.
Destacam ainda a importancia do planejamento e do ordenamento para que a
comunidade ndo sofra danos e impactos, tais como: a descaracterizacao da cultura,
0 excesso de fluxo de pessoas, o aumento da violéncia e 0 uso de drogas e o
aumento do custo de vida da populacéo que vive no local.

No final do século XX foi possivel observar que areas agricolas cederam lugar
para o turismo “gerando fluxo e renda e disseminando conhecimento, além de
promover a preservacao da memoria e das estruturas [...], gerando uma nova forma
de organizagao do espago” (TELES, 2006, p. 64). A adaptacédo do meio rural a essa
nova atividade, “[...] comercializando sua autenticidade e originalidade, constitui um
desafio” (RUSCHMANN, 1998, p. 64). Pois, segundo a autora, a familia rural precisa
“[...] associar os servicos receptivos prestados aos turistas as demais atividades
produtivas do empreendimento, proporcionando o conforto e a experiéncia vivencial
— que o turista vem buscar — sem descaracteriza-la [...]".

Pode-se dizer que a necessidade de novas rendas, propicia novas
perspectivas, significacdes e ressignificacbes do meio rural. As familias se
estruturam/reestruturam em termos de estratégias, grau de autonomia e relacdes de
poder, as quais estdo voltadas a valorizacdo da agricultura familiar enquanto forma
de geracao de renda e de qualidade de vida (KASSAI et al, 2010).

Abramovay (2009) lembra que o meio rural ainda néo revelou a sociedade seus
potenciais, percebidos quando vistos como base de um conjunto diversificado de
atividades e de mercados. O autor aponta, ainda, para uma demanda crescente por
novos produtos e servigos do meio rural, gerada pelo crescimento urbano. Portanto,

o turismo rural é um processo de interacdo social entre familias e visitantes.
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O conhecimento local € um dos principais recursos utilizados na formatacao do
produto turistico rural. Caporal e Costabeber (2001, p. 46) destacam que “o
conhecimento dos agricultores era tido como algo obsoleto e eles mesmos eram
vistos como atrasados e responsaveis pelo atraso da sociedade”. Mas, € preciso
considerar

[...] a evolucdo dos homens e mulheres que praticam a agricultura, os quais,
ao longo de suas histérias e mediante processos de tentativa e erro,
adaptaram-se e adaptaram as condi¢cdes mais adequadas para produzir nos
seus diferentes ambientes sociais e biofisicos. Portanto, € preciso
reconhecer que entre os agricultores e suas familias existe um saber, um
conjunto de conhecimentos que, embora ndo sendo de natureza cientifica, é
tdo importante quanto os nossos saberes (CAPORAL e COSTABEBER,
2001, p. 46).

Além do potencial econémico, o turismo caracteriza-se pela facilidade de criar
postos de trabalho devido a diversidade de atividades ligadas a ele no meio rural.
Dentre elas estdo, a industrializacdo de alimentos caseiros (tais como: paes, bolos,
cucas, roscas, entre outros), os restaurantes de comidas tipicas, o artesanato, 0s
passeios, as trilhas para caminhadas ecoldgicas, entre outras (SCHNEIDER e
FIALHO, 2000).

Nesse sentido, no contexto rural, a atividade turistica surge como estratégia de
diversificacdo de atividade na propriedade e € apropriada pelas familias como uma
nova fonte de renda. Essas familias, normalmente, mantém a producéo primaria e
incorporam o turismo enquanto atividade, no rol de sua propriedade, tornando-a
diversificada. Com um olhar mais aproximado, ressignificam seu alimento,
convertendo-o em estratégia de atracdo do turista, em outras palavras, em atrativo
turistico. A compreensao desse processo € decisiva para a investigacao dos saberes
e dos valores mobilizados pelos empreendedores para adotar estratégias de atracao

baseadas na cultura do alimento.

4.2.1 O turismo rural como alternativa de diversificacéo e de geracéo de renda

O turismo rural pode complementar a renda e gerar beneficios sociais para as
familias rurais. Nesse sentido, Vera (1997, p. 85) afirma que essa atividade “[...]
puede constituir um factor, indiscutible de revalorizacion socioeconémica de dichas

areas rurales e incluso de sus actividades y produciones tradicionales [...]". Com
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relacdo aos beneficios sociais intangiveis o autor destaca “[...] a la recuperacion,
reconstruccion y rehabilitacion del patrimonio rural [...]".

Murias (1997, p. 565) afirma que as mais diversas experiéncias comprovaram
gue o turismo rural contribui para manter o agricultor no campo, por possibilitar uma
nova forma de renda, inicialmente complementar, diversificar a renda e criar novos
postos de trabalho. Proporciona ainda, “[...] el embellecimiento del entorno y la
potenciacion de aspectos como la artesania y la gastronomia populares [...]".

Para Gonzalez (1997, p. 71):

El turismo rural oferece la posibilidad de canalizar iniciativas y diversificar
actividades, lo que puede generar una dindmica de desarrollo em las viejas

comarcas agrarias con estructuras arcaicas y en regresion, donde se
combina el pasado com la inovacién.

O desenvolvimento do turismo, como atividade econdmica, configura-se no
contexto das transformacdes implementadas pelo Modo de Producdo Capitalista, e
se intensifica a partir da segunda metade do século XX, por meio do aumento do
poder econdmico da populagdo, principalmente nos paises desenvolvidos. A
atividade nasce da busca das pessoas por alternativas de lazer que propiciem o
alivio do stress da vida moderna (BENI, 2002).

A definicdo adotada pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT), em 1994,
que norteia o trabalho dos organismos oficiais no mundo todo, assevera que “o
turismo compreende as atividades que as pessoas realizam durante suas viagens e
estadas em lugares diferentes ao seu entorno habitual, por um periodo consecutivo
inferior a um ano, com finalidade de lazer, negdcios ou outras” (OMT, 2001, p.38).

Barretto (2001, p. 9) aponta que o0 conceito de turismo passou por inumeras
redefinicbes desde sua primeira definicdo, datada de 1911, pelo economista
austriaco Hermann von Schullern zu Schattenhofen, o qual afirmava que o “[...]
turismo € o conceito que compreende todos 0Ss processos, especialmente o0s
econdmicos, que se manifestam na chegada, na permanéncia e na saida do turista
de um determinado municipio, pais ou estado”.

O tempo de permanéncia e o carater econdbmico sdo elementos presentes em
todas as defini¢cdes de turismo ao longo da historia. Barretto (2001, p. 13) acrescenta
um terceiro elemento, que passa ao largo da definicdo de diversos outros autores,

qual seja, “[...] a procura do prazer por parte dos turistas”. E segue, afirmando que “o
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turismo € uma atividade em que a pessoa procura prazer por livre e espontanea
vontade”.
Para Boullén (2002, p. 37) o turismo pertence ao setor terciario da economia e
“[...] é consequéncia de um fendmeno social cujo ponto de partida € a existéncia do
tempo livre e o desenvolvimento dos sistemas de transporte”. Afirma ainda que
Em torno das viagens feitas como uma das formas de aproveitar o tempo
livre, gerou-se um importante namero de atividades, que, como muitas
outras, ndo foram previamente programadas. Sua existéncia deve-se a um
movimento espontdneo em que a iniciativa privada, primeiro, e o poder
publico, depois, foram resolvendo as necessidades dos viajantes, ao
incorporar um numero cada vez maior de servigos destinados a aumentar o
conforto do turista e multiplicar suas oportunidades de lazer. Assim, ao

redor do turismo foi-se formando uma trama de relagBes que caracterizam
seu funcionamento.

A formacao do espaco turistico “[...] € consequéncia da presenca e distribuicdo
territorial dos atrativos turisticos [...]” (BOULLON, 2002, p. 79). Para Beni (2002, p.
18) “a atividade do turismo surge em razdo da existéncia prévia do fenbmeno
turistico, que € um processo cuja ocorréncia exige a interagdo simultanea de varios
sistemas com atuacdes que se somam para levar ao efeito final”. E assim, o autor
entende o turismo como resultado da relacdo entre natureza, cultura, sociedade e
economia. O autor discorre ainda acerca do conceito de turismo e do processo de
deciséo, sobre os quais afirma que

Neste processo intervém inameros fatores de realizacdo pessoal e social,
de natureza motivacional, econémica, cultural, ecolégica e cientifica que
ditam a escolha dos destinos, a permanéncia, os meios de transporte e o
alojamento, bem como o objetivo da viagem em si para a fruicdo tanto
material como subjetiva dos contetidos de sonhos, desejos, de imaginacao

projetiva, de enriguecimento existencial histérico-humanistico, profissional, e
de expanséo de negécios (BENI, 2002, p. 37).

Boullon (1990) e Beni (2002) concordam que cada atividade, de acordo com
suas caracteristicas, tem sua localizacdo nas areas mais favoraveis do espaco
terrestre. Portanto, a existéncia do espaco turistico esta condicionada a presenca de
atrativos turisticos. E mais, sempre que alguém decide viajar para um lugar turistico,

[...] genera un conjunto de necesidades de transporte, alojamiento,
alimentacién, visitas al lugar, distracciones, esparcimiento deportes o
compras, cuya satisfacion da origen a una serie de construcciones que

adoptan las caracteristicas requeridas para la prestacion de los servicios
correspondientes (BOULLON, 1990, p. 21).

Entretanto, o turismo ndo se limita as atividades realizadas pelos turistas ou

excursionistas, mas se da pela populagéo local que também o consome. A atividade
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turistica promove, ainda, o encontro de mdaltiplas culturas devido as interacfes de
pessoas com diferentes costumes e habitos. Barretto (2001), Beni (2002) e Molina
(1997), entendem que o turismo apresenta beneficios materiais e imateriais a
comunidade na qual esta inserido. Beni (2002, p. 39) afirma que
[...] o turismo é um eficiente meio para: 1. promover a difusédo de informacao
sobre uma determinada regido ou localidade, seus valores naturais,
culturais e sociais; 2. abrir novas perspectivas sociais como resultado do
desenvolvimento econdmico e cultural da regido; [...];, 4. desenvolver a
criatividade em varios campos; 5. promover o sentimento de liberdade

mediante a abertura ao mundo, estabelecendo ou estendendo os contatos
culturais, estimulando o interesse pelas viagens turisticas.

Ainda segundo o autor, o campo de analise do turismo engloba, além do
enfoque econdmico, o cultural e o social das pessoas envolvidas com o produto
turistico, tanto de quem o produz quanto de quem o consome. Mas, a0 mesmo
tempo, o turismo “[...] gera emprego e proporciona rendas e, em determinadas
ocasides, pode ser o setor propulsor da economia” (BENI, 2002, p.71). Assim, se por
um lado, a atividade turistica gera riqueza, por outro, proporciona interacdo social.

Nesse sentido, Rubio (1997, p. 11) afirma que é importante admitir “[...] que el
turismo rural, a pesar de todas sus ambiguidades, es el que posee mayor capacidad
integradora [...]".

Para Molina (1997) o turismo contribui com o resgate, a recuperacdo e a
conservacao dos elementos imateriais — costumes e praticas locais, folclore e
artesanato e valores e fatos historicos. Ainda para o autor, os bens imateriais, por
seu nivel de atratividade, excentricidade ou singularidade, sdo considerados pelos
turistas quando da escolha do destino.

No Brasil, a atividade turistica vem ganhando mais espaco dentre as
alternativas viaveis para recuperar o meio rural e melhorar a condicédo de vida dessa
populacéo (ELESBAO, 2000). E por isso é cada vez mais estudada pela academia e
incentivada por meio de politicas publicas, mais especificamente, via Politica
Nacional de Turismo, de responsabilidade do Ministério da Industria e Comércio e do
Turismo, viabilizada pelo Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR).

A criacao da Comissao Brasileira de Turismo (COMBRATUR), em 1958, foi o
primeiro passo para a promog¢ao do turismo no Brasil (TELES, 2006). De acordo com
Etges (1998), o desenvolvimento do turismo no Brasil, em ambito federal, passou a
ser sistematizado a partir de 1966, com a criagcdo do Conselho Nacional de Turismo

(CNTur) e do EMBRATUR, sendo que no mesmo ano o planejamento do turismo é



107

centralizado. Ainda segundo a autora, somente 28 anos depois, em 1994, foi
langado o Manual Operacional de Turismo, pelo EMBRATUR, com o intuito de
apresentar e de sugerir modelos de funcionamento e de gestdo, muito devido ao
crescente interesse da populacdo urbana por atividades no meio rural.

Em 2003, com o langamento do Plano Nacional de Turismo 2003-2007, o
turismo rural recebe efetivamente atencdo, devido a sua contribuicdo para o
desenvolvimento do meio rural. O plano aponta como contribuicbes da atividade: a
diversificacdo da oferta turistica; o aumento dos postos de trabalho e da renda do
empreendedor rural; a valorizagdo da pluralidade e das diferencas regionais; a
consolidacdo de produtos turisticos de qualidade e a interiorizacdo da atividade
turistica.

Assim, em 2004, o turismo rural passa, efetivamente, a fazer parte das
estratégias, quando do lancamento das Diretrizes para o desenvolvimento do
turismo rural, sob a responsabilidade da Secretaria Nacional de Politicas de Turismo
(SNPTur) do Ministério do Turismo (MTur), porque passa a ser visto como segmento
promissor e com incontestavel potencial, tendo em vista o crescente numero de
propriedades rurais que estdo incorporando atividades turisticas em suas rotinas.
Entre seus objetivos destacam-se: promover e estimular a eficiente comunicacao no
setor; promover e viabilizar incentivos para o desenvolvimento da atividade;
promover e estimular a capacitacdo de recursos humanos; estimular o envolvimento
das comunidades locais e promover, incentivar e estimular a criacdo e a adequacao
de infraestrutura para o setor.

O Programa de Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil: Acéo
Municipal para a Regionalizacdo do Turismo, implementado em 2007, enfatiza a
necessidade de envolvimento das comunidades receptoras, por serem elas as
protagonistas dessa histéria.

E é nesse meio que o turismo, como atividade diretamente relacionada com
aspectos ambientais e especificidades inerentes a cada local e como possibilidade
de incremento da renda familiar, pode contribuir com a protecdo do meio ambiente e
com a conservacao do patrimdénio natural, histérico e cultural. Todavia, para ser um
dinamizador do desenvolvimento rural, “[...] o turismo tem que considerar o potencial
da comunidade envolvida e as diversidades geograficas, culturais e ambientais das
areas rurais” (CAMPANHOLA,; SILVA, 2000, p. 151).
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Segundo a OMT (2001), turismo rural refere-se as atividades que sdéo
realizadas no campo, seguindo 0s costumes e as tradi¢cdes vividas em ambientes
distantes das cidades e de areas industrializadas. Para Tulik (2003) turismo rural diz
respeito ao conjunto de modalidades de empreendimentos e servigos turisticos
oferecidos no espaco rural, como agroturismo, turismo ecoldgico, turismo cultural,
turismo gastrondmico, hotéis fazenda, restaurantes, entre outros. Ainda, para a
autora, € uma expressdo empregada, geralmente, de modo extensivo a qualquer
atividade turistica no espaco rural, identificada como “Turismo no Espaco Rural” e
“Turismo nas Areas Rurais”, termos utilizados como sinénimos. Ja para Beni (2002,
p. 428), turismo rural € a “denominagdo dada ao deslocamento de pessoas a
espacos rurais, em roteiros programados ou espontaneos, com ou sem pernoite,
para fruicdo dos cenarios e instalacdes ruricolas”.

Tulik (2003) destaca que o turismo rural no Brasil esta relacionado as fases do
processo de ocupacédo do territorio, as quais se constituiram a partir dos chamados
ciclos econdémicos, originando um patrimonio histérico e cultural diversificado. Nesse
sentido, de forma mais especifica, Beni (2002, p. 428) afirma que o turismo rural tem
duas vertentes: a primeira, quando passa a ser a principal atividade produtiva,
explicitando o préprio conceito de turismo rural, e a segunda que

[...] reside nos casos de propriedades ndo produtivas que possuem amplas
instalagbes receptivas, algumas de valor histérico-patrimonial e
arquiteténico de época que, adaptada, permitem absorver parte de uma
demanda diferenciada. Ainda nesta vertente, incluem-se modernos hotéis-

fazenda e acampamentos de férias para jovens e idosos, principalmente
edificados nas areas rurais de destacado valor cénico-paisagistico.

Assim como ocorre no Brasil, o turismo rural surge no Rio Grande do Sul como
atividade econbmica, possibilitando as familias rurais uma alternativa de renda,
todavia com caracteristicas historicas e culturais peculiares, decorrentes do
processo de colonizacgéo, dentre as quais podem ser destacadas as relacionadas ao
saber-fazer atinentes ao alimento, as quais sdo transmitidas de geracdo para
geracao.

No Estado, segundo Schneider e Fialho (2000), o turismo surge ap0s um
periodo de transformagédo do meio rural, que se divide em trés fases: a primeira, na
década de 1970, com a modernizagdo produtiva decorrente da transformacdo de
regides agrarias empreendidas pelos governos militares. A segunda, em 1981, com

modificacdes nas normas financeiras, com sucessivos ajustes macroecondmicos,
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dos quais resultou a deterioracdo dos aparatos institucionais vinculados ao meio
rural, chegando a uma crescente incapacidade financeira do Estado em manter os
incentivos do periodo anterior. A terceira fase foram incorporados contornos
econbmicos e politicos, dentre eles uma forte retracdo da intervencéo estatal e uma
liberacdo comercial decorrente de profundas transformacdes sociais e produtivas.
Os efeitos sociais desses periodos variam de regido para regido, mas o certo é que
0 numero de familias no meio rural reduziu no periodo compreendido entre 0os anos
de 1981 e 1997. Ainda segundo os autores,

O processo de modernizagdo implicou, no Rio Grande do Sul, uma visivel

reducdo dos postos de trabalho, com eliminagédo das formas transitorias de

trabalho antes vigentes como o pequeno arrendamento, a parceria € 0

trabalho de agregados nas propriedades maiores [...] (SCHNEIDER e
FIALHO, 2000, p. 20).

O turismo rural, de um lado, € decorrente e esta envolvido em uma série de
acontecimentos politicos, econdmicos e sociais, dentre eles a crise no setor agricola,
responsavel por emigracdes continuas e consequente transformacdo da economia
rural. De outro, diz respeito ao crescimento desordenado das cidades e sua
agitacao, que fazem com que seus moradores busquem o contato com a natureza
(CAMPANHOLA e SILVA, 2000).

Nesse contexto, algumas das familias que permaneceram no meio rural
optaram por se ocupar com atividades ndo agricolas, como o turismo. Tais
propriedades rurais, de acordo com Schneider e Fialho (2000), por exercerem mais
de uma atividade dentro da propriedade sdo consideradas propriedades
diversificadas. Ja as propriedades, nas quais um ou mais membros exercem uma
atividade assalariada fora do meio rural, sdo consideradas propriedades pluriativas
(SCHNEIDER e FIALHO, 2000). Isso porgue, segundo os autores, parte da mao-de-
obra rural foi absorvida por industrias que se instalaram nas proximidades das areas
rurais, em pequenos nucleos comunitarios chamados distritos, que mais tarde se
emanciparam e tornaram-se municipios.

Assim, o turismo rural esté relacionado as atividades de lazer realizadas nesse
ambiente, as quais unem a exploracdo econdmica, a valorizacdo do ambiente rural e
a cultura do local, sendo os dois Ultimos, na maioria das vezes, seus principais
atrativos (SILVA, VILARINHO e DALE, 1998).

Schneider e Fialho (2000) destacam ainda que a transformacao do meio rural,

no Rio Grande do Sul est& correlacionada a fatores como: a ampliacdo e melhoria
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das estradas, que ligam os centros urbanos ao meio rural; o estresse, que aumenta
a busca da populacdo urbana por ambientes saudaveis; e a busca por um estilo de

vida exotico, que proporciona o isolamento e a aproximag¢do com a natureza.

4.3 Os roteiros de turismo rural naregido do Vale do Rio Pardo

Os roteiros de turismo rural na regido do Vale do Rio Pardo (Figura 1) surgem
como alternativa de renda para os agricultores familiares, tendo em vista que a
expansdo do cultivo do tabaco, principal atividade econdmica da regido, vem
sofrendo resisténcia em decorréncia de problemas de saude, causados pelo intenso
uso de agrotoxicos nessa cultura. Cabe destacar que os dois municipios objetos
dessa pesquisa — Santa Cruz do Sul e Sinimbu — registram, nos ultimos 10 anos,
tendéncia de queda na quantidade produzida, intercalada por aumentos pontuais
nos anos de 2008, 2011 e 2014 (FEE, 2016). Esta realidade tem levado agricultores
familiares a investirem na diversificacdo de atividades em suas propriedades, dentre
as quais, o turismo se apresenta como uma alternativa. No contexto desta pesquisa,
a transformacéo do alimento em atrativo turistico.

Esse modelo de turismo visa acolher um turista que quer ser o protagonista de
sua viagem, que busca vivenciar e se envolver com a cultura local. E para atender a
essa demanda, tem aumentado o numero familias que investem em propostas
turisticas que privilegiam os locais de convivéncia e de encontro entre 0s moradores
e 0s visitantes, permitindo ao turista acompanhar rotinas e atividades comuns das
propriedades rurais.

A cultura local, nesse contexto, € um dos principais atrativos buscados pelos
turistas, e esta diretamente conectada ao alimento. Certas experiéncias turisticas,
como as do Vale do Taquari, do Vale do Rio dos Sinos e da Serra Gaucha, para
citarmos apenas algumas, conduziram a uma revalorizacdo da comida colonial,
revelando a importancia do alimento nesse processo.

Segundo Rodrigues (2006, p. 299) novos produtos, que contrariam a légica do
turismo de massa, como o turismo rural, estdo sendo formatados. Estes produtos
oferecem “[...] “cultura” e “tradicdo” — em tratamento personalizado, caseiro,
artesanal, familiar, hospitaleiro, que inclui “comida da avd”, paes artesanais, cerveja
e vinho caseiros, casas restauradas, [...]", que remetem a um passado nostalgico, no

qual o tempo passava lentamente. O autor identifica como elementos fundamentais
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para empreendimentos do turismo rural, “[...] as condigdes de pleno emprego com
dignidade e o uso de tecnologias de baixo impacto, incentivando o resgate dos
saberes tradicionais” (RODRIGUES, 2006, p. 310). Com relacdo ao desenvolvimento
endogeno, estdo contidas “[...] a valorizagao do capital cognitivo, cultural, simbdlico
priorizando a identidade territorial” (RODRIGUES, 2006, p. 310).

A atividade turistica tem se expandido no Rio Grande do Sul e o potencial
turistico pode ser percebido pelo niumero crescente de roteiros, que integram
empreendimentos de forma tematica e regionalizada. Atualmente, o Estado conta
com 131 roteiros de turismo, dentre os quais, 34 sdo especificamente de turismo
rural (SETUR-RS, 2016). Dos cinco roteiros de turismo rural constituidos na regiao
do Vale do Rio Pardo dois foram os analisados nessa pesquisa. Cabe destacar que
ambos foram implementados mediante uma parceria entre o poder publico e a
iniciativa privada, com o intuito de contribuir para o desenvolvimento da regido.

Por oportunizar trocas culturais e sociais advindas do contato com os turistas, o
turismo rural pode se desenvolver como uma atividade de transformacéo social e
melhoria da qualidade de vida. Essa atividade tem contribuido, ainda, para a
manutencdo das estruturas locais — tradi¢cdes, costumes, artesanato, entre outros —,
tanto pela destinacdo de verbas publicas para restauracdes de edificacdes
historicas, quanto por parte das familias, que preservam ou mesmo resgatam 0s
costumes e os saberes de seus antepassados.

Baldissera (2008, p. 123) aponta que “[...] o turismo, em sentido amplo, tem na
comunidade a possibilidade de sua efetivacdo, ou seja, ela é o primeiro e mais
importante dos publicos a serem considerados para o pensar e o fazer turisticos”.
Destaca ainda a importancia de se compreender a articulacdo de poder entre as
iniciativas publicas e privadas, uma vez que, mesmo que o empreendimento seja
privado ele carece da acdo publica em termos de infraestrutura, acdes de
divulgacdo, planejamento e qualificacdo de pessoas, para estabelecer e/ou
intermediar contatos e parcerias e apoiar projetos especificos. Segundo o autor,
“nessa perspectiva, a materializacao do turismo — e sua qualificacdo — depende da
acao do poder publico municipal, estadual e/ou federal”. No ambito municipal, em
geral, envolve e diz respeito a comunidade local, ou seja, a atividade turistica além
dos investimentos publicos interfere nas rotinas da comunidade, alterando sua rotina
em algum nivel. Portanto, torna-se fundamental consultar a comunidade sobre suas

percepcdes, anseios e expectativas com relacdo a atividade.
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E nesse contexto de valorizagdo do meio rural, das potencialidades do lugar a
partir do territério, visando o desenvolvimento da regido, que o turismo surge para o
agricultor familiar como uma atividade econdmica complementar. Mas, para além da
renda, ao abrir a porteira da propriedade, o agricultor passa por um processo de
troca cultural. Essa integracdo € percebida por ele e reforca seu sentimento de
pertencimento ao local em que vive. Ou seja, ele volta a se sentir parte da
sociedade, inserido e valorizado pela comunidade. E assim, € possivel observar os
bens imateriais que o turismo rural proporciona. Ainda, esse processo gera um
empoderamento do agricultor familiar, sobretudo porque o campo sempre foi visto
como um lugar de atraso e que necessitava ser “modernizado”.

No caso dos Roteiros de Turismo Rural, o sentimento de pertenga a uma
cultura, uma etnia, constitui um “habitus” estabelecido, recria a tradicdo em
momentos em momentos especificos que Castells denomina de identidade
de resisténcia, identidade legitimadora, e identidade de projeto. Ressurge,
entdo, no meio rural o conceito de “pertencimento”’, como elemento de

aglutinacado e fortalecimento dos vinculos identitarios, a partir da integracéo
dos semelhantes (BRAMBATTI, 2002, p. 16).

Assim como nos roteiros estudados por Brambatti (2002) os roteiros analisados
nessa pesquisa intencionam o resgate das tradicbes, da cultura, da lingua, dos
habitos, dos costumes e do patriménio histérico dos imigrantes que aqui chegaram.
Assim, os roteiros se configuram como formas de legitimacdo da cultura e da
identidade.

Sao, portanto, a prova histérica, o testemunho vivo de uma identidade que
se manifesta no espaco e no territdrio geografico, legitimando uma
identidade regional, étnica, uma verdadeira afirmacdo de diferencas, de
especificidades, de positividades constitutivas ndo do velho, que serve de
referéncia, mas do novo, produto da criatividade reinventora da tradic&o,

como uma vantagem comparativa e competitiva do mundo moderno
(BRAMBATTI, 2002, p. 16).

Segundo o autor “o turismo rural propicia este sentimento de pertenca ao
mundo da identidade cultural” (BRAMBATTI, 2002, p. 17). Nesse sentido, “a
afirmacdo da identidade cultural adquire assim uma possibilidade ontolégica, que
transcende o meramente fisico, possibilitando um encontro identitario do ser humano
com a sua natureza, consigo mesmo” (BRAMBATTI, 2002, p. 17).

No Vale do Rio Pardo o turismo rural é decorrente do processo de colonizagéo,
muito influenciado pela imigragéo europeia que, devido ao processo de colonizagéo,
originou pequenas propriedades rurais familiares. Os imigrantes que colonizaram o

Vale atribuiam grande importancia a aspectos culturais, como preservacao da lingua
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e dos costumes, caracteristica que faz com que seus descendentes hoje, invistam

na atividade turistica. E mais, o fato das comunidades terem preservado o0s

costumes, a historia, a cultura, a religido e a gastronomia de seus antepassados,

confere a regido caracteristicas Unicas.

Para Brambatti, (2002, p. 17)

A preservacdo do patriménio histérico em areas rurais carrega consigo
também uma forte conotacdo social, na medida em que manifesta a
dimensdo de pertencimento, da constru¢do da identidade coletiva das
pessoas, portadoras de tradicdes genuinas, que formam e conformam este
patrimoénio, quer seja arquitetbnico, cultural, linguistico ou religioso. Os
roteiros, enquanto acBes concretas de re-invencdo das tradicdes séo
espaco privilegiado para o desenvolvimento de ac¢des comunitérias, de
pertencimento, de organizacdo, de atividades criadoras, onde a acéo

coletiva adquire uma dimensdo social que transcende o meramente
econdmico.

A criacdo dos roteiros de turismo rural no Vale do Rio Pardo contou com a
participacdo das prefeituras municipais e do governo do Estado. Outras instituicoes
participaram e participam ativamente da organizacéo e formacao destes roteiros, tais
como a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Emater/Ascar-RS), a
Universidade de Santa Cruz do Sul (UNISC), o Servico de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas no Rio Grande do Sul (SEBRAE-RS) e o Servico Nacional de
Aprendizagem Rural (SENAR-RS).

No municipio de Santa Cruz do Sul, a colonizacdo alema teve inicio em 1849,
no atual distrito de Linha Santa Cruz, no distrito de Boa Vista, em 1950 e a partir de
1852, no distrito de Rio Pardinho. Os imigrantes produziam inicialmente para a
subsisténcia, subsequentemente comercializavam produtos coloniais, como a banha
e posteriormente, iniciaram o cultivo de produtos comerciais, como o tabaco, que se
transformou no principal cultivo da regido. Esses produtos eram levados em
carrocas até Rio Pardo e seguiam em embarcacbes até Porto Alegre e outras
localidades.

A Rota Germanica do Rio Pardinho foi lancada pela primeira vez em 1998, com
os atrativos presentes no distrito de Rio Pardinho, municipio de Santa Cruz do Sul,
sob 0 nome “Roteiro Rural, Colonial e Ecolégico de Rio Pardinho”. Em 2007, com a
entrada do municipio de Sinimbu, foi relangado com o nome atual. A principal
finalidade do roteiro € manter a tradigdo, preservando assim os habitos e costumes
originais dos colonizadores do século XIX, a arquitetura, a gastronomia e o

artesanato, caracteristicos da colonizacéo alema.



114

Dentre os atrativos oferecidos ao turista estdo: a oportunidade de conviver com
as familias e acompanhar o seu dia-a-dia nas propriedades; contemplar belas
paisagens formadas por um conjunto de rios e vales; saborear cafés coloniais e
comida tipica oferecida nos restaurantes; hospedagem em pousadas rurais; lojas de
artesanato; entre outros. Oferece 14 atrativos, sendo oito no municipio de Santa
Cruz do Sul: Restaurante Verde Vale, Cucas Gressler, Barragem Captacdo Lago
Dourado, Mosteiro da Santissima Trindade e Igreja Imigrante. E dez em Sinimbu:
Artehaus, Artesanato Sinimbu, Floricultura Wendland, Igreja Evangélica de Sinimbu,
Igreja Nossa Senhora da Gloria, Gruta Nossa Senhora de Lurdes, Ponte pénsil,
RPPN UNISC e Quiosque.

Para conhecermos a trajetoria da Rota Germanica do Rio Pardinho,

entrevistamos uma ex-presidente da mesma, que nos informou que,

Em 1998, foi langado pela primeira vez o roteiro, foi um incentivo do
governo do estado, do SETUR, eles que vieram aqui, conversar com as
pessoas, ver quem tinha uma possibilidade de abrir um empreendimento, e
foi com eles, fizeram um estudo com essas pessoas e ai que foi criado esse
roteiro. Foi seguindo, alguns foram se retirando, desmotivando, porque foi
através do governo, entdo ndo caminhavam pelas préprias pernas, foi isso
gque a gente sentiu, que dependia totalmente do poder publico, da prefeitura,
no caso de Santa Cruz, que apoiou essa iniciativa. E era s6 Rio Pardinho,
naquela época. Foi feito um relancamento, em setembro de 2007, mas de
novo foi meio que caido de paraquedas, porque foi através da Marla
Hansen, que trabalhava na SETUR, ent&o veio de la novamente a questao
de relancar a rota, rdpido assim, a gente ndo estava bem preparado ainda,
sem ter feito um curso, a nossa ideia era ter feito um curso, para nos
prepararmos, entender o que estava acontecendo. Ndo estdvamos maduros
para pensar em abrir nossos estabelecimentos, entdo veio assim de novo.
Entdo a gente comecou tudo ao inverso de novo, ndo estdvamos bem
preparados. Nos esforcamos, tentamos fazer o que era possivel,
procuramos orientagbes, SEBRAE, EMATER. Mas o ideal era ter feito um
curso para se preparar bem. Nesse relangamento o municipio de Sinimbu j&
estava junto, e foi lancada com o nome de Rota Germéanica do Rio
Pardinho, em funcédo de ter dois municipios. Até 2007, nao faziam reunides,
cada um era por si, recebiam, mas nao era organizado, ndo tinha uma
associacdo naguela época mais, ndo estava funcionando. Estavam bem
separados, desmotivados. Depois a gente se reunia mensalmente.

O Roteiro Caminhos da Imigracéao ja foi conhecido como: Caminhos Verdes de
Boa Vista; Roteiro Rural, Colonial de Boa Vista; Roteiro de Boa Vista; Roteiro
Turistico Caminhos de Boa Vista; e Roteiro Caminhos de Boa Vista. Apenas dois
anos apoés seu langamento, em 2002, foi reconfigurado a partir de um estudo
realizado pela Universidade de Santa Cruz do Sul — UNISC, em parceria com a

Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Sul.
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O roteiro tem por objetivo manter a tradigdo, a arquitetura, a gastronomia e o
artesanato, caracteristicos da colonizacdo alema do século XIX. Localizado nos
distritos de Boa Vista e de Linha Santa Cruz, no municipio de Santa Cruz do Sul,
distante 15 km do centro da cidade. Vinte e dois atrativos compdem o roteiro, sendo
eles: Familia Fritz e Frida, Rua José Germano Frantz, Residéncia de José Germano
Frantz, Café na Colbnia, Aeroporto Luiz Beck da Silva, Escola Estadual Professor
Affonso Pedro Rabuske, Cooperativa Agricola Linha Santa Cruz, Par6quia Santos
Martires das Missdes de Linha Santa Cruz, Cruz dos Assmann, Casa Comercial e
Saldo de Bailes Frantz — Associacdo de Damas, Igreja Evangélica de Alto Linha
Santa Cruz, Cemitério Evangélico de Alto Linha Santa Cruz, Casa em estilo
enxaimel, Mirante de Boa Vista, Centro Histérico de Boa Vista, Local da primeira
missa, Sitio Sete Aguas, Pousada Camponesa, Centro Esportivo Recreativo Cultural
Chéacara Bauermann, Pousada Recanto de Linha Nova, Capril Boa Vista e Igreja
Evangélica de Confisséo Luterana do Brasil de Linha Andrade Neves.

Neste capitulo apresentamos o contexto sociopolitico e cultural, os quais
podem viabilizar ou impedir o protagonismo dos atores. Foram expostos oS
contextos histérico, social e econémico destas propriedades, por meio dos quais foi
possivel explorar os limites impostos pelas condicbes macroeconémicas e pela
globalizacdo. Apresentamos, ainda, a opcdo pelo turismo como estratégia de
diversificacdo de atividade e obtencao de renda familiar, bem como as demais fontes
de renda e as articulagces costuradas pelos agricultores.

No capitulo seguinte apresentamos e analisamos 0s resultados da pesquisa,
com énfase na agéncia dos agricultores familiares nas dinamicas de ressignificacao

do alimento.
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5 A AGENCIA DOS ATORES NO PROCESSO DE RESSIGNIFICACAO DO
ALIMENTO

A abordagem tedrica escolhida destaca o protagonismo dos atores no processo
de transformacdo social, no caso estudado, de ressignificagdo do alimento em
empreendimentos de turismo rural de agricultores familiares. Optamos por esta
perspectiva porque buscamos entender o carater proativo dos atores na sua
totalidade, uma vez que as decisdes sdao tomadas em contextos de atores que se
defrontam com outros atores, com redes de atores e mesmo entre grupos de atores.

Esses atores influenciam outros atores sociais com 0s quais se relacionam.
Portanto, conhecé-los e os grupos dos quais participam, bem como o0 contexto
historico no qual atuam é essencial para a analise. Nesse contexto, vemos que a
agéncia é o conceito-chave para compreender o problema de pesquisa, qual seja,
entender como a agéncia de agricultores familiares constroi os sentidos e as
dindmicas de ressignificacéo do alimento.

Com o intuito de dispor de uma definicdo mais clara desse universo realizamos
uma pesquisa exploratoria, na qual identificamos dois empreendedores com as
caracteristicas desejadas no Roteiro Caminhos da Imigracdo e dois
empreendedores na Rota Germanica do Rio Pardinho, os quais passaram a ser o
objeto dessa investigacdo. Como critério de selecdo dos sujeitos identificamos o
grupo de familias que tém vinculos mais significativos com o problema investigado,
ou seja, ser agricultor familiar — empreendedor — em um dos roteiros, cultivar e
preparar na propriedade os alimentos oferecidos na atividade turistica. Assim, temos
como universo da pesquisa quatro familias rurais, vinculadas aos dois roteiros de
turismo rural, localizados no Vale do Rio Pardo/RS.

A partir das entrevistas foi possivel captar e compreender “as biografias,
experiéncias, opinides, valores, aspiracfes, atitudes e sentimentos das pessoas”
(MAY, 2004, p. 145). Quanto ao tipo de entrevista, utilizamos a semiestruturada,
pois, o roteiro de entrevista comtemplou perguntas em formato padronizado, tais
como: idade, género, ocupacéo e, perguntas abertas. O segundo bloco de perguntas
possibilitou estabelecer um didlogo com os entrevistados, encorajando-os a utilizar
seus préprios termos, privilegiando a coleta das informagdes que respondessem aos
objetivos propostos, tal como proposto por May (2004). Cabe destacar que a nao

resposta a alguma questdo por parte dos atores tem um carater subjetivo e
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simbdlico a ser interpretado. As entrevistas forneceram “[...] meios de analisar os
modos pelos quais as pessoas percebem os eventos e as relagcbes e as razdes que
oferecem para assim fazé-lo” (MAY, 2004, p. 172). A pesquisa qualitativa, aliada a
pesquisa documental, permitiu refor¢car o entendimento, fazer comparacodes, e reunir
materiais com os quais foi possivel fundamentar a investigacao.

Para analisar como a agéncia de agricultores familiares constréi os sentidos e
as dinamicas de ressignificacdo do alimento em empreendimentos de turismo rural,
buscamos compreender os fatores que potencializam a agéncia desses sujeitos,
verificar os saberes e os valores culturais mobilizados pelos mesmos no processo de
ressignificacdo do alimento e na adocao dessa estratégia para atracéo de turistas, e
analisar as repercussdes socioecondmicas da adocdo dessas estratégias para o
desenvolvimento regional. Foram utilizadas técnicas de pesquisa de carater
gualitativo. A saber:

1. Entrevistas semiestruturadas, com integrantes das familias pré-

selecionadas;

2. Diario de campo e observacao in loco, com objetivo de registrar impressdes
sobre as atitudes relevantes dos sujeitos, permitindo analise futura;

3. Andlise documental de atas de associacbes dos roteiros, material
publicitario dos roteiros e dos empreendimentos e registros publicos;

4. Andlise de dados e microdados que permitem captar dimensdes
socioeconémicas da atividade, disponibilizados por instituicdes de pesquisa
como a Fundacéo de Economia, Estatistica (FEE), o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR) e o0 Observatorio do Desenvolvimento Regional
(OBSERVADR).

As incursbes ao campo foram realizadas no periodo de dois anos, em que se
procurou registrar em gravacfes e imagens o processo de ressignificacdo do
alimento das familias na regido definida. Procuramos apreender a historia, os
saberes e os valores, 0s processos de constituicdo e as mudancas em curso. Por
guestdo de confidencialidade e ética os entrevistados foram nominados como
Empreendimento 1, Empreendimento 2, Empreendimento 3 e Empreendimento 4, ou
ainda, Entrevistada 1, Entrevistada 2, Entrevistada 3 e Entrevistada 4, quando a

definicdo do género foi relevante.
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Se por um lado questdes financeiras e de tempo estabeleceram limitacdes e,
consequentemente, recortes quanto ao que poderia ser analisado, 0 processo
permitiu autonomia e liberdade nos procedimentos analiticos e metodoldgicos
utilizados.

A andlise e interpretacdo dos dados foram realizadas a luz da perspectiva
orientada ao ator, cujos conceitos analiticos orientadores sédo: a agéncia, os atores
sociais e interface social, o que implicou em caracterizar as diferentes estratégias e
|6gicas dos atores. Foram especificados os produtos escolhidos, as estratégias de
comercializacdo e de obtencdo de renda familiar, bem como as articulagdes
construidas pelos agricultores. Analisamos, ainda, as particularidades histéricas e
culturais dos atores envolvidos. Long (2007) considera importante pensar a partir do
empirico para uma efetiva analise e interpretacéo das respostas.

Para auxiliar a classificacdo e a codificacdo das informacfes, o0 roteiro de

entrevista foi dividido em blocos de questdes, conforme Quadro 3.

Quadro 3 — Bloco de questdes para conducao das entrevistas

Bloco de Conteudo Foco
questdes
I Dados da propriedade Perfil socioeconémico
I Préticas alimentares — processo Ressignificacédo

histérico e atual

[l Saberes e valores culturais Ator social e Agéncia

IV Rede de relacdes (agentes de Agéncia e Interface Social
formacédo, agentes publicos,
comunidade, familiares, turistas e

organizacOes setoriais)

Vv Turismo e renda Gestao da propriedade

Fonte: Elaborado pela autora, 2016.

Cabe destacar que a agéncia permeia todos os blocos de questdes e que por
meio dela os atores revelam ainda seu grau de autonomia e manifestam resisténcia.

A multiplicidade de resultados é uma caracteristica da perspectiva orientada ao ator,
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uma vez que a mesma propde investigar a heterogeneidade das estratégias dos
atores sociais.

Definimos que a estratégia metodologica se centraria na trajetéria das
experiéncias vividas, ou seja, nos elementos sociais, culturais, materiais e imateriais
gue orientam as praticas sociais, e nos saberes e valores mobilizados na
ressignificacdo do alimento pelos atores, para compreender como a agéncia constroi
0s sentidos e as dinamicas de ressignificagdo do alimento.

A pesquisa iniciou com um levantamento de dados socioecondmicos sobre a
regido, os roteiros e os agricultores familiares. Apos a pesquisa documental, foram
realizadas as entrevistas com cada familia. Cabe destacar que este processo
demandou varios retornos, conforme particularidade de cada empreendimento. O
roteiro de questdes figurou como um guia de pesquisa para que oS entrevistados
tivessem liberdade para se expressar. Em outras palavras, ndo houve limitagdo ou
condicionamento de qualquer resposta. Posteriormente, as entrevistas foram
transcritas e categorizadas, a partir das categorias prévias e das categorias
emergentes, surgidas no decorrer da pesquisa de campo. O software NVivo 11 foi
utilizado para gerar nuvens de palavras, sendo uma relativa a cada empreendimento
€ uma que reuniu as respostas de todos os empreendimentos.

Para alcangar o primeiro objetivo especifico, “compreender os fatores que
potencializam a agéncia de agricultores familiares inseridos em roteiros de turismo
rural, na regiao do Vale do Rio Pardo/RS” foram usados dados secundarios e dados
primarios, a partir das entrevistas e das anotacdes no diario de campo.

O segundo objetivo especifico “verificar os saberes e os valores culturais
mobilizados pelos agricultores familiares na ressignificacdo do alimento e na adocéo
dessa estratégia para atracdo de turistas” envolveu, igualmente, entrevistas e
anotacoes no diario de campo.

No que se refere ao terceiro objetivo especifico “analisar as repercussoes
socioeconémicas da adocdo dessas estratégias para o desenvolvimento regional”
utilizamos dados obtidos nas entrevistas, juntamente com dados e microdados
disponibilizados por instituicdes de pesquisa como a FEE, o IBGE, o Embratur e o
ObsevaDR, os quais permitem captar dimens@es socioeconémicas da atividade na
regiao.

Os dados obtidos a partir dos procedimentos de coleta e posterior

sistematizacédo possibilitaram a identificagdo dos elementos sociais, culturais e
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materiais que orientam as praticas sociais dos empreendedores nos roteiros, a
verificagéo dos saberes e dos valores mobilizados na ressignificagéo do alimento e a
analise a repercusséao da ressignificacdo do alimento nos roteiros de turismo rural no
contexto do desenvolvimento regional.

A utilizagdo do software NVivo 11 teve como objetivo analisar e entender as
falas dos entrevistados. Ao sistematizarmos e analisarmos os dados qualitativos, ou
seja, as entrevistas, percebemos as palavras mais relevantes para cada entrevistado
e as palavras mais importantes no conjunto das entrevistas.

No decorrer do trabalho de campo, constatamos que as mulheres sao as
protagonistas nos empreendimentos que oferecem alimentos, pois, séo elas que os
preparam e 0s servem aos turistas. Em alguns casos, a presenca masculina aparece
a frente do empreendimento, principalmente no controle do dinheiro (caixa), mesmo
ele tendo outra atividade na propriedade. Ocorre ainda, que com o passar do tempo
a atividade turistica foi ganhando importancia e tomando o lugar de algumas
atividades produtivas, desempenhadas pelos homens, dentre elas, destacamos o
cultivo do tabaco, o qual, apesar de ja ter sido o mais importante nas propriedades,
atualmente encontra-se descontinuado nas unidades pesquisadas.

Durante a organizacao e a classificacdo dos dados, nas analises com o suporte
do software NVivo 11, observamos o destaque das palavras “turismo”, “ela” e “mae”,
0 que evidencia que sdo as mulheres que estéo a frente no turismo.

Nesse sentido, a consulta por palavras frequentes possibilita a visualizacdo dos
termos que mais se destacam quando abordamos as tematicas sobre praticas
alimentares (ressignificacdo), saberes e valores culturais (ator social e agéncia),
rede de relacbes (agéncia e interface social) e turismo e renda (gestdo da
propriedade). Tanto na nuvem de palavras gerada a partir do conjunto das
entrevistas, quanto nas geradas com base na entrevista com cada familia, foi
possivel constatar que a maioria dos termos estd interligada e relacionada ao
alimento e ao turismo rural.

A Figura 10, gerada a partir do conjunto das entrevistas, revela que o
pensamento coletivo esta voltado ao turismo, sendo esta a palavra mais
mencionada. A decisdo de investir no turismo, a partir da oferta de alimentos,
diversificando as atividades na propriedade, revela a “capacidade de saber e a
capacidade de atuar” (LONG, 2007, p. 48), ou seja, a agéncia desses atores —

agricultores familiares. Essa decisdo parte do entendimento de que a atividade
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turistica, materializada na oferta de alimento, oportuniza o aumento da renda,

melhorias na qualidade de vida e, consequentemente, a permanéncia da familia na

propriedade.

Os empreendedores veem o turismo rural como possibilidade de geragéo de

renda, de melhoria da qualidade de vida e de bem-estar da familia. Nesse sentido, o

Empreendimento 1 afirma que

E ainda,

Os dados

[...] realmente esta dando certo, deu certo a gente trabalhando com
pessoas, se dedicando, organizando. E, mais uma, por estarmos
trabalhando com turismo rural, a gente abriu as portas da nossa casa, para
atender o turista. O que envolve isso? Em organiza¢do, em vocé morar num
lugar organizado, arrumado, vocé ter a tua familia num lugar aprazivel e
bonito. Porque assim, vocé tem o patio, o jardim, a casa mais arrumada do
que se vocé fosse uma simples propriedade rural. [...]. Entdo imagina. Entdo
isso € algo que faz valer a pena o turismo rural.

Tinha que pegar umas fotos para mostrar para vocé. Para ci era s6 a
salinha 14 da frente, que continua até hoje e os quartos, e 0 outro quarto da
frente também era sala. Aqui na frente ndo tinha um telhado, néo tinha nada
de telhado, |4 na frente da portinha da salinha tinha um quadradinho, uma
areazinha, so ali assim. Para ca tinha seis degraus que desciam. Da porta
de entrada la descia aqui e aqui subia seis degraus para dentro da cozinha.
Isso era tudo céu aberto. Chovia, tu queria sair para algum lugar. O
banheiro era aqui assim. Tinha uma cisterna. Aqui tinha outra casinha
pequena, que era bem antigamente a primeira cozinha. Se tu queria pegar
uma batatinha, uma coisa na despensa, tinha que passar pela chuva.
Queria ir para 0 quarto, para sala, tinha que passar pela chuva, pelo relento.
E ai nés emendamos a dispensa, emendamos a garagem, que hoje é o
nosso quarto, emendamos o varandao da frente, emendamos essa area de
convivéncia aqui. Botamos aqui outro varandao. E ai banheiro em todos os
quartos. Botamos a piscina, aterramos tudo isso aqui (onde é a piscina), s
para ter uma ideia, 103 caminhdes de terra foram trazidos aqui. Tudo, tudo
pago, nés ndo ganhamos um centavo da prefeitura. Cento e trés, sabe o
que é isso? Isso era baixo que nem ali onde estao as frutiferas, para ca tudo
era baixo, tudo foi aterrado aqui. Isso ndo era assim. N&o tem noc¢éo. O
quanto que a gente tem que se dedicar para conseguir deixar isso assim.
Entdo, ficamos anos sem piso ao redor da piscina, porque a terra teve que
sentar bem, porque se ndo ia rachar tudo, quebrar tudo. E ai agora, agora
est4 legal.

socioecondmicos das propriedades, quando comparados,

especificamente os anos de 2012 e 2017, demostram que houve crescimento na

participacdo da atividade turistica em trés das quatro propriedades analisadas.

Revelam também, a descontinuidade do cultivo do tabaco nas propriedades que

ainda o produziam em 2012 e a participagao das outras rendas, como producéo de

16 Dados da pesquisa de mestrado da autora (ZANCHI, 2013).
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leite, venda de gado e aposentadoria na composicéo total das fontes de renda das
propriedades, conforme apresentado na Figura 8.

Figura 8 - Fonte de renda das propriedades (2012 e 2017)

B Turismo 2012 W Turismo 2017 m Tabaco 2012 m Tabaco 2017 = Qutras rendas 2012 m Outras rendas 2017
70%
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Empreendedor 1 Empreendedor 2 Empreendedor 3 Empreendedor 4

Fonte: Elaborado pela autora, 2018.

A Figura 9 mostra a importancia da atividade turistica como fonte de renda e
sua segmentacédo, sendo que o turismo (alimento, hospedagem e outros) representa
a metade ou mais da renda das propriedades. As outras rendas S80 provenientes,
principalmente, da aposentadoria de alguns dos membros da familia, do comércio de

leite e da venda de gado.

Figura 9 - Fontes de renda das propriedades (2018)

B Turismo —alimento M Turismo —hospedagem M Turismo—outro M Qutras fontes de renda
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Fonte: Elaborado pela autora, 2018.
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Para esses empreendedores o turismo estd diretamente relacionado ao
alimento, a propriedade, a sucesséo familiar, a relagdo com os outros (interfaces
sociais) e a participacao. Nessa perspectiva, o Empreendimento 1 afirma que “o
principal € o turismo. Porque vocé organizando o pétio, arrumando o jardim,
cozinhando, preparando os alimentos, isso é dedicacdo a familia e a0 mesmo tempo
ao turismo, porque as duas coisas tém que andar juntas”.

A importancia das relagbes familiares (ela, ele, mae, pai), ou seja, os atores
sociais, bem como a questdo de género, pois sdo elas — as mulheres — que
preparam o alimento, também pode ser percebida na Figura 10. Cabe destacar que
no contexto das entrevistas “ela” esta relacionado a avo, a méo, a tia, a filha e a
irma, com as quais o preparo dos alimentos foi apreendido e compartilhado, e “ele”
pode significar pai, irmao ou filho.

Figura 10 — As 50 palavras mais relevantes para todos os empreendimentos
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Fonte: Elaborado pela autora no Software NVivo 11, 2018.
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O alimento tem também relacdo com o passado (antigamente), com o tipo de
comida que era oferecida — servida a mesa — pelos pais e avos (arroz, carne, feijao,
leite, batata, aipim), ou seja, uma comida considerada “forte”, mas de preparo
simples. A cuca, o doce e a galinhada s&o os alimentos mais elaborados,
normalmente preparados e servidos nas propriedades aos domingos e em ocasides
especiais.

A casa, a propriedade, o trabalho e o rural sdo significativamente valorizados
por estas familias, assim como o que é cultivado, porque conta com a participacdo e
a dedicacao de toda a familia.

Percebemos, nas falas dos agricultores, a manifestacdo de interfases nas
palavras — pessoas, prefeitura, restaurante, rota, comprar, reunioes. No contexto das
frases, a palavra “pessoas” tem relacdo com as demais e significa clientes (do
restaurante e da rota), diaristas e outros (da prefeitura, outros empreendedores,
fornecedores, participantes de reunides) fora do nucleo familiar, com as quais 0s
empreendedores mantém contato.

As palavras, quando contextualizadas, demonstram estar relacionadas ao
desenvolvimento, evidenciado, por exemplo, com a parceria entre 0s
empreendimentos e as prefeituras municipais para confeccéao de panfletos, liberacao
e instalacdo das placas de sinalizacdo turistica dos atrativos. Cabe destacar, que
mesmo ndo estando presente na nuvem de palavras, a ATURVARP e o Corede/VRP
em parceria com as prefeituras municipais de Santa Crus do Sul e Sinimbu,
conseguiram verba estadual para o financiamento do projeto Inventario Turistico
Regional e do projeto Promocéao e Divulgacao do Turismo Regional, em 2009 e 2011
respectivamente.

Ao verificarmos o contexto em que a palavra “regiao” esta inserida constatamos
gue os empreendedores entendem a importancia da mesma para o desenvolvimento
do turismo. O Empreendimento 4 afirma que: “eu acho que a regido tem potencial
para melhorar a sustentabilidade do turismo”.

A observacao de cada entrevista em separado revelou aspectos particulares de
cada empreendimento e evidenciou a heterogeneidade destacada por Long e Ploeg
(2011).

Na Figura 11, a palavra que se destaca é “ela” evidencia a importancia e o
orgulho que este tem de sua “mae” que também aparece em destaque. Os

sentimentos relativos a progenitora ficam explicitos na afirmagao “[...] minha méae foi
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a primeira mulher da regido do Paredédo que fez uma torta, camada de bolo com

recheio e cobertura. A primeira numa quermesse. Foi a um leildao aquela torta.
Gente. Imagina, Imagina”.

Figura 11 — As 40 palavras mais relevantes para o Empreendimento 1
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Fonte: Elaborado pela autora no Software NVivo 11, 2018.

A entrevistada destaca também o uso terapéutico do alimento, empregado pela
méae, nos casos de doenca na familia.

O que a mae sempre dizia, que é uma coisa que a gente grava, quando
alguém ficava ruim por ndo ter vitamina. Ela sempre dizia assim, diz o que
tu estds a fim de comer que eu faco. Um creme de uma sobremesa ou
cozinhar um ovo cozido, aquele de 3 minutos, ou fazer um ovo frito
(EMPREENDIMENTO 1).

As palavras “turismo” e “pessoas” revelam a importancia dessa atividade, nao

apenas em relacdo ao aumento da renda, mas, principalmente, com relacdo aos
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beneficios imateriais que a mesma proporciona a familia, quais sejam, o cuidado de
si e da propriedade.

A quarta palavra mais significativa, “casa”, esta relacionada com a memoéria de
como era naguela “época”, na casa da “mae” que também aparecem em destaque e
como € hoje na sua casa. Estd ainda associada a cozinha e ao preparo dos
alimentos — “arroz”, “batata”, “pao”, “feijao”, “carne”, “doce”.

A palavra “familia” esta associada ao “trabalho” e a “propriedade” e as decisdes
gue sdo tomadas conjuntamente. Pois, “sempre é resolvido em conjunto, porque
trabalhamos juntos, entdo tem que decidir juntos para ser um trabalho mais familia”.
O que, por sua vez, visa “o bem-estar da familia, o convivio com outras pessoas. [...]
SO na agricultura a gente ndo tem esse contato” (EMPREENDIMENTO 1).

Na Figura 12 a palavra “turismo” é central, a vista disso, o entrevistado afirma
gue “Eu acredito muito em turismo. Minhas filhas também”. Todo o nucleo familiar
‘pai”, “mae”, “filhos”, enfim, a “familia” participa das atividades turisticas
desenvolvidas na propriedade, assim como participam de reunides e de cursos
sobre turismo. A importancia do turismo para essa familia fica evidente ndo s6 na
paisagem do “sitio”, modificada pela construcdo das cabanas, do restaurante, da
piscina, e da area de lazer, mas também por ter oportunizado a sucessao, ou seja, a
permanéncia dos filhos na propriedade. O entrevistado afirma ainda que “a familia
ficou bastante entrosada, mais que antigamente. [...] Com todos os irméos, a
‘comunidade” também”, o que indica a melhoria da qualidade de vida e bem-estar a
partir da implementacéo do turismo. Destaca também o apoio recebido da prefeitura
e do governo estadual no inicio das atividades e lamenta a descontinuidade do
mesmo.

Percebemos o destaque dos alimentos mais simples, como o “feijao”, o “milho”,
e o “arroz” e a presencga dos mais elaborados, como o “costeldo”, o “churrasco” e a
“galinhada”, que é preparada exclusivamente pela avd, como “antigamente”, cujo
sabor € apreciado tanto pela familia quanto pelos turistas. Esses alimentos sao
servidos aos turistas no restaurante, no qual também é oferecido o café colonial.

Na propriedade além das atividades turisticas sdo desenvolvidas aditividades
agricolas, dentre elas o cultivado de “feijao”, “milho”, “aipim”, “verduras”, “batata”

doce, e frutas e da criagéo de animais como “porco”, “galinha” e “gado”.
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Figura 12 — As 40 palavras mais relevantes para o Empreendimento 2
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Fonte: Elaborado pela autora no Software NVivo 11, 2018.

Na Figura 13, referente ao Empreendimento 3, o conhecimento passado pela
“‘mae” e pela avd, como era “antigamente”, norteiam o preparo dos alimentos.

E porque meus produtos, que eu vendo ali no turismo, sdo todas coisas que

minha mae fazia desde antigamente, entdo é tudo mais artesanal, ndo €&

industrializado assim, né. Isso eu tento manter assim. E os produtos

também, tudo natural, ndo tem nada artificial, [...] coisa hidrogenada. E tudo
natural, manteiga de vaca, leite de vaca (EMPREENDIMENTO 3).

No caso do Empreendimento 3 “ela” refere-se a avo, a “mée” e a “tia”, das
guais todos os saberes provém e, por isso, a importancia de “manter” preservadas
as “receitas” originais.

As “cucas” recebem destaque por serem o principal “produto” oferecido aos
“turistas”. A “cuca” é preparada de forma “artesanal”’, assim como a “bolacha”, pois
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na “propriedade” nada € “industrializado”. Todos os “produtos” sao preparados na

“propriedade” na semana que sao vendidos.

Figura 13 — As 40 palavras mais relevantes para o Empreendimento 3
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Fonte: Elaborado pela autora no Software NVivo 11, 2018.

Na Figura 13, o “turismo” recebe destaque tanto pela “renda” que proporciona —
“[...] eu dependo do turista, se o turista vem eu tenho dinheiro, se ele ndo vem, eu
ndo tenho”, quanto pelo contato com o “turista”, que valoriza além da artesanalidade
dos produtos o cuidado com os bens imateriais — “eu acho que isso é bonito na parte
de turismo, que o turista vem e vé isso, que a gente mantém as tradi¢cdes antigas,
também de flores, que o pessoal se lembra” (EMPREENDIMENTO 3).

Para o Empreendimento 4 (Figura 14) a palavra “pessoal” refere-se,
centralmente, aos turistas, como evidenciado em sua afirmacéo: “Nosso movimento

AN

aumentou. O pessoal esta elogiando muito o bufé”. Percebemos, nesse momento,
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gue a familia se sente envaidecida, principalmente a mulher, que sai pouco da
cozinha, apenas para repor o bufé.

Figura 14 — As 40 palavras mais relevantes para o Empreendimento 4
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Os mais diversos tipos de “carne” (“galinha”, “porco”, “galinhada”, “linguica”,
“‘pernil” e “joelho”) sdo a base dos pratos tipicos servidos no “restaurante” os demais
sdo considerados acompanhamentos. Cabe destacar que “joelho” refere-se a joelho
de porco e “galinha” a galinha recheada, sendo esta a “comida” “tipica” servidas no
restaurante.

A palavra “ele”, na Figura 14, refere-se ao homem, que prepara e tempera
algumas das carnes e a outras pessoas (turista, empreendedor, etc.) e “ela” que tem
menos destaque se refere a mulher que prepara os alimentos e a outras mulheres.

As palavras “domingos” e “domingo” aparecem por ser o dia maior movimento,
e revela que o dia de descanso da maioria dos trabalhadores, cuja gatantia de

descanso esta na constituicdo, é o dia que estes agricultores mais trabalham.
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As dificuldades enfrentadas pela familia durante o processo de implementacao

e manutencdo da atividade turistica ficam evidente na Figura 14 e na fala do
entrevistado.

Isso no comeco foi muito dificil. O pessoal perguntava onde é que tem um

restaurante, dois ou trés quildbmetros. Ha aqui ndo tem, o pessoal dizia. O

pessoal chegava aqui. Bah, eu perguntei la em baixo, dizia que nao tinha

restaurante aqui. Muita gente em Santa Cruz ainda ndo sabe que existe

esse restaurante aqui. E de boca em boca. E a melhor propaganda é de

boca em boca, ainda. E nés hoje em dia, ndés temaos bastante gente jovem,

[...] que vem procurar a nossa comida. Tem da nossa idade, tem gente

velha, mas isso também mudou, antes ja era mais pessoas de idade, mais

familia, hoje ja vem a juventude, as vezes. Ontem tinha duas mesas bem

jovens. E assim se eles gostam um vai falando para o outro. Os primeiros

tempos ja era tudo dificil. Por que para nés tudo sempre foi dificil
(EMPREENDIMENTO 4).

A relacdo proxima com a “prefeitura” e a “UNISC” sdo destacadas pelo
Empreendimento 4 (Figura 14). Uma vez que a prefeitura teve papel importante na
entrada do empreendimento na rota e o curso de turismo da UNISC se faz presente
em algumas reunides da rota.

Esta analise inicial contribuiu com a identificacdo dos elementos sociais,
culturais e materiais que orientam as praticas sociais dos empreendedores e dos
saberes e valores mobilizados por eles na ressignificacdo do alimento, 0os quis serao

detalhados nos subcapitulos subsequentes.

5.1 Elementos sociais, culturais e materiais que orientam as praticas sociais

dos empreendedores nos roteiros

A heterogeneidade, segundo Long e Ploeg (2011), emerge no meio rural dos
préprios agricultores, em outras palavras, do estilo e das praticas agricolas de cada
ator, bem como de suas relacbes sociais. Dessas especificidades surgem
alternativas, estratégias, reacdes e transformacdes, peculiares de cada familia.
Portanto, abordamos os elementos e fenbmenos que envolvem as praticas sociais
dos empreendedores.

Nesse sentido, Long (2007) destaca a importancia de iniciar a partir da
experiéncia vivida, porgue ela revela as mais diversas formas de lidar com as crises,
as licbes e os dissabores da vida cotidiana. Nessa perspectiva, a historia nos

interessa porque entendemos que ela é a chave da compreensao do presente, uma
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vez que este é moldado pelas escolhas realizadas no passado, sendo vista como
uma perspectiva dinamica.

A formacdo da regido, constituida a partir de pequenos lotes, nos quais as
propriedades rurais, inicialmente, tinham sua producéo voltada para a subsisténcia
da familia e os fatores sociais e culturais, tém forte influencia na forma como os
empreendimentos estdo organizados. Constatamos que as propriedades sé&o
diversificadas desde sua formagéo, pois os familiares (antepassados) organizavam o
plantio visando a subsisténcia da familia.

A histéria dos roteiros seréd apresentada a partir do olhar dos empreendedores.
A analise das interfaces sociais, ou seja, a relacdo entre estado, atores e
organizacdes locais é relevante porque a constituicdo dos roteiros!’ ocorreu por
meio de uma parceria entre a prefeitura municipal, o governo do Estado e os
empreendedores, sendo que algumas familias foram protagonistas nesse processo.

A unido das familias para criar um roteiro de turismo rural pode ser considerada
um livelihood, ou seja, um processo sociovital que tem como fim proporcionar a elas
uma nova forma de sustento, que atenda suas necessidades de consumo, lidar com
as adversidades e incertezas, e ainda proteger seu estilo de vida e sua identidade
cultural (LONG, 2007).

Segundo os entrevistados, seus pais e avos plantavam aipim, arroz, batata
doce, batatinha, feijao, milho, trigo (s6 por um tempo), legumes, verduras e
temperos, sendo que as sobras destes eram destinadas a alimentacdo dos animais
criados na propriedade, dentre eles, galinhas, patos, porcos e gado.

Entdo, gado, tinha leite, tem ovos, tinha arroz. A batatinha eles nao
compram para consumir. Mesmo aipim, o feijao, tudo isso é plantado la. A
cebola, o alho, eles plantam tudo até hoje. Aqui, nés continuamos, é o
feijdo, o aipim, a batata, leite, ovos, carne, isso a gente mantém. Sé o arroz
ndo, porgue nao tem pessoas para trabalhar. Verduras, agora a gente

comecou de novo a plantar verdura, porque saiu aquele caloréo. Essas
coisas a gente mantém (Empreendimento 1).

O relato evidencia que os costumes, habilidades e o saber-fazer, ou seja, os
elementos sociais e culturais dos antepassados continuam orientando as praticas
sociais destes empreendedores. Dos quatro empreendedores, trés continuam
vivendo na propriedade familiar, ou seja, em lotes de terra passados de geragao

para geracdo. Do mesmo modo, as casas construidas pelos antepassados foram

17 A discussdo do processo de criagdo dos roteiros ndo sera aprofundada, pois foi amplamente
descrita em outros estudos. Para mais, ver Zanchi (2013).
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preservadas e servem de moradia para a familia ou foram restauradas e destinadas

a hospedagem dos turistas, o que demonstra a importadncia concedida aos

elementos materiais. Ja 0 quarto empreenderdor adquiriu a area em que esta

instalado o seu empreendimento.

A Rota Germanica do Rio Pardinho

Quem comecou foi a prefeitura (de Santa Cruz do Sul), no caso, deu a
iniciativa para participar. A secretaria de turismo. Mas quem mesmo
comegou essa rota aqui foi um primo da minha mée, que era secretario de
turismo do estado. E a mae dele é irma do meu vd. Entéo ele se interessou
muito por essa propriedade. E através dele, que ndo tinha nenhum turismo
rural aqui em volta. E através dele que comecou esse turismo rural aqui, em
1998. [...] E quem indicou nés, para participar, foi a Marlise, porque nao
tinha nenhuma outra propriedade que ia oferecer cucas [...] € uma comida
tipica alema, [...]. A minha mé&e sempre ja fazia as cucas. E ai ela perguntou
se ndés ndo queriamos participar e nds entramos. Ai nds estamos desde 98,
junho de 98. [...]. N6és éramos um grupo grande aqui, tinha a pousada do
alemdo, mais gente do artesanato e, assim, acabaram caindo fora. E quem
ficou fomos nds e o restaurante, de ponto forte, dos antigos e a Igreja. E
depois deu uma reestruturada e entraram alguns outros. Assim, dos bem
antigos so6 restou nés e o restaurante, que é comida. Ele (primo da mae)
comecou o turismo rural, mas através da secretaria (de turismo). Ele entrou
em contato com a secretaria para mexer. Ele conhecia bem a regido. Ele
morava aqui, ele até morava com meus avés, uma época. Entdo ele
conhecia. Ele sempre tinha aquele interesse de que |14 em Rio Pardinho
teria que fazer alguma coisa para coisa andar. E ai eles fizeram essa rota
aqui (Empreendimento 3).

A fala revela, além da constituicdo do roteiro alavancada por familiares que

valorizam a histéria dos seus antepassados, que com o0 passar dos anos, diversos

empreendimentos foram se desligando da rota e até mesmo encerrando suas

atividades e o inicio da sua trajetdria como integrante da rota.

O Empreendimento 4 também relata o inicio da rota e como foi sua decisdo em

participar. Entéo,

Nesse

relato

[...] foi em 1998, quando comecou a surgir a rota. Ai nds fomos convidados
para uma reunido, por um subprefeito da época, quando foi implantado. Ai
guando foi, ficou acordado primeiro que nds iamos fazer s6 espeto corrido e
ala minuta e essas coisas. E o Saldo Waechter, eles iriam fazer a comida
tipica. Quando tinha outra reunido, a Marillcia Franceschetti era secretaria
de turismo, ela chegou e disse [...] quero falar contigo. Vocés ndo podiam
fazer a comida tipica, o Saldo Waechter ndo vai fazer mais, eles cairam
fora. Ai eu voltei, ela (esposa) nem estava na reunido, eu digo olha eu
aceitei. Cruzes, ela (esposa) disse, e agora? E um compromisso, né. E a
gente comecou a fazer e até hoje.

identificamos, na decisdao unilateral de aceitar ser o

empreendimento que oferecerd a comida tipica colonial no roteiro, questdes

relativas a forca do patriarcado e de género. Pois, mesmo a mulher sendo a
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responsavel pelo preparo do alimento, ndo participou da tomada de decisédo e restou

relegada a cozinha.

Com relacdo ao Roteiro Caminhos da Imigracdo, Empreendimento 1, conta que

A ideia a gente trouxe da Alemanha, na época. E quando nés chegamos,
em 1999, aqui. Entrou bem o projeto de turismo rural da Marildcia
Franceschetti, uma secretaria de turismo. Eles estavam trabalhando na
época e ai eles entraram com esses negocios de roteiro de turismo rural e a
gente embarcou direto. Fomos entdo para ver 0 que a gente ia conseguir
fazer [...]. E deu, deu bem. [...] O pessoal ja estava mexendo com isso na
regido. Entdo a gente embarcou e fomos junto, mas com muito sacrificio,
meu Deus.

A reducdo do numero de empreendimentos também ocorreu nesse roteiro.

Segundo o Empreendimento 2, “aqui n0s €éramos seis ou sete (empreendimentos)

[...] E agora sO sobrou dois”. Ainda segundo ele haviam empreendimentos que

vendiam conservas, outro, verduras e uma cabanha. Na Linha Austria havia uma

propriedade com cascata e outra com um Pesque e Pague grande que fechou e na

Linha Nova uma propriedade que oferecia pousada e outras atividades.

Nesse sentido as dificuldades enfrentadas ao longo dos, aproximadamente, 20

anos de existéncia destes roteiros é evidente nas falas dos entrevistados, assim

como o aprendizado e como cada um conseguiu supera-las. O Empreendimento 4

afirma que

[...] para nés entrar os primeiros anos foi muito dificil. Olha, nés sentado, as
vezes domingo com tudo pronto, aparecia 10, 20 pessoas, que se isso, era
muito. No comec¢o era bem mais dificil. E eu nunca me esque¢o, nhos
primeiros tempos veio uma Kombi do pessoal ali de Candelaria ou ndo sei
da onde. Nem sobremesa nés ndo faziamos no comego. Ai um senhor me
disse, seria bem melhor se a senhora fizesse um sagu e um creme de leite,
eu pensei, agora, mais sobremesa e hoje é o forte. O pessoal entra ja vira
(e olha) a mesa, aquela mesa esta repleta de 15, 16, 14 variedade de
sobremesa. Assim tu vais indo, foi assim, foi a 5, foi a 6 foi a 10, e assim. S6
que as vezes, depois mais para o quente ai tu ja te arrependes. Agora ja
ndo faco mais téo grande, porque tu botas muita coisa fora, porque o N0sso
forte no movimento é mais no inverno, o pessoal come mais. No verao, por
isso janeiro e fevereiro a gente j& nem faz mais tanto. Janeiro e fevereiro
todo ano a gente fecha. H& uns 3 ou 4 anos, nés fizemos isso. Nao adianta,
0 pessoal, porque a nossa maior clientela € aqui da regido, Santa Cruz,
Vera Cruz, Candeléaria, Lajeado. O pessoal vai para praia e aguas,
balneérios. Entdo esses meses o pessoal ndo vem. E a comida tipica é
mais comida, que nem joelho de porco é mais para o inverno. Entéo janeiro
e fevereiro a gente tira férias.

Com relacdo a sua experiéncia o Empreendimento 1 destaca que

Olha, os primeiros anos a gente ndo tinha renda, ai a gente vendeu as
vacas para investir e ai ndo deu aquele retorno, porque o pessoal nao
conhecia. Ai o que eu fiz, larguei tudo e fui plantar fumo com os vizinhos.
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Onze anos, eu ajudava a plantar e a colher com o vizinho o fumo, 300, 350
arroubas de fumo nés dois fazia. [...] Agora, trés anos em casa, s6 aqui.

Ao analisar, conjuntamente, a fala e os dados econdmicos fornecidos pelo
empreendimento, contatamos que houve aumento da renda do turismo e,
atualmente, a familia consegue auferir deste e de outras atividades na propriedade,
renda suficiente para permanecer na mesma, ou seja, nao realiza outras atividades
fora da propriedade como j& fizeram no passado.

Segundo Long (2007) os atores sociais podem adotar uma posi¢cao contréria
com relacdo a certos padrBes constituidos, variando suas ac¢fes conforme sua
capacidade de saber e de atuar. Nesse sentido, temos estes agricultores familiares
gue deixaram de produzir tabaco e optaram pelo turismo rural. Ou seja, mesmo
inseridos no sistema integrado do tabaco, conseguiram romper com essa pratica
organizada.

Nesse contexto, Long (2007) afirma que a agéncia muda a cada encontro e
didlogo social. E que, portanto, é imprescindivel analisar as diferentes respostas e
estratégias desses distintos atores. Nesse sentido, buscamos identificar na resposta
de algumas perguntas como isso ocorre, dentre elas: Procura compreender o que 0
consumidor quer? Realiza alguma alteracdo no alimento ou na preaparacdo em
funcdo do consumidor ou mantém a receita original? As respostas nao foram
unanimes, sendo que trés entrevistados responderam que procuram compreender 0
gue o consumidor quer e um deles afirmou que mantém sempre a original.

O Empreendedor 1 afirma que “Tem receita que eu ndo mudo, eu s6 mudo se
eu achar que eu tiver que mudar ela, se ndo, nado”. Também o Empreendedor 3
declara que sempre usa a receita original. “Até uma pessoa disse para mim, néo
muda, nem mais nem menos, fica no teu padrao”.

Ja o Empreendedor 2, diz que “a gente muda. A gente da o nosso cardapio, as
opcdes que a gente tem. Quando a pessoa quer uma coisa diferente a gente faz
também”. E o Empreendedor 4 destaca que “a gente sempre aceita sugestdes. Sim,
a gente vai adaptando. Uma coisa que eu em lembro, no tempo que nos faziamos o
espeto, a carne de ovelha, um cara veio e nos ensinou como tinha que fazer a carne
de ovelha”.

A partir dessas respostas constatamos que mesmo dois tendo posicdes

semelhantes e opostas aos outros dois, todas as respostas sao diferentes. Ou seja,
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nas respostas relativas a mudanca no alimento percebemos a alteracdo destacada
por Long (2007).

Outras perguntas que nos ajudam a compreender como a agéncia muda no
encontro com o outro, sao: a)Vocés participam de reunides ou capacitacdes? Quais?
Onde (lugar)? Quem organiza? Qual a frequéncia?; b)Vocés acham que estas
reunides sao importantes para o turismo?; c)Como séo as reuniées? Como € a tua
participacao?

Cabe destacar que com relacdo ao primeiro bloco de perguntas, as respostas
sdo completamente diferentes, sendo que cada um participa do que entende ser
importante para o seu empreendimento, tanto em reunides quanto em capacitacoes.
Ha relatos de falta de informacédo, ou seja, de divulgacdo de palestras e eventos
relacionados ao turismo, principalmente, por parte da ATURVARP, que segundo um
empreendedor enfrenta graves problemas internos. Também as secretarias de
turismo dos municipios ndo sao citadas pelos empreendedores, podendo ser
consideradas como ausentes nesse processo, haja vista que a representante da
Secretaria Municipal de Turismo de Santa Cruz do Sul, que participava das reunides
bimestrais, da Associacdo da Rota Germanica do Rio Pardinho, pediu desligamento
da mesma. O Roteiro Caminhos da Imigracdo ndo tem associacdo, 0 que
entendemos que dificulta ainda mais o acesso a informacdo. Constatamos que 0s
empreendimentos que mais participam de reunifes e capacitacbes sdo 0s que
conhecem e acessam politicas publicas.

Todos consideram as reunides importantes para o turismo, pois, “tu sempre
acabas aprendendo” (Empreendedor 3). O Empreendedor 1 vai além, e afirma que

Talvez ndo so6 de agregar valor, mas sim de motivacdo ao empreendedor. A
motivacdo que tu precisas ter, escutar, nem que vocé esté se sentindo bem

com aquilo que vocé esta fazendo, mas uma outra pessoa de fora te passar
alguma motivacgao, isso € muito importante.

Essa fala destaca a importancia do encontro e salienta sua influéncia sobre a
agéncia do individuo. A resposta ao ultimo bloco de perguntas de um lado comprova
a importancia dada pelos empreendedores as reunides, de outro evidencia
problemas de comunicacdo, j& destacados na pergunta anterior, na qual um dos
empreendedores afirma que “[...] ndo ganhei mais convite. Ninguém convida mais”.

Identificamos assim que os empreendedores ndo se sentem empoderados, pois,
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esperam convite para participar das reunides. Essa constatacdo pode revelar uma
agéncia relativa, que é exercida apenas da porteira para dentro.
Long (2007) afirma que estes atores tém realidades mdltiplas, que envolvem
interesses sociais e configuragdes de conhecimento heterogéneas.
Entonces, una tarea principal en el andlisis es identificar y caracterizar las
diferentes praticas, estrategias y razonamientos de actor, las condiciones en

gue se entrelazan, su viabilidade o efectividad para resolver problemas
especificos y sus amplias ramificaciones sociales (Long, 2007, p. 56).

Nesse sentido, a analise das respostas de algumas perguntas pode indicar o
caminho para compreender os fatores que potencializam a agéncia, dentre elas:
a)Todos participam das decisdes?; b)Quem sdo as outras pessoas e entidades que
participaram da implantacédo do turismo rural na sua propriedade (atores)?; c)Como
vocés se relacionam com outras pessoas que trabalham com turismo rural
(comunidade em que mora; associacdo); d)Como é a sua relagdo com estas
pessoas e entidades (externas)? Fale daquelas que vocé considera relevante;
e)Alguém influenciou na deciséo de iniciar uma atividade turistica? Quem?;

Todas as respostas a primeira pergunta mostram que as decisfes sao tomadas
em conjunto, pelo nucleo familiar residente na propriedade, o que indica o
conhecimento e as experiéncias vividas como fatores que influenciam a agéncia.
Com relacdo a segunda pergunta os empreendedores afirmam que ndo houve
participacdo de outros atores na implantacdo do turismo na sua propriedade. Existiu
apenas o convite e a estruturacao do roteiro por parte do poder publico municipal e
estadual, com a participacdo da universidade (UNISC). Contudo, na resposta a
ultima pergunta outros atores aparecem, sendo eles familiares (irmd, irméo) que nao
residem na propriedade e uma vizinha, que contribuiram e apoiaram a decisdo de
iniciar a atividade turistica. Assim, concluimos que, as interfaces sociais também
fazem parte do rol de fatores que influenciam a agéncia desses agricultores. As
perguntas c) e d), também tratam da interface social e, nesse ponto, apesar de todos
considerarem suas relacdes com as instituicbes boas, ndo consideram nenhuma
importante. Nesse sentido, a abrangéncia das relagcbes varia e demostram
insatisfacoes, conforme aponta o Empreendimento 1.

A gente ndo tem associagdo, mas duas vezes foi montado o roteiro. Era
Caminhos de Boa Vista [...] Nés tivemos dois empreendimentos que
sobram, [...] a pousada e o sitio [...]. E em seguida, depois de alguns anos,

por interesses publicos, mudaram o nome Caminhos de Boa Vista,
simplesmente, para Caminhos da Imigracdo, sem sequer perguntar aos
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integrantes que ainda estavam persistentes. E atualmente, hoje, os Unicos
dois persistentes ainda continuamos nés. Da ARTURVARP eu nédo participo
mais, porque, os empreendedores, eles ndo tém nenhuma regalia em
participar dessa ATURVARP. S6 as entidades que eram para representar
nés no poder publico, eles ganham a estadia, a alimentacdo e transporte
pago. Quando nés vamos para representar os municipios, defendendo,
através da ATURVARP, n6s como empreendedores nés temos que pagar a
estadia, a alimentacao, tudo. Faz uns 4 ou 5 anos atras, a partir dali eu nao
participo mais, porque, nés fomos a Porto Alegre, tiramos do nosso proprio
bolso, pagar dois dias de estadia la para defender o 1° Encontro de Turismo
Rural Estadual, as diretrizes, para gente ganhar mais recursos para nossa
regido dos Vales e na segunda nés nem fomos informados para ir la
defender novamente A. secretaria de turismo de Santa Cruz néo foi, porque
eles tinham que pagar a viagem, a passagem para ir até la. Ninguém foi
representar a regido dos Vales, por isso que caiu na regido do Vale do Cai.
Né&o ficou para regido do Vale do Rio Pardo, ficou para a regido do Vale do
Cai. Entdo eu digo assim, ndo vale a pena. Entdo é muito trabalhado aos
seus proprios umbigos. Nao, quando é uma entidade, uma associagdo, a
gente tem que olhar o entorno, o que favorece o entorno, ndo ao préprio
umbigo.

O Empreendimento 2 afirma que participa da associacdo de moradores local e
gue a relacdo é boa, que muita gente participa e que se ajuda, mas que tem alguns
gue nao e que existem altos e baixos. Com relacdo a presenca da comunidade local
no empreendimento e sua relacdo com a prefeitura e outras instituicdes, 0 mesmo
diz que

Olha da para contar nos dedos os que participam. Tem uns e outros que
participam, mas muito pouco. Se nés dependéssemos do pessoal daqui nés
ja estava com as portas fechadas. [...] Ele ndo participa porque visitar [...]
como turismo ndo muda nada para eles. Eles jA sdo daqui. Até tem as
vezes tem uns que vem. Pessoas jovens. (A prefeitura). Ja tinha. Agora a
gente ndo tem mais ninguém. EMATER e a ATURVARP. O turismo de
Santa Cruz. [...], muito pouco. E. Nao temos secretério de turismo. E uma

coisa bem. A gente quer pedir alguma coisa, tu quer, tu nem sabe aonde ir.
E. Sabe, é uma coisa bem complicada.

No primeiro relato a insatisfacdo esta relacionada ao poder publico e a entidade
de turismo da regido, no segundo com a comunidade, mas neste caso ha certa
compreensao das razfes desta ndo se fazer mais presente no empreendimento.
Percebemos em ambos resisténcia a representacao que estas entidades realizam.

O Empreendimento 3 aponta que a Secretaria (de turismo Santa Cruz do Sul)
ajuda um pouco na divulgacao da associacdo da rota. Com relacdo ao poder publico
o Empreendedor 4 afirma que

Eles fazem folder e distribuem. Muitos folders foram patrocinados pelas
prefeituras. E divulgacdo também. Isso também eles fazem. Mas eu acho
gue cada um tem que ajudar o préprio negdcio, sé divulgacdo, chega o
pessoal e ndo tem nada para oferecer, também, né. Nao adianta divulgar se

ndo, né. Porque o que tem do turismo de 20 anos atrds, sei 14, temos as
cucas [...] e nés, que estamos segurando ainda desde, agora, o resto €



138

artesanato, sO artesanato. E as irmés la na frente, o mosteiro, mas eles se
viram também, eles fazem. [...] Elas participam das reunides ainda, sempre.
Mas assim, do resto que comecgou, s6 nés. O [...] o sitio do pescador, caiu
fora. [...] Tinha uma pousada aqui, o Alemao, os dois ja faleceram, mas ja
tinha saido antes. Nada funciona, e assim €, um vai desistindo e outro vai
desistindo. Tem as igrejas, que ficam para visitagdo. Eles falaram ja, muitas
vezes, domingo, o pessoal, bah, cheguei, a igreja bonita 14, mas esta
fechada, entéo.

Percebemos o reconhecimento da contribuicdo do poder publico, ainda que
pouco, e a visdo de que cada empreendimento precisa seguir por conta, além da
percepcado da dificuldade de continuidade dos empreendimentos e do proprio roteiro
devido a diminuicédo dos atrativos.

Nessas respostas identificamos a heterogeneidade apontada por Long (2007).
O autor destaca ainda a importancia de observar as estratégias, os motivos, 0s
conhecimentos e os interesses dos atores, em outras palavras, entender porque
alguns se diferenciam ou diversificam mais do que outro.

A resposta as questbes: a)Quando comecaram a pensar em turismo e por
qué?; b)Quais as motivacdes da familia para a mudanca, implementacao do turismo
na propriedade? e c)Por que optaram pela criacdo do empreendimento?, pode
explicar os pontos ressaltados por Long.

As questbes acima apresentam respostas correlacionadas, segundo o
Empreendimento 1 porque “cresci plantando fumo e eu ja ndo me via numa lavoura
de fumo” e para parar de plantar fumo, porque o veneno faz mal. No
Empreendimento 2 a atividade foi percebida como alternativa para sair do fumo e
por problemas de saude. Os outros dois empreendimentos alegam que a decisao foi
tomada apods terem sido convidados para participar do roteiro. Todos enfatizam que
trata-se de uma renda a mais, a qual, em anos que a safra ndo era boa, o turismo se
tornava o principal sustento da familia, como ressalta o Empreendimento 3. Mas vai
além, adentra nos bens imateriais, como descreve o Empreendimento 1

Plantamos fumo, e tive a oportunidade de realizar um sonho, conhecer a
Europa. Entdo 14 eu vi que realmente vale a pena investir em atendimento
de pessoas, clientes, se dedicar a isso. E de la a gente trouxe a idéia em
botar uma pousada, algum lugar para atender pessoas. Dali entdo que a

gente foi investindo e trabalhando e funcionado tudo o que é tipo. Tanta
emocao que daisso aqui (grifo da autora).

Nessa perspectiva, o0 Empreendimento 3 alega que

[...] Santa Cruz comegou a ficar conhecida através de nossas cucas. Porque
gue assim, eles faziam cucas, todo mundo, mas n&do, como assim, nada
especifico. Ai através do nosso turismo aqui, que faziam bastante
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reportagem do negdécio de cucas. Que comegou 0 negdcio das cucas. Até a
primeira festa das cucas que a RBS fez, nds estavamos entre oito. Olha que
0 pessoal estava resistente para participar. E que deu téo certo que esta até
hoje.

As diferentes respostas refletem a agéncia de cada ator, a qual reforga Long
(2007) localiza os atores em seus mundos de vida especificos, uma vez que, se
estivessem em outro contexto social, regido e/ou pais, poderiam agir de forma
totalmente diferente. Assim, se reconhece a capacidade de saber e a capacidade de
atuar, dentro dos limites de informacdo e recursos disponiveis, desses atores —
agricultores familiares, ou seja, eles sado capazes de resolver ou evitar problemas e
construir ativamente seus proprios mundos sociais.

O protagonismo desses agricultores familiares e a valorizacdo da sua forma de
agir e fazer estdo alicercados nas tentativas, nas experimentacdoes e nas herancas
culturais, as quais séo capazes de potencializar o desenvolvimento do turismo rural
nessa regiao.

Percebemos que os lacos familiares, ou seja, 0s elementos sociais e culturais
herdados séo as principais referéncias quando da tomada de decisdo destes atores
— agricultores familiares — de oferecerem o alimento em roteiros de turismo rural na
regiao.

A partir dessa constatacdo, nos propomos a investigar quais os saberes e
valores mobilizados por estes agricultores no processo de ressignificacdo do

alimento e na adocédo dessa estratégia para atracao de turistas.

5.2 Saberes e valores mobilizados na ressignificacdo do alimento

Nessa sessdo buscamos verificar os saberes e os valores mobilizados nas
praticas cotidianas das propriedades familiares, enfocando a ressignificacdo do
alimento. O alimento vai além de sua concepcao funcional como nutriente, ele se
converte em expressdo cultural e identitria enquanto atrativo turistico. Nesse
sentido, compreendemos o papel da mulher na preparacao do alimento e ainda, que
o saber-fazer das receitas contém um valioso patriménio imaterial. Este saber-fazer,
como apontado por Flores (2006), expressa a cultura local, que, por sua vez, define
a identidade desses roteiros. A identidade cultural esta, ainda, identificada no nome
dos roteiros, quais sejam, Rota Germanica do Rio Pardinho e Roteiro Caminhos da

Imigracéo.
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As familias que participam dos roteiros, oferecendo o alimento dos seus
antepassados ressignificado, sdo unidades culturais, como aponta Woortmann
(2006). E esse alimento, ao despertar as memarias do turista, se relaciona a cultura
por meio das representacdes e conexdes de sentido. Porque nossa relacdo com o
alimento é aprendida desde cedo e bem e por isso tem poder duradouro (MINTZ,
2001).

Cabe destacar que esta pesquisa serve, também, de registro da cultura
imaterial com vistas a “preservacao de patriménio histérico cultural” das familias de
imigrantes que colonizaram a regido do Vale do Rio Pardo. Nesse sentido, a
pesquisa revelou um verdadeiro “tesouro” de saberes e valores, que ndo nos
parecem desamparados e ameacados frente aos processos de modernizacdo e
globalizagdo do alimento, mas preservados na memoria destas familias e passado
de geracao para geracao com devida dignidade, assim como constatado por Poulain
(2004).

Analisando a oferta de alimentos preparados de acordo com procedimentos
tradicionais relativos ao saber-fazer herdado das geracdes passadas, identificamos
gue a tentativa de interferéncia de agentes externos, tais como 6rgaos publicos, com
0 objetivo de introduzir preceitos de higiene, qualidade e saude, bem como dos
turistas, que tentam alterar os pratos de acordo com seu paladar, € comum. Nesse
contexto, ficou evidente a tensdo entre os saberes tradicionais e tais tentativas.
Mesmo diante de todas as pressfes externas, a maioria dos empreendimentos
mantém fielmente as receitas. Contudo, algumas concessfes sao feitas pelos
empreendedores, resgatando uma receita que até entdo ndo havia sido preparada e
até mesmo, abrindo espaco para novas receitas. Dessa forma, as familias se
esforcam para manter as centenarias receitas de familias, os modos de fazer e os
saberes tradicionais.

Dentre os cadernos de receita preservados existem varios escritos pelas avos
e tias-avlos, em alemdo, outros ainda foram trazidos pelas antepassadas na
bagagem, quando emigraram para o Brasil, conforme Figura 15. Esta revela também
as marcas do tempo e do uso destes cadernos, que passaram por diversas
geragcOes. Constatamos que a apropriacdo e ressignificacdo dessas receitas, ou
seja, dos saberes tradicionais, estabelece uma relagcdo de pertencimento, pois,

fortalece os vinculos familiares.
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Cabe aqui destacar que por serem as mulheres as principais responsaveis pelo
preparo do alimento e, consequentemente, preservacdo dessa memoria, ou seja, do
patrimonio imaterial contido nas receitas, passaremos a identificar o género do
entrevistado, quando entendermos pertinente.

A Entrevistada 3 relata que “[...] as bolacha que era de antigamente eu tento
usar da receita de antigamente. E até as préprias tortas, o que nés fizemos hoje é o
gue a mae fazia antigamente”. Identificamos aqui a valorizacdo dos saberes dos
antepassados e que “no nucleo do processo de produgao existe uma crescente
reintroducédo da artesanalidade [...],” assim como exposto por Ploeg (2008, p. 175,
grifo do autor). Ainda, segundo a entrevistada, o “bolo amanteigado € porque é
amanteigado, mas ndo tem uma coisa especifica. O ingrediente usado é o que da

nome ao produto”.

Figura 15 — Cadernos de receitas dos entrevistados

Fonte: Acervo dos entrevistados, organizado pela autora, 2018.

Percebemos, assim como Wanderley (2009) e Abdala (2011), que os saberes
tradicionais alicergcados nas tradicbes herdadas e na forma de vida local, s&o

ressignificados por estes atores no momento em que constroem e justificam as
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decisbes sobre a forma como serdo alocados os recursos, as atividades e o
consumo da familia no presente e no futuro.

Mintz (2001) identificou, inicialmente, que a falta de textos sobre a preparagao
do alimento pode ter relacdo com o fato de este trabalho ser visto como de mulher.
Nesse sentido, segundo a Entrevistada 2, ndés possuimos “cadernos com receitas
em alemao”. Mas “a gente aprendia um do outro. Faziam tudo de cabeca”. Ja a
Entrevistada 4 afirma que “eu olho livro de receita mais para torta e sobremesa”.
Percebemos, assim como Long (2007), que o conhecimento se constroi no dia-a-dia
da vida cotidiana, como resultado das interacOes, negociacoes, interfaces e
adaptacbes entre os diferentes atores. Identificamos também, a geragdo de um
conhecimento intercultural, quando o empreendedor — agricultor familiar — se
relaciona com o turista.

A Entrevistada 1 diz que “eu tenho alguns eu herdei da familia, aqui, [...]", mas
‘[...] a maioria delas eu invento e reinvento elas. Porque eu gosto, se tem uma
receita, eu soO faco ela se eu tenho certeza que realmente ela fica boa, se eu fico na
duvida dos ingredientes eu mudo eles”. Esta exposicado reforca a constatagcao de
Long (2007) de que a construcdo do conhecimento dos atores ocorre com base em
suas proprias experiéncias e entendimentos, portanto os saberes ou receitas, ou
seja, alimentos ressignificados sédo processos de conhecimento.

Trés dos entrevistados alegam que sao receitas de familia e um argumenta que
foi modificando as receitas conforme seu paladar. As receitas podem ser tradicionais
ou reinventadas, mesmo assim, continuam sendo um patriménio imaterial valioso
para as empreendedoras e por isso sdo preservados.

Nas propriedades de turismo rural investigadas nessa pesquisa o0
conhecimento culinario da avo, a forma como o pai e a mae fazem agricultura e o
conhecimento local foram mantidos ao longo do tempo, e formam o tripé que
possibilita ao agricultor familiar manter-se na propriedade.

Para Ploeg (2008) a agricultura vai além da producao de alimentos, ela produz
também valores e significados, uma vez que a compreensao das transformacdes do
rural passa pelo entendimento da diversidade de saberes e valores mobilizados
pelos agricultores.

Entendemos, assim como Long (2007, p. 436), a importancia de “[...] poner em
el centro a los actores sociales, sus valores y su entendimiento y su injerencia social

y material em la construccién del conocimiento”.
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No caso estudado, o aprendizado guarda, ainda, relagdo com o género, pois
tudo foi aprendido com “a mée e com a avo. Mais com a avo do que com a mae”,
como relata a Entrevistada 4. O reconhecimento dos saberes pode ser percebido
guando a Entrevistada 1 afirma que “[...], a minha mé&e fez a primeira torta. Entdo eu
aprendi a fazer com ela e como eu gosto de cozinha. Sou apaixonada por cozinha”.
A relacdo afetiva com o alimento, clara na fala da Entrevistada 1, também é
destacada pela Entrevistada 4, quando afirma que o preparo dos alimentos é
realizado “com amor e vontade”.

A resposta a pergunta “Tinha alguma receita para data especial?” corrobora
esse achado, qual seja: “[...] bolacha de natal, mas hoje eu fa¢co toda a semana pra
vender’” (ENTREVISTADA 3). Também o Empreendimento 2 afirma que serviam
“torta no aniversario. Churrasco meio dia e torta de tarde” e quando questionados
sobre o que oferecem ao turista, respondem: “[...] galinhada, pernil de porco,
costeldo de gado, porco no rolete, galinha recheada, churrasco”. A partir dessas
falas constatamos que o alimento festivo foi ressignificado e € oferecido como
atrativo turistico.

Segundo o Empreendimento 4, as receitas especiais eram feitas na

Pascoa, Natal e aniversarios. Sempre fazia cucas, tortas. Bolacha, bolacha
natalina. De pascoa fazia os docinhos de amendoim, isso era uma festa
antigamente. Até foi pascoa, a gente resolveu fazer aqueles ovos de galinha
recheados com cricri. E tinha um cara que mora nos Estados Unidos aqui,
ele é natural de Santa Cruz, ele veio almogar. E ai quando ele, nés demos
para o pessoal levar, para as criancas e tudo um brindezinho. Ai depois ele

se lembrou que a mée dele fazia um saco de papel, forma de cone e enchia
de amendoim.

Assim, verificamos que os alimentos ressignificados oferecidos nos
empreendimentos ativam a memoaria afetiva dos turistas, vivificando uma identidade
cultural ha tempos esquecida. Estes significados, no caso estudado, fazem parte do
patrimdnio imaterial que o turismo ajuda a preservar.

Mas ndo s6 o alimento festivo é ressignificado e oferecido ao turista, também o
arroz, a massa caseira, “[...] dois tipos de molho, de carne moida e de lingua” € no
café colonial “[...] varios tipos de pdaes, bolachas, bolos, geléias, schmier, nata,
requeijao, torresmo, morcilha, omelete, pizza, pastel de frango, carne, queijo, [...]
linguica” (EMPREENDIMENTO 2), os quais fazem parte do alimento diario destas
familias ha geracdes.

No Empreendimento 4 sao oferecidos,
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Galinha recheada, pernil de porco, tripa grossa recheada, galinhada, bolinho
de carne, linguica cozida, joelho de porco, linguica, galinha ao molho, arroz,
massa, batata a vapor, lasanha, suflé de repolho, que é um prato que eles
gostam bastante. E hoje em dia a gente ou faz um nhoque, ou faz torta de
legumes, ou faz um bolinho de carne com aipim (ou) com batatinha, e
cebola e tomate bota em baixo e depois o molho branco com queijo por
cima. [...]. Tem sempre saladas uns 20 ou 24 tipos de saladas e uns 15 de
sobremesa.

Algumas familias abrem suas residéncias e servem a mesma comida tipica
colonial que alimenta suas préprias familias, enquanto outras, preparam e oferecem
o alimento em locais separados da casa, construidos especialmente para receber o
turista. Ha ainda, uma mescla destas duas formas, na qual o alimento € preparado
na cozinha da casa da familia, mas servido em um espaco reservado ao turista.
Esses espacos atraem um publico crescente que percebe esse alimento como uma
referéncia identitaria e o espaco do restaurante como se fosse sua propria casa,
sendo caracteristicas desses espacos a simplicidade da comida e do ambiente, os
guais reforcam o atrativo do lugar. A materializacdo do sentimento de estar em casa,
fica visivel no relato da Entrevistada 4, que afirma: “uma coisa que eu em lembro, no
tempo que nos faziamos o espeto, a carne de ovelha, um cara veio e nos ensinou
como tinha que fazer a carne de ovelha”.

Percebemos, tal como Menasche (2009, p. 213) que os “[...] distintos usos e
significados do alimento podem ser associados a diferentes percepcdes do rural e
processos de constituicdo de identidade”. E assim, o alimento tornou-se o simbolo
de um rural, convertido em tradicdo e atualmente muito valorizado pelo turismo,
como também identificado por Poulain (2004) e Schluter (2006). Nessa perspectiva,
na regido do Vale do Rio Pardo, a partir da oferta da comida tipica colonial e da
implementacédo dos roteiros, verificamos a revalorizacdo do patriménio gastrondmico
regional, tal como detectado por Schliter (2006).

A associacao entre as coisas usadas por uma pessoa e sua identidade, como
identificado por Woodward (2012), pode ser percebida nesta pesquisa quando os
entrevistados falam sobre os utensilios e os temperos. Todos usam temperos
naturais, frescos, cultivados na propriedade. H4 um tempero em particular,
mencionado por todos, o wurstkraut (manjerona) cujo nome em portugués demoram
a lembrar e afirmam ser um tempero antigo. Este tempero confere um sabor
diferenciado as carnes e € muito usado por eles, mas pouco conhecido pelos

turistas. Assim, esse tempero e a forma especifica de preparar os alimentos também
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caracterizam a identidade desses roteiros. Cria-se assim, uma identidade coletiva e
reforca-se o sentimento de pertencga, conforme exposto por Castells (2003).

Ainda assim, cada familia tem sua caracteristica particular, decorrente dos
alimentos e modo de preparo de cada um e, também do conjunto de temperos de
gue fazem uso. Por exemplo: “sal normal, sal temperado, pimenta, pimentinha, alho,
tempero verde, salsa e wurstkraut (manjerona), é o que tem na propriedade. Esses
temperos do mercado ndo costumam comprar’ (ENTREVISTADA 2); “pimenta —
essa a gente compra -, orégano, wurstkraut, tempero mais para carne”
(ENTREVISTADA 3); “orégano, salsa, cebola, cebola verde, wurstkraut, tomilho,
alecrim” (ENTREVISTADA 4);

Cebolinha, dois tipos de cebolinha, uma chatinha que era para galinhada e
a outra redondinha pra fazer a salada de chuchu [...] e a salsa. [...] pimenta
e canela [...] Eu uso bastante o manjericéo, o alecrim, bastante orégano, e

ai eu uso o liméo bastante, a casca do limao, [...] nas carnes eu uso o liméo
e wurstkraut (ENTREVISTADA 1).

Estes relatos vém ao encontro das constatacfes de Azevedo (2011) de que o
saber-fazer, mesmo sendo ressignificado, preserva as caracteristicas, transmitidas
de geracdo para geracdo, que garantem o seu reconhecimento. O que, reforca a
identidade, os lacos de parentesco, a memaria familiar e étnica (WOORTMANN,
2007) e o sentimento de pertencimento, ou seja, ter uma identidade (LODY, 2009).
Também para Schliter (2006) a identidade contida no alimento refor¢ca o sentimento
de pertencimento. Brunori et al (2012) reconhecem que o alimento reafirma
identidades e contribui para a construcdo de relacdes de confianca. O sentimento de
pertencimento tanto dos empreendedores quanto dos turistas esta entrelacado com
a identidade dos alimentos que esta vinculada ao territorio e a historia.

Alguns utensilios passaram de geracdo para geracdo e ainda sao utilizados,
como afirma a Entrevistada 4, a “panela de ferro eu tenho até hoje, uma da minha
mae ainda”’, comprovando que estes estdo entre os objetos culturais mais
duradouros como afirmado por Lévi-Strauss (2006).

Assim como Lody (2009), também identificamos que as mulheres responsaveis
pelo preparo do alimento sdo as guardidas dos saberes, uma vez que mantém vivas
as receitas e o saber-fazer, o que é identificado como patrimdénio cultural culinario
por Beluzzo (2009). Para Poulain (2004) estes saberes e sentidos constituem o
patrimdnio gastronémico que foi apropriado pelo turismo, no qual o turista percebe

valor quando come com tranquilidade em um espaco identificado e edificante. Nesse
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sentido, o Empreendedor 2 destaca que seu principal objetivo, quando decidiu
oferecer alimentos em sua propriedade, foi o de “[...] fazer comida prazerosa”. Ele
afirma ainda que “as pessoas que vém da cidade querem uma alimentacdo mais

saudavel”. Nesse sentido, o Empreendimento 1 revela que

[...] os hdspedes, até hoje, se sdo um ou dois casais, pedem para ser
servidos na cozinha, ndo querem sentar aqui. Até hoje, entdo, ao meio dia
se sdo poucos héspedes a gente continua igual almocando com eles,
porgue € isso que eles querem. Fim de semana, nés tivemos um casal aqui,
ele era de Sdo Gerdnimo e ela de Santa Cruz. N6s ndo sentamos com eles
para a janta de sabado a noite, e domingo, eles pediram para gente sentar
com eles para almogar. Que eles queriam almogar conosco. [...] E uma
proposta diferente, entéo, é bem isso que a gente quer oferecer a eles, e é
0 que eles procuram.

Percebemos que os turistas que visitam os roteiros de turismo rural da regido,
valorizam o gosto, o prazer e a felicidade proporcionada pela proximidade com
natureza, a semelhanca do movimento Slow food e dos produtores organicos
apresentados por Brunori et al (2012). E, assim como apontado por Schnell (2011), o
alimento tem sido central nas experiéncias de viagem desses turistas, bem como a
valorizacdo das particularidades de cala lugar como exclusivo e peculiar. A
percepcdo do turista é captada pelos empreendedores, conforme relato da

Entrevistada 3

Eu sempre digo. Nao botar muito agrotéxicos. Eu acho assim, oferecer o
mais natural possivel, o produto e até a terra. Fazer manejo da terra. Manter
sempre tudo bonito. Manter também tudo limpo, para natureza de sustentar,
porque se botar lixo por tudo vira uma coisa. Manter a boa aparéncia. E o
que o pessoal vé muito: flores. Uma questdo assim, ah, antigamente a
minha v6 tinha aquela tal coisa também, entdo tu manter aquela, coisas de
antigamente, que volta as imagens de antigamente. Entdo sao tudas coisas
assim que tu vé, ah o turista. Que nem tem uma magndlia, ah antigamente a
minha vo também tinha. E bonito as vezes tu escutar assim, varias
variedades de flores de antigamente. [...] Que nem tem ali na frente aquela
crista de galo. Entdo sdo muitas coisas que hoje em dia tu ndo vé mais em
propriedades e na cidade muito menos. Eles se lembram de coisas antigas.
Essa casa velha é camped em o pessoal vir tirar foto aqui, até para book de
casamento eles vem. Quase todo o final de semana tem gente que pergunta
se d& para tirar foto. Mas € um atrativo turistico essa casa aqui.

No Empreendimento 1, tudo comegou com

O puxado da varanda, para ter uma &rea coberta para as pessoas e para
familia sem se deslocar dos quartos a cozinha. Foi a primeira area. Foi o
primeiro projeto, o primeiro trabalho, que a gente fez. A compra de material,
roupa de cama, essas coisas, tudo a gente foi adaptando, méveis, o que a
gente tinha e assim fomos, subsequentemente, trabalhando em reformas
em adaptacdes, em compra de material, investindo, pegando
financiamentos, pagando um, quando um estava pago, pegando outro,
investindo novamente. Assim nos estamos ha 20 anos. [...] a gente fez o
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trabalho junto, porque ele néo pode trabalhar muito no pesado, por causa
do problema de coluna e do problema de corac&o. Entdo, veneno, muito
menos ainda. E como que eu gosto de cozinhar e adoro fazer esses
quitutes de cozinha. [...] Nossa, hoje esta lindo. Esta lindo, lindo, lindo,
nossa. Podendo te mostrar as fotos do jeito que a gente comecou a receber
o turista, porque € uma diferen¢a, de vocé melhorar o espaco. [...] A gente
aqui [...] foi trabalhando com o que nés tinhamos, porque nés ndo tinhamos
nem dinheiro para pintar o prédio por fora. As fotos demonstram isso, a
gente tem tudo registrado. Porque nés nao tinhamos nem dinheiro de pintar.
Mas continuamos investindo, atendendo com aquilo que nés tinhamos, da
maneira que nés sabiamos atender, fomos se aperfeicoando em preparacao
do alimento, em atender cliente, em fazer. Tudo procurando ajuda, como
que a gente podia fazer melhor. E assim estamos hoje, hoje assim oh,
maravilhosamente bem, com bastante dedicacdo e trabalho, mas estamos
bem. Nao podemos se queixar. Ficou muito lindo. Interno também, com
armario embutidos, com armarios de época, assoalho reformado, nao
tiramos a originalidade da casa, tudo a gente fez, todos os apartamentos
tém banheiro individual. Isso tudo é investimento e muita dedicagdo, entao
tu tens que, olha. E deixamos, que nem ali os quartos, eram assim, as
janelas, como essa ali (modelo antigo, com o vidro do lado de fora). Hoje
nés temos, veneziana externa e janela (de vidro) interna. Ja é um
aconchego tu poder oferecer. Os primeiros anos era tudo assim, tudo ficava
fechado, parecia que tu entravas num calabouco, eu ndo conseguia dormir
l& dentro. Sério.

Destacamos que os saberes e valores sdo mobilizados por estas mulheres com
0 objetivo de abrir espacos para agir, garantindo assim certa autonomia,
demografica, social e econdmica. Essa autonomia que se expressa pela capacidade
de sustentar a familia, ndo sé no presente, mas também visando o futuro
(WANDERLEY, 2009), decorre da percepcao de que oferecer alimentos em roteiros
de turismo é uma oportunidade de diversificacdo de atividades na propriedade. O
gue soO é possivel porgue estes nucleos familiares preservam os saberes e valores,
porque valorizam sua cultura, sua tradicdo. E também porque estamos vivendo um
movimento de valorizacdo das identidades coletivas locais, como identificado por
Alvarez e Sammartino (2012). Identificamos, assim como Conte (2014), a construcao
de conhecimentos e de autonomia, conquistada pelos atores locais, a partir da renda
gerada pelo alimento.

Compreendemos assim a importancia dos processos historicos, dos saberes e
dos valores que os agricultores tém mobilizado para enfrentar as dificuldades
socioeconbmicas das ultimas décadas. A organizacao social das familias em torno
do turismo, na qual as acoes, interacfes e os significados, que se identificam com
esse espaco sociogeografico, passam, constantemente, por processos de
reorganizacao e reavaliacio das relagfes e experiéncias, ou seja, “mundos de vida”
como definido por Long (2007, p. 443).
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Os empreendedores, providos de agéncia passam a agir estrategicamente na
execucao de seus projetos. Para tanto, realizam diversas aliancas, sejam elas com
amigos, parentes, vizinhos, com entidades e com o poder publico. No caso
estudado, estas aliangcas visam unir em um roteiro os empreendedores de um
determinado territério. Essas relacdes estdo pautadas em uma séria de normas,
valores, significados, contratos formais e informais, que garantem a solidez dessas
aliancas. H& que se ter em mente que alguns atores, mais do que outros, tém a
habilidade de implantar, negociar ou mesmo impor seus projetos dentro de uma rede
de agentes interligados. Nesse sentido, esses empreendedores demonstram ter
capacidade organizativa e estratégica, requisitos que comprovam sua agéncia e
possibilitam aos mesmos influenciar suas redes de relacdo, vencendo assim,
conflitos inerentes as mesmas.

Nesse contexto, buscamos analisar as interfaces sociais geradas a partir da
criacdo dos roteiros, ou seja, da intervencdo externa. Focando nos espacos
sociopoliticos abertos pela interacdo entre os empreendedores, entre eles e a

comunidade e entre eles e as demais institui¢cdes.

5.3 A repercussao da ressignificacdo do alimento nos roteiros de turismo rural

no contexto do desenvolvimento regional

A participacdo de agricultores familiares que ressignificam o alimento e o
oferecem nos roteiros de turismo rural se transforma em estratégia de insercao
social e econbmica e, por fim, converte-se em autonomia, empoderando-os para
enfrentar quaisquer adversidades. Essa acéo, segundo Ploeg (2008), faz parte do
conjunto de alternativas de diversificacdo empregadas pelos agricultores familiares
para ampliar sua autonomia e possibilidade de permanéncia em suas propriedades.
Segundo Mior (2009, p. 275), também “os fendmenos globais sao fragmentados,
permanentemente mediados e reconfigurados pelos atores locais”.

A globalizacdo € um destes fendmenos, que segundo Woodward (2012),
influencia de diferentes formas a identidade, podendo levar ao distanciamento da
identidade local ou fortalecé-la, sendo que esta ultima foi a identificada no caso
estudado. A comunidade local, como forma de resisténcia a homogeneizagéo

cultural promovida pela globalizacéo, reafirmou sua identidade cultural, convertendo-
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a em atrativo turistico, em outras palavras, patriménio imaterial local, como também
identificado por Herndndez (2005) e Menasche (2010).

Nesse sentido, a memoéria construida ao longo do tempo que faz parte da
formacdo da identidade, ou seja, o conhecimento tradicional de cada familia foi
apropriado pelos atores locais e convertido na identidade cultural comunitaria,
(CASTELLS, 2003), que na forma de roteiro turistico, transforma-se em atrativo. O
fortalecimento da identidade comunitaria, envolvida por um sentimento de
pertencimento, pode ser percebido como enfrentamento aos processos
desencadeados pela globalizacéo.

Pois, como afirmam Beck, Giddens e Lash (1997 p. 8)

Em um contexto de cosmopolitanismo global, as tradicoes precisam se
defender, pois estdo sempre sendo contestadas. E de particular
importancia, neste aspecto, o fato de o “substrato oculto” da modernidade,
envolvendo tradigBes que afetam os géneros, a familia, as comunidades
locais e outros aspectos da vida social cotidiana, ter ficado exposto e

submetido a discussdo publica. As implicacbes desse fato sdo profundas e
ao mesmo tempo de dmbito mundial.

Nao podemos negar que “as tendéncias para intensificagdo da globalizagao
interagem com — e sdo causa de — mudancgas na vida cotidiana” como afirmam Beck,
Giddens e Lash (1997 p. 9), haja vista que a entrada do turismo no meio rural, em
um primeiro momento, € vista como fonte de renda. O resgate do alimento
tradicional também é uma forma de resisténcia e enfrentamento a homogeneizacgao
que veio com a globalizacdo (SCHLUTER, 2006).

Diante desse contexto, torna-se importante compreender 0s processos de
interacdo entre os fatores internos e externos, principalmente no que diz respeito a
tomada de decisdo por esses atores sociais. A partir disso, o Empreendimento 1
relata as alternativas encontradas para permanecer na propriedade, quais sejam,

A diversificacdo da propriedade em primeiro lugar. Pela necessidade,
porque sO com agricultura era muito complicado. Porque, problemas de
saude e falta de méo-de-obra. E assim, a gente tem a localizagdo, a area
das terras ja € meio em declive, j4 tem pouca terra aproveitavel, entdo para
trabalhar com maquina mecanizada j4 é bem mais complicado. Entdo, a
gente teve, foi obrigado a procurar uma alternativa ou largar a propriedade e
trabalhar no centro. Entdo surgiu a ida para a Alemanha, na época surgiu

essa idéia de poder transformar uma propriedade rural em um ponto
turistico.

O Empreendimento 2 conta que comeg¢aram a pensar em turismo por causa
dos problemas de saude do pai. “Surgiu uma alternativa para sair do fumo. Comecou

a dar uns problemas nele no coracédo, hereditarios. Entdo pensamos. Reunimos a
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familia [...] e nés pensamos assim, turismo é uma” boa opgdo (EMPREENDIMENTO
2). O Empreendimento 3 iniciou a atividade turistica para ter “[...] uma renda a mais.
As vezes, gracas, € que a gente consegue sobreviver. Porque tinha anos que n&o
dava muito bem a safra, entdo € um complemento familiar”.

Conforme relatos dos entrevistados, a mecanizagcdo da agricultura apontada
como a maior vantagem do processo de industrializacdo/globalizacdo no espaco
rural, ndo serve para todas as propriedades, tampouco para todas as culturas. A
valorizagéo do alimento da agricultura familiar como identidade regional se converte
em espaco de resisténcia desses atores (POULAIN, 2004) frente aos processos
homogeneizantes da globalizac&o.

Isso porque, “um patrimbnio valorizado traz a uma populagéao rural orgulho e o
sentimento de pertencer a uma comunidade cujo patriménio torna-se emblematico”
(MAZUEL, 2000, p. 103). O que ocorre com o alimento oferecido nas pequenas
propriedades rurais nesses roteiros, e que € identificado pelos atores como comida
tipica colonial, funciona também como demarcador identitario regional, conforme
definido por Braga (2004).

Percebemos, assim como identificado por Amon e Menasche (2008 p. 19), que
as receitas sédo alteradas em decorréncia da convivéncia entre comunidades que
também transformam “[...] os limites que diferenciam uma comunidade de outra e,
por conseguinte, os relevos constituintes das identidades coletivas”. As receitas
também sdo influenciadas pelos turistas. Nesse contexto, a tradicdo e o
pertencimento a comunidade sao reafirmados pelo alimento que é servido.

“Com oportunidades sociais adequadas, os individuos podem efetivamente
moldar seu proprio destino e ajudar uns aos outros” como afirma Sen (2000, p. 26).
Essa afirmativa pode ser identificada no caso do Empreendimento 4, que iniciou a
atividade turistica “por que nos fomos convidados”, ou seja, uma oportunidade e hoje
contribui com a comunidade a qual pertence tanto por meio da oferta de vagas de
trabalho tanto com a aquisicdo de produtos locais, produzidos por vizinhos. O
Empreendimento 3, também comecou a atividade turistica depois de ser convidada
por uma vizinha e porque “a mae estava fazendo as cucas, entdo a gente so
aumentou o volume”. “Entdo, chegando aqui tive a oportunidade” relata o
Empreendimento 1. O Empreendimento 2 teve a mesma oportunidade. Todos foram
convidados para participar dos roteiros turisticos que estavam sendo elaborados a

partir de iniciativas que contavam com a participagcdo de moradores das localidades,
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da prefeitura municipal, do governo do estado, da Universidade de Santa Cruz do
Sul e de outras instituigdes.

Em um primeiro momento, pode parecer que a decisdo de todos o0s
empreendimentos foi homogénea, contudo, apenas o convite foi comum a todos.
Cada empreendimento tem suas caracteristicas e particularidades Unicas, assim
como a decisdo contou ou ndo com a participacdo de atores externos ao nucleo
familiar residente na propriedade. Por exemplo, o Empreendimento 1 alega que
ninguém participou da implementag&o do turismo rural na propriedade, mas que uma
cunhada influenciou na decisdo. O Empreendimento 2 afirma que dois irmaos
influenciaram a decisao e que participaram da implementagao “familiares e agentes
de turismo da capital, a UNISC, ajudou aqui através do turismo estadual [...] uma
assessora”. No Empreendimento 3 influenciaram na decisdo uma vizinha, que
também fez o convite e um primo da mae, que também contribuiu na implementacéo
dos roteiros na regido. JaA no Empreendimento 4 ndo houve influéncia no processo
de decisao tampouco participacédo externa na implementacao.

Sen (2000) apresenta ainda, a importancia da condicdo de agente das
mulheres no processo de mudanca social, ou seja, a mulher € a agente da mudanca.
O que vem ao encontro das constatagfes dessa pesquisa, uma vez que sdo as
mulheres as responsaveis pelo preparo do alimento, pelo atendimento dos turistas,
além de cuidar da familia e das atividades cotidianas na propriedade.

Nesse contexto, ao decidir agir elas assumem a responsabilidade de fazer as
coisas (SEN, 2000), em outras palavras, ao decidir oferecer alimento, se
responsabilizam por prepara-lo, atender o turista e manter a casa e a propriedade
organizadas para a atividade turistica. Assim, as mulheres se libertam da condicéo
de “ajudante”, como apresentado por Conte (2014), passando a assumir outros
papéis e do que Meyer (2013) chama de ‘lugar’ da mulher (o lar e da sua funcao:
cuidar da casa e da familia).

Nessa perspectiva, ao abordar a questdo dos papeis politicos, sociais e
econdmicos das mulheres Sen (2000, p. 235) afirma que “a condi¢cdo de agente das
mulheres € um dos principais mediadores da mudanca econémica e social, e sua
determinacdo e suas consequéncias relacionam-se estreitamente a muitas das
caracteristicas centrais do processo de desenvolvimento”. Essa constatacdo se
evidencia quando analisamos a representatividade do processo de ressignificacido

do alimento na composigéo total da renda das familias pesquisadas, pois para trés
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familias esta fonte representa a metade da renda total obtida com a atividade
turistica, conforme Figura 9.

Constatamos que nesses empreendimentos as mulheres sdo as protagonistas,
pois, a decisdo de iniciar a atividade turistica surge delas, as quais também séo as
responsaveis por cuidar do turista, uma vez que, cuidam dele como cuidam da
prépria familia, assim como identificado por Canove e Villarino (1997). No espaco da
cozinha as mulheres encontram nos saberes tradicionais e nas suas experiéncias
culturais acumuladas formas de resisténcia.

O turismo influencia ndo sé a vida destas mulheres, mas também a vida de
seus filhos, pois, proporciona uma melhora na qualidade de vida e bem-estar de
toda a familia. Nesse sentido, a Entrevistada 2 ao falar sobre as mudancas advindas
com o turismo afirma que

[...] antigamente, no comego a gente ndo era muito de conversar, agora
todo mundo, um pergunta para o outro. Que nem, semana passada me
ligou uma firma, dai ela queria saber preco de costeldo, a gente faz, a gente
tem os cardapios montados, mas, ndo esse do costeldo. Eles queriam
costeldo, entdo o que eu fiz, eu disse para ela, como a gente trabalha aqui
em familia, ndo é sé eu, eu tenho que falar com meu pai, com meu irdo, ai
eu te passo os valores amanha. E assim, todo mundo se pergunta. Ninguém
sai fazendo as coisas, quem nem o pai fazia. [...] E agora ndo, é todo

mundo, a gente reline e conversa até chegar num consenso. Antes nao era
assim, [...]. Cada um estava na sua.

Ressalta que o turismo possibilitou que dois irmaos ficassem na propriedade e
gue a irma que saiu voltaria se ja tivessem uma estrutura maior. Com relacao as
mudancas a Entrevistada 3 afirma que tem “melhor qualidade de vida, assim, eu
acho. Através da renda. Querendo ou ndo foi uma renda a mais que nos
proporcionou algumas coisas boas para a familia. Ou que teria que ir para Santa
Cruz trabalhar”.

A divisdo do trabalho na propriedade entre os membros da familia revela a
l6gica predominante nas propriedades e a influéncia do turismo. A Entrevistada 3
relata que apenas as mulheres trabalham na atividade turistica e que “cada um com
seus afazeres. O meu é fazer as cucas, 0 meu irdo vai na roca, 0 outro ajuda nas
vacas e faz inseminacdo. A mde e a tia na comida” e na preparacdo de outros
produtos oferecidos para os turistas. No Empreendimento 4 a mulher fica na cozinha
e 0 marido na copa e na recepcao aos turistas. A Entrevistada 2 afirma que o “pai e

o irméo trabalham na lavoura. E eu mais no turismo. Mas todos se ajudam. Quando
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um ndo esta o outro vai la”. E na parte turistica relativa ao alimento o pai e o irméo
ficam na churrasqueira, a mae e a avo na cozinha e a filha na recepcéo.

No Empreendimento 1 “quem esta disponivel faz, ndo tem tu sé podes fazer
isso, eu sO faco aquilo, quem esta disponivel faz o que tem a ser feito, tanto na parte
agricola, quanto na parte de turismo”. Porque

Normalmente todo mundo colabora. Todos colaboram de alguma maneira.
Tantos os filhos que a gente estd ensinando, para eles aprenderem a lida,
tanto na questdo de turismo, quanto agricultura. Porque a dedicacéo ela é

fundamental. A persisténcia mais ainda. Entéo todos trabalham no conjunto
por ser uma familia (ENTREVISTADA 1).

Percebemos as diferencas e a importancia do turismo para algumas destas
mulheres, pois, a partir do inicio da atividade turistica elas passam a ter um papel
integral, ndo sendo mais consideradas “ajudantes” ou trabalhadoras pela metade,
como na légica perversa do capital (CONTE, 2014).

A diversificacdo de atividades nessas propriedades, principalmente a
implementacdo do turismo e mais especificamente, a ressignificacdo do alimento
torna visivel um ator que até entdo era invisibilizado pelo modelo de producédo
capitalista. Inseridas nesse contexto, as mulheres ndo so aparecem, mas passam a
contribuir ativamente na renda da familia, o que por vezes ja garantiu o sustento da
mesma em periodos em que a safra foi fraca, como exposto pela Entrevistada 3.

A ressignificacdo se processa has cozinhas, onde alguns alimentos tradicionais
sao eleitos, em detrimento de outros, a partir de alteracdes e adaptacbes de um
saber-fazer que foi passado de geracdo para geracdo, esse alimento € valorizado,
preservando as carateristicas que garantem seu reconhecimento, como também
identificado por Azevedo (2011) e Woortmann (2007). Essas caracteristicas
tradicionais fazem parte do que Schnell (2011) chama de uma experiéncia
“‘auténtica”, perpetuada por atores resistentes. Os agricultores familiares
entrevistados resistem no campo, fazendo uso de multiplas estratégias, revelando a
heterogeneidade apontada por Long (2007). Dentre as estratégias esta a opcao pelo
turismo, por meio da ressignificacdo do alimento, como possibilidade de
diversificacdo de atividades na propriedade.

A insercdo desses atores em roteiros de turismo rural também oportunizou a
criacdo de novas relagbes, pois, “as narrativas da comida sedimentam e
transformam a identidade, o sistema de pertencimentos e as visbes de mundo da
comunidade [...]” (AMON; MENASCHE, 2008, p. 20). A participagdo em um processo
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coletivo que visa um objetivo comum, como por exemplo, um roteiro de turismo rural,
gera um sentimento de pertencimento a comunidade e potencializa a autonomia
dessas familias. Identificamos que todos o0s empreendimentos realizam
internamente a gestéo da propriedade, sendo que alguns fizeram o curso de Gestao
no Campo, oferecido pelo SEBRAE.

Nesse sentido, a Entrevistada 1 expde que os vizinhos que ndo aderiram ao
turismo “[...] dizem assim: N&o sei como é que vocés sentam a mesa e conseguem
fazer as refeicbes com pessoas estranhas”. Mas eu respondo que “no momento que
entrar uma pessoa no portdo de entrada da nossa propriedade ja ndo € mais
estranho. Ele ja faz parte do nosso convivio, porque ele jA agendou para ser
recebido dessa maneira”.

Também foram estabelecidas rela¢des ou interfaces sociais (LONG, 2007) com
outros atores sociais, as quais, em alguns momentos sao colaborativas, mas em
outros de tensionamento. Por exemplo, todos consideram que mantém boas
relacbes com a comunidade local, mas ressaltam que se dependessem dela para
sobreviver estariam fechando as portas, porque a comunidade ndo os prestigia tanto
guanto antigamente. A relacdo entre os empreendedores de um mesmo roteiro é
considerada por todos como sendo muito boa, entretanto, 0 mesmo nao se aplica na
relacdo entre empreendedores de roteiros diferentes, o que demonstra certa
fragilidade nas relacdes. ldentificamos, nas entrevistas, que as tentativas de parceria
entre os dois roteiros foram infrutiferas, o que néo é benéfico para os dois roteiros,
gue com o passar dos anos tem reduzido, significativamente, o numero de
empreendimentos. Entendemos que uma parceria entre eles poderia revitalizar o
turismo nessa regiao.

Com relacédo as politicas publicas, ou seja, financiamentos, o Empreendimento
2 afirma que “nds conseguimos fazer a nossa sede com o Pronaf Turismo, com esse
financiamento. [...] Por causa da Emater conseguimos isso” e o considera “muito
bom. Agora o juro aumentou um pouco, mas aqui nés conseguimos o juro de 2% ao
ano e 2,5% ao ano. Agora esta 5%”. Os outros trés ou desconhecem a politica ou
conhecem experiéncias que ndo foram boas, por exemplo, “[...] em Santa Maria
fizeram ha 5 anos um projeto e até hoje ndo receberam o dinheiro, ainda”
(Empreendimento 3). Identificamos, nestes trés casos, que a falta de informagéo e
as experiéncias negativas revelaram-se entraves para o desenvolvimento do turismo

nas propriedades. Nesse sentido, o Empreendimento 1 afirma que
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[...] a gente participa de reunides, [...] participa de palestra sobre o turismo.
A gente sempre faz o possivel para poder participar, trazer novidades,
trazer idéias. Mas o setor publico, de politicas publicas de Santa Cruz, que
deveria de fazer parte, ndo tem, para mim n&o, aqui para 0 NnosSsoO
empreendimento. Porque a gente ndo tem assessoria, a gente ndo tem
ajuda, mal e mal a gente faz parte do calendario que eles botam no site da
prefeitura. E ficou ainda anos com o nimero de telefone velho, que eles nédo
arrumaram [...]. NOs temos h& nove (9) anos o telefone com o DDD direto e
faz uns dois ou trés anos atras que eles ainda estavam com telefone velho
no site.

Constatamos, a partir dos relatos, a intencdo desses empreendedores de
melhorar os seus empreendimentos, participando de reunides e cursos voltados ao
turismo, e também as dificuldades externas encontradas por ele ao longo dessa
caminhada. Os demais empreendedores realizam o mesmo esforco para participar
das reunides e de cursos relacionados ao turismo rural. O Empreendimento 3 afirma
que

Estamos fazendo agora do SEBRAE, um programa de 3 anos (Juntos para
competir). Mas ai j4 € assim, como tu manter a tua agroindustria e lucro,
nessa parte. Mais sobre gestdo, ndo pelo turismo, mas pela particularidade
da agroindustria, pelo empreendimento. [...] N6s fomos também |4 em Arroio

do Meio, que eles falam sobre turismo, da regido e tudo como funciona.
Quando eu posso eu participo.

O Empreendimento 4 alega que participa apenas das reunides da associacao
da rota, que ocorrem, normalmente, no seu empreendimento e que nao participa de
outras reunides e cursos por falta de tempo e por ndo receber convite.

Nesse contexto, a perspectiva orientada ao ator contribui na analise de critérios
econdmicos e administrativos, e também das dimensfes culturais e sociopoliticas,
ou seja, com a percepcdo de como as interfaces entre os atores dinamizam o
desenvolvimento da regido (LONG, 2007). O que também pode ser observado no
relato do Empreendimento 1 sobre como se informa sobre o mercado turistico, o

gual revela a pouca informacéo e a falta de divulgacao.

Ai, muito pouco. Muito pouca informacao de fora que a gente traz. E assim,
a gente vai adquirindo as informagdes, jornais, televisdo. A gente assiste
bastante canal rural e quando d4 a gente participa de palestras, de
reunides. Ali na ACI a gente participa. Na sexta, tinha, de manhd, sobre
gerenciamento, eu ndo consegui ir. E agora eu fiquei sabendo que a
Embrapa deu uma palestra muito boa na Expoagro. Que pessoas,
empresarias, me passaram na reunido sexta de noite, que ficaram muito
chateadas, que a Embrapa apresentou sobre turismo rural, sobre turismo. A
Embrapa deu uma palestra na Expoagro. E essa moga é dona de uma
empresa, uma empresaria de grande porte, ela comprou uma area de terras
em Vera Cruz e ela quer botar arvorismo e essas coisas. E ai ela falou que
ficou muito chateada que é s6 para os pequenos que eles déo assessoria e
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ndo para os grandes. Entdo eu quero procurar eles, a Embrapa, eu quero
saber quem deu a palestra na Embrapa sobre turismo 14, para ter uma
noc¢&o. Porque isso € bom. E um ponto que a gente tem que ir atras para
ver quem atende os pequenos (EMPREENDIMENTO 1).

O Empreendimento 2 afirma que se informa “s6 nas reunifes. Ou mesmo
vendo na TV, como funciona, como estdo as coisas”. No Empreendimento 4 a
informagao é obtida “pelos jornais, TV e internet”. J& o Empreendimento 2 a obtém
por meio de jornal e radio.

Identificamos falhas na comunicagcéo em diversas instancias, inclusive entre os
empreendimentos do mesmo roteiro, uma vez que a Entrevistada 3 afirma que a
participagao

[...] ali na ATURVARP seria no caso quem é a presidente da rota, fazia
parte da diretoria, entdo ela que participava das reunides, ndo trazia muita
coisa para nés. (E tu nunca teve vontade de ir participar?) Sim, mas dai era
mais s6 entre a diretoria que tinha as reunides, nio tinha assim. (E aberta).
E aberta? Eu nunca. Nunca tinha um convite para ir junto ou ndo. Ela (a
presidente da rota) nem falava quando eram as reunides da ATURVARP e
coisas assim. S¢ ia ela, que fazia parte da diretoria.

O Empreendimento 4 ressalta que “[...] é dificil vim uma excursao, esse ano
tiveram duas, isso € até um milagre. Acho que o ano passado nem me lembro se
tinha excurséao, que fez a rota. Também nao tem nada na rota”.

Nesse contexto, percebemos como as interfaces do turismo rural no caso
estudado séo frageis. Dentre os problemas estdo: a saida de empreendedores dos
roteiros; as falhas de comunicacéo, ndo informando os empreendedores das datas
das reunibes; o descaso com o0s empreendedores; e, as mudancas de
posicionamento com relacdo a este tema a cada nova gestdo publica, que afeta o
investimento de recursos publicos nos roteiros.

A opinido dos empreendedores sobre a relacdo entre eles e as prefeituras e
demais entidades deixa clara a heterogeneidade das relacfes. Enquanto uns
alegam que atualmente se sentem desassistidos, outros percebem como positiva a
atuacao da prefeitura, uma vez que,

As vezes eles convidam. [...] na Expoagro vem a turismdloga e fala que vai
ter uma reunido ou uma palestra. Dai a gente é convidado para ir. A gente
pode levar cartdes para fazer propaganda. Isso a prefeitura faz, ainda, de
liga para gente e convidar a gente para um evento. Aqui em Santa Cruz vai
ter. Ai a gente vai. (Na UNISC) a gente ja foi em varios [...]. N6s langamos

um site. E a prefeitura [...] eles indicam o (empreendimento). Pelo site da
prefeitura, no caso (EMPREENDIMENTO 2).
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Relatam ainda situagcdes que percebem como abusivas, realizadas por agéncia

local de turismo receptivo, conforme relatos.

E mais,

Uma vez veio uma excursao [...] na ultima hora ele desistiu, disse que eles
tinham feito muitas exigéncias, ele disse. Mas € toda a excursdo que vem,
nés também, o motorista ndo paga, tem dois guias que geralmente nao
pagam e tem sempre uma diferenca, e o nosso preco é 35,00, vai por 32,00
ou 33,00 quando vem uma excursédo (EMPREENDIMENTO 4).

Essa semana passada, [...] ela ligou, eu ndo estava ai. Ela falou [...] que ela
tem um grupo, que esse grupo, que ela sempre levava esse grupo para
almocgar [...] e de tarde levava para o centro, para uma padaria, hum café.
S0 que agora, como € domingo e ela nao esta aberta, € para ser aqui, nao
sei 0 qué. So que ela ja fechou o preco, esta fechado o preco e agora ela
gueria que nds servissemos. Ai, s6 que ela fechou o preco de 5 reais, com
trés tipos de cuca, um gomo de linguica e um copo de suco. Ai eu disse [...]
eu ndo vou nem ligar de volta, ele me insistiu, eu liguei duas vezes ela ndo
me atendeu, esta fora de area. Eu disse, se uma agéncia de turismo, me
vende um pacote e nado inclui a gente, s6 para chegar aqui, para conhecer,
para ter esse visual, isso aqui ja vale 5 reais. Agora se eu, € para preparar
uma mesa para 30 pessoas, lavar a louca, botar tudo bonitinho ali, servir,
fazer coisa de qualidade, servir uma linguica de qualidade nédo vai pagar o0s
5 reais. Vou servi um suco de Tang para eles ou de Ki-suco, a 5 reais. Trés
tipos de cuca. Entdo essas pessoas sao doidas. Pelo amor de Deus. Entédo
eu digo assim, a falta de nocéo, de valorizar (EMPREENDIMENTO 1).

Mesmo as experiéncias ndo sendo as melhores,

Nés tinhamos uma atividade turistica em Santa Cruz melhor no passado,
que agora. NOs tinhamos uma reunido mensal do turismo em Santa Cruz,
Rio Pardinho e nés. NO6s conversdvamos e agora nao tem mais nada
(EMPREENDIMENTO 2).

Todos percebem valor na atividade turistica e pretendem continuar e se dedicar

ainda mais ao turismo. Entendemos melhor esse envolvimento quando analisamos

as colocacdes deles com relacdo ao turismo na regido. Como por exemplo: “se eu
nao tivesse tido um AVC, eu queria fazer um hotel (EMPREENDIMENTO 2); “eu
acho que vai ficar maior. Crescer” (EMPREENDIMENTO 3); “maravilhosa. Desde

gue o Estado, os nossos governantes abram as possibilidades de financiamentos

para continuar investindo. Linhas de créditos a longo prazo, porque turismo é tudo a
longo prazo, nada a curto prazo” (EMPREENDIMENTO 1); e

Eu acho que tem condic¢des de dar certo. Porque se tu vais nas outras rotas.
Porque tem muita coisa. Que nem, tem muitas casas antigas, s6 que eu
acho que ali também precisava o0 pessoal, se pintasse as casas ja ficava
outra aparéncia. Isso o pessoal fala muito. Falaram esses dias de noite,
também, que muita paisagem bonita, muitas casas antigas, mas geralmente
as casas mais antigas, tudo quase, abandonado, muito também. Nem
todas. Tem algumas que sdo bem. Mas, eu acho que para melhorar, como
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foi falado antes, tem que ter mais atracdes talvez. Tem que ter mais atragéo
para visitar. Porque se tu vais, que nem, para o Caminhos de Pedra, eles
tém tudo, um que faz erva, o outro faz, tem de tudo um pouco, ovelhas eles
mostram assim, explicam, coelhos, e ndo sei 0 que mais, tem gastronomia
também. Tem a casa do tomate. E tem artesdo também, que nds, la par o
alto assim, que nés fomos. E hoje, faz muitos anos. Eles falam muito dessas
rotas, mas tem mais coisas também, que o pessoal pode visitar. Um
moinho, na entrada, tem um moinho, um senhor bem idoso que mostrou.
NoOs fomos, s6 nds, de carro, la ele ligou, mostrou tudo, a pedra. NOs
compramos farinha de milho dele. Eles mostram muito interesse, se fosse
outro, ah duas pessoas nem vale a pena (EMPREENDIMENTO 4).

O olhar critico dos empreendedores também reflete a agéncia deles enquanto
atores envolvidos nos roteiros. Com esse mesmo olhar, os empreendedores falam
sobre a contribuigdo do turismo para o desenvolvimento da regido. “Eu acho que tem
contribuido sim” (EMPREENDIMENTO 4). “Sim. Mas, poderia ser mais”
(EMPREENDIMENTO 2).

Sim. Principalmente a regido. Imagina se tivesse mais um ponto de venda
de produtos, ou de jogos, alguma coisa. Que nos temos casas centenarias
logo aqui adiante, mas as pessoas ndo se envolvem. Porque, uma das
principais coisas que as pessoas se preocupam é o impulso e o prazer
momentaneo, eles acham que tudo tem que ser rapido, ndo, turismo € ao
longo do tempo. Tu vais te dedicando e tu vai conseguindo conquistar e
assim é. E as pessoas acham que ser bom é agora e ndo é, e ai elas
desistem (EMPREENDIMENTO 1).

O Empreendimento 3 afirma que “cria uma rede. E esse foi um dos objetivos da
rota,” porém, a vigilancia veio e proibiu a venda de produtos dos vizinhos no
empreendimento. “O objetivo era o turista vir, conhecer como € uma propriedade
rural consumir seu produto e [...]” ndo foi possivel manter esta meta. Porque,
enquanto uma secretaria estimula a atividade turistica, a outra a limita por conta da
legislacdo vigente, como conta o0 Empreendimento 3 a respeito de um

empreendimento vizinho.

Tinha o empreendimento!® |4 e ela ndo podia nem utilizar o leite da vaca do
sitio para oferecer para o turista. A fruta ndo podia tirar do pé para fazer um
suco para o turista. Tinha que ser tudo da caixinha, do Inmetro, disso,
daquilo. E bem assim. Entdo nés tivemos uma reunido, chamaram o
pessoal da vigilancia. E la nos outros lugares tudo pode e aqui nada pode.
Ela chegou a chorar para nds uma vez aqui, [...] Entdo sdo coisas assim
gue eu acompanho e eu até levo nas reunides assim. Que nos até tivemos
uma reunido com a vigilancia. E ai ela veio l4. Ela teve que fazer teste na
Unisc e até nem era esse teste que ela deveria ter feito, sobre a qualidade
do leite. Ela deveria ter feito do veterinario sobre a doenca da vaca e coisas
assim. Entdo sé@o coisas assim. E 14 nos outros lugares eles tiram leite na
hora e tomam e aqui nada pode. [...] Eles convocaram o pessoal da
vigilancia e eles falaram assim. Dai eu comentei, mas sim e a feira rural? Ah
la a gente fecha o olho. Entdo t4. A gente fecha o olho sendo nada seria

18 O nome foi suprimido para preservar a identidade, garantindo o sigilo acordado.
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vendido. Entdo s&o politica publica, é o interesse do municipio, ai eles até
comentaram que eles foram la para Gramado e Canela, 14 eles fazem o péo
na praca, no forno a lenha, tudo ali no ar livre. Ai o prefeito chegou e disse:
enquanto que eu sou prefeito eu mato no peito. Entdo quer dizer que a
coisa é de cada municipio. E ai foi uma questdo que tu vés muitas
reportagens assim, dai tu questiona as vezes, como é que la tudo pode.
Eles mostram tudo assim, sabe, ai eles pegam. Tinha uma aqui da serra,
que eles pegam o leite do vizinho, eles pegam o queijo do vizinho porque,
né. E aqui seria tudo s6 através de indUstria que tu poderias usar para
oferecer para o turista. Ai tu pega o industrializado que eles botam la uréia,
botam néo sei o que que tudo la dentro, e isso pode ser oferecido para os
clientes. Entdo foi uma questdo que eu levantei em uma reunido e eles
chamaram a vigilancia e ai eu comentei assim, mas, e o pessoal da feira
rural, como é que funciona. Al a resposta foi essa: la a gente fecha o olho.
Por que la eles vendem linguica, eles vendem carne. Se tu vais olhar. Eles
fazem a sua schmier, nem a schmier que a gente faz em casa ndo poderia
vender. Tinha que ser uma industrial especifica, para oferecer. Ai eu disse,
mas quem € que vai oferecer um produto ruim para o turista? Porque tu
sempre vais querer ver ele venha de volta e mais alguém junto.

Cabe destacar que ndo temos o contraponto das prefeituras e respectivas
secretarias, haja vista que este ndo foi o objetivo desta pesquisa, mesmo assim,
decidimos relatar a posicdo dos entrevistados por entendermos a relevancia destas
informacdes para pesquisas futuras.

Percebemos, como observado por Poulain (2004), que a valorizacdo do
alimento e do saber-fazer, enquanto patrimoénios imateriais de uma regido podem ser

considerados como dinamizadores do desenvolvimento regional.
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6 CONCLUSOES

Centramo-nos na analise da agéncia dos agricultores familiares e como ela
constréi os sentidos e as dinamicas de ressignificacdo do alimento, examinando os
fatores que potencializam a agéncia desses atores, os saberes e valores culturais
mobilizados nesse processo, e as repercussdes socioecondémicas da adoc¢ao dessas
estratégias para o desenvolvimento regional.

Com base na andlise, centrada nos atores sociais, constatamos que 0s
agricultores familiares fazem escolhas e estabelecem relagbes em busca de
autonomia. Estas estratégias ndo dizem respeito apenas ao nucleo familiar, mas
também estdo relacionadas com a comunidade a qual pertencem, pois, buscam
adquirir os produtos que ndo cultivam, com seus vizinhos e parentes e conhecidos
destes, contribuindo com a melhoria da qualidade de vida de toda a comunidade.
Formam, portanto, uma rede local de cooperacéo e solidariedade, diferente das frias
relacbes de mercado. Além disso, contratam (por hora ou por dia de trabalho),
guando necessario, vizinhos, parentes e amigos, garantindo assim a subsisténcia da
familia e também da comunidade, ou seja, propiciam melhorias significativas na
gualidade de vida das comunidades rurais.

Identificamos que a agéncia dos agricultores empreendedores do turismo rural
se transforma a cada encontro, seja na interface com o turista ou com a
comunidade, e quando participam de reunifes e eventos sobre turismo. Nesse
sentido, consideram a opinido de familiares e amigos proximos, dos turistas e dos
técnicos com o0s quais interagem, mas a tomada de decisdo ocorre no nucleo
familiar, o que comprova que o conhecimento, a experiéncia vivida e as interfaces
sociais, influenciam a agéncia e que o conhecimento se constréi no cotidiano com
base em suas proprias experiéncias e entendimentos, sendo resultado das
interacdes, negociacdes e interfaces entre os diferentes atores.

As decisdes sobre a forma como serédo alocados os recursos, as atividades e o
consumo da familia, no presente e no futuro, sdo alicercados nas tradicbes herdadas
e na forma de vida local. Também verificamos a tomada de decisdo no momento em
que o0s saberes tradicionais sdo ressignificados por estes atores. Dentre o0s
alimentos ressignificados, destacam-se os que sao preparados em dias festivos
pelas familias, juntamente com alguns mais exoticos, como o joelho de porco, a

lingua de gado, a tripa grossa recheada e a morcilha de sangue. Esses alimentos
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ativam a memoéria afetiva, ou seja, as emocdes dos turistas, vivificando sua
identidade cultural, conforme relatado pelo Empreendimento 4.

Estas a¢cBes poderiam ser ainda mais positivas, mas devido a vigilancia
sanitaria municipal, estadual e nacional, voltada as grandes corporacdes, estes
agricultores séo impedidos de adquirir outros produtos naturais e organicos, tanto de
parentes quanto da comunidade. Visto que, na visao deles, a legislagcdo vigente
penaliza o abricultor familiar em beneficio das grandes agroindustrias. Somado a
isso, relatam ainda, a falta de legislacdo especifica para pousadas, restaurantes e
cafés, para que quem trabalha com alimento no meio rural possa oferecer o que €
produzido in natura na propriedade e mesmo na comunidade.

O turismo rural fomenta investimentos na propriedade que resultam em
melhorias significativas na qualidade de vida dessas familias. Essa melhora
configura-se na ampliacdo da capacidade de agir, e na liberdade de escolha (SEN,
2000). Nesse sentido, as familias que optam pela diversificacdo das atividades na
propriedade, por meio do turismo, identificam neste, aléem da ampliacdo da renda,
gue ja se tornou o principal sustento da familia em anos que a safra néo foi boa, a
possibilidade de permanecer na propriedade e a melhoria da qualidade de vida e do
bem-estar da mesma, conforme relatado pelo Empreendimento 1, que fala das
melhorias estruturais realizadas na propriedade em razdo da implementacdo da
atividade turistica. Ou ainda o caso do Empreendimento 2, em que uma das filhas
gue saiu da propriedade, mas gostaria de retornar. Portanto, a partir desse processo
de mudanca social, decorrente da agéncia, ocorre a melhora das condi¢cdes de vida
e, consequentemente, a diminuicdo das condicdes de vulnerabilidade.

Constatamos que estas familias percebem que o turismo |hes proporciona
beneficios imateriais, como o cuidado de si e da propriedade, o fortalecimento dos
vinculos familiares, a reafirmacao das identidades culturais locais, além de contribuir
para a construcdo de relagbes de confianga. Estes aspectos, ao mesmo tempo em
gue significam beneficios, também expressam resisténcia, uma vez que 0S
agricultores mobilizam saberes e valores, no processo de ressignificacdo do
alimento, para enfrentar as dificuldades socioeconémicas vividas nas Ultimas
décadas, decorrentes do processo de globalizagéo.

Concluimos que o turismo rural gera renda e oportunidades de trabalho,
valoriza o trabalho do agricultor familiar, ao mesmo tempo em que refor¢a a nogéo

de identidade e de pertencimento a uma comunidade, fomentando a solidariedade e



162

estratégias de autonomia, por meio do compartilhamento de atividades entre
vizinhos, o que resulta em beneficios para todos.

Ao analisar o turismo rural de acordo com o conhecimento e as interfaces que
0s atores estabelecem, entre eles e com os demais grupos, podemos dizer que
estes agricultores familiares possuem agéncia (poder), ou seja, capacidade de atuar,
fazendo valer os seus saberes, valores e projetos de vida. Dado que, os agricultores
formulam projetos e agem em decorréncia destes, e assim, vemos que suas acdes
sdo estratégicas, embora ndo tenham sido detalhadamente planejadas.

As estratégias desses atores sao resultado das negociacdes e dos conflitos
gue ocorrem nas relagcbes cotidianas com outros atores e instituicoes,
especificamente, com as transnacionais que comandam o setor do tabaco. Mas
também, em alguns casos, a diversificacdo, por meio do turismo, esta relacionada a
problemas de doencas de um dos membros da familia, em geral, do chefe da
familia. Nesse contexto, os atores — agricultores familiares —, estruturam ativamente,
dentro dos limites de informacdo e de incerteza, a organizacao das atividades da
familia e da propriedade, bem como a forma de lidar com os atores externos. Nesse
processo endogeno de desenvolvimento, as propriedades que trabalham com
turismo rural, ganham novamente um nome e uma identidade Unica.

Percebemos que os agricultores que optam por diversificar as atividades na
propriedade para enfrentar as adversidades econdémicas reforcam sua autonomia.
Assim, a diversificacdo pode ser considerada uma potencialidade e uma estratégia
de insercdo social e econbmica. O que é comprovado pelos relatos dos
empreendedores, 0s quais demonstram que as estratégias relacionadas a
ressignificacdo do alimento constroem sentido e apresentam resultados positivos.
Haja vista, que a ressignificacdo do alimento representa metade da renda total
obtida com as atividades turisticas, para trés familias.

O turismo rural pode ser considerado uma alternativa de diversificacao, dentre
as possiveis opcbes dos agricultores familiares. As experiéncias analisadas
demonstram que a ressignificacdo do alimento propicia a valorizacdo da producéo
primaria da propriedade e do trabalho do agricultor, bem como abre espaco de
socializagdo para as mulheres e jovens, valorizando a cultura, a identidade da
comunidade e o patrimbnio arquitetdnico, dinamizando a economia local por meio da
geracdo de renda e de oportunidades de trabalho. Em outras palavras, a

ressignificacdo do alimento é uma estratégia de desenvolvimento do turismo rural e
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de revalorizagdo do patrimonio gastronémico regional, tornando-se dessa forma
também uma estratégia de desenvolvimento regional.

Portanto, a opgéao dos agricultores familiares de diversificar suas propriedades
por meio da atividade turistica e, mais especificamente, oferecer um alimento
ressignificado, carregado de sentido, saberes e valores, revela uma construgcao
social que transforma a propriedade. Também fica evidente que a insercdo das
familias na atividade turistica contribui com a construcdo da autonomia, mesmo que
relativa e baseada na interdependéncia de outros atores locais com 0s quais
possuem relacdes horizontais.

A heterogeneidade, apontada por Long (2007), aparece nas diferentes formas
de organizacdo e diversificacdo das propriedades e na caracteristica particular do
conjunto de alimentos, temperos e modo de preparo realizado por cada familia.

A decisao de diversificar por meio do turismo rural, ou mesmo de deixar de
cultivar tabaco, constituem-se em apostas no diferente, presentes nas trajetérias de
todos os entrevistados, feitas em momentos cruciais em que era necessario decidir
permanecer ou abandonar o meio rural.

Constatamos que estas familias valorizam os saberes, o conhecimento e o0s
ensinamentos dos antepassados, e por isso 0 sentimento de pertencimento é visivel.
Verificamos que o saber-fazer, passado de geracdo para geracao, especialmente
pelas mulheres, nos casos pesquisados, é parte fundamental no desenvolvimento do
turismo rural. E ainda, que os habitos alimentares cotidianos representam o modo de
ser e de se organizar desses agricultores.

Nesse contexto, entendemos que documentar essas memaorias € impreterivel
para a preservacdo dos saberes e valores culturais tradicionais que até entdo tém
passado de geracdo para geracdo nessa regido. A identidade cultural também esta
presente no nome dos roteiros — Rota Germanica do Rio Pardinho e Roteiro
Caminhos da Imigracéo. ldentificamos que néo s6 o saber-fazer — a heranca cultural
—, mas também as propriedades — a heranca material — sdo passadas de geracao
para geracdo e fazem parte dessa historia. Os utensilios, que também seguem essa
tradicdo, comprovam, como apontado por Lévi-Strauss (2006), que estdo entre 0s
objetos culturais mais duradouros.

Historicamente as mulheres tiveram seu saber-fazer subestimado ou até
mesmo ignorado, 0 que, entre outras consequéncias, inclui a invisibilidade, a falta de

autonomia, bem como a baixa auto-estima das agricultoras. Apesar dos avangos, no
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que diz respeito as conquistas das mulheres, percebemos o enraizamento do
pensamento patriarcal, que deslegitima o trabalho feminino e que contribui para
manter as mulheres em lugar subalterno.

Observamos as questdes de género e geracionais (mulheres e jovens) na
atividade turistica rural e, principalmente, em empreendimentos que oferecem
alimento, pois sdo as mulheres as responsaveis por prepara-lo, o que pressupde
certa autonomia, apesar de nem sempre serem elas que recebem o turista e tomam
a frente do empreendimento. Mesmo assim, podemos dizer que estas mulheres e
jovens acessam, a partir da implementacdo da atividade turistica, maior autonomia e
dignidade, dado que elas saem da invisibilidade e da condicdo de “ajudantes” e se
tornam protagonistas nos empreendimentos.

Cabe destacar que este conhecimento foi aprendido com a mae e com a avo e
€ significativamente valorizado, conforme podemos identificar nas falas das
entrevistadas. Nesse contexto, sdo as mulheres que mantém vivas as receitas e 0
saber-fazer, sendo as guardias dos saberes, ou seja, do patriménio cultural culinario,
como identificado por Beluzzo (2009). No espaco da cozinha elas promovem formas
de resisténcia e saem da invisibilidade.

A centralidade do alimento, enquanto produto de consumo, circulacdo, partilha
e confraternizacdo humana, nas relacfes analisadas, constitui e reforca a identidade
étnica presente nos roteiros de turismo rural. E assim, o alimento ultrapassa sua
concepcao funcional como nutriente, e se converte em expressado cultural e
identitaria, enquanto atrativo turistico. Nesse sentido, esses agricultores fazem
guestdo de preservar as centenarias receitas de familias, os modos de fazer e os
saberes tradicionais e manter a identidade de “tipico colonial” do alimento oferecido
ao turista, fornecendo aos mesmos alimentos naturais, ou seja, ndo industrializados
ou artificiais, preparados de forma artesanal. Portanto, constatamos assim como
Azevedo (2011), que o saber-fazer, mesmo sendo ressignificado, € reconhecido,
pois, preserva as caracteristicas das geracfes passadas. O que, por sua vez,
reforca a identidade, os lacos de parentesco, a memoéria familiar e étnica, tanto da
familia quanto da comunidade. Assim como Geertz (2008), identificamos que o
turismo ajuda a preservar os significados transmitidos historicamente, ou seja, o
patrimdnio imaterial. Ressaltamos a importancia do papel das mulheres na

manutencdo dos saberes populares, da seguranca alimentar, entre outros, pois
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entendemos que este saber-fazer é essencial para o desenvolvimento, tanto do
turismo, quanto da regido analisada.

Diante do exposto, podemos concluir que a diversificacdo, por meio da
atividade turistica e a heterogeneidade das acbes e das decisdes dos agricultores
familiares dinamizam o desenvolvimento regional.

Cabe destacar que o turismo rural se apresenta como uma estratégia de
desenvolvimento dentre outras possibilidades de diversificacdo de atividades na
agricultura familiar. A tomada de decisdo inicia pela andlise das oportunidades e
potencialidades que cada territorio oferece, ou seja, deve ser realizado um
planejamento do turismo, o qual envolve o levantamento e analise das
caracteristicas sociais, econdmicas, culturais e ambientais e ecologicas do
local/regiéo.

Para iniciar a atividade turistica e, por conseguinte, oferecer alimentos em suas
propriedades os agricultores demandam recursos organizacionais, institucionais,
técnicos e financeiros, para elaborar e concretizar este projeto. Foi nesse momento
gue puderam contar com outros atores sociais, como as organizacgdes, instituicoes e
politicas publicas votadas ao turismo. No entanto, enfrentam dificuldades com o
poder publico, dentre elas o desinteresse, principalmente, quando da sucessédo das
gestdes municipais e estaduais. A maioria dos entrevistados salienta que as politicas
publicas sdo fundamentais para o futuro da atividade turistica, contudo, a falta de
infformacdo e as experiéncias negativas revelam-se como entraves para o
desenvolvimento do turismo nas propriedades. Assim, percebemos que o0s
empreendedores estdo preocupados com questdes relacionadas com as interfaces e
conflitos que surgem entre seus projetos e 0s projetos do setor publico.

Nesse contexto, percebemos a importancia das instituicdbes publicas, das
organizacfes e dos mediadores, no processo de criagcdo e implementacdo dos
roteiros. Nao estamos, no entanto, tirando o foco dos agricultores e suas familias
gue sao as pecas chave dessa pesquisa, mas é preciso considerar que sem estes
atores externos, com 0s quais 0s empreendedores de relacionam, as dificuldades,
gue ja sdo muitas, seriam ainda maiores.

O conhecimento dos agricultores sobre o processo de organizagao social e de
gestéo e transformacdo do alimento é decisivo na constru¢do dos roteiros, o qual,

posteriormente, é somado ao conhecimento técnico-cientifico obtido nos cursos que
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realizam. Compreendemos que o territério e a identidade se constroem e sédo
potencializados quando o sentimento de pertencimento € historicamente construido.

Todos os entrevistados enfrentaram e ainda enfrentam dificuldades, alguns
destacam que os anos iniciais foram os mais dificeis, outros revelam que o
movimento caiu mais recentemente, devido a questdes como a intolerancia a lactose
e ao gluten e ao colesterol. Mesmo assim, todos pretendem continuar a atividade
turistica e ampliar a participacdo desta na renda total.

A andlise do conjunto das entrevistas permitiu visualizar que praticamente nao
existe interface entre os dois roteiros pesquisados e que as inter-relacbes entre os
empreendimentos de um mesmo roteiro variam conforme o0s objetivos comuns e a
proximidade dos mesmos. Estes fatores podem ser influenciados pela existéncia de
uma associagcdo, que por sua vez, aproxima os membros e fortalece os lagos.
Identificamos que os lagos sdo mais fortes no roteiro que tem associacéo e que este
tem maior nimero de empreendimentos.

A historia da Rota Germéanica do Rio Pardinho e do Roteiro Caminhos da
Imigracdo revela que a iniciativa de criacdo dos mesmos partiu da prefeitura, do
governo estadual e de empreendedores locais, o que reforca a importancia do
trabalho colaborativo dos diversos atores. Todos os empreendedores entrevistados
fazem parte dos roteiros desde o langcamento dos mesmos e valorizam a iniciativa da
prefeitura e a oportunidade que tiveram, pois, o apoio recebido ao longo dos anos
contribuiu para o aumento do fluxo de turistas.

Constatamos que nesses vinte anos de existéncia desses roteiros, houve
avancos, como a consolidacdo dos empreendimentos, e retrocessos, como a
reducdo do numero de empreendimentos participantes, isso porque, a atividade
turistica no meio rural € complexa e necessita de um continuo esfor¢co de todos os
atores. Esse fato, em particular, € considerado pelos empreendedores como critico,
porque quanto menos empreendimentos um roteiro tiver, menos turistas recebera e
menos tempo estes permanecerdo, conforme afirma o Empreendimento 4.

Identificamos dois tipos de interface: a colaborativa, entre os integrantes do
mesmo roteiro e a ndo colaborativa, entre integrantes de roteiros diferentes. Ao
considerarmos a relagéo ndo colaborativa entre os roteiros, a proximidade deles e a
reducdo do numero de empreendimentos enfrentada por ambos, observamos uma
fraqueza que poderia se tornar uma oportunidade, caso a relagdo mudasse para

colaborativa.
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A avaliagdo da trajetoria dos roteiros revela aproximagfes, como terem iniciado
em periodo muito proximo, e diferencas importantes, como o fato da Rota
Germanica do Rio Pardinho ter uma associacao constituida e o Roteiro Caminhos da
Imigracéo néo ter. Percebemos que esta diferenca influencia de maneira negativa o
roteiro que nao tem associacdo, sendo este o que mais sofreu com intervencdes
externas, como a mudanca de nome, relancamento e entrada e saida de
empreendimentos, conforme relato do Empreendimento 1. Destacamos que no
decorrer desta pesquisa, dois dos quatro empreendimentos que ofereciam alimento
na rota Germanica do Rio Pardinho sairam.

Assim, o desenvolvimento endégeno ao ser implementado, apresenta
fragilidades (MIOR, 2009), como por exemplo, o fato de que, apos vinte anos da
inauguracdo, ambos ndo conseguem manter-se autonomamente, ou seja, sem 0
apoio do poder publico. Sendo assim, 0 maior problema com o setor publico € que
as politicas sédo de governo e nao de estado, pois, mudam a cada troca de gestao.

Outro problema, identificado diz respeito a situacdes abusivas realizadas por
agéncia local de turismo receptivo, relatadas por dois empreendimentos. Assim,
guem poderia contribuir acaba por se distanciar dos empreendedores.

As entrevistas revelam também, que atualmente ha um distanciamento entre os
empreendimentos e as organizacdes (prefeituras e ATURVARP), principalmente,
decorrente dos problemas de comunicacéo, haja vista, alguns empreendedores nao
saberem das datas das reunides da ATURVARP e ndo receberem informacdes
sobre eventos locais relacionados a atividade turistica. Isto produz efeitos negativos,
uma vez que, conforme constatado, os empreendimentos que mais conhecem e
acessam politicas publicas, sdo os que mais participavam de reunibes e
capacitacbes. E ainda, todos consideram as reunides importantes, pois, sempre
aprendem algo e a troca de experiéncias os mantém motivados. Por outro lado, nédo
identificamos pré-atividade por parte dos empreendedores, que esperam por um
convite para participar das reunides, o0 que revela que a agéncia é exercida dentro
da propriedade, ou seja, pode ser considerada relativa. Esse contexto revela a
fragilidade das interfaces do turismo rural no caso estudado. Portanto, a
implementagcéo de um roteiro de turismo rural, ou seja, a construcdo de uma rede
colaborativa entre os empreendedores, que funcione como dinamizador do

Desenvolvimento Regional, atualmente néo se evidencia na regido estudada.
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Identificamos que o0s entrevistados consideram que o turismo tem contribuido
para o desenvolvimento da regido, assim como entendem a importancia da regiao
para o desenvolvimento do turismo.

Podemos dizer que as estratégias seguidas pelos atores contribuem com a
promocao do desenvolvimento regional, porque respeitam e valorizam os saberes e
valores locais e porque os roteiros de turismo rural estabelecem interconexdes entre
0s atores regionais, que fazem frente aos atores globais.

Entendemos que sdo necessarias mudancas, tanto na postura das
organizagbes quanto dos empreendedores, sendo fundamental ampliar e qualificar
as relagcdes entre ambos para que o real desenvolvimento do turismo rural ocorra de
maneira efetiva na regiao.

Os reflexos da globalizacdo na producdo e transformacdo do conhecimento
sobre o significado do alimento como atrativo em empreendimentos de turismo rural,
na interface dos atores sociais, na agéncia dos atores e na dinamica do
desenvolvimento enddgeno, sdo muitos e, como tais, podem pautar investigacdes
futuras, para além do que foi abordado nesta pesquisa. Recomendamos novas
agendas de investigacao, dentre elas a analise do processo de ressignificacdo do
alimento em outras regifes turisticas no intuito de aprofundar a compreensao desse

fendbmeno .
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UNIVERSIOADE DE SANTA CRUZ DO SUL - 1

APENDICE A - Roteiro de Entrevista Semiestruturada

DATA:

INICIO: h min
TERMINO: h min

Bloco 1: Dados de identificagdo — perfil socioeconémico

1. Nome:

2. Endereco:

3. Localidade:

4. Onde nasceu?

5. Onde viveu?

6. Ha quanto tempo reside neste local?

7. A familia é proprietaria? Sim ( ) Nao ( )

8. Idade: __ anos.

9. Género: () Feminino ( ) Masculino () Outro.

10.Escolaridade: ( ) ensino fundamental ( ) ensino médio ( ) técnico ()
superior

11.Estado civil: ( ) Solteiro ( ) Casado ( ) Outro Qual?

12. Temfilhos: ( ) Sim Quantos? () Néao

13.Como se compde a renda na propriedade em percentual?

Percentual Produto

Turismo — alimento

Turismo — hospedagem

Turismo — outro

Outras fontes de renda —

Area total da propriedade da familia: ha.

14.Diviséo da area por atividades propriedade.
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ha Ocupacao

Infraestrutura (Moradia e instalagdes)

Producéo para subsisténcia (alimentos)
Producéo para o mercado (vendem, se vendem)

Area destinada as atividades do Turismo
Outros (mata, etc.)

15.Quais as principais dificuldades que vocé esté enfrentado com as atividades na
propriedade?
16.Qual a sua religiao?
17.Planta ou ja plantou fumo?
a. Se ainda planta, porque continua?
b. Se parou, porque parou e voltaria a plantar?

Bloco 2: Praticas alimentares — processo historico e atual - foco na

ressignificacéo

1. Sua familia tem o habito das refeicbes em conjunto?

2. O que costumava comer na infancia? Na época em que criou seus filhos? E
hoje?

3. Quem preparava? Quem prepara hoje?

4. Que utensilios usavam (panelas, talheres, fornos, fogdes)? E hoje?

5. Quais eram suas preferéncias e aversfes alimentares (da infancia, ou do tempo

ao qual se transportara durante a entrevista), da familia (atual)?

Quais comidas a mae e/ou avo diziam que faziam bem? E quais nao faziam?

De onde vinha a comida que consumiam? E hoje?

O que plantavam (milho, arroz, trigo, feijao, aipim, outros)? O que plantam?

© ©® N o

Que alimentos produzem?

10.0 que compravam? O que compram?

11.Consumiam carnes? Se positivo. Quais as carnes? Em quais ocasides? E hoje?
12.Lembra-se dos temperos? Quais temperos costuma usar hoje?

13.Como preparavam os alimentos? E hoje?

14.Como costumavam conservar os alimentos?

15.Quem trabalhava na lavoura? Quem trabalha na lavoura?
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16.0 que usavam no trabalho (ferramentas, insumos)?

17.Levavam comida para a lavoura? Se positivo, qual?

18.Em algum momento, a familia vendeu o excedente? O que e onde vendiam o
excedente da producao?

19.Havia moinho na propriedade? Se positivo, ainda usam?

20.A familia participava de festividades na comunidade? Qual era a comida nesses
dias de festas? Quem as preparava?

21.Havia mercadinhos (vendas)? Como eram? O que compravam la? Mantimentos?
Outros produtos? Quais?

22.Lembra-se de alguma estoria que os pais, amigos contavam na hora da comida?
Quais os assuntos na hora das refeicdes? Quem podia falar a mesa?

23.A variedade de alimentos produzidos hoje € menor, maior ou igual a de
antigamente?

24.As refeicbes tém mais ou menos quantidade de alimentos que antigamente?

Bloco 3: Saberes e valores culturais —foco na vivéncia pessoal — agéncia

1. Vocé tem um caderno de receita da familia? Pode me mostrar?

N

Quais sdo as receitas que vocé prepara? (nome e porque é chamada dessa
forma).

Com quem vocé aprendeu a fazer (mae, avo, bisavo)?

Quais os ingredientes utilizados? Houve alteracdo de algum ingrediente?

Sao receitas de familia?

Vocé ja modificou alguma receita? Quais? Por qué?

Tinha alguma receita para data especial?

Ja repassou alguma dessas receitas (de familia) para alguém?

© 0 N o gk~

Como vocé se refere/chama/denomina a comida que oferece (tipica, colonial,
tradicional, da roca, outro)? Por qué?

10. Quais alimentos séo oferecidos para o turista?

11.Quem prepara? Que utensilios usavam (panelas, talheres, fornos, fogdes)?

12.A matéria prima que compde o alimento oferecido é produzida na propriedade
ou comprada?

13.Quais carnes costumam oferecer? Em quais ocasides?
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14.Quais temperos sdo usados?

15. As receitas foram reaprendidas?

16.Fez cursos (treinamentos) de culinaria? Quais? Onde? Quem indicou?

17.Quais os produtos mais procurados pelos visitantes?

18.Procura compreender o que o consumidor quer? Realiza alguma alteragao no

alimento ou na preaparacdo em funcdo do consumidor ou mantém a receita

original?

19.0 que vocé considera como diferencial nos seus produtos? Os pontos fortes do

seu produto?

Bloco 4: Rede de relacbes (agentes de formacdo, agentes publicos,

comunidade, familiares, organizacdes setoriais, ong’s e turistas) — foco, nos

atores, na agéncia e na interface social

8.
9.

Todos participam das decisGes? (observar como é a relacdo dentro da familia,
se decidem de forma conjunta ou se um decide).

Como € a divisdo do trabalho entre os membros? Por qué? (observar como
decidem esse ponto).

Quem sdo as outras pessoas e entidades que participaram da implantacédo do
turismo rural na sua propriedade (atores)? (agentes de formacdo, agentes
publicos, comunidade, familiares, organiza¢cdes setoriais e turistas).

Vocés acha que o niumero de pessoas e entidades envolvidas/preocupadas com
o turismo aumentou ou diminuiu?

Como voceés se relacionam com outras pessoas que trabalham com turismo rural
(comunidade em que mora; associacao).

Como ¢é a sua relacdo com estas pessoas e entidades (externas)? Fale daquelas
gue vocé considera relevante.

Vocés participam ou conhecem alguém que participa de programas de politicas
publicas de turismo? Quais?

O que vocé acha desses programas?

Como se informam sobre o mercado turistico?

10.Vocés participam de reunifes ou capacitacdes? Quais? Onde (lugar)? Quem

organiza? Qual a frequéncia?
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11.Vocés acham que estas reunides sao importantes para o turismo?

12.Como sé&o as reunides?

13.Quais as questdes sociais e politicas do pais que vocés acham importantes nas
suas vidas?

14.Qual a sua opinido sobre o futuro do turismo na sua regiao?

15.Tem acompanhamento de algum 6érgdo de turismo? Municipal, estadual ou
federal? Séo sécios da associacdo do roteiro e/ou regional? Qual? Participam
das reunides da associacéao do roteiro?

Bloco 5: Turismo e renda —foco na gestdo da propriedade

1. Quando comecaram a pensar em turismo e por qué?

2. Quais as motivacdes da familia para a mudanca, implementacéo do turismo na
propriedade? (resisténcia)

3. Por que optaram pela criacdo do empreendimento? Como comecaram a
atividade turistica? Alguém tomou a frente, quem? Como esta hoje?
Como iniciou o processo do alimento? De onde surge?

5. Alguém influenciou na decisdo de iniciar uma atividade turistica? Quem?
(Parentes, vizinhos, amigos)

6. Como € a distribuicdo das atividades relacionadas ao turismo? Quem faz o qué?
Houveram mudancas advindas com o turismo? Quais?

8. O que faziam antes? Quais atividades foram mantidas? Porque permanecem
com algumas atividades e pararam com outras?

9. Como é feita a gestao da propriedade? Recebem ajuda externa (gestao)?

10. Contratam diaristas — em que situa¢des? Como remunera (por hora/dia)?

11.Houve aumento na renda familiar a partir da implementacdo da atividade
turistica na propriedade? Em caso positivo, poderia precisar em reais.

12.Tem perspectiva de dedicacéo exclusiva ao turismo?

13.Na sua visao, o turismo tem contribuido para o desenvolvimento da regido, dos
municipios e dos atrativos envolvidos?

14.0 que vocé pensa sobre as questdes de sustentabilidade da terra e do turismo?
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APENDICE B - Roteiro de Observacéo

=

O papel da mulher no empreendimento (producdo, gestdo, comercializacao,

outro).

Identificar resisténcia e empoderamento do ator em alguns momentos.

Identificar se ele abre méo de algumas coisas, mas ele nao fica dependente de

todo o processo, porque ele quer autonomia.

4. Observar a reacao dos atores ao cotidiano.
Observar a diferenca entre o que ele esta me dizendo e como eu estou vendo a
relacéo.

6. Observar se ele vem sozinho falar comigo, se a mulher ndo participa. As
contradicdes.

7. Observar se ha autoritarismo. Observar autonomia e resisténcia (caracteristicas
da agéncia).

8. Observar reacdes dos componentes familiares quando o outro fala.

9. Simbolico (observar).

10.Observar a familia durante a entrevista familiar, porque a construcdo da mulher e

do homem se da na relacdo com os outros.
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APENDICE C - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

Estratégias de Desenvolvimento Regional: a ressignificacdo do alimento em roteiros
de turismo rural na regido do Vale do Rio Pardo — RS/Brasil.

A pesquisa com a qual vocé esta sendo convidado a colaborar, de forma
voluntaria, pretende analisar como a agéncia de agricultores familiares constroi
os sentidos e as dinamicas de ressignificacdo do alimento, oferecido em roteiros
de turismo rural. Acreditamos que ela seja importante porque podera contribuir
com o desenvolvimento dos roteiros investigados, do turismo rural e da regiao.

Para a realizacdo desse estudo sera feito o seguinte: analise de
documentos, realizagcéo de entrevistas com integrantes dos roteiros e anotacdes
em diario de campo. Sua participacdo € voluntaria.

N&o existem riscos previstos na participacéo, pois ela se dara mediante um
conjunto de perguntas e respostas (via entrevista).

Durante todo o periodo da pesquisa vocé tem o direito de tirar qualquer
duvida ou pedir qualquer outro esclarecimento, bastando, para isso, entrar em
contato com a pesquisadora ou com o Comité de Etica em Pesquisa da
Universidade (garantia de esclarecimentos).

Vocé tem garantido o seu direito de ndo aceitar participar ou de retirar sua
permissdo, a qualquer momento, sem nenhum tipo de prejuizo ou retaliacéo,
pela sua decisao (voluntariedade).

As informacdes desta pesquisa serdo confidencias e serdo divulgadas
apenas em eventos ou publicacdes cientificas, ndo havendo identificacdo dos

entrevistados (confidencialidade).

Assinatura do voluntario ou de seu representante legal
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Autorizacao:

Eu, , apos a

leitura (ou a escuta da leitura) desse documento e ter tido a oportunidade de
conversar com 0 pesquisador responsavel, para esclarecer todas as minhas
davidas, acredito estar suficientemente informado, ficando claro para mim que
minha participacdo é voluntaria e que posso retirar este consentimento a
gualquer momento. Estou ciente também dos objetivos da pesquisa, dos
procedimentos e da garantia de confidencialidade e esclarecimentos sempre
gue desejar. Diante do exposto expresso minha concordancia de espontanea

vontade em participar deste estudo.

Assinatura do voluntario ou de seu representante legal

Declaro que obtive de forma apropriada e voluntaria o Consentimento Livre e
Esclarecido deste voluntario (ou de seu representante legal) para a participacéo

neste estudo.

Assinatura do responsavel pela obtencédo do TCLE

Dados da pesquisadora:

Verenice Zanchi

Tel. (51) 98183-3770

e-mail: verenice.zanchi@gmail.com

Dados do Comité de Etica em Pesquisa UNISC:
Tel. (51) 3717-7680

e-mail: cep@unisc.br




