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RESUMO

Como a processualidade da Midiatizacéo interferiu na constituicdo da identidade germénica de
Santa Cruz do Sul por meio da Oktoberfest? Essa é pergunta que essa dissertacdo de mestrado
procura responder. A investigacdo volta o seu olhar para a narrativa de uma revista e de uma
agéncia de comunicagdo chamada Alto Falante que circulou em Santa Cruz do Sul - RS, na
década de 1980, mesmo periodo em que comeca a ser realizada nessa cidade a tradicional festa
germanica denominada Oktoberfest. Dentro do processo de pesquisa, iniciamos com uma
revisao bibliografica a respeito do conceito de Identidade, tendo como base os Estudos Culturais
e utilizando-se de autores como Stuart Hall (2011), Zygmunt Bauman (2001), Homi K. Bhabha
(1998), Erik Hobsbawm (1984), entre outros, buscando compreender também a ideia de
identidade germanica que se tem atualmente junto a comunidade santa-cruzense. Ainda nesse
momento, fazendo uma revisdo da Teoria da Narrativa, buscamos inseri-la nesse contexto de
pesquisa e entender suas contribuicfes para o processo de construcdo identitaria; num segundo
momento, partimos para uma revisao dos conceitos de Midiatizacdo e Circulacdo - tendo como
base autores tais como Eliseo Veron (2013, 2014), Demétrio Soster (2009, 2018, 2019), Pedro
Gilberto Gomes (2016), Jose Luiz Braga (2007, 2012), Antonio Fausto Neto (2006, 2010, 2012,
), Ana Paula Rosa (2014, 2016, 2019), entre outros - visando o entendimento da Teoria da
Midiatizacdo e quais 0s processos envolvidos nela, para que pudéssemos, posteriormente, em
nossa analise, avaliar quais dos processos estiveram envolvidos no trabalho de divulgacdo da
Oktoberfest e de construcdo de sua imagem; e por fim, num terceiro momento, trazemos mais
informacdes a respeito do Grupo Alto Falante — que compreendeu uma revista e uma agéncia
de comunicacdo -, passando em seguida para o inicio do trabalho de analise. Como
metodologia, sendo este trabalho um Estudo de Caso, além da analise critica da narrativa
proposta por Luiz Gonzaga Motta (2013), a pesquisa também fez uso de um método do campo
da Midiatizacdo, a saber, 0 esquema proposto por Eliseo Verdn (2013), a partir do qual ele
apresenta o circuito de funcionamento das condicGes e gramaticas de producao, bem como das
condicdes e gramaticas de reconhecimento em torno de um objeto. Observa-se e analisa-se as
21 edicbes da Revista Alto Falante, dentro das quais, previamente foram identificados
conteddos relacionados a Oktoberfest e a identidade germanica, além de oito entrevistas
realizadas com ex-integrantes e fundadores do Grupo Alto Falante. As ferramentas utilizadas
séo a catalogacéo e a construcdo de quadros de excertos, que operacionalizam esta pesquisa,
concedendo-lhe maior cientificidade. A partir disso € possivel ndo apenas confirmar nosso
hipotese de pesquisa — ou seja, a midiatizacdo da Oktoberfest pela Alto Falante ajuda a
reconfigurar a ideia de identidade germanica existente na sociedade em relacdo a Santa Cruz —
mas também ir adiante, constatando que ao valorizar o passado, cria-se essa nova ideia, atualiza-
se ela.

Palavras-chave: Identidade Germanica; Narrativa; Midiatizacdo; Alto Falante; Oktoberfest.



ABSTRACT

How did the process of mediatization interfere in the constitution of the Germanic identity of
Santa Cruz do Sul through Oktoberfest? This is the question that this master's thesis seeks to
answer. The investigation turns its gaze to the narrative of a magazine and a communication
agency called Alto Falante that circulated in Santa Cruz do Sul - RS, in the 1980s, the same
period in which the traditional Germanic festival begins to be held in that city called
Oktoberfest. Within the research process, we start with a bibliographic review about the concept
of Identity, based on Cultural Studies and using authors such as Stuart Hall (2011), Zygmunt
Bauman (2001), Homi K. Bhabha (1998), Erik Hobsbawm (1984), among others, seeking to
understand also the idea of Germanic identity that currently exists with the Santa Cruz
community. Still at this moment, making a revision of the Theory of Narrative, we seek to insert
it in this research context and understand its contributions to the process of identity
construction; in a second step, we started to review the concepts of Mediatization and
Circulation - based on authors such as Eliseo Verdon (2013, 2014), Demeétrio Soster (2009, 2018,
2019), Pedro Gilberto Gomes (2016), José Luiz Braga ( 2007, 2012), Antonio Fausto Neto
(2006, 2010, 2012,), Ana Paula Rosa (2014, 2016, 2019), among others - aiming at
understanding the Theory of Mediatization and what are the processes involved in it, so that we
could, later on , in our analysis, to assess which of the processes were involved in the work of
publicizing Oktoberfest and building its image; and finally, in a third moment, we bring more
information about the Alto Falante Group - which comprised a magazine and a communication
agency -, then moving on to the beginning of the analysis work. As a methodology, this work
being a Case Study, in addition to the critical analysis of the narrative proposed by Luiz
Gonzaga Motta (2013), the research also made use of a method from the field of Mediatization,
namely, the scheme proposed by Eliseo Verdn (2013), from which he presents the working
circuit of the conditions and grammars of production, as well as the conditions and grammars
of recognition around an object. It is observed and analyzed the 21 editions of Alto Falante
Magazine, within which contents related to Oktoberfest and German identity were previously
identified, in addition to eight interviews with former members and founders of the Alto Falante
Group. The tools used are cataloging and the construction of excerpt tables, which
operationalize this research, granting it greater scientificity. From this, it is possible not only to
confirm our research hypothesis - that is, the mediatization of Oktoberfest by the Speaker helps
to reconfigure the idea of Germanic identity existing in society in relation to Santa Cruz - but
also to go ahead, realizing that by valuing the past, this new idea is created, it is updated.

Keywords: Germanic Identity; Narrative; Mediatization; Alto Falante; Oktoberfest.
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1 INTRODUCAO

O trabalho de pesquisa que vocé tem dia dos olhos foi desenvolvido principalmente ao
longo de 2020 e inicio de 2021, mas seu inicio, de fato, se deu ainda em 2018, com a criagdo
de um projeto de extensdo na Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc), denominado A Alto
Falante e o resgate da memoria do jornalismo de revista em Santa Cruz do Sul e que foi
coordenado pelo professor Dr. Demétrio de Azeredo Soster. Dentro desde projeto, do qual
fizeram parte um grupo de alunos, bolsistas e ex-alunos da universidade, passamos a ter contato
com a Revista Alto Falante, um veiculo que circulou em Santa Cruz do Sul e regido ao longo
da década de 1980. Entre outras atividades, buscamos reunir as 63 edi¢bes dela que foram
publicadas.

Logo nos demos conta de que tinhamos em m&os um material riquissimo de pesquisa.
Comecamos a procurar por aqueles que tinham feito parte da historia da revista, a fim de
entrevista-los, conhecer um pouco mais do trabalho feito por eles. Também iniciamos um
trabalho de catalogacdo de cada uma das edi¢6es. O objetivo era construir uma base de dados e
oferecer todas essas informacdes para a comunidade posteriormente, com direito a digitalizacdo
e disponibilizacdo das edices fisicas na biblioteca da universidade. Foi no meio desse trabalho
de catalogacdo, do qual eu, Luana, fiz parte, que me deparei com os contetdos relacionados a
Oktoberfest - festa tradicional germanica que acontece em Santa Cruz do Sul desde a década
de 1980 - e percebi que havia algo de interessante ali.

O primeiro passo foi a construgdo de um artigo que foi apresentado ainda no fim de 2018
no encontro da Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor). Nele, sob
orientacdo do professor Demétrio, buscamos fazer o levantamento de todas as edi¢des da Alto
Falante em que a Oktoberfest era mencionada de alguma maneira. A partir de entdo, ndo houve
um unico dia em que ndo tenhamos foleado essas revistas, buscando analisar essas citagoes,
compreender esse contetdo. E foi a partir disso que essa pesquisa de dissertacdo surgiu. Em
2019, ao me inscrever no processo seletivo do Programa de Pds-Graduagédo em Letras da Unisc,
a pesquisa em torno da Alto Falante e da Oktoberfest j& era nossa proposta e ela apenas foi
moldada ou lapidada com o passar do tempo até chegar nesse trabalho que aqui esta.

Mas antes de apresentar essa pesquisa com mais detalhes, é preciso esclarecer ainda que,
aliado aos trabalhos do projeto de extensdo da Alto Falante, ao longo dos ultimos anos também
integramos o grupo de pesquisa denominado Jornalismo Midiatizado e Circulac¢éo vinculado
ao Grupo de estudos sobre narrativas literarias e midiaticas (Genalim/CNPQ). Foi a partir dos

estudos realizados junto desse grupo que foi possivel perceber um movimento de midiatizacdo
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nessa relacdo entre a Alto Falante e a Oktoberfest, e mais do que isso, desconfiamos que esse
movimento causou uma interferéncia na ideia que se tinha de identidade germanica. Isso
também contribuiu para formatar essa pesquisa de mestrado.

Porque 0 que buscamos compreender aqui, é justamente o papel da midiatizacdo nessa
reconfiguracdo do sentido de identidade germanica em Santa Cruz do Sul, a partir da narrativa
darevista Alto Falante a respeito da Oktoberfest. A pergunta que nos norteia € a seguinte: como
a processualidade da midiatizacéo interferiu na constituicido da identidade germanica de
Santa Cruz do Sul por meio da Oktoberfest?

E preciso dizer ainda que a vontade de buscar por uma resposta para essa pergunta so
aumentou no decorrer da pesquisa. Isso porque ao longo do trabalho dentro do projeto de
extensdo e do mestrado, principalmente das entrevistas feitas com os antigos colaboradores da
revista, percebemos que aquele movimento de midiatizacdo que haviamos percebido,
aparentemente teria acontecido por meio de dois vieses: 0 da propria Revista Alto Falante que
fica com o trabalho de narrar esse evento, mas também o da Agéncia Alto Falante, uma empresa
de comunicacdo, que foi criada pouco antes da Oktoberfest pela mesma equipe que comandava
arevista e que ficou responsavel pela criacao de cartazes, selos e até mesmo de bonecos simbolo
para a divulgacdo da festa, transformando a revista no veiculo oficial de divulgacdo da
Oktoberfest em seus primeiros anos de realizagéo.

Entdo, para que possamos alcancar as respostas que almejamos temos entre nossos
objetivos especificos a revisdo dos conceitos de identidade, midiatizacdo e narrativa; a
descricdo da ideia que se tem da identidade de Santa Cruz do Sul a partir da colonizacdo
germanica e como o0s periodos historicos vividos até entdo influenciaram essa identidade; a
identificacdo de como se deu a midiatizagdo da Oktoberfest a partir da Revista Alto Falante,
apontando o papel da narrativa na construcdo da imagem e identidade, descrevendo também a
narrativa da revista sobre a Oktoberfest e analisando, por fim, como a midiatizacdo dessa
narrativa contribuiu para a reconfiguracédo do sentido de identidade germanica a partir da década
de 1980 em Santa Cruz do Sul.

Entre as justificativas, esta a questdo da identidade germanica € essencial para a regido,
pois tem relagdo com sua historia —a chegada dos colonizadores germéanicos na regido em 1849
e o desenvolvimento da localidade a partir do trabalho deles — e com a compreensao de quem é
essa sociedade, ja que a coletividade é fundamental para a construcdo de quem nds somos
enquanto individuos. Pode-se dizer, portanto, que essa pesquisa é do interesse de um grupo
grande de pessoas que fazem parte deste grupo, mas que ela parte também de uma curiosidade

pessoal de alguém que nasceu e cresceu nessa localidade. Mas ndo apenas isso. Ainda que
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intimamente relacionada com o local, sabemos que todas as pesquisas fazem contribui¢des para
com o global porque estdo envoltas em um trabalho de reflexdo que pode ser perfeitamente (til
e aplicado em outras pesquisas.

Aliés, acreditamos que essa pesquisa contera suas contribuices no que se refere a
midiatizacdo e principalmente a midiatizacdo da identidade. Acreditamos estar, até mesmo,
abrindo portas para outras pesquisas nesse sentido, outros estudos que visem compreender a
midiatizacdo de identidades, de outras localidades, de outras culturas, e até mesmo como a
midiatizacdo de uma identidade pode interferir na ideia que uma comunidade tem dessa
identidade. E claro, ndo podemos nos esquecer das contribui¢fes relacionadas as narrativas.
Apesar de muito estudadas ao longo das Ultimas décadas, muito pode ser investigado ainda ja
que as narrativas sdo uma parte tdo importante dos homens e da forma como eles se constituem.

Sabemos que é preciso compreender esse passado para que possamos compreender o hoje.
E preciso que voltemos nossos olhos para as primeiras edi¢des da Oktoberfest e para a forma
como ela foi divulgada e midiatizada, para que possamos compreender como ela é vista hoje
pelos moradores da cidade e pelos turistas, e mais do que isso, para que compreendamos seu
papel na sociedade. Também acredito que essa compreensdo tera contribuicdes para a
comunicacgédo e o jornalismo que fazem a cobertura deste evento anualmente. Essa pesquisa
podera dizer muito sobre como essa festa é divulgada nos dias de hoje, sobre o fazer jornalistico
vigente em torno dela, e podera ainda trazer indicios e contribui¢cdes sobre a divulgacéo e a
cobertura de outros eventos nesse mesmo estilo.

Mas antes ainda de iniciar o trabalho de pesquisa é preciso esclarecer que nos nao
acreditamos que a midiatizacdo da Oktoberfest de Santa Cruz, com da Revista Alto Falante,
tenha construido a ideia de identidade germanica a partir do zero. Sabemos que a cultura
germanica ndo era uma novidade para sociedade santa-cruzense na década de 1980 quando teve
inicio a festa. A origem dessa identidade local, de fato, se deu a partir de uma colonizagdo
germanica, que, como ja dissemos, ocorreu no século 19 e da historia que se seguiu a ela.

Por isso, nossa hipotese de pesquisa gira em torno do que se reconfigura, de uma mudanga
na ideia de identidade germaénica existente nessa sociedade a partir da midiatizacdo da
Oktoberfest pelas paginas da Alto Falante. Ou seja, trabalhamos com a ideia de que a
midiatizacdo desse evento interferiu na imagem que a prépria comunidade tinha do
germanismo. A partir da midiatizacdo, essa identidade teria sido reconfigurada, talvez a partir
dos textos, talvez a partir das fotografias, ndo sabemos ao certo, afinal, 0 nosso objetivo é
descobrir justamente como isso se deu. Sabemos também que a revista e agéncia Alto Falante

ndo foram as Unicas a divulgar a festa, mas, por outro lado, os fatos que ja s@o do nosso
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conhecimento mostram que elas fizeram parte de um movimento de midiatizagdo importante,
estiveram dentro de um cenario que envolveu, entre outras tantas atividades, o seu trabalho.

Entdo, partimos do pressuposto de que a ideia de identidade germéanica que se tem hoje é
uma construcdo consequente dessa processualidade da midiatizacdo. Porque aparentemente,
assim como acontece em relacéo ao tradicionalismo gaucho, as tradi¢cGes germanicas em Santa
Cruz do Sul passaram a ser um fendmeno ligado & midia, que as disseminou e potencializou ao
longo dos anos. Temos como uma das maiores provas disso a existéncia de elementos da
midiatizacdo, fenbmenos midiaticos, como os bonecos Fritz e Frida, para citar um exemplo.
Sabe-se que partir de eventos como a Oktoberfest e sua midiatizagdo, criou-se um culto a
tradicGes muitas vezes imaginadas, ou construidas para preencher uma grade de programacao
ou para atrair turistas. O que queremos verificar agora é que tipo de identidade que emerge
dessa relacéo.

Por isso, nas paginas seguintes o leitor vai encontrar, primeiro, um trabalho de reviséo
bibliogréafica e em seguida um trabalho de anélise, tudo isso dividido em 5 capitulos. O segundo
deles, logo apds esta introducéo, buscara trazer ao leitor o conceito de identidade, tendo como
base de sustentacdo os Estudos Culturais, e logo na sequéncia, a ideia de identidade germanica
a partir da historia de Santa Cruz do Sul e de sua colonizagdo. Entre os autores utilizados para
embasar a nossa pesquisa estdo Stuart Hall, Zygmunt Bauman, Homi K. Bhabha e Eric
Hobsbawm, além de diversos autores locais, que ja pesquisaram anteriormente a identidade
germanica, como Jorge Luiz da Cunha, Marinés Teresinha Neumann, Danubia Cremonese Sehn
e Ronaldo Wink. Também falaremos sobre a importancia da narrativa nesse processo historico,
utilizando-nos de estudos da Teoria da Narrativa como os realizados por Luiz Gonzaga Motta,
Roland Barthes, Candida V. Gancho, Ana Cristina M. Lopes e Carlos Reis e Paul Ricoeur.

No terceiro capitulo, abordaremos a midiatizagdo e a circulacdo, buscando revisar 0s
escritos dos principais autores dentro do campo de estudos da Teoria da Midiatizagdo — tais
como Eliséo Veron, José Luiz Braga, Fausto Neto, Jairo Ferreira, Pedro Gilberto Gomes, Ana
Paula da Rosa, Luis Mauro S& Martino, entre outros -, a fim de que possamos entendé-la e, a
partir desse entendimento, tecer reflexdes sobre ela. Ainda nesse capitulo, também vamos falar
sobre a relagéo entre a narrativa e a midiatizagdo, abordando a conex&o entre elas e as
contribuicdes de uma para com a outra, bem como as formas pelas quais é possivel analisar a
narrativa dentro do contexto da comunicacao do jornalismo.

Ja o quarto capitulo serd divido em dois diferentes momentos. No primeiro deles,
pretendemos falar sobre nosso objeto de pesquisa, a Alto Falante, apresentando um pouco mais

de sua historia e caracteristicas, tanto da revista quanto da agéncia. No segundo momento
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iniciaremos o trabalho de andlise, baseado nas técnicas dos Estudos de Caso. Para isso, vamos
nos utilizar das revistas Alto Falante, mas especificamente das 21 edi¢fes em que pesquisas
realizadas previamente identificaram referéncias a Oktoberfest e a Identidade Germanica. Essas
edicdes foram publicadas a partir do anos de 1984 (quando é realizada a primeira edicdo do
evento germanico) até 1989 (quando € encerrada a Alto Falante). Também fara parte do corpus
da pesquisa as entrevistas realizadas no ambito do projeto de extensdo, com ex-integrantes,
fundadores, diretores e editores da revista e da agéncia Alto Falante.

Essa analise também sera dividida em quatro passos. O primeiro, sera fazer o
levantamento das formas pelas quais a revista Alto Falante divulgou a Oktoberfest em suas
paginas, ou seja, se 0 conteudo relacionado a festa estd em reportagens, fotografias, anuncios,
entre outros tipos de contetdo. O segundo passo da analise serd fazer o levantamento das
entrevistas realizadas com os antigos colaboradores da revista e da agéncia a fim de tentar
identificar as formas pelas quais a agéncia Alto Falante divulgou a Oktoberfest. Para esses dois
momentos, utilizaremos como ferramenta a catalogacdo das edi¢cbes e a decupagem das
entrevistas, seguido de construcdo de quadros de excertos onde pretendemos colocar aqueles
trechos que tenham maior destaque dentro do que buscamos, ou seja, que falem sobre a
Oktoberfest e/ou a identidade germanica.

O terceiro passo sera fazer a catalogacdo da narrativa da revista Alto Falante, a fim de
elaborar alguns quadros contendo excertos em que a Oktoberfest é abordada, e, em especial, a
questdo identitaria. Essa etapa devera olhar tanto para o texto quanto para as fotografias a partir
do método de analise critica da narrativa, como proposto por Motta (2013). Aqui também
teremos por ferramenta a catalogacdo e os quadros de excertos a fim de operacionalizar a
pesquisa dando a ela a maior cientificidade possivel.

Por fim, feitos todos esses levantamentos, faremos uma anélise final, buscando cruzar as
informagdes obtidas, utilizando-se de método apresentado pelo semiotico, socidlogo e filosofo
argentino, Eliseo Veron (2013), buscando trazer, a partir disso, a resposta ou as respostas para
0 questionamento que norteia essa pesquisa. E importante destacar ainda que este estudo tem
um carater sobretudo qualitativo. Ao longo de toda a pesquisa serdo analisadas as 21 edi¢Ges
da Revista Alto Falante onde, previamente, foram encontradas referéncias a Oktoberfest além
das cinco entrevistas realizadas com os ex-integrantes e fundadores da Alto Falante.

Boa leitura!
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2 NARRATIVA IDENTITARIA

Nossa proposta € iniciara dissertacao pela compreensédo do conceito de identidade a partir
dos Estudos Culturais. Faremos isso por meio de uma revisdo bibliografica. Num segundo
momento, ainda dentro deste capitulo, queremos iniciar nosso estudo a respeito da ideia de
identidade presente na sociedade de Santa Cruz do Sul, para isso, consideramos importante
resgatar um pouco da histéria dessa cidade, em especial de sua colonizacdo. Ainda na
sequéncia, vamos falar sobre as narrativas e a importancia delas no processo dessas construcdes

identitarias.

2.1 O que é identidade

A tarefa de trazer a luz o conceito de identidade exige esforgos significativos. Existem
diversas correntes de pensamento e, dentro dessas correntes, diferentes vertentes que buscam
explicar, de acordo com cada situacdo pesquisada, o que € a identidade, como ela se constroi,
qual seu papel e importancia. Ha, por exemplo, a perspectiva do essencialismo, e dentro dos
Estudos Culturais a perspectiva da construcdo social, ou do ndo essencialismo, que justamente
se contrapde a primeira. De acordo com Vitor Necchi (2009), o primeiro grupo entende a
identidade como algo inerente a alguém que pertence a determinado grupo, inerente aos
membros daquela comunidade. “Algo pronto, ancestral, atdvico. Uma condig¢ao pura, cristalina”
(NECCHI, 2009, p. 14), fundamentando-se na historia e na biologia. Ja o0 segundo vé a
identidade como um processo de construgdo, um produto que nunca esta acabado, mas sempre
se desenvolvendo, algo que ndo é permanente, um produto social baseado nas interacGes
(NECCHI, 2009).

Stuart Hall (2011), que segue a linha do ndo essencialismo, aponta para a existéncia de
trés grandes concepcdes de identidade, formadas ao longo da historia nos ultimos 200 anos: a
primeira delas é a formulada pelo lluminismo; a segunda é a do sujeito sociologico e a terceira,
a do pés-moderno. Durante o Iluminismo a concepgdo de identidade era individualista, ou seja,
o individuo era centrado, unificado, a identidade era algo da esséncia e que nédo se alteraria
muito ao longo da vida. Essa concepc¢éo foi importante para fortalecer o homem como individuo
logo ap6s um longo periodo de teocentrismo e religiosidade. Foi o periodo do

antropocentrismo.
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Com o surgimento de uma sociedade mais industrializada e, também, com a ascensdo da
psicanalise!, passa-se a perceber que algumas dessas ideias sio questionaveis. Surge, entdo, o
conceito de sujeito socioldgico, uma concepcdo mais interacionista, que vé o outro como
importante para o individuo, esse sem autonomia e autossuficiéncia. Nesse lugar e tempo ha
uma relacdo entre o que é pessoal e o que é publico, coletivo, e a identidade de cada um é
projetada a partir dessa relagéo.

Mas entdo 0 mundo passa por novas transformagdes, principalmente desde o pds-guerra
do século XX e, aos poucos, dentro dessa pds-modernidade, nasce a concepcao de identidade
pos-moderna. Ela é fragmentada, composta por vérias identidades, muitas delas opostas e
contraditérias, sem que se encaixem exatamente em um grupo ou em outro. Ainda se constroi
uma “narrativa do eu” e ela busca unificar a nossa identidade, mas essa unificacdo é ilusoria,
segundo Hall (2011). A globalizacéo € um dos fatores que contribui para isso.

Dentro daquilo que pesquisamos, € interessante que nos aprofundemos um pouco na
compreensdo do sujeito socioldgico e, principalmente, em sua relagdo com o pds-moderno. Hall
(2011) aponta gue esse sujeito sociologico ndo era tido como tdo autbnomo ou autossuficiente
por ser formado “na relagdo com outras pessoas importantes para ele, que mediavam para o
sujeito os valores, sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que ele/ela habitava” (HALL,
2011, p. 11). Nessa concepcao, “a identidade ¢ formada na interag@o entre o eu e a sociedade.
O syjeito ainda tem um nucleo ou esséncia interior que ¢ o “eu real”, mas este ¢ formado e
modificado num didlogo continuo com os mundos culturais “exteriores” e as identidades que
esses mundos oferecem” (HALL, 2011, p. 11-12). Construimo-nos como individuos,
projetando-nos dentro de uma identidade cultural, adaptando-nos aos seus valores e
organizagOes, mas, a0 mesmo tempo, internalizando esses valores e organizagdes, de forma que
nos tornamos uma costura do interior com o exterior. 1sso parece bastante com o que acontece
em Santa Cruz, na relacdo com a cultura germéanica, e por isso a necessidade de resgate e
manutencdo dessas tradicoes.

Ja 0 sujeito pds-moderno, também segundo Hall (2011), apesar de se dizer “brasileiro”
ou “inglés”, tem mais dificuldade de se enquadrar dentro de um padrdo de identidade cultural
nacional no sentido de uma comunidade imaginada como homogénea, visto que ela ja ndo é
homogénea e 0 é cada vez menos. No entanto, durante muito tempo, segundo o autor, essa
identidade cultural nacional foi vista como parte da natureza dos individuos. 1sso acontece

porque, dentro dessa ideia, 0 homem se sente como parte de algo maior, membro de uma

! Falamos aqui dos estudos de Sigmund Freud e de Carl Gustav Jung, para citar apenas dois exemplos, que vém a
tona no inicio do século 20. Eles buscaram compreender melhor o homem a partir de sua psique.
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sociedade, de um grupo (HALL, 2011), sentimento esse sem o qual o0 homem poderia
experimentar “um sentimento de perda subjetiva” (HALL, 2011, p 48). E semelhante ao que
acontece em relacdo ao germanismo ja que é comum gue 0s santa-cruzenses descendentes mais
diretos de familias germanicas tradicionais, ou mesmo colonizadoras, considerem-se mais
germanicos ou alemdes do que brasileiros, diferenciando-se de outras familias, e mesmo de
caracteristicas raciais, por essas nacionalidades (por exemplo, alguém de pele mais morena é
dito como “brasileiro”, enquanto alguém de pele branca ¢ “alemao”).

Em relacdo as mudancas em torno da identidade que acontecem na modernidade e
principalmente no p6s-moderno, como ja citado por Hall (2011), Zygmunt Bauman (2001)
também tece comentérios, relacionando o individual com o coletivo a partir do conceito de
comunidade. Segundo ele, “todas as comunidades sdo postuladas: mais projetos que realidades,
alguma coisa que vem depois e ndo antes da escolha individual” (BAUMAN, 2001, p. 194,
grifos do autor) e, segundo ele, diante do retorno do individualismo, diante da ampliacdo dos
direitos e garantias individuais, o “comunitarismo” ¢ uma reagdo esperada, uma tentativa de
manter as velhas garantias, diminuindo a fragilidade dos lacos e valores humanos e a ansiedade
em torno dos novos tempos, dos novos regimes de trabalho, das novas formas de lidar com a
infancia e com a velhice e principalmente com a falta de seguranca que o dia de amanha traz.

Sao esses 0s deslocamentos identitarios dos quais fala Angela Felippi (2009). Segundo a
autora, hd o avanco de uma cultura global, de um lado, e o fortalecimento de identidades
regionais, de outro, como uma “defesa do direito de se representar” (FELIPPIL, 2009, p. 35).
Isso tudo nos faz pensar, desde agora, que a criacdo da Oktoberfest pode ser uma reacao
“comunitarista” diante do individualismo pds-moderno, principalmente considerando-se que
isso se deu em plena década de 1980, momento em que esse sujeito pds-moderno esta ganhando
forca. Essa, talvez, seja uma hipotese. Vamos procurar entender melhor isso ao longo do
trabalho também.

Bauman (2001) também nos diz algo interessante sobre o nacionalismo. Segundo ele, esse
sentimento nacionalista “foi o tnico ‘caso de sucesso’ da comunidade nos tempos modernos”
(BAUMAN, 2001, p. 198). Mas nesse caso também é natural que ocorram conflitos e mesmo a
tentativa de supressdo de comunidades menores em prol de uma comunidade nacional, abolindo
dialetos, costumes e a cultura dessas pequenas comunidades, em prol de uma lingua, costumes
e cultura nacional unificada (BAUMAN, 2001), e, de fato, como veremos mais adiante ainda
nesse capitulo, isso se deu em determinado periodo da histéria de Santa Cruz. No entanto, é

guase impossivel implantar esse tipo de nacionalismo dentro de um pais com as dimensdes do
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Brasil. Em verdade, Homi K. Bhabha (1998) afirma que ha, de fato, uma pluralidade de culturas
que vivem em tensé&o.

Ele defende, alids, a ideia de diferenca cultural em vez de multiculturalismo, justamente
com 0 objetivo de ressaltar essa tensdo que hd muitas vezes dentro de uma mesma nagéo.
Segundo o autor, algo da cultura do oprimido sempre ird escapar, porque ha sempre a ideia,
dentro da comunidade menor, de que ela também é forte, porque ela também tem uma histdria
e um passado por tréas.

Bhabha (1998) faz uma comparacdo entre a historicidade e a temporalidade na construcao
desses discursos sobre a nacdo. Para ele, a historicidade tem a ver com o discurso oficial e é
marcado, portanto, por uma homogeneizacao, uma padronizacao. E a escrita da historia de uma
nacao precisa ser homogénea, ndo tem espaco para a pluralidade, e normalmente é contada pelo
lado vencedor, opressor, nunca pelo oprimido. O Outro é sempre silenciado. J& a temporalidade
é disjuntiva, é pensar o tempo da nagdo como algo irregular, com tensdes, problematizacdes,
divergéncias, rupturas. E apresentar as diversas narrativas da nagdo com suas diferencas, sua
pluralidade.

E ¢ interessante observar que, mesmo dentro das sociedades e culturas menores, que
poderiam (ou deveriam) defender mais a temporalidade por serem parte de uma narrativa
diferente da oficial, ha uma historicidade. E, mais uma vez, o caso da comunidade germanica
de Santa Cruz, porque, ao construir sua propria histéria oficial, deixou de lado outros povos e
culturas que ja viviam na regido antes da chegada dos colonizadores, como é o caso dos
descendentes de portugueses que construiram Rio Pardo (municipio ao qual Santa Cruz
pertencia até 31 de marco de 1877, quando ocorreu a emancipacao), e € 0 caso dos negros que
também ja viviam na regido, alguns como escravizados em fazendas, outros em quilombos que
foram construidos por esses escravizados que fugiam dessas fazendas (principalmente de Rio
Pardo), como aponta Skolaude (2008), além dos indios, os primeiros habitantes da regido.

Além de Bauman e Bhabha, Eric Hobsbawm (1984) também tece interessantes reflexdes
a respeito das reacdes humanas diante do diferente, e principalmente do novo, apontando para
a existéncia daquilo que chama de “Invenc¢ao das Tradi¢des” como uma “tentativa de estruturar
de maneira imutavel e invaridvel ao menos alguns aspectos da vida social” (HOBSBAWM,
1984, p. 10). Para o autor uma

tradi¢do inventada” ¢ “um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras
tacita ou abertamente aceitas; tais praticas de natureza ritual ou simbélica, visam
inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeticdo, o que

implica, automaticamente, uma continuidade em relacéo ao passado (HOBSSBAWM,
1984, p. 9).
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Ou seja, a invencdo de uma tradicdo é “essencialmente um processo de formalizacdo e
ritualizagéo, caracterizado por referir-se ao passado, mesmo que apenas pela imposi¢éo da
repeticdo” (HOBSSBAWM, 1984, p. 12). Ainda segundo Hobsbawm, ha uma tendéncia cada
vez maior de que essas invencles ocorram, porque elas estdo presentes sempre que “ocorrem
transformacoes suficientemente amplas e rapidas tanto do lado da demanda quando da oferta”
(HOBSSBAWM, 1984, p. 12), e os ultimos 200 anos foram cheios delas, assim como as
préximas décadas também deverdo ser, numa velocidade ainda mais rapida, por vivermos em
uma era de tecnologia e um tempo de mundo acelerado.

Mas voltando a Bauman (2001), ele aponta ainda que uma das caracteristicas

fundamentais do comunitarismo como uma identidade coletiva é o “nds”.

Nao que “n6és” sejamos idénticos em tudo; ha diferencas entre “nods”, ao lado das
caracteristicas comuns, mas as semelhancas diminuem, tornam difuso e neutralizam
seu impacto. O aspecto em que somos semelhantes € decididamente mais significativo
que o0 que nos separa; significativo bastante para superar o impacto das diferencas
quando se trata de tomar posicdo (BAUMAN, 2001, p. 202).

Ha uma separacéo do “nds” e do “eles” em fung¢@o de uma estranheza. Criam-se unidades
pela semelhanca e pela diferenga e, como veremos mais adiante, tanto as narrativas quanto as
midias tém um papel importante nisso, estdo presentes nesse cenario. 1sso se da porque a relacéo
entre as pessoas, conforme Eliseo Verdn (2013), simplesmente ndo existe sem um dispositivo
de comunicacgdo, uma vez que a prépria voz é uma mediadora, como também veremos mais
adiante. E a criacdo dessas unidades pela semelhanca e diferenca, é 0 que acontece,
aparentemente, em relagdo ao germanismo que encontramos em Santa Cruz do Sul hoje. Mas
como foi, afinal, que Santa Cruz do Sul adquiriu essa identidade? E quais sdo as caracteristicas
dessa identidade germanica? Vamos falar sobre isso no subcapitulo a seguir. E importante
conhecé-la e compreendé-la para que mais tarde possamos entender o papel que teve a
midiatizacdo na reconfiguracdo do sentido dessa identidade germanica a partir da forma como

a Revista Alto Falante narrou a Oktoberfest.
2.2 Uma breve historia de Santa Cruz do Sul
Para compreender a identidade de Santa Cruz do Sul hoje, ainda fortemente ligada a

cultura germanica, é preciso voltar um pouco no passado e resgatar alguns momentos

importantes da histéria do municipio, pois pesquisas desenvolvidas anteriormente, como a de
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Ronaldo Wink (2002), apontam que essa identidade esta intimamente ligada ao passado de
colonizagdo alema. Ressaltamos, porém, que nao pretendemos recontar toda a histéria em seus
minimos detalhes, pois esse ndo é nosso objetivo e ha outros pesquisadores e historiadores que
ja se dedicaram a fazé-lo. Vamos narrar apenas alguns fatos que possuem uma ligacdo maior
com a questdo identitaria que aqui estamos abordando.

Resgatando o processo de desenvolvimento e urbanizacdo do municipio, Wink (2002)
dividiu a histéria da cidade em cinco fases: 12 fase: origem (1849 - 1859); 22 fase: freguesia e
vila (1859 — 1878); 32 fase: Tabaco (1878 — 1917); 4° fase: Industrializacdo (1917 — 1965); 52
fase: Polo Regional (1965 até a atualidade). Segundo o autor, cada uma delas contou com
transformacoes culturais que contribuiram para a construcdo da identidade local. Por isso, é
necessario que voltemos ao ano de 1849, quando chegam a Santa Cruz do Sul os primeiros
colonizadores.

Sua vinda para o Brasil tem como contexto uma Alemanha n&o unificada, dividida em
pequenos reinos e principados, com problemas econémicos e sociais, incluindo a revolugédo
agricola e industrial caracteristica desse periodo. Elas levaram milhares de pessoas do interior
para as cidades, causando uma acelerada urbanizacdo e uma generalizada falta de emprego e
renda. Como consequéncia muitas familias em situacdes precéarias buscaram os mais variados
meios de sobreviver. Nesse cenario, uma proposta de vida nova na América do Sul, com o
ganho de terras férteis onde produzir seu alimento e sustento, pareceu a muitos promissora
(SEHN, 2009).

Essas propostas partiram do proprio Estado brasileiro, que tinha interesse em povoar
terras até entdo desabitadas e inexploradas. Por tras desse movimento havia varios interesses.
Um deles era a necessidade de proteger as terras, espacos que poderiam ser tomados facilmente,
se ndo ocupados. A medida também serviria para ligar a regido leste - mais urbanizada - a regido
oeste do estado — onde estava a maior parte dos pecuaristas — com uma infraestrutura maior e
melhor para o transporte de seus produtos (SKOLAUDE, 2008). Além disso, tendo em vista a
progressiva extingdo do trabalho escravo e as pressdes para a extingdo da escravidao, esses
colonos também serviriam como mdo de obra para a produgdo agropecuéria brasileira,
auxiliando no processo de abastecimento interno do pais e possibilitando o0 aumento das
exportacdes (SEHN, 2009; FULGENCIO, 2014). E por falar em escraviddo, ha diversos
estudos que apontam para um interesse pelo embranquecimento na nacao a partir de meados do
século X1X. Vale nos alongarmos um pouco mais sobre esse assunto.

De acordo com Luis Fernando Beneduzi (2011), esse interesse vai se mostrar mais forte

na segunda metade dos anos 1800, com a radicalizacdo do darwinismo social, porém, antes
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disso, a partir da separacdo politica de Portugal, que se d& em 1822, j& comeca a surgir uma
preocupacdo do Estado de se construir como uma nagdo. Assim, tem inicio uma tentativa de
construir uma identidade nacional e uma das primeiras questdes que surge ¢ “qual imagem se

constituird enquanto representacdo do Brasil e do povo brasileiro” (BENEDUZI, 2011, p. 16).

Nesse contexto de formacdo de um certo povo brasileiro, a questdo da escraviddo
africana — e a figura do negro — colocava-se como grande elemento de conflito, na
busca de uma homogeneizacdo do Brasil. Soma-se a isso, a vontade brasileira de
aproximar-se das grandes nagfes européias (sic), marca importante de uma nagdo que
nasce e se desenvolve de costas para a América Latina e voltada para a Europa
(BENEDUZI, 2011, p. 16).

A solucdo encontrada foi a de excluir a negritude, deixando com que apenas os indigenas
participassem dessa construgdo, porque ‘“representava uma miscigenacdo mais suave, na
medida em que seus tracos diluiam-se em sucessivas geragdes” (BENEDUZI, 2011, p. 17),
dessa forma a representagdo do povo brasileiro se fundou “no cruzamento entre o “bom
portugués” e o “bom selvagem” nacional” (BENEDUZI, 2011, p. 17). Logo mais adiante,
surgem as teorias raciais que vao apontar para a existéncia de ragas superiores e inferiores (0
mestico, nesse caso, € visto como inferior, é claro) e a partir disso, como aponta Beneduzi,
(2001, p. 18), “elaborou-se um plano de regeneragdo nacional, a partir da vinda de imigrantes
selecionados”. Entre eles os alemaes ¢ os italianos, muitos dos quais vieram ao Rio Grande do
Sul. Assim, segundo Pesavento (1980), foram oferecidos aos colonizadores passagens pagas,
cidadania brasileira, lotes de terra, isen¢do de impostos por alguns anos e liberdade de culto.

A primeira fase de colonizacdo alema no Rio Grande do Sul acontece em 1824, na regido
de Sdo Leopoldo e do litoral norte gatcho - Osorio e Torres (CUNHA, 1991). Os colonos que
chegaram em Santa Cruz do Sul fizeram parte j& de uma segunda fase migratoria, ocorrida em
1849, poés-Revolucio Farroupilha?. A eles foram destinados lotes de terra com 16.000 bracas
quadradas, divididas e demarcadas pelo engenheiro civil Augusto de Vasconcellos Almeida
Pereira Cabral (SEHN, 2009), na regido hoje conhecida como Linha Santa Cruz (entdo chamada
de Alte Pikade). As primeiras familias imigrantes vieram do norte da Alemanha, das provincias
do Rheno, Prissia, Pomerania, Turingia, SaxOnia, Westfalia, Hannover e Oldenburg
(NEUMANN, 2006). Segundo Marinés Teresinha Neumann (2006), entre eles havia pessoas
de diversas profissdes e religiGes, sobretudo catélicos e luteranos e, conforme Jorge Luiz da

2 Guerra Civil que ocorreu entre 1935 e 1935 entre a entdo Provincia de Sdo Pedro do Rio Grande do Sul e o
governo imperial do Brasil, que chegou a culminar na declaracdo de independéncia da provincia, dando origem a
Republica Rio-Grandense, depois novamente integrada ao Brasil.
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Cunha (1991), os principais dialetos falados por eles eram o pomerano e o franco (da regido a
oeste do Reno, chamada Renania).

A colonizacéo foi intensificada em 1852 e, no ano seguinte, ja eram registrados na regido
196 lotes distribuidos e 692 habitantes, no total. Sua producéo, de acordo com Sehn (2009),
incluia feijdo, milho, batata, cevada, linho e também o fumo, que se tornaria a principal fonte
econdmica da regido a partir de 1860, quando comeca a ser exportado, sendo-o0 até hoje. Mas
esses primeiros anos ndo foram faceis. Pesquisas realizadas por historiadores tais quais Vogt
(1997), Kipper (1979) e Azambuja (2002) apontam que as autoridades alemds ndo se
preocuparam em assistir seus emigrados e estes ficaram a mercé da desorganizacdo da
administracdo publica brasileira, que ndo ofereceu a eles praticamente nenhuma estrutura.
Faltavam estradas, escolas, igrejas e auxilio no processo de adaptacdo a lingua e cultura locais,
bem como ao clima e as técnicas de producdo agricola disponiveis. Tudo isso s6 foi
disponibilizado aos poucos e muito mais tarde, fazendo com que os colonos tivessem que
improvisar seu sustento e suas praticas de cultura e lazer, fazendo uso da cultura de seus locais
de origem, aquela que eles ja conheciam. J& em 1870, por exemplo, eles proprios criaram a
Sociedade Escolar Schulgemeinde e a Deutsche Schule (Escola Alemad), que deu origem ao hoje
denominado Colégio Maua.

Esse cenario comeca a mudar em 1878 quando é instalada a Camara Municipal na
localidade que ja entdo estava na condicdo de freguesia e ndo mais de povoacéo®, e que ja
possuia um pequeno centro comercial — onde hoje é o Centro da cidade —, que estava em pleno
desenvolvimento. Isso contribui para uma maior autonomia politico-administrativa. Como
consequéncia, também séo aceleradas a urbanizagao e o desenvolvimento econdmico da cidade,
principalmente a partir da fumicultura, como aponta Wink (2002). Essa autonomia possibilita
“a implantacdo de equipamentos e servigos em seu nucleo urbano, gerando condic¢des
necessarias a futuras instalagdes do parque industrial” (WINK, 2002, p. 70). Isso inclui um
ramal ferroviario (Imagem 1), instalado em 1905, que ligava Santa Cruz a Rio Pardo,
acelerando o transporte de produtos destinados a exportagédo. Logo ap6s, em 1906, é inaugurada
a rede elétrica, em 1907, a rede telefonica urbana, e em 1908 a Hidraulica Municipal da Gruta
e 0 Hospital Santa Cruz (SEHN, 2009).

3 Uma povoagdo é um assentamento humano constituido por poucas casas, geralmente rural, interiorano. Esta
ligada a ideia de um lugar que esta sendo povoado, que comeca a ser habitado ou 0 € por um nimero muito pequeno
de pessoas (WIKIPEDIA). Ja uma freguesia é um agrupamento ligado a uma par6quia, ou seja, nesse momento da
historia, Santa Cruz ja era uma divisdo paroquial dentro de Rio Pardo, quase como um bairro ou um distrito
(WIKIPEDIA).
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Imagem 1: a Estacao Ferroviaria e 0 movimento registrado com a chegada do trem
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Fonte: Arquivo/PMSCS

Aqui abrimos um breve paréntese para destacar que a processualidade da midiatizacdo ja
estava presente entdo no processo de construcdo dessa sociedade. 1sso pode ter tido inicio
guando o candidato a colonizador recebeu, ainda em sua terra natal, um folder ou viu um cartaz
ou um jornal anunciando a colonizagéo das terras brasileiras, ou mesmo quando assinou algum
documento garantindo sua vinda para o Brasil, mas depois, ja aqui, ha registros reais da
producdo agricola e dos acontecimentos mais importantes envolvendo a sociedade, como da
chegada de mais colonizadores, a instalacdo da Camara Municipal e o desenvolvimento urbano,
que compreende entre outras coisas, o recém citado ramal ferroviario, instalacdo de redes
elétrica e de telefone, que por si s6 compreendem também processos de comunicacdo (entre
cidades por meio do trem e entre pessoas por meio do telégrafo e da voz).

Também é necessario citar as atividades culturais e educacionais muito presentes na
sociedade desde o inicio e que tinham como base a lingua alemé& — que é também um dispositivo
de comunicacdo. Segundo Azambuja (1999), as escolas eram erguidas antes mesmo das igrejas
e serviam como local de culto aos domingos, mas tinham como prioridade o ensino. Azambuja
(1999) aponta ainda que isso se deu porque os colonizadores vieram de uma regido muito rica
em tradicOes culturais e estavam "decididos a ndo abrir mao de seu passado cultural e religioso”
(AZAMBUJA, 1999, p. 111). Todas essas atividades, naturalmente envolviam midias, como

cadernos e livros, bem como a prépria Biblia em alemdo - que transformavam, aos poucos, 0
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conhecimento (a identidade) em fenbmeno midiatico, servindo de lastro a midiatizacdo. N&o
muito tempo depois da chegada dos colonos ao Sul do Brasil, também surge a imprensa local.

Desde 1891 ela se fez presente em Santa Cruz, por meio do Jornal Kolonie e, segundo
Caéssio Filter (2003), a cidade chegou a contar com outras duas publicacfes em alemao que,
entretanto, ndo duraram muito tempo, sendo elas o Santa Cruz Anzeiger (1905-1908) e o
Fortschritt (1902-1904). Houve também algumas publica¢Ges em portugués que duraram ainda
menos, como A Reforma (11 edi¢cdes), O Estudante (4 edicGes, informativo estudantil), A
Tesoura (4 edicdes, informativo estudantil), O Santa Cruz (1907), e A Unido (1910-1911)
(FILTER, 2003). Essa informagcdo nos mostra, mais uma vez, que a lingua tinha um papel
importante no sucesso desses veiculos, facilitando a identificacdo da sociedade com eles e
consequentemente sua busca.

Alias, a respeito do idioma, € importante lembrar que as linguas sdo vivas e passam por
transformacdes. Dessa forma, existe uma diferenca entre o aleméo falado na Alemanha hoje e
o dialeto praticado em Santa Cruz do Sul, como mostra o relato da alema Angelika Gértner
(1999, p. 72-73) em sua vinda ao Brasil para fazer um doutorado:

Os colegas me falaram sobre a imigracéo alema no sul do pais e sobre a existéncia da
lingua alema em algumas regiGes no interior do Rio Grande do Sul. O primeiro contato
com esta - como pensei nessa época: minha lingua - fiz em uma cidade pequena, em
Harmonia. Fiquei bem contente, feliz e ansiosa de finalmente poder falar outra vez
minha lingua materna, o alemao, mas que surpresa: as pessoas de Harmonia falavam
tdo estranhamente que tive problemas para entender algo. A primeira vista a lingua
falada, como ouvi, era uma mistura de tudo: de palavras alemds em um dialeto

estranho, com palavras portuguesas de uma prondncia estranha; no fim - ndo entendi
mais o mundo brasileiro, nem a lingua alema daqui.

Credita-se essa diferenca ao desenvolvimento natural das linguas e, também, ao convivio
entre diferentes dialetos germanicos (ja que os colonizadores vieram de diferentes regides) além
do contato com outros idiomas ao longo das décadas desde a colonizagcdo. Em seus estudos
Gartner (1999) observou que ha uma pratica de bilinguismo nas comunidades teuto-brasileiras
e que por isso, ocorrem misturas das duas linguas (portugués e alemédo), principalmente em
conversas informais. "Isso significa que as conversas ocorrem em alem&o, mas de vez em
quando surge a lingua portuguesa e, em consequencia [sic], certas misturas. Estas misturas bem
interessantes entre as duas linguas manifestam um resultado importante da imigracéo alema
aqui [no Sul do Brasil]" (GARTNER, 1999, p. 75).

Ainda segundo a autora, a maioria dos teuto-brasileiros falam um dialeto aleméo
intitulado "Hunsrickisch”, denominacdo que s6 existe aqui, ndo tendo essa palavra 0 mesmo

sentido no Brasil e na Alemanha. Uma das caracteristicas mais marcantes desse dialeto, além
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da mistura de palavras em portugués e em alem&o na mesma frase — por exemplo "Isch hab da
xerox gemacht"* (GARTNER, 1999, p. 77) -, é também a criacdo de substantivos e verbos a
partir dessa mistura. Como exemplo de substantivos criados, ela traz, entre outros, 0s seguintes:
“Premje (prémio), Milje (milho), Policje (policia)” (GARTNER, 1999, p. 78). E entre os
exemplos de verbos, estdao: “Alugiere (alugar), incomodiere (incomodar), enganiere (enganar)”
(GARTNER, 1999, p. 79).
Azambuja (2002), também atribui as mudancgas a uma perda do contato com a lingua
original. Segundo ela
O uso do idioma vem sofrendo gradativas perdas, visto que a preservacdo esta
relegada ao meio familiar, e somente em sua forma oral, sem que os representantes
desta comunidade e mesmo os proprios descendentes, consigam mais se aperceber da

importancia do dominio de dois idiomas para o conjunto da comunidade
(AZAMBUJA, 2002, p.13).

Porém, ainda que essas mudancas tenham acontecido com o passar dos anos, estudiosos
da colonizacdo e da lingua em Santa Cruz do Sul apontam que ela era importante para manter
o0 vinculo e a relacdo com o pais de origem e que por isso ela era preservada, mantida como
uma memoria, além, € claro, dos ja citado habitos culturais, da prépria educacao e religiosidade
que seguiam sendo passadas de uma geracao para outra por meio da lingua alema.

Voltando aos registros histdricos, eles apontam que 0S anos seguintes a esses
acontecimentos sao marcados pelo inicio do pensamento industrial local. De um lado, segundo
Wink (2002), esta a agricultura, que, voltada para a exportacdo (principalmente do tabaco),
estimulou o desenvolvimento de industrias que atuavam com o trato de matérias primas. 1sso
trouxe dinheiro a sociedade local, além de algumas dessas industrias, como a British American
Tobacco, que se instalou na cidade em 1917°. Esse, alias, foi um importante marco, ndo apenas
pela importancia da empresa em si, mas também pelo efeito que sua chegada teve na sociedade
e nos negocios familiares que ja existiam aqui — incluindo pequenas fumageiras e fabricas de

cigarro. Temendo a forte concorréncia, 0s pequenos empresarios e alguns produtores fundaram

4 Traducdo: “Eu fiz xerox 18”.

5 Segundo Etges (1991), a Primeira Guerra Mundial (que ocorreu entre 1914 e 1918) foi benéfica para a economia
da cidade, pois ela restringiu as importacfes e abriu novas possibilidades a exportacdo, tornando-se “um fator
importante os rumos tomados pelas indUstrias santa-cruzenses nesse periodo e no subsequente” (ETGES, 1991, p.
75). Esse periodo subsequente foi, principalmente, a década de 1920, quando muitos produtos que costumavam
ser importados da Europa, deixaram de encontrados no Brasil e tiveram que ser substituidos por produtos
brasileiros.
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a Companhia de Fumos Santa Cruz®. Com duas empresas’ concorrentes na cidade, a qualidade
do fumo também precisou ser cada vez maior, tornando-0 mais competitivo no mercado
nacional e internacional (WINK, 2002).

Com todo esse desenvolvimento industrial, a sociedade se beneficiou economicamente e,
assim, chegamos ao outro lado desse processo de desenvolvimento, aquele onde estavam, ainda
de acordo com Wink (2002), os mais jovens, que movidos por uma vontade de progredir véo
em busca das novas tecnologias disponiveis e desenvolvem seus negocios de familia, tornando-
se chefes da industria. Assim, o comércio e outros ramos de empreendimentos tiveram sua
chance de crescer. Entre 0s negdcios que surgiram, ou se instalaram aqui nesse periodo, e nos
anos que se seguiram, estd a Cervejaria Polar (1921 — imagem 2), a fabrica de caramelos e
chocolates Sulina (1923), a fabrica de artefatos de borracha Mercur (1924), o Frigorifico
Excelsior (1940), etc. Logo surge a Praca de Comércio de Santa Cruz (equivalente a uma
Associacdo Comercial e Industrial), em 1918, e também se instalam os bancos, como o Banco
da Provincia (1917) e o Banco Pelotense (1922)8 (WINK, 2002). Com isso, desenvolve-se a
cidade.

Porém, ainda dentro dessa fase da economia - a 4% de acordo com a divisdo de Wink
(2002) — que compreendeu os anos de 1917 até 1965, e que foi chamada pelo autor de Fase de
Industrializacdo, a economia da cidade também sofreu alguns baques. O primeiro deles se deu
em razdo de um saturamento do mercado nacional do tabaco no final da década de 1940, ja no
pos-guerra. O que ocorreu foi que o pais estava produzindo e exportando os mais variados
produtos principalmente para a Europa, que estava ocupada guerreado. Mas ja ao longo do
confronto as exportacdes diminuem, situacdo que so se agrava ao fim da guerra, e acumula-se
um excedente de produtos (WINK, 2002). O segundo ocorre por fatores socioculturais e
politicos-institucionais decorrentes das grandes guerras e de suas consequéncias, como por
exemplo, a nacionalizac¢do do ensino e da lingua portuguesa, a partir de 1937, e a consequente
proibi¢do de outras linguas, entre elas o alemao, por medo da possibilidade de uma “conspiragao
nazista internacional” (KIPPER, 1979, p. 9), o que acabou “desencadeando uma série de
acontecimentos repressivos que modificaram, drasticamente, 0s habitos e costumes ja quase
centendrios dos habitantes de Santa Cruz” (WINK, 2002, p. 104).

® Uma unido das empresas Irmaos Shiitz (fabrica de cigarros), Lindolfo Grawunder, Shilling e Cia, Jodo Nicolau
Kliemann, Adolfo Iserhard e José Etges Filho e Cia (empresas que trabalhavam com fumo em folha e desfiado).
" Duas empresas inicialmente, pois ndo demoraram a surgir outras, como a Henning e Cia (em 1918), Kliemann e
Cia (1921), além da Tabacos Tatsch (de 1937) e a Companhia Sudan de Tabacos (de 1940), entre outras (WINK,
2002).

8 O banco Caixa Santacruzense ja existia em Santa Cruz desde 1904.



29

Imagem 2: registro de colaboradores da Cervejaria Polar em carro alegorico da empresa
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Fonte: Arquivo/PMSCS

Entre os habitos e costumes alterados, além do uso da lingua alema e como consequéncia
dessa proibicdo, estavam principalmente os relacionados as ja citadas atividades culturais que
eram muito fortes desde o inicio e que também se desenvolveram com o passar dos anos. Para
se ter uma ideia, até a década de 1930, registros historicos ddo conta de diversas atividades
como grupos de teatros e exibicdes cinematograficas variadas®, apresentacdes de orquestras
como a “Wiener Operettengasellschaff Margarete Slezak”, além de

(...) campeonatos esportivos, concursos fotograficos e artisticos, concursos de poesia,
de mdsicas e de dancas, disputas em jogos germanicos, tais como: boldo, damas, tiro
ao alvo, arremesso, [...] corridas de cavalos, rinhas de galo, corridas de automével

festas no campo de aviagdo, com apresentaces no ar, quermesses, e apreciavam muito
concursos de beleza (FONTOURA, 1999, p. 198).

Tudo isso fazia com que a cidade fosse considerada uma espécie de centro cultural e foi
justamente em razdo dessa fama que as atengfes do governo recairam sobre a regido com
especial forca quando as novas diretrizes foram impostas, a fim de garantir que fossem
cumpridas, primeiro justificando o processo como uma tentativa de integracdo harmoniosa e
gradual dos descendentes de alemées a cultura nacional; depois, de forma mais radical e
repressiva (WINK, 2002). Desestruturou-se assim a cultura germanica, e o principal impacto
foi em relacéo a educacéo, ja que a lingua alema passa a ser proibida nas escolas, mas também
no meio social, porque a lingua também era utilizada em puablico, em festas e em ceriménias

religiosas (SEHN, 2009). Esse é um exemplo muito claro da supressdo de comunidades

° Havia dois espagcos de exibicio na cidade: o Cine Teatro Unido — junto ao Clube Unido -, inaugurado em 1919,
e 0 Cine Teatro Ginastica — junto ao Clube Ginastica -, de 1925 (MARTIN, 1999)
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menores em prol de uma comunidade nacional, como disse Bauman (2001), e como trouxemos
anteriormente nessa pesquisa.

Outra consequéncia dessa opressdo foi o fechamento do jornal Kolonie (Imagem 3).
Editado em alemao, ele veiculou sua ultima edicdo nessa lingua no dia 29 de agosto de 1941 -
dois dias antes de entrar em vigor a proibicdo definitiva do uso de linguas estrangeiras em
publicacGes no Brasil -, e mais 14 edi¢Ges em portugués, mas ndo resistiu e fechou as portas
definitivamente em outubro de 1941. A causa, acredita-se, foi principalmente a grande barreira
que se interpds entre o veiculo e a cultura, bem como entre veiculo e seus leitores, ja que muitos
sO sabiam ler em alemdo. Como ja foi mostrado anteriormente, a lingua utilizada nas
publicacbes era um fator importante e a ndo utilizacdo do alemédo era praticamente
predeterminante do encerramento da publicacao.

Aqui cabe abrir um novo paréntese para falar um pouco sobre esse veiculo e ressaltar sua
importancia para a sociedade. De acordo com Filter (2003), sua fundagdo comeca a ser pensada
em 1890 e entre seus fundadores estdo Carlos Trein Filho, Addo Jost, Henrique Schiitz,
Henrique Kessler, Abrado Tatsch, Felipe Heuser, Arthur Hemsdorf e Bernardo Kirsche. A
principal motivacdo do grupo é o fato de que os acontecimentos da cidade eram noticiados
apenas por veiculos de Porto Alegre e Sdo Leopoldo e sempre com bastante atraso (as
informac0es era enviadas por cartas e transformadas em noticias). Entre seus objetivos estavam
o0 de dar agilidade a circulacdo de informac6es, priorizando assuntos ligados a regido, buscando
também noticias da Alemanha e fazer essas informacdes chegarem mais rapido aos colonos. A
primeira edicdo foi veiculada em 1° de janeiro de 1891 e inicialmente com periodicidade
semanal, mas posteriormente, ela foi elevada para duas e trés vezes por semana (FILTER,
2003).

Como aponta ainda Filter (2003) o uso do dialeto, inclusive na escrita, acaba sendo uma

das principais formas de preservagdo da cultura germéanica durante o periodo da colonizacéao

(...) seja por meio de pensamentos, poemas, artigos, editoriais, cronicas, avisos,
anincios ou reportagens, poucas vezes a imprensa tem papel tdo decisivo num
processo sociolégico quanto na sobrevivéncia da cultura germanica trazida ao Sul do
Brasil pelos imigrantes. A leitura implacavel de tudo o que existe no préprio idioma
e a ansia de escrever cada vez mais faz com que a imprensa acabe por ser uma das
mais importantes realizagdes e colabora¢des dos imigrantes alemées para a entéo
Provincia de Sao Pedro do Grande do Sul (FILTER, 2003, p. 37).

A importancia também pode ser comprovada pelo nimero de assinaturas. Por volta de
1928, o Kolonie chegou aos 3 mil assinantes. Isso pode ndo parecer muito, ja que compreendia
cerca de 7% do nimero de habitantes da localidade na época, porém, numa comparagdo com
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os dias atuais, o principal veiculo de Santa Cruz do Sul, por exemplo, tem uma tiragem diaria
média de cerca de 18 mil exemplares, o que corresponde a cerca de 13% da populacdo da cidade.
E ndo estamos falando de assinantes, mas de tiragem total. Além disso, € preciso levar em
consideracdo que o veiculo circula também em outras cidades da regido. Portanto, 3 mil

assinantes na década de 1920 néo é tdo pouco assim.

Imagem 3: primeira pagina de uma edicéo do jornal Kolonie

Fonte: Arquivo/Riovale Jornal

Além disso, s6 o fato de o jornal existir e circular mostra que naquele periodo a cultura ja
estava em processo de midiatizagdo, ainda que em moldes diferentes dos quais estamos
acostumados atualmente. A midiatizacdo, entdo, j& estava presente e interferia — em conjunto
com outros fatores -, no processo de constituicdo da cultura que caracterizava a identidade em
questao.

Apontamos para esse dado com base em Lisboa Filho (2009) para o qual “as identidades
se fazem existentes a partir dos atributos oferecidos na linguagem e no sistema simbolico em
que sdo representadas, sendo assinaladas principalmente pela diferenca” (LISBOA FILHO,
2009, p. 172), ou seja, existem na comparagdo entre umas e outras e se caracterizam pelo que
sdo e ndo sdo a partir dessas comparagdes. “A identidade depende da diferenca. Nas relacdes
sociais sdo estabelecidas, a0 menos em parte, por meio de sistemas classificatorios” (LISBOA
FILHO, 2009, p. 172). E o jornal tinha, acreditamos, um papel fundamental nisso,
principalmente em funcéo da lingua utilizada, que era o alemédo, mostrando sua diferenca em
relacdo ao restante do estado e do pais, que utilizavam o portugués. Tanto que seu fim — aliado

a outras questdes educacionais e sociais ja citadas — coincide com aquilo que Wink (2002)
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chama de “uma verdadeira perda de identidade cultural”, mesmo anos depois de a vida na
sociedade adquirir um novo ritmo.
Isso fica muito claro no altimo editorial publicado, escrito por Clemente Brandenburger,

e resgatado por Cassio Filter em sua pesquisa realizada em 2003, e que aqui reproduzimos:

E este o Gltimo nimero de nossa folha, em que se aplica a lingua alema. Sabem os
nossos leitores que, por ordem do Governo federal, ndo podem ser publicados no
Brasil jornais ou revistas em linguas estrangeiras, de 31 de Agosto em diante. Com
essa medida — de resto Unica no mundo inteiro — finda-se a existéncia secular da
imprensa teuto-brasileira a mais antiga e também a mais numerosa imprensa em
lingua estrangeira que se publicou no Brasil, embora a emigragdo alemd ndo
prevalecesse pelo numero. Prevaleceu, porém, pelo grau de cultura dos seus
componentes, fato este que explica a preponderéncia das folhas teuto-brasileiras entre
0s periddicos em linguas estrangeiras. Ao terminar esta primeira fase da nossa
existéncia, podemos dizer sem falsa vaidade que temos bem cumprido a nossa missao.
Fomos intermedidrios entre o Brasil e ndo somente os paises de lingua alema, mas
ainda aquela parte da Europa ndo germanica, onde, a lingua de Goethe ¢é largamente
compreendida e lida. Da mesma maneira de guias e conselheiros a tantos imigrantes
de outra lingua, mais ou menos, familiarizados com o alemdo, holandeses e
flamengos, noruegueses, dinamarqueses e suecos, finlandeses e estonianos, letdes e
lituanos, russos e ucranianos, polacos, tchecos e slovacos, hingaros e rumenos,
sérvios, croatas e bulgaros. Si a adaptagdo ao novo ambiente, - politico, econémico,
social, cultural e fisico — se lhes tornava mais facil; si comerciantes e industriais do
lado de cé& e do lado de l& poderiam iniciar e manter relagBes vantajosas; si ps
representantes diplomaticos e consulares estrangeiros tinham a possibilidade de
prestarem aos respectivos governos informagdes valiosas acerca do Brasil mesmo sem
conhecerem a lingua do pais; si na Europa se difundiam nogbes exatas sobre 0 nosso
povo, a nossa vida, a nossa cultura e a nossa economia: 0 mérito de tudo isso cabe,
em grande parte, ao dedicado e secular esforco das folhas teuto-brasileiras. Com o
findar da primeira fase da nossa existéncia finda — sem divida — também aquela parte
de nossa missdo que diz respeito a nossa agao de intermediarios entre o Brasil e a
Europa Central, Setentrional e Oriental. Pois embora a lingua portuguesa, hoje em dia,
ndo seja mais o “tombo do pensamento humano”, do que falou o grande historiador
lusitano Alexandre Herculano, ela continua ainda longe de ser tdo conhecida que
possa substituir como meio de propaganda a lingua alemd. Portanto, o que
futuramente publicaremos, s6 excepcionalmente seré lido fora do pais. Restam-nos no
futuro somente duas das nossas antigas tarefas: em primeiro logar, continuar a servir
de guias e conselheiros aos imigrantes; em segundo logar, contribuir para a melhor
conhecimento dos assuntos europeus no Brasil. Sobre o segundo ponto nédo
precisamos falar, pois esta tarefa ndo carece de explicacfes: ela explica-se por si
mesma. N&o assim o primeiro ponto. Nestes tltimos tempos temos ouvido dizer — com
certa freqiiéncia — que com a supressdo da lingua a imprensa teuto-brasileira perderia
a suarazdo de ser, e, que neste caso seria mais vantajoso substituir-se a leitura da folha
tradicional pela de um dos jornais que sempre publicaram em vernaculo. Nada mais
errdneo! A nossa folha continuard a ser a sua, embora dela desapareca a lingua alema.
Sé nos estamos em condicdes de cuidar de seus interesses e necessidades, por que sO
n6s os conhecemos. S6 nés podemos informa-lo acerca do movimento de suas
associacOes recreativas e esportivas, por que sé nds o acompanhamos, como membro
das mesmas. S6 nés dispomos de correspondentes no seu distrito, que nos pdem ao
corrente de tudo o que se passa nos seus circulos: nascimentos, noivados, casamentos,
aniversarios, bodas de prata, falecimentos, etc. E quem podera dar noticias tao
completas e tdo exatas a cerca dos acontecimentos na Europa, quanto nés, que sempre
nos temos especializado neste servico e que sabemos discernir a verdade e as mentiras
duma propaganda vil odiosa? Quem, finalmente, cultivara a transmissdo de grandes
valbres de ciéncias e artes e de técnica produzidos na Europa central e que séo tao
importantes e indispensaveis para 0 nosso progresso brasileiro, sindo nos que levamos
s6bre quasi todas as demais folhas a vantagem ndo semente de conhecermos o idioma,
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mas também de termos a boa vontade de informar a respeito, que como se sabe, nem
sempre é encontrada? Por todos estes motivos, temos o direito de confiar na lealdade
dos nossos leitores, que ndo cometerdo a felonia de desprezar e abandonar a folha que
durante tantos anos se dedicou ao servigo deles! Clemente Brandenburger. (sic)
(KOLONIE, 1941 apud FILTER, 2003).

N&o acreditamos que a identidade germanica tenha se perdido de fato a partir desse
momento da historia, até porque a lingua, as tradicbGes, a cultura de uma forma geral,
continuaram vivas, ainda que em estado latente durante certo periodo. Alem disso, ndo se trata
de perder algo, porque a identidade estd em permanente reconfiguracdo, porque a cultura, que
Ihe da base também esta. Entdo, esse acontecimento pode ser visto como uma primeira grande
reconfiguracdo da ideia de identidade germanica. A sensagdo de que estavam perdendo algo
importante é compreensivel. Falar alemdo significava estar ligado a seus antepassados, a cultura
deles, e ser proibido disso era algo penoso.

Mas a sociedade tinha uma estrutura cultural baseada na europeia onde 0s jornais ja eram
lidos muito antes da coloniza¢do. Conforme Azambuja, "os imigrantes que para ca vieram
trouxeram consigo sua heranca cultural esculpida num profundo sentido de religiosidade e
educacdo” (1999, p.111). Eles eram procedentes de regides com tradi¢cdes culturais muito ricas
e era importante para eles que isso ndo se perdesse. Tanto que as escolas eram as primeiras a
serem erguidas® (antes mesmo das igrejas), porque eram vistas como espagos estratégicos, que
serviam para muito além da alfabetizacdo, eram "o suporte de que necessitavam para
preservarem sua cultura, sua integridade social e religiosa" (AZAMBUJA, 1999, p. 112), eram
uma forma de lutarem contra a possibilidade de uma perda cultural, e por tudo isso, esses
espacos escolares eram pensados como lugares de "formacao integral do homem™ (AZABUJA,
1999, p. 112) onde suas personalidades seriam estruturadas "sobre bases e principios éticos,
morais e religiosos fortes o suficiente para evitarem a desintegracdo cultural, politica, social,
artistica, moral e religiosa" (AZABUJA, 1999, p. 112).

Dessa forma, os jornais também tinham sua importancia na sociedade — podemos
imagina-los quase como um suporte a escola, uma forma de continuar a formagdo humana da

sociedade ap6s o término da fase escolar - e a cidade precisava logo de outro jornal que fizesse

10 Esse era e ainda é considerado como um motivo de muito orgulho para a comunidade, algo que diferenciava os
colonizadores germanicos de outros colonizadores que vinham para o Estado, conforme aponta Azambuja (1999).
Em seu artigo, a autora cita o trecho de um documento de 1912, intitulado Das Auswanderungsproblem, que diz
o seguinte: "E nesse particular que o elemento germanico do nosso Estado se distingue em primeiro lugar do de
outras nacionalidades. O portugués deixava a instrucdo inteiramente para o governo e s6 mandava os filhos
esporadicamente as escolas publicas existentes. Para cada quinze ou vinte familias de italianos ja se existia uma
capelinha, porém, nada faziam para as escolas. Entre os alemaes, a primeira providéncia era a instalagcdo de uma
escola”. (DAS AUSWANDERUNGSPROBLEM, 1912 apud AZAMBUJA, 1999, p. 113)
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esse trabalho, ja que o Kolonie ndo poderia mais. E é assim que, ja em 1945, passa a circular
na cidade a Gazeta de Santa Cruz (Imagem 4), origem da atual Gazeta do Sul, que ganha esse
nome a partir de 1956, quando suas fronteiras de circulacdo se tornam mais abrangentes e,
portanto, ndo compreendiam mais apenas Santa Cruz, mas também os vales dos Rios Pardo,

Jacui e Taquari, na regido central do Rio Grande do Sul.

Imagem 4: capa da primeira edi¢io da Gazeta de Santa Cruz de janeiro de 1945
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Ainda assim, a sensagdo de perda de identidade, a reconfiguracdo desse sentido de
identidade sentida a partir do fechamento do jornal em alemao, s6 é agravada com a chegada
da década de 1950 e a exportacdo da cultura americana para todos os cantos do mundo,
embasada no consumo e com todas as mudancgas de mundo consequentes. O periodo, porém,
ndo € ruim para a economia da cidade, que agora desenvolve-se, urbaniza-se, recebe cada vez
mais moradores vindos do interior e mesmo de cidades vizinhas, em funcdo de trabalho e, a
partir da decada de 1960, também atras de estudos em razdo da fundacdo da Associagdo Pro-
Ensino em Santa Cruz do Sul (Apesc) e das Faculdades Integradas de Santa Cruz (FISC), atual
Unisc, que passa a oferecer ensino superior.

Antes de passarmos para a proxima fase da histéria da cidade, vale destacar ainda que foi
jano inicio da década de 1940 que surgem as primeiras ideias de construcdo do parque que viria
a ser o Parque da Oktoberfest. Entdo chamado de Logradouro Publico, deveria o espago ser

ocupado, segundo a ideia inicial, pelo Parque do Centenario, a fim de que fossem comemorados
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0s 100 anos da imigragdo alema em 1949. Mas néo houve recursos financeiros suficientes para
esse empreendimento. Entdo, foi s6 na década de 1950, mais especificamente a partir de 1954,
que a ocupacao do espaco comeca a tomar forma, a partir do momento em que € formada a
primeira comissao organizadora da Festa Nacional do Fumo (FENAF). Ja no primeiro projeto
foram pensadas a constru¢do de “pavilhdes de exposi¢do, poértico de entrada, quadras
esportivas, sistema viario e projeto paisagistico” (WINK, 2002, p. 128).

O inicio da 5% fase de desenvolvimento da cidade, que compreende o ano de 1965 até a
atualidade, tem como contexto uma internacionalizacdo cada vez maior das industrias do setor
do tabaco, o que resultou na vinda de dinheiro estrangeiro para a cidade e seu consequente
desenvolvimento - ndo é a toa que atualmente Santa Cruz do Sul é 722 cidade brasileira com
maior nimero de pessoas ricas, segundo informacdes divulgadas pela Fundacdo Getualio Vargas
em agosto de 2020, e divulgadas no Portal Gaz!!, importante portal de noticias da regido. As
vantagens oferecidas pelo governo brasileiro, incluindo crédito facilitado e regulamentagdes,
foi outro fator que incentivou a vinda de grandes empresas para o pais. Muitas delas escolheram
a regiao Sul, e principalmente Santa Cruz do Sul, em razdo do clima local e do baixo custo de
producao.

Anos mais tarde, ja nas décadas de 1980 e 1990, o grande nUmero de empresas que
surgiram na década de 1960 diminuiria, porque muitas delas se fundiriam, tornando-se grandes
grupos, como, por exemplo, a Souza Cruz S. A. e a Universal Leaf Tabacos Ltda. Ao longo dos
anos, essas empresas também foram se tornando cada vez mais tecnoldgicas e, enquanto cada
uma das etapas de tratamento do tabaco e de producéo de cigarros, ficou cada vez mais técnica,
profissional, competitiva e a industria fumageira estava cada vez mais imersa no ritmo global
de industrializagdo. Mas no meio disso tudo, Santa Cruz tambeém contava com empresas de
outros setores, como a ja citada Mercur (borrachas), que se mantinha presente, além da Xalingo
S/A (de brinquedos), do Fueller S/A (de massas e biscoitos — que posteriormente se
transformaria na Germani Alimentos) e a Metallrgica Mor S/A, para citar alguns exemplos,
além de um comeércio e do setor de vestuario, que no final da década de 1970 e durante toda a
década de 1980 foi muito forte na cidade contando com fabricas e lojas tais como a Pitt Jeans
(em funcionamento ainda hoje), Lowasa, Arcal, entre outras.

Em termos de urbanizacdo, Santa Cruz do Sul passa a ter um grande crescimento,

principalmente a partir de 1977, quando € aprovado o primeiro Plano Diretor de

1 http://www.gaz.com.br/conteudos/regional/2020/08/18/169521-
santa_cruz_do sul e a 72 cidade com mais ricos no brasil.html.php#:~:text=Ao0%20analisar%20as%?20infor
ma%C3%A7%C3%B5es%20de,das%20cidades%20com%20mais%20ricos.



http://www.gaz.com.br/conteudos/regional/2020/08/18/169521-santa_cruz_do_sul_e_a_72_cidade_com_mais_ricos_no_brasil.html.php#:~:text=Ao%20analisar%20as%20informa%C3%A7%C3%B5es%20de,das%20cidades%20com%20mais%20ricos.
http://www.gaz.com.br/conteudos/regional/2020/08/18/169521-santa_cruz_do_sul_e_a_72_cidade_com_mais_ricos_no_brasil.html.php#:~:text=Ao%20analisar%20as%20informa%C3%A7%C3%B5es%20de,das%20cidades%20com%20mais%20ricos.
http://www.gaz.com.br/conteudos/regional/2020/08/18/169521-santa_cruz_do_sul_e_a_72_cidade_com_mais_ricos_no_brasil.html.php#:~:text=Ao%20analisar%20as%20informa%C3%A7%C3%B5es%20de,das%20cidades%20com%20mais%20ricos.
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Desenvolvimento Urbano. Nesse momento da histéria de Santa Cruz, a populacdo também
comeca, aos poucos, a aumentar na cidade e diminuir no interior, gradativamente. Verificando
0s Censos Demograficos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) é possivel

verificar a seguinte evolucdo da populacéo:

Tabela 1: Evolucéo da populacdo urbana e rural de Santa Cruz

Ano Urbana Rural Total
1970 33.076 53.730 86.806
1980 55.095 44.541 99.636
1990 78.955 38.818 117.773
2000 93.786 13.846 107.632
2010 105.190 13.184 118.374
2019% 130.416
2020%3 131.365

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)

Enquanto na década de 1970 a maior parte da populacdo ainda era rural, a parir dos anos
1980 isso se inverte de forma irreversivel e a partir de entdo a populacdo rural ndo apenas
continua a cair nas décadas seguintes, como a populacdo urbana cresce de forma muito
acelerada. Observa-se que entre os anos 2000 e 2010 até mantém-se uma média no numero de
moradores de regifes interioranas, porém, o numero de moradores da cidade aumenta
consideravelmente.

E atentamos, entdo, para a seguinte questdo: levando em consideracdo que as tradi¢des
culturais germanicas possuem caracteristicas bastante rurais - pois 0s colonizadores que aqui
chegaram tinham uma vida muito pouco urbana, eram principalmente produtores rurais, e suas
e atividades envolviam, em muitos casos, o trabalho agricola, incluindo nisso uma culinéria
baseada naquilo que eles podiam produzir e colher - poderiamos compreender que, a partir dos
anos de 1980, com todo o processo de industrializagdo j& citado e, de migragdo da populacéo
para as cidades, como aponta a tabela acima, e reducdo dela no interior, tivesse ocorrido uma
diminuicdo ainda maior da pratica dos costumes e das tradicbes germanicas, e

consequentemente da noc¢éo de identidade. Isso, no entanto, ndo aconteceu. Ao contrario.

12 Nesse ano ndo foi realizado censo, por isso o IBGE oferece apenas a estimativa de populagio total.
13 Idem.
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A cultura germanica foi muito forte até determinado ponto da historia, sofre uma
reconfiguracdo considerdvel a partir de meados dos anos 1930 até meados dos anos 1960 -
consequéncia, como ja falamos, de leis implantadas em favor de uma nacionalizacdo e
padronizacéo cultural e da lingua, mas também do processo de industrializagédo e dos primeiros
efeitos de uma globalizagéo, de uma importagéo de culturas, principalmente a norte-americana
— mas volta a se fortalecer. Acreditamos que o primeiro passo para isso tenha sido a realizagdo
da primeira edicdo da FENAF, em 1966, apds quase 10 anos de preparacao, pois € ai, junto com
o culto a tradi¢do agricola mantida desde a colonizacéo (a do tabaco), que comeca a voltar a
preocupacdo com a lingua e a cultura herdada dos antepassados.

A FENAF volta a acontecer em 1972 e em 1978, ano em que também é comemorado o
centenario de emancipacao politica da cidade. Em 1984, porém, quando poderia ser realizada a
42 edicdo da FENAF, ela € substituida pela Oktoberfest, que ajuda a aumentar a visibilidade da
cidade. Nessa altura da historia, conforme aponta Wink (2002) Santa Cruz ja é considerada um
polo econdmico, ja é a principal cidade do Vale do Rio Pardo'* e, em funcio de sua localizagéo,
considerada privilegiada®®, passa a ser sede de 6rgdos de comunicagdo importantes, entre eles
jornais impressos, radios, revistas (como a Alto Falante), canais de televisdo e mais
recentemente de portais online.

A partir desse momento historico, portanto, a cidade continuou se desenvolvendo, se
industrializando e crescendo. Seu Distrito Industrial foi preenchido por cada vez mais empresas,
seu comeércio se expandiu a ponto de se tornar referéncia na regido e seus bairros residenciais
se espalharam em todas as direcdes. A diferenca € que esse crescimento passou a contar com
uma nocéo de identidade que volta a ser midiatizada principalmente por causa da Oktoberfest,
que volta a ser forte, e que comeca a ser explorada em termos turisticos, inclusive, tendo como

base um discurso bem especifico sobre o qual falaremos um pouco na subsecao seguinte.

2.3 Um imigrante heroico

14 Regido formada por 25 municipios, cuja maioria se encontra em torno do Rio Pardo e seus afluentes, sendo eles:
Arroio do Tigre, Barros Cassal, Boqueirdo do Ledo, Candelaria, Encruzilhada do Sul, Estrela Velha, General
Céamara, Herveiras, Ibarama, Mato Leitdo, Pantano Grande, Passa Sete, Passo do Sobrado, Rio Pardo, Santa Cruz
do Sul, Segredo, Sinimbu, Sobradinho, Tunas, Vale do Sol, Vale Verde, Venancio Aires e Vera Cruz.

15 Além de estar localizada em uma regido praticamente central do estado, conforme aponta Wink (2002b), nessa
altura Santa Cruz ja é circundada por uma RST 287 asfaltada, que liga a cidade até Montenegro, no sentido leste,
e até Santa Maria no sentido oeste. Ela também ja havia sido ligada a rodovia Tabai-Canoas (BR-386), de forma
que o trajeto entre a cidade e a regido metropolitana estava facilitado. Além disso, Santa Cruz passa a ser, cada
vez mais, um ponto de passagem daqueles que circulam entre os estremos leste-oeste do Rio Grande do Sul.
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Nesse ponto 0 que se comega a perceber é que com o passar dos anos e dos
acontecimentos que se deram na cidade e que afetaram a sociedade, cria-se uma narrativa em
torno daquele colonizador de origem germanica que veio para o Sul do Brasil e
consequentemente em torno de seus descentes e seu legado cultural. E, nesse ponto, acreditamos
que seja importante compreender um pouco melhor a narrativa. Sabemos que ela é uma das
formas de expressdo mais utilizadas pelo homem, seja no formato oral, seja no textual. E um
habito do ser humano, existente desde os primordios da civilizacdo, quando a humanidade ainda
contava os eventos que permeavam sua existéncia por meio de pinturas nas paredes de cavernas,
mostrando que a narrativa esteve presente em todos os tempos do mundo (MOTTA, 2013).

E ela esta intimamente relacionada com a capacidade do homem de se compreender e
compreender 0 mundo a sua volta (BARTHES, 2008). De acordo com Motta (2013) “narrar é
relatar eventos de interesse humano enunciados em um suceder temporal encaminhado a um
desfecho. Implica, portanto, narratividade, uma sucessdo de estados de transformacgdo
responsavel pelo sentido” (MOTTA, 2013, p 71), e a narrativa possui um papel fundamental na
construcdo de uma identidade, porque ela é um codigo universal através do qual,
independentemente da lingua, compreendemos a vida e a realidade a nossa volta. Compreender
a narrativa é compreender quem somos e a sociedade na qual estamos imersos.

Historicamente, a primeira visada sobre a narrativa remete aos estudos aristotélicos na
obra Poética, escrita por volta do ano 335 a. C. que ja continha entdo, apontamentos sobre a
guestdo mimética, enredo, personagens e efeitos provocados no receptor, ou seja, sobre as
caracteristicas da narrativa, embora a ideia ali levantada se baseasse nos textos vigentes — a
epopeia, a tragédia e a comédia, diferentes do que hoje entendemos por narrativa. Essa ciéncia
sobre a natureza da narrativa também permaneceu muitos anos adormecida, sendo retomada
apenas no século passado, na década de 1920, pelo russo Vladimir I. Propp, que escreveu
Morfologia do Conto Maravilhoso (1984), uma analise de contos maravilhosos infantis
europeus.

Posteriormente, outro importante tedrico das narrativas, a partir do pensamento
estruturalista, foi o ja citado Roland Barthes, que na década de 1970 organizou o volume
Analise estrutural da narrativa (2008), que buscava caracteristicas que fossem inerentes as
mais diversas formas narrativas, um modelo basico de estrutura. Na mesma década destacou-
se Tzvetan Todorov, também estruturalista, que foi quem criou o termo narratologia. Mais
recentemente, Ana Cristina Lopes e Carlos Reis, pesquisadores portugueses, elaboraram o
Dicionario de Teoria Narrativa (1988). Entre outros estudiosos da narrativa, esta Luiz Gonzaga
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Motta, que escreveu, entre outras obras, o Analise Critica da Narrativa (2013), onde ele explora
essa metodologia de pesquisa.

Em relacdo a estrutura, boa parte dos autores concorda que as narrativas possuem cinco
elementos basicos que a caracterizam: enredo, personagem, tempo, espaco e um narrador
(GANCHO, 2002). Esses elementos podem ser encontrados em diferentes formatos, ou seja, as
narrativas estdo na literatura, mas também no cinema, nas reportagens jornalisticas, nas
fotografias, na musica, enfim, nas mais variadas formas de expressao artistica e cultural. Por
isso, a narrativa também esta intimamente ligada a capacidade do homem de compreender 0s
signos e simbolos que Ihe sdo apresentados e, a partir disso, construir significados. Motta (2013)
afirma que “as narrativas nao representam simplesmente a realidade: elas apresentam e
organizam o mundo” (MOTTA, 2013, p 33), ajudando o homem a construir a realidade.
Portanto, estudar as narrativas e suas representacdes sociais “pode ensinar muito sobre as
maneiras pelas quais os homens constroem essas representagdes no mundo material e social”
(MOTTA, 2013, p 33).

Esse também é o pensamento de Hinerasky (2009). Ela aponta que

as identidades sdo configuradas no ambito da representacdo — possuem um carater
simbdlico e social -, dependem das relagdes e interagdes entre grupos (produtores e
audiéncia [ou editores e leitores de uma revista]), e de tracos culturais compartilhados

pelos membros desses grupos, vistos que estdo inseridos em um contexto social
(HINERASKY, 2009, p. 152).

Por isso, segundo a autora, 0s meios de comunicacdo tém uma funcéo referencial muito
importante, a partir do momento em que ajudam as pessoas a reconhecerem pProcessos
socioculturais em curso. Dessa forma, a partir de suas narrativas, eles ajudam a formar uma
identidade cultural que para a autora, pode ser definida como uma “consciéncia coletiva de
pertencimento a uma cultura” (HINERASKY, 2009, p. 152). Ainda segundo Hinerasky, essas
construgdes “ocorrem na presenca de variaveis socioculturais, econdmicas e historicas diversas,
no interior de trocas sociais, e ndo referidas apenas ao espaco territorial e/ou atributos originais
de um grupo ou comunidade” (HINERASKY, 2009, p. 152).

Precisamos levar em consideragcdo também o conceito de narrativa apresentado por Squire
(2014), quando essa autora diz que ela “é um movimento de signo para signo que tem um
significado social, cultural e histérico reconhecivel” (SQUIRE, 2014, p. 2). Ou seja, para Squire
(2014), assim como para Motta (2013) e Hinerasky (2009), as narrativas s@o impregnadas de

simbolos que sdo reproduzidos dentro da sociedade e que vao ampliando seus significados.
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O que queremos dizer com tudo isso é que as narrativas possuem uma importancia muito
grande na forma como uma sociedade se percebe, que as historias que contamos e recontamos,
os discursos presentes, contribuem para a construcdo da identidade. Alias, para Ricoeur (1994),
esse contar e recontar é justamente o que permite ao tempo existir em sua relagdo com a
humanidade, num eterno circulo entre a narrativa e a temporalidade. Diz o autor que “o0 mundo
exibido por qualquer obra narrativa ¢ sempre um mundo temporal” (RICOEUR, 1994, p. 15),
e ainda que “0 tempo torna-se tempo humano na medida em que esta articulado de modo
narrativo; em compensacao, a narrativa € significativa na medida em que esboca os tracos da
experiéncia temporal” (RICOEUR, 1994, p. 15).

E é importante sinalizar que diversos autores, entre eles Sehn (2009) e Skolaude (2008),
apontam para a existéncia de um discurso baseado na etnicidade e para a utilizacdo de uma
matriz genealdgica como referéncia para a sociedade santa-cruzense. Essa referéncia, alias, foi
“contornando sobremaneira a participagdo de outras etnias que também participaram e
influenciaram o processo de desenvolvimento” (SEHN, 2009, p. 25). Isso serviu de base, até
mesmo para a construcdo de uma crenca de superioridade moral e racial dos teuto-brasileiros
em relacdo a outras ragas, mesmo que 0s germanicos que aqui viveram tenham tido contato e
relagfes sociais com outras ragas e identidades culturais, como os luso-brasileiros e os
afrodescendentes (SKOLAUDE, 2008).

Outra consequéncia disso é a construcao de mitos e simbologias em torno do imigrante,
como um ser heroico que enfrentou as dificuldades e conseguiu vencer e desenvolver a cidade
a partir de sua prépria cultura. 1sso contribui para a constru¢do de um discurso e uma ideia

ufanista e essencialista de identidade, traduzido, como aponta Sehn (2009) pelo

Deutschtum, palavra alema que traduz o conceito de germanismo como uma ideologia
que se refere a conservagao das caracteristicas culturais, sociais, raciais e dos grupos
formados por individuos de origem germanica, é um conceito que se estruturou desde
o0 periodo da formacdo da sociedade de Santa Cruz do Sul. Essa ideologia, por sua
vez, da sustentacdo a politica e economia e ao engajamento da elite politica da
comunidade, pois fica no centro da geometria de poder das liderancas empresariais e
culturais (SEHN, 2009, p. 25).

E claro que precisamos reconhecer as dificuldades enfrentadas por esses imigrantes, bem
como a provavel existéncia de um sentimento de preservacdo cultural, fruto até mesmo da
saudade da terra natal, porem, € necessaria a consciéncia de que muitas das tradi¢cGes foram
preservadas gracas ao isolamento geografico e social da vida aqui iniciada. Na medida, porém,
gue houve o contato com outros grupos étnicos e sociais, essa cultura acaba se disseminando,

assim como acaba sofrendo a influéncia e a interferéncia de outros costumes e culturas. “Assim,
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0 imigrante alemao, aos instalar-se no sul do Brasil, vai recriar sua identidade” (SEHN, 2009,
p. 27). Esse pensamento de Sehn (2009) vai ao encontro do de Hobsbawm (1984), quando ele
fala a respeito das “tradi¢des inventadas”, ja citadas anteriormente neste trabalho.

Por isso, em Santa Cruz do Sul predominam os valores e a cultura germanica, mas ela
também é gaucha e brasileira. E ndo faltam estudos que apontem para a existéncia de outras
culturas na regido, como os do ja citado Skolaude (2008), e também Vogt (2001), Correa (2001)
e Klamt (2001). Vamos apresentar, abaixo, algumas das descobertas historicas ja feitas nesse
sentido, apenas a fim de conhecimento geral.

Klamt (2001) aponta, por exemplo, que vestigios arqueoldgicos — caracterizados por
utensilio domésticos, de caca e de pesca - mostram que o homem chegou ao Vale do Rio Pardo
por volta de mil anos antes de Cristo - podendo ser essa ocupagdo ainda mais antiga. Esses
primeiros moradores pertenciam a um grupo de cacadores-coletores da Tradicdo Umbu, que
posteriormente incorporaram a sua cultura a ceramica. Ja na época do descobrimento do Brasil,
segundo Vogt (2001), a regido era povoada por indios da Tradi¢do Tupi-Guarani. A partir desse
periodo, porém, a regido passa a receber uma variedade cada vez maior de grupos étnicos que
contribuiram para o0 povoamento do Estado e da regido e para sua formacéo social.

Como apontam Vogt e também Correa (2001), o primeiro contato dos nativos foi com
religiosos espanhdis. O Tratado de Tordesilhas firmado em 1494 entre Portugal e Espanha,
deixava a regido do atual Rio Grande do Sul nas médos dos espanhdis e nos séculos que se
seguiram diversos padres da Companhia de Jesus foram enviados sob a bandeira da Espanha, a
fim de estabelecer as redu¢des. Uma delas — denominada Jesus Maria - foi fundada na regido
que atualmente pertence a Candelaria, em 1632; outra—a S&o Joaquim - na “Serra do Botucarai,
nas pontas do Rio Pardo” (VOGT, 2001, p. 71, grifo do autor), em 1633; e uma terceira — a
Sdo Cristovdo — surge em 1634 no entroncamento dos rios Pardinho e Pardo. Nesse periodo
também j4 havia a presenga de bandeirantes paulistas que “j& faziam incursdes ao territorio do
Tape'®, aprisionando e escravizando silvicolas” (VOGT, 2001, p. 72).

Um século depois e muitas disputas territoriais passadas, as autoridades portuguesas
decidiram que era a hora de ocupar melhor as terras do Rio Grande do Sul, e a coroa comegou
a distribuir sesmarias. Assim foram estabelecidas, em 1724, as primeiras fazendas de criacdo
de gado no Vale do Rio Pardo. Por volta de 1750, a assinatura do Tratado de Madri também
estabelece militares em Rio Pardo, um ponto considerado estratégico para a manutencdo do

territorio. Nao demora para que além dos militares, suas familias, e alguns estancieiros, também

16 Denominacéo do Rio Grande do Sul na época.
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surgissem nas redondezas os comerciantes. E ndo podemos esquecer dos negros escravizados.
Eles vieram com os estancieiros brancos e tiveram um papel importante na formacéo da regiao,
porque eram numerosos, chegando a ser maioria em algumas localidades (VOGT, 2001).
Também ha evidéncias historicas da existéncia, no passado, de diversos quilombos formados
por pessoas escravizadas que fugiam (SKOLAUDE, 2008).

Além deles, é preciso citar ainda os agorianos!’. De acordo com Torres (2004) eles
estiveram presentes na historia da fundacéo de importantes cidades, como Porto Alegre, hoje
capital do Rio Grande do Sul, e foram de fundamental importancia para cidades como Rio
Grande, Santo Amaro e também Rio Pardo, ainda que o numero de familias que efetivamente
chegaram ao Rio Grande do Sul tenha sido bem menor do que o previsto, em funcdo dos
desafios e dificuldades enfrentadas por esses agorianos no trajeto até o Brasil'®. Segundo Vogt
(2001), os primeiros acorianos chegaram ao pais por volta de 1716, instalando-se em diversas
localidades, como por exemplo, em Laguna, no Estado de Santa Catarina. No Rio Grande do
Sul, porém, a maior parte deles chega apenas apés firmado o Tratado de Madri, em 1750, sendo
gue o ano de 1752 é considerado como uma referéncia porque foi aquele em que essa imigragédo
tomou uma propor¢do maior.

Em Rio Pardo, eles se assentaram por volta de 1755, segundo Vogt (2001) — mas pode ter
sido um pouco antes, entre 1752 e 1754, segundo Torres (2004) — no entorno do Forte de Jesus-
Maria-José. No mesmo periodo, também receberam familias agorianas as localidades de Santo
Amaro, onde se estabeleceram os armazéns de abastecimento do Exército, e no porto do Arraial
de Viamdo, base de manutencdo dos outros dois pontos. Muitos deles se instalaram como
pequenos agricultores e fazendeiros e sua mao de obra, de acordo com Torres (2004), era

branca, ou seja, dos proprios casais e seus familiares, de forma que eles foram considerados

7 Populagdo vinda dos Acores, um territério de Portugal composto por um arquipélago no meio do Oceano
Atlantico. Sua vinda para o Brasil ocorreu a partir de editais publicados pela coroa portuguesa, e foi de interesse
da populacéo, porque esses viviam em limitados espacos de terra (por viverem em ilhas), que eram, muitas vezes
insuficientes para a agricultura e mesmo para as aspiracdes e ambicGes de crescimento econdmico dos ilhéus.

18 Ainda de acordo com Torres (2004) foi muito grande o nimero de pessoas que morreram nesse trajeto. A
travessia da Europa para a América levava em torno de 3 meses na época e as condigdes eram péssimas: “a falta
de higiene tornava precaria a convivéncia a bordo do navio. Nao havia o habito do banho, e no navio nao havia
agua disponivel para este fim. Como os passageiros ndo mudavam a roupa, 0 cheiro de suor e a sujeira
acumulavam-se. O local onde dormiam, mesmo sendo diariamente lavado, ndo chegava a secar, fazendo com que
a umidade aumentasse a pestiléncia do ar. O transcurso era extremamente penoso. O ambiente no barco era
promiscuo, os alimentos eram escassos, a higiene era deficiente, e a 4gua apodrecia poucos dias depois de
comecada a viagem. A maior parte dos passageiros adoecia: febres, infeccdes intestinais, pneumonias, crises de
figado, escorbuto” (TORRES, 2004, p. 184). Além disso, o desembarque dos colonizadores acontecia em Laguna,
para que depois eles fossem trazidos ao Rio Grande do Sul em embarcacfes menores. Muitos porém ficaram por
14, até mesmo por causa de suas condi¢des de satde.
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como “a auténtica classe camponesa da sociedade rio-grandina deste periodo” (TORRES, 2004,
p. 189).

Isso tudo mostra que os imigrantes germanicos foram apenas os ultimos a chegarem na
regido. Concorda-se que, de todos os grupos citados, foram os vindos de regides germanicas
que, de fato, se estabeleceram na localidade onde hoje existe 0 municipio de Santa Cruz do Sul.
Esse estabelecimento também se deu em grupos, 0 que contribuiu para a manutenc¢éo de culturas
europeias, entre outros fatores ja citados, facilitando também o desenvolvimento da localidade
a ponto de transforma-la em uma cidade que hoje € polo regional. Porém, ndo se pode dizer que
a regido era totalmente desabitada e que néo tenha tido contato com nenhuma outra cultura
antes da germanica. Voltamos, portanto aquilo que foi dito por Bhabha (1998) quando este
aponta para a pluralidade de culturas que vivem em constante tensionamento.

Mas direcionando o olhar a representacdo do germanismo, Vogt (2001) assinala a
existéncia de alguns veiculos de reproducdo cultural que foram fundamentais, tais como a
imprensa, a escola comunitaria alema, a religido, bem como a importancia dada ao trabalho, a
educacdo e ao associativismo, muitas dessas atividades mediadas pela lingua alema, como ja
dito anteriormente. Além disso, houve alguns outros movimentos que Sdo um pouco anteriores
a Oktoberfest e que acreditamos serem importantes, porque parte de um mesmo processo de
retomada da cultura ap6s o fim do Estado Novo.

Um deles é a criacdo do brasdo do municipio, onde diversos elementos da cultura
germanica sdo acrescentados, de acordo com a descricdo encontrada no proprio site da
Prefeitura de Santa Cruz do Sul, como “a figura estilizada de um casal de colonos”, bem como
“um arado antigo, de ouro, simbolizando os trabalhadores pioneiros da agricultura local, obra
imortal dos colonos que primeiro devassaram os campos e iniciaram a construg@o da cidade”.
Ressalta-se aqui 0 enaltecimento de caracteristicas rurais da cultura germanica, das quais
falamos mais acima nesse capitulo.

Além disso, 0 hino, composto também na década de 1960 por Elisa Gil Borowsky (letra)
e Lindolfo Rech (mdsica), é outro simbolo repleto de mengbes aos germanicos, como por
exemplo, no trecho “Por sobre as nossas lindas terras / Loiro imigrante andou / Transpds as
nossas verdes serras / E longe do lar chorou... chorou!”. Deve-se atentar para a caracteristica
fisica “loiro” do referido imigrante, que é ressaltada no hino, dando bastante &nfase para uma
noc¢édo de identidade ligada a pele e aos cabelos claros.

Para citar ainda outros dois exemplos, em 1969 foi criado 0 Monumento ao Imigrante
Alemdo por Hildo Paulo Muller, com uma representacdo que remete a importancia do colono e
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com a apresentacdo dos nomes dos primeiros colonizadores®®. Ja em 1978 ¢ a vez da construgéo
da Avenida do Imigrante, localizada entre os bairros Centro e Santo Inacio. Ambos enobrecem
os colonizadores.

Por fim, na década de 1980, a Oktoberfest surge para reavivar essa cultura germanica,
conforme a justificativa apresentada pelo idealizador da festa a Revista Alto Falante (edicéo
namero 20), o entdo Secretario Municipal de Turismo, Ademir Muller. Em suas primeiras
edicdes, ela foi organizada e financiada pelo Poder Publico local e por algumas das empresas
gue antes financiavam a FENAF. Em entrevista concedida a Alto Falante, Muller chega a citar
que muito da cultura trazida pelos colonizadores no seculo 19 havia sido deixada de lado por
algumas geracdes em funcdo das proibicdes impostas pelo periodo do Estado Novo no Brasil.
Por isso, a festa também teria sido criada nos moldes da tradicional Oktoberfest de Munique. A
ideia era ser o mais fiel possivel, mas a verdade, segundo Sehn (2009), ¢ que “a festa ¢
apresentada como um retorno as tradi¢des legadas pelos antepassados, sendo que ndo passa de
uma “tradi¢do inventada” pelos adjetivos de coragem, higiene e espirito associativo ressaltados
e reverenciados na festividade” (SEHN, 2009, p. 37).

Voltando a Hobsbawm (1984), ele faz uma interessante consideracdo a respeito dessas
tradicGes e sua aplicacdo na vida pratica. Segundo ele

apesar de todas as invencdes, as novas tradicdes ndo preencheram mais do que uma
pequena parte do espaco cedido pela decadéncia secular das velhas tradi¢6es e antigos
costumes; alias, isso j& poderia ser esperado em sociedades nas quais o passado torna-
se cada vez menos importante como modelo ou precedente para a maioria das formas
de comportamento humano. Mesmo as tradi¢des inventadas dos séculos XIX e XX
ocupavam ou ocupam um espago muito menor nas vidas particulares da maioria das

pessoas e nas vidas autbnomas de pequenos subgrupos culturais do que as velhas
tradicbes (HOBSBAWM, 1984, p. 20).

Acreditamos que isso se aplique muito bem a sociedade santa-cruzense ainda que estudos
mais especificos pudessem ser realizados para verificar isso. Mas fica bastante claro que, apesar
desse espirito de identidade germanica que ha em relacéo a cidade e em torno da sociedade, no
cotidiano dela as tradigdes ndo estdo presentes como devem ter sido vividas pelos colonizadores
quando estes chegaram a regido, até mesmo em funcdo das ja citadas relagbes com outras
culturas que foram se mesclando, interferindo umas nas outras. Essas tradigdes, de uma forma
geral, sdo experienciadas com mais intensidade apenas durante a Oktoberfest, e ainda assim,

apenas para aqueles que procurar vivenciar a festa.

19 Vale ressaltar que apenas 0os nomes masculinos dos imigrantes estdo inseridos na placa de homenagem. As
mulheres colonizadoras ndo sdo mencionadas.
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A partir de tudo o que foi dito até aqui, relacionamos a identidade a uma construgdo
narrativa — aqui na perspectiva de Motta (2013), como veremos mais adiante - que vai sendo
feita com o passar dos anos, a partir dos discursos que marcam cada uma das geragdes, com 0
auxilio do poder publico, da imprensa e das proprias pessoas que reproduzem esses discursos
construidos, muitas vezes midiatizando-os. Por isso, no capitulo a seguir vamos falar sobre a
midiatizag&o, nossa teoria de fundo.

Mas, antes, uma breve recapitulacdo: até aqui nds apresentamos o conceito de identidade
e falamos sobre a construcdo de uma identidade germanica em Santa Cruz a partir de sua
historia, trazendo indicios de que a narrativa e a midiatizacdo tiveram um papel fundamental
para a manutencdo dessa identidade até certo momento da historia e para o resgate dela em
momentos mais recentes. Agora vamos explicar a que estamos nos referindo quando falamos

de midiatizacdo. Sigamos, entao.
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3 TEORIA DA MIDIATIZACAO

Chegamos, agora, ao capitulo de apresentacdo de nossa teoria de fundo. Faremos isso
por meio de revisdes bibliogréficas, buscando trazer um pouco de sua evolucgéo e o estado da
arte atual no que se refere a sua compreensdo, tendo em vista que é um campo de estudos
dindmico, que esta em desenvolvimento nesse exato momento e que, apesar de estar sendo

explorado mais fortemente nas Gltimas duas décadas, ainda tem muito a nos dizer. Vamos la.

3.1 A midiatizacao

Nosso objetivo aqui é apresentar a Teoria da Midiatizacdo, sobre a qual alicercamos a
presente pesquisa. Para isso, utilizaremos os textos tedricos do argentino Eliseo Veron, um dos
fundadores dessa teoria. Além dele, queremos aprofundar nossa revisdo, trazendo as pesquisas
de outros autores que seguem essa mesma linha de estudos, entre eles Pedro Gilberto Gomes e
Luis Mauro Sa Martino (a fim de compreender a ambiéncia), Jairo Ferreira e Demétrio de
Azeredo Soster (a circulacdo) e José Luiz Braga e Antbnio Fausto Neto (aspectos
sociotécnicos), entre outros, grande parte deles ligados a Linha de Pesquisa Midiatizacdo e
Processos Sociais, da Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), um dos trés principais
eixos dos estudos de midiatizacdo do mundo, segundo S& Martino (2019).

Nossa revisdo comeca apontando que ao longo da histéria, o ser humano esteve sempre
buscando uma evolucdo dos seus meios de comunicacdo. Assim, a primeira importante
invencdo da comunicagdo, em torno de cinco milénios atrés, foi a linguagem escrita, primeiro
a iconica e, mais tarde, a simbdlica, com a criacdo do alfabeto. Ja no século XV, outro invento
que trouxe inegdveis mudangas para a interagdo humana foi a prensa mével de Gutemberg. Ja
na Modernidade, com o desenvolvimento das midias de massa e, no século XX especialmente
a Internet, passamos a ter acesso a um novo modelo de comunicacao que os homens ainda estéo
tentando entender, devido a sua complexidade e ao universo de possibilidades que ele nos abre.

Em funcdo dessa longa sequéncia de fendmenos relacionados ao surgimento de novas
midias e de novas formas de interagdo do homem com elas ou mesmo entre 0s homens a partir
delas, Verdn (2014) aponta que a midiatizacao € um processo inerente ao ser humano, que pode
ser visto sob uma perspectiva semioantropoldgica, inclusive, porque “o que esta acontecendo
nas sociedades da modernidade tardia comegou, de fato, ha muito tempo” (VERON, 2014, p.
16). O surgimento de novas e modernas tecnologias como a Internet, assim, é apenas a mais

recente das formas de midiatizacdo, ainda que ela seja muito potencializada pela velocidade
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com que nos comunicamos hoje (ela é, inclusive, uma das causas desse aceleramento). Ela faz
parte de nossa evolu¢do como seres humanos. E cada vez que uma dessas novas midias surge e
se institucionaliza em uma sociedade, ela passa a ter diversas consequéncias para essa mesma
sociedade.

Assim, conforme Verdn (2013) tudo esta ligado a um processo de evolucéo anatbémica,
fisiologica e neuroldgica do homem. A linguagem oral, por exemplo, é fruto de milénios de
desenvolvimento do aparelho vocal. Em relacdo a escrita, também foram séculos de
aprimoramento, tanto das formas de expressdo quanto dos processos cognitivos para a leitura.
Em torno disso tudo, esté a capacidade do homem de compreender os signos e simbolos, que
também foi se desenvolvendo com o passar do tempo, e que é fundamental para que se possa
transmitir uma mensagem e compreendé-la. Esse desenvolvimento s6 foi possivel gracas a
interacéo social (VERON, 2013). Veron (2013) aponta para 0 modo como a capacidade humana
de perceber um signo e associa-lo aquilo a que ele se refere, a partir das interacbes humanas,
permitiu o desenvolvimento dessas interacdes e da producdo de sentido, quer dizer, permitiu o
desenvolvimento da midiatizacao.

Em razdo dessas caracteristicas das intera¢cbes humanas, do fato de elas ndo serem
baseadas apenas nas midias tecnolégicas ou jornalisticas, Veron (2013), prefere utilizar o termo
“dispositivos de comunicagdo”, em vez de “meios”. Em sua opinido, a palavra “meios” remete
muito fortemente a suportes como o jornal, a televisdo, o radio - porque foi um termo muito
apropriado pelas teorias da comunicacdo - podendo passar a ideia errada ao leitor. Esses
dispositivos de comunicacdo sdo, portanto, parte de uma sequéncia de operacOes técnicas que
permitem a materializacdo de uma mensagem.

E quando falamos em signos, estamos nos referindo aqui a ja citada concepg¢éo peirceana
de semidtica, a qual Veron esteve ligado, ou seja, ao modelo triddico em que 0s signos sdo
compostos por trés elementos: 1) Representamen - a forma assumida pelo signo (material ou
ndo); 2) Interpretante - o sentido que se faz desse signo; e 3) Objeto - aquilo a que o signo se
refere (PEIRCE, 2008). Em seus estudos, Veron (2013) utilizou os termos primeiridade,
segundidade e terceiridade para esses elementos, respectivamente.

Mas é preciso estar atento, pois nem todo o fendbmeno de produgdo de sentido é
considerado como um fendmeno midiatico. Ainda de acordo com Verén (2013), "los dos
aspectos cruciales [para que se tenha um fendmeno midiatico] son la autonomizacion del

mensaje y su persisténcia em el tiempo"? (VERON, 2013, p. 145, grifos do autor), ou seja, a

20 Tradugdo: “os dois aspectos cruciais sdo a autonomia da mensagem e sua persisténcia no tempo”.
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persisténcia de se manter para além do instante em que a mensagem foi materializada, que da a
ela autonomia para ser reassistida, reouvida, reutilizada. Estamos falando, por exemplo, de uma
mensagem materializada num suporte, um texto escrito publicado em um jornal, uma
mensagem de voz gravada, etc.

Dessa forma, podemos dizer que toda comunicagdo humana é mediada, que temos um
processo de mediacdo em curso desde 0 momento em que desenvolvemos a fala ha muitos
milénios de anos, mas, a diferenca é que ao longo dos séculos desenvolvemos diversos suportes
técnicos estaveis para essas mensagens, a comecar pela escrita, “el primer proceso que combind
la autonomizacion de signos linguisticos respecto de la fuente que lo produce, com la
persistencia del mensaje en el tiempo”2 (VERON, 2013, p. 145), ou seja, 0 primeiro suporte
autbnomo que supde a unido de técnicas corporais (desenvolvimento cognitivo) com técnicas
de fabricacdo do suporte e do instrumento de escrita. E € essa autonomia e persisténcia que
fazem com que as mensagens transmitidas por esse dispositivo possam ser consideradas como
midiatizadas (VERON, 2013). Por isso, para Verén (2013) “la mediatizacion es, em el contexto
de la evolucidn de la especie, la secuencia de fendmenos mediaticos historicos que resultan de
determinadas materializaciones de la semiosis, obtenidas por procedimientos técnicos”
(VERON, 2013, p. 147, grifo do autor).

Isso tudo quer dizer que presenciamos e fazemos parte de uma sociedade imersa em um
ambiente altamente tecnologizado, que estabelece novas formas de interagdo entre 0 homem e
a maquina (SOSTER, 2009). Ou, ainda, que vivemos, a partir dessas tecnologias de
comunicag¢ao, “um novo modo de ser no mundo” (GOMES, 2016, p. 66), que muda a posi¢do
das pessoas da plateia (onde elas séo apenas espectadoras) para o palco (onde elas atuam,
interagem, interferem diretamente). A midiatizagdo passou a ser 0 processo interacional de
referéncia??, como apontou José Luiz Braga em 2007.

Dentro dos estudos da comunicacdo, como aponta ainda Pedro Gomes (2016), isso
significa que “a midiatizagdo no processo social aponta para o inicio do deslocamento de uma
sociedade dos meios para uma sociedade em midiatizagao” (GOMES, 2016, p. 66). Nesse

contexto, para esse autor, devemos superar o conceito de mediagdo — cuja funcéo seria o de

21 Tradugdo: “O primeiro processo que combinou a autonomia de signos linguisticos a respeito da fonte que o
produz, com a persisténcia da mensagem no tempo”

22 Quando Braga (2007) fala em “referéncia”, ele se refere ao processo que em “um determinado ambito, “da o
tom” aos processos subsumidos — que funcionam ou passam a funcionar segundo suas logicas” (BRAGA, 2007,
p. 2). Ainda segundo eles, os processos sociais de interacdo que ja existiam, ndo deixam de existir, mas passam
por adaptacBes, para que possam ser incluidos dentro do processo referencial que serve apenas como um
“organizador principal da sociedade” (BRAGA, 2007, p. 2, aspas do autor também). O oral, por exemplo, ndo
deixa de existir, mas ele passa a ser utilizado como um fenbmeno midiatico quando gravado, registrado e
compartilhado.
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ligar o individuo com o conteldo emitido, passando a ser essa funcdo atribuida a linguagem
apenas -, ainda que existam correntes que afirmem ser a midiatizacdo uma espécie da mediagao

tecnoldgica, como Sodré (2002), por exemplo, que afirma:

midiatizacdo é uma ordem de mediacdes socialmente realizadas no sentido da
comunicacdo entendida como processo informacional, a reboque de organizactes
empresariais e com énfase num tipo particular de interacéo —a que poderiamos chamar
“tecnointeragdo” — caracterizadas por uma espécie de protese tecnoldgica e
mercadolédgica da realidade sensivel, denominada “médium” (SODRE, 2002, p. 21).

Nos, porém, ficamos com Gomes (2016), acreditando que a midiatizacdo € um processo
social muito mais profundo, que vai muito além da interacéo tecnoldgica, indo por exemplo,
cada vez mais na dire¢ao de uma “reconfiguracdo da ecologia comunicacional” (GOMES, 2016,
p. 78), ou, como afirma Sa Martino (2019), de uma “articulag¢ao entre o ambiente midiatico e
as préticas sociais dentro de um contexto historico, social e politico” (SA MARTINO, 2019, p.
18). Dentro desse cenario, “as tecnologias se convertem em meios” (FAUSTO NETO, 2012, p.
300), de forma que campos de trabalho como o jornalismo (principalmente) sdo afetados, mas
também as formas de organizag&o social. E quando fala em articulagéo, o autor se refere a “uma
‘negociagdo’ de sentidos, praticas e significados dentro de uma relagdo construida e
reconstruida a cada momento” (SA MARTINO, 2019, p. 21, aspas do autor), em cuja relacio
h& autonomia entre 0s agentes e onde se evidencia uma conexdo. Falamos aqui, € claro, da
relacdo entre a midia e a sociedade.

Por isso, neste trabalho seguimos o sentido atribuido ao termo midiatizacéo pela Linha
de Pesquisa Midiatizacdo e Processos Sociais do Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncia da

Comunicacéo da Unisinos, apontada por Braga (2012) como ligada a dois processos:

Um deles, processo tecnoldgico, corresponde a disponibilizacdo de ag0es
comunicativas midiatizadas para largas parcelas da populagdo, dosando e
redirecionando a comunicacdo massiva. O outro, processo social, diz respeito a uma
entrada experimental de participantes sociais nas praticas e processos antes restritos a
industria cultural — por critica social, por reivindicagdes de regulacdo publica da
indUstria, por acdes sociais organizadas para ocupar espacos de producdo e difusdo; e
certamente pela ativacdo critica e intencionada das mediagdes culturais, por
apropriagdes “em desvio” das interpretagcdes preferenciais da produg¢do (BRAGA,
2012, p. 34, aspas do autor)

Ou seja, é a unido e entre o sujeito e a tecnologia, desenvolvida com as capacidades
cognitivas aprimoradas ao longo dos milénios e que, agora e cada vez mais, permitem ao
homem uma interagdo social diferenciada, que permite a ele uma interferéncia mais direta, sem
que seja apenas um mero receptor ou emissor. E esse componente humano e mais do que isso,

social, é fundamental, pois a tecnologia por si s6 ndo tem funcdo nenhuma se a sociedade nao
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fizer um uso especifico dela, se a sociedade ndo desenvolver uma interacdo possivel por meio
dessa tecnologia (BRAGA, 2012).

Nesse contexto, a midia € um dispositivo de comunicacdo que desempenha um novo
papel, indo além do mero mediador, “para compor uma nova ambiéncia, perceptivel, sobretudo,
pela emergéncia de novas logicas operacionais e discursivas" (SOSTER e PICINNIN, 2012, p.
119). Como explica ainda Sa Martino (2019), a midia “passa a ocupar um espaco dentro das
praticas sociais” (SA MARTINO, 2019, p. 21). Complementando esse pensamento, S& Martino
(2019) diz ainda que deixamos de pensar na ideia de “midia e” para pensar em “midia com” ou
ainda “midia na” (SA MARTINO, 2019). Passa-se a utilizar expressdes como “midiatizacdo da
identidade” ou “identidade midiatizada” para substituir “midiatizacdo e identidade”, por
exemplo.

A midia vai, assim, caminhando no sentido para o qual apontou Luhmann (2005) em sua
Teoria dos Sistemas, ou seja, 0 meio vai se tornando cada vez mais uma extensao do homem.
Como aponta Soster (2009), “a sociedade passa a regular e ser regulada por dispositivos de
natureza tecnoldgica-comunicacional, - e a internet é a face mais evidente desta simbiose -, de
forma que ndo se possa pensar em separado em um ou outra” (SOSTER, 2009, p. 63).

E dizer, de outra forma, que se trata da

combinatéria de conhecimentos e operacgdes estruturadas na forma de tecnologias de
informacg&o, que criam novos ambientes, nos quais se produzem novas formas de
interagBes, que tém como referéncias lo6gicas processos discursivos voltados para a
producdo de mensagens (FAUSTO NETO, 2006, p. 9)

Conforme aponta ainda Teixeira-Morelli e Rend (2016), essa tecnologia e esse novo
ambiente de interacdo influencia tanto as nossas vidas, modificando a forma como nos
enxergamos, mas também e sobretudo a nossa forma de agir, de sentir € mesmo de ser, “pois,
nos insere em uma forma nova de vida, novas relagdes, novos parametros, interferindo até na
constituigdo das identidades pessoais” (TEIXEIRA-MORELLI e RENO, 2016, p. 4). Mas no
apenas isso. Como aponta Braga (2007), esses processos de referéncia também afetam a
construgdo da realidade social porque “construimos socialmente a realidade social exatamente
na medida em que, tentativamente, vamos organizando possibilidades de interagao” (BRAGA,
2007, p. 3).

Isso se da porque, como aponta Soster (2009) “a sociedade passa a perceber e se perceber
de forma mais aguda por meio de seus dispositivos de natureza sécio-técnica, mas também
discursiva, que acabam por transformar a tecnologia em meio” (SOSTER, 2009, p. 61) e porque

a socializagdo pressupde uma educagdo, um aprendizado. E preciso entender 0s processos que
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fazem parte de uma sociedade para compreendé-la como um todo e para ingressar nela.
Atualmente, a maioria das atividades dos seres humanos sédo pensadas em relacdo com a
tecnologia, isso quando ndo estamos preocupados em publicizar essas atividades, porque chega-
se a um ponto em que “para ser reconhecido como real, deve ser publicitado” (GOMES, 2016,
p. 96), e isso vai desde situacdes comuns do cotidiano, como ir ao trabalho, até uma viagem
especial ou eventos politicos.

Quando ha uma transformacdo como essa, sdo criadas novas realidades, e aqui falamos
de realidade no sentido proposto por Luhmann (2005), de que ela “ndo ¢ nada mais que um
indicador de que o sistema foi aprovado ao prestar provas de consciéncia. Realidade é obtida
internamente no sistema pelo fato de ele atribuir sentidos” (LUHMANN, 2005, p. 23). A essa
transformacédo, chamamos de midiatizacdo. E ela se da dentro do contexto de uma sociedade
em vias de midiatizacdo.

E dentro desse processo de mundo em vias de midiatizagao, estdo inseridas tanto as novas
tecnologias (como smartphones, por exemplo, que sdo um dos principais objetos desse novo
universo, porque estdo sempre na palma da méo dos individuos), como os chamados meios
massivos (TVs, Radios, Revistas, Jornais, que alias, podem ser acessados, em sua maioria,
através dos smartphones). Cada um deles tem seu papel nesse cenario midiatizado e alguns
deles compdem nosso objeto de pesquisa.

Alias, consideramos interessante compartilhar aqui uma reflexdo que se faz a partir da
leitura de Gomes (2016) quando ele pensa sobre o papel dos meios massivos dentro de um
cenario de mundo midiatizado, em que as relacdes sociais, desde as familiares até as
comunitarias, passando pelos grupos de amigos, escola, trabalho e igreja (entre outros), e até
mesmo a diferenciacdo do que é publico e do que € privado, séo alterados pela l6gica midiatica.
Consideramos esse ponto importante por relacionar-se ao dispositivo revista, que nos interessa
aqui, ja que é nosso objeto de pesquisa. Temos consciéncia de que o tempo de mundo hoje é
diferente do da decada de 1980, quando ainda ndo estavam presentes nas vidas das pessoas esse
universo digital e de redes que ha hoje. Porém, ainda assim, isso diz muito a respeito do papel
da revista em uma sociedade em vias de midiatizag&o.

Gomes (2016) aponta para a importancia cada vez maior desses meios massivos na
formagéo dos individuos, inclusive na formacdo identitaria, no sentimento de pertencimento a
um determinado grupo. Isso acontece, segundo ele, porque, de um lado, consumir um mesmo
produto cultural faz com que elas se sintam parte integrante de uma coletividade, se sintam em

uma esfera de socializacdo com os demais integrantes daquele grupo que consome aquele

produto; de outro lado, isso se da porque ‘“‘os pontos referenciais, necessarios ao
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estabelecimento da identidade e do sentido de vida das pessoas, séo fornecidos, na maioria das
vezes, pela interpretacdo do mundo que ¢ feita através dos meios massivos” (GOMES, 2016, p.
82). Esses meios de comunicacdo fazem parte do sentido que as pessoas dao para suas proprias
vidas, e, como dito anteriormente, cada vez com mais forca, ja que, agora, elas estao presentes
na vida dos individuos desde a mais tenra idade.

Em sua definicdo, Gomes traz o exemplo dos bebés que ja ndo ouvem as historias serem
contadas por suas maes, e sim pela TV, pelo computador ou pelo smartphone, “nao porque a
mée ndo queira ou ndo saiba contar histdrias, mas porgue a estruturacao da vida contemporanea
a impede” (GOMES, 2016, p. 84). Essas historias sdo universalizadas e muitos
ouvintes/espectadores terdo contato com exatamente a mesma narragdo, que impactara sobre
eles de alguma forma - ainda que tenha resultados diferentes, mas com base na mesma
experiéncia. Pensamos que um processo muito semelhante se da quando uma revista, lida por
um grande nimero de integrantes da sociedade, decide recontar a historia dessa sociedade,
resgatando elementos da cultura desse grupo e criando outros a partir desse resgate histérico, a
fim de caracterizar essa historia, essa cultura, essa identidade, inclusive com a realizacdo de
uma festa.

Por isso, concordamos com Gomes quando afirma que “compreender os processos de
comunicacdo massiva implica hoje poder dar conta da rearticulacdo das demarcacdes
simbdlicas que ai se produzem, e de como sdo elas que nos asseguram o valor e a forca das
identidades coletivas” (GOMES, 2016, p. 88). E essa & apenas uma das dindmicas
desencadeadas pelo processo de midiatizacdo quando ele é absorvido pela sociedade.

O fato é que o ser humano se relaciona de forma diferente com a tecnologia, o que implica
em um relacionamento diferente também com a realidade que o circunda. Ou seja, essa
realidade ¢ cada vez mais mediada no sentido de que “o ser humano vé pelas lentes de sua
insercdo historico-cultural” (BRAGA, 2012, p. 32).

Voltando a Veron (2013) e a questédo do fendmeno midiatico, ele chama ainda a atengéo
para a importancia de percebermos que todo fenbmeno midiatico envolve tanto os niveis de
producdo, quanto os niveis de reconhecimento e que a autonomia e persisténcia devem dizer
respeito tanto & fonte como ao destino da mensagem que se quer transmitir. E ai que entram as
reflexdes a respeito da circulacdo do sentido. Sobre isso, falaremos em um subcapitulo

separado que inicia a seguir.

3.2 A circulacéo do sentido



53

A respeito da circulacdo e dos componentes emissor e receptor, Veron (2013) aponta que
quando se observa o processo semiotico, é possivel perceber a existéncia de uma defasagem
entre producao e reconhecimento, ou seja, ndo ha uma linearidade na circulacéo do sentido.

Para ele,

la primeridad del proceso es la materializacion del sentido en soportes que hacen
posible su autonomia, mientras que la secundariedad tiene que ver con la historia
generada por la persistencia del soporte. Cuando el sentido cobra cuerpo y entra en
relaciones historicas, se plantea inmediatamente la terceridad de las reglas que definen
las condiciones de acceso a sentido, es decir, las condiciones de su circulacion
(VERON, 2013, p. 148)%,

Essas trés etapas compreendem o processo de materialidade de um fendmeno midiatico,
mas também afetam aquilo que Verdn (2013) vai chamar de Gramaticas de Producdo e as
Gramaticas de Reconhecimento. Dentro da cadeia da semiose, essas duas gramaticas estdo em
lados opostos da mensagem e dependem, por sua vez, de Condi¢bes de Producdo e de
Condicbes de Reconhecimento, respectivamente, ou seja, pressupdem “logicas
cualitativamente distintas” (VERON, 2013, p. 148).

Walther-Bense (2000) segue essa linha, apontando que toda a interacdo comunicacional
acontece a partir de uma relacédo entre dois repertdrios de signos, um deles do emissor e 0 outro
do receptor e que esses repertdrios ndo sdo necessariamente homogéneos, ou seja, ha diferencas
entre eles, ainda que exista também uma zona compartilhada, comum para ambas as partes, que
sofre com uma tenséo causada pela zona das diferencas. 1sso nos mostra, como também ja foi
apontado por Veron (1981), que “a produgio de sentido depende do social” (VERON, 1981, p.
173). Uma leitura de Luhmann (2011) — como o faz o préprio Veron (2013) — vai apontar que
essas diferencas sdo causadas porque 0s sistemas sociais sao baseados em sistemas psiquicos
individuais ou ainda, conforme Verdn (2013) em sistemas bioldgicos que séo autorreferenciais
e auto-organizantes. O social esta presente em tudo, inclusive na linguagem, de forma que todo
o sentido pode ser considerado social (VERON, 1981).

O fato ¢ que, “na sociedade em vias de midiatiza¢cdo, estamos diante de um novo cenario
socio-técnico-discursivo gque constitui as novas interacdes entre producdo/recep¢do numa nova
arquitetura comunicacional (FAUSTO NETO, 2010, 2018). Estas resultam diretamente, de
“novas formas de organizagdo de circulagdo de discursos” (FAUSTO NETO, 2010, p. 6). Ou

28 Tradugdo: “a primeiridade do processo tem a ver com a materializagdo do significado nos suportes que
possibilitam sua autonomia, enquanto a secundidade tem a ver com a histdria gerada pela persisténcia do suporte.
Quando o sentido toma forma e entra em relages histéricas, a terceira das regras que define as condigdes de acesso
ao significado, ou seja, as condigOes de sua circulagdo, ¢ imediatamente proposta”.
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seja, a circulacdo ndo pode mais ser vista como um lugar onde os discursos passam de forma
automatica, mas como um circuito que torna possivel o processo de producdo e compreensao
de sentidos. E, como o proprio Fausto Neto (2010) chama, um terceiro polo dentro do processo
de comunicacdo, que ja contava com a emissao e com a recepcao, e que tem um funcionamento
e efeitos proprios.

Nesse sentido, Ferreira (2013) descreve a circulagdo como

(...) um lugar de inscri¢do que se transforma em operador de novas condigdes de
producdo e de recepcdo, e, a0 mesmo tempo, passagem e meio. Nesse duplo
movimento observa-se um deslocamento/reescalonamento, instalando novas logicas
de classificacdo em contextos interacionais em que esta inserido (FERREIRA, 2013,
p. 147).

Pode-se dizer, portanto, seguindo o que aponta Soster (2018), que a circulacdo é uma
organizadora dessa nova arquitetura comunicacional (FAUSTO NETO, 2010, 2018) -, porque
a circulagdo serve de caminho para que os acontecimentos sociais se transformem em contetido
jornalistico e depois alcancem os leitores, espectadores, ouvintes, etc (SOSTER, 2018). Pode-
se acrescentar a isso ainda o pensamento de Braga (2012), segundo o qual a circulacdo pode ser
vista “como o espago do reconhecimento e dos desvios produzidos pela apropriacao” (BRAGA,
2012, p. 38). Ou seja, a mensagem € mandada, recebida, entendida, interpretada, compartilhada
com diferentes opinides, a partir das quais é novamente recebida por outras pessoas,
reinterpretada, e em alguns casos recebida por aqueles que emitiram a mensagem de forma
ressignificada. E o que Braga (2012) chama de “fluxo adiante” que vai

[...] desde a reposicdo do proprio produto para outros usuarios (modificado ou ndo); a
elaboragdo de comentarios — que podem resultar em textos publicados ou em simples
“conversa de bar” sobre um filme recém visto; a uma retomada de ideias para gerar
outros produtos (em sintonia ou contraposi¢cdo); a uma estimulacdo de debates,
analises, polémicas — em processo agonistico; a esforcos de sistematizacdo analitica
ou estudos sobre o tipo de questdo inicialmente exposta; passando ainda por outras

possibilidades, incluindo ai, naturalmente a circulacdo que se manifesta nas redes
sociais (BRAGA, 2012, p. 39-40).

Ou seja, durante muito tempo a questédo da circulagdo foi praticamente deixada de lado
pelos estudiosos?*, depois, quando ganhou seus primeiros estudos, passou a ser imaginada como
uma zona de transmissdo entre a emissdo, que era como um acionador de conteudo, e a
recepcdo, apenas uma massa passiva. E nesse cenério, dentro dessa zona, nada ocorria que

pudesse complexificar ou contrariar a natureza do fluxo previsto. Nesse momento que vivemos,

24 Conforme Machado (2008, p. 21), “mais de 300 anos depois da defesa da primeira tese de doutorado em
jornalismo (1690), a circula¢do é uma das areas menos tratadas pela literatura especializada”, cenario esse que s
vem mudando em um periodo muito recente, principalmente com a ascensao dos estudos sobre midiatizagao.
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porém, as estruturas de relacdo entre produtores e receptores estdo ainda mais evidentes e a
circulag@o passa a ser vista como um espago onde “o receptor é re-Situado em outros papeis na
propria arquitetura comunicacional emergente” (FAUSTO NETO, 2010, p. 6) de forma que
emissor e receptor sofrem as influéncias desse polo que é a circulacao.

Dentro desse cenario e no que se refere a producgédo de sentido, Gomes (2016) chama a
atencdo para o fato de que essa producdo ndo se da em um outro polo especificamente, mas na
unido de ambos. E a juncdo do olhar do produtor de um determinado contetido, com o olhar
daquele que assiste, 1€ ou ouve esse contetdo. Por isso, Gomes (2016) afirma que “os produtos
dos processos midiaticos sdo entes de razdo com fundamento na realidade” (GOMES, 2016, p.
44, grifo do autor) e que, se o sentido se estabelece na relagdo entre os dois, “deve-se concluir
que o resultado dos processos midiaticos é uma realidade terceira que guarda semelhanca com
a realidade original, mas que com ela ndo se identifica totalmente” (GOMES, 2016, p. 44).

Por isso, é tdo importante que a analise dos processos mididticos compreenda o sistema
como um todo, que contém partes independentes, mas que se relacionam profundamente para
tornar possivel a producdo de sentido. Eis a Complexidade dos processos midiaticos da qual
fala Gomes (2016). Segundo ele, é por causa dessa complexidade que a pesquisa em torno dos
processos midiaticos deve levar em consideracdo tanto o processo de comunicacdo quanto 0s
meios de comunicacdo e seus processos. Citando o fisico tedrico austriaco Fritjof Capra®,
Gomes (2016) aponta para a relacdo entre a parte e 0 todo como pertencente a um novo
paradigma, em que as propriedades das partes s6 podem ser compreendidas a partir da dindmica
do todo.

Para Veron (2013) um esquema capaz de observar a producdo, o reconhecimento e a

circulacdo do sentido, nessa dinamica de partes inseridas no todo, é o seguinte:

Esquema 1: esquema proposto por Verdn (2013) para compreender a circulagdo
—> GR!

CR —»= @Gp: =—¥ @ > GR? CR

L » GR3

Fonte: Verdn (2013)

25 Nascido em Viena, na Austria em fevereiro de 1939, Capra é fisico, epistemélogo (com incursdes nas ciéncias
sociais, na ecologia, na psicologia e na administracdo), e vive nos Estados Unidos. E considerado como um dos
constituintes da ecologia politica e seus livros e entre eles especialmente a obra Ponto de Mutagéo (1982), se
tornaram referéncia para o pensamento sistémico porque comparam o pensamento cartesiano, reducionista, com o
paradigma holista ou sistémico - que vé o todo como indissociavel (BOEIRA, 2002)
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Nesse esquema CP corresponde a Condicdes de Producgdo; GP a Gramaticas de Produgo;
DO ao Discurso Objeto ou ao Objeto/Contetido/Produto analisado; GR as Gramaticas de
Reconhecimento e CR as Condicdes de Reconhecimento. Juntos esses elementos formariam
uma cadeia de semiose completa.

Nas palavras de Verdn (2013),

el esquema presenta un eslabon de la cadena de la semiosis al que entramos por un
producto especifico, que es nuestro discurso objeto (DO). EI DO es la configuracién
empirica, material, de signos que puede ser sometida a analisis. Postulamos que las
propiedades del DO que nos interesa identificar remiten a una gramatica de
produccion (GP) que da cuenta de esas propiedades?® (VERON, 2013, p. 293).

Veron (2013) esclarece ainda que as gramaticas de producdo (GPs) sdo responsaveis por
formalizar as propriedades do Discurso Objeto (DO) analisado, e que as Condic¢des de Producéo
(CP) do esquema podem ser econdmicas, sociais, politicas, historicas, etc, e sdo fundamentais
para a existéncia de uma determinada GP. E a partir desse esquema que o autor da énfase para
a sua ja mencionada ideia de defasagem entre a producdo e o reconhecimento, que tornam a
circulacdo ndo linear. Essa ndo linearidade esta posta na pluralidade das Gramaticas de
Reconhecimento (GRs) possiveis e elas “exigen, a su vez, para su explicaciéon, um reenvio a
condiciones de reconhecimento (CR)” (VERON, 2013, p. 293).

Ainda sobre a defasagem, ela é considerada como uma das grandes viradas
epistemoldgicas nos estudos de Verdn e é de fundamental importancia porque ressignifica a
forma como percebemos a interacdo na era da midiatizacao.

Conforme Ferreira (2016),

O pressuposto é que a midiatizacdo revela as diferenciagbes dos processos de
significacdo. Nesse sentido, a semiose € a infraestrutura do processo de significacao.
A espécie [humana] se diferencia de outras espécies animais pela riqueza em
contrapor-se a diferenciagdo e defasagem por meio de uma parafernalia
superestrutural — constituindo uma cultura especifica. A superestrutura analisada por
Verén é a interacdo discursiva conforme o modelo candnico, em que atores,
instituicGes midiatizadas e instituicfes midiaticas estdo em interagcdo. Entretanto, ha
outras superestruturas além do discurso (normas e valores, em especial). Entre a
semiose e o discurso, ha a linguagem (e nisso, 0s humanos sdo préximos de outras
espécies animais), os codigos, a lingua (e nisso comegamos a nos diferenciar, pela
interposicdo da légica), a técnica e a tecnologia (FERREIRA, 2016, p. 203).

% Numa tradugio livre: “O esquema apresenta um elo na cadeia de semiose, a qual entramos através de um produto
especifico, que é o nosso discurso objeto (DO). O DO ¢é a configuragdo empirica, material, de signos que podem
ser analisados. Postulamos que as propriedades DO que estamos interessadas em identificar se referem a uma
gramatica de producgdo (GP) que é responsavel por essas propriedades.”
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Assim, essas defasagens apontadas por Verdn sdo amostras de um processo que surge
com cada vez mais evidéncia a partir dos discursos e que questiona, muitas vezes, aspectos
socio-historicos da linguagem, dos codigos de comunicacdo humana, enquanto que a lingua e
os discursos, tidas por Verdn como construcdes socio-historicas “pds-ritualisticas” teriam —
entre outros ou junto de outros meios, como os valores sociais, a técnica e a tecnologia — a
funcdo de regular esse processo de defasagem (FERREIRA, 2016). Porque, ainda conforme
Ferreira (2016), diferentemente de outras espécies que se regulam por meio dos rituais e de
relacGes de poder e de violéncia, 0 humano “vive a tensdo entre os rituais e o poder, a
necessidade l6gica, a busca da cooperacgdo, da transcendéncia e, até mesmo, da comunicagdo
entre os diferentes, tentando romper com a violéncia como paradigma de resolugdao”
(FERREIRA, 2016, p. 204). E por isso a importancia de compreender a midiatizacao, porque é
nela que essa tensdo se manifesta.

No entanto, pesquisas mais recentes apontam que ja ultrapassamos essa concepcao de que
a defasagem é o lugar da circulagdo. De acordo com Fausto Neto (2018), o pensamento de
Verdn ndo estava errado, porém, a ideia de defasagem entre producéo e reconhecimento surge
num periodo em que a circulacdo ndo deixava visivel os tracos de sua atividade e ainda nédo
havia instrumentos empiricos adequados para que se pudesse analisar esse local da circulacdo
como algo mais complexo. Por isso, essa sua teoria é considerada hoje, limitada, ainda que
tenha sido, como ja dito anteriormente, fundamental para que deixassemos de pensar na
circulacdo como uma zona de automatismo, de passagem apenas, € Sim COmoO um espaco
fundamental para a construcédo de sentidos.

Levam em conta a maior corporeidade da internet e de suas préticas discursivas - e 0
aumento das chances de rastreamento do espaco de circulagdo — essas pesquisas apontam para
a circulacdo como sendo uma zona articuladora das diferentes graméticas. Para além da
defasagem entre a producdo e o reconhecimento, é preciso olhar para esse lugar como um
espaco de aproximacéo entre elas, ainda que numa dinamica néo linear, o que € caracteristica
dela também. Essa dinamica € caracterizada por feedbacks complexos entre os dois polos cujas
I6gicas sdo diferentes, mas que agem um sobre o outro, de um modo muito semelhante aquele
apontado por Luhmann (2011) no conceito de interprenetracdo da teoria sistémica, onde ele
descreve o funcionamento de diferentes sistemas que operam um no entorno do outro,
colocando seus processos e suas complexidades a disposicdo um do outro também.

Ou seja,
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Ela deixa de ser um conceito associado a defasagem e passa a ser compreendida como
instancia de articulacdo entre ofertadores e usuarios de discursos, a partir das nogdes
de espaco (distancia) — temporalidades. A circulacdo despontaria como um novo
dispositivo ao ser transformada em um lugar no qual institui¢fes e atores sociais se
encontram em torno de “jogos enunciativos complexos”. Nestas condi¢Oes, resulta
que a circulagdo se descolaria de um quadro conceitual que a situaria como um
intervalo — ou mesmo desajuste — constituindo-se em um lugar no qual se processam
operaces de investimentos de sentidos que envolvem varios niveis de discursividades
(FAUSTO NETO, 2018, p. 22).

A circulacdo passa a ser vista como um espaco de l6gicas e gramaticas proprias (em

especial quando se considera a internet), permeada de praticas sociais, uma "'regido’ na qual os
sentidos ndo apenas transitam, mas também séo tecidos" (FAUSTO NETO, 2018, p. 30), ou
seja, que ndo é em nada passiva, mas que se apropria dos signos para a construcéo de sentidos,
e isso, em muitas direcGes ao mesmo tempo, em feixes.

Aplicando ao tema de nossa pesquisa que é a midiatizacdo da identidade, podemos
perceber que é de fundamental importéncia a circulacdo das informacdes sobre a Oktoberfest
para que se reconfigure a ideia de identidade germanica. E claro que na década de 1980 ainda
ndo contdvamos com a existéncia de redes sociais que ampliaram em muito a circulagéo e que
acrescentam ao conceito um processo de interagdo maior, “afetando as condi¢des de vinculos
entre produtores e receptores, ensejando novos modos de interacdo entre instituicdes, midias e
atores sociais” (FAUSTO NETO, 2010), porém, olhando a luz da teoria, podemos perceber que
no trabalho realizado pela revista houve uma gramatica de producdo e houve uma gramatica de
reconhecimento dentro de um processo semiético de circulacao.

Voltamos, portanto, para uma das reflexdes que estamos propondo nesse trabalho de
dissertacdo a respeito do papel e da importéncia da processualidade da midiatizacdo para a
constituicdo identitaria e sobre como cada um dos elementos, cada um dos fenémenos
mididticos registrados e que constituem a midiatizacdo da Oktoberfest de Santa Cruz do Sul,
contribuiy para a constituicdo da identidade germénica que existe hoje na cidade. Tem-se

tornado mais evidente que, como afirma Gomes (2016),

[...] amidia brasileira exerce, hoje, um papel primordial na interpretacéo da sociedade
e reflete de forma impar os meandros dessa sociedade. Ao mesmo tempo, ela se imp&e
como necessaria as pessoas para que possam elaborar seu sentido de vida e sua
localizagdo no concerto da comunidade” (GOMES, 2016, p. 40).

Vai chegando o momento, portanto, de conhecermos com mais detalhes esses elementos
em relacdo a Revista Alto Falante e sua narrativa sobre a Oktoberfest. Antes, porém,

consideramos importante trazer alguns paragrafos sobre a relacdo entre a midiatizacéo e a
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narrativa (assim como falamos sobre a relagéo entre a identidade e a narrativa), para ampliarmos

o0 entendimento a respeito dessa triade que serve de base para a nossa pesquisa.

3.3 Midiatizacgdo e narrativa

Qual a relagdo entre a narrativa e a midiatizagcdo? Essa relacédo inicia pelo fendmeno
midiatico. Como ja dissemos anteriormente, um fenbmeno midiatico é caracterizado pela
existéncia de autonomia e persisténcia relacionadas ao objeto em questdo. Segundo Soster
(2019), as narrativas “se transformam em fendmenos midiéticos a partir do momento em que
sdo registradas por dispositivos tecnologicos” (SOSTER, 2019, p. 3). Nesse caso, a propria
Revista Alto Falante pode ser considerada como 0 mecanismo que proporciona as referidas
caracteristicas a narrativa sobre a Oktoberfest. Essa autonomia e persisténcia podem ser
facilmente comprovadas pelo fato de mais de 30 anos depois da publicacdo das edi¢cbes da
revista elas ainda serem guardadas, lidas e utilizadas como referéncia histérica.

Também podemos pensar essa relagéo a partir do que diz Veron (2013), quando ele aponta
gue os fendmenos midiaticos se ddo por meio de gramaticas de producdo de sentido que
possuem, como também ja falamos anteriormente, trés elementos, ou trés niveis de
compreensdo que constituem a cadeia semidtica: a primeiridade, a secundidade e a terceiridade.
Dentro desse esquema, a primeiridade é a responsavel pela autonomia a partir da materializacdo
dos sentidos por meio de um dispositivo. A partir dessa primeiridade, a narrativa vai ganhando
alcance, se separando do dispositivo, passando a ter a devida autonomia. Nesse momento temos
entdo a secundidade, que serdo as ideias que serdo construidas a partir da leitura ou escuta dessa
narrativa. E por fim, apenas para completar a triade, temos os fatos em si, ou como nos diz
Veron (2013): “Cuando el sentido cobra cuerpo y entra em relaciones historicas, se plantea
imediatamente, la terceridad de las reglas que definen las condiciones de acceso ao sentido, es
decir, las condiciones de su circulacién”. (VERON, 2013 p. 148-149).

No entanto é preciso atentar para o fato de que a narrativa de uma revista € uma narrativa
jornalistica e que, portanto, possui algumas particularidades que devem ser observadas e
compreendidas. Em fungdo dessas caracteristicas, algumas pessoas podem até mesmo
questionar a existéncia de uma narrativa no texto jornalistico ou, a0 menos, se perguntar se &
possivel analisar esse tipo de narrativa. Em relacdo a isso, Motta (2013) nos tranquiliza: sim,
h& narrativa porque o jornalismo nos relata eventos de interesse humano, e o faz contando
“processos de mudanca, processos de alteragdo e de sucessdo inter-relacionados” (MOTTA,

2013, p 71), e sim, é possivel analisa-las da forma que explicaremos a seguir.



60

Essas narrativas, em muitos casos sdo representadas por textos mais curtos do que
romances ou contos, como é o caso das noticias e reportagens. No caso das reportagens, ha
situacBes em que os editores chegam a permitir que o texto seja construido com mais liberdade,
de forma que eventualmente surgem reportagens com uma linguagem quase literéria,
aproximando-se ainda mais daquilo que conhecemos por narrativa, na perspectiva de uma
subjetividade e de um ponto de vista humano. “O texto desse género de reportagem afasta-se
do jornalismo duro do dia a dia, adquire maior dramaticidade, uma estrutura semelhante a do
conto, e pode ser estudado conforme qualquer outra narrativa de fic¢ao”, explica Motta (2013,
p 95). “Entretanto, o relato jornalistico por exceléncia € de outro tipo e género. A grande maioria
das noticias do dia a dia é redigida em terceira pessoa, numa linguagem descritiva, direta e
objetivada”, (MOTTA, 2013, p 96) aponta o autor.

No caso da Revista Alto Falante, a linguagem utilizada, na maior parte dos casos, € a
linguagem tradicional do jornalismo, especialmente no que se refere aos textos relacionados a
Oktoberfest, mas também é preciso levar em conta que em muitas edi¢bes - aquelas
consideradas especiais -, 0 contetdo produzido sobre a Festa da Alegria, vai muito além do
tradicional, porque foram diversas paginas dedicadas a explicar a programacéo, a origem, a
estrutura, os objetivos da festa, etc, chegando a totalizar mais de 20 paginas sobre 0 assunto em
um Unico numero. Pode-se dizer que nessas edi¢des foram produzidas séries de noticias e
reportagens sobre a Oktoberfest.

Segundo o autor, a analise desse tipo de texto — as noticias - € um pouco mais dificil,
porque o estilo duro é pobre em manifestacdes subjetivas. Esse €, claro, seu objetivo, uma vez
que o jornalista tem procura transcrever a realidade, o que torna o texto muitas vezes
fragmentado e inconcluso, sem a “pretensdo de encadear sequéncias integrais nem de compor
uma intriga no sentido integral do termo”. Ainda assim, € possivel perceber a narrativa dentro
deles. Como? Segundo Motta, observando como elas lidam com o tempo e o organizam.

O tempo no relato jornalistico é difuso, anéarquico, invertido. Por isso, a légica e a
sintaxe narrativas s6 despontardo se pudermos reconfigurar os relatos como unidade
temaéticas, histérias que contenham principio, meio e final de uma histéria Unica
(como alis fazem, de maneira natural, os leitores, ouvintes e telespectadores nos atos
de recepc¢éo). Reunindo informac@es dispersas sobre um mesmo tema ou assunto (que
podem estar separadas por intervalos de dias, semanas ou meses no noticiario), o
analista junta as pontas, encontra 0s conectivos e encadeamentos narrativos, 0s

antecedentes e consequentes, recompde a serialidade, a sequéncia e a continuidade da
intriga, como o leitor faz corriqueiramente (MOTTA, 2013, p 96-97).

Percebe-se a partir dessa explicacdo que a sucessdo inerente a narrativa esta presente na

noticia jornalistica também, porém em uma logica diferente da narrativa tradicional. E um
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pouco mais trabalhosa a andlise, mas muito possivel, uma vez que fazemos isso
inconscientemente ao lermos, ouvirmos ou assistirmos uma noticia — ou uma sequéncia delas.
Além dos elementos citados, também ndo podemos esquecer que tanto a noticia quanto a
reportagem trazem outros elementos narrativos tais como as personagens, um narrador e um
acontecimento que se d4 em um determinado tempo e no espago.

Ainda dentro das narrativas jornalisticas, outra coisa que precisamos considerar sdo as
fotografias. Podemos encontrar narrativa nelas também? Ha correntes de pensamento que
afirmam que sim, que as fotografias estdo impregnadas de narrativas, a comecar pelo fato de
que, em esséncia, uma fotografia tem como objetivo mostrar algo ou até mesmo contar uma
historia, em especial quando falamos de fotografia documental ou de fotojornalismo (SHORT,
2013). Ela ¢ uma representacao da realidade e tem a capacidade de “transmitir a esséncia
absoluta da intencéo por trads da imagem, ao captar os aspectos fundamentais do instante, da
pessoa, do acontecimento ou da ideia” (SHORT, 2013, p. 110).

A narrativa fotografica nem sempre contard com a estrutura tradicional de narrativa, de
inicio, meio e fim. Ela “pode simplesmente dar a entender o que aconteceu ou Sugerir o0 que
pode vir a acontecer” (SHORT, 2013, p. 98). Conforme Short (2013), as narrativas fotograficas
também podem ser encontradas em sequéncias de fotos, quando uma conversa com a outra,
apontando para uma espécie de enredo. Mas ndo apenas dessa forma. Imagens individuais
também podem transmitir uma narrativa, porque todas elas sdo repletas de signos e simbolos —
tanto quanto as narrativas textuais - que falam diretamente (e muitas vezes inconscientemente)
ao espectador da fotografia (SQUIRE, 2014). Além disso, o instante fotografado deixa
subentendido um antes e um depois daquele registro.

E preciso ter em mente mais uma vez o processo de semiose descrito por Peirce (2008) e
sobre o qual ja falamos aqui. Para que possamos compreender uma fotografia, portanto,
precisamos saber ler essa fotografia, assimilando os signos e aquilo que eles representam. E o
que Short (2013), seguindo a ideia de Peirce, chama de “indicialidade” (p. 124), ou seja, a ideia
de que “onde ha fumaga, ha fogo”, por exemplo; ou onde ha pegadas, ha alguém caminhando.
O signo indicial é aquele que tem um referente direto na realidade e cuja existéncia pode ser,
assim, reconhecida pelo receptor. “E um movimento de signo para signo que tem um significado
social, cultural e historico reconhecivel” (SQUIRE, 2014, p. 2). As fotografias jornalisticas, a
exemplo das publicadas na Revista Alto Falante, representam instantes que a historia também
pode dar conta.

Conforme aponta Salkeld (2014), “nés “damos” significado aos objetos do mundo” (p.

47) e precisamos aprender esses significados para que possamos compreender as coisas que
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vemos em uma fotografia. Precisamos levar em conta que a fotografia parte “de um certo ponto
de vista, refratada através de uma lente especial, sujeita as escolhas de enquadramento,
exposicao e processamento e transformada em uma imagem bidimensional” (SALKELD, 2014,
p. 47) em preto e branco ou a cores, e que todas essas escolhas feitas pelo fotdgrafo carregam
essa fotografia de significados que s&o compreendidos a partir da linguagem, que nos permite
“pensar, expressar € comunicar ideias e sentimentos sutis e complexos” (SALKELD, 2014, p.
48).

Por isso tudo, dizemos que as narrativas fotograficas podem ir muito além das aparéncias
(SHORT, 2013).%” Elas podem facilmente captar o temperamento de alguém, suas
caracteristicas pessoais, ¢ assim, “fotografias podem ajudar a confirmar, ou até mesmo criar,
nossa ideia de historia pessoal e identidade. Podemos usar fotos para retratar nossa identidade;
uma identidade que pode ser consciente ou construida” (SHORT, 2013, p. 12). E imagens postas
em circulacdo, midiatizadas, dao sua propria contribui¢do ao processo de producédo de sentidos
inerente a essa circulagdo. Elas ajudam a construir um imaginario, como aponta Rosa (2019).
Quer dizer, elas sdo fruto de uma producéo de sentido, ja que o fotojornalista que vai registrar
os fatos ou acontecimentos vai fazé-lo de acordo com seu ponto de vista. As fotografias também
sdo, porém, fonte de producdo de novos sentidos, porque é igualmente necessario considerar
aqueles que véo interpretar a fotografia com sua propria visdo de mundo (PRASS; ROSA,
2018). E assim, conforme essas imagens vao sendo apresentadas e reapresentadas na midia,
mais do que suas caracteristicas iniciais, elas passam “a convocar um conjunto de imagens e de
relacdes interiores que nos permitem estabelecer sentidos” (ROSA, 2019, p. 156).

Algumas imagens chegam mesmo ao ponto de se transformarem naquilo que Ana Paula
da Rosa chama de “imagens-totens”, ou seja, por meio de processos midiaticos que envolvem
desde ldgicas jornalisticas até consensos sociais subjetivos, eventualmente alguma imagem se
“configura como um simbolo do fato ou objeto, sobrevivendo para além do tempo do proprio
acontecimento” (ROSA, 2014, p. 15). A partir disso, “tal imagem ingressa num outro plano, o
do totémico, isto &, passa a integrar estruturas do social que hierarquizam outras estruturas,
portanto, se torna estruturante das leituras do mundo” (ROSA, 2014, p. 14-15), porque a partir
delas novos discursos vao sendo elaborados e reelaborados (ROSA, 2014).

Mas que imaginarios sociais emergem do que transita no imaginario midiatico? Rosa
(2019) também fez essa pergunta e mais uma: como as imagens midiatizadas nos tocam e como

as tocamos?

27 Nossa intencéo aqui ndo é discutir as formas contemporaneas de manipulacéo das fotografias, que atualmente
colocam em xeque a indicialidade desse produto de midia.
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Rosa defende a ideia da existéncia de circuitos interacionais que colocam as imagens em
um fluxo de materialidade e imaterialidade, baseado na internalizagdo e rememoragéo. Ela
ressalta que é no processo de circulacdo que as imagens-totens se evidenciam e que a partir
disso algumas imagens sdo autonomizadas, passando a atuar como uma sombra daquela ideia.
Nos casos em que a ou as imagens relacionadas a um fato ndo s6 podem como séo regularmente
publicadas e republicadas, essa sombra sé fica mais forte (ROSA, 2019). A facilidade que as
tecnologias proporcionam para a construcdo de bancos de imagens e utilizacdo e reutilizacédo
delas, também favorece esse cenario.

E aqui, consideramos interessante apontar, tendo como base a festa germanica realizada
em Santa Cruz do Sul, que essa sombra talvez se construa ndo apenas com base em uma Unica
imagem relacionada ao fato, mas num conjunto de imagens muito semelhantes que ano a ano
vao sendo feitas e compartilhadas. Uma rapida busca no Google Imagens utilizando as palavras
Oktoberfest Santa Cruz do Sul, nos mostra grande numero de fotografias de pessoas dangando,
brindando, rindo e comemorando. Percebe-se que muitas dessas imagens foram feitas durante
os tradicionais desfiles que ocorrem no centro da cidade durante o evento. O mosaico de

imagens abaixo (Imagem 5) demonstra o que queremos dizer.

Imagem 5: mosaico de fotos da Oktoberfest Santa Cruz do Sul encontradas em busca no Google Imagens

\ oy

————

Fonte: Google Imagens

Chama a atencdo que o esquema de cores que aparece nas fotos € semelhante. Bastante
vermelho e preto, além de um pouco amarelo e branco e em alguns detalhes o verde. Ressalta-

se que a bandeira alemé possui justamente as cores preta, vermelha e amarela, que acabam por
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caracterizar todo o evento. O mais importante aqui, porém, é perceber que essas fotos sdo de
diferentes anos e momentos dos desfiles, mas elas sempre estdo presentes, principalmente nas
publicacGes dos veiculos de imprensa tradicionais, uma vez que, conforme mostra a propria
busca no Google Imagens, elas foram compartilhadas por portais como Portal Gaz?8, Revista
Beer Art?®, Galicha ZH*, e Radio Santa Cruz®!, entre outros. Por que essas imagens sempre sdo
feitas e compartilhadas ainda que representem momentos tdo semelhantes e que parecem
redundar? Elas seriam, em seu conjunto, a sombra apontada por Rosa (2019) da ideia que se
tem de Oktoberfest?

A partir da leitura de Rosa (2014, 2016, 2019) e de Prass e Rosa (2018) percebemos a
importancia da imagem para a construgdo dos sentidos, numa associagdo ao texto. Nao se trata
apenas da facilidade de visualizacdo de um cendrio, ainda que isso seja importante - sem as
fotografias que mostram a Oktoberfest em seus diversos momentos, seriam necessarios quanto
paréagrafos de descri¢bes do evento? e essas descri¢Bes teriam a mesma efetividade das fotos? -
, mas do papel das imagens para a internalizacdo de ideias, de padrGes, de caracteristicas que
juntas formam uma identidade. Basta pensar em Oktoberfest e, na maior parte dos casos, se nao
em todos, & muito mais facil lembrar de uma fotografia que mostra pessoas vestindo roupas
tipicas, dancando ou com canecos de chope na mao, do que num texto que as descreva. Tudo
isso vai nos "indicando que a imagem ndo é um registro, mas a condensacao do mundo, a
metéfora visual do que somos incapazes de traduzir" (ROSA, 2019, p. 164).

Assim, podemos dizer que ao abordar a realizacdo das primeiras edi¢oes da Oktoberfest
de Santa Cruz do Sul, ainda na década de 1980, por meio de texto e imagens, a Alto Falante
ajudou a construir significados para essa festa ao apontar aquilo que a constituia e acabou se
tornando uma identidade. Agora, entdo, passaremos a olhar para a Alto Falante a fim de que
possamos trazer mais informagodes e detalhes a respeito da processualidade da midiatizagéo a

partir dela e de sua narrativa sobre a Oktoberfest de Santa Cruz do Sul.

28 hitp://www.gaz.com.br/conteudos/oktoberfest/2018/10/12/131665-

primeiro_desfile tematico da oktober e neste domingo veja o cronograma.html.php

2 hitps://revistabeerart.com/eventos/oktoberfest-santa-cruz

30 https://gauchazh.clicrbs.com.br/comportamento/viagem/noticia/2016/10/comer-beber-e-dancar-passeio-pela-
oktoberfest-de-santa-cruz-do-sul-7775368.html

31 https://radiosantacruz.com.br/online/vai-comecar-a-festa-da-alegria/
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http://www.gaz.com.br/conteudos/oktoberfest/2018/10/12/131665-primeiro_desfile_tematico_da_oktober_e_neste_domingo_veja_o_cronograma.html.php
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4 AALTO FALANTE

Nesse capitulo vamos falar sobre o nosso objeto de pesquisa: a revista Alto Falante.
Iniciaremos contando um pouco de sua historia e entdo daremos inicio ao trabalho de
reconhecimento e analise da processualidade da midiatizagdo da Oktoberfest a partir dela e da
narrativa desse conteido que foi midiatizado. Como j& definido, é assim que alcangaremos o
objetivo de compreender o papel dessa midiatizacdo na (re)configuracéo da ideia de identidade
germanica.

A Alto Falante foi um veiculo que circulou em Santa Cruz do Sul na década de 1980,
mais especificamente entre os anos de 1981 e 1989. Ela surgiu como um jornal/revista — assim
mesmo, sem uma definicdo exata - a partir da iniciativa de trés amigos jornalistas, sendo eles
Voltaire Trindade, Luiz Antonio Barreto e Luiz Henrique Kiihn. Segundo entrevista concedida
por Luiz Henrique Kihn ao projeto de extensdo A Alto Falante e o resgate da memdria do
jornalismo de revista em Santa Cruz do Sul da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc)®, a
inspiracdo para criar a Alto Falante veio de outras revistas e jornais que estavam circulando por
Porto Alegre e pelo Brasil, como por exemplo O Pasquim e também o CooJornal.

A ideia era fazer algo diferente do que era feito até entdo na cidade, uma publicacao
alternativa, porém sem a pretensao de ser tdo revolucionaria ou tdo contra hegeménica quanto
eram suas referéncias. Os jornalistas envolvidos em sua criacdo trabalhavam em outros veiculos
da cidade (Gazeta do Sul e Riovale Jornal, principalmente) e buscavam um espaco de realizacédo
profissional, através do qual pudessem produzir um jornalismo mais independente, menos
conservador do que o tradicional feito na cidade. Eles também buscavam um diadlogo maior
com os jovens da sociedade.

A primeira edi¢do (Imagem 6) foi publicada em dezembro de 1981, sendo seguida por
outras 62 edicdes ao longo de oito anos de veiculagdo. A revista chegou a ter impressos entre
1,5 a 2 mil exemplares por edicdo e era conhecida por sua abordagem cultural, mas também

tratava fortemente de politica, além de trazer editorias como economia, comportamento, saude,

32 Estas entrevistas, é importante destacar, foram realizadas ao longo dos anos 2018, 2019 e inicio de 2020, com
diversos fundadores, diretores, editores e colaboradores, tanto da revista quanto da agéncia Alto Falante, com o
objetivo de compreender melhor como a revista surgiu e como foi seu funcionamento durante os anos em que
esteve ativa. Além de servir de base para pesquisas, elas também serdo utilizadas para a composicdo de
documentério nos formatos de &udio e audiovisual, além de um livro sobre o projeto e a histéria da revista. Elas
sdo gravadas na forma de audio e video e seguem o formato de entrevistas semiestruturadas (apéndice 1), ou seja,
gue possuem um roteiro prévio, mas que pode ser alterado, permitindo ao entrevistador a conducédo das perguntas
a fim de alcangar maior clareza nas respostas e conseguir novas informacdes, conforme a necessidade. Esse modelo
também permite ao entrevistado maior liberdade nas suas colocagdes e proporciona respostas mais compativeis
com a pesquisa.
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educacao, etc. Também fazia grande sucesso a se¢do denominada Verso & Reverso, que trouxe
entrevistas com diversas personalidades famosas da época (e ainda hoje), como J6 Soares,
Gonzaguinha, Christiane Torloni, Lya Luft, Renato Borghetti, além de diversos politicos da
cidade, do Estado e do Pais. Em funcdo da qualidade de seu contetdo, chegou a circular fora
de Santa Cruz do Sul, sendo lida em outras cidades da regido e em Porto Alegre, entre outras
cidades do Rio Grande do Sul.

Imagem 6: capa da primeira edi¢io da Alto Falante

ALTOFALANIE
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Fonte: Alto Falante

Além das entrevistas, ela era bastante procurada em razdo de outras se¢bes, como a
cultural. A cada edi¢do havia os espacos para o cinema e a literatura, bem como para dicas e
orientacdes turisticas, com narrativas e relatos de viagens. Também havia a coluna social com
0s registros da sociedade santa-cruzense e dos principais eventos que movimentavam a cidade.
As reportagens também buscavam mostrar aspectos da vida na regido, eventos importantes,
bem como a histéria da cidade, e muito dos acontecimentos politicos.

Em seus editoriais a revista era conhecida por se posicionar politicamente, mostrando sua
opinido a respeito dos acontecimentos. Um dos exemplos é em relagdo a campanha Diretas Ja.
Em mais de uma edicdo entre os anos de 1983 e 1984 os editorais da revista mostravam seu
apoio a realizacdo de eleicBGes presidenciais. Em muitos momentos também era criticada a
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situacdo econdmica que o pais vivia na década de 80, com a desvalorizagdo da moeda vigente,
inflacéo, entre outros problemas.

Aqui vale um paréntese para uma breve observacdo. Apesar desse posicionamento
politico e de buscar inspiragdo em veiculos maiores, famosos por seus posicionamentos contra
hegemdnicos ou mesmo de esquerda, apesar de a revista/jornal ter nascido com o objetivo de
fazer um jornalismo diferente daquele que era feito na cidade até entdo, é interessante observar
que, ao folear as paginas da Alto Falante, em muitas ocasides nos deparamos com conteudos
bastante tradicionais e com espacos dedicados aos politicos tradicionalmente de direita que
governavam a cidade no periodo, entre eles, para citar alguns exemplos, estava Arno Frantz,
Silvérius Kist, Telmo Kirst, Hildo Ney Caspary, Armando Wink, etc. N&o raro, grandes
especiais institucionais eram publicados como parte da revista (encartes) divulgando os feitos
dos governos. Isso mostra que, ainda que a revista procurasse conversar um pouco mais com a
juventude da cidade, ela também mantinha algumas tradi¢des, talvez por questdes econdmicas
(os anuincios eram necessarios para a sobrevivéncia do veiculo), ou quaisquer que tenham sido
as razes (talvez na propria juventude da sociedade de entdo houvesse aqueles que eram mais
conservadores e tradicionais). O fato é que, isso faz toda a diferenca quando chega a hora de
divulgar a Oktoberfest, porque as proprias tradicbes germanicas possuem um cunho mais
conservador. Se a revista procurasse ser totalmente de vanguarda, ela possivelmente nunca teria
feito a divulgacdo da Oktoberfest nos moldes em que fez.

Voltando ao trabalho que era feito na revista, que envolvia inclusive o trabalho
publicitario, com a criacdo de andncios, por exemplo, em meados de 1983 surge entre 0s
membros da equipe a ideia da criacdo de uma agéncia de comunicac¢do. Ndo havia nenhuma
empresa desse tipo na cidade até entdo, a equipe da revista ja lidava com esse tipo de trabalho
e esse era um mercado a ser explorado. Assim surge, por volta de novembro/dezembro de 1983
a Alto Falante Comunicacgdo e Publicidade. De acordo com os entrevistados, a equipe que
compunha a agéncia era basicamente a mesma da revista, que se dividia conforme a necessidade
para atender as demandas. Eles comentam que a agéncia teve grande importancia nao so para a
gualidade da publicidade veiculada na revista, mas também para o setor empresarial da cidade
e da regido, que passou a contar com um servi¢co mais qualificado para fazer suas divulgagdes.

A revista foi adquirida no fim da década de 1980 pelo Grupo Gazeta de Comunicaces e
nesse periodo sofreu uma grande mudanca editorial. Seu design ficou mais limpo e bonito, mas
0 conteldo também sofreu uma alteracdo, com uma visivel reducdo das reportagens em
beneficio de um conteddo mais focado nas fotografias, com um destaque maior para a

publicidade, textos em formato de topicos e uma reducdo do espaco dedicado a parte cultural.
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Acredita-se que essas modificagcdes acabaram contribuindo para o declinio da publicacao, que,
cerca de dois anos depois da mudancga de direcéo, foi encerrada.

Imagem 7: capa da Ultima edi¢do da Alto Falante

Fonte: Alto Falante

Mas esse ndo foi o tnico motivo. Ao longo das entrevistas realizadas com os integrantes
da equipe da editora e da agéncia, citamos aqui em especial a com Marcus Mello (2020),
percebeu-se que a crise econdmica registrada na década de 1980 também contribuiu para que a
revista passasse por dificuldades. A prépria inflacdo era um constante problema em relacéo as
assinaturas — as pessoas assinavam por um valor, porém os custos da producdo aumentavam
mensalmente — e também porque na banca a revista ficava mais cara a cada més. Além disso,
ndo sdo todas as pessoas que conseguem manter assinaturas ou comprar um produto cultural
mensalmente em meio a uma crise.

Além disso, diversos dos ex-integrantes da equipe de trabalho da Alto Falante comentam
que a publicagdo passou a ser uma forte concorréncia para os jornais tradicionais que existiam
entdo na cidade, como a Gazeta do Sul, que entdo j& pertencia ao Grupo Gazeta. Segundo eles,
pode ter sido a principal motivacao para que a empresa se interessasse pela compra da revista.
Vaérios dos entrevistados, acreditam, inclusive, que essa compra pode ter tido como objetivo
ndo a manutencdo da publicagdo, mas justamente o seu encerrando. Conforme conta Max

Montiel Severo (2018) em sua entrevista para o projeto, a editora que foi criada pelo Grupo
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Gazeta (Editora Pen) para a edi¢éo e publicacdo da Revista Alto Falante, também serviu de base
para a atual Editora Gazeta que continua trabalhando com revistas, anuarios e com publicacbes
de livros.

Vale ressaltar que, ainda que a publicacdo tenha sido vendida e algum tempo depois
encerrada, a agéncia Alto Falante continuou a existir até meados dos anos 1990. O fechamento
dela, por sua vez, se deu pouco tempo depois que Voltaire Trindade, um dos s6cios do negdcio,

faleceu.

Imagem 8: registros de duas das entrevistas realizadas ao longo do projeto

{ - —

4.1 A narrativa da Alto Falante sobre a Oktoberfest

A revista também era conhecida por sua relacdo com a Oktoberfest, como ja citado. E
antes de falar da relacdo da revista com a festa, & importante que tragamos aqui algumas
informacdes a respeito da prépria festa.

Como dito na introducéo, a primeira edi¢do da Oktoberfest aconteceu em Santa Cruz do
Sul em 1984 e ela segue acontecendo até os dias de hoje, sendo que atualmente estd sendo
preparada a 36 edicdo. Nas primeiras edi¢Ges ela chegou a ter 20 dias de duracéo, atualmente,
porém, a festa costuma ser realizada dentro de um periodo de 12 dias, normalmente iniciado
numa quarta-feira e encerrando no segundo domingo de evento. Além disso, nos primeiros anos
de realizacéo, o evento iniciava no fim de setembro, seguindo ao longo de outubro. Hoje a festa
acontece inteiramente no més de outubro.

A festa é composta por uma extensa programacao, que ocorre em boa parte dentro do
chamado Parque da Oktoberfest, uma area de 14 hectares localizada na regido central de Santa
Cruz do Sul. Outra parte da programacéo — os desfiles tematicos — acontece na rua principal da

cidade (a Rua Marechal Floriano onde esta localizado também o Tunel Verde, outro ponto
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turistico do municipio). Além disso, vale destacar que séo realizados concursos de decoracao e
de vitrines do comércio e diversos pontos da cidade sdo decorados com elementos que remetam
a festa como bandeiras nas cores vermelho, amarelo e preto (como as da bandeira alema), além
de muitas flores.

Dentro dessa programacdo estdo inclusas atividades que véo desde bailes tipicos até
shows nacionais de cantores ou grupos musicais (ndo necessariamente relacionados a cultura
germanica), tambeém acontecem exposi¢cdes, comercializagdo de produtos coloniais e
artesanatos e paralelamente a Oktoberfest, pelo menos dois pavilhdes dentro do parque sdo
ocupados por outro evento chamado Feirasul, onde feirantes expem os mais variados produtos
aos visitantes. O evento costuma contar também com parque de diversdes, pracas de
alimentacdo em diversos locais e pontos de venda de chope.

Antes do inicio dos 12 dias de evento, porém, normalmente é realizado o concurso de
escolha das soberanas da festa. Até alguns anos, ele costumava acontecer no més de maio e era
um grande chamado para o0 evento de outubro. Eleita, a corte trabalhava nos meses seguintes
na divulgacdo do evento. Em 2019, entretanto, optou-se por realizar a escolha da rainha e das
princesas poucos dias antes do inicio da festa, aproveitando a estrutura do parque ja montada e
decorada. Em 2020, porém, a festa ndo pdde ser realizada e ainda ndo se sabe ao certo como
sera a edicdo de 2021, portanto, também nédo ha certeza sobre se essa mudanca sera definitiva
Ou nao.

Também fazem parte da programacédo — dentro dos 12 dias de festa - apresentacdes de
grupos locais de teatro, de danca, de corais, etc. Mais recentemente, nas ultimas edicdes
realizadas, foi fortemente retomada a realizagdo de jogos germéanicos quem envolvem as
comunidades de diversas localidades, especialmente do interior do municipio, em uma
competicdo onde ha tarefas como serrar lenha, corrida de carrinho de mao, etc. O Centro
Cultural 25 de Julho, um tradicional clube da cidade que conta com grupos de danca e outras
atividades tradicionais, também costuma estar presente no evento ja que sua sede é anexa ao
parque. La também séo realizadas diversas atividades.

E importante destacar que as primeiras edicbes foram custeadas e organizadas pela
Prefeitura, no entanto, atualmente esse trabalho é feito pela Associacdo das Entidades
Empresariais (Assemp), que elege todos os anos uma diretoria responsavel pela realizacéo do
evento. Ainda assim, a festa também conta com recursos, principalmente do Governo Federal,
por meio de editais de incentivo a cultura. Outros recursos vém das proprias empresas da cidade

que podem patrocinar o evento. H& ainda o aluguel de espacos em estandes de exposi¢oes que
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também gera recursos para o evento, além dos ingressos pagos pelos visitantes para ingressar
no parque.

Dito isso, e voltando nossa atencdo a revista, segundo pesquisa realizada anteriormente
por Ciecelski e Soster (2018), foram encontradas citacGes sobre a Oktoberfest em 21 edi¢bes
da revista — as de nimero 20, 21, 22, 26, 27, 28, 29, 30, 37, 39, 40, 45, 46, 47, 49, 51, 52, 56,
57, 61 e 62 -, ou seja, em um terco de todos os volumes veiculados ao longo dos anos. Se
considerarmos que a Oktoberfest surgiu quando a revista ja tinha trés anos de existéncia, logo
concluimos que a incidéncia de citacbes em 21 edi¢Oes é bastante alta, porque ocorreu apenas
entre os anos de 1984 e 19809.

Imagem 9: capa da primeira edicao especial da Oktoberfest publicada pela Revista Alto Falante

- >

Santa CruzdoSul = Um brinde a alegria.

Fonte: Alto Falante

A partir dos editoriais da Alto Falante também se percebe uma forte relagdo entre agéncia
de publicidade da Alto Falante e a Oktoberfest. Essa foi a primeira agéncia de comunicacgéo de
Santa Cruz, conforme conta o editorial da edi¢do de numero 17, e seu nascimento serviu para
oficializar um trabalho que ja vinha sendo feito porque "na verdade, a Editora Alto Falante
sempre teve uma quedinha pela publicidade™ (ALTO FALANTE, 1983, ed. 17, p. 3). Mas
também foi extremamente Gtil quando, pouco depois, se comeca a pensar em uma festa

tradicional germanica para a cidade.
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Imagem 10: capa em que aparecem 0s primeiros bonecos Fritz e Frida da Oktoberfest de Santa Cruz

OKT@BERFEST

Fonte: Alto Falante

Jé& na edicdo de nimero 20 da Alto Falante temos um editorial praticamente inteiro para
falar da Oktoberfest e dentro desse espaco, além de trazer informacdes exclusivas sobre o

evento que estava sendo planejado, os editores da revista anunciam:

O nome da Alto Falante também esta diretamente ligado a Oktoberfest, por meio de
um trabalho que vem sendo desenvolvido desde abril, quando fomos convidados para
assumir duas importantes fungdes no esquema de organizagdo do evento. A primeira
diz respeito a assessoria de comunicacdo da festa, num trabalho comandado pela
Editora Alto Falante. A segunda refere-se ao setor de publicidade e propaganda,
através da Alto Falante Comunicacdo e Publicidade, agéncia contratada para
desenvolver as a¢Bes de marketing da Oktoberfest (ALTO FALANTE, 1984, ed. 20,

p. 3).

Na edicdo de numero 29, a segunda especial da Oktoberfest, publicada em 1985,
novamente o editorial cita a participacdo da agéncia Alto Falante para a divulgacao do evento,
destacando e assumindo o trabalho que foi feito para que a noticia da realizacdo da festa, bem
como o seu teor cultural, chegasse as mais diversas partes do Brasil, em especial para os
politicos e empresarios de fora. De acordo com o colaborador da Alto Falante, Ricardo Richter
(2018), em entrevista concedida para o projeto de resgate da revista, até a criacdo dos bonecos
Fritz e Frida foi uma ideia que partiu da Alto Falante Comunicacéo e Publicidade. Ele proprio,
na época estudante de Arquitetura e Urbanismo, era responsavel por muitos dos desenhos da
agéncia, e o primeiro esboco teria sido de autoria dele. Posteriormente, os bonecos foram

aprimorados, mas ainda assim seguiram sua ideia inicial.
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4.2 A andlise da Alto Falante

Dito isso, a partir daqui nosso intuito € o de comecar 0 nosso trabalho de analise, que sera
dividida em trés etapas: na primeira delas, vamos fazer o levantamento das formas pelas quais
a Oktoberfest foi divulgada pela Alto Falante a partir da revista e da agéncia. Esse levantamento
sera feito por meio da analise do conteudo das 21 edi¢cbes em que a Oktoberfest é citada e,
também por meio das entrevistas feitas dentro do projeto da Alto Falante. Na segunda delas
faremos a andlise da narrativa da Revista Alto Falante sobre a Oktoberfest. E na terceira parte,
faremos a andlise da processualidade da midiatizacdo, buscando trazer a costura entre a
narrativa, a Oktoberfest, a midiatizagéo e a construcdo da identidade.

Antes de mais nada, porém, é importante esclarecer que essa dissertacao tem um carater
sobretudo qualitativo, e tera como base metodologica os preceitos do Estudo de Caso. Muito
utilizado nas Ciéncias Sociais, 0 Estudo de Caso é uma analise aprofundada de uma unidade,
que permite o conhecimento amplo e detalhado, ou seja, profundo e exaustivo de uma realidade.
E um método de organizacio de dados que preserva o carater unitario do objeto estudado. E
essa organizacao que permite a analise do objeto em relacéo a determinada teoria e, dessa forma,
como define Duarte (2011, p. 234), “contribui para a compreensdo dos fendomenos sociais
complexos, sejam individuais, organizacionais, sociais ou politicos”.

Quanto a tipologia dos estudos de caso, existem trés: os exploratorios, 0s descritivos e 0s
de ordem pratica. Na pesquisa que esta sendo proposta, sera utilizado principalmente o estudo
de caso do tipo exploratério, que possui quatro caracteristicas essenciais: 1) particularismo: o
estudo se centra em uma situacdo, acontecimento, programa ou fendmeno particular,
proporcionando assim uma excelente via de analise pratica de problemas da vida real; 2)
descri¢do: o resultado final consiste na descricdo detalhada de um assunto submetido a
indagacdo; 3) explicacdo: o estudo de caso ajuda a compreender aquilo que submete & andlise,
porgue parte de seus objetivos é a obtengé@o de novas interpretacdes e perspectivas, assim como
o0 descobrimento de novos significados e visfes antes despercebidas; 4) inducdo: a maioria dos
estudos de caso utiliza o raciocinio indutivo, segundo o qual os principios e generalizaces
emergem a partir da analise dos dados particulares. Em muitas ocasides, mais que verificar
hipdteses formuladas, o estudo de caso pretende descobrir novas relagdes entre os elementos
(DUARTE, 2011, p. 217)

O principal objetivo das pesquisas que utilizam o estudo de caso é a compreensdo dos
eventos por meio da descricdo, da classificacdo (tipologia), do desenvolvimento teérico e do

teste ilimitado da teoria. Apesar disso, 0 metodo também permite a coleta e o tratamento de
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dados de forma quantitativa. Acreditamos que essa liberdade é importante, pois, assim,
podemos permitir que o proprio objeto fale mais sobre si, de forma adequada ao nosso objetivo
que € o de clarear a compreenséo e levar a descoberta de novos significados.

Dentro do escopo dos estudos de caso, nos utilizaremos do esquema proposto por Veron
(2013), ja apresentado no Capitulo 3 desta dissertagdo, mas traremos ele novamente abaixo

(Esquema 1) apenas a fim de rememoracao.

Esquema 1: esquema proposto por Verdn (2013) para compreender a circulagéo

—> GR!

CP —» GP —>——P GR? CR

L » GR3

Fonte: Verdn (2013)

Lembrando que com esse diagrama, Veron (2013) orienta sobre como observar desde as
condicBes de producdo (CP) até as condicBes de reconhecimento (CR), passando pelas
gramaticas de producdo (GP), pelo discurso objeto (DO) e pelas gramaticas de reconhecimento
(GR), que juntas compdem o ambiente da circulagdo. Para dar conta das propriedades do DO,
complementa ainda Veron (2013), é preciso desvendar e reconstruir as operacdes para as quais
o DO apenas mostra alguns indicios. E o que pretendemos fazer em nosso trabalho de
dissertacéo.

Porém, no nosso caso, olhar para todos os elementos dentro desse ambiente exigiria uma
analise muito mais larga e demorada. Por isso, ainda que Veron (2013) aponte que nao é
possivel olhar para um lado desse sistema semidtico sem ver o outro lado dele, optamos por
fazer um recorte. Optamos por voltar a nossa atencdo especialmente para as gramaticas de
producdo. Isso j& pode ser percebido pelos levantamentos que temos feito até aqui quando
olhamos para o texto, a fotografia, os editoriais e para o historico daqueles que estiveram
envolvidos nessa producdo. E, a partir de agora, olhar para essa gramatica de reconhecimento
envolvera seguir as pistas discursivas dos enunciados, e, por meio deles, chegar a compreenséo
do fendmeno.

Ainda assim temos consciéncia da complexidade do nosso objeto e do fato de que as GR
ndo podem simplesmente ser ignoradas. Por isso gostariamos de assinalar alguns pontos em que
entendemos que elas se fazem presentes, a fim de mostrar que elas estdo sendo levadas em

consideracdo também, e que sabemos de sua interferéncia em tudo aquilo que era produzido. O



75

primeiro desses pontos estd na autoria desta dissertacdo, ou seja, quando temos em mé&os o
trabalho realizado pela Alto Falante e fazemos a leitura desse material estamos fazendo um
trabalho de reconhecimento. Isso é ainda mais significativo quando nos propomos a catalogar
e analisar essa producéo, porque olhamos para esse material sob a influéncia dessas gramaticas.

Também entendemos que, ao longo das edi¢des, quando os textos publicados comegcam a
se repetir ou redundar em seus contetidos, essa redundancia ndo apenas ajuda a assimilar e
construir a identidade, como também demonstra que houve um reconhecimento em termos
sociais daquele conteudo (que ndo foi contestado, ao menos), e que acabou sendo reutilizado.
Assim, essas gramaticas de reconhecimento e de producdo vao trabalhando juntas em um
processo de circulacdo de informacfes que vao convencionando a identidade, criando um
modelo de como essa identidade deve ser representada e de como ela deve ser assimilada.

Além disso, também ¢é importante dizer que ndo ambicionamos compreender a
ressignificagdo da identidade germanica de Santa Cruz do Sul como um todo, mas dar um
primeiro passo nessa tarefa de entendimento, comecando pelo processo de midiatizagdo da
Oktoberfest, para que no futuro possamos dar outros passos. E assim que se faz a ciéncia. Entéo,
tendo como base os levantamentos que ja foram feitos, buscamos as pistas discursivas dentro
dos excertos selecionados.

tratando dos procedimentos de coleta de dados: coleta das revistas, tratamento do material (AC?),
selecédo do corpus, apresentacao do corpus; e coleta por meio de entrevistas (quem, quando e como
foi entrevistado - sugiro um quadro com esses dados) e uma justificativa para o uso dessas técnicas e
as selecoes feitas.

4.2.1 Primeiro levantamento: as formas de divulgacdo da Oktoberfest

Para realizar essa primeira analise utilizaremos como ferramenta a catalogagéo - por meio
da construcdo de um quadro, apresentado no Apéndice 2 - de cada uma das 21 edigdes em que
sdo encontradas referéncias a festa. A partir disso, nesse primeiro momento, queremos apontar
as formas pelas quais a Oktoberfest foi divulgada pelas paginas da revista Alto Falante,
constituindo o fenbmeno midiatico e sua consequente midiatizacao.

Também nos utilizaremos das ja citadas entrevistas — lembrando que, como ja foi dito
anteriormente, elas foram realizadas entre os anos de 2018 e 2020, foram gravadas na forma de
audio e video e seguem o formato de entrevistas semiestruturadas (Apéndice 1), ou seja, que
possuem um roteiro prévio, mas que pode ser alterado, permitindo ao entrevistador a condugdo

das perguntas a fim de alcancar maior clareza nas respostas e conseguir novas informacdes,
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conforme a necessidade. O objetivo da utilizacao delas é compreender quais foram as atividades
da agéncia em relagéo a Oktoberfest, fazer um levantamento dessas informagdes, catalogando
os dados coletados durante as conversas gravadas — da mesma forma que vamos catalogar as
revistas, ou seja, por meio de construcdo de quadro, detalhado no Apéndice 3 -, para
posteriormente compreender como se deu a divulgacao a partir do trabalho da agéncia também,
unindo ambas as esferas como um todo.

Em relacdo aos quadros que serdo construidas para analise detalhada das edicGes da

revista, elas serdo trabalhadas no seguinte formato:

Quadro 1: modelo de quadro para andlise das edi¢Ges da Revista Alto Falante

Edicdo: n° 20 — jul/ago 1984
Pagina | Forma de divulgacdo | Descricdo

Fonte: autoria prépria

Ela contera os elementos pagina, onde serdo inseridos os nimeros das paginas onde forem
encontradas as referéncias; forma de divulgacdo, que detalhara se a referéncia estd numa
chamada de capa, numa foto interna, num editorial, numa reportagem, etc; e descri¢cdo, onde
sera explicado com mais detalhes o que foi encontrado na referéncia. No inicio do quadro,
constardo ainda o0 nimero da edi¢do analisada e a época da publicacdo desta.

Ja em relacdo aos quadros que serdo construidas para a analise detalhada do trabalho da
agéncia Alto Falante, a partir das entrevistas, vamos organizar uma que contenha excertos

transcritos. Ela tera o seguinte formato:

Quadro 2: modelo de quadro para andlise das entrevistas

Entrevista com:
Tempo do audio | Transcricdo do trecho com referéncia | Forma de divulgacéo
identificada

Fonte: autoria propria

Ela conterd, por sua vez, o nome do entrevistado no topo do quadro, seguido pelos

elementos tempo do audio, indicando 0 momento da entrevista em que a referéncia ¢ feita; a
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transcricdo do trecho com referéncia, que como o0 nome ja diz, contera a transcricdo dessa
referéncia; e forma de divulgacéo identificada, onde vamos descrever o trabalho feito pela
agéncia, segundo aquela referéncia, para divulgar a Oktoberfest, como, por exemplo, criacao
de cartazes de divulgacdo. E importante destacar que ambos os levantamentos tém um carater
qualitativo, ou seja, ndo estamos buscando identificar a processualidade da midiatizacdo pela
quantidade de vezes em que ela aparece, mas pelo contetdo e pelo formato deste contetdo
midiatizado, ainda que a quantidade, como ja mostramos, cologue importancia no
acontecimento da Oktoberfest.

A partir disso, se torna possivel apresentar com mais detalhes as formas pelas quais a
processualidade da midiatizag&o ajudou a construir a imagem que se tem da Oktoberfest e o
papel da revista nesse cenario. Também acreditamos que esse € um passo muito importante para
gue possamos, posteriormente, com a continuidade do trabalho de dissertacdo, compreender o
efetivo papel que teve a Alto Falante na (re)configuragdo do sentido de identidade germanica
em Santa Cruz do Sul. Vamos aos resultados desses primeiros levantamentos.

Em relacdo as paginas da revista, a partir de levantamento feito utilizando o Quadro 1, o
que identificamos foi que a Oktoberfest foi divulgada por meio de:

e Chamadas de capa

e Editoriais

e Notas

e Fotografias

e Entrevistas e mesas redondas
e Reportagens

e Matérias/noticias

e Colunas

e Colunas sociais

e Criagdo e publicidade
e Artigos de opinido

e Matérias pagas
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Imagem 11: exemplo de reportagem publicada pela Alto Falante sobre a Oktoberfest

OS IRRESISTIVEIS APE
" - -

Fonte: Alto Falante

Ja em relacdo as informacbes passadas ao projeto da Alto Falante por meio das
entrevistas, segundo levantamento feito utilizando o modelo do Quadro 2, identificamos que as
principais formas de midiatizacdo da Oktoberfest a partir do trabalho da agéncia Alto Falante
foram a assessoria de comunicagéo e imprensa, a criagdo (publicidade), a fotografia, e 0
trabalho associado de assessoria de comunicagdo com as edi¢Oes especiais, que, segundo
informacdes fornecidas pelos entrevistados, apresentavam contetidos em sua maior parte pagos
ou com o intuito de publicizar a festa.

Além disso, percebe-se também que os integrantes da revista/agéncia deram suas
contribuicbes a organizacdo do evento, como, por exemplo, no trecho em que Max Montiel
Severo (2018) conta que Voltaire Trindade e Luiz Antonio Barreto participaram do processo
de pensar em uma festa para a cidade:

Essa é a grande histdria, porque o que aconteceu: a Oktoberfest ela surgiu por uma
reunido também de pessoas, se ndo me engano o Hoffmeister, o Guinter Jaeger, o
secretario que era 0 Ademir Muller na época, o Barreto, o Voltaire, que comegaram a
botar pilha, que nds precisdvamos de uma festa, precisdvamos de uma festa, pa, pa,

pa... Santa Cruz ndo tinha isso, né?! Tinha acabado a FENAF (SEVERO, 2018,
entrevista).

O mesmo ¢é percebido durante a entrevista de Ricardo Richter (2019), também chamado
de Mico Richter, quando ele conta sobre a criagdo dos bonecos Fritz e Frida:

Mico: Até esse assunto da agéncia é interessante porque o Alto Falante gerou essa
agéncia. Se deu conta...
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Demétrio: interfere na Oktober, cria Fritz e Frida...
Mico: sim, na verdade o Fritz e a Frida foram criados dentro da Alto Falante
Demétrio: perfeito, perfeito, perfeito...

Mico: na verdade foi até assim... porque nasceu o Fritz que era uma ilustracdo que
foi feita, com um canec@o e o Barreto olhou e disse assim “ah, mas o Fritz nao pode
ir pra festa sem uma Frida, né?”

Demeétrio: aaaaah!

Mico: ento a gente chamava aquele desenho de Fritz. Era “onde ¢ que ta a arte do
Fritz?”

Demétrio: de quem era o desenho, de quem era a arte?
Mico: era minha

Demétrio: era tua? Tu é o pai do Fritz?

Mico: (risos) é...

Demétrio: manchete, atencdo, parem tudo...

Mico: o primeiro Fritz fui eu quem fiz

Demeétrio: aaah, cara!

Mico: que era um cara com um canecdo e um pé em cima de um barril de chope, que
na verdade era uma ilustracdo para um canecdo. S6 que dai a gente usou em
propaganda, usou em ilustracdo dentro da revista... mas dai o Barretinho olhando
disse que ele ndo podia ir pra festa sem a Frida. E ai nasceu a Frida (RICHTER,
2019, entrevista).

Complementando a fala sobre a criagdo, em desenho, dos bonecos, J6 Nunes (2019), fala
sobre a transformac&o do Fritz e Frida para os bonecos simbolo da festa. E segundo ele, VVoltaire

Trindade teve participagdo também nisso:

Jo: foi do Voltaire. Na verdade a historia foi a seguinte: a gente ja tinha um estadio,
um comercial, j& era 86, eu ja tava aqui de volta, a gente ja tinha iniciado e eu tive a
ideia, a gente teve, eu e o Lula tivemos a ideia de fazer um boneco pras pessoas
botarem o rosto e a gente fazia a fotografia. Ai o Voltaire, conversando com o
Voltaire, ele disse “ta ai, vamos fazer uma coisa diferente, vamos botar alguém dentro
desse boneco e esse boneco vai ser o cara da festa, os bonecos vao ser os bonecos da
festa”. Ai ele levou essa ideia pro Ademir, naquela época tinha... acho que era o grupo
“Sem modos”, os caras...

Demétrio: de teatro, né? De Canela acho...
JO: os caras faziam isso de espuma... eu ndo sei de onde eles eram... 0 Voltaire foi la

e conversou com eles, eles desenvolveram esse boneco... € bom, o boneco é sucesso
até hoje, né? (NUNES, 2019, entrevista)
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Mico (Ricardo) Richter (2019), também conta que a relacéo entre a Oktoberfest e a revista

era tdo forte que chegou a causar mudancas editoriais na publicacéo:

Mico: e no langamento da 1% Oktober o Alto Falante mudou de novo. Dai ele saiu
daquela revista grande - com a capa colorida mas nesse formato grande - pra
pequeninha.

Demétrio: na primeira Oktober?
Mico: na primeira Oktober que € a revista que tem as rainhas da Oktober na capa, né?
Luana: uma edigdo especial, né?

Mico: isso, uma edicdo especial. E dai entdo... Sabe, parecia que por um evento que
nem aquele da capa colorida do granddo [primeira edi¢do com capa colorida], que era
o evento dos lojistas justificou ter a capa colorida e que depois continuou, quando
surgiu a Oktober ela reduziu de tamanho que era aquele assunto que eu te falei, que
era uma coisa de custos, de pagar fotolito®® (RICHTER, 2019, entrevista).

Além desses trechos, as entrevistas também trazem relatos de outras atividades realizadas
pela equipe da Alto Falante, como, por exemplo, organizacdo de excursdes (de 6nibus) para
trazer a imprensa de Porto Alegre e regido metropolitana para Santa Cruz do Sul durante a
Oktoberfest. Também € relatado o processo de construcdo das capas em que as soberanas
aparecem, além da compra de canecos de um litro auténticos da Alemanha para elaboracéo das
fotos simbolo da festa, etc. Todos esses trechos mostram o quéo relacionadas estava a Revista,
a Agéncia e a propria Oktoberfest, ao ponto de as func¢des se confundirem em alguns momentos.
Até aqui ja se sabe, portanto, que a processualidade da midiatizacdo passou tanto por contetidos
e decisdes editoriais, mas também com a colaboracdo dos integrantes da revista/agéncia no
planejamento e na organizac¢ao do evento e em sua assessoria de comunicagdo. Vamos seguir,

entdo, com nossos levantamentos, passando para a observacdo da narrativa da revista.
4.2.2 Segundo levantamento: a narrativa da Alto Falante
O que pretendemos fazer nos pardgrafos abaixo é trazer mais informagdes sobre as

caracteristicas dessa narrativa e exemplos de trechos a fim de exemplificar o que encontrarmos.

Para isso, faremos uso do método de analise critica da narrativa, descrito por Motta (2013).

33 Ricardo Richter faz referéncia a primeira edicdo com capa colorida. Segundo ele, optou-se por fazer a primeira
capa colorida em fungdo de um evento da Associacdo de Lojistas que estava acontecendo na cidade. A revista
trazia algumas reportagens e anuncios relacionados a esse acontecimento. A partir daquela edicéo a revista passou
a ter todas as capas coloridas. No momento em que a Oktoberfest comeca, a Alto Falante mantém as capas
coloridas, mas muda seu formato (ele diminui de tamanho pela primeira vez). Entre outros motivos, estava a ideia
de que uma revista menor poderia ser melhor manejada, era mais facil de segurar, etc.
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Entretanto, aqui nos permitiremos adaptac6es de forma a admitir que o objeto de pesquisa fale,
mostrando a melhor forma de observé-lo a partir desse método. Dessa forma, o texto seré a base
de nossa analise, mas sera sempre visto como um “elo entre um narrador e um destinatario em
contexto, para produzir significado” (MOTTA, 2013, p. 120).

Tendo como base a hermenéutica® e a fenomenologia®®, Motta (2013) sugere observar a
narrativa pelo seu significado, buscando o sentido daquilo que se mostra, a partir da
interpretacdo daquilo que se vé, mas ndo de uma interpretacdo meramente intuitiva, e sim,
baseada em observac6es de elementos, exame de sua substancia, observando suas conexdes e
relacionando com o todo por meio de processos indutivos e associativos. Observa-se o
fendmeno sem se interessar diretamente por ele (como seria no estruturalismo), e sim por sua
esséncia, pelo seu sentido, sua significagdo (MOTTA, 2013). O autor chama isso de teoria e
analise da comunicacdo narrativa, ao invés de apenas analise da narrativa, apontando que esse
ultimo leva a crer um estudo mais estrutural, enquanto a primeira expressdo leva em
considera¢do “a dindmica do ato narrativo entre dois interlocutores” (MOTTA, 2013, p. 128),
leva a um “procedimento de anélise simbdlica e antropoldgica mais ampla” (MOTTA, 2013, p.
121).

Essa analise se da por meio de trés diferentes instancias do discurso narrativo: o plano
da expressdo, o plano da estoria e o plano da metanarrativa. Essas trés instancias estao
interligadas, mas cada pesquisa pode optar por voltar o seu olhar mais para uma ou para outra
conforme as necessidades do objeto para que se possa analisa-lo e conforme os resultados que
se busca obter com a analise. De forma breve, gostariamos de explicar do que se trata cada uma
dessas instancias.

O plano da expressao é o da linguagem, dos recursos pelos quais o narrador leva sua
mensagem ao narratario em termos de discurso. O plano da estoria €, nas palavras de Motta
(2013, p. 137) “o plano virtual da estoria projetada em nossa mente pelos recursos de linguagem
utilizados pelo narrador”, ou seja, € o plano dos significados. E o plano da metanarrativa é
aqueles que tem relacdo com a cultura, com o imaginario, algo mais profundo, como o0s

arquétipos.

3 De forma bastante resumida, a partir do que aponta Palmer (1969), podemos dizer que a hermenéutica tem como
sua preocupacdo principal o processo de decifracdo, de compreensédo do significado de uma obra. "A hermenéutica
é [...] essencialmente a tarefa de compreender textos” (PALMER, 1969, P. 18). Segundo Gai (2015), a
hermenéutica caracteriza-se, ainda, "como um processo de escuta do texto literario", porque busca compreender o
texto a partir do prdprio texto e ndo pelo ponto de vista do autor, de suas experiéncias, etc.

35 Fenomenologia "é o estudo ou a ciéncia do fendomeno" (DARTIGUES, 1992). Do grego phainesthai - aquilo que
se apresenta ou que mostra - e logos explicacdo, estudo, é uma metodologia e corrente filosofica que afirma a
importancia dos fendbmenos da consciéncia, e segundo a qual, eles devem ser levados em consideracdo e até
estudados em si mesmos.
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Motta (2013) sugere uma sequéncia de movimentos para a realizagdo de uma boa analise,
comecando pelo processo que ele chama de “compreender a intriga”, ou seja, entender o enredo
do material que esta sendo analisado, a estoria integral e a forma como foi construida, o uso dos
recursos visuais (fotografias, por exemplo), observando o macro e o micro bem como as
conexdes que existem entre ambos, como as énfases, as repeti¢oes, a escolha das palavras e o
posicionamento de quem narra, seu ponto de vista. Para isso, planilhas e quadro podem ser de
grande ajuda, auxiliando no processo de levantamento de cada parte, juntando todas elas para
sistematizar a leitura. O autor recomenda que tudo o que ocorrer ao pesquisador ao longo desse
processo, seja anotado.

O segundo passo ¢ “compreender a ldgica do paradigma narrativo” (MOTTA, 2013, p.
146), ou seja, entender que a narrativa sempre tem uma intencéo e que o narrador faz uso, sim,
ainda que de forma inconsciente (mas nem sempre), de taticas, para levar ao narratario aquilo
que ele deseja. Ele articula aquilo que ele considera verossimil para construir a narrativa em
seu comego, meio ¢ fim. O terceiro movimento € o de “deixar surgirem novos episodios”
(MOTTA, 2013, p. 160). Nessa etapa, ap6s a leitura de todos os excertos, de compreender a
I6gica da narrativa, é preciso distinguir as partes da estoria, as unidades tematicas. Segundo
Motta (2013, p. 160), isso pode “revelar como o narrador dispdes estrategicamente de
personagens, cenarios, incidentes, conflitos, tensdes, fracassos e conquistas. Ou seja, como ele
organiza o plano da intriga a fim de produzir determinados efeitos dramaticos”.

O quarto movimento consiste em “permitir ao conflito dramatico se revelar” (MOTTA,
2013, p. 166). Relacionado ao anterior, esse movimento visa um aprofundamento nos sentidos
da narrativa para deduzir as estratégias narrativas. Quanto mais fundo se mergulha, mais
facilmente se percebe o “projeto dramatico” (MOTTA, 2013, p. 167, grifo do autor). O quinto
passo consiste em dar uma atencéo especial & personagem e aos conflitos em que ela se envolve,
suas acoes, e a personificacdo que assume, que leva a construcdo de uma ideia a respeito dela e
da estoria em torno dela. E o sexto e ultimo movimento ¢ o de entender “as estratégias
narrativas” (MOTTA, 2013, p. 196), porque “quem narra sempre tem algum proposito”
(MOTTA, 2013, p. 196).

E sera seguindo esses movimentos que faremos a nossa analise da narrativa nas proximas
paginas. Aqui, porém, mais uma vez o trabalho sera dividido em duas etapas. Na primeira delas,
vamos analisar o texto das 21 edi¢cGes em que a Oktoberfest é citada, a fim de observar sua
narrativa. No segundo momento, passaremos a analise da narrativa fotografica, a partir das

fotografias encontradas também nessas 21 edigdes em relagdo a festa germanica. Para ambas as
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andlises também utilizaremos a ferramenta dos quadros. O primeiro deles tera o seguinte

modelo:

Quadro 3: Modelo de quadro para levantamento e analise da narrativa
Edigdo n°

Pagina
Localizacdo do excerto

Excerto
Fonte: autoria prépria

O quadro pode ser encontrado preenchida na integra no Apéndice 4. Ela tera os seguintes
elementos: edicdo n°, espaco que serd completado pelo nimero da edi¢do analisada; pagina,
onde sera identificada a pagina em que o trecho com referéncia significativa a Oktoberfest foi
localizado; localizacdo do excerto, onde pretende-se explicar a forma de divulgacdo onde
aquele excerto estd inserido, ou seja, considerando o levantamento anterior, se em
matéria/noticia jornalistica ou paga, se em reportagem, se em entrevistas/mesas redondas, se
em coluna opinativa ou, ainda, se em editorial - cabe ressaltar aqui que para a analise da
narrativa, ndo consideraremos 0s anuncios publicitarios -; e por fim excerto, onde sera
reproduzido o trecho significativo onde a Oktoberfest é citada.

Ressaltamos ainda que, quando nos referimos a trechos significativos, queremos dizer
que nem todos os textos encontrados que citam a Oktoberfest serdo reproduzidos nesse
levantamento, mas apenas aqueles que considerarmos relevantes para a pesquisa, ou seja,
aqueles em que tracos ou elementos da identidade germanica sdo apresentados, direta ou
indiretamente. Ha, por exemplo, mesmo dentro das edi¢Bes especiais, trechos de reportagens
que trazem servicos, como horario de funcionamento do parque, ou informac6es sobre empresas
que participam do evento, com um foco mais voltado para o comercial delas, que consideramos
ndo ter grande relevancia para o entendimento da identidade germanica. Esse € um exemplo de
citacdo que nado traremos no quadro de excertos.

Uma leitura répida de algumas edi¢cdes da revista também ja nos mostra que muitas
reportagens se repetem (ou pelos menos sdo muito parecidas em seus conteudos) ao longo dos
anos, e, nesse caso, ndo vamos repetir os excertos de todas elas, porque esse levantamento,
assim como os anteriores é de carater qualitativo e ndo quantitativo, e ndo estamos considerando
a quantidade de vezes em que a Oktoberfest aparece, mas como ela aparece.

Ja para a analise da narrativa fotogréafica, utilizaremos o seguinte modelo de quadro:
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Quadro 4: Modelo de quadro para levantamento e analise de imagens
Edicdo
N° fotos
Descricao da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)
Fonte: autoria prépria

Esse quadro, por sua vez, contém os seguintes elementos: edicéo e n° de fotos, onde serdo
trazidos os numeros da edicdo analisada e o nimero de fotografias relacionadas a Oktoberfest
contabilizadas; e descri¢éo da foto, espaco onde buscaremos informar aquilo que pode ser visto
em cada uma das fotos localizadas, como tamanho, a pagina onde ela esta, se acompanha algum
texto (e, se sim, apresentaremos um breve resumo) ou por legenda. E aqui é necessario
esclarecer que, ainda que tenhamos em mente trazer algum numero relacionado as fotografias
encontradas nas edicOes, aqui a pesquisa continua tendo o carater mais qualitativo. A escolha
por trazer a quantidade de fotos, nesse caso, se da para fins de organizacdo do levantamento e
também porque consideramos que, diferentemente do texto, onde muitas vezes a Oktoberfest é
citada sem que seja necessariamente feita uma contribuicdo para a construcdo da identidade
germanica, no caso das fotografias, todas possuem o0s elementos que procuramos, e que
remetem de alguma forma a essa identidade. Por isso, no caso dos textos, ndo nos preocupamos
em trazer todos os excertos encontrados, porém, no caso das fotografias, sim.

O quadro 4 pode ser encontrado na integra no Apéndice 5. Passaremos agora aos
resultados, ou seja, ao que emerge desses levantamentos feitos.

Em relacdo a andlise da narrativa, numa primeira visada percebe-se trés diferentes
abordagens: 1) trechos em que os narradores falam sobre a histdria da cidade, a identidade
germanica, a colonizagdo; 2) trechos metanarrativos, em que séo abordadas as atividades da
agéncia Alto Falante para divulgacéo da Oktoberfest; e 3) trechos que séo claramente dirigidos
aos turistas, trechos mais comerciais, com o objetivo de “vender” a festa.

Um exemplo da primeira abordagem ¢ o seguinte excerto: “Mas existe também a Santa
Cruz do Sul que soube preservar suas raizes, sua cultura, seus costumes e tradi¢Oes trazidas da
Europa germénica. Esta outra face é a que a OKTOBERFEST pretende mostrar, com muita
alegria, diversao e entusiasmo” (ALTO FALANTE, 1984, ed. 21, p. 3).

Um exemplo da segunda abordagem ¢€ esta:

A revista ALTO FALANTE, como tem acontecido em outros movimentos
importantes do municipio de Santa Cruz do Sul, quer através desta edicdo especial,
mostrar a todo o Brasil, um pouco do que é Santa Cruz, cumprindo seu papel de
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veiculo oficial da Oktoberfest e 6rgdo de divulgacdo do municipio a nivel nacional.
Esta edicdo, circula dirigida a ministérios, senado, cadmara federal, governos de
estados, secretarias de estado, assembléia legislativa do Rio Grande do Sul,
prefeituras, entidades empresariais, culturais, consulados, embaixadas, enfim,
procurar mostrar Santa Cruz do Sul e a Oktoberfest ao Brasil inteiro. Para tanto,
reformulamos nossa programacéo visual, formato e caracteristicas, na certeza de que
desta forma estamos editando uma revista dentro dos mais altos padrfes técnicos de
qualidade e, através dela, falando cada vez mais alto (sic) (ALTO FALANTE, 1984,
ed. 21, p. 3)

E ainda, um exemplo da terceira abordagem € o trecho também retirado da edicdo de

ndmero 21:

Uma preocupacdo da Secretaria de Turismo e da comissdo organizadora da
Oktoberfest 6 com o desenvolvimento de uma consciéncia turistica por parte da
populacdo de Santa Cruz do Sul, explorando os costumes e tradi¢cBes germanicas.
Nesse sentido, foram realizados cursos e seminérios junto a rede hoteleira, escolas e
populacdo em geral, visando preparar a comunidade para o espirito festivo que devera
reinar na cidade durante o evento.

N&o devera causar espanto aos visitantes, ver as pessoas trajadas com vestimentas
tipicas da regido do tirol, e de outras regides de influéncia germénica (ALTO
FALANTE, 1984, ed. 21, p. 8).

Percebe-se também que, desde o inicio a festa sempre teve um carater turistico. Alias,
olhando mais de perto, parece que no inicio da Oktoberfest era dito com mais clareza que a
festa era uma construcéo, era uma festa germanica mas nos moldes de Santa Cruz, nos moldes
do Rio Grande do Sul e que ela tinha como objetivo atrair turistas. No trecho abaixo, isso fica

bastante evidente:

Ademir esclarece que a Oktoberfest santa-cruzense possui aspectos diferenciados da
realizada em Munique por possuir uma conotagdo propria de Santa Cruz do Sul e
destaca a caracteristica do acontecimento como uma grande comemoragdo em que 0
visitante tem a possibilidade de degustar produtos tipicos, café colonial, oportunidade
de comprar produtos naturais do interior, travar contatos com exposi¢des de indUstria
e comércio, adquirir artesanato, etc.

[-]

A Oktoberfest tem atingido plenamente seus objetivos de colocar Santa Cruz do Sul
na vitrine turistica do estado e do pais — declara Ademir (sic) (ALTO FALANTE,
1985, ed. 29, p. 10).

Esse trecho mostra, inclusive, que a festa de Santa Cruz do Sul nem pretendia ser uma
copia perfeita da festa de Munique, ainda que se inspire nela para sua realizagdo. A coordenagao
das primeiras edi¢Oes era bastante sincera nesse sentido. Alias, um outro trecho, retirado de
uma entrevista concedida pelo Secretario Ademir Muller a Alto Falante, na edicdo de numero

22, deixa isso bastante claro também:
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ADEMIR — A principio, se pretendeu copiar a festa da Alemanha com peculiaridades
regionais, de Brasil. Nés ndo imagindvamos uma dimensdo tdo grande em termos de
Oktoberfest: sé depois, com as comissdes trabalhando, € que isto comegou a crescer.
(ALTO FALANTE, 1984, ed. 22, p. 11).

Ao mesmo tempo, fazia um esforco grande para mostrar um lado da cidade muito ligado
a essa cultura germanica que tinha esse potencial turistico, mostrar que o evento traria esses
elementos que eram um diferencial da sociedade. O trecho abaixo mostra um pouco desses

elementos:

Nos teremos espetaculos musicais e culturais, teremos noitadas tipicas diariamente no
saldo de festas — uma amostra disso foi o baile da Rainha — teremos também o café
colonial, as exposi¢des industriais, comerciais e agropecuérias, choperias espalhadas
pelo parque, bandinhas tipicas deslocando-se constantemente e procurando transmitir
0 espirito festivo que caracterizara toda a promocdo. Além disso, nés termos exibigdes
de grupos de danca, pecas teatrais, grupos de mimica, atra¢des para o publico infantil,
um grande parque de diversdes, exibicdes aéreas com baldes, helicdpteros, jogos de
diversdo, feiras de artezanato e de produtos coloniais e a Vila Tipica com casinhas em
estilo colonial, onde cada distrito do municipio tera a oportunidade de comercializar
produtos tipicos (sic) (ALTO FALANTE, 1984, ed. 20, p. 14).

Claramente também houve um esforco por parte da equipe da Alto Falante, dentro de seu
papel de assessora de comunicacao, para divulgar esses aspectos da cultura local e, em parceria
com a coordenacdo do evento, levar essas informac@es para todo o Rio Grande do Sul. Esse
outro trecho da mesma reportagem apresentada na citacdo acima, dentro da edicdo de numero

20, ainda na pagina 14, diz o seguinte:

O convénio firmado com o Sulbrasileiro para uma forte campanha em todas as redes
de televisdo do estado ja € uma garantia de divulgacéo, mas paralelamente n6s criamos
uma série de outros meios de divulgacao para a festa, como cartazes, programas, pecas
promocionais e os langamentos como o de Santo Angelo, onde mais de 80 municipios
tiveram a oportunidade de sentir um pouco daquilo que o turista vai encontrar na
Oktoberfest e estamos prestes a realizar também em Porto Alegre um langcamento a
toda a imprensa gaucha, agentes de viagem, que serdo convidados a participar de uma
noitada tipica, com comidas, dangas, bandinhas, tudo o que serd a Oktoberfest. Todo
o trabalho de propaganda, publicidade e divulgagdo esta sendo executado pela agéncia
Alto Falante, porque nds acreditamos nos valores da terra” (sic) (ALTO FALANTE,
1984, ed. 20, p. 14).

Ainda em relacdo as primeiras edicOes, é possivel perceber uma consciéncia, inclusive, e
uma certa intencionalidade de mudar a imagem de Santa Cruz do Sul dentro da sociedade e fora
dela. H& uma fala muito significativa identificada no editorial da edi¢cdo de nimero 22, que faz
uma reflexdo a respeito da realizacdo da primeira Oktoberfest, apos o seu fim. Essa edicéo foi

publicada no més seguinte a realizacdo do evento e o trecho em questdo diz o seguinte:
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A Oktoberfest se mostrou o veiculo certo para a divulgacdo de todos os potenciais
aqui existentes que, por falta justamente de divulgacdo, muitas vezes ndo chegavam a
ser reconhecidos e devidamente explorados. Nesse sentido, a Oktoberfest serviu para
firmar uma imagem a altura do municipio que mais cresce no estado, e acima de tudo,
criar uma nova identidade de Santa Cruz perante a comunidade gaucha e
brasileira.

[-]

Outro aspecto importante relacionado a Oktoberfest, diz respeito a reativacao de
valores culturais, tradicdes e raizes germanicas do municipio, valores estes que se
encontravam esquecidos e que agora parecem ter sido redescobertos com
orgulho e entusiasmo.

[-]

Santa Cruz do Sul conseguiu ndo sé a merecida divulgacéo de seus potenciais, como
também, atingiu a maturidade para a real criagdo de um mercado turistico que podera
gerar novos recursos, movimentar a economia, absorver mao-de-obra,
revitalizar a cultura, enfim, trazer uma série de beneficios a toda comunidade
(ALTO FALANTE, 1984, ed. 22, p. 3).

Na ja citada entrevista realizada pela Alto Falante com o secretario Ademir Muller,

publicada na edicdo de numero 22, ele também fala brevemente sobre isso:

ADEMIR — Esté na hora de nos refor¢armos as raizes. Isto ja acontece no nativismo
gaucho, o que é muito bom, e nds também temos que valorizar a nossas tradices,
sejam quais forem (ALTO FALANTE, 1984, ed. 222, p. 11).

Outro aspecto interessante que fica bastante evidente e que nos faz pensar numa tentativa
de atrair turistas, mas também o desenvolvimento econdmico, as empresas, etc, é que nas
edicdes especiais, que, segundo os editoriais, sdo distribuidas por todo o Brasil, fala-se muito
sobre a cidade, destacando aspectos esses sociais e econdmicos e sempre ligando eles a cultura
germanica. Fala-se muito do tal espirito empreendedor do colono alemé&o e do desenvolvimento

da cidade até hoje como um fruto disso. Sdo exemplos disso 0s seguintes trechos:

Assim também muitos costumes dos primeiros alemaes, com pequenas modificagoes,
permanecem presentes nas regifes de colonizacdo, como as festas alegres e ruidosas,
a limpeza das casas, o espirito de trabalho e o0 esmero das donas de casa na confeccéo
de tortas, doces e cucas” (ALTO FALANTE, 1984, ed. 21, p. 16).

As marcas da determinacédo, do espirito empreendedor e do trabalho incansavel dos
imigrantes estdo estampadas na Santa Cruz do Sul atual e se estendem & sua economia.
(ALTO FALANTE, 1985, ed. 29, p. 5)

Essa mesma frase é utilizada novamente, 10 edi¢cGes depois, mas agora com um

complemento:

As marcas da determinacédo, do espirito empreendedor e do trabalho incansavel do
imigrante alemdo estdo estampadas na santa Cruz do Sul atual e se estendem a sua
economia. Efetivamente o municipio abriga uma populagdo que detém uma das
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maiores rendas per capita do pais, resultado de um razoavel nivel de empregos e do
vasto mercado de trabalho. (ALTO FALANTE, 1986, ed. 39, p. 47)

E preciso lembrar, porém, que, a0 mesmo tempo em que essas edigcdes eram levadas para
fora da cidade e do estado, elas também eram lidas pela sociedade que absorvia seus conteldos,
internalizando essa cultura germanica trazida nas paginas. Assim inicia o processo de
reconstrucdo de uma consciéncia coletiva em torno de todos esses aspectos dessa cultura, dessas
tradi¢des dos antepassados.

Outro ponto identificado facilmente foi que ha em mais de uma edi¢do, um tom de
culpabilizacdo do Governo Getulio Vargas pela campanha de nacionalizacdo e pelas
consequéncias dela no uso da lingua alema. Séo relatados, além da proibicédo do uso do aleméo,
também perseguicdes politicas, baseadas em preocupacfes relacionadas ao nazismo. Nota-se

um tom (ainda que leve) de ressentimento, como no trecho abaixo:

Nascidas em Santa Cruz, as Sociedade de Lanceiros espalharam-se pelos municipios
vizinhos, chegando a totalizar um numero de trinta entre aproximadamente cem
sociedades diversas, muitas das quais deixaram de existir apds o periodo de 38/43,
quando da campanha de nacionalizagdo do Estado Novo promovida pelo governo
Getllio Vargas. Na ocasido, procurou-se bruscamente obrigar as sociedades a fazerem
seu registro perante os 6rgdos civis do estado, além da utilizacdo da lingua portuguesa
em todas as suas atividades. Foram apreendidos estatutos e livros em alemé&o, quadros
comemorativos, fechados jornais em lingua germénica e recolhidas espadas e langas
cuja finalidade era exclusivamente ornamental em desfiles e torneios (ALTO
FALANTE, 1984, ed. 21, p. 6).

As primeiras edi¢Oes da Oktoberfest foram, claramente, tentativas de variados formatos
e isso fica bastante claro na narrativa da revista que vai relatando essas tentativas. A organizagdo
foi acrescentando detalhes, tirando outros, modificando aqui e ali e isso acontecia
especialmente, nas situacdes em que a coordenagdo do evento mudava (quando trocava o
prefeito, consequentemente trocava o Secretario de Turismo, que era o responsavel por
organizar a festa nos primeiros anos). Num momento de preocupacdo com 0 resgate das
tradigdes, por exemplo, foi criada uma Comisséo de Folclore (na edi¢do de 1986 da festa), como

mostra o trecho abaixo:

A necessidade de desenvolver cada vez mais o folclore na OKTOBERFEST
ocasionou a criacdo neste ano de 86, da Comissdo de Folclore, coordenada por Gisela
Dick. Ele destacou que no evento deste ano iniciou o trabalho desta comissdo, “que
num futuro bem préximo devera se constituir numa das mais importantes do evento,
porque a OKTOBERFEST ¢ folclore, é uma festa onde se revive as tradi¢cGes dos
antepassados germanicos”.

Neste sentido, durante o seu trabalho, Gisela Dick motivou a cria¢do, juntamente com
uma série de outras pessoas, do Centro Cultural 25 de Julho e um apoio ainda maior
ao Grupo Polka de dancas alemas (sic) (ALTO FALANTE, 1986, ed. 40, p. 31)
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Na edicdo de 1989, a tentativa de tornar a festa algo ainda mais cultural é ainda mais
significativa. O poder pablico tenta tirar a parte de comercializacdo da festa, deixando apenas
os bailes, o chope, a musica. Numa reportagem encontrada na edi¢do de nimero 62 da revista,

ao longo das paginas 23, 24 e 25, encontra-se o seguinte trecho:

As alteracOes prometidas para a festa deste ano sdo, segundo constata o coordenador
geral do evento, secretario municipal Cldvis Hoppe, uma forma de resgatar o objetivo
inicial e a esséncia da Oktoberfest nascida na Alemanha e trazida ao Brasil na
bagagem dos colonizadores germanicos que é a de ser puramente uma grande festa de
confraternizacdo e alegria (ALTO FALANTE, 1989, ed. 62, p. 24).

Esse trecho mostra que eles acreditavam estar se aproximando da esséncia da festa
realizada em Munique, que € a de uma grande festa de confraternizacao. Por algum motivo esse
formato ndo deu certo e as feiras comerciais e industriais acabaram retornando em algum
momento posterior (mas entdo, a revista ja ndo mais existia e precisariamos fazer a anélise de
outros veiculos para compreender o que se deu). Ao mesmo tempo, porém, a organizacdo do
evento ja trazia (inclusive na edicdo de 89) outros tipos de masica para apresentacdes ao longo
do evento. Incluindo grupos gauchescos, pop, rock, sertanejo, MPB, etc. Se torna um pouco
contraditério em relacdo ao objetivo da festa, mas, é claro, tendo como objetivo atender a
publicos variados (o toque tupiniquim da festa, como é dito em diversos momentos).

Também bastante interessante observar a forma como a Oktoberfest é abordada pelas
ultimas edicGes da revista, quando essa ja ndo pertence ao Grupo Alto Falante e sim, ao Grupo
Gazeta. Por um lado, hd uma certa romantizacdo da festa e da cultura em torno dela, como no

trecho a seguir, retirado da edi¢ao de nimero 56:

Visitar o Vale pode ser também, ndo apenas o contraste entre o velho e 0 novo, mas
uma aventura onde as colonizagdes italo-germanicas, sobretudo a segunda, despontam
com tonalidades, ora duras, quase sébrias, no colono trabalhando a terra, ora soltas e
alegres nos bailes, que nos inimeros salGes espalhados pelo interior, animam os fins
de semana com danca, cuca e linglica.

Mas, acima de tudo, € uma demonstracéo viva de que cultura nao é um arcabouco de
imagens paradas no tempo, mas algo que se processa e evolui com o homem e por
causa dele. E que deve, em cada momento historico, expressa-lo com fidelidade (sic)
(ALTO FALANTE, 1988, ed. 56, p. 10).

Por outro lado, como vemos ja na edicdo seguinte, a revista também faz alguns
questionamentos, que podemos considerar até bem interessantes e de vanguarda considerando

0 cenério do evento e a forma como a sociedade aparente ja havia abragado a festa (tendo em
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vista que ndo houve grandes questionamentos a realizacdo do evento e que a narrativa em torno

dele vinha, até entdo, sendo mais ou menos a mesma). Vejo o excerto abaixo:

E ai se abre uma discussdo bastante longa. Para se fazer uma festa com caracteristicas
tdo somente germanicas, haveria a necessidade de que as pessoas daqui se
atualizassem no tempo e tivessem a humildade de aceitar que, na Alemanha de hoje,
a caracterizagdo cultural ja se preocupa com o futuro, fazendo do seu evento
Oktoberfest ndo s6 uma festa tipica, mas um acontecimento rentavel, onde a
tecnologia caminha lado a lado com o legado folclérico. De tipico mesmo, s6 a
possivel comemoracdo de uma nova safra de “softs” a serem lancados na préoxima
década.

Por aqui, como ndo se comemora qualquer safra e apenas se tenta resgatar uma historia
ainda ndo bem contada, até que a conotacdo que a nossa Oktoberfest vem tendo esta
dentro do previsto. Com a miscigenacao racial que assolou o Vale do Rio Pardo,
principalmente Santa Cruz, nada mais justo que os espetaculos sejam esses mesmos.
Ao invés de se buscar uma banda em algum cantinho da Alemanha, que por esfor¢o
ainda continua a tocar as velhas polkas e valsas, que se mostre entdo um rock pesado
feito pelos gauchos do sul ou que se mostre a vitalidade do samba numa banda
formada por negros de nossa periferia municipal. Por ai a coisa acontece.

[]

Comprovando isso, nada mais justo que se busque o embasamento de quem realmente
pode dizer algo sobre o assunto, o diretor de cursos do Instituto Goethe, em Porto
alegre, que acredita que as Oktoberfest brasileiras sdo ainda mais auténticas que a
tradicional de Munique, coincidentemente no mesmo periodo da realizada em Santa
Cruz do Sul.

Com relacdo & expressdo da cultura germanica através das nossas Oktoberfest,
Gottfried Waber diz que elas ficam muito aquém, até porque ndo haveria sentido de
se fazer tal qual é feito em Munique. Ao contrério, continua, as Oktoberfests que viu
por aqui, através da televisdo ou das informagdes de quem as visitou, sdo bem mais
auténticas do que a forma comercializada com que é feita a de Munique, onde o
interesse maior é a vendagem de hectolitros de cerveja durante duas semanas.

Por aqui, completa, além do culto da cerveja, ainda se tem algo mais como dancas e
mausicas tradicionais, 0 que torna o evento ainda mais atraente e ndo tdo somente
consumista.

Assim sendo, nota-se que o convivio permanente entre as adaptacdes sofridas pelos
descendentes e sua consequiente tentativa de resgatar sua cultura, sdo concomitantes.
E importante que essa ala em defesa do processo histérico seja persistente, lutando
para que algo ainda fique (ALTO FALANTE, 1989, ed. 57, p. 28 e 29).

Essa reportagem, & no fim da década de 1980, traz alguns pontos que séo discutidos ainda
hoje pela sociedade, e cada vez mais, alias. A questdo da participacdo dos negros, por exemplo,
e 0 questionamento a respeito de ser uma copia de Munique ou ndo, a autenticidade disso, uma
vez que a propria festa original se atualizou e ja ndo é mais realizada como em sua origem, etc.
No entanto, tudo isso mostra que, com o passar dos anos, o entendimento que se teve da festa
foi realmente mudando. Porque como ja dito, no inicio havia uma preocupacdo de ser
transparente em relacdo a sua construcdo, porém, mesmo assim, algo parece ter saido do
controle, ou com as mudangas administrativas, tentativas de tornar a festa cada vez mais
folclérica, a sociedade passou a ver o0 evento como algo da esséncia intrinseca e nata da cidade

e ndo construida, algo que comecgou a incomodar ao ponto de surgirem esses questionamentos.
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Essas foram as nossas primeiras percepgdes ao observar a narrativa da revista Alto Falante
a partir de seus textos. Ja no levantamento feito em relacdo as fotografias, foram identificadas,
ao total, 231 fotos relacionadas com a Oktoberfest de Santa Cruz. Exemplo de imagens
encontradas foram:

Imagem 12: mosaico com exemplos de fotos sobre a Oktoberfest publicadas na revista Alto Falante

Fre

Fonte: Reviétg Alto Falante

Observou-se que as fotografias publicadas na revista Alto Falante séo repletas de
elementos que remetem ao germanismo e percebemos, a partir de nossa percepgdo, uma
intencdo de construir uma imagem para a festa relacionada a essa cultura germéanica. Os canecos
de chope, as vestes tradicionais germanicas e, em certa medida, a culinaria local (que é
apresentada como sendo de origem germanica porque as receitas vém passando de geracdo em
geracdo desde a colonizacéo), estdo fortemente presentes.

Percebem-se também elementos decorativos que buscam associar a festa com a
Alemanha, principalmente através das cores. Apesar das fotos serem, em sua maioria, em escala
de cinza (sem cores), € possivel identificar decoracdes feitas em tecidos coloridos, que parecem
conter as cores da bandeira alemd (os mesmos elementos decorativos que ainda hoje
encontramos na Oktoberfest), ou seja, vermelho, amarelo e preto. Em alguns momentos também
se mostra a festa de Munique, na Alemanha ou ainda bandinhas tipicas desse pais.

Também é interessante observar que em nenhuma das 231 fotografias analisadas vemos
pessoas negras ou de pele mais escura. A germanidade acaba sendo representada também pela
cor da pele, olhos e cabelos, como j& havia sido percebido em rela¢do ao trecho do hino de
Santa Cruz do Sul, trazido no primeiro capitulo. Isso diz respeito também as soberanas,
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normalmente retratadas nas capas a cores, de forma que podemos ver com mais clareza os olhos,
pele e cabelos claros, assim como também podemos confirmar as cores que, na revista, estdo
em preto e branco.

Além disso, notamos que muitas fotografias se repetiram nas edi¢des especiais analisadas.
Em alguns casos, a mesma fotografia chega a ser utilizada duas vezes na mesma edigéo.
Percebe-se também que as fotografias buscam repetidamente mostrar a festa como alegre. Em
boa parte delas, inclusive nessas que se repetem, vemos pessoas dancando e principalmente
brindando com seus canecos de chope, erguendo-0s no ar. Em outras, vemos familias reunidas
e felizes, comemorando as tradigfes germanicas que passam de geracao em geracao.

Por outro lado, percebe-se um certo tom turistico e comercial na festa, a partir das
fotografias que mostram a cidade. Todas as edi¢Ges possuem secGes com dicas de lugares para
conhecer na cidade e na regido. Além disso, todas as edi¢des trazem fotos aéreas da cidade,
buscando mostrar o desenvolvimento de Santa Cruz. Em outras edi¢bes vemos fotografias de
grupos musicais em nada relacionados a cultura germanica, mas convidados a se apresentar na
festa. Ha ainda as diversas apresentacdes de grupos locais, de patinacdo e de outros esportes,
ou ainda do aeroclube. A sensacdo que fica é a de que a Oktoberfest, apesar de ser apresentada
como uma festa das tradicGes, serve também como uma vitrine para a cidade, para fomentar o
comércio dela. A apresentacdo de grupos musicais que ndo sdo tipicamente germanicos pode
estar relacionada a essa intengéo, provocando a vinda de pessoas de fora que néo se identificam
com a principal caracteristica da festa. E possivel perceber também um forte apelo institucional
—em relacdo a Prefeitura — com matérias repletas de fotografias do Prefeito e do Secretario de
Turismo, organizadores do evento, buscando associar a festa ao sucesso administrativo
municipal.

Mas também € interessante observar que, apesar de a maior parte das edi¢bes especiais
analisadas conter muitos espacos dedicados & administracdo publica, com fotografias do
prefeito e do secretariado, esses retratos, em geral, séo menores do que as fotografias dedicadas
a festa em si, assim como as fotografias de pontos turisticos também sdo menores.

Notamos ainda que algumas edi¢des especiais também trazem reportagens relacionadas
com a preservacdo de elementos da cultura germénica, como, por exemplo a arquitetura da
cidade. Também ha diversas reportagens sobre os grupos de cavaleiros/lanceiros Ulanos que
realizavam competicBes, principalmente em eventos no interior. E interessante observar que
sua origem, ainda que germanica, ndo era necessariamente alema, e sim polonesa, e que hoje
eles ja ndo existem em Santa Cruz apesar de serem muito citados e aparentemente apreciados
na decada de 1980.
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Apresentado esse levantamento de informacdes sobre a narrativa fotogréfica, a fim de
exemplificar como serd feito também o levantamento da narrativa dos textos, passaremos a
seguir para 0 nosso proximo subcapitulo, que compreenderd a analise de tudo o que
apresentamos até aqui, ou seja, dos elementos da processualidade da midiatizacao da agéncia e
da revista Alto Falante e da narrativa textual e fotogréafica da revista Alto Falante, a fim de que
possamos dar mais um passo na dire¢cdo de encontrar respostas para 0 nosso problema de
pesquisa: como a processualidade da midiatizacdo interferiu na constituicao identitaria de Santa

Cruz do Sul através da narrativa sobre a Oktoberfest na Revista Alto Falante?

4.2.3 A processualidade da midiatizagio

Chegamos agora ao que consideramos o climax de nossa pesquisa, 0 momento em que
pretendemos cruzar todas as informacdes trazidas por meio da revisdo bibliogréfica feita ao
longo dos capitulos 2 e 3 e também as informac@es levantadas sobre as formas de divulgacéo e
sobre a narrativa da revista. E analisando os excertos retirados das entrevistas e das paginas da
revista, ha ainda algumas coisas que emergem, além das descobertas j& feitas ao longo do
processo de levantamento e catalogacdo do contetdo.

A primeira delas é que a criacdo da Oktoberfest parece ter tido uma intencionalidade
desde o inicio. Nas entrevistas concedidas, e, também ao longo dos editoriais, fica bastante
evidente que o primeiro grande objetivo ao criar o evento, era divulgar o municipio e tentar
movimentar a economia, ou seja, tinha um fim comercial, de alguma forma. Em mais de uma
entrevista sdo citadas reunides que teriam acontecido para pensar essa festa e a partir dessas
falas, é possivel perceber que a intencéo era explorar a cultura existe, trabalhar em cima dela,
para atrair turistas e ganhar dinheiro com isso.

A partir disso, inicia-se o trabalho de construcdo de uma identidade visual para a festa.
Uma das frentes de trabalho é a pesquisa em torno da histdria da cidade, a fim de que se possa
resgatar informacGes sobre a colonizacdo e a cultura e utilizar isso para a construcdo da festa.
Com base nisso, a equipe da revista/agéncia comega a pensar em artes para andncios,
publicidade, etc. Ao mesmo tempo ha uma preocupacdo em auxiliar a coordenacdo do evento
a preparar a divulgacdo para além da cidade, processo no qual a revista entra com grande forca.
Com o passar do tempo, entre uma edigdo e outra, as artes vdo sendo aprimoradas e elas ndo
apenas sdo aceitas pelo publico, pelas empresas, pela sociedade, como passam a ser utilizadas

em suas publicidades também, e, aos poucos, elas passam a ser vistas dentro da festa.
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Esse é o caso dos bonecos Fritz e Frida, por exemplo. Como um dos entrevistados conta
em excerto ja trazido nessa dissertacdo anteriormente, a ideia do Fritz surge como uma
ilustracéo que seria utilizada em andncios. Num segundo momento alguém tem a ideia de gravar
a ilustracdo nas canecas de chope da festa. Passado mais algum tempo, conforme conta outro
entrevistado, surge a ideia de colocar a imagem dos bonecos em um totem onde as pessoas
colocariam seus rostos para serem fotografadas como personagens da festa. Logo em seguida
surge a ideia de criar os bonecos que seriam a familia simbolo do evento. Posteriormente, em
1997, passados ja cerca de 13 anos da criacdo da Oktoberfest, os bonecos passam a ser um
ponto turistico e um cartdo postal da cidade, sendo inaugurados em uma estrutura de concreto
em um dos principais trevos de acesso a cidade, junto a RSC-287, estrada que liga a regido
metropolitana de Porto Alegre a regido central do Estado, até Santa Maria e por onde passam
diariamente um média de mais de 8 mil veiculos®®.

Mais especificamente em relacdo a revista, j& citada anteriormente como uma fonte
importante de informacgdes para turistas, é importante explicar que isso se deu porque,
transformada em veiculo oficial, as edi¢cGes especiais comecam ser levadas pelas comitivas
Brasil a fora e essas edi¢des tinham, claramente, o objetivo de mostrar a cidade, apresenta-la
para o publico. Elas continham, como j& foi apontado no primeiro levantamento feito, ndo
apenas reportagens especiais, mas entrevistas, editoriais, andncios, etc. Dentro dessas
reportagens especiais, os conteudos iam, desde informac6es sobre a historia da colonizacgéo,
passando por matérias sobre a cerceja e chope, trazendo informacgdes sobre a culinaria
germanica e programacao oficial do evento, indo até a apresentacdo dos principais pontos
turisticos da cidade.

Como ja dito anteriormente, a partir dos levantamentos feitos e também por meio dessa
ultima analise, fica claro que houve um processo de pensar a Oktoberfest e a construgdo de sua
imagem tendo como base um passado de colonizacdo e uma cultura que ja estava presente na
sociedade local, ainda que, desde meados da década de 1930, em estado cada vez mais latente,
em funcdo dos acontecimentos historicos que proibiram a externalizacdo de muitas das
tradi¢Ges das familias, e também em funcdo de uma globalizacdo, da chegada, aos poucos, de
uma era pds-moderna cujas caracteristicas, conforme Hall (2011), incluiam uma identidade
cada vez mais fragmentada, mesclada, individual. A partir desse resgate histérico e cultural,
passa-se recontar a histéria da cidade, passa-se a trazer a luz alguns costumes que estavam em

processo de esquecimento ou que eram mantidos apenas pelas comunidades do interior, cria-se

3 Célculo feito tendo como base o monitoramento em tempo real da Empresa Galicha de Rodovias (EGR), que
pode ser consultado no site <www.egr.rs.gov.br/emtemporeal>.
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e divulga-se uma imagem para a Oktoberfest com base nesse passado e isso tudo comega a ser
absorvido pela sociedade. Essa absorcdo vai se tornando cada vez mais significativa na medida
em que o conteddo ndo vai sendo contestado e se repete ao longo de diferentes edi¢des. Dessa
forma, gramaticas de producéo e de reconhecimento passam a trabalhar juntas em um processo
de circulacdo de informacbes que vdo convencionando a identidade, criando um modelo de
como essa identidade deve ser representada e de como ela deve ser assimilada.

Imaginamos que o processo se dé mais ou menos de acordo com o esquema abaixo:

Esquema 2: o convencionamento da identidade através da circulacao

GRAMATICA DE
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CONDICAO DE IDENTIDADE GERMANICA CONDIGAO DE
PRODUCAO OKTOBERFEST RECONHECIMENTO

r 3
' 3
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¥ RECONHECIMENTO

Fonte: autoria propria

O que queremos representar com esse esquema € que existia uma condi¢do de producao
pré-existente, possivelmente baseada numa histéria de cultura germéanica a partir da imigracao
alemd, em uma festa realizada anteriormente (a FENAF), em escolas, clubes, atividade
religiosas, etc, que interfere na gramatica de producdo da Revista e Agéncia Alto Falante a
respeito dessa identidade. Isso leva a uma gramatica de reconhecimento que aceita essa
gramatica de produgdo convencionando-a e (re)criando assim uma condicdo de
reconhecimento, que por sua vez, passa a interferir na condicio de producdo. E assim que se
vai reconstruindo uma ideia de identidade, ou seja, ela tem como base uma ideia ja existente de
identidade, assentada no passado e histéria da cidade, mas que vai sendo reconstruida a partir
tanto daquela ideia do passado, como da ideia do presente, numa jungdo de ambas.

Podemos dizer, assim, que nossa hipotese inicial de uma reconfiguracdo da identidade

fica confirmada. Falaremos mais sobre isso em nossas consideraces finais, no capitulo a seguir.
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5 CONSIDERACOES

Acreditamos que um primeiro passo foi dado dentro de um caminho que ainda pode
render muitos frutos. Mas algumas respostas foram obtidas a partir dos levantamentos e analises
que realizamos e queremos retomar isso tudo agora para fazer o fechamento de nossas reflexdes.
E chegada a hora de respondermos as perguntas que fizemos la no inicio, ou seja, afinal, como
a processualidade da midiatizacdo ajudou a construir a imagem que se tem da Oktoberfest? E
qual o papel disso na (re)configuracdo do sentido de identidade germanica em Santa Cruz do
Sul? Houve uma reconfiguracéo, de fato? Se sim, qual ideia de identidade que emerge disso?

Respondendo a primeira da pergunta: no decorrer da pesquisa foi possivel perceber que
a midiatizacdo sempre esteve presente e teve um papel importante, em cada um dos momentos
da historia da cidade, participando de sua constituicdo, conforme apontamos ainda no primeiro
capitulo, passando pelo desenvolvimento da cidade, onde um jornal em lingua alema foi muito
marcante e culminando (dentro do que coube a nossa pesquisa, que vai até a década de 1980),
na criacao de uma festa tradicional germanica que teve por objetivo o resgate das tradigdes.

Nessa Ultima etapa a processualidade da midiatizacdo ajuda a construir uma identidade
para o Oktoberfest de diversas maneiras. Respondendo a segunda questao, entendemos que essa
processualidade age principalmente utilizando-se de condic¢Ges de producéo pré-existentes para
construir uma nova gramatica de producdo, afetar uma gramaética de reconhecimento, que
internalizaria uma nova condi¢cdo de reconhecimento com o tempo e que, por fim, ajudaria a
reconstruir as préprias condi¢bes de producdo, conforme o esquema elaborado por nos e
apresentado ao fim do ultimo capitulo.

No que se refere as gramaticas de produgdo, ao longo da pesquisa também foram feitas
algumas descobertas. Percebeu-se, por exemplo, que nas paginas da revista a Alto Falante
divulgou a Oktoberfest por meio de chamadas de capa, editoriais, notas, fotografias, entrevistas
e mesas redondas, reportagens, matéerias/noticias, colunas, colunas sociais, criacdo e
publicidade, artigos de opinido e matérias pagas. I1sso compreende praticamente todas as formas
pelas quais seria possivel divulgar um evento (na época), o que demonstra, no minimo um real
interesse no tema.

Ja em relacdo ao trabalho da agéncia, segundo as entrevistas feitas com seus antigos
colaboradores, a divulgacdo se deu pela assessoria de comunicagdo e imprensa, pela criagdo
publicitaria, pela fotografia, pela estruturacdo das edigdes especiais e mudancas editoriais que
determinam a revista em funcéo da Oktoberfest e pelo auxilio na organizagdo do evento. Além

disso, lendo as reportagens e sobretudo os editoriais, nos quais encontramos diversos trechos
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de metanarrativa, ou seja, em que a Alto Falante fala sobre o trabalho da Alto Falante, foi
possivel perceber que antes de tudo isso também foi realizado um trabalho de pesquisa historica
e cultural, a partir do qual a revista e a agéncia trabalhariam para criar sua narrativa.

E por falar em narrativa, com o levantamento feito a partir dela, veio a tona a percepcao
de que a revista tinha trés diferentes abordagens ao falar da Oktoberfest e de suas caracteristicas:
1) trechos em que os narradores falam sobre a histdria da cidade, a identidade germénica, a
colonizacdo; 2) trechos metanarrativos, em que sdo abordadas as atividades da agéncia Alto
Falante para divulgacao da Oktoberfest; e 3) trechos que sdo claramente dirigidos aos turistas,
trechos mais comerciais, com o objetivo de “vender” a festa.

Também foi possivel perceber duas diferentes formas de narrar a festa, uma nas primeiras
edicdes da revista, quando ela ainda era administrada por seus fundadores originais, e outra a
partir do momento em que o Grupo Gazeta a assume. Essa foi uma das descobertas mais
interessantes, porque é diferente daquilo que haviamos imaginado inicialmente. Acreditdvamos
que a construgdo de uma imagem para a Oktoberfest, baseada na identidade germénica e que
iria interferir nessa prépria identidade, havia sido feita de forma pouco transparente, buscando
incutir na sociedade um senso de germanismo de uma forma talvez até inconsciente. E ndo foi
0 que encontramos.

Ao contrario, nas primeiras edi¢bes da festa, o trabalho de divulgacdo ndo se preocupava
em esconder do publico e da sociedade o carater comercial e econdmico da festa. Agora,
entendendo a historia da cidade, imaginamos que isso se deva porgue a propria sociedade estava
acompanhando esse processo de construcao e tinha um interesse muito mais econémico do que
cultural propriamente dito. Alem disso, nos anos 80 ha um movimento mundial e nacional de
desenvolvimento do turismo cultural e ambiental, especialmente o primeiro, estruturando-se
politicas publicas em todos os niveis, inclusive municipais, a partir de orientacGes que vem de
orgdos como a prépria ONU/UNESCO e que se refletiu em um processo muito consciente de
criagdo de politicas de preservacdo do patriménio, material e imaterial. e no turismo como
estratégia de desenvolvimento econémico

E no entanto, j& nas ltimas edigdes, ja na “Era Gazeta” percebe-se a ja referida mudanca
que, por um lado, mostra em uma romantizacdo da cultura, com reportagens escritas numa
linguagem mais rebuscada, trazendo a sociedade local como ja inserida nessa cultura de
Oktoberfest como parte de sua tradicdo e cultura, mas por outro lado, também fazendo
questionamentos a festa. E nesse sentido que comegamos responder a pergunta sobre uma

reconfiguracdo da identidade germénica a partir da midiatizacdo da Oktoberfest na Revista.
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Isso nos fez refletir um pouco a respeito do que pode ter acontecido ao longo do processo
de divulgacéo do evento, considerando o periodo em que a revista fazia essa divulgacdo e o
periodo em que ela j& ndo tinha mais esse compromisso. E a conclusdo a que se chega,
considerando o entendimento da processualidade da midiatizacdo envolvida nessa divulgacéo,
é que ainda que num primeiro momento a cobertura do evento tenha sido transparente e voltada
para o turistico e para o econémico/comercial, o trabalho de resgate das tradigdes, e o trabalho
de narrar a historia da cidade, foi mexendo com o inconsciente coletivo da sociedade ao ponto
de se criar um novo arquétipo®’ relacionado a essa identidade germanica, mais elaborado, de
um homem germanico descendente do colonizador. A processualidade da midiatizacdo, por
meio dessa narrativa e por meio da circulacdo, foi interferindo nas gramaticas e nas condi¢oes
de producéo e de reconhecimento, como ja foi dito, em um processo ciclico, na medida em que
foi sendo aceito pelas pessoas o espirito da festa e com base em uma identidade germanica que
acabou gerando uma nova ideia de identidade.

Ja em relacdo as fotografias, a nossa tentativa de olhar para as historias que elas narram
nos fez ver que elas sdo repletas de elementos do germanismo, no que parece ser uma tentativa
de construir uma imagem para a festa a partir da cultura germanica, em referéncia ao passado,
aos colonizadores ¢, claro, a prépria Alemanha, por meio das vestes, da cor da pele e do cabelos
das pessoas retratadas, por meio das cores (mesmo nas fotos em escala de cinza é possivel
perceber a forte presenca dos tecidos nas cores da bandeira alemd), etc. Para a construcao
arquetipica, isso é fundamental. Ajuda a estabelecer as imagens que a coletividade vai carregar
consigo. E, inclusive, elas ttm um poder grande dentro da processualidade da midiatizacédo,
porque dizem muito, sdo carregadas de signos e simbolos, de "indicialidade”, que quando
visualizados sdo rapidamente processados criando novos sentidos. E na medida em que se
repetem, como aconteceu de fato ao longo das edigdes da Oktoberfest, essas fotografias véo
convocando um sentido, se transformando em totens, em simbolos da festa, situagcdes a serem
imitadas, gragas a circuito de internalizacdo/rememoracéo.

E assim como em todos os demais itens da processualidade da midiatizagdo, nosso

levantamento sobre a narrativa fotografica também aponta para um trabalho inicial de pesquisa

37 Do grego arché, que significa principal ou principio e tipds, que é impressdo ou marca, o termo arquétipo foi
usado pela primeira vez por filésofos neoplaténicos com o objetivo de indicar algumas ideias modelos, ideias que
serviam de base para todas as coisas existentes, mas o conceito de arquétipo como conhecemos hoje foi formulado
pelo psicanalista suico Carl Gustav Jung em meados dos anos 1900. Segundo ele, arquétipos imagens arcaicas,
primordiais, simbdlicas universais que se formam da incessante renovacao das vivéncias experimentadas ao longo
de vérias geragdes. Eles podem ser encontrados em diversos aspectos da vida humana e estdo no inconsciente
coletivo, ou seja, ndo precisam ser transmitidos de uma pessoa para outra. S&0 natos a todos os seres humanos
(CIECELSKI, 2016).
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a fim de utilizar como base para a construcéo da narrativa uma ideia de identidade ja existente
e sO entdo aprimora-la. Nas primeiras edi¢es que abordam a Oktoberfest, sobretudo as edi¢es
especiais, percebe-se um empenho em trazer fotografias sobre a festa realizada em Munique na
Alemanha desde o século 19, bem como a histéria dos colonizadores germanicos que vieram
para a regido e nela trabalharam. Também fica bastante evidente a construcdo de uma narrativa
fotogréfica baseada na etnicidade e para a utilizagdo de uma matriz genealdgica como referéncia
para a sociedade.

Por fim, juntando toda a revisao tedrica e todos os levantamentos feitos, em uma anélise
das pistas discursivas encontradas nas paginas e nas falas dos entrevistados, foi possivel
compreender que a Alto Falante teve um papel ainda mais importante do que aquele que
poderiamos imaginar na construcdo de uma ideia de identidade germanica. Utilizando-se da
configuracdo original, baseada na histéria da cidade e de sua colonizacédo, a revista constroi
uma narrativa para a Oktoberfest e, a partir disso, ndo apenas trazer a tona uma cultura que
estava em estado latente, resgatando tradigdes que e histdrias, mas também para incrementé-la,
aprimora-la, amplia-la, reconfigura-la, chegando a torna-la quase mais forte ou mais venerada
do que a cultura praticada na prépria Alemanha, como apontou o entdo representante do
Instituto Goethe de Porto Alegre, entrevistado para a reportagem da edigéo 57 da Alto Falante,
cujo excerto trouxemos anteriormente.

Além disso, ao longo do trabalho de pesquisa e observando os conceitos de identidade e,
principalmente, a forma como a p6s-modernidade afeta a construcdo identitaria individual,
podemos dizer que a Oktoberfest pode ter nascido e ter sido narrada com base nessa realidade
de mundo. Por que surgiria a vontade de se recriar e/ou reforgar lagos culturais tanto tempo
depois da colonizagéo e bons anos apos a interferéncia do Estado Novo, quando tudo ja estava
em estado latente por mais de 40 anos? Pode ter havido, ou ndo, uma relacdo com os receios a
respeito dos quais Hall e Bauman nos falam e eu diria que, olhando para a narrativa, ainda que
ndo fique explicito, € evidente que o receio dos novos tempos esteve presente e que, sob a
influéncia do p6s-moderno, houve uma reacdo "comunitarista™ - como ja haviamos suposto que
poderia ser ao longo daquele capitulo - uma necessidade de "invengdo" de uma tradicdo em
razdo das mudancas aceleradas de mundo. Mas tudo isso esteve aliado (ou seria mascarado?),
pelo menos num primeiro momento, com um discurso de que essa “invengao de tradi¢des” seria
boa para a economia da cidade.

O fato é que h4, sim, um sentimento de necessidade do coletivo, ou de manter esse
coletivo, para que se sintam fortes, unidos, pertencentes ao grupo, a comunidade. Ha um esforco

por resgatar e reavivar a tradicdo dos antigos para que ndo ocorra aquele sentimento de perda
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subjetiva. Mas nesse esforco, mais do que resgatar, acabam-se criando novas tradi¢des, como a
da prépria festa, que é repleta de atividades que ndo necessariamente faziam parte das praticas
culturais dos colonizadores. E ha a ideia de que um homem precisa de uma nacionalidade, e
nesse caso, nao necessariamente a brasileira, mas a germanica. porque é dela que descendem, é
a ela que pertenciam seus antepassados. Por isso, 0 conceito de identidade que melhor se
encaixa no grupo analisado, como dito j& no inicio deste trabalho, é o do sujeito socioldgico.
Acreditamos que isso se da, em parte, porgue a colonizacdo germanica se deu em um tempo de
mundo em que esse conceito era mais forte (periodo de industrializacéo, ja no pos-iluminismo,
mas antes do pds-moderno) e o que a Oktoberfest tenta fazer é resgatar essa cultura e essa
tradicdo deste outro tempo de mundo. Entdo, consequentemente, ha um retorno para esse sujeito
sociologico.

E entdo, complementando a resposta para a Ultima pergunta - que tipo de identidade
emerge dessa relacdo? - podemos dizer que, apos a leitura das edi¢des da Alto Falante e de sua
andlise, percebemos o surgimento de um elaborado arquétipo de identidade germanica para a
comunidade (ainda que muitos de seus individuos ndo consigam se encaixar dentro desse
arquétipo). A ideia que fica € a de uma cidade que foi colonizada por imigrantes germanicos,
que passaram por muitas dificuldades para sobreviver por conta prépria, construindo aquilo que
ndo lhes foi entregue pelas autoridades, e que mesmo em meio a essas dificuldades
desenvolveu-se econdmica e culturalmente, mantendo as tradi¢fes que vieram com eles da
Europa, mas cujos descendentes, infelizmente, tiveram que se distanciar dessa cultura,
gradativamente, por causa da obrigatoriedade da nacionalizacdo. Também fica a ideia de que,
felizmente, passado algum tempo, gracas aos esfor¢cos de um determinado grupo politico, essas
tradicdes e cultura puderam ser retomadas e o ponto alto de sua manutencdo e mesmo de
comemoracdo dessa cultura, é a realizacdo de uma festa tradicional, que ocorre anualmente no
més de outubro (no inicio era entre o fim de setembro e o inicio de outubro), denominada
Oktoberfest, que segue os moldes da festa realizada em Munique na Alemanha. Tudo isso,
corrobora uma narrativa oficial sobre a coloniza¢do/formagdo do municipio

Outro sentimento que emerge dessas leituras € o de que para além dessa festa, a cidade
também mantém sua arquitetura, mantém habitos aprendidos de uma geragdo para a outra, Como
por exemplo, a tradi¢éo de cultivar jardins em frente as casas, de cozinhar cucas, de falar aleméo
(alguns). Também ¢ atribuida a comunidade santa-cruzense a organizacéao e limpeza que seriam
uma heranca cultural de seus antepassados, bem como o espirito empreendedor e trabalhador
que permitiu a sobrevivéncia do "loiro imigrante™ que longe de sua terra “chorou, chorou”,

como canta, orgulhosamente, o hino da cidade. As edi¢Ges da revista, sua narrativa, e a



101

processualidade da midiatizacdo, que inclui o trabalho feito também pela agéncia, em geral,
retrata Santa Cruz do Sul como uma espécie de mini Alemanha dentro do Brasil, um local onde
as tradicGes germanicas ainda estao vivas e podem ser compartilhadas com os turistas.

Alias, o turismo é um ponto chave. A Oktoberfest tem um intuito comercial forte, sim.
Desde o inicio havia uma necessidade de vender essa imagem tanto para o turista, quanto para
quem é daqui. Como uma espécie de guia de como portar-se diante da festa e diante dos que
vém de fora, como mostrar que a sociedade era “auténticamente germanica” (o que nio era,
porque, do contrario, ndo seriam necessarias todas essas instrucdes,). Busca-se dizer que a festa
é preparada para ser totalmente cultural, um resgate de tradi¢des, no entanto, se observarmos a
programacédo detalhadamente perceberemos j& na década de 1980 diversos elementos (muitos
deles presentes até hoje) que ndo possuem quaisquer caracteristicas germanicas, como desfiles
(de moda) de marcas comerciais tradicionais de Santa Cruz, feiras e exposi¢fes comerciais e
shows de mdsicos brasileiros nada relacionados com a cultura germanica. Além disso, nas
primeiras edi¢cbes eram incluidos como Jogos Germanicos esportes como bicicross, golfe,
patinacdo, entre outros, e isso € mostrado a partir de fotografias também. Assim, percebe-se que
o intuito verdadeiro, era mostrar a cidade, fazer da festa uma vitrine, com um apelo fortemente
turistico — por meio das tradi¢cbes germanicas — para mascarar um aspecto mais comercial.

Entdo ha, sim, alguns aspectos que ndo mudaram tanto assim de Ia para ca (a partir de
uma visada rapida, sem uma analise muito profunda, mas baseada apenas em nossas
observacBes como publico de Oktoberfest e como integrantes do grupo de reconhecimento
dessas gramaticas). Aqui, podemos citar também as fotografias novamente, mas dessa vez,
aquelas que encontramos nos portais de noticia e jornais da regido e do Estado (como aquelas
que trouxemos anteriormente a partir de uma busca no Google), e que sdo, em sua maioria,
muito semelhantes com as primeiras fotografias, exceto pelo fato de que agora, séo todas em
cores.

Por outro lado, considerando a passagem de mais de 30 anos desse periodo da Alto
Falante e do inicio da Oktoberfest, também é natural que algumas mudancas tenham acontecido.
Vivemos hoje em um contexto de sociedade que questiona muito mais algumas situagées. J& ha
estudos (alguns dos quais trouxemos ao longo dessa dissertacdo, inclusive) apontando a
contribuicdo de outras culturas e grupos étnico-sociais para o desenvolvimento da cidade, como
por exemplo, dos negros. Entdo, ainda que o hino da cidade e as caracteristicas fisicas das
soberanas eleitas para a Oktoberfest (na década de 1980 e ainda hoje) parecam fazer parte e
referéncia a uma cidade composta apenas por pessoas brancas e com cabelos e olhos em sua
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maioria claros, ndo é isso que vemos nas ruas da cidade. E obviamente isso é questionado pela
sociedade, como de fato deve ser.

H& muitos questionamentos também em torno desse tom comercial da festa. No inicio de
sua existéncia, a Oktoberfest chegou a ser realizada em conjunto com outras atividades, como
0 aniversario do municipio e as festas de setembro (em algumas edi¢des da Alto Falante é
possivel acompanhar comentarios e questionamentos a respeito de oferecer ou ndo um espago
para o tradicionalismo gadcho, por exemplo, dentro do evento). Além disso, em sua
programacdo havia diversas atividades, ja citadas, e que ndo tinham nenhum vinculo em
especial com a identidade germanica, exceto pelo fato de serem atividades de uma sociedade
(parcialmente) descendente de familias germanicas. Com o passar dos anos, percebe-se que a
programacdo foi um pouco mais lapidada em alguns aspectos para que a festa tivesse um carater
mais ligado a cultura germanica (ja ndo acontecem shows de patinacdo, eventos de bicicross,
etc, durante a Oktoberfest, por exemplo), mas em outros aspectos isso ndo aconteceu, como é
0 caso dos shows nacionais.

Ha& outros grupos ainda que defendem aquilo que aparece nas Ultimas edi¢des da Alto
Falante, que se a propria festa de Munique (que seria 0 modelo base para a de Santa Cruz) foi
sendo adaptada e hoje € muito mais uma feira econémica e que ainda atrai turistas, por que ndo
fazer o mesmo com Santa Cruz, transformando o evento em uma vitrine ainda maior para a
cidade, mas ndo voltando o olhar apenas para seus aspectos germanicos?

Outro fato muito interessante e que permitiria a realizacdo de uma pesquisa independente,
é a retirada do chope do centro das atencdes do evento. Nas primeiras edi¢des, a Oktoberfest
era tida como um evento em que as principais atividades eram dancar musica aleméd, comer a
comida tipica e sobretudo beber chope. Essa era a esséncia do “brinde a alegria”. Alias, brinde
é com bebida mesmo e as artes de divulgagdo continham, nas primeiras edi¢fes, um ou dois
canecos de chope sendo erguidos ou se encontrando em um brinde. Com o passar dos anos, esse
aspecto foi um dos que mais mudou. Sabemos que hoje existe uma regulacdo em torno da
publicidade, uma regulagcdo muito necessaria, alis, e que por isso, as campanhas sao pensadas
de outra forma, o que com certeza teve uma grande influéncia na mudanca dessa caracteristica
da festa. N&o raro era possivel encontrar, por exemplo, nas edi¢Ges da Alto Falante, andncios
de empresas voltadas para o setor infantil (como a Xalingo S.A., por exemplo), fazendo um
“brinde a alegria” com referéncias a bebida alcodlica. Isso hoje seria impensavel.

E interessante pensar, alias, como Santa Cruz acaba sempre sendo divulgadora de algum
tipo de vicio. Primeiro o fumo, o cigarro, depois, numa tentativa de desvincular-se desse

produto, ja que ele comecava a ser visto com mais critica, por fazer mal a saude, inicia-se a
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organizacdo de uma festa que girava muito em torno da cerveja e do chope. Com o passar dos
anos veio a percepgdo de que incentivar o consumo de bebida alcodlica talvez também néo
fosse o melhor caminho e esse deixou de ser o norte da festa que hoje é conhecida apenas como
“Festa da Alegria”, sem brindes, ou melhor, com brindes, mas sem escancarar o0 chope. VVocé
pode brindar com outras bebidas, se quiser.

Mas tudo isso ja € assunto para outras e futuras pesquisas. O que importa mesmo ressaltar
aqui é que, sim, uma ideia de identidade germanica ja existia ha varias décadas no seio da
sociedade santa-cruzense, a da historia dos colonizadores que chegaram a regido ainda no
século 19 e que foi contada e recontada inumeraveis vezes, de uma geracgdo para a outra. A
processualidade da midiatizacdo teve, sim, um papel importante nisso e um exemplo é o jornal
Kolonie, que ajuda a fixar essa ideia, trazendo essa historia em suas paginas, por meio de seus
textos em alemédo. Porém, ao abordar a realizacéo das primeiras edi¢des da Oktoberfest de Santa
Cruz do Sul, ainda na década de 1980, a Alto Falante ajudou a reconstruir significados para
essa festa e a criar, ndo apenas uma nova forma de representacao social dela, mas um arquétipo.
Isso acontece porque a narrativa esta intimamente relacionada com a forma como percebemos
0 mundo e compreendemos a realidade, organizando-a, reconstruindo-a, com o auxilio, € claro,
da circulagdo, de uma maneira téo potente que afeta ainda hoje nossas vidas, a forma como a
sociedade se vé, a forma como é feito o jornalismo em torno desse evento. E temos certeza: a
processualidade da midiatiza¢do continua trabalhando, ano apds ano, a cada edicao do evento,
interferindo nas gramaticas de producédo e nas de reconhecimento, em um ciclo que néo para
nunca, ndo termina nunca. E hoje, ainda mais do que ontem em funcdo das tantas novas

possibilidades tecnologicas disponiveis ao nosso alcance.
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APENDICES

Apéndice 1: Modelo de entrevista semiestruturada utilizada nas conversas com a equipe
da Alto Falante

1.
2.
3.

8.

9.

Como surgiu a ideia da revista Alto Falante?

Como se deu a criagéo da revista? Quais o0s desafios?

A Alto Falante se inspirou em algum outro veiculo para se estabelecer? Qual era o
objetivo da criagdo da revisa?

Em que momento surge a Agéncia Alto Falante? Quais eram os trabalhos realizados
por ela?

Qual foi a sua participacdo junto a Alto Falante? Quais as funces e atividades que
exerceu? Durante quanto tempo?

Como era a rotina de trabalho na revista e na agéncia?

Lembra de algum momento marcante? Quais sdo as memarias mais importantes que
tem do periodo?

Como a tua participacdo na Alto Falante marcou a tua trajetoria profissional?

Por que, em tua opinido, a publicacdo da revista foi encerrada?

10. Qual foi a importancia dessa revista para a cidade, para o jornalismo?
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Apéndice 2: Quadros de descrigdo e analise da divulgacdo da Oktoberfest pela Alto
Falante

Edicdo: n° 20 — jul/ago 1984

Pagina | Forma de divulgacdo Descri¢do
Capa Chamada A primeira das chamadas diz “Oktoberfest, um brinde a alegria”
3 Editorial O titulo do editorial ¢ “Oktoberfest”. O texto fala sobre a

realizacdo da festa e sua importancia para o mercado turistico
galcho e local e dos elementos que compdes a festa
caracterizando o potencial turistico como a gastronomia, a
cultura, a musica, etc.

4 Nota Fala sobre a participacdo da Alto Falante Comunicacdo e
Publicidade na criagdo e divulgacdo da Oktoberfest.
14 Entrevista Entrevista com Ademir Muller, entdo secretario de Turismo de

SCS, sobre a organizagdo e realizacdo da Oktoberfest. Em
determinado momento, cita-se inclusive a participacdo da
agéncia Alto Falante no trabalho de divulgacdo da festa.

Fotografia Imagem do Secretario Ademir Muller, com diversos itens de
divulgacdo da Oktoberfest a sua volta.

Criagéo Entre esses itens de divulgacdo estdo uma bandeira, cartaz de
divulgacao, sacola e caneco de chope

15 Matéria Titulo: “Oktoberfest: Santa Cruz aguarda os visitantes para um

brinde a alegria”. Texto fala sobre o que esperar da festa, detalhes
do Parque da Oktoberfest, objetivos da realizagdo do evento e
informacdes sobre o processo de organizacdo dele.

Fotografia 4 fotos. Uma mostrando a culinaria germéanica numa imagem em
gue um casal aparece brindando com tacas de chope junto a uma
mesa repleta de alimentos; uma imagem da fachada de Bierhaus;
imagem de apresentacdo de danca do Grupo Polka de dangas
folcléricas e imagem da Catedral S&o Jodo Batista.

Publicidade No topo esquerdo da pagina consta o selo de divulgacdo da festa
com os dizeres “Oktoberfest”, “Santa Cruz do Sul”, “Um brinde
4 alegria” e a data do evento, de 28 de setembro a 7 de outubro
daquele ano, além da imagem de dois canecos de chope sendo
oferecidos em um brinde. Tudo em PB.

16 Matéria Titulo: “Oktoberfest ja tem sua rainha”. Texto da sequéncia
conta, com detalhes, sobre a noite da escolha das soberanas,
realizada no formato de um baile tipico.

Fotografia 3 fotos. A primeira mostrando o trio de soberanas da 12
Oktoberfest. As duas seguintes mostram um cenario de baile
tipico germénico em um grande pavilh@o. Na segunda, pessoas
dangam e se apresentam no centro do saldo. Na terceira foto, é
feito um registro da bandinha que tocava as musicas em cima do
palco.

Publicidade No topo esquerdo da pagina consta o selo de divulgacdo da festa
com os dizeres “Oktoberfest”, “Santa Cruz do Sul”, “Um brinde
4 alegria” e a data do evento, de 28 de setembro a 7 de outubro
daquele ano, além da imagem de dois canecos de chope sendo
oferecidos em um brinde. Tudo em PB.

17 Fotografias (continuacdo | 10 fotos em variados tamanhos mostrando mais detalhes da noite
da pagina 16) de escolha das soberanas da Oktoberfest. Nas fotos, aparecem as
candidatas, autoridades que estavam presentes no evento, a
comissao julgadora, os apresentadores do evento, uma banda de
instrumentos de sopro vindo da Alemanha, o Grupo de Ulanos
(representacdo de tradicionais lanceiros germanicos), etc.

31 Entrevista Bate-volta com a rainha da 1* Oktoberfest, Christiane Bublitz,
falando sobre seus gostos pessoais e personalidade




Coluna Social

Registro do almogo de encontro entre a comissao julgadora e
candidatas a soberanas da 1* Oktoberfest em restaurante da
cidade.

Fotos

10 fotos. A primeira delas, maior, mostra a Rainha da
Oktoberfest. As demais sdo registros do ja citado almoco e das
pessoas que estiveram presentes.

32

Publicidade

Andncio colorido de pagina inteira, mostra uma mulher branca e
loira oferecendo um caneco de chope e um prato contendo
linguica, batatas, carne de porco e chucrute. Conta com os dizeres
“Venha viver a alegria da Oktoberfest” e “Santa Cruz do Sul de
28 de Set. a 7 de Out”.

Fonte: Elaboracéo prépria

Edicdo: n® 21 — set/out 1984

Pagina

Forma de divulgacéo

Descricdo

Capa

Chamada

“Edicdo Especial Oktoberfest”, “Santa Cruz do Sul” e “Um
brinde a alegria”.

Fotografia

1 foto grande, colorida, das trés soberanas da 1* Oktoberfest
vestidas com trajes tipicos

Criagéo

Selo de divulgacdo da Oktoberfest no quadrante esquerdo
inferior, colorido em vermelho, verde, branco e amarelo.

Publicidade

Anuncio do Frigorifico Excelsior, mostra mulher branca e loira
oferecendo caneco de chope e um prato com comidas tipicas.
Com os dizeres “Humm! O gostoso sabor da Oktoberfest” ¢
“Frigorifico Excelsior ha 45 anos produzindo alimentos sadios”.

Editorial

Fala sobre a realizagdo da festa, o potencial turistico, o que se
espera dela em relacdo a economia da cidade e a cultura
germanica.

Reportagem

Titulo: “Santa Cruz vai reviver costumes dos imigrantes com a
Oktoberfest”. Texto na sequéncia fala sobre a festa germanica
realizada em Munique, na Alemanha, sobre as caracteristicas do
evento, sobre a histéria da cidade a partir da chegada dos
imigrantes, trazendo informac@es sobre a economia da cidade e
sobre o potencial turistico.

Fotografia

Uma imagem do centro de Santa Cruz do Sul, visto de um local
mais alto.

Criagdo

Selo oficial de divulgagdo da Oktoberfest em PB e um cabegalho
contendo a ilustracdo de um casal dangando vestido em trajes
tipicos (estilo Fritz e Frida).

6,7e8

Reportagem

Titulo: “Oktoberfest transforma Santa Cruz do Sul na Capital da
Alegria”. Texto da sequéncia apresenta o municipio, falando
sobre sua localizacdo, fonte econémica, natureza, pontos
turisticos, cultura, tradicdes germanicas etc.

Fotografia

5 fotos. A primeira da vista de cima de um saldo cheio de pessoas
em um baile tipico, a segunda da Catedral S&o Jodo Batista e da
Praca Getllio Vargas e a terceira da Rua Marechal Floriano e seu
tanel verde. A quarta foto é um registro de apresentacéo do Grupo
Polka e a quinta, de uma bandinha germanica.

Criacgéo

Selo oficial de divulgacdo da Oktoberfest em PB e um cabecalho
contendo a ilustracdo de um casal dancando vestido em trajes
tipicos (estilo Fritz e Frida).

Publicidade

Anuncios da rede de supermercados Dosul e Sistema Poko Preco
e do Banco Sul Brasileiro S.A. citando a Oktoberfest

10

Matéria

Titulo: “Oktoberfest e o Turismo”. Texto fala sobre o surgimento
da ideia da festa e sua organizacéo.

Fotografia

1 foto do secretario Ademir Mueller junto dos itens de divulgacdo
da Oktoberfest (foto ja utilizada).

Criacdo

Selo oficial de divulgacdo da Oktoberfest em PB
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11 Matéria Titulo: “Poder Executivo: 1.400 funcionarios a servigo do
municipio”. E um texto exaltando a prefeitura e sua participagio
na organiza¢do da Oktoberfest e em sua divulgacdo. Falas do
Prefeito Armando Wink.

Fotografia 1 foto do Prefeito Armando Wink

Criacéo Selo oficial de divulgacdo da Oktoberfest em PB

12 Matéria Titulo: “Oktoberfest: do casamento do rei a festa do chope”.
Texto fala sobre a origem da festa germénica realizada
tradicionalmente em Munique na Alemanha, e que inspira a festa
de Santa Cruz.

Fotografia 1 foto de uma bandinha tocando em um coreto decorado com a
tematica da Oktoberfest. Centenas de pessoas estdo na volta,
comendo e bebendo em diversas mesas longas. Ndo é uma
imagem de Santa Cruz.

Criagéo Selo oficial de divulgacdo da Oktoberfest em PB e um cabecalho
contendo a ilustracdo de um casal dangando vestido em trajes
tipicos (estilo Fritz e Frida).

13 Publicidade Anilncio da empresa Gruendling em alemdo citando a
Oktoberfest.

14 Matéria Titulo: “A cerveja, essa plebéia de sangue azul”. Matéria sobre a
origem e histdria da cerveja

Fotografia Foto de um copo de chope ou cerveja.

Criacéo Selo oficial de divulgacio da Oktoberfest em PB

15 Nota Titulo: “Acrobacias do avido Buecker serdo atragdo da
Oktoberfest”. Nota sobre participagdo de avido (alemao) vindo
do Aeroclube de S&o Paulo na Oktoberfest.

Fotografia 1 foto do avido citado no texto

Criagéo Selo oficial de divulgagdo da Oktoberfest em PB e um cabegalho
contendo a ilustracdo de um casal dangando vestido em trajes
tipicos (estilo Fritz e Frida).

16 Reportagem Titulo: “Costumes, Tradi¢des e Culturas”. Reportagem feita com
historiadores falando sobre os costumes e tradi¢des dos
imigrantes que vieram para a regido, bem como a historia da
colonizacdo.

Fotografia 2 fotos. Uma mostrando os lanceiros Ulanos e outra da
historiadora Mari Hoppe Kipper.

Criacéo Selo oficial de divulgacdo da Oktoberfest em PB

28 Artigo Texto de Hardy E. Martin sobre os imigrantes alem3es.

44 Publicidade Anuncio com a mulher branca e loira oferecendo chope e comida

tipica, com os dizeres “Venha viver a alegria da Oktoberfest” + a
data do evento, mais a logo da Prefeitura, da Antartica e de
Lambert e Cia Ltda.

Fonte: Elaboracéo prépria

Edicéo: n° 22 —nov 1984

Pagina | Forma de divulgacdo Descricdo

Capa Chamada “O verso e reverso da Oktoberfest”

3 Editorial Cita a realizacdo da 12 Oktoberfest e propde uma reflexdo sobre
a importancia do evento

4 Nota Texto sobre as acdes de marketing de algumas empresas que se
destacaram durante a Oktoberfest. Cita a participacdo da Agéncia
Alto Falante na elaboraco de materiais

10 Publicidade Andncio da Antartica e da distribuidora Lambert, sobre a
participacdo na Oktoberfest.

11a16 | Entrevista/Mesa redonda | Titulo: “Oktoberfest”. Com os principais organizadores da festa,

sendo o Secretario de Durismo, Ademir Mueller; coordenador da
comissdo de promocOes da Oktoberfest, Carlos Rosa;
coordenador da comissdo de infraestrutura, Luiz Hoffmeister;
coordenador de finangas, Gilberto Hohgraefe; presidente da
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Camara de Vereadores, Nilton Garibaldi, entre outros. Fizeram
um halango do evento.

Fotografia 9 fotos, de cada um dos participantes da mesa redonda
Criacéo Selo oficial de divulgacdo da Oktoberfest em PB e um cabecalho
contendo a ilustracdo de um casal dancando vestido em trajes
tipicos (estilo Fritz e Frida).
17 Publicidade Anlncio da Secretaria de Turismo de Santa Cruz, sobre a

Oktoberfest

Fonte: Elaboragao propria

Edicéo: n° 26 — 1985

Pagina | Forma de divulgacdo

Descri¢do

2 Publicidade Anuncio da Secretaria de Turismo de Santa Cruz, sobre a
Oktoberfest

4 Nota Dizendo que A RBS TV vai apoiar a Oktoberfest de 1985

12 Nota Presenca do grupo Canto Livre na Oktoberfest de 1985, com a

finalidade de atrair mais o publico jovem para a festa. Nota
também cita alguns detalhes da programacdo da 22 edi¢cdo da
festa, como os bailes tipicos que aconteceriam.

Fonte: Elaboracgdo propria

Edico: n° 28 — 1985

Pagina | Forma de divulgacdo

Descricdo

2 Publicidade

Anlncio da Secretaria de Turismo de Santa Cruz, sobre a
Oktoberfest, com logo da Brahma junto.

9 Matéria

Titulo: “Oktoberfest lancada em Porto Alegre”. Texto da
sequéncia fala sobre um evento realizado em Porto Alegre, para
imprensa e autoridades, a fim de divulgar a Oktoberfest, e sobre
0 lancamento da campanha publicitaria de TV.

Fotografia

4 fotos. A primeira mostra o saldo onde o evento foi realizado,
cheio de pessoas e com um grupo de dangas germanicas se
apresentando ao centro. A segunda e a terceira mostram
autoridades que estavam presentes. A quarta mostra o prefeito e
a primeira dama de Santa Cruz de bracos dados com a rainha da
Oktoberfest 85.

Fonte: Elaboragao propria

Edicéo: n° 29 — set/out 1985

Pagina | Forma de divulgacdo

Descricdo

Capa Chamada

“Edicao Especial” seguida pelo selo oficial da edigdo de 1985.

Foto Trio de soberanas da Oktoberfest 85, vestidas com trajes tipicos
e coroa de flores (essa ultima s a rainha).
Criagdo Logo de 1985 ja apresentada em edicOes anteriores, com 0s
baldes.
3 Editorial Fala sobre a 22 edigdo da Oktoberfest, sobre ela se confirmar
COMO um marco para a cidade
5 Reportagem Titulo: “Santa Cruz do Sul: uma economia s6lida”. Texto sobre
aspectos econdmicos da cidade, como se fosse uma apresentacao
aos turistas da Oktoberfest.
Fotografia 1 foto de uma mulher de mais idade (cabelo branco), pele branca,

sentada junto a um galpdo amarrando fumo.

7,8e9 | Reportagem

Titulo: “Mudancas e novidades aumentam o brilho da
Oktoberfest”. Texto sobre obras que ocorreram no Parque da
Oktoberfest e que serdo vistas na festa. Mais adiante cita também
as atracOes previstas dentro da programacao.

Fotografia/Criacdo

Cinco fotos. A primeira mostra o portico de entrada do parque,
remodelado. A segunda mostra casinhas em estilo bavaro e de
enxaimel que servem de sede para comercializacdo de produtos.
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A terceira mostra Ricardo Richter, que segundo a reportagem foi
0 responsavel pelo projeto arquitetbnico do pértico novo. A
quarta foto mostra um casal com uma crianca, todos vestido com
trajes tipicos, dentro de um local que parece uma venda, cheia de
produtos coloniais. A quinta e ltima foto, mostra um brinde com
chopes, em torno de uma mesa onde estdo servidos alimentos
tipicos.

10

Matéria

Titulo: “Ademir Mueller: 1985 solidifica o evento Oktoerfest”.
Texto traz falas do secretario de Turismo sobre a 22 edigdo de
Oktoberfest, expectativas, etc.

Fotografia

1 foto em estilo boneco do secretario

12

Matéria

Titulo: “Armando Wink: o marco turistico definitivo de Santa
Cruz”. Texto sobre a Oktoberfest e a visdo do Prefeito sobre ela.

Fotografia

1 foto do prefeito, sentado em sua cadeira, diante de uma mesa
que reflete sua imagem.

13,14 e
15

Reportagem

Titulo: “Nelson Bender: um descendente de imigrantes retorna as
origens”. Texto é um relato de viagem em que Nelson conta sobre
sua experiéncia na Alemanha.

Fotos

4 fotos. A primeira mostra Nelson Bender, sentado com um
chapéu germanico ao lado e um guia turistica da Alemanha no
colo. As demais fotos mostram registros feitos por Nelson na
Alemanha, e s8o, dois deles, registros arquitetdnicos.

16e 17

Reportagem

Titulo: “A capital da alegria volta a festejar”. Texto fala sobre a
cidade e seus pontos turisticos

Fotografia

3 fotos. Uma mostra um grupo de pessoas dancando e erguendo
seus canecos. As outras duas mostram a Catedral e o Tunel
Verde.

Criacdo

Selo de divulgacio da Oktoberfes 1985

18

Matéria

Titulo: “Dois grupos incentivam o esporte e a tipicidade”. Texto
sobre o grupo de patinacdo da cidade e sobre o Grupo Polka,
ambos parte da programacéo da Oktoberfest 1985.

Fotografia

1 foto de um grupo de dancas (Polka provavelmente) num passo
de danca.

19

Matéria

Titulo: “Lazer e tradi¢do unem-se nos jogos germanicos”. Texto
sobre o0s jogos germanicos e sobre a Sociedade de Ulanos
existente entdo na cidade.

Fotografia

1 foto de um lanceiro da Sociedade de Ulanos.

20

Matéria

Titulo: “Cerveja, uma presenga constante”. Texto sobre a origem
e historia da cerveja.

Fotografia

2 fotos. Uma mostra um caneco de chope bem de perto. Outra
mostra a mulher branca oferecendo um chope e um prato tipico
(imagem usada em andincios no ano anterior).

22 e 23

Reportagem

Titulo: “Munique ndo ¢ s6 Oktoberfest”. Texto sobre a cultura de
Munique na Alemanha e as atividades culturais que acontecem e
existem l4.

Fotografia

2 fotos. Uma delas é da bandinha se apresentando no coreto em
meio a uma multidao de pessoas (foto ja utilizada). Outra mostra
um enorme parque, visto de cima, e com diversos pavilhdes.

Criacgéo

Selo de divulgacdo utilizado em 1984 é colocado no especo que
sobrou ao fim do texto. Parece um preenchimento feito pela
diagramacao.

26 e 27

Artigo

Titulo: “Os fundadores da colonia de Santa Cruz” Fala sobre a
histéria da cidade e dos imigrantes. Escrito por Hardy Martin
(novamente).

Fotografia

Uma imagem de Santa Cruz do Sul vista do alto.

29

Matéria

Titulo: “As origem da Festa da Alegria”. Texto sobre a origem
da Oktoberfest na Alemanha.

Fotografia

1 foto do enorme parque, visto de cima, e com diversos pavilhdes
(ja utilizada).
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30a35 | Matéria Titulo: “Os pontos turisticos”. Texto traz em tdpicos os principais
pontos turisticos da cidade.
Fotografia 5 fotos. Todas de pontos turisticos da cidade.
Criacéo Selo de divulgacdo da festa utilizado em 1984 e casal de
boneguinhos dancando também utilizado em 1984.
46 Publicidade Anuncio em alemdo da Gruendling, citando a Oktoberfest
47 Publicidade Anuncio da Brahma, citando a Oktoberfest

Fonte: Elaboragao propria

Edico: n° 37 — jun/1986

Pagina | Forma de divulgacdo Descri¢do

Capa Foto 1 foto colorida das soberanas eleitas para a edicdo de 1986 da
Oktoberfest.

Criacéo Abaixo da foto logo de 1986 da Oktoberfest, em amarelo com
contorno preto e com o 2° “O” contendo uma carinha (semelhante
a um emoji).

3 Nota Abaixo do editorial a capa esta estampada em uma versdo em
tamanho bem reduzida com a legenda explicando que as pessoas
que aparecem na foto sdo a rainha e princesas da Oktoberfest 86
e dando os créditos a foto.

34 Matéria Titulo: “A escolha da rainha da Oktoberfest 86”. O texto fala
brevemente sobre o evento realizado para a elei¢do da rainha, do
qual participaram 14 candidatas

Fotografia 17 fotos. Elas mostram diversas pessoas que estiveram presentes
no evento (quase como uma coluna social).

36 Publicidade Anuncio em cores e de pagina inteira mostrando a primeira

versdo dos bonecos Fritz e Frida, empunhando canecos de chope
num brinde. O anuncio também mostra a logo de 86 da
Oktoberfest, com o “0” no formato de uma carinha. Nesse
antincio porém, a palavra “Oktoberfest” esta nas cores verde,
amarelo e vermelho. Constam também o apoio da Prefeitura de

Santa Cruz e da Brahma.

Fonte: Elaboragéo propria

Edicdo: n® 30 — nov/1985

Péagina | Forma de divulgacdo Descrigdo

Capa Chamada Dizendo: “A Oktoberfest 85”

5 Reportagem Titulo: “Uma analise da Oktoberfest”. Textos com falas de
personalidades que estiveram presentes no evento e que o
avaliam.

Fotografia Duas fotos em estilo boneco de duas dessas personalidades (sem
legendas).

8 Coluna Coluna de Luis Antdnio Barreto. Trés entradas relacinadas a
Oktoberfest. A primeira delas intitula-se “Arno Frantz: licdo de
politica na Oktoberfest”; a segunda delas “Rebu na Oktoberfest”;
e a terceira “O sucesso de divulgacdo da Oktoberfest”. As duas
primeiras falam de acontecimentos politicos que se deram
durante o evento. A terceira mostra um pouco dos bastidores.

38 Matéria Titulo: “Desfiles de Moda na Oktoberfest”. Texto traz detalhes
do evento que ocorreu dentro da programacdo da Oktoberfest
numa promocao da Associacdo das IndUstrias do Vestuario da
cidade.

Fotografia 7 fotos. Todas elas mostram diferentes momentos do evento,
trazendo pecas desfiladas por diversas empresas do setor.
Edicdo: n° 37 — jun/1986
Pagina | Forma de divulgacdo Descricdo
Capa Foto 1 foto colorida das soberanas eleitas para a edi¢do de 1986 da

Oktoberfest.
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Criacéo

Abaixo da foto logo de 1986 da Oktoberfest, em amarelo com
contorno preto e com o 2° “O” contendo uma carinha
(semelhante a um emoji).

Nota

Abaixo do editorial a capa esta estampada em uma versdo em
tamanho bem reduzida com a legenda explicando que as
pessoas que aparecem na foto sdo a rainha e princesas da
Oktoberfest 86 e dando os créditos a foto.

34

Matéria

Titulo: “A escolha da rainha da Oktoberfest 86”. O texto fala
brevemente sobre o evento realizado para a elei¢do da rainha,
do qual participaram 14 candidatas

Fotografia

17 fotos. Elas mostram diversas pessoas que estiveram
presentes no evento (quase como uma coluna social).

36

Publicidade

Anincio em cores e de pagina inteira mostrando a primeira
versao dos bonecos Fritz e Frida, empunhando canecos de
chope num brinde. O andncio também mostra a logo de 86 da
Oktoberfest, com o “0” no formato de uma carinha. Nesse
anuncio porém, a palavra “Oktoberfest” esta nas cores verde,
amarelo e vermelho. Constam também o apoio da Prefeitura de
Santa Cruz e da Brahma.

Fonte: Elaboracéo prépria

Edico: n° 39 —set/1986

Pagina

Forma de divulgacéo

Descri¢do

Capa

Foto

1 foto colorida das rainha de 1986 da Oktoberfest.

Criagéo

Logo abaixo ao titulo da revista, estd a logo da Oktoberfest de
1986.

Publicidade

Anuncio em cores e de pagina inteira mostrando a primeira
versdo dos bonecos Fritz e Frida, empunhando canecos de chope
num brinde. O anuncio também mostra a logo de 86 da
Oktoberfest, com o “0” no formato de uma carinha. Nesse
anuncio porém, a palavra “Oktoberfest” esta nas cores verde,
amarelo e vermelho. Constam também o apoio da Prefeitura de

Santa Cruz, da Secretaria de Turismo da cidade e da Brahma.

Editorial

Fala sobre o sucesso que a Oktoberfest j& representa para a cidade

Nota

Abaixo do editorial a capa esta estampada em uma versdo em
tamanho bem reduzida com a legenda dando os créditos para
guem tirou a forte e fez a arte da capa.

21

Publicidade

Anuncio da Pioneer contendo a logo da Oktoberfest de 86 e
relacionando o evento com o trabalho na agricultura.

28

Publicidade

Anlncio de pagina inteira da Mercur também com o logo da
Oktoberfest 86, convidando os turistas para virem a festa e a
cidade

29

Matéria

Titulo: “Ademir Muller: A Oktoberfest ¢ o maio evento
germanico do Sul do pais”. Texto fala sobre as caracteristicas da
festa, melhorias feitas no parque, etc, sob a perspectiva do
Secretério de Turismo.

Foto

1 foto de Ademir Muller com os bragos cruzados olhando para
além da foto. Ao fundo vé-se o pdrtico de entrada do parque da
Oktoberfest.

Criacéo

Selo de divulgac8o da festa com o Fritz e Frida brindando.

Publicidade

Anulncio da Matte Viagens citando a Oktoberfest e 0s servigos
receptivos da empresa.

30e31

Matéria

Titulo: “A Festa da Alegria de 1986”. O texto traz nimeros da
edicdo de 1985 e fala sobre as expectativas para a edicdo de 1986.
Traz as novidades, incluindo reformas no parque e informacgdes
sobre a programacéo.

Foto

2 fotos. Uma mostra um grupo de pessoas com trajes tipicos
dancando e brindando junto a um palco onde uma bandinha
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alema toca. A outra mostra a vista aérea do Parque da
Oktoberfest.

Criacéo

Selo de divulgacdo da festa com o Fritz e Frida brindando.

23,33 ¢
34

Matéria

Titulo: “O que visitar em Santa Cruz”. Texto chama aten¢ao para
0s pontos turisticos da cidade e atrages disponiveis durante o
periodo da Oktoberfest.

Foto

4 fotos mostrando a Praca Getllio Vargas e a Catedral Sdo Jodo
Batista; a Prefeitura da cidade; o Parque da Gruta e o Tunel Verde

Publicidade

Anlncio da Padaria Pritsch, citando o atendimento junto ao
Pargue da Oktoberfest.

Criacgéo

Na pagina 34, bem no topo e inicio do texto estd a logo da
Oktoberfest 86

35

Publicidade

Anuncio da Gruendling com um grande caneco de chope e
fazendo um convite para que todo mergulhem na alegria durante
a Oktoberfest.

36 a40

Matéria

Titulo: “Assim estd programada a 3* Oktoberfest”. Texto traz a
programacédo completa da festa.

Fotografia

6 fotos. Elas mostram pessoas vestidas com trajes tipicos
dangando, brindando, festejando. Uma delas também mostram as
casinhas tipicas dentro do Parque da Oktoberfest.

Publicidade

Anuncio da Friinchoppen (restaurante e choperia) com a imagem
de um boneco imitando o Fritz e segurando dois canecos de
chope. Anlncio da Assembleia Legislativa do Estado
cumprimentando Santa Cruz pelo evento. Anincio da empresa de
transportes Sayonora saudando a cidade e a cultura germanica.
Anuncio da Secretaria Municipal de Agricultura citando a
Oktoberfest.

Criagéo

A logo da Oktoberfest 1986 aparece no topo de algumas das
paginas.

41

Matéria

Titulo: “Informagdes”. E uma continuidade da matéria sobre a
programacdo, fala sobre o funcionamento do Parque da
Oktoberfest, entre outras informaces Uteis aos turistas.

Fotografia

3 fotos. A primeira delas mostra uma bandinha tocando na
cacamba de um caminhdo que percorre as ruas centrais da cidade.
As outras duas mostram o portico de entrada e 0 acesso ao Parque
da Oktoberfest.

Criacéo

A logo da Oktoberfest 1986 esta no topo da pagina.

42

Matéria

Titulo: “Hotéis, restaurantes ¢ Cia”. Texto fala sobre as opgdes
para turistas nestes setores.

Fotografia

1 foto da Bierhaus (restaurante dentro do Parque da Oktoberfest)

Criacdo

Selo de divulgacdo da festa de 1986.

43

Publicidade

Anuncio de pagina inteira do Nacional (supermercado) com a
imagem do Fritz e da Frida brindando (como no selo oficial) e da
logo de 1986.

44

Reportagem

Titulo: “Um pouco mais de cerveja”. A exemplo de outras
edicdes, o texto fala sobre a histéria da cerveja, tipos de cerveja,
curiosidades, etc.

Fotografia

1 foto de um copo de cerveja.

Publicidade

Anuncio do Vinicius Bar citando a Oktoberfest nas bordas.

45

Reportagem

Titulo: “As delicias da cozinha tipica”. Texto sobre os pratos
tipicos germanicos.

Fotografia

1 foto de um prato com diversos alimentos na volta. Identifica-se
batatas, linguiga, além de um caneco de chope.

Publicidade

Anuncio da boate Strattu’s citando a Oktoberfest. Antincio do
restaurante Manfred com os dizeres “vindo da Alemanha” e
citando as opcdes de comida tipica.

48 e 49

Reportagem

Titulo: “A pujanca de Santa Cruz a servigo da Oktoberfest”.
Texto fala sobre o poder econbmico da cidade e seu
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desenvolvimento, citando a Oktoberfest como um destaque
turistico importante para essa economia.

Fotografia 2 fotos. Uma mostra o centro da cidade visto de cima. A outra
mostra o saldo do Pavilhdo Central repleto de pessoas e um grupo
vestido com trajes tipico dancando ou se apresentando ao centro
(imagem vista de cima também).

Publicidade Anuncio da Maridional de Tabacos Ltda citando a Oktoberfest.

Criacéo Selo de divulgacéo da festa no topo da primeira pagina.

Matéria paga

Matéria sobre a “Modveis Kroll” falando sobre a histéria e o
desenvolvimento da empresa e citando a Oktoberfest ao dizer que
“confraterniza com a cidade na OKTOBERFEST / 86”. A
matéria conta com uma foto de um escritério com mdveis de
madeira, aparentemente feitos na empresa, além da logo da
empresa ao fim da reportagem e junto da fotografia.

50 Reportagem Titulo: “As pessoas que fazem a Oktoberfest”. Texto sobre
pessoas, principalmente jovens, que participam da organizagéo
do evento ou trabalham durante o evento.

Fotografia 6 fotos. Todas elas mostram pessoas que falaram a reportagem.
Fotos em estilo boneco.
Criacdo Selo de divulgacdo da festa no topo da primeira pagina.

52 e 53 | Entrevista Titulo: “Jeane Bender: “Santa Cruz esta se elevando em termos
de turismo™”. Entrevista com a rainha da 3* Oktoberfest falando
sobre ser soberana e sobre a cidade também.

Fotografia 2 fotos. Uma de Jeane e outra do grupo de cinco soberanas eleitas
para a Oktoberfest de 86.

55 Publicidade Antncio da “Manlec” citando a Oktoberfest.

57 Nota Titulo: “A Banda Alema”, se referindo a uma das atra¢bes da
festa, uma banda vinda da Alemanha.

Fotografia 1 foto mostrando os integrantes da banda alema.

60 Coluna — Gente & Fatos | Titulo: “Muito trabalho fazendo a festa conhecida”. Texto
falando sobre o trabalho da assessoria de imprensa da
Oktoberfest, feito por Roséngela Dorfey.

Fotografia 1 foto de Roséangela sentada, conversando.
Criacéo Selo de divulgacéo da festa no inicio do texto.
65 Texto Titulo: “Associa¢do das industrias do vestuario de Santa Cruz

participa da 3* Oktoberfest”. Texto sobre a participacdo da
associacdo na festa. O texto € acompanhado por uma foto do
presidente da associa¢do, mas a foto ndo possui ligagdo com a
festa.

Fonte: Elaboragao propria

Edicéo: n° 40 — nov/1986

Pégina

Forma de divulgacao

Descricdo

28e29

Reportagem

Titulo: “Mais de 305 mil pessoas visitaram a Oktoberfest”. Texto
traz os nimeros da festa e o Secretario de Turismo fazendo um
balanco do evento. Também ja fala algumas coisas sobre a edi¢do
de 1987.

Fotografia

Duas fotos. Uma do secretéario de Turismo e outra de um grupo
de pessoas brindando, rindo e bebendo, vestidas com trajes
tipicos em um cenario de festa germanica.

30

Reportagem

Titulo: “O trabalho das comissdes”. Texto fala sobre a
organizacao do evento, dividida em comiss@es e sobre as tarefas
de cada uma delas. Mostra a opinido de alguns
integrantes/coordenadores de comissdes sobre o evento.

Fotografia

4 fotos de quadro integrantes/coordenadores de comissdes. Fotos
em estilo boneco.

Fonte: Elaboragdo propria

Edicdo: n° 46 — 1987
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Pagina

Forma de divulgacéo

Descricdo

Capa

Criacéo

A logo ja utilizada em 1986 (com o “O” no formato de carinha)
continua sendo utilizada e aparece no canto esquerdo inferior da
capa.

Publicidade

No rodapé, um anincio dizendo que Oktoberfest 87 estd sendo
preparada.

Editorial

Fala sobre as discussdes a respeito da realizacdo ou ndo da
Oktoberfest de 1987. Cita a importancia cultural do evento e diz
que “a sua ndo realizagdo seria como calar uma manifestagdo
cultural que foi revivida em Santa Cruz com uma intensidade
muito grande, as tradi¢cdes germanicas, que outrora foram caladas
pelos acontecimentos da Il Guerra Mundial, onde os alemaes
daqui ndo podiam se expressar porque recebiam represalias”.

18

Publicidade

Um pequeno anuncio citando os dias da Oktoberfest 1987,
contendo a logo (a de 1986).

40

Publicidade

Anlncio de péagina inteira e a cores, mostrando a logo da
Oktoberfest além do Fritz e da Frida trabalhando (ela cozinha e
ele martela alguma coisa no alto de uma escada) seguido pelo
dizeres “Estamos preparando a Oktoberfest 87 para vocé”.

Fonte: Elaboracéo prépria

Edico: n° 47 — set/1987

Pagina | Forma de divulgacdo Descri¢do

Capa Texto “Um brinde a alegria”

Fotografia Colorida e de pégina inteira a foto mostra o Secretario de
Turismo em meio aos primeiros bonecos Fritz e Frida, um pouco
diferentes dos atuais em termos de visual, parados junto ao
portico do parque da Oktoberfest.

Criagdo Logo da Oktoberfest (0 mesmo de 1986) com um fundo em
vermelho.

3 Editorial Fala sobre o clima de Oktoberfest, sobre o papel da Alto Falante
na divulgacdo do evento, sobre as dificuldades de viabilizagéo
econdmica da festa, etc

Nota Foto de capa em tamanho reduzido explicando que na foto estdo
0 secretério e 0s bonecos simbolo da festa.

6 Matéria Titulo: “Ademir Miiller: ha 4 anos no comando de uma festa
impar”. Texto traz palavras do secretario de turismo sobre a
Oktoberfest, sua visdo, suas expectativas, 0s objetivos do evento,
e fala um pouco sobre a organizacdo também.

Fotografia 1 foto de Ademir em seu gabinete

Publicidade Anuncio da Construtora Vogt-Knies citando a Oktoberfest

8 Reportagem Titulo: “Uma cidade pujante e progressista ¢ a sede da
Oktoberfest”. Texto fala sobre Santa Cruz, sua economia,
desenvolvimento, localizacdo e uma breve histéria.

Fotografia 1 foto da Catedral com parte do Centro ao fundo, numa imagem
vista do alto de um prédio.

Criacdo Logo da Oktoberfest de 1986 e 1987 no cabecalho da reportagem

9 Reportagem Titulo: “O sucesso da Oktoberfest/86”. Texto traz os nimeros da
edicdo anterior, fazendo uma anélise do evento e trazendo as
perspectivas para o evento de 1987.

Fotografia 1 foto onde aparece parte do Parque da Oktoberfest (lotado de
gente) e parte do centro da cidade, no que parece ser uma foto
aérea ou tirada de um lugar alto.

10 Matéria Titulo: “Poder Executivo congratula-se com a festa”. Texto traz
a fala do Prefeito de Santa Cruz a respeito do evento.

Fotografia 1 foto do entdo prefeito d cidade

Publicidade Anuncio da Lothar Krause citando a Oktoberfest

11 Publicidade Anuncio de pagina inteira, a cores, citando as tradi¢oes da cultura

germanica presentes na cidade e a Oktoberfest.
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12 e 13 | Reportagem Titulo: “Os irresistiveis apelos da cozinha alema”. Texto fala
sobre a culinaria germanica trazendo os nomes de diversos pratos
tipicos.

Fotografia 1 foto de uma mesa repleta de pratos tipicos e um caneco de
chope

Publicidade Anuncio do Hotel Charrua, a cores, citando a proximidade com
0 Pargue da Oktoberfest

15 Matéria Titulo: “Restaurantes, bares, hotéis...”. Texto traz dicas de locais
para os turistas.

Fotografia 1 foto do Hotel Charrua

16220 | Matéria Titulo: “Oktoberfest/87: a programagdo oficial”. Texto traz a
programacéo do evento.

Fotografia 3 fotos de momentos das festas anteriores, mostrando pessoas no
parque e nos bailes.

Criacdo Logo da festa no cabecalho das paginas

Publicidade Anilncio da empresa de transportes Sayonara, citando a
Oktoberfest; e anincio da Pioneer, citando a Oktoberfest na parte
inferior de uma das fotografias.

22 Reportagem Titulo: “Cerveja, a vedete da festa”. Texto sobre a historia da
cerveja e sobre a importancia dela para o evento.

Fotografia Duas fotos de copos de chope e cerveja com a logo da
Oktoberfest (mostrando o Fritz e a Frida e uns dizeres em
alemao).

26229 | Matéria Titulo: “Lugares que merecem uma visita”. Texto sobre os pontos
turisticos de Santa Cruz.

Fotografia 5 fotos de pontos turisticos da cidade

Publicidade Logo da Pioneer nos cantos da fotografias; anincio da Camara
de Vereadores de Santa Cruz.

30e 31 | Reportagem Titulo: “Jogos germanicos: a tradigdo revivida”. Texto sobre os
jogos germanicos, em especial sobre as sociedades de Ulanos
(soldados alemé&es), e sobre a participacdo deles na Oktoberfest,
na programacéo.

Fotografia Uma foto de um cavaleiro, montado em seu cavalo, empunhando
uma lanca (um Ulano).

Nota Titulo: “Informagdes Uteis”, com informagdes sobre o parque,
dicas para turistas, etc. Acompanha uma fotografia do portico de
entrada do parque.

38 Entrevista Titulo: “Patinagdo: Santa Cruz tem o maior grupo do interior do
Estado”. Entrevista com a diretora do grupo. Cita que eles fardo
apresentacdes durante a Oktoberfest.

Fotografia 2 fotos de patinadoras vestidas para apresentacdes.

39 Matéria Titulo: “Shows: atragdes de nivel”. Fala sobre os grupos, bandas,
musicais e artistas que se apresentardo na Oktoberfest, atracdes
para variados gostos e faixas etarias.

Fotografia Uma fotografia de um grupo de musicos (sem legenda, ndo
sabemos qual grupo é, mas pela descrigdo parece ser do Grupo
Unamérica.

41 Publicidade Anincio pequeno (parece apenas preencher um espago em
branco), da Oktoberfest.

42 Coluna Coluna Gente & Fatos com texto sobre o trabalho de divulgagéo
da Oktoberfest, feita pela assessoria de imprensa (Max Montiel
Severo).

Fotografia 1 foto de Max Montiel Severo.

43 Coluna Coluna Gente & Fatos falando sobre a familia das irmés Simone,
Sandra e Sabine, duas das quais foram soberanas da Oktoberfest.

Fotografia 1 foto das trés irmds abracadas

46, 47 e | Entrevista Titulo: “Marcia Nyland, a rainha em festa”. Entrevista coma

48 rainha da Oktoberfest de 1987 sobre sua vida pessoal e relacéo

coma festa.
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Fotografia 1 foto da rainha da Oktoberfest (vestida com look do dia a dia,
ndo a carater para a festa).
64 Publicidade Anuncio da Industria de Alimentagdo 2001, citando o “sabor da

Oktoberfest”. Pagina inteira, colorido.

Fonte: Elaboragao propria

Edico: n° 49 — fev-mar/88

Pagina Forma de divulgacdo Descri¢do

14 e 15 | Matéria paga Texto fala sobre o desenvolvimento turistico da cidade durante
(encarte a gestéo daquele governo, citando a Oktoberfest como o maior
especial) evento, entre outros.

Fotografia

2 fotografia relacionadas a Oktoberfest, entre outras. Uma
delas mostra o Parque da Oktoberfest repleto de pessoas
(imagem vista de cima) e outra mostra os bonecos Fritz e Frida
ao lado das Soberanas.

Fonte: Elaboracgdo propria

Edicdo: n° 51 — abr-mai/88

Pagina Forma de divulgacéo Descricdo
11 Reportagem Titlo: “OKTOBERFEST — comegam o0s preparativos da festa
88.”. Texto chama a ateng@o para a escolha das soberanas que
acontecerd em alguns dias, dando a largada para 0s
preparativos da Oktoberfest, gue chega a sua 52 edicéo.
Fotografia 3 fotos. Uma delas mostra um grupo de soberanas da

Oktoberfest; a outra mostra o Parque da Oktoberfest (vista de
cima) repleto de pessoas; a outra ainda mostra um dos desfiles
no centro da cidade.

Fonte: Elaboracédo propria

Edic8o: n°® 52 — mai-jun/88

Pagina

Forma de divulgacédo

Descrigdo

5

Matéria

Titulo: “OKTOBERFEST 88 tem sua rainha”. Texto fala sobre
a escolha da rainha realizada em maio, citando a comissao
julgadora bem como as demais candidatas.

Fotografia

5 fotos. Uma grande, apresentando a nova corte. Uma também
maior apenas com a rainha nova, e trés pequenas mostrando
momentos do concurso.

Fonte: Elaboragdo propria

Edico: n° 56 — set/88

Pégina

Forma de divulgacédo

Descricdo

Capa

Chamada

“Especial Oktoberfest” escrito em vermelho

Foto

A rainha da Oktoberfest de 1988, cercada por flores e usando
uma coroa de flores também, além de um vestido tipico (do
qual s6 se pode ver o decote e 0os ombros). Ela tem os tracos
fisicos considerados como os caracteristicos do povo aleméo,
ou seja, cabelo claro, pele clara e olhos claros.

Nota

Foto de capa em tamanho reduzido para esclarecer que a
fotografia é de J6 Nunes e gue a rainha chama-se Elaine Miiller.

10a13

Reportagem

Na editoria de turismo. Titulo: “Um vale de contrastes”,
citando a histéria e as belezas da regido do Vale do Rio Pardo.
Além de Santa Cruz (onde é realizada a Oktoberfest, conforme
eles explicam), também sdo citados Rio Pardo, Sobradinho,
Candeléria, Venancio Aires, entre outros.

Fotografia

5 fotos de pontos turisticos importantes da regiao.

Publicidade

Anulncio da Massey Ferguson citando a Oktoberfest; antncio
da Schreiner citando a garra do alemé&o e a vontade de crescer
do brasileiro.
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20a23

Matéria

Titulo: “O roteiro da festa”. Texto fala sobre a programacao da
Oktoberfest 88.

Fotografia

1 foto dos bonecos Fritz e Frida (agora uns bonecos diferentes
dos mostrados até entdo, mais parecidos ou mesmo iguais aos
atuais).

28

Publicidade

Andncio de pagina inteira do Restaurante do Parque da Gruta
citando a Oktoberfest.

33

Publicidade

Anuncio das Loja Arthur Miiller, com a fotografia da rainha da
Oktoberfest e uma fala entre aspas dela chamando para os
produtos da colecdo primavera-verdo da loja.

51

Reportagem

Titulo: “Tudo o que vocé queria saber sobre os Jogos da
Oktoberfest”. Texto falando sobre as modalidades de esportes
que fazem parte da programacao da festa.

55

Publicidade

Anuncio de pagina inteira, colorido, da Oktoberfest 88. Logo
da Prefeitura e da Brahma incluidos.

Fonte: Elaboracgdo propria

Edicdo: n° 57 — nov/88

Pagina

Forma de divulgacéo

Descricdo

3

Sumario

O sumaério indica que na pagina 28 ha conteldo sobre a
“Oktoberfest”

28¢e29

Reportagem

Titulo: “O descano do Fritz”. Texto com avaliacdo da edig¢do
da Oktoberfest, falando sobre os sucessos do evento e também
sobre as dlvidas para as proximas edi¢Bes, ressaltando a
importancia turistica do evento e o resgate das tradi¢cdes dos
colonizadores germanicos.

Fotografia

5 fotos. Uma grande do casal Fritz e Frida; quatro pequenas
mostrando detalhes culturais relacionados & Oktober, como o
chope, a participagdo da cultura polonesa, o Parque da
Oktoberfest, e a participagdo também da cultura gaticha, dentro
da qual esta inserida também Santa Cruz.

45

Coluna

Coluna social. Uma foto acompanhada por uma nota
destacando a cantora Fafa de Belém com a rainha da Oktober.

Fonte: Elaboragao propria

Edicdo: n° 61 — jul-ago/89

Pagina

Forma de divulgacéo

Descrigdo

27

Matéria

Titulo: “Brinde a alegria mis uma vez”. Texto falando sobre a
préxima Oktoberfest, com resumo da programacéao da proxima
edicdo.

Fotografia

1 foto da corte da Oktoberfest 89.

Fonte: Elaboracdo prépria

Edicdo: n® 62 — set-out/89

Pagina Forma de divulgacéo Descri¢do

23a25 Reportagem Titulo: “Santa Cruz cai na festa e faz “Prosit” a alegria. Texto
falando sobre a proxima edicdo da Oktoberfest. Com diversos
subtitulos focando nos bailes e shows, a soberana,
infraestrutura, feira, artesanatos, etc.

Fotografia 3 fotos. Uma do casal Fritz e Frida, uma de um baile tipico e

outra da rainha da Oktober 89.

26 Publicidade Anuncio da Oktoberfest em pagina inteira, PB.

Fonte: Elaboracéo prépria
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Apéndice 3: Quadro de analise das entrevistas

Entrevista com: Max Montiel Severo

Tempo do audio

Transcricdo do trecho com referéncia

Forma de divulgacao
identificada

15:40

Max: ndo... é que o Alto Falante, o projeto Alto
Falante ele extrapolou aquilo que tinha sido
pensado inicialmente. Ele conseguiu, ele trouxe a
necessidade de contratar alguém... que antes ndo
tinha essa parada, sabe? Escrevia 10 laudas, tu
ganhava por 10 laudas.

Demétrio: vocés pagavam?

Max: sim, tinha pagamento, sim. 10 laudas... 0
diagramador recebia uma graninha, o montador por
sua vez... e assim ia indo. S6 que ele foi ganhando
corpo. E ele toma corpo também um pouquinho
antes, mas em fun¢do da Oktoberfest. Que ai 0 Alto
Falante se torna uma agéncia de propaganda
também.

Assessoria de
Comunicacéo e de
Imprensa

39:50

Demétrio: claro, claro. E entdo voltando a etapa
intermediaria agora... inclusive tem uma colega que
escreveu um artigo e t& propondo um artigo no
mercado justamente sobre essa relacdo: a
construcdo da imagem Oktoberfest pelo viés da
Alto Falante. Fala um pouquinho desse periodo,
Max.

Max: pois é. Essa é a grande histéria, porque o que
aconteceu: a Oktoberfest ela surgiu por uma
reunido também de pessoas, se ndo me engano o
Hoffmeister, o Guinter Jaeger, o secretario que era
0 Ademir Muller na época, o Barreto, o Voltaire,
gue comegaram a botar pilha, que nés precisdvamos
de uma festa, precisavamos de uma festa, pé, pa,
pé... Santa Cruz ndo tinha isso, né?! Tinha acabado
a FENAF.

Demétrio: a festa nacional do fumo, né?

Max: isso. Acabou em 78 e ai até 84, acho que foi a
primeira Oktoberfest, ndo tinha mais nada, Santa
Cruz ndo se vendia, ndo tinha divulgagéo qualquer
enquanto municipio, até naquela época muito mais
porque tinha vérias fabricas de cigarro aqui. Ai
surgiu essa historia da Oktoberfest. O Hoffmeister
tinha morado em Gramado, entdo tinha pegado 14 0
inicio, o0 embrido daquela coisa de fazer turismo.
Ele achou que isso também se adequava aqui.

Demétrio: Epoca em que nasce o Festival né?

Max: é por ai. E ai vem essa historia, e ai 0 que
tinha... o Alto Falante tinha bom gosto, os andncios
eram bonitos, eram bem feitos, 0 Mico ja tava aqui,
porque 0 Mico era Arquiteto mas sempre trabalhou
com essa area de criacdo e se fez a Oktoberfest. Um
barato porque assim... a festa foi um sucesso direto,
direto, direto. Um brinde a alegria.

Criacgdo da Festa

Assessoria de
Comunicacéo e de
Imprensa
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Demétrio: a “Obafest”. E ai a relagdo com a revista
ela vem vindo e ai na sequéncia ela encampa a
festa, né?

Max: sim, ai ela... a divulgagdo, ela sempre foi
feita...

Demétrio: porque ela assume isso, né? Ela diz 14 no
editorial que eu li...

Max: do Barreto?

Demétrio: do Richter... no editorial ela diz
claramente que estamos assumindo a festa, como
veiculo oficial da festa.

Max: é, é isso... eu fiquei, acho que 2 ou 3 anos
como assessor de imprensa dali.

Demétrio: ou seja, era no ataque, no gol, na trave
(risos).

Max: (risos) eu fiquei como assessor de imprensa,
eu ja tava na Gazeta naquele inicio, mas dai como
estava sendo tudo construido pelo mesmo grupo, eu
fiquei I4 trabalhando e o Barreto e 0 Voltaire na
parte de criagdo. E foi uma coisa muito doida
porque a sucursais, Jornal do Brasil, Estad&o,
mesmo 0s veiculos de Porto Alegre, os veiculos da
Caldas Junior, todo mundo vinha pra ca. Mas isso
também era estratégia, por essas relagGes do
Barreto, especialmente do Barreto, que tinha
estudado na PUC e que tinha alguns amigos que
estavam comecando, entdo... fechava um énibus,
chope, cuca e linguiga... e trazia o pessoal praca e
levava o pessoal pra Porto Alegre.

Demétrio: e ndo devia ter nenhuma dificuldade pra
botar todo mundo pra dentro...

Max: ndo, claro que nao!

Fonte: autoria propria

Entrevista com: Lula Helfer

Tempo do audio

Transcri¢do do trecho com referéncia

Forma de divulgacéao
identificada

21h50

Demétrio: teve uma participacdo muito grande
também na Oktober, né? De certa forma a Alto
Falante... conta um pouquinho desse periodo...

Lula: &, isso mesmo, isso mesmo... foi 0... como é
mesmo o nome dele? Que era secretario de Turismo
na época... da Prefeitura, que ele resolveu fazer...
porque como ndo funcionava mais a ideia do fumo,
o fumo tava ja sendo combatido, eles pensaram
“vamos fazer que tipo de festa?”’, porque era a
Fenaf, né? Dai eles... “vamos fazer um outro tipo de

Criacdo da festa

Fotografia
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festa pra Santa Cruz”. E dai resolveram fazer a
Oktoberfest. E ai tinha os moldes 14 da de
Blumenau. Dai ja existia a agéncia. A agéncia que
foi convocada pra comegar a fazer os trabalhos pra
Oktober. Eu me lembro que a gente ja tinha o
“fundo infinito” e eu me lembro que a gente
comegou a fazer as capas das rainhas pra...

Demétrio: pra chamar pra festa...

Lula: pra chamar... ai j& era a capa da Alto Falante.
Todos os Alto Falante... a capa ja era a rainha da
Oktoberfest.

Demétrio: é verdade, é verdade, porque tem um
periodo que comeca a aparecer rainha na capa.
Outro dia... uma curiosidade... eu fui buscar duas
revistas é... quem sobe, que vai 14 pros Faccin, pra
aquele lado 14, era uma senhora que fez um dos
vestidos. Ela disse “olha, essa revista eu tenho
porque esse vestido aqui, dessa moca, fui eu quem
fiz”. Entdo mexia com toda a cidade, né?

Lula: oooh...

Fonte: autoria prépria

Entrevista com: Ricardo Richter (Mico)

Tempo do audio

Transcri¢do do trecho com referéncia

Forma de divulgacéo
identificada

31:40

Mico: Até esse assunto da agéncia é interessante
porque o Alto Falante gerou essa agéncia. Se deu
conta...

Demétrio: interfere na Oktober, cria Fritz e Frida...

Mico: sim, na verdade o Fritz e a Frida foram
criados dentro da Alto Falante

Demétrio: perfeito, perfeito, perfeito...

Mico: na verdade foi até assim... porque nasceu o
Fritz que era uma ilustracdo que foi feita, com um
canecdo e o Barreto olhou e disse assim “ah, mas o
Fritz ndo pode ir pra festa sem uma Frida, né?”

Demétrio: aaaaah!

Mico: entdo a gente chamava aquele desenho de
Fritz. Era “onde ¢ que t4 a arte do Fritz”

Demétrio: de quem era o desenho, de quem era a
arte?

Mico: era minha
Demétrio: era tua? Tu é o pai do Fritz?

Mico: (risos) é...
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Demétrio: manchete, atencdo, para tudo...
Mico: o primeiro Fritz fui eu quem fiz
Demétrio: aaah, cara!

Mico: que era um cara com um canecdo e um pé em
cima de um barril de chope, que na verdade era
uma ilustracdo para um canecdo. SO que dai a gente
usou em propaganda, usou em ilustracdo dentro da
revista... mas dai o Barretinho olhando disse que ele
nado podia ir pra festa sem a Frida. E ai nasceu a
Frida.

Demétrio: tu criou a Frida?

Mico: ndo, porque dai depois j& tinha o Batisteli
que era um ilustrador. A agéncia tinha contratado o
Batisteli e ele era um ilustrador muito bom, assim
de... caricatural e de figuras. Ele criou a primeira
Frida. E mudou completamente o Fritz também.

Demétrio: tu td me dizendo que cada vez que tu
vem e vé 0 Acesso Grasel e tu vé aquele boneco
gigantesco tu diz “fui em quem criei”?

Mico: ndo, ndo aquele que ta 14 ndo (risos)
Demétrio: ndo, claro que ndo (risos)
Mico: mas se tu olhar...

Demétrio: mas tu é o pai da ideia...

Mico: na verdade, eu acho que até foi o Barreto. Eu
acabei fazendo ela... eu ndo me lembro mais
exatamente...

Demétrio: é um filho de dois pais ent&o...

Mico: é... eu ndo me lembro da onde ele veio,
porque na verdade o primeiro simbolo da
Oktoberfest era aquele “Um brinde a alegria”. O
slogan “Um brinde 4 alegria” fui eu que criei.

Demétrio: aah, perfeito.

Mico: que eram dois canecdes, né? Era um simbolo
mal desenhado até, que foi o simbolo da primeira
Oktoberfest. Mas na 22 Oktober... mais uma histdria
bonita...

Demétrio: manda, manda!

Mico: Na 22 Oktober a gente queria fazer aquele
simbolo ao invés de em desenho, em fotografia.
Entdo a gente mandou vir da Alemanha aqueles
Mass (MaR), que é daqueles canecos de um litro.
Mandamos vir dois canecos da Alemanha e um
chegou quebrado.
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Demétrio: eita, cara
Mico: chegou quebradinho...

Demétrio: chega seis meses depois e chega
quebrado...

Mico: e os idiotas em vez de pedir quatro, cinco
caneco... pediram dois, né?

Demétrio: tudo duro, né?

Mico: e dai, como é que nds vamos fazer a coisa?
Porque na verdade aquilo que ta no cartaz, eu acho
que da 22 Oktoberfest, na verdade é o mesmo
caneco fotografado duas vezes (risos)

Demétrio: (risos) que maravilha

Mico: porque o outro tinha sido quebrado na
viagem

Demétrio: ndo tinha superbonder na época ainda

Mico: ndo... bah, cara, o troco era um caneco desse
tamanho assim né?

Demétrio: que maravilha rapaz

Mico: entdo tu pode ver, o cartaz, acho que da
segunda edicdo da Oktoberfest que é dois canecos
fotografados...

Demétrio: eu t6 encantado... porque essa € a ideia
do projeto cara.

Mico: como assim?

Demétrio: essas coisas... porque isso é a historia de
Santa Cruz, é a histéria dessa cidade, dessa ideia,
desse conceito, sabe? Que maravilha! Conta mais
alguma histéria do tempo que tu viveu ela!

Mico: aah, dai 0 que eu queria dizer é que dentro da
Alto Falante nasceu uma agéncia, Alto Falante
também...

35:50

Mico: ...dai entdo tivemos a primeira agéncia de
publicidade de Santa Cruz que em 84 ja assumiu a
conta da 1* Oktoberfest.

Demétrio: perfeito... que passa a ser a revista da... a
Lu pesquisa sobre isso, ela ja escreveu artigo e
levou pro encontro do SBPJor desse ano,
justamente sobre esse aspecto da Alto Falante, ela
de certa forma construir a imagem de Santa Cruz na
relacdo com a Oktober, enfim...

Mico: e no langcamento da 12 Oktober o Alto
Falante mudou de novo. Dai ele saiu daquela
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revista grande, com a capa colorida mas nesse
formato grande, pra pequeninha.

Demétrio: na primeira Oktober?

Mico: na primeira Oktober que € a revista que tem
as rainhas da Oktober na capa, né?

Luana: uma edicao especial, né?

Mico: isso, uma edicdo especial. E dai entéo...
Sabe, parecia que por um evento que nem aquele da
capa colorida do grandao era o evento dos lojistas,
justificou ter a capa colorida e que depois
continuou, quando surgiu a Oktober ela reduziu de
tamanho que era aquele assunto que eu te falei, que
era uma coisa de custos, de pagar de fotolito

Demétrio: mas justamente num momento de abre

aspas “exuberancia” de grana. A festa... porque
dai...

Mico: ja tinha uma grana melhor

Demétrio: provavelmente pra versatilizar a entrega,
esse tipo de coisa, imagino...

Mico: é, que depois, inclusive, a Alto Falante
excluiu aquela distribuicdo aos socios dos clubes de
Santa Cruz e comegou a angariar assinaturas. E
vendia em banca, vendia em Porto Alegre...

54:57

Mico: sim, saiu na Alto Falante. Era um projeto do
Torrano que o Alto Falante serviu pra mostrar.
Depois a Reinolds — que era uma empresa de fumo
que ficava perto ali onde é a Camara de Vereadores
— fez um concurso pra executar esse projeto e a
gente ganhou, inclusive mandamos para os Estados
Unidos, foi tudo em délar e a Reinolds foi embora.
O projeto ndo saiu naquela ocasido. Dai 0 Armando
Wink que era o Prefeito na época disse “guri, nao te
preocupar, nds vamos fazer isso”. Ele me chamava
de guri. E ndo fizeram, como todas as coisas
politicas.

Demétrio: Mas fizeram a Oktober...

Mico: dh?

Demétrio: mas fizeram a Oktober.

Mico: é! N&o, ndo... eu acho que eu, por exemplo,
eu ndo gosto da Oktober. Pra mim. Eu gosto da
oktober pra cidade.

Demétrio: claro, claro.

Mico: a gente...

Demétrio: ela tem um...
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Mico: é, pra cidade ela é fantastica! Logo que a
gente pegou, eu acho que as cinco primeiras
Oktober, foi 0 Alto Falante que fez a parte de
publicidade e dai a gente fazia meio que um plantao
ali, a gente fazia relacdes publicas também. Cara...
fizar uma tarde dentro daquele troco, ouvindo
aquelas musicas, bandinha... cara, aquilo acabou
com o resto de nés (risos)

Demétrio: (risos)

Mico: eu nunca mais consegui ouvir bandinha na
minha vida, cara.

Fonte: autoria prépria

Entrevista com: JO Nunes

Tempo do audio

Transcri¢do do trecho com referéncia

Forma de divulgacéao
identificada

23:45

JO: ...a agéncia ganhou um corpo enorme, a agéncia
publicitaria Alto Falante. A revista j& era uma coisa
talvez até de certa forma mais secundaria.

Demétrio: por que tem a Oktober, né?

JO: tem a Oktober... exato. Ai a agéncia Alto
Falante que vira a agéncia da Oktoberfest.

Demétrio: oficial

JO: junto com o Ademir Muller que na época era o
secretério de Turismo. E ai surge a ideia... 0
Voltaire teve a ideia... porque tinha os bonecos em
moldes né... de criar um boneco de pano Fritz e
Frida.

Demétrio: de quem foi a ideia?

Jo: foi do Votaire. Na verdade a historia foi a
seguinte: a gente ja tinha um estddio, um
comercial, j& era 86, eu ja tava aqui de volta, a
gente j& tinha inciado e eu tive a ideia, a gente teve,
eu e o Lula tivemos a ideia de fazer um boneco pras
pessoas botarem o rosto e a gente fazia a fotografia.
Ai 0 Voltaire, conversando com o Voltaire, ele
disse “ta ai, vamos fazer uma coisa diferente,
vamos botar alguém dentro desse boneco e esse
boneco vai ser o cara da festa, os bonecos véo ser
os bonecos da festa”. Ai ele levou essa ideia pro
Ademir, naquela época tinha... acho que era o grupo
“Sem modos”, os caras...

Demétrio: de teatro, né? De Canela acho...

JO: os caras fazia isso de espuma... eu ndo sei de
onde eles eram... 0 Voltaire foi |4 e conversou com
eles, eles desenvolveram esse boneco... e bom, o
boneco é sucesso até hoje, né?
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Demétrio: que legal, cara. Quer dizer que o Voltaire
é pai e mée do Fritz e da Frida. Descobrimos a
paternidade do Fritz e da Frida.

Jo: E... junto com o Ademir e tal... 0 Ademir deu a
carta branca pra ele e tal...

Fonte: autoria propria

Entrevista com: Marcus Mello

Tempo do audio

Transcri¢do do trecho com referéncia

Forma de divulgacédo
identificada

10:35

Marcus: uma coisa que eu ndo gostava... claro que o
Voltaire tinha essa coisa muito comercial, entdo de
vez em quando tinha aquelas edi¢Bes especiais da
Oktoberfest... e a capa era aquela coisa cafona das
rainhas, das fotos coloridas, né?! Porque é uma
revista, aquelas eram, que a gente fazia questéo de
esconder quando ia pra fazer uma entrevista em
Porto Alegre... mostrar aquilo, né?! Aquelas rainhas
com aqueles penteados anos 80, aquela coisa bem...
e isso tinha, eram umas edi¢Oes que eram maio
vendidas toda a edigdo. A da Oktoberfest sempre
tinha. A edicdo da Oktoberfest. E que era um horror
assim... aquilo a gente nem considerava (risos), mas
ah... mas eu lembro que tem algumas edicGes de
Oktoberfest que, no meio tem uma entrevista,
alguma coisa legal, assim... que a gente conseguia
largar ali.

Luana: era varios releases de prefeitura...
Marcus: sim, total, total...

Luana: eu até tenho estudado essas edi¢des
especiais da Oktoberfest, porque eu td fazendo o
mestrado aqui na Unisc e té pesquisando a questao
da construcgdo da identidade a partir da Alto
Falante. E ai a gente vé assim que em todas as
edi¢Bes especiais a gente encontra muitas coisas
parecidas. Sempre a entrevista com o Ademir
Muller, com o Prefeito, meio que numa reproducao
do mesmo todos 0s anos, né? Num certo padréo,
né?

Marcus: é, entdo... acho que a revista, em sua
historia, também teve isso, né? Acho que é
importante tu fazer esse ponto, se ndo parece que,
sei l4, que a revista era uma revista de vanguarda
como a dos surrealistas na Franca dos anos 20
(risos)... ndo, ndo é... a revista tinha esse lado
comercial, que felizmente era o Voltaire que fazia
(risos), a gente nem se envolvia. Mas eu lembro de
ter feito matéria paga, pra empresas que eram
anunciantes da revista e tal. Mas eu acho que 0s
leitores conseguem distinguir o que € uma matéria
paga do que ndo é...

Fonte: autoria prépria
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Apéndice 4: Quadros de descricdo e analise do texto narrativo

Ediggo n° 20

Pagina

Capa

Localizacdo do excerto

Chamada

Excerto

“Oktoberfest, um brinde a alegria”

Pagina

3

Localizacdo do excerto

Editorial

Excerto

“A razdo para que possamos apostar no sucesso da Oktoberfest ¢ a de
que este evento, cujas bases estdo alicercadas nas raizes germanicas de
nosso municipio, apresenta um enorme potencial turistico. Este
potencial estd relacionado a gastronomia, a cultura, a mdsica, a
tipicidade, das regifes colonizadas por imigrantes alemas [sic]. E
nenhum momento foi tdo favoravel para a realizacdo deste projeto,
como este em que o Rio Grande do Sul comemora os 160 anos da
imigracdo alema no Estado”

“O nome ALTO FALANTE também esta ligado diretamente a
Oktoberfest, através de um trabalho que vem sendo desenvolvido desde
abril, quando fomos convidados a assumir duas importantes fungdes no
esquema de organizac&o do evento. A primeira diz, respeito & assessoria
de comunicacdo da Oktoberfest num trabalho desenvolvido pela Editora
Alto Falante. A segunda, refere-se ao setor de publicidade e propaganda,
através da Alto Falante Comunicagdo e Publicidade, agéncia contratada
para desenvolver toda a estrutura de marketing da Oktoberfest.

[-]

Este envolvimento constante com a Oktoberfest nos forgou a suspender
temporariamente as edi¢Ges da revista Alto Falante, j& que toda a equipe
se viu forcada a um intenso e continuo ritmo de trabalho na execucéo de
matrial de imprensa e propaganda relacionados com o evento. Agora,
que este trabalho esta iniciado e encaminhado, voltamos a olhar com
especial interesse para 0 nosso proprio projeto, que é a revista Alto
Falante” (sic)

Pagina

14

Localizacdo dos excertos

Entrevista

Excertos

“Nos teremos espetaculos musicais e culturais, teremos noitadas tipicas
diariamente no saldo de festas — uma amostra disso foi o baile da Rainha
— teremos também o café colonial, as exposi¢des industriais, comerciais
e agropecuadrias, choperias espalhadas pelo parque, bandinhas tipicas
deslocando-se constantemente e procurando transmitir o espirito festivo
que caracterizaré toda a promocgao. Além disso, n6s termos exibicdes de
grupos de danca, pecas teatrais, grupos de mimica, atracbes para o
publico infantil, um grande parque de diversGes, exibi¢cGes aéreas com
balGes, helicopteros, jogos de diversdo, feiras de artezanato e de
produtos coloniais e a Vila Tipica com casinhas em estilo colonial, onde
cada distrito do municipio terd a oportunidade de comercializar produtos
tipicos” (sic)

“Em 1884, foi criada em Santa Cruz do Sul a Sociedade de Ulanos, que
era um grupo de cavalaria, chamada cavalaria rapida, originaria da
antiga guarda imperial da Prassia. E provéavel que alguns dos imigrantes
vindos da Alemanha tenham integrado este tipo de cavalaria na Europa
e quando aqui chegaram, resolveram criar uma sociedade baseada
naqueles grupos, mas ja com uma caracteristica diferente, de recreacao.
Entdo nos fins-de-semana, eles se reuniam para relizar jogos de
adestramento, pontaria com langas, montaria, etc. Além disso, eles
também realizavam acampamentos que duravam um ou dois dias e que
terminavam com uma grande festa. Em 1939, com a Il Guerra Mundial,
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estes grupos foram mal interpretados e acabaram extintos. NG6s este ano
estamos reativando um destes grupos em Rio Pardinho, procurando
resguardar a nossa memoria, a nossa cultura e o nosso folclore” (sic).

“O convénio firmado com o Sulbrasileiro para uma forte campanha em
todas as redes de televisdo do estado ja € uma garantia de divulgagéo,
mas paralelamente nds criamos uma série de outros meios de divulgacédo
para a festa, como cartazes, programas, pe¢as promocionais e 0s
lancamentos como o de Santo Angelo, onde mais de 80 municipios
tiveram a oportunidade de sentir um pouco daquilo que o turista vai
encontrar na Oktoberfest e estamos prestes a realizar também em Porto
Alegre um langamento a toda a imprensa galcha, agentes de viagem,
que serdo convidados a participar de uma noitada tipica, com comidas,
dancas, bandinhas, tudo o que serd a Oktoberfest. Todo o trabalho de
propaganda, publicidade e divulgacdo estd sendo executado pela
agéncia Alto Falante, porque nds acreditamos nos valores da terra” (sic).

Pagina

15

Localizacdo dos excertos

Matéria/Noticia

Excertos

“Oktoberfest: Santa Cruz aguarda os visitantes para um brinde a alegria”

“Municipio de colonizagdo tipicamente germanica, Santa Cruz do Sul
conhecida internacionalmente como a capital do Tabaco, realiza este
ano a 1* OKTOBERFEST, uma festa tipica alema [...]”.

“[...] o publico visitante encontrara uma vila tipica com casas em estilo
bavaro, onde serdo comercializados produtos coloniais produzidos pelas
comunidades do interior do municipio, além de um completo parque de
diversdes, casa de chope tipica, café colonial, muita muisica, alegria e
pratos tipicos da cozinha germénica. Paralelamente desenvolve-se a
feira industrial, comercial e agropecuédria do municipio, que dard uma
amostra do potencial econdmico desta que é a cidade que mais cresce
no Rio Grande do Sul”

Pagina

16

Localizacdo dos excertos

Matéria

Excertos

“O saldo, alias, foi uma das maiores surpresas reservadas para a grande
noite de escolha da Rainha. Totalmente remodelado e decorado com
motivos tipicos num trabalho de Luiz Hofmeister e Flaerte Garmatz dos
Santos, o pavilhdo da Fenaf transformou-se no grande cenario da
Oktoberfest inspirado nas mais tipicas tradigdes germanicas”

“Sob o olhar atento da Comissao Julgadora e aplausos das torcidas, elas
mostraram toda a graca e charme da mulher santa-cruzense, vestidas
com alegres e coloridos trajes tipicos que deram um toque especial ao
concurso. Ao lado da passarela e nos corredores de acesso, 0s garbosos
Ulanos da Sociedade de Ulanos de Santa Cruz, faziam a guarda de honra
com suas langas e uniformes inspirados na guarda imperial da antiga
Prussia, num elogiavel trabalho de reconstituicdo desta historica
sociedade fundada h& exatamente 100 anos atrds por imigrantes
alemdes” (sic).

“[...] e atragBes da grande festa, entre as quais destacou-se a presenca da
Tratchenkapelle Unterwaldhausen, a banda alem& com 38 instrumentos
de sopro que deu o colorido musical tipicamente germénico a esta
inesquecivel noitada”

“Apds a escolha e aclamagdo da Rainha Cristiane e das princesas
Simone e Janine, foi dado inicio ao baile, com o grupo de dancas
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folcléricas POLKA, do professor Nelson Bender, puxando uma

99 9

concorrida “Polonaise”.

Edicdo n° 21

Pagina

3

Localizacdo dos excertos

Editorial

Excertos

“A OKTOBERFEST néo ¢ apenas o marco do despertar de Santa Cruz
do Sul para o mercado turistico. Acima de tudo, a OKTOBERFEST é o
grande momento para que Santa Cruz do Sul saia de seu
enclausuramento e se lance em busca de novos caminhos que certamente
levam ao reconhecimento todos os potenciais econdmicos, culturais,
sociais e politicos.

A partir de agora Santa Cruz do Sul deixa de ser uma cidade quase
esquecida, para tornar-se conhecida como um centro altamente
desenvolvido, gragas as peculiaridades que envolvem sua posigdo de
municipio lider na producéo de fumo em todo o Brasil, mas também por
outros aspectos ndo menos importantes, como a sua origem germanica,
seu rico e diversificado parque industrial, sua forte agropecuéria, seu
povo trabalhador e hospitaleiro” (sic).

“Mas existe também a Santa Cruz do Sul que soube preservar suas
raizes, sua cultura, seus costumes e tradigdes trazidas da Europa
germanica. Esta outra face é a que a OKTOBERFEST pretende mostrar,
com muita alegria, diverséo e entusiasmo”

“A revista ALTO FALANTE, como tem acontecido em outros
movimentos importantes do municipio de Santa Cruz do Sul, quer
através desta edicdo especial, mostrar a todo o Brasil, um pouco do que
é Santa Cruz, cumprindo seu papel de veiculo oficial da Oktoberfest e
6rgdo de divulgacdo do municipio a nivel nacional. Esta edi¢do, circula
dirigida a ministérios, senado, cAmara federal, governos de estados,
secretarias de estado, assembléia legislativa do Rio Grande do Sul,
prefeituras, entidades empresariais, culturais, consulados, embaixadas,
enfim, procurar mostrar Santa Cruz do Sul e a Oktoberfest ao Brasil
inteiro. Para tanto, reformulamos nossa programacéo visual, formato e
caracteristicas, na certeza de que desta forma estamos editando uma
revista dentro dos mais altos padrées técnicos de qualidade e, através
dela, falando cada vez mais alto” (sic).

Pagina

4

Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“Santa Cruz vai reviver os costumes dos imigrantes com a Oktoberfest”
(titulo)

“Entre 28 de setembro e 7 de outubro também sera a capital da alegria,
quando haverd de reviver os costumes dos imigrantes alemédes com a
realizacdo da Oktoberfest. A promocdo é inspirada na grande festa
germanica que se realiza tradicionalmente em Munique, na Alemanha,
atraindo visitantes do mundo inteiro”

“A Oktoberfest sera essencialmente, um brinde a alegria, com muita
comida tipica alema, chope e bandinhas, ao melhor estilo da velha
Alemanha. Paralelamente, haverd comercializacdo de produtos
coloniais e acontecera a Feira da Indudstria e Comércio no Parque da
Festa Nacional do Fumo”.

“Desde 19 de dezembro de 1849, quando Santa Cruz do Sul recebeu
seus primeiros imigrantes, constitui-se num dos principais nicleos da
colonizacdo alemd no sul do Brasil. Com a bravura e o espirito de
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trabalho trazidos pelos imigrantes, o novo ndcleo transformou-se
rapidamente em préspera coldnia que, ja em 1878 conquistava sua
liberdade politica, como o desmembramento da Camara de Rio Pardo.
As marcas da determinacdo, do espirito empreendedor e do trabalho
incansavel dos imigrantes estdo estampadas na Santa Cruz do Sul atual
e se estendem a sua economia [..]”

Pagina

7

Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“OKTOBERFEST, A FESTA DA ALEGRIA

Mas é na Oktoberfest, 0 evento que pretende langar Santa Cruz do Sul
no mercado Turistico, que estardo concentradas as atrn¢Oes a partir de
28 de setembro até 7 de outubro.

Inspirada na Oktoberfest de Munique na Alemanha, a promogéo da
Secretaria de Turismo e Prefeitura Municipal de Santa Cruz pretende ser
acima de tudo um brinde & alegria. Reavivando as tradi¢es germanicas
dos primeiros imigrantes alemédes, a Oktoberfest tera muito chope,
muita comida tipica, a alegra musica das bandinhas, dancas, jogos, e
uma série de atracBes que estardo sendo desenvolvidas no parque do
Fenaf, cerca de 4 hesctares de area com pavilhGes de exposicdo
agropecuéria, feira de artesanato, feia de produtos coloniais e feita
comercial e industrial.

Neste parque, um dos destaques ficard por conta da Vila Tipica
Colonial, toda construida com casas em estilo bavaro, onde cada distrito
do interior do municipio tera a oportunidade de comercializar produtos
coloniais de fabricagdo caseira artecanal. L4 os visitantes poderdo
encontrar deliciosas pées da coldnia, mel, queijos, salames, schmier,
rapaduras, cucas e outras delicias com o sabor das coisas naturais” (sic).

Pagina

8

Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“TRADICOES GERMANICAS REVIVIDAS

Uma preocupacdo da Secretaria de Turismo e da comissao organizadora
da Oktoberfest € com o desenvolvimento de uma consciéncia turistica
por parte da populacdo de Santa Cruz do Sul, explorando os costumes e
tradicBGes germanicas.

Nesse sentido, foram realizados cursos e semindarios junto a rede
hoteleira, escolas e popula¢do em geral, visando preparar a comunidade
para o espirito festivo que devera reinar na cidade durante o evento.
Né&o devera causar espanto aos visitantes, ver as pessoas trajadas com
vestimentas tipicas da regido do tirol, e de outras regides de influéncia
germanica.

[-]

Com um cenario preparado para recriar eal o clima das grandes festas
de Munique e uma decoracdo calcada nas casas de chope tipicas da
Alemanha, é neste saldo de festas que a Oktoberfest terd seus momentos
de maior alegria e descontracdo” (sic).

Pégina

10

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“O secretario municipal de Desporto e Turismo acredita que a
Oktoberfest devera funcionar, a principio, como marco inicial de um
processo em que Santa Cruz passe a contar mais com a atividade
econdmica do turismo, para isto ja colaborando a grande divulgacéo que
vem sendo feita em torno da festa”.

Pagina

11

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Segundo o prefeito municipal, Armando Wink, a Oktoberfest significa
muito para Santa Cruz do Sul e para a sua administracdo, porque devera
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colocar a cidade no cendrio turistico estadual e nacional. Por isso, ele
espera que a Festa da Alegria seja encarada com muita seriedade e
esperanca por todos os santa-cruzenses, uma vez que dependendo da
aceitagdo da comunidade esta a continuidade do evento no futuro”.

“A realizac¢do da Oktoberfest, esclarece Armando Wink, pretende criar
uma nova atividade econémica e lancgar Santa Cruz do Sul no mercado
turistico”.

Pagina

12

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“DO CASAMENTO DO REI A FESTA DO CHOPE”
(toda essa matéria conta a histdria da festa realizada em Munique, na
Alemanha)

Pagina

14

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“A CERVEJA, ESSA PLEBEIA DE SANGUE AZUL”
(toda essa matéria conta a histdria da cerveja)

Pagina

16

Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“COSTUMES TRADICOES E CULTURA

Segundo Maria Hoppe Kipper, professora de Histéria da FISC, os
imigrantes que vieram colonizar Santa Cruz do Sul eram, em sua maior
parte, homens humildes e sem recursos, que gostavam do convivio
social alegre, além de serem de uma extrema religiosidade e dedicacdo
ao trabalho. Muitos de seus tracos se incorporaram as regides
colonizadas na forma de sociedades de canto, musica e tiro ao alvo, um
gosto acentuado pela leitura e de uma proliferagdo de jornais em lingua
alema.

[]

Sobre as Sociedades de Lanceiros, esclarece Maria Kipper, embora
possuam raizes alemads, sdo uma criacdo local. Realizavam exercicios ao
cavalo, desfiles, festividades e torneios de lancadas, onde o0s
participantes, montados em cavalos, tentavam com uma lanca, alcangar
um alvo de couro com formas arredondadas e varios furos que possuiam
calores diferentes de pontos.

Nascidas em Santa Cruz, as Sociedade de Lanceiros espalharam-se
pelos municipios vizinhos, chegando a totalizar um ndmero de trinta
entre aproximadamente cem sociedades diversas, muitas das quais
deixaram de existir apés o periodo de 38/43, quando da campanha de
nacionalizagdo do Estado Novo promovida pelo governo Getulio
Vargas. Na ocasifo, procurou-se bruscamente obrigar as sociedades a
fazerem seu registro perante os 6rgdos civis do estado, além da
utilizacdo da lingua portuguesa em todas as suas atividades. Foram
apreendidos estatutos e livros em alemdo, quadros comemorativos,
fechados jornais em lingua germanica e recolhidas espadas e lanc¢as cuja
finalidade era exclusivamente ornamental em desfiles e torneios

[.-]

Assim também muitos costumes dos primeiros alemées, com pequenas
modificacOes, permanecem presentes nas regides de colonizacdo, como
as festas alegres e ruidosas, a limpeza das casas, 0 espirito de trabalho e
0 esmero das donas de casa na confec¢éo de tortas, doces e cucas” (sic).

Pagina

28

Localizacdo do excerto

Artigo

Excerto

“Para Santa Cruz o Governo da Provincia de Sao Pedro do Rio Grande
do Sul contratou Peter Kleudgen, como agente autorizado. Kleudgen foi
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muito rigoroso na escolha das pessoas que enviou a Santa Cruz. Por esta
razdo ndo é possivel concordar com os que afirmam, indistintamente,
que 0s agentes contrataram prisioneiros e pessoas de ma reputacao para
a colonizacdo alemd no Rio Grande do Sul. Isto ndo ocorreu com
Kleudgen.

[.-]

Aos 15 de setembro de 1849 foram recebidos por D. Pedro 11, no Rio de
Janeiro, imigrantes alemaes chegados pelo navio “Bessel”, aos quais o
Imperador prometeu que seriam levados para a fundacdo da nova
Coldnia de Santa Cruz, no Rio Pardo, na Provincia de S&o Pedro do Rio
Grande do Sul.

[..] ‘

Em carreta e a pé, chegaram os fundadores A Col6nia de Santa Cruz,
a0s 19 de dezembro de 1849:

- Augusto Wutke, casado, catolico, da Silésia. Francisca, sua mulher, e
os filhos: Guilherme, Joana Maria, Lucas e Juliana.

- Frederico Tietze, solteiro, evangélico, da Silésia, Carlotta, sua irma.

- Augusto Raffler, solteiro, catélico, da Silésia.

- Augusto Mandler, solteiro, evangélico, da Pruissia.

- Gottlob Pohl, solteiro, evangélico, da Silésia.

- Augusto Arnold, solteiro, evangélico, da Silésia.

Ocuparam os lotes coloniais na Picada Velha, Coldnia de Santa Cruz
[...]. Da Picada Velha os imigrantes passaram a Picada Nova (Rio
Pardinho) [...]. Os imigrantes continuavam chegando da Pomerania, do
Reno, do Hunsriick, da Saxoénia, da Boémia, da Renénia e de outras
regides.

[-]

Na Col6nia de Santa Cruz o fumo foi plantado desde 1851, quando as
primeiras sementes cieram de Cuba — Havana. Seis anos depois, Santa
Cruz ja acusava uma producdo de 309 arrobas de fumo de galpdo. Em
1864 a producéo atingiu 40.000 arrobas, no valor de R$ 270:000$000.
Mais de um século passou, precisamente 135 anos, e hoje Santa Cruz do
Sul, com a sua “Oktoberfest” procura revigorar o pensamento que
fixamos no final do livo “Santa Cruz do Sul, de Colonia a Freguesia —
1849 — 1859”: Vamos todos somar esforcos e verificar, nos
ensinamentos do passado, que nenhum futuro nos seré presenteado. E
preciso conquistad-lo: com amor, com lealdade, com respeito e com
muito trabalho. Se desejarmos conservar a cidade acolhedora que
recebemos de nossos pais, como um centro de progresso — saibamos ser
humildes, como eles o foram; saibamos ser fortes — como eles o foram;
saibamos agradecer e ter fé — como eles os fizeram; saibamos trabalhar
— como eles edificaram, e entdo remos a grande satisfacdo de poder
entregar aos nosso filhos uma cidade pujante e vibrante”.

Edicdo n° 22

Pagina

3

Localizacdo dos excertos

Editorial

Excertos

“A Oktoberfest se mostrou o veiculo certo para a divulgagao de todos
0s potenciais aqui existentes que, por falta justamente de divulgacéo,
muitas vezes ndo chegavam a ser reconhecidos e devidamente
explorados. Nesse sentido, a Oktoberfes serviu para firmar uma imagem
a altura do municipio que mais cresce no estado, e acima de tudo, criar
uma nova identidade de Santa Cruz perante a comunidade galucha
e brasileira.

[-]

Outro aspecto importante relacionado a Oktoberfest, diz respeito a
reativacdo de valores culturais, tradicfes e raizes germanicas do
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municipio, valores estes que se encontravam esquecidos e que agora
parecem ter sido redescobertos com orgulho e entusiasmo.

[-]

Santa Cruz do Sul conseguiu ndo s6 a marecida divulgacdo de seus
potenciais, como também, atingiu a maturidade para a real criagdo de
um mercado turistico que podera gerar novos recursos, movimentar a
economia, absorver médo-de-obra, revitalizar aa cultura, enfim, trazer
uma série de beneficios a toda comunidade”

Paginas
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Localizacdo dos excertos

Entrevista/Mesa Redonda

Excertos

“ADEMIR — A principio, se pretendeu copiar a festa da Alemanha com
peculiaridades regionais, de Brasil. N6s ndo imaginavamos uma
dimensdo tdo grande em termos de Oktoberfest: s6 depois, com as
comissdes trabalhando, é que isto comecgou a crescer.

[]

NILTON [vereador] — No inicio houve um certo receio, porque, como o
Ademir ja disse, as festas caracterizavam-se de outra maneira em Santa
Cruz. Quanto 8 OKTOBERFEST, nds acompanhavamos o trabalho das
comissfes e esperavamos, sempre sabendo que era uma atividade
conjunta da comunidade para mostrar o que é seu. As expectativas eram
positivas e hoje eu entendo que foi um evento benéfico, positivo para
Santa Cruz e para regido

[]

CARLOS - Eu acho que o proprio fato de nds termos comegado a
trabalhar um pouco tarde na OKTOBERFEST ja trouxe dificuldades.
Aliads, a comunidade ndo acreditava na festa e o proprio pessoal
convidado para as comissGes ndo foi acreditando no evento. Estas
pessoas foram motivadas e ai a coisa comegou a crescer.

[-]

ADEMIR — Esté na hora de n6s reforcarmos as raizes. Isto ja acontece
no nativismo galcho, o que é muito bom, e nés também temos que
valorizar a nossas tradi¢@es, sejam quais forem.

HOFFMEISTER - Eu acho até que, dentro da Oktoberfest, caberia uma
espécie de cantinho galcho, cantinho da serra...

[]

BARRETO —[...] No caso da Bierhaus eu vou contar uma histéria: uma
noite encontrei la um amigo meu, alemé&o nascido em Munique que esta
ha quase trinta anos no Brasil. Eu perguntei sobre a festa e ele
respondeu: “ndo, tudo bem, s6 que o Chope esta quente, a comida esta
fria e a bandinha esta tocando tango”. Entdo ndo adianta sé ter boa
vontade, a coisa tem que funcionar.

[-]

BARRETO - Olha, o “seu” Backes, que é um colaborador nosso, trouxe
uma revista sobre a Oktoberfest de Munique em que se reclamava do
chope e dos precos. Quer dizer: se acontece I3, que é uma festa de mais
de cem anos, € normal que aconteca aqui.

[.-]

ADEMIR - [...] N6s vamos comegar no primeiro semestre do ano que
vem, com competicoes tipicas: boldo, Schtechclub (clube de lanceiros),
tiro ao alvo, sociedades de danca, competicdes de lenhadores, os desfiles
derual..]

[-]

BARRETO — Eu acho o seguinte: a OKTOBERFEST é uma festa tipica,
onde o principal é a babida, comida, bandinha, traje tipico, folclore...
agora, o que é que tem a ver com Oktoberfest um desfile de modas, uma
exposicdo comercial e industrial? Eu acho que a festa deveria ter baile,
muitos bailes, todos os dias bandinhas, competicdes... so.

[..]
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HOFFMEISTER - Eu acho que os nossos companheiros do consulado
ndo acreditavam muito na festa realizada independentemente da
Alemanha. Eu acho que faltou um pouco de humildade da parte deles,
uma falta de visdo e uma falta de integracdo, porque a nossa
comunidade, sendo uma comunidades germéanica que ainda guarda o
maior percentual de descendentes da Alemanha, merecia um apoio
maior, um tratamento melhor e um maior investimento por parte do
consulado alemdo. Inclusive o embaixador da Alemanha visitaria o
estado e ndés quisemos convida-lo para o baile da Rainha, mas ndo
tivemos a menos acolhida por parte do consulado aleméo. Eu me sinto
magoado com essa posicao.

Edicéo n° 26

Pagina

30

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Ap0s o desfile das vencedoras o prefeito e a primeira Dama, Armando
e Jenny Wink, ao lado do Secretario de Turismo Ademir Muller e sua
esposa Vera, deram inicio ao grandioso baile com a tradicional
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“Polonaise”.

Edicdo n° 27

Pagina

4

Localizacdo do excerto

Nota

Excerto

“Devido a impossibilidade de patrocinio por parte do Sul-Brasileiro para
midia eletrbnica nas televisdes do estado, a ALTO FALANTE
Comunicacédo e Publicidade, agéncia oficial da Oktoberfest, apds dois
meses de negociacdo, fechou contrato com a Rede Brasil Sul de
Comunicacéo para apoio publicitario da festa em todos os seus veiculos,
obtendo com isso um aumento da verba investida em propaganda do
evento na ordem de 50%”.

Pagina

12

Localizacdo do excerto

Notas

Excerto

“Sdo quatro bailes tipicos da Oktoberfest 85: dia 27, 28, 4 e 5, com
animacdo, respectivamente, das bandas Montanari, Cacula, Flor da
Serra e Real”

[-]

“O avento maior de Santa Cruz do Sul prossegue a partir de segunda-
feira com programacdes de teatro infantil, magica, desfiles de modas e
shows com bandinha tipica. Quinta e sexta-feira acontecem os shows da
orquestra de espetaculos do colégio Maud e do grupo folclérico
Sonnernsschein de dancas alemds, de S&o Lourengo do Sul. Para o final,
a Taca OKTOBERFEST de boldo, jogos germéanicos, Carrossel do Tio
Tony, coral da APESC e apresentacdo do cées a mestrados do Batalhdo
de Choque da Brigada Militar” (sic).

Edicdo n° 28

Pagina

9

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Com uma elogiada decoragdo montada pela equipe da Secretaria de
Turismo e uma variada mostra gastrondmica dos principais pratos
tipicos da cozinha alemd, muito chope, apresentacdo do grupo Polka e
acontagiante musica do grupo musical Tropical, a festa de Lancamento
da OKTOBERFEST 85 em Porto Alegre mereceu o aplauso e o
entusiasmo dos mais de 400 convidados presentes e mostrou toda a
animacao que caracteriza a Festa da Alegria.
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Outra atracdo da festa foi a exibicdo, em primeira mao, do comercial
para a campanha publicitaria da Oktoberfest na Rede Brasil Sul de
Comunicagdes que vai dar apoio 8 OKTOBERFEST 85.”

Ediggo n° 29

Pagina

3

Localizacdo do excerto

Editorial

Excerto

“Ha exatamente um ano, em uma edi¢do especial como esta da
Oktoberfest, a revista Alto Falante afirmava que o evento Oktoberfest
seria um marco na histdria de Santa Cruz do Sul e que a partir dela a
“capital do fumo” ganharia nova dimensdo em termos de promogao,
divulgagdo e potencial para exploracéo turistica.

[.]

A cada nova edicdo a Oktoberfest ganhard mais pique, mais divulgagéo
e maior respeito, podendo transformar-se num dos maiores eventos
turisticos do Pais. Para chegar a tanto, basta o pode publico,
empresariado e comunidade se conscientizem da importancia que isso
representa para o crescimento do municipio. Talvez muita gente ndo
tenha percebido o espaco que Santa Cruz do Sul vem ocupando na
imprensa de todo o Estado e até mesmo em grandes veiculos de
comunicacdo de S8o Paulo e rio de Janeiro. Um espago gratuito
conquistado gracas a Oktoberfest e que até aqui jamais havia sido
colocado a disposicdo de nosso municipio, apesar de todo o seu
potencial econémico.

E claro que para isso existe um grande trabalho sendo desenvolvido em
todos os setores da organizacdo do evento, mas em especial, pelo setor
de divulgagdo e propaganda, aqueles que desde o ano passado foi
enregue a nossa agéncia de propaganda Alto Falante Comunicagdo e
Publicidade, irmd gémea da revista Alto Falante e que agora esta
operando com sua prépria equipe, com sua propria estrutura em nova
sede e com objetivos bem definidos.

Este ato de independéncia é um sinal de evolugdo e de maturidade
empresarial da propria agéncia e do mercado em que ela opera. Se ontem
havia os que duvidavam da decisao pessoal do secretario Ademir Muller
em contratar e apostar no ytrabalho de uma agéncia de propaganda local
para gerir a conta publicitaria da Oktoberfest, hoje ndo existe dividas
Existe todo um trabalho realizado desde o logtipo e do slogan “Um
brinde a alegria”, até o comercial de televisdo, com trilha sonora
musical, muita alegria e talentos da terra. Existe a percep¢do e o arrojo
de quem tomou a iniciativa, conduziu as negociacdes e fechou o contrato
de apoio da RBS, garantindo a divulgacdo sem precedentes para Santa
Cruz do Sul na maior rede de comunicagdo do sul do Pais. Existe
criatividades, talento, pesquisa e planejamento em torno de um projeto
de comunicacdo e propaganda que ndo se esgota a cada final de
Oktoberfest, mas que permanece e que evolui.

Assim como a revista Alto Falante cumpre seu papel de veiculo oficial
da Oktoberfest e de Santa Cruz do Sul [...], procuramos nessa edi¢do
mostrar um pouco do que é Santa Cruz e dirigir (como aconteceu no ano
passado) para varios segmentos da sociedade, e acima de tudo, para toda
a classe politica do Pais, para que de uma vez por todas, fiqguem sabendo
o que ¢ Santa Cruz do Sul, sua gente, seus costumes, seu progresso...”
(sic).

Pagina

5a9

Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“As marcas da determinagdo, do espirito empreendedor e do trabalho
incansavel dos imigrantes estdo estampadas na Santa Cruz do Sul atual
e se estendem & sua economia.

[..]
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Uma das grandes novidades da Oktoberfest 85, no entanto, é 0 novo
portico, um projeto de Ricardo Richter executado por Ruben Kraether.
O portico construido em 1956, foi totalmente remodelado procurando
buscar uma identificagdo mais forte com o espirito da festa e
objetivando a formacdo de um conjunto que fosse elemento marcante
dentro do parque. Recoberto de telhas germanicas e duas torres de metal
nas extremidades, inspirado nas construc¢Ges enxaimel, o edificio, além
das fungGes como portico, bilheteria e posto policial, também abrigara
um palco para apresentacdo de bandinhas.

[-]

Além dele, o Pavilhdo Preto sofreu reformas e adaptacdes para originar
a SCHWARZES BRAUHAUS, a choperia colonial que devera
funcionar permanentemente mesmo apds a festa, oferecendo
espetaculos com bandinhas, bebida e comida tipica. O pavilhdo prestou-
se perfeitamente as remodelacfes por seguir o modelo dos galpdes que
existem na propria Alemanha, tendo sido decorado de acordo com 0s
padrdes de tipicidade germanica.

[-]

Inimeros grupos tipicos comparecerdo a Oktoberfest 85, entre eles o
Grupo de Dancas aLemds Sonnenchein, de S&o Lourenco do Sul, a
Orquestra Real de Teutbnia e o Grupo Folclérico Alemdo da
Comunidade Evanggélica de Estrela.”

Pagina

10

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Ademir esclarece que a Oktoberfest santa-cruzense possui aspectos
diferenciados da realizada em Munique por possuir uma conotacéo
prépria de Santa Cruz do Sul e destaca a caracteristica do acontecimento
como uma grande comemoragdo em que 0 visitante tem a possibilidade
de degustar produtos tipicos, café colonial, oportunidade de comprar
produtos naturais do interior, travar contatos com exposi¢cdes de
indUstria e comércio, adquirir artesanato, etc.

[-]

A Oktoberfest tem atingido plenamente seus objetivos de colocar Santa
Cruz do Sul na vitrine turistica do estado e do pais — declara Ademir.”

Pagina
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Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Armando Wink acredita que a populagdo santa-cruzense ja possui uma
consciéncia turistica formada, sentindo isso porque, “na medida em que
a promogdo ganha corpo, a propria comunidade acaba se empolgando e
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participando de maneira integrada e efetiva”.

Pagina
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Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“NELSON BENDER: UM DESCENDENTE DE IMIGRANTES
RETORNA AS ORIGENS

Coordenador do grupo Polka, Nelson Bender ja hd muitos anos pensava
em conhecer o0 pais de seus ancestrais. Tendo agora surgido a
oportunidade, ele esteve na Alemanha durante os mesdes de junho e
julho, deixando aqui para os leitores do ALTO FALANTE um pouco do
que acumulou para contar sobre a sua viagem.

[.-]

Além disso, eu tive um outro objetivo que foi o de procurar o lugar de
onde vieram os meus antepassados. E na regido do Hunsriick, nas
proximidades do rio Mosel, entre o rio Reno e o rio Mosel. O Hunsriick
é uma regido que forneceu muitos imigrantes ndo somente para Santa
Cruz, mas para muitas localidades do Rio Grande do Sul. Existem mais
de duzentas localidade, povoados e cidades nesse Hunshiick que viram
0s seus homens emigrarem para 0 Brasil, quer dizer que sdo milhares de
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pessoal que de la vieram. Os motivos sdo 0s mais diversos, mas o
principal, sem dulvida, era a pobreza: a regido era muito pobre, tinha
porca terra e eles entdo tiveram que trabalhar para os outros, nada tinham
para si... Entdo resolveram procurar uma vida melhor no além mar e a
propaganda falava em Brasil e Estados Unidos. Basta dizer que, entre
0s meus antepassados, esta uma velha vilva que veio com quatro filhos
para ca e os outros dois filhos foram para os Estados Unidos, a familia
ai se separou definitivamente.

[-]

No sul, por exemplo, é muito comum a gente ver pessoas e mais pessoas
querendo subir no trem para descer algumas estaces adiante onde vao
caminhar nos Alpes, todo mundo tipicamente trajado, tanto 0 homem
quanto a mulher. Quer dizer que l4 isso é uma coisa de rotina, ndo é nada
forgado, porque isso é uma tradigdo que ja vem de muitos e muitos anos.
Aqui n6s fazemos isso porque a gente representa uma faccdo que se
dedica ao folclore, mas 14 é coisa bem comum, embora no norte da
Alemanha ndo se veja isso praticamente.

[-]

7. Eu acredito que nds ainda temos que aprender muito para fazer uma
festa bem tipica. Agora, uma coisa é certa, a Oktoberfest sé sera possivel
com a conscientizagdo da populagéo, porque a populacdo é que deve
estar motivada. Por exemplo, essas festas que eu assisti 1a eram durante
a semana e em diversas localidades o comercio simplesmente fechava,
todo mundo estava na festa, todo mundo participava e era alegria e mais
alegria, a gente via a vibracdo do povo.

[-]

8. Agora, em termos de festa, nds fazemos o possivel aqui, mas muitas
vezes 0 que fala é a pessoa certa no lugar certo, porque tudo é preparado
com antecedéncia e todo mundo tem que estar dentro do espirito da
festa. O que eu notei 14 é que o povo, tanto da Austria como da
Alemanha, d& um extraordinério valor a misiva e a musica tradicional
deles. Por exemplo, eu estive num baile e dancei, inclusive dancei um
samba, mas o grupo que tocava tinha umas duas ou trés pecas assim em
seguida voltava a musica folcldrica. Os bailes 14 sdo idénticos aos
nossos, em Santa Cruz, mas ndo sdo tdo abundantes, porque eles nédo
tém essas sociedades que nos temos.” (sic).

Paginas

16-17

Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“Belas ruas largas e bem tracadas aliadas a pragas e passeios publicos
que apresentam uma cuidadosa preocupagéo com 0 aspecto
paisagistico, ostentando uma exuberante arborizacéo e jardins floridos,
sdo o forte de Santa Cruz do Sul. Essa caracteristica herdada dos
ancestrais europeus demonstra-se também nas residéncias, garantindo
para 0 municipio o renome como a cidade mais limpa e organizada em
todo o Rio Grande do Sul.

[-]

Com a animacéo das bandinhas germéanicas, os bailes acontecem no
saldo de promogdes da Oktoberfest, um amplo espago com capacidade
para mais de mil pessoas decorado especialmente para recriar o clima
das grandes festas de Munique, recordando as casas de chope da
Alemanha.

Pagina
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Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Em 26 de setembro de 1980, Nelson Bender foi convocado pelo entao
prefeito Arno Frantz para realizagdo de um trabalho relativo ao folclore
alemdo. Nascia ai o grupo Polka, coordenado pelo professor Bender,
esposa e a coredgrafa Anne Quatke, que apresenta nimeros originais de
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dancas germanicas seguindo musicas da Alemanha e Austria, paises
cujo folclore se confunde”

Pagina

19

Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Os jogos germanicos eram brincadeiras realizadas entre a populagdo
dos distritos do interior de Santa Cruz huma disputa de poténcia, forga,
agilidade e resisténcia.

[-]

Durante a Oktoberfest, 0s jogos germanicos estardo acontecendo todos
os dias, a partir das 15 horas, no parque, totalmente abertos a qualquer
um que queira participar, [...]

[.]

Na 22 Oktoberfest, ainda, todo o aspecto de infraestrutura dos jogos
germanicos serd coordenado por componentes da Sociedade de Ulanos.
[]

Ulano é um soldado da Cavalaria Ligeira surgido na Polénia e depois
em outros exército europeus. Organizada nos moldes da cavalaria
alemd, a Sociedade de Ulanos caracterizava-se pelo marcante estilo
militar, diferenciando-se das Sociedades de Lanceiros por seus
uniformes mais vistosos e caros e por realizar festas e desfiles mais
pOMpPOS0S.

[.-]

As Sociedades de Ulanos de Santa Cruz eram: a ULANENKLUB, a
primeira, criada em 1884 e extinta em 1938 ou 39 devido as
perseguicOes e proibicOes, originadas pelo nazismo e pela 22 Guerra,
com relagdo a tudo o que tivesse ascendéncia alemd; ULANENVEREIN
de Rio Pardinho, fundada em 1888 e finda em 1988 (sic) devido a
desavencgas entre seus membros; e ULANENVEREIN de Ferraz,
fundada em 1892 e extinta em 1914 por problemas financeiros. Entre as
festas promovidas por estas congregacdes estavam: a Konigfest ou Festa
do Rei (realizada no inicio do ano), a Stiftungfest ou Festa de
Aniversario da Fundacédo da Sociedade de Ulanos, Bundfest ou Festa da
Federacdo (quando se reuniam, anualmente, as diversas Sociedades de
Ulanos), Festa de Aniversario do Kaiser da Alemanha e festas especiais,
como o Centenario e Aniversario da Independéncia do Brasil,
Aniversario da Proclamacéo da Republica e Centenario e Aniversario
da Imigracdo Germanica no Rio Grande do Sul.”

Pagina
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Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Historias e querelas a parte, porém, a cerveja €, na verdade, uma das
bebidas mais consumidas entre nds. Associada a ideia de informalidade
e aos momentos de descontracdo, a cerveja sempre possuira lugar cativo
em qualquer lugar onde a alegria seja a grande tonica.

Além do mais, ndo ha nada que combine melhor com a energia de um
povo carnavalesco e tropical. Portanto, descontraia-se e... “prosit™!”

Pégina
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Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“Um alerta: Caso planeje viajar a Munique na época da “Oktoberfest”
faca reservas com muita antecedéncia, sendo podera ja estar tudo
ocupado, porque a Festa Nacional de Munique tornou-se internacional
e atrai e € visitada por turistas de todos os quadrantes do mundo. Até la
va a nossa Oktoberfest e saboreie nosso bom chope, considerado 6timo
pelos alemades que nos visitam. Prosit!”

Pagina
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Localizacdo do excerto

Reportagem

Excerto

“Monumento ao Imigrante
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Localizado no entroncamento das ruas Galvdo Costa com Marechal
Floriano, o Monumento ao Imigrante Alemédo constitui-se na
homenagem prestada pela comunidade santa-cruzense aos imigrantes
que com seu arduo trabalho colonizaram o municipio.”

Edicéo n° 30

Pagina
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Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Em apenas duas edi¢des, a Festa da Alegria, com muita propriedade,
foi crismada pelos santa-cruzenses a manifestagdo maior de sua devogéo
ao desenvolvimento econdmico de sua comunidade, de seu culto as
tradicOes de seus antepassados e a sua jovialidade e se consagrou como
uma das mais expressivas, legitimas e atraentes promogdes turisticas da
regido de origem alema.

[]

auguro para a Oktoberfest um futuro que a tornaré uma atracao turistica
obrigatdria para os que tiverem interesse em conhecer a pujanca, a
criatividade e a alegria de viver da comunidade riograndense
culturalmente enraizada na Alemanha”

Edicdo n° 37
Pagina --
Localizacdo do excerto --
Excerto --

Edicéo n° 39
Pagina 3
Localizacdo do excerto Editorial

Excerto

“Sdo 10 dias de culto as tradi¢des germanicas da cidade num clima de
muita alegria regada a chope e comida tipica.

[-]

Através desta edicdo especial a revista AF vai mostrar para todo o Brasil
um pouco do que é Santa Cruz e o que é a festa méaxima do calendario
desta cidade, cumprindo assim seu papel de veiculo oficial da
Oktoberfest e 6rgio de divulgagdo do municipio a nivel nacional”.
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Localizacdo do excerto

Matéria

Excerto

“Segundo Ademir Muller, Secretario de Turismo de Santa Cruz do Sul,
é importante destacar o carater diferenciado, com relacdo a festa de
Munique, da Oktoberfest que a cidade realiza. Como diz, “aqui nos
fazemos a festa com uma pitada a galcha, uma pitada a brasileira,
executando um nudmero de promocgOes, promocOes variadas e
exposicdes. A festa tem um cunho tipico e esta trabalhando em cima da
raiz alemd, mas a nossa aspiracdo € que ela seja dindmica, que
Movimente e atinja todos os gostos”.

[.-]

“A Oktoberfest ¢ considerada o maior evento germanico do sul do pais,
uma festa de alegria e movimentacdo com muito chope, diversdo através
da musica e degustacdo da excelente cozinha aleméa. Além disso, Santa
Cruz esta sendo posta na vitrine: o seu parque diversificado, as empresas
de fumo, a cultura do povo, tudo auxilia na reafirmagdo do municipio
como polo regional”.” (sic).

Pagina

28e29
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“Com relagdo ao municipio em geral, em 1986 Santa Cruz do Sul sera
decorada também em suas ruas principais, 0 que estendera o espirito da
festa em toda a cidade, onde serdo ainda instalados pontos de chope na
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Praca da Matriz e Praca da Bandeira, funcionando aos sabados e
domingos pela manha sob animac&o de bandinhas.

[-]

Os quatro bailes oficiais serdo nos dias 26 e 27 de setembro e 3 e 4 de
outubro com a presenca das bandas TREML, de S0 Bento do Sul, SC;
TRACHTENKAPELLE FRIESENHOFEN, da  Alemanha;
TROPICAL, de Santa Cruz do Sul; e FLORINDO IVAN, de Cachoeira
do Sul. Durante os bailes havera apresentagdo de grupos folcloricos,
como o0 POLKA, de Santa Cruz; GRUPO DE DANCAS
FOOLCLORICAS ALEMAS, de Campo Bom; e GRUPO AGUIA
BRANCA DE DANCAS FOLCLORICAS POLONESAS, de Guarani
das Missoes.

[]

J4d a TRACHTENKAPELLE FRIESENHOFEN, com 48 componentes
entre jovens e adultos, também utiliza apenas metais e fard uma série de
apresentaces durante a Oktoberfest, no interior do municipio, em Séo
Lourengo do Sul e gramado (sic). Sua vinda esta sendo patrocinada pelo
governo alemdo dentro do intercAmbio existente entre Brasil e
Alemanha”.
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“Desde 19 de dezembro de 1849, quando Santa Cruz do Sul recebeu
seus primeiros imigrantes, constituiu-se num dos principais ndcleos da
colonizacdo alemd no sul do Brasil. Os primeiros colonizadores a
chegarem a regido foram Augusto Wutks, sua mulher Francisca e os
filhos Guilherme, Joana Maria, Luca e Juliana; Frederico Tietze;
Augusto Raffler; Augusto Mandlre; Gottlieb Pohl e Augusto Arnold.
Com a bravura e 0 espirito de trabalho trazidos pelos imigrantes, 0 novo
nacleo transformou-se rapidamente em prospera coldnia que, ji em
1878, conquistava sua liberdade politica com o desmembramento da
Céamara de Rio Pardo.

As marcas da determinagdo, do espirito empreendedor e do trabalho
incansavel do imigrante alemé&o estdo estampadas na santa Cruz do Sul
atual e se estendem a sua economia. Efetivamente o municipio abriga
uma populagdo que detém uma das maiores rendas per capita do pais,
resultado de um razoavel nivel de empregos e do vasto mercado de
trabalho.”
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“Importéncia da Festa da Alegria — com 0 que todos concordam — esta
justamente no ponto ressaltado por Josy: na valorizagdo do municipio e
das tradigBes dos antepassados alemées cultivadas ao longo dos anos na
regido”

Pégina
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Excerto

“AF — Na tua opinido, qual é a importancia da Oktoberfest para Santa
Cruz?

JB [Jeane Bender] — Olha, em termos de turismo Santa Cruz estd se
elevando bastante com isso ai, € um grande evento mesmo e esta
transformando Santa Cruz numa cidade turistica, além de homenagear
0S N0ssos antepassados, as alemées gue colonizaram a regido.

Edicdo n° 40
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“QOs numeros elevados de consumo de alimentos e bebidas sdao outros
fatores que comprova o sucesso de OKTOBERFEST 86.
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Nos 10 dias de promogcdes foram consumidas 20 toneladas de alimentos
nos quatro restaurantes do parque e nos pontos de venda de lanches
rapidos. “O consumo triplicou em relagdo a festa do ano passado e os
nimeros comprovam isso”.

O consumo de chope e refrigerantes igualmente superou qualquer
expectativa. Foram consumidos durante a promog¢&o 180 mil garrafas de
refrigerantes e 220 mil litros de chope.

“Comida e bebida, além do divertimento e da musica de bandinhas, sio,
sem duvida alguma, os atrativos maiores da festa da alegria”, disse
Ademir Muller.”
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Matéria
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“A necessidade de desenvolver cada vez mais o folclore na
OKTOBERFEST ocasionou a criacdo neste ano de 86, da Comissao de
Folclore, coordenada por Gisela Dick. Ele (sic) destacou que no evento
deste ano iniciou otrabalho desta comissdo, “que num futuro bem
proximo devera se constituir numa das mais importantes do evento,
porque a OKTOBERFEST é folclore, é uma festa onde se revive as
tradigdes dos antepassados germanicos”.

Neste sentido, durante o seu trabalho, Gisela Dick motivou a criagéo,
juntamente com uma série de outras pessoas, do Centro Cultural 25 de
Julho e um apoio ainda maior ao Grupo Polka de dangas alemas”.

Edicéo n° 45
Péagina
Localizacdo do excerto
Excerto

Edicdo n° 46
Pagina 3
Localizacdo do excerto Editorial

Excerto

“A Oktoberfest ¢ um evento ja consolidado e consagrado no calendario
turistico do Rio Grande do Sul e a sua ndo realizagdo seria como calar
uma manifestacdo cultural que foi revivida em Santa Cruz com uma
intensidade muito grande, as tradicdes germanicas, que outrora foram
caladas pelos acontecimentos da Il Guerra Mundial, onde os aleméaes
daqui ndo podiam se expressar porque recebiam represalias. E
crescemos em Santa Cruz do Sul, berco de uma colonizacdo germanica,
bastante escondidos de toda esta alegria que uma festa germanica pode
nos propiciar. Quanto tempo perdido...”

Edicdo n° 47
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“Mais uma vez a Revista Alto Falante confirma seu papel de veiculo de
divulgagdo oficial do evento, colocando em circulagdo uma edicéo
especial com a completa abertura de tudo o que estard acontecendo na
cidade durante os 17 dias desta grande festa.

[-]

Por este motivo fica tdo dificil de entender as razes pelas quais o
Legislativo Municipal imp0s tantos obstaculos para a sua realizacéo. Foi
preciso que a comunidade inteira se mobilizasse para conseguir-se uma
irrisoria verba de um milhao de cruzados e sé assim a festa pudesse se
viabilizar. Uma quantia irriséria sim, se formos levar em conta que
Blumenau destina 80 milhdes de cruzados para a sua Oktoberfest e que
em apenas um final de semana, aqui em Santa Cruz, sdo movimentados
mais de cinco milhdes apenas dentro do Parque de Exposi¢des”
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Matéria
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“Plenamente satisfeito por ter conseguido, com a Oktoberfest, colocar
Santa Cruz do Sul no calendario turistico do pais, Ademir tem como
meta aumentar o fluxo de turistas a regido ndo s6 no periodo de duracédo
da festa, mas sim o ano inteiro, 0 que ja vem sendo realizado com
sucesso através da intensifica¢do do roteiro da Alegria”.
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Matéria
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“No ano passado, 305.518 mil pessoas visitaram a Oktoberfest. Este
ndmero, aliado ao alto indice de consumo de bebidas e alimentos
observado, comprova o sucesso do evento em sua Ultima edig&o.

[.]

Foram consumidos durante a promogdo 180 mil garrafas de
refrigerantes e 220 mil litros de chope.

[.]

Mais de 10 mil criangas de fora do municipio e cerca de 15 mil criancas
do municipio compareceram a festa da Alegria. Estas criangas
receberam cerca de 13 mil ingressos e as demais tiveram livre acesso
por serem menores de 12 anos. ‘Isso comprova que a Oktoberfest
também é uma festa de criancas, que tiveram a oportunidade de viver
horas de muita alegria e divertimento’, dizia na ocasido o Secretario de
Turismo, Ademir Muller [...]”
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“Os pratos tipicos da gastronomia alema, conhecidos e apreciados em
praticamente todos os lugares do mundo, sempre foram um atrativo
especial para os turistas que visitam Santa Cruz do Sul durante a
Oktoberfest.

[]

A cozinha alema é marcada por influéncias de varias regides eslavas
como a Hungria, Austria e Poldnia. E uma culinéria caracterizada pelas
comidas fortes, que procura satisfazer o apetite e quebrar o frio com
pratos substanciosos, feitos com produtos de excelente qualidade.

Em Berlim, os pratos mais apreciados sdo a base de carne de porco (que
¢ preparada de todas as maneiras possiveis e imaginaveis),
principalmente o internacional e famoso Eisben (joelho de porco).

[-]

Na Alta Baviera existe a lingua de porco com cebola, na Renamia
comem-se chouricos grelhados acompanhados de batatas e macas e em
Hannover a salsicha é servida com molho de raiz forte ou mostarda.
[.-]

A batata, que antigamente era um alimento servido durante as festas de
casamento, tornou-se o legume mais importante entre os alemées.
Originaria da América Latina, foi plantada na Alemanha por volta da
metade do século XVI, provocando uma verdadeira revolugdo nos
habitos alimentares do povo. [...] Em praticamente todas as regides da
Alemanha come-se batata nas trés refei¢fes diarias e nos mais diversos
pratos.

[-]

CARNES

Fleischklésschen (alm6ndegas)

Kartoffeln mit schweinefleisch (batata com carne de porco)

[-]

Schweinefleisch mit sauerkraut (carne de porco com chucrute)

[.]"
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Localizacdo do excerto
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“Os jogos germanicos eram brincadeiras realizadas entre a populagéo
dos distritos do interior de Santa Cruz do Sul, numa bem-humorada
disputa de forca, agilidade, resisténcia. Entre as brincadeiras mais
conhecidas estdo a subida do pau-de-sebo, o serrador e a popular corrida
do chope, onde os participantes competes para ver quem consegue beber
mais chope em menos tempo”.
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“A 10* Diretoria Regional da SPHAN/Pro-Memdria, num trabalho
executado pelos arquitetos Udo Bauman [...] e Maria Cristina Hoffer,
fez um completo levantamento da arquitetura da imigracdo alema ainda
encontrada no municipio, com o objetivo de incentivar o Poder Publico
e a comunidade a preservar este patrimonio, de inigualavel valor
historico, artistico e cultural. Este trabalho deu origem ao volume
‘Memorias de Santa Cruz do Sul’, que foi langado durante a Semana de
Imigracdo Alema junto a uma série de palestras, onde se falou da
importancia de se preservar estes predios.

[.-]

A arquiteta Maria Cristina Hoffer, designada pela SPHAN para fazer o
levantamento de dados em Santa Cruz, juntamente com o arquiteto
alemdo Udo Baumann, explica o porqué do interesse pelo nosso
municipio: “Uma das nossas prioridades sempre foi Santa Cruz, porque
0 acervo arquitetdnico la4 é bastante representativo e até atipico em
relacdo as demais areas de imigragdo alema. E uma arquitetura mais
refinada, mais elaborada, muito parecida com a que era praticada na
Alemanha na época”, frisa Maria Cristina, dando como exemplo os
prédios da Maconaria, do Férum e da Secretaria da Fazenda. Janelas em
arcos plenos, fachadas com eixos de simetria, frontdes e muitos
elementos decorativos sdo algumas das caracteristicas dessa arquitetura,
ja bastante diferenciada da encontrada no interior, onde as edificacbes
geralmente séo no estilo enxaimel (e o acervo igualmente é riquissimo).
[-]

Outro sério problema identificado por Custédio em Santa Cruz é a
descaracterizagao dos prédios de valor histdrico. Geralmente utilizados
com fins comerciais, os andares térreos desses prédios sdo totalmente
desvalorizado por ‘reformas’, e ‘modernizagdes’, tendo suas fachadas
‘enfeitadas’ com gigantescos painéis de chamada comercial, na maioria
das vezes de gosto bastante discutivel.”
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“Poucas familias tiveram semelhante sortilégio. As irmas Simone (19
anos), Sandra (17 anos) e Sabine (16 anos) Scholz sdo o exemplo
perfeito da beleza da mulher germéanica e fazem com que os admiradores
de suas invejaveis formas vivam num constante dilema: descobrir qual
delas é a mais bela”.

Edicdo n° 49
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“O Secretario diz que ¢ inquestionavel que a Oktoberfest, em suas
quatro edicGes, é 0 evento que ano a ano vem projetando Santa Cruz,
ndo apenas nos estados do sul, como também no Uruguai e Argentina.
O parque da alegria recebeu mais de 800.000 visitantes nos quatro anos
da festa e ofereceu a comunidade como um todo ovas oportunidades de
lazer; ocorreu o crescimento da rede hoteleira com a instalacdo de dois
novos estabelecimentos, o Antonios hotel e o Hotel Aguas Claras. A
industria e comércio também tiveram seus dividendos, ndo apenas com
as vendas diretas, como pelo maior conhecimentos que os turistas
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tiveram do que se produz em e comercializa em Santa Cruz do Sul,
coloca Ademir Mueller”.

Edicdo n°51
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Matéria

Excerto

“1984 -1988. Neste periodo, Santa Cruz passou a ser conhecida
nacionalmente ndo apenas como a “Capital do Fumo”, mas também
como a Capital da Alegria; tudo gragas a um acontecimento impar na
regido sul do pais, a Oktoberfest, uma festa tipica germanica que passou
a ser incluida em todos os calendarios turisticos do Brasil €, a partir de
87, nos calendarios uruguaios, estando nos planos deste ano, também
incluir a Argentina neste intercdmbio turistico/cultural”

Edicéo n° 52
Pagina
Localizacdo do excerto
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Edicéo n° 56
Pagina 10a13
Localizacdo do excerto Reportagem

Excerto

“O Vale do Rio Pardo ¢ visita obrigatéria para os aficionados em
histéria, os interessados em colonizacao, os apreciadores de boa comida
e 0s que gostam, principalmente de alegria, muita alegria.

[]

Visitar o Vale pode ser também, ndo apenas o contraste entre o velho e
0 novo, mas uma aventura onde as colonizagdes italo-germanicas,
sobretudo a segunda, despontam com tonalidades, ora duras, quase
s6brias, no colono trabalhando a terra, ora soltas e alegres nos bailes,
que nos inimeros saldes espalhados pelo interior, animam os fins de
semana com danga, cuca e linglica [sic].

Mas, acima de tudo, é uma demonstracdo viva de que cultura ndo é um
arcabouco de imagens paradas no tempo, mas algo que se processa e
evolui com o homem e por causa dele. E que deve, em cada momento
historico, expressa-lo com fidelidade.

[.]

Mas, titulos a parte, a cidade, com suas ruas largas e arborizadas, assim
como pela limpeza das mesmas, tornou-se conhecida em todo o estado.
O tlnel de tipuanas da avenida principal e os jardins, marca obrigatéria
da grande maioria das residéncias, bem demonstram, pelo cuidado com
que sdo tratados, a importancia que tem a natureza para os descendentes
germanicos. Grande parte dos 114 mil habitantes de Santa Cruz s&o
descendentes de imigrantes alemdes. Este fato da a cidade um toque
quase europeu, na medida que, além das caracteristicas fisicas
peculiares e dominantes da populagdo de pele clara, cabelos loiros e
olhos de extremo azul, soma-se o habito, ainda intenso do uso da lingua
alema.

[.-]

Local pouco explorado em termos turisticos, mas de facil acesso, a
regido colonial de Santa Cruz vale pela sua beleza. Além das
caracteristicas naturais da serra, o0 contraste entre a natureza e as marcas
da imigracédo, através das pequenas propriedades rurais, as residéncias
em enxaimel (construcdo tipicamente germanica) e as pequenas vilas,
580 um delicioso passeio.
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Excerto

“Mas o assunto ndo remete apenas a preservacao de edificios publicos,
que aqui, ao que tudo indica, estdo livres da demolicdo. O grande
problema enfrentado é a conservacdo das pequenas edificacOes.
Residéncias e casas comerciais, apesar de muitas vezes passarem
despercebidas, sdo de extrema importancia, pois contam através de seus
elementos arquitetdnicos, um pouco da histéria de Santa Cruz.

De origem mais recente, datando do inicio do século, as construgdes na
cidade sdo do periodo posterior ao enxaimel, marca registrada da
arquitetura alema, cuja técnica construtiva caracteriza-se pela utilizacdo
de uma estrutura autbnoma de madeira com planos de vedagdo em
tijolos ou blocos de pedra.

Apesar de ndo existir nenhum exemplo na cidade, no interior do
municipio, principalmente na regido de Sinimbu, encontramos
exemplos de residéncias em enxaimel, todas, porém, em precarias
condigBes de conservagao.

A falta desta identidade arquitetonica nas edifica¢fes do nucleo urbano,
induz a um desmerecimento do seu real valor, fato este, totalmente
equivocado, pois em cada prédio a ser preservado, independente do
estilo estd, sem duvida, contido o espirito de nossos ancestrais de origem
germanica, tanto por suas caracteristicas plasticas, quanto construtivas.
Ultimamente, nota-se uma certa tendéncia por parte de algumas
autoridades locais, no sentido de incentivar a constru¢cdo ou mesmo a
reforma de prédios, transformando-os em “tipicos enxaimel”. S6 que a
estrutura é simplesmente fixada sobre as paredes de alvenaria. Este
recurso, muito utilizado na serra gaticha e em Santa Catarina, demonstra
uma total falta de sensibilidade e conhecimento, ndo possuindo valor
algum, sendo apenas um pastiche arquiteténico.

Tal recurso até se admite no sentido de alusdo, de fantasia, tal como é
utilizado dentro do parque da Oktoberfest, mas jamais como um estilo a
ser implantado em uma cidade na qual a arquitetura ha muito deixou de
apresentar tais caracteristicas. Pelo contrario, possui uma identidade
bastante solida estabelecida no inicio do século e que, por suas
peculiaridades reforca ainda mais a necessidade de conserva-la assim
como esta”.

Edicdo n° 57
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“Durante 13 dias Santa Cruz teve a ousadia de se transformar em capital
da alegria. Uma alegria cara muitas vezes, mas que,
surpreendentemente, teve o respaldo do publico, milhares, que se
acotovelaram para ver os artistas famosos, bailar ao som das bandinhas
e comer muito chucrute, bockwurst, eisbein, cucas. Um publico que
brincou de europeu tupiniquim.

[-]

E ai se abre uma discussdo bastante longa. Para se fazer uma festa com
caracteristicas tdo somente germanicas, haveria a necessidade de que as
pessoas daqui se atualizassem no tempo e tivessem a humildade de
aceitar que, na Alemanha de hoje, a caracterizagdo cultural ja se
preocupa com o futuro, fazendo do seu evento Oktoberfest ndo sé uma
festa tipica, mas um acontecimento rentavel, onde a tecnologia caminha
lado a lado com o legado folclérico. De tipico mesmo, s6 a possivel
comemoragao de uma nova safra de “softs” a serem langados na proxima
década.

Por aqui, como ndo se comemora qualquer safra e apenas se tenta
resgatar uma historia ainda ndo bem contada, até que a conotacdo que a
nossa Oktoberfest vem tendo estd dentro do previsto. Com a
miscigenacao racial que assolou o Vale do Rio Pardo, principalmente
Santa Cruz, nada mais justo que os espetaculos sejam esses mesmos. Ao
invés de se buscar uma banda em algum cantinho da Alemanha, que por
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esforgo ainda continua a tocar as velhas polkas e valsas, que se mostre
entdo um rock pesado feito pelos galchos do sul ou que se mostre a
vitalidade do samba numa banda formada por negros de nossa periferia
municipal. Por af a coisa acontece.

[-]

Comprovando isso, nada mais justo que se busque o embasamento de
quem realmente pode dizer algo sobre o assunto, o diretor de cursos do
Instituto Goethe, em Porto alegre, que acredita que as Oktoberfest
brasileiras sdo ainda mais auténticas que a tradicional de Munique,
coincidentemente no mesmo periodo da realizada em Santa Cruz do Sul.
Com relacdo a expressdo da cultura germanica através das nossas
Oktoberfest, Gottfried Waber diz que elas ficam muito aquém, até
porque ndo haveria sentido de se fazer tal qual é feito em Munique. Ao
contrario, continua, as Oktoberfests que viu por aqui, através da
televisdo ou das informacBes de quem as visitou, sdo bem mais
auténticas do que a forma comercializada com que é feita a de Munique,
onde o interesse maior é a vendagem de hectolitros de cerveja durante
duas semanas.

Por aqui, completa, além do culto da cerveja, ainda se tem algo mais
como dancas e musicas tradicionais, 0 que torna o evento ainda mais
atraente e ndo tdo somente consumista.

Assim sendo, nota-se que o convivio permanente entre as adaptacGes
sofridas pelos descendentes e sua consequiente tentativa de resgatar sua
cultura, sdo concomitantes. E importante que essa ala em defesa do
processo historico seja persistente, lutando para que algo ainda fique.”

Edicdo n°61
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“Como novidade principal, a Oktoberfest 89 apresentara a extingdo dos
pavilhBes de exposicdes (excecdo do de artesanato) para climatizar
ainda mais o ambiente da festa que ela se propde. Nestes onze dias de
muita diversdo, as pessoas poderdo bailar durante todas as noites, 0s
mais variados ritmos musicais. Vai haver tudo — mdsicas tipicas
germanicas, romaénticas, sertanejo, folcléricas galchas e assim por
diante”.

Edicdo n° 62
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“E para que esta festa ndo fique s6 na proposta, a Oktoberfest 89 vai ter
como estrela principal do espetaculo um trio de sucesso garantido:
chopp gelado (agora em “metro”), boa comida ¢ muita muisica. Uma
receita do mais genuino cardapio germanico, mas que também tem um
tempero bem brasileiro. Por isso, caia nessa festa e... Prost! Ou Salde!
— como quiser... Porque alegria ndo tem nacionalidade.

[.-]

O programa da Oktoberfest 89 extrapolou o dos anos anteriores no que
diz respeito as promocgdes. Isto porque, com a extingdo da exposicdo
comercial e industrial, as promog¢des (shows e bailes, especialmente0
passara a ser o eixo central da festa.

[-]

E quem for ao Parque, além dos shows, ainda tera como opgao os bailes
que, este ano, também passam a acontecer todos os dias. No Pavilhao
Central, a animacgdo sera ao estilo germanico com bandas tipicas
tocando a partir das 20h;

[-]

Outra novidade da Oktoberfest 89 ¢ a realizacdo diaria do Concursos
“Chopp em Metro”, uma brincadeira divertida em que ganha aquele que
virar primeiro um estranho caneco em metro.
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[-]

As alteragdes prometidas para a festa deste ano sdo, segundo constata o
coordenador geral do evento, secretario municipal Clévis Hoppe, uma
forma de resgatar o objetivo inicial e a esséncia da Oktoberfest nascida
na Alemanha e trazida ao Brasil na bagagem dos colonizadores
germanicos que é a de ser puramente uma grande festa de
confraternizacéo e alegria.

[-]

Castanha de olhos verdes, Andréia [rainha da Oktober 89] gosta de
leitura e do volei. E de Santa Cruz, ¢ claro, cidade que a elegeu como
representante e embaixatriz.

[-]

A infra-estrutura do Parque da Oktoberfest também entrou na onda das
modificacbes este ano. Houve uma preocupacdo especial com a
arquitetura das construcbes do Parque, que foram padronizadas e
adaptadas aos modelos germanicos, para deixar bem caracterizada a
origem e tradi¢do da festa e da cidade.

[-]

J& na Vila Tipica foi preservada por fazer parte da festa, apresentando a
venda produtos coloniais caracteristicos do interior do municipio,
fortemente influenciado pelos costumes germanicos dos antigos
colonizadores.

[]

Os desfiles de carros alegéricos com temas ligados aos costumes e
tradigbes germanicas bem como a vida dos descendentes dos
colonizadores alemées em Santa Cruz do Sul, tém sido um dos pontos
altos da programacéo da Oktoberfest, desde a sua criagdo, em 1984. Na
62 edicdo da festa, 0 espetaculo pretende superar 0s anos anteriores em
publico e em brilhantismo com a colocacdo de alegorias mais
sofisticadas nas ruas centrais da cidade para mostrar um pouco do que
foi e do que ¢é Santa Cruz do Sul.”

Fonte: autoria prépria
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Apéndice 5: Quadros de descricao e analise da narrativa fotografica da revista Alto
Falante sobre a Oktoberfest

Edicdo

20 —jul/ago 1984

N° fotos

19

Descricdo da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 14 — ocupa cerca de 1/5 da pagina — PB — mostra o secretario de turismo
Ademir Muller junto de diversos materiais de divulgacdo da festa, como um
caneco de chope, sacola, bandeira, cartaz, selo de divulgacéo, todos mostrando
os dois canecos de chope ¢ o slogan “um brinde a alegria”.

Descri¢do da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 — 1/5 da pagina — PB — casal brinda com tacas de chope. Estdo
sentados junto de uma mesa repleta de itens culinarios, entre eles, percebe-se a
presenca de batatas. O casal est vestido com trajes tipicos germanicos.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 — 7x6 cm — PB — fachada da Bierhaus dentro do Parque da
Oktoberfest. Acompanha a legenda “Bierhaus, a casa tipica de chop”.

Descrigéo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 — 9x12cm — PB — Mostra grupo dangando em um tablado, com
centenas de pessoas assistindo na volta. Grupo veste trajes tipicos. Acompanha
legenda: “Grupo Polka de Dangas Folcloricas”.

Descrigéo da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 — 1/5 da pagina — PB — fotografia da Catedral Sdo Jodo Batista vista
de baixo, da praga Getulio Vargas. Acompanha legenda: “A catedral Sdo Jodo
Batista, a maior da América Latina em estilo gotico”.

Descrigéo da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 16 — 11x17cm — PB — apresenta as trés soberanas da primeira edigéo da
Oktoberfest, vestidas com trajes tipicos, ja usando as faixas que indicam a
rainha e as princesas. A rainha usa uma coroa de flores. O fundo é escuro.
Acompanha a legenda: “Simone Scholz, Cristiane Bublitz e Janine Antonio, as
soberanas da Oktoberfest”.

Descri¢do da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 16 — 10x14cm — PB - mostra 0 um pavilhdo decorado com flores e
tecidos, cheio de pessoas que estdo sentadas ou de pé nas laterais e no centro
um grupo de dancas se apresenta. O grupo veste roupas tipicas. Acompanha a
legenda: “Um cenario deslumbrante para uma grande festa”.

Descrigéo da foto 8
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 16 — 15x10cm — PB — mostra um palco onde um banda de musicas toca
vestida com trajes tipicos os mais diversos instrumentos. O palco foi projetado
para se parecer com a fachada de uma casa de estilo arquitetdnico germanico.
O palco também é enfeitado com flores e tecidos.

Descrigéo da foto 9
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 6x9cm — PB — primeira foto de uma sequéncia abaixo do titulo “As
imagem do baile da Rainha da Oktoberfest”. Mostra algumas autoridades, como
0 secretério de turismo Ademir Muller. Acompanha a legenda: “Ademir e era
Miiller e Arlete e Reoberto Landel de Moura”.

Descricéo da foto 10
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 15x10,5cm — PB - Mostra todas as candidatas a soberanas da
Oktoberfest e algumas autoridades, dispostas em fileiras de sentadas e de pé.
Acompanha a legenda: “As 20 candidatas posaram ao lado da comissdo social”

Descri¢do da foto 11
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 9x6cm - PB — mostra dois homens se cumprimentando. Um deles
(o da esquerda, Prefeito de Santa Cruz) utiliza trajes tipicos, o outro esta em
traje social (terno). Acompanha a legenda: “O cumprimento dos Prefeitos de
Santa Cruz e Unterwaldhausen”

Descricéo da foto 12
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 15x9cm — PB — mostra um grupo de homens e mulheres parados
lado a lado, segurando nas maos uma pasta com o selo simbolo da Oktoberfest.
Acompanha a legenda: “comissdo julgadora e comissdo social do Baile da
Rainha”.

Descrigéo da foto 13
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 7x6 cm — PB — duas pessoas — um homem e uma mulher — falando
ao microfone, segurando pastas com o simbolo da Oktoberfest. Segue legenda:
“José Barrionuevo e Carolina Gongalves: apresentadores estiveram a altura da
grande festa”

Descricdo da foto 14
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 7x6 cm — PB — mostra uma orquestra ou banda durante
apresentacdo. A foto foi tirada de trds dos musicos, de forma que o maestro
ficasse de frente para a foto. Ao fundo, vé-se um grande nimero de pessoas
sentadas assistindo. Acompanha a legenda: “A  Tratchenkapellen
Unterwaldhausen, um show a parte da banda alema”.
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Descricdo da foto 15
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 7x6 cm — PB — mostra um grupo de homens vestidos em trajes
militares, segurando lancas, parados em fileira. Acompanha legenda: “O grupo
Ulanos postado em frente ao palco tipico: tradi¢des revividas”.

Descri¢do da foto 16
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 7x6 cm — PB — Mostras as trés soberanas eleitas junto do secretario
Ademir Muller. Sem legenda, fundo branco com selo de divulgacéo da festa na
parede (como cartaz).

Descri¢do da foto 17
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 7x6 cm — PB — mostra trés pessoas (dois homens e uma mulher ao
centro) conversando. O homem da esquerda e a mulher vestem trajes tipicos.
Acompanha a legenda: “Normélio ¢ Lia Boettcher em bate-papo com José
Barrionuevo”.

Descricdo da foto 18
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 — 7x6 cm — PB — mostra quatro pessoas de pé posadas para a foto.
Acompanha legenda: “José Barrionuevo e Carolina Gongalves ao lado da
primeira dama Jenny e do Prefeito Armando Wink”.

Descrigéo da foto 19
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 31 — ¥4 de pagina — PB — mostra a rainha da 1% Oktoberfest. Ela posa
para foto junto ao cartaz contendo o simbolo da festa. Veste trajes tipico e usa
uma coroa de flores.

Fonte: autoria prépria

Edicao

21 — set/out 1984

N° fotos

14

Descrigéo da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Capa — ocupa cerca de 4/5 da pagina — com cores - apresenta o trio de soberanas
da 12 Oktoberfest, a rainha sentada e ambas as princesas de pé um pouco atras,
todas elas vestidas com trajes tipicos e usando as faixas. A rainha utiliza uma
coroa de flores. O fundo da foto é preto, aparentando ser uma foto de estadio.

Descri¢do da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 4 — 11x12 cm (1/5 da péagina) — PB — mostra uma vista aérea (ou, pelo
menos, do alto) de Santa Cruz, aparecendo parte do parque da Oktoberfest e
parte do centro da cidade, com a Catedral Sdo Jodo Batista ao fundo. (Uma
Santa Cruz ainda com poucos prédios e muitas arvores).

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 6 — 16x12 cm (2/5 da péagina) — PB — registro feito do alto dentro de um
pavilhdo/saldo, mostra centenas de pessoas em um baile tipico, algumas
dezenas estdo em um tablado e parecem dangar, enquanto outras estdo na volta
deste tablado. Ao fundo vé-se um palco com um grupo musical (bandinha)
tocando instrumentos diversos. Praticamente todas as pessoas da foto
aparentam estar usando traje tipico. Percebe-se uma decoragdo no saldo. Ele
também contém, no entorno do tablado, mesas, onde se vé diversas garrafas de
vidro semelhantes as de cerveja.

Descricéo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 7 — 5x9 cm (pequena, 1/8 da pagina) — PB — registro da Catedral Sao
Jodo Batista, vista da Praca Getulio Vargas.

Descri¢do da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 7 — 11x6 cm (1/8 da pagina) — PB — registro do Tunel Verde da Rua
Marechal Floriano, com as &rvores ainda em processo de crescimento, e carros
estacionados ao longo da via, em ambos os lados. Fotografia foi tirada do meio
da rua.

Descri¢do da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 8 — 11x7 cm (1/8 da pagina) — PB — mostra grupo de casais, em sua
maioria vestidos com trajes tipicos, executando passos de danga em uma pista
de saldo. Ao fundo aparece decoracéo tipica de Oktoberfest com trancados de
tecido decorando o teto, saindo do centro da pista em dire¢do as bordas. Na
lateral esquerda da foto aparecem algumas pessoas, que parecem estar sentadas
assistindo a danca. Legenda: Grupo Polka, uma das atracdes da Oktoberfest.

Descri¢do da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 8 — 11x9 cm (1/8 da pagina) — PB — registro de um palco onde um grupo
musical toca instrumentos em uma formagdo de semicirculo. Um dos homens
esta de costas, aparentando ser um maestro. A parede de fundo do palco, em sua
parte mais alta foi construida de forma a parecer uma representacao da fachada
de uma casa com arquitetura tipica germanica. Em ambas as bordas do palco,
vé-se dois homens vestidos com o que parecem trajes tipicos (antigos) militares.
No lado esquerdo ele estd em pé, e no direito, sentado. O do lado esquerdo
parece segurar uma lanca.

Descri¢do da foto 8
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 9 - 11x9 cm (1/8 da pagina) — PB — fotografia do Secretario de Turismo,
Ademir Muller, sentado no que parece ser um escritdrio, com uma mesa a sua
frente. Atras dele, vé-se um pedaco de um cartaz relacionado a Oktoberfest,
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bem como a sua esquerda. Em sua frente também ha material de divulgacéo da
festa, bem como um caneco de chope personalizado com o selo de divulgacao
da 12 Oktoberfest.

Descri¢do da foto 9
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 10 — 11x11 cm (1/6 da péagina) — PB — Fotografia do entéo Prefeito de
Santa Cruz do Sul, Armando Wink. Ele est4 sentado em uma cadeira e a sua
frente hd uma mesa. Fundo de cor clara.

Descri¢do da foto 10
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 11 - ¥ pagina - PB - Fotografia de uma espécie de coreto onde um grupo
musical aparentemente toca instrumentos musicais sob a orientacdo de um
maestro, os musicos estdo vestidos com trajes tipicos. Na volta do coreto ha
mesas e bancos onde dezenas de pessoas estdo sentadas ou de pé em seu
entorno. Elas tém canecos de chope em suas maos ou a sua frente nas mesas.
Algumas brindam. Grande parte delas parece estar vestida com trajes tipicos. A
decoracdo, tanto do coreto quanto do ambiente a volta reme as decoragfes
germanicas. Acima do coreto ha um grande enfeite em ramalhetes com fitas no
formato de uma coroa, com bonecos esculpidos que parecem danca sob essa
coroa. Parece ser uma alusdo a realeza germéanica e portanto, a festa tradicional
de Munique, na Alemanha.

Descri¢do da foto 11
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 12 - ¥ de pagina - PB - fotografia de um copo de vidro de cerveja ou
chope, com bastante espuma e aparentando estar gelado, pois o copo esta
bastante suado. O fundo da imagem é branco e nada mais além do copo pode
ser visto.

Descri¢do da foto 12
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 13 - Y% pagina - PB - mostra um dos avifes pequenos (teco-teco) do
aeroclube de Santa Cruz pousado em um gramado de um espago que, a julgar
pelo que se pode ver atras do avido, parece ser um estadio de futebol pequeno.

Descrigéo da foto 13
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 14 - % pagina - PB - mostra um cavaleiro montado em seu cavalo,
empunhando uma langa. O cavaleiro aparece em um primeiro plano, na parte
direita da imagem, e parece estar se inclinando para sua propria direito, na
tentativa de acertar um alvo. Ao fundo dele vé-se pessoas de pé, proximas de
uma barreira/cerca, de onde assistem ao cavaleiro. A foto é acompanhada por
uma legenda: “As Sociedades de Lanceiros sdo uma criagdo local”.

Descri¢do da foto 14
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 14 - 1/10 pégina - PB - mostra a imagem de uma mulher de cabelos
curtos, vestida com uma espécie de terninho claro, que olha para além da
camera e do fotografo, numa foto de estilo “boneco”. O fundo da imagem ¢
claro. A fotografia acompanha uma legenda: “Maria Hoppe Kipper”. Maria ¢é
uma das fontes da matéria que fala sobre costumes e tradicoes.

Fonte: autoria propria

Edicdo

22 —nov 1984

N° fotos

8

Descricdo das fotos
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Péginas 11 a 16 — 5x6,5 cm cada uma delas — PB — fotos em estilo boneco de
Luiz Hoffmeister, Ademir Muller, Carlos Goulart da Rosa, Gilberto Hahgraefe,
Luiz Antonio Barreto, Nilton Garibaldi, Fernando Leidens, Voltaire Trindade e
Fabio Borba.

Fonte: autoria propria

Edicdo

26 — mai/jun 1985

N° fotos

6

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 30 — meia pagina — PB — mostra o trio de soberanas da 22 Oktoberfest
eleito, com faixas, troféus e coroa de flores. Todas as trés vestem trajes tipicos
com avendais rendados e mangas bufantes e rendadas. As trés eleitas séo
mulheres brancas, uma das princesa € loira, a rainha tem os cabelos castanhos
€ a outra princesa tem os cabelos mais escuros

Descri¢do da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 31 — 11x16 cm — PB — mostra todas as candidatas que participaram do
concurso de escolha das soberanas da Oktoberfest. Todas vestem trajes tipicos
e todas sdo mulheres brancas.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 31 — 9x8 cm — PB — mostra os apresentadores do evento falando ao
microfone. Acompanha a legenda: “Ubirajara Valdez e Maria do Carmo
estiveram impecaveis na apresentacdo das candidatas”.
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Descricdo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 31 — 12x8 cm — PB — imagem vista de cima, mostra todas as candidatas
do concurso novamente. Desta vez elas estdo de pé em cima do palco onde o
desfile aconteceu, todas lado a lado.

Descrigdo da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 31 — 17x10 cm — PB — fotografia mostra a mesa dos jurados do concurso.
A mesa é decorada com flores e entre os jurados estd a Rainha da Oktoberfest
de 1984, com o vestido tipico, sua faixa e coroa de flores. Acompanha legenda:
“A comissdo julgadora”

Descri¢do da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 31 — 4,5x5,5 cm - PB - mostra o secretario de turismo e sua esposa
dangando a polonaise. Acompanha legenda: “O Secretario Ademir Muller e a
sua esposa Vera, puxaram “polonaise”.

Fonte: autoria prépria

Edicdo

27— jul - 1985

N° fotos

Descricdo das fotos
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Fonte: autoria propria

Edicdo

28 —ago - 1985

N° fotos

4

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 9 —meia pagina — PB —mostra o saldo em que foi realizado o langamento
da Oktoberfest 85 em Porto Alegre, com destaque para a decoracdo pois é
possivel ver mais do forro do que das pessoas que estdo no ambiente. Essa
decoracéo ¢ feita com flores, balGes e uns bonecos de um material que néo se
pode identificar pela foto, mas que estdo pendurados no teto e imitam uma
posicdo de uma danca tradicional germénica.

Descrigéo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 9 — 6x10cm — PB -mostra algumas autoridades reunidas e sorrindo, entre
elas Ademir Muller. Ademir veste trajes tipicos

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pagina 9 — 6x10cm — PB — mais algumas autoridades paradas de pé, voltadas
para o fotégrafo. Algumas pessoas vestem trajes tipicos.

Descri¢do da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto, cor)

Pégina 9 — 5,5x8cm — PB — mostra o prefeito de Santa Cruz do Sul, com a
primeira dama e a Rainha da Oktoberfest com eles, entre eles. Todos os trés
utilizam trajes tipicos germanicos. A rainha usa uma coroa de flores.

Fonte: autoria propria

Edicdo

29

N° fotos

30

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Capa - % da pagina - cores - mostra as trés soberanas da Oktoberfest de 1985.
Todas elas vestem trajes tipicos alemdes e usam as faixas de soberanas. A
Rainha utiliza uma coroa de flores. O fundo da imagem é preto e ha uma
sobreposicao de letras na foto, com os dizeres Edi¢do Especial Oktoberfest e a
ilustracdo de baldes.

Descrigdo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 5 - % da pagina - PB - mostra uma senhora sentada em um galp&o antigo,
com um mago de folhas de fumo na méo, amarrando-os e a sua frente uma pilha
de outras folhas de fumo j& amarradas umas nas outras. Também vé-se uma
chaleira ao pés dela e o fundo escuro do galpdo, com frestas entre as taboas, por
onde passam fios de luz. Ela usa um vestido preto e éculos, mas esta descalca e
aparenta ja ter mais de 60 anos. Ela olha para a cAmera.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 7 - % da pagina - PB - mostra o portico de entrada do Parque da
Oktoberfest recém construido, com a arquitetura em estilo germanico.

Descricdo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 7 - 2/8 de pagina - PB - vista de cima do Parque da Oktoberfest com
destaque para a Vila Germanica construida em estilo bavaro. Pessoas circulam
em torno dessas casas.

Descri¢do da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 7 - 2/10 da pagina - PB - foto de um rapaz, vista quase que de perfil, ele
parece estar gesticulando e falando no momento em que a foto foi tirada. Tem
um copo de agua a sua frente. Foto em estilo boneco. Ele veste uma camiseta
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branca, usa 6culos, e parece haver uma parede logo atras dele. Acompanha a
legenda “Ricardo Richter”, indicando que ele € citado no texto.

Descricdo da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 8 - % da pagina - PB - Mostra um casal vestido com roupas tipicas,
acompanhado por um menino que esta no colo da mulher. Eles estdo dentro do
gue parece ser uma espago de vendas. No balcdo a sua frente vé-se cucas e
bolos, bem como canecos com o tema da Oktoberfest, além de potes de vidro
do que parecem ser doces, como schimiers. Junto do balcdo também vé-se
linguigas penduradas e atrds do casal ha pelo menos trés prateleiras, uma acima
da outra, onde estéo enfileirados lado a lado, potes de vidros com alimentos em
conserva. Os trés (homem, mulher e crian¢a) olham para a camera e o casal
sorri.

Descricdo da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 9 - % pagina - PB - mostra um grupo de pessoas comendo, bebendo e
comemorando. Estdo vestidos com trajes tipicos. Ha uma mesa onde ha pratos
como linguiga, onde uma mulher esté& sentada comendo no lado direito da foto.
No centro e lado esquerdo dois homens e uma mulher estdo brindando com
canecos de chope. O homem mais da esquerda também levanta um garfo com
uma linguica. Ao fundo deles vé-se pessoas de costas como se estivessem
sentadas em outra mesa. E mais ao fundo, ha um enorme barril de chope de
madeira.

Descri¢do da foto 8
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 10 - % pégina - PB - uma foto do Secretario Municipal de Turismo de
1985, Ademir Miller. A foto mostra Ademir olhando para sua direita, de forma
gue vemos mais o lado esquerdo de seu rosto. Em formato de boneco, vemos
ele gesticular com a méo direita, segurando o que parece ser uma caneta. Sua
mao e a caneta, que estdo em primeiro plano, estdo desfocados. O foco da
imagem esta no rosto. Ele parece estar falando. O fundo é branco.

Descrigéo da foto 9
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 12 - ¥ pagina - PB - Fotografia do entdo Prefeito de Santa Cruz do Sul,
Armando Wink. Ele estd sentado em uma cadeira e a sua frente hd uma mesa
de tampo brilhante onde a imagem do prefeito se reflete. Fundo de cor clara.

Descricéo da foto 10
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 13 - ¥ de pagina (foto mais ou menos centralizada na pagina) - PB.
Mostra um senhor (Nelson Bender) sentado em uma cadeira, com um chapéu
tipico germénico na mdo esquerda. Em seu colo estd uma revista com
informagdes turisticas sobre a Alemanha - Deutschland esté escrito no titulo.
Sua lateral esquerda esta bastante iluminada indicando uma fonte de luz nesse
lado. Atrés dele percebe-se um abajur em cima de uma mesinha. Ele olha
diretamente para a cAmera. Aparenta ter mais de 60 anos.

Descri¢do da foto 11
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 14 - ¥ de pégina - PB - Mostra um prédio em estilo germanico (a foto
faz parte do relato de viagem de Nelson Bender pela Alemanha), quase que
enxaimel. Sua fachada é estreita, mas ele é longo, possuiu profundidade, o que
pode ser percebido acompanhando o olhar pela rua (viela) que passa pela lateral
da casa. Ao fundo dessa rua vé-se que ha outros prédios aparentemente antigos.

Descricéo da foto 12
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 - ¥4 pagina - PB - Mostra uma construcéo em estilo germénico (a foto
faz parte do relato de viagem de Nelson Bender pela Alemanha), de seis
andares, com o s tijolos a vista e janelas pequenas, exceto pelo térreo onde as
janelas sdo grande e de vidro, aparentando serem até mesmo vitrines. O prédio
é no formato de tridngulo, de forma que ele vai se estreitando conforme sobe na
direcdo do céu. Ele estd sobreposto pelo cantinha da imagem de nimero 13.

Descricéo da foto 13
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 - % de pagina - PB - mostra uma espécie de poste, ou elemento
decorativo comprido e alto, de onde saem estruturas que mostram simbolos (ndo
sei ao certo se de entidades, familias ou regides). Ele estd decorado com
ramalhetes que percorrem toda a sua extensao.

Descri¢do da foto 14
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 16 - % de pagina - PB - mostra um grande brinde coletivo com canecos
de chope. Diversas pessoas, de pé, erguem seus canecos. Todas estdo vestidas
com trajes tipicos e parecem estar em um saldo de bailes. Ao fundo, na parte
superior da foto, vé-se decoracdo com flores. As pessoas estdo sorrindo e
algumas cantando, a julgar pela posicdo de alguns bracos, algumas poderiam
estar dancando, ou a0 menos se embalando ao som de alguma musica.

Descricdo da foto 16
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 - 2/6 de pagina - PB - vemos a Catedral Sdo Jodo Batista, a partir da
Praca Getllio Vargas e do chafariz, entre as arvores da pragca e com um céu
claro ao fundo. Na parte de baixo, a legenda: “A catedral Sdo Jodo Batista”.
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Descricdo da foto 17
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 17 - ¥ pagina - PB - Rua Marechal Floriano vista do meio da rua, com
0s carros estacionados em ambos 0s sentidos nas laterais e as &rvores ainda nao
tao altas, também em ambas as laterais. A foto ¢ acompanhada por legenda: “O
tanel verde, na rua principal”.

Descri¢do da foto 18
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 18 - ¥ pagina - PB - A foto mostra um grupo de casais dancando (mas
vemos com clareza apenas dois deles, apesar de ao fundo vermos que ha mais).
eles estdo vestidos com trajes tipicos bem semelhantes, quase iguais e as
mulheres rodopiam pela pista, dando uma das mé&os aos homens e mantendo a
outra na cintura. Seus vestidos estdo bem rodados. Eles estdo sorrindo. O fundo
da foto é escuro.

Descricdo da foto 19
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 19 - Pouco menos de ¥ de pagina - PB - A fotografia mostra um homem,
vestido como roupas semelhantes a de militares de cavalaria, montado em um
cavalo, empunhando uma langa. Ao fundo, vé-se em um borréo, algumas
pessoas sentadas assistindo ao homem. Vé-se também algumas arvores.
Homem e cavalo estdo de perfil para o fotografo e o cavaleiro parece tentar
atingir um determinado alvo.

Descricéo da foto 20
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 20 - Pouco mais de ¥ de péagina - PB - mostra um caneco de chope
escorrendo a espuma da bebida. O copo é de vidro e est4 suado, mostrando que
aparentemente a bebida esta gelada. Ao fundo aparecem algumas sobras, mas
ndo é possivel distinguir do que se trata.

Descri¢do da foto 21
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 20 - Pouco menos de ¥ de pégina - PB - mostra uma mulher segurando
um caneco de chope e um prato com alguns alimentos tipicos como linguica,
batatas. Ela esta vestida com trajes tipicos e o fundo da foto é escuro. Essa
fotografia ja foi utilizada na edicdo anterior em andncios.

Descrigéo da foto 22
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 22 - Pouco mais de ¥ de pagina - PB - vemos uma foto ja publicada
anteriormente. Fotografia de uma espécie de coreto onde um grupo musical
aparentemente toca instrumentos musicais sob a orientagdo de um maestro, 0s
musicos estdo vestidos com trajes tipicos. Na volta do coreto ha mesas e bancos
onde dezenas de pessoas estdo sentadas ou de pé em seu entorno. Elas tém
canecos de chope em suas maos ou a sua frente nas mesas. Algumas brindam.
Grande parte delas parece estar vestida com trajes tipicos. A decoracdo, tanto
do coreto quanto do ambiente & volta reme as decoracdes germéanicas. Acima
do coreto h4d um grande enfeite em ramalhetes com fitas no formato de uma
coroa, com bonecos esculpidos que parecem dancga sob essa coroa. Parece ser
uma alusédo a realeza germanica e portanto, a festa tradicional de Munique, na
Alemanha.

Descrigéo da foto 23
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 22 - Pouco menos de 1-4 de pagina - PB - vista aérea de um grande
parque de eventos, com dezenas de pavilhdes e, em primeiros plano, o que
parecem ser brinquedos de parque de diversdo. No centro desse parque uma
grande e larga avenida/rua leva até o que parece ser um castelo ou uma igreja
que esta distante do fotografo, no horizonte. Em torno desse lugar, ha uma
cidade, algumas arvores. Dentro do parque, centenas de pessoas sdo vistas
caminhando. Tendo como base o titulo da reportagem onde essa fotografia esta
inserida (“Munique nao é s6 Oktobefest”), podemos acreditar que esse € um
registro da Oktoberfest original, de Munique. A foto ndo tem legenda, no
entanto, no canto superior direito da fotografia estd escrita a palavra
Oktoberfest.

Descri¢do da foto 24
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 27 - ¥ de pagina, mais ou menos - PB - vista aérea de Santa Cruz,
também ja publicada na edicéo anterior. Mostra o Parque da Oktoberfest, e ao
fundo, o Centro, com as torres da Catedral S&o Jodo Batista. Vemos, ao fundo
também, os morros que contornam a cidade com o cinturdo verde. A cidade tem
poucos prédios no momento em que a foto foi tirada, e ainda é muito arborizada.

Descri¢do da foto 25
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 28 - % de pagina - PB - repete a foto do Parque da Oktoberfest de
Munique.

Descricdo da foto 26
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 - ' pagina mais ou menos - PB - Capela do Santuério de Schoenstatt,
pequena igrejinha, com as plantas trepadeiras crescidas em seu entorno,
cobrindo toda a fachada e a lateral do ponto turistico. Vé-se a janela lateral e a
porta de entrada e ao fundo, um céu com nuvens carregadas. Acompanhada da
legenda: “Santudrio de Schoenstatt”
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Descricdo da foto 27
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 30 - 2/6 pagina mais ou menos - PB - vé se o prédio principal da
Prefeitura de Santa Cruz, no centro da Praca da Bandeira, rodeada por arvores
¢ alguns veiculos estacionados por ali. Acompanha a legenda: “Praca da
Bandeira, onde se localiza a Prefeitura”.

Descri¢do da foto 28
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 31 - % da pagina - PB - Vemos o prédio da Igreja Evangélica da
Confissdo Luterana, a partir do ponto de vista da esquina que ha em sua
transversal. A Igreja é cercada por pequenas arvores e ao fundo o céu esta claro.
A arquitetura é em estilo gotico alemao, repleta de pequenos detalhes, como
janelas de caixilhos com molduras arredondadas na parte superior, além de uma
torre para 0 sino.

Descricdo da foto 29
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 32 - % da pagina - PB - Imagem do lago existente junto ao Parque da
Gruta. Vemos muitas arvores ao fundo do lago e essas arvores, assim como o
céu, refletidas na superficie da agua. Também é possivel ver algumas pessoas
atravessando o0 que parece ser uma pequena ponte pénsil que ha por cima de
parte do lago. Tem legenda: “Gruta dos Indios”.

Descrigéo da foto 30
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 33 - ' de pagina - PB - ainda relacionada & matéria sobre os pontos
turisticos da cidade, a fotografia mostra o prédio da antiga estagdo férrea da
cidade, inaugurado em 1905. Vé-se a fachada apenas, com sua arquitetura
caracteristica, mantida ainda hoje no mesmo formato apesar das novas pinturas
em cores diferentes.

Fonte: autoria propria

Edicdo

30

N° fotos

10

Descrigdo das fotos 1 e 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 5 - Fotos 3x4 — PB — Fotos em estilo boneco de duas autoridades que
foram entrevistadas para avaliacdo da Oktoberfest de 1985.

Descricéo das fotos 3 a 10
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 38 — 9x5 cm - PB — Mostram momentos dos desfiles de moda que
aconteceram dentro da programacdo da Oktoberfest.

Fonte: autoria propria

Edicdo

37

N° fotos

18

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Capa — 14x21 cm — Cores — Foto mostra as soberanas eleitas para a 3% edi¢do
da Oktoberfest. Sdo 5 mulheres e todas estdo vestidas com trajes tipicos cheios
de babados e rendas, todas também usam coroas de flores e as faixas que
indicam os postos. Elas estdo de pé junto a um arco de flores e uma parede que
imita a arquitetura germanica.

Descrigdo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 34 — 14x7,5 cm — PB — A foto mostra o saldo onde a escolha das
soberanas aconteceu. A foto mostra o saldo numa vista de cima. E possivel ver
a decoracdo (com luzes e flores) e as pessoas que participaram do evento.

Descricéo das fotos 3 a 18
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 34 — 5,5x3,5 cm — PB — As fotos mostram diversas autoridades que
estiveram presentes no evento. A maior parte delas é mostrada apenas do peito
para cima e elas parecem estar sentadas junto as mesas no momento da foto.
Algumas delas estdo vestidas com trajes tipicos.

Fonte: autoria propria

Edicdo

39

N° fotos

33

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Capa - Cores - A foto ndo ocupa toda a pagina, mas é a Unica da capa e esta
centralizada. Em termos de tamanho, ocuparia cerca de % pagina. Mostra a
rainha da 3% edicdo da festa, vestida em trajes tipicos e com uma coroa de flores,
além da faixa de rainha. Ela ¢ loira e magrinha. Esta sorrindo na foto. O fundo
da foto é escuro, exceto pela parte da cabega, pescoco e ombros da fotografada,
onde ha uma luz vinda de tras. Nas laterais da fotografia, fazem parte da arte
gue compdem a capa, 0 selo de edi¢do especial da Alto Falante e ainda as
palavras “Oktoberfest 86 - De 26 de Setembro a 5 de Outubro”.




161

Descricdo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 - PB - pouco menos de ¥ pagina - Fotografia do Secretario de
Turismo, Ademir Mueller. Ele aparece em primeiro plano, da cintura pra cima,
com os bragos cruzados, sorrindo e olhando para o lado direito da fotografia.
Ao fundo, aparece o pértico de entrada para o Parque da Oktoberfest. A foto foi
tirada da parte de dentro do parque. Mais ao fundo ainda, atras do pértico, pode-
se ver a parte central da cidade, com o topo de alguns prédios e residéncias,
além de arvores.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 30 - PB - ¥ pagina mais ou menos - registro feito em um baile tipico.
Mostra pessoas vestidas com roupas tipicas, entre adultos e criangas, alguns
com canecos na méao, fazendo brindes, erguendo-os em comemoracao. Vemos
também alguns casais dancando. Na parte superior da foto, numa espécie de
palco mais elevado, ha um grupo musical tocando instrumentos como gaitas,
guitarras, saxofone, entre outros. Todos estdo vestidos com trajes tipicos
também. A decoracdo do palco é com flores e ramalhetes caracteristicos de
Oktoberfest.

Descri¢do da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 31 - PB - meia pégina, mais ou menos - Vista aérea do Parque da
Oktoberfest, a partir de sua entrada. Vemos centenas de pessoas em frente ao
acesso e caminhando dentro do Parque. A estrutura do parque conta com o
prédio da Prefeitura, onde localizava-se a secretaria de Turismo, além de outros
trés pavilhdes.

Descri¢do da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 32 - pouco mais de % de pagina - PB - mostra a catedral Sdo Jodo Batista
vista por entre as arvores da Praga Getllio Vargas. E possivel ver também, ao
longo, o chafariz. Foto tirada de um angulo baixo (de baixo pra cima).

Descrigéo da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 33 - cerca de ¥ de pégina - PB - fotografia do prédio do Palacinho da
Prefeitura, localizado no Praga da Bandeira. Vemos o prédio a partir do ponto
de vista de sua diagonal direita (esquerda do fotografo), de forma que é possivel
ver a fachada e a escadaria que da acesso ao prédio e também sua lateral.

Descrigéo da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 34 - % de pagina - PB - foto do Parque da Gruta. O fotdgrafo fez a foto
a partir do inicio de uma pequena ponte pénsil, que passa por cima de um
corrego de agua que vai para o lago do parque. Vamos ao fundo um prédio que
parece algo como o restaurante gue ha na gruta. Em toda a volta, muitas arvores.

Descri¢do da foto 8
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 34 - % de pagina - PB - uma foto tradicional do Tunel Verde da Rua
Marechal Floriano. Foto ja utilizada em diversas outras ocasides, alias.

Descri¢do da foto 9
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 36 - % de pagina - PB - mostra um grupo de pessoas, vestidas com trajes
tipicos, brindando, cantando e dancando no que parece ser um baile tipico.
Fotografia ja utilizada em outras ocasides.

Descricédo da foto 10
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 37 - % de pagina - PB - mostra uma apresentacdo de dancas tipicas
alemas. Diversos casais estdo mais ou menos em fila na pista de danca,
executando passos semelhantes de danga. Todos usam trajes tipicos e tanto
homens quanto mulheres possuem os trajes muito parecidos, se ndo iguais. Eles
estdo, no que parece ser um pavilhdo. Ao fundo percebe-se decoracdo
caracteristica de Oktoberfest com flores e ramos.

Descrigéo da foto 11
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 37 - % de pagina - PB - mostra um grupo de pessoas, de maos dadas no
gue parece ser algum tipo de danca. Uma boa parte das pessoas visiveis na foto,
estd com trajes tipicos. A danca parece ser uma polonaise, uma vez que as
pessoas parecem estar se fechando em um circulo.

Descri¢do da foto 12
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Péagina 38 - % de pagina - PB - Mostra um casal brindando com os bracos
cruzados, cada um com seu caneco de chope. Os dois estdo com trajes tipicos
alemaes e o fundo, estad bastante desfocado, de forma que ndo conseguimos
observar onde eles estdo. A foto, porém, da sensacdo de movimento, como se
houvessem outras pessoas, talvez dangando, atras.

Descrigdo da foto 13
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 39 - % de pagina - PB - Vista de cima da Vila Germanica. Foto j&
utilizada em outras edi¢oes. Mostra parte do Parque da Oktoberfest da década
de 1980.

Descricdo da foto 14
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 40 - ¥ de péagina - PB - mostra uma mesa repleta de pratos tipicos, na
volta da qual estdo sentadas ou de pé, algumas pessoas. Algumas delas brindam
com canecos de chope, um dos homem que esta brindando, ergue no ar também
um garfo com um linguica. Fotografia ja utilizada em outras edicdes.
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Descricdo da foto 15
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 41 - Y4 de pagina - PB - Mostra um grupo de homens vestidos com trajes
tipicos, em cima da cacamba de um caminhdo, tocando instrumentos musicais
tradicionais de bandinhas. eles estdo percorrendo a Rua Ramiro Barcelos. Vé-
se que eles estdo em frente a Catedral Sdo Jodo Batista, pois o prédio que
aparece ao fundo é o do atual Colégio Dom Alberto, e também podemos ver um
trecho do jardim que ha em frente a igreja.

Descri¢do da foto 16
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 41 - % de pagina - PB - Vista da entrada do Parque da Oktoberfest.
Fotografia tirada a partir do prédio da Prefeitura, de forma que se vé a parte de
dentro do pértico de entrada e o comeco do parque. Dezenas de pessoas
caminham pelo espaco. Foto ja utilizada em outras edicdes.

Descricdo da foto 17
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 41 - % de pagina - PB - Outra vista do pdrtico de entrada do parque, mas
dessa vez de fora, com os portGes fechados. Percebe-se os detalhes da
arquitetura germanica, até mesmo a enxaimel, utilizada para a construcdo do
portal.

Descrigéo da foto 18
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 42 - ¥ de pagina - PB - mostra o prédio da Bierhaus existente dentro do
Parque da Oktoberfest. O estilo arquitetdnico também é germanico.

Descricéo da foto 19
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 44 - Y. pégina - PB - copo com chope/cerveja. O copo é de vidro e
aparece bem grande na pagina, cheio da bebida e quase que transbordando
espuma. O copo esté suado, indicando que a bebida esta gelada.

Descricéo da foto 20
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 45 - ¥ de pagina - PB - mesa com diversos pratos tipicos, entre eles,
batatas, carnes, repolho, linguicas e também um caneco de chope.

Descri¢do da foto 21
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 48 - ¥ de pagina (um pouco menos) - PB - vista aérea de Santa Cruz do
Sul, ou melhor, de parte do centro da cidade. aparece com bastante destaque em
meio a outros prédios e construgdes a Catedral S&o Jodo Batista. Percebe-se
muitas arvores, principalmente no entorno do centro gue é possivel ver na foto.

Descrigéo da foto 22
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 49 - % de pagina - a fotografia mostra um saldo de bailes lotado. No
centro ha uma pista, onde um grupo grande de pessoas danga, aparentemente
em uma apresentacdo de dancas tipicas. Na volta do tablado, centenas de
pessoas estdo sentadas ou de pé, assistindo, algumas com canecos de chope na
mé&o. Percebe-se que nas mesas também ha comidas. Boa parte das pessoas esta
utilizando trajes tipicos, incluindo todos os dancgarinos. Ao fundo percebe-se
uma decoracgdo com flores e ramos, caracteristica de Oktoberfest.

Descricéo da foto 23
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 50 - 1/10 de pagina - PB - fotografia tipo boneco de um jovem homem
de pele branca e cabelos escuros, que olha para além da camera. Parece estar
falando. Acompanha a legenda: “José Carlos: é uma loucura”. Referéncia a uma
das pessoas entrevistadas para a reportagem.

Descri¢do da foto 24
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 50 - 1/10 de pégina - PB - fotografia de um jovem homem de pele clara
e cabelos escuros, em estilo boneco. Ele olha para a cAmera. Acompanha a
legenda: “André: a festa estd muito associada ao fumo”.

Descricéo da foto 25
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 50 - 1/10 de pagina - PB - fotografia de uma jovem mulher, de pele clara
e cabelos escuros cacheados, em estilo boneco. Ela ndo olha para a cAmera, mas
para o lado esquerdo dessa, aparentando estar conversando com alguém ali
posicionado. Acompanha legenda: “Fatima: fazendo amizades”. Referéncia a
uma das pessoas entrevistadas para a reportagem.

Descricéo da foto 26
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 50 - 1/10 de pagina - PB - fotografia em estilo boneco de uma mulher
de pele clara e cabelos claros também, que olha e sorri para a camera.
Acompanha a legenda: “Josy: o salario triplica”. Referéncia a uma das pessoas
entrevistadas para a reportagem.

Descri¢do da foto 27
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 50 - 1/10 de pagina - PB - fotografia em estilo boneco de um jovem
homem, de cabelo escuro e pele clara, que olha e sorri para a camera.
Acompanha a legenda: “Carlos Vinicius: especulagdo financeira”. Referéncia a
uma das pessoas entrevistadas para a reportagem.

Descricdo da foto 28
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 50 - 1/10 de pagina - PB - fotografia de uma mulher jovem, de pele clara
e cabelos escuros ondulados, que olha para a camera, séria. Acompanha a
legenda: “Solange: a festa vai crescer”. Referéncia a uma das pessoas
entrevistadas para a reportagem.
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Descricdo da foto 29
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 52 - ¥4 de pagina mais ou menos - PB - fotografia de uma jovem mulher,
de pele clara e cabelos castanhos, bonita. Rainha da Oktoberfest de 1986. Ela
esté sentada, aparentemente de lado, em um sofa, escorando o brago no encosto
para as costas. ela olha para a cimara e nao sorri, mas também néo esta séria. O
fundo da imagem ¢é claro. Suas roupas séo de dia a dia (da década de 1980) e
escuras.

Descricéo da foto 30
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 53 - Mostra o grupo de 5 soberanas da Oktoberfest de 1986. A rainha
esta sentada enquanto que as 4 princesas estdo de pé, atras de sua poltrona.
Todas elas vestem trajes tipicos, e utilizam coroas de flores. A coroa da rainha,
porém, é maior. Todas elas estdo com as faixas que as identificam como
soberanas. A foto € de estddio, pois o fundo é mesclado e varia de uma cor mais
clara no centro para bordas mais escuras. Todas elas sorriem e olham para a
camera.

Descrigéo da foto 31
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 57 - % de péagina - PB - mostra um grande grupo musical, com seus
instrumentos e roupas tipicas germanicas. O grupo conta, inclusive com um
homem montado em um cavalo. Todos usam aderecos ricos, incluindo chapéus.
A foto é uma imagem de uma banda alema que viria para Santa Cruz para a
Oktoberfest de 86. VV&-se que eles estdo parados em um campo e que ao fundo,
além do gramado, ha arvores altas, parecidas com pinheiros.

Descricéo da foto 32
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 60 - 1/10 de pagina - PB - mostra um jovem mulher, de pele clara e
cabelos escuros, que gesticula e conversa, sentada em uma cadeira. Ela para a
esquerda da cAmera, onde esta, possivelmente o entrevistador. Ela é citada na
reportagem. Esta utilizando roupas comuns de inverno da década de 1980. Seus
cabelos sdo curtos e ondulados.

Descrigéo da foto 33
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 65 - ¥ de pagina - PB - mostra um homem vestido com roupas
executivas, sentado em uma poltrona. Ele olha para a camera, sério. Ao fundo
percebe-se uma cortina. Acompanha a legenda: “Claudio Simon Presidente da
Associagao das Industrias do Vestuario de Santa Cruz do Sul”. Ele € citado na
reportagem que aborda a participacdo da associacdo na Oktoberfest de 1986.

Fonte: autoria prépria

Edicdo

40

N° fotos

6

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 — 10x8,5cm — PB — Mostra o0 Secretario de Turismo, Ademir Muller,
sentado com as méos cruzadas sobre o colo, falando com alguém, conversando.
Acompanha a legenda: “Ademir: Ja pensando na Oktoberfest 87”.

Descri¢do da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 30 — 7x15cm — PB — Mostra um grupo de pessoas sentadas junto a uma
mesa erguendo canecos de chope em um brinde, dando risada e comendo.
Diante deles, na mesa, estdo alguns pratos, com alimentos que ndo podemos
identificar claramente. Todas as pessoas na foto usam trajes tipicos. Todas elas
sdo brancas. Ao fundo, percebe-se que ha outras pessoas em trajes tipicos, em
pé, caminhando ou dangando ou ainda em outras mesas. Acompanha a legenda:
Oktoberfest: dez dias de muita musica e alegria”.

Descricdo da foto 3a 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 31 - 6,5x5cm — PB todas as fotografias sdo em estilo boneco e mostram
0s rostos de 4 homens que, a julgar pelo titulo da matéria — “O Trabalho das
Comissdes” — fazem parte das comissGes organizadoras da Oktoberfest. As
fotos sdo acompanhadas dos nomes deles, na seguinte ordem: os dois de cima
sdo “Jalio Machado” e “Jacé Brum” (sic — é Braun, no corpo do texto esta
escrito corretamente); € os dois abaixo sdo “Elemar Matin” e “Edson Karnopp’.

Fonte: autoria propria

Edicdo

45

N° fotos

5

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 35 — 7x5¢cm — PB — mostra 3 mulheres em pé, lado a lado, diante de um
fundo claro. Duas delas usam trajes tipicos e aterceira estd com uma roupa
social escura. Acompanha a legenda: “Jenny Wink, Maria Helena Fisher ¢ Vera
Licia Miiller”.

Descri¢do da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 35 — 4,5x5¢cm — PB — mostra duas mulheres de pé, lado a lado, uma delas
veste trajes tipicos e a outra usa um enorme casado de pele. Ao fundo, algumas
pessoas estdo de pé. Acompanha a legenda: “Carine Pozenatto e Adriane Agnes.
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Descricdo da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 35 — 7x5cm — PB — mostra trés pessoas (duas mulheres e o entdo Prefeito
Armando Wink), de pé, lado a lado, com algumas pessoas ao fundo. O homem
e uma das mulheres utiliza vestes sociais comuns, a outra mulher, que usa uma
faixa de soberana da Oktoberfest, usa traje tipico. Acompanha a legenda:
“Sandra Mayer, Armando Wink e Jeane Mirna Bender”.

Descricdo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 35 - 7x5cm — PB — mostra trés pessoas (duas mulheres e um homem ao
meio), paradas lado a lado, com uma parede e o que parece uma janela ao fundo.
As duas mulheres vestem trajes tipicos. O homem veste um terno claro.
Acompanha a legenda: “Cleusa Jaeger, lke e Adriane Agnes”

Descri¢do da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 35 — 7x5cm — PB — mostra quatro pessoas paradas lado a lado com
algumas pessoas ao fundo. Sao trés mulheres e um homem. As mulheres usam
trajes tipicos e o homem um terno escuro. Acompanha a legenda: “Maquerli
Paulus, Marcia Nyland, George Castello e Adriana Rauber”

Fonte: autoria prépria

Edicao 46

N° fotos
Fonte: autoria prépria

Edicdo 47

N° fotos 30 + 15

Descrigéo da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Capa - Pagina inteira - Cores - Mostra o entdo secretario de Turismo, Ademir
Muller, com os dois bonecos simbolo da festa, Fritz e Frida, em sua primeira
versao (diferente da atual). Eles estdo dentro do Parque da Oktoberfest, parados
em frente ao pértico de entrada da festa. Eles olham para a cAmera e sorriem. A
foto foi tirada de um angulo baixo (de baixo pra cima) de forma a engrandecer
os trés. Ao fundo, vé-se a arquitetura do pértico, em estilo germanico.

Descrigéo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 6 - ¥ de pagina mais ou menos - PB - foto centralizada na parte superior
da pagina - mostra o secretario de turismo, Ademir Muller sentado em seu
gabinete, com as mdos em uma mesa a sua frente, mados cruzadas. Ele sorri e
olha levemente para o lado da cAmera. Ao fundo, percebe-se uma parede e nela,
a parte de baixo do que parece um quadro.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 8 - ¥ de pagina mais ou menos - PB - foto centralizada na parte superior
da pégina - é uma vista do alto do centro de Santa Cruz, com especial destaque
para a Catedral Sdo Jodo Batista que aparece bem grande na lateral esquerda da
foto. No restante da imagem, vemos demais prédios e arvores, além do céu.

Descricéo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 9 - ¥4 de pagina - PB - vista de cima do Parque da Oktoberfest e do centro
da cidade. Vemos centenas/milhares de pessoas caminhando pelo parque, num
primeiro plano. Vemos, inclusive, um baldo pousado no interior do parque. E
num segundo plano, vemos uma parte da cidade, do centro, com seus prédios e
casas, em meio a muitas arvores. Ao fundo é possivel ver o cinturdo verde.

Descricdo da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 10 - % de pagina - PB - mostra o prefeito Armando Wink, sentado
descontraidamente, com as maos cruzadas sobre a barriga, conversando
enquanto é fotografado.

Descri¢do da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 12 - ¥ de pégina - PB - mostra uma mesa repleta de pratos tipicos
germanicos, como linguicas, repolhos, batatas, saladas de batata, entre outros,
além de um caneco de chope. Fotografia ja utilizada em outras edicdes.

Descri¢do da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 15 - % de pagina - PB - fotografia do Hotel Charrua, visto da esquina
oposta e transversal. Percebe-se na foto, algumas arvores do atual tanel verde,
mas ainda pequenas. Vé-se alguns carros estacionados na rua também.

Descri¢do da foto 8
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 16 - ¥ de pagina - PB - fotografia da entrada do Parque da Oktoberfest
vista de dentro. VV&-se centenas de pessoas reunidas em torno de um tablado
onde um grupo realiza apresentac6es de danca. Vemos muitas pessoas entrando
no parque também. Além, é claro, do Pértico de Entrada, com sua arquitetura
germanica. Na parte superior (segundo andar) da parte central do portico ha
uma espécie de sacada improvisada como palco, de onde um grupo musical toca
instrumentos. Todos os mUsicos estdo vestidos com roupas tipicas, assim como
0s dancarinos do tablado.
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Descricdo da foto 9
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 18 - % de pagina - PB - fotografia j& utilizada em outras edi¢Ges. Mostra
um grupo de pessoas, vestidas com trajes tipicos, dancando e alguns levantando
canecos de chope em brindes. Na parte superior da fotografia, vemos um grupo
musical tocando seus instrumentos em uma espécie de palco elevado. Vemos
decoracao caracteristica de oktoberfest com flores e ramos.

Descri¢do da foto 10
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 20 - ¥, de pagina - PB - vemos um grupo de pessoas, incluindo soberanas
da Oktoberfest, fazendo um brinde com canecos de chope, em meio a outras
pessoas que também estdo no local caminhando, passando. Eles estdo em um
saldo de bailes decorado com flores e ramos. Todos estdo vestidos com trajes
tipicos. Ha criancas vestidas com trajes tipicos, inclusive.

Descricdo da foto 11
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 22 - % de pagina - PB - mostra uma taca de cerveja/chope de vidro, com
0 simbolo da Oktoberfest. Ha uma sobreposicdo de duas fotografias de
diferentes tacas. Na primeira, uma mdo segura a taga contra um fundo escuro.
A taca estd quase transhordando a espuma da cerveja.

Descrigéo da foto 12
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 22 - % de pagina - PB - mostra uma taca de cerveja/chope de vidro, com
o simbolo da Oktoberfest. E segunda foto da sobreposicdo. Nela a taca esta
sobre uma superficie brilhosa, que reflete algo ndo muito compreensivel. E
possivel ver que ha escritos em alemdo em torno do simbolo da Oktoberfest.
No topo do simbolo h& uma coroa, em alusdo ha festa tradicional germénica de
Munigue, a festa original.

Descricéo da foto 13
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 26 - % de pagina - PB - mostra o santuario de Schoenstatt, em uma
fotografia ja utilizada em edi¢des anteriores. Acompanha a legenda: “Santuario
de Schoenstatt: paz e religiosidade”. Imagem sobreposta, no canto esquerdo
inferior, pelo simbolo da empresa Pioneer.

Descricéo da foto 14
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 27 - ¥ de pégina - PB - mostra o prédio da Prefeitura de Santa Cruz do
Sul, na Praga da Bandeira. Outra fotografia j& utilizada em edicGes anteriores.
Acompanha a legenda: “O imponente prédio da Prefeitura Municipal”. Imagem
sobreposta, no canto esquerdo inferior, pelo simbolo da empresa Pioneer.

Descrigéo da foto 15
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 28 - Y de pagina - PB - mostra o interior da Catedral S&o Jodo Batista.
E uma fotografia bastante escura, mas percebe-se que ela foi tirada do ponto de
vista do altar, de forma que vemos a parte da frente, onde o padre se posiciona
e em seguida os bancos onde as pessoas se sentam, enfileirados e formando um
corredor central. Também é possivel ver alguma coisa dos vitrais da igreja e as
colunas, parte de sua arquitetura caracteristica. Acompanha a legenda: “A
Catedral Sao Jodo Batista, a maior igreja em estilo gético da América Latina”.
Imagem sobreposta, no canto direito inferior, pelo simbolo da empresa Pioneer.

Descricéo da foto 16
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 29 - ¥ de pégina - PB - mostra o0 que parece ser um jardim com uma
enorme casa ao fundo. Arquitetura em estilo germanico e romantico é
percebida, com algumas torres circulares, inclusive, aparentando ser um
pequeno castelinho. A foto é escura, sobretudo na parte do jardim, mas percebe-
se uma variedade de plantas, folhagens. Acompanha a legenda: “Mansdo em
formas romanticas que serviu como segunda residéncia da Familia Schiitz”.
Imagem sobreposta, no canto direito inferior, pelo simbolo da empresa Pioneer.

Descrigéo da foto 17
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 - % da pagina - PB - Imagem do Monumento do Imigrante, com a
estadtua em homenagem ao centro e com o painel ao fundo, ocupando todo o
espaco da fotografia. Acompanha a legenda: “Monumento do Imigrante:
homenageando os colonizadores”.

Descricéo da foto 18
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 30 - ¥ de pagina - PB - Imagem de um cavaleiro montado em um cavalo,
segurando e empunhando uma langa, mirando aparentemente em um alvo. A
fundo, vemos outros cavalos e alguns veiculos, além de algumas arvores. O
homem esté vestido com trajes semelhantes ao da cavalaria militar.

Descri¢do da foto 19
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 31 - % de pagina - PB - foto do pdrtico de entrada do Parque da
Oktoberfest, visto de fora, com os portdes fechados. Foto ja utilizada em outra
edicdo.

Descricdo da foto 20
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 32 - 1/10 pagina - PB - fotografia de uma residéncia de dois pisos,
envolta por arvores, com um jardim/pomar em frente a casa, e uma grade.
Percebe-se amplas janelas. Casa antiga.

Descrigdo da foto 21
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 32 - 1/10 pagina - PB - fotografia de uma janela de uma casa antiga.
Vemos os tijolos que a cercam e os ladrilhos da janela. Em frente a ela ha o que
parecem ser galhos de uma arvore. Foto com pouca visibilidade.
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Descricdo da foto 22
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 32 - 1/10 pagina - PB - foto de um prédio da Prefeitura, localizado na
Rua Tenente Coronel Brito, onde hoje funciona a Secretaria de Planejamento.
Prédio é antigo. Tem dois pisos. Muitas janelas e uma grande porta de madeira.

Descri¢do da foto 23
(tamanho, pégina,
acompanha texto)

Pagina 33 - ¥ de pagina - PB - foto de uma casa de esquina, em estilo
arquiteténico germanico, com as pedras da construgéo aparentes, amplas janelas
de ladrilhos, e portas grandes de madeira. Chama a atencéo o detalhe acima da
porta e das janelas, todas arredondadas na parte superior. Acompanha legenda:
“Tipica casa urbana do fim do século passado. Fachada com eixos de simetria,
janelas com arco pleno e frontdo decorativo”

Descricdo da foto 24
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 34 - ¥ de pagina - PB - fotografia do prédio da Loja Mag6Onica de Santa
Cruz, antigo, de arquitetura germanica também. Acompanha a legenda: “O
prédio da Loja Macdnica de Santa Cruz do Sul, um belo exemplo da requintada
arquitetura alema encontrada na cidade”.

Descrigéo da foto 25
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 38 - % de pagina - PB - foto de um grupo de mocas vestidas com
fantasias de Carmen Miranda e utilizando patins nos pés. A foto é sobreposta
por outra fotografia menor.

Descrigéo da foto 26
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 38 - 1/10 de pagina - PB - foto de um grupo de mogas utilizando fantasias
de marinheiro e patins nos pés. Elas estdo em posigdo de “sentido”, enfileiradas.
Essa fotografia sobrepde a outra foto de patinadoras.

Descri¢do da foto 27
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 39 - ¥ de pagina - PB - fotografia de um grupo musical. Eles estdo em
um local aberto, onde, ao fundo, parece haver 4gua, como se estivessem na beira
de um rio ou lago. Eles carregam instrumentos musicais consigo e utilizam
roupas claras, coletes, num estilo meio hippie, meio folk. Seguido pela legenda:
“Grupo Unamérica: a arte dos povos latinos”.

Descricéo da foto 28
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 42 - % de pagina - PB - fotografia de um homem jovens, em estilo
boneco. Ele estd numa posicdo descontraida, olhando para seu lado direito
(esquerdo da foto). E moreno, de pele clara. Esta sorrindo um pouco. (Max
Montiel Severo).

Descrigéo da foto 29
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 43 - % da pagina - PB - fotografia de trés jovens lado a lado. As trés sdo
loiras e possuem a pele clara. Elas estdo sorrindo e olham para a cdmera. De
acordo com o texto, sdo trés irmés, e duas delas foram soberanas da Oktoberfest,
mas a terceira também ja recebeu prémios por sua beleza.

Descri¢do da foto 30
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 46 - ¥4 de pagina - PB - fotografia de uma jovem mulher de pele clara e
cabelos escuros. Ela usa uma camisa preta e esta séria, mas olha para a cAmera.
O fundo da imagem é cinzento, aparentando ser essa uma foto feita em estudio.
De acordo com o texto, ela é a rainha da Oktoberfest de 1987. Méarcia Nyland.

Descri¢do da foto 31
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 55 - ¥, de péagina - PB - mostra uma mulher sentada no ch&o, escorada
em um movel, com uma das méos no rosto, outra das méos num telefone que
esta a seu lado, no chdo. Diante dela h também um pequeno pufe. Ela estd com
as pernas encolhidas, corpo dobrado. Acompanha a legenda: “Fernanda
Montenegro em “As Lagrimas Amargas de Petra von Kant” inesquecivel”. Faz
parte de reportagem sobre o teatro alemao.

Descri¢éo da foto 32
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 55 - % de pagina - PB - mostra uma mulher utilizando um vestido
luxuoso, em veludo escuro, em estilo medieval, com jdias volumosas e uma
coroa na cabega. Ela fala e gesticula. Segue a legenda: “’Quartett”: sinfonia da
decadéncia”.

Descrigéo da foto 33
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 56 - pouco menos de ¥ de pagina - PB - mostra uma montagem e
fotografias, com vérios personagens do cinema. As bordas da foto imitam um
rolo de filme. Faz parte da reportagem sobre o cinema aleméo.

Descri¢do da foto 34
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 65 - % de pagina - PB - fotografia escura, mostra trés mulheres lado a
lado, utilizando vestes escuras que parecem vestidos, com chapéus, também
escuros.

Descricdo da foto 35
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 65 - % de pagina - PB - fotografia escura, mostra trés mulheres, uma
sentada em um banco e duas no chdo a seus pés, utilizando vestidos escuros
mas de tecido brilhante. Os vestidos sdo volumosos e o look acompanha um
chapéu.

Descricdo da foto 36
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 66 - Y% de pagina - PB - mostra trés mulheres desfilando em uma
passarela, duas de frente para a fotografia e uma de costas. Das que estdo de
frente, uma esta mais a frente e outra mais atras. A primeira utiliza um vestido
longo e soltinho, com um grande decote em estampa animal e um lenco preto
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no pescoco. A segunda utiliza também um vestido longo, mas esse mais justo e
com alguns detalhes em renda e listras. A terceira, de costas, usa um vestido
longo, mas dividido em uma parte superior em estampa animal e numa parte
inferior, mais solta, e toda preta. Pertence a reportagem sobre as estilistas
alemas.

Descri¢do da foto 37
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 66 - % de pagina - PB - mostra duas mulheres em uma passarela,
utilizando roupas com ombros largos na cores preta e branca, além de detalhes
na cabeca como chapéu e faixas. Pertence a reportagem sobre as estilistas
alemas.

Descricéo da foto 38
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 66 - ' de pagina - PB - Mostra uma mulher desfilando em uma passarela
com uma saia xadrez e um blusdo ou moletom largo e comprido (quase até a
altura do joelho). Acompanha um chapéu. Pertence a reportagem sobre as
estilistas alemés.

Descrigéo da foto 39
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 66 - % de pagina - PB - mulher desfilando com uma roupa de tecido
semelhante a veludo, um pouco brilhosos e parecido com peles. E uma
combinacdo escura. No ombro estd pedurado um casaco. Pertence a reportagem
sobre as estilistas alemés.

Descri¢do da foto 40
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 66 - % de pagina - PB - outra mulher desfilando com uma saia
aparentemente cinza e axadrezada e um casaco longo e escuro. por baixo do
casaco uma blusa de listras e ela usa ainda um lengo preto e branco no pescoco.
Pertence a reportagem sobre as estilistas alemas.

Descri¢do da foto 41
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 67 - % de pagina - PB - duas mulheres desfilando utilizando casacos de
peles longos e brancos. Por baixo, saias escuras e camisas, uma clara e outra
escura. Uma delas, a da direita, usa uma touca de 1a. Pertence a reportagem
sobre as estilistas alemas. Pertence a reportagem sobre as estilistas alemas.

Descrigéo da foto 42
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 67 - % de pagina - PB - um grupo de mulheres desfilando utilizando
diferentes combinacBes de roupas xadrez. Pertence a reportagem sobre as
estilistas alemés.

Descrigéo da foto 43
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 67 - % de pagina - PB - um grupo de mulheres desfilando utilizando
diferentes combinacBes de listras e quadriculados nos looks. Pertence a
reportagem sobre as estilistas alemés.

Descricéo da foto 44
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 67 - % de pagina - PB - Uma mulher desfilando utilizando um casaco
escuro e pesado, acompanhado por um chapéu também escuro. Pertence a
reportagem sobre as estilistas alemas.

Descri¢do da foto 45
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 67 - % de pagina - PB - uma mulher desfilando, utilizando um conjunto
de saia e casaco quadriculados, com os ombros cobertos por peles e um chapéu
preto de abas largas. Pertence a reportagem sobre as estilistas alemas.

Fonte: autoria propria

Edicdo

49

N° fotos

2

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 14 do encarte especial — 9x12,5cm — PB — Mostra a entrada do Parque
da Oktoberfest vista de algum lugar alto (uma janela ou prédio com mais de um
andar), dentro do parque. E possivel ver centenas de passoas caminhando nas
proximidades do pdrtico, entrando e saindo do evento. Muitas pessoas usam
trajes tipicos germanicos, mas muitas pessoas também estdo vestidas com trajes
comuns. Acompanha a legenda: “Enorme publico prestigiou a Oktoberfest 87.

Descrigdo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 15 do encarte especial — 8,5x12,5cm — PB — mostra a corte de soberanas
da Oktoberfest de 1987 junto dos primeiros bonecos Fritz e Frida. Todas as 5
soberanas, além das faixas que indicam seus titulos, usam trajes tipicos e trés
delas usam coroas de flores. Todas elas tém a pele clara, duas delas sdo loiras,
duas tem o cabelo mais escuro e um tem cabelos castanhos. Acompanha a
legenda: “Fritz e Frida com a rainha e as princesas da Oktoberfest”

Fonte: autoria prépria

Edicdo

51

N° fotos

3

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 11 - 12x9cm — PB — mostras 5 soberanas da Oktoberfest. Todas elas tém
a pele clara, 4 delas tem os cabelos claros também, todas utilizam trajes tipicos
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germanicos com aventais rendados e babados nas mangas, todas seguram flores
e também utilizam coroas de flores.

Descricdo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 11 - 12x9cm — PB — mesma foto utilizada na edicdo 49 - Mostra a entrada
do Parque da Oktoberfest vista de algum lugar alto (uma janela ou prédio com
mais de um andar), dentro do parque. E possivel ver centenas de passoas
caminhando nas proximidades do pértico, entrando e saindo do evento. Muitas
pessoas usam trajes tipicos germanicos, mas muitas pessoas também estdo
vestidas com trajes comuns.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 11 - 12x9cm — PB — mostra momento do desfile tipico. Vemos algumas
pessoas de pé, caminhando e dangando, algumas delas (as mais préximas do
fotografo) estdo com as maos nos ombros da pessoa da frente em uma espécie
de “trenzinho”. O homem que puxa esse “Trenzinho”, tem um caneco de chope
com a logo da Oktoberfest na méo. Todos sorriem e alguns parecem estar
cantando. Fazem parte desse grupo do trenzinho trés soberanas da Oktoberfest.
Todas as pessoas que aparecem na foto usam trajes tipicos germanicos. O
desfile parece estar acontecendo em uma rua cheia de arvores (Marechal
Floriano?).

Fonte: autoria propria

Edicdo

52

N° fotos

5

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 5 — 17x10cm — PB — mostra 5 soberanas da Oktoberfest paradas lado a
lado, em cima de uma passarela ou palco, todas usando vestidos tipicos
germanicos, todas de pele clara, todas de cabelos claros ou castanhos, todas com
coroas de flores na cabe¢a. Ao fundo vé-se uma luz, um soberana de outra
edicdo da Oktoberfest (provavelmente) e alguns enfeites pendurados no teto.
Acompanha a legenda: “Claudia Weigel, Solange Oliveira, Elaine Miiller,
Arlete Thomas e Simone Sulzbacher, divulgam a “Festa da Alegria” deste ano.”

Descrigéo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 5 — 12,5x5cm — PB — mostra a rainha eleita da Oktoberfest de 88
utilizando a faixa e a coroa de flores tradicional. Ela usa vestes tipicas, tem o0
cabelo claro e o olho claro também (aparentemente), além da pele clara.
Acompanha a legenda: “Elaine Miiller, representante do Corinthians, é a nova
rainha.”

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 5 — 6,5x4cm — PB — mostra varias soberanas em cima da passarela (mais
alta). Todas vestem trajes tipicos, usam faixas e coroas de flores, todas tem a
pele clara. A passarela é decorada com flores e arbustos. Na parte de baixo da
foto é possivel ver as cabecas de algumas pessoas que estavam assistindo ao
desfile. Acompanha a legenda: “Rainha e princesas de 87 com as eleitas deste

2

ano.

Descricdo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 5 — 6,5x4cm — PB — mostra (ao longe) a passarela com varias candidatas
desfilando ao mesmo tempo. Vemos também (mais préximo do fotdgrafo),
algumas pessoas sentadas ou de pé assistindo ao desfile. Também vemos a
decoracao do local com enfeites pendurado no teto e flores junto a passarela.
Acompanha a legenda: “As candidatas na passarela”.

Descrigdo da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 5 — 6,5x4cm — PB — foto tirada de cima do palco, mostra (ao longe),
varias pessoas sentadas em frente ao palco, umas sentadas mais a frente e outras
de pé mais ao fundo. Vemos a decoragdo da passarela, com flores e arbustos e
a decoracdo pendurada no teto, com fitas penduradas além de algumas flores
(acho). Acompanha a legenda: “A comissdo julgadora”.

Fonte: autoria propria

Edicdo

56

N° fotos

12

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Capa - Pagina inteira - Cores - Mostra a soberana da Oktoberfest de 1988, numa
fotografia em que ela aparece do busto para cima. Percebe-se que ela usa o traje
tipico e também uma coroa de flores, além de joias tradicionais, como o colar
justinho de tecido junto ao pesco¢o com um pingente de porcelana. Ela € loira
e tem os olhos claros, assim como a pele. Ela olha para a cAmera e sorri. Esta
segurando uma flor cor de rosa na méo. As bordas esquerda e inferior da
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fotografia estdo preenchidas com flores e ramos, elementos tradicionais da
decoracdo da Oktoberfest. O fundo da foto é escuro.

Descricdo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Paginas 10 e 11 - ¥ de cada pagina - PB - a fotografia esta centralizada de
forma a preencher a parte central de ambas as paginas. Mostra a catedral S&o
Jodo Batista a partir do chafariz da Praca Getllio Vargas. Vemos a igreja
refletida na agua parada do chafariz que esta desligado no momento da foto.
Vemos as arvores do entorno da praga. Acompanha a legenda: “Santa Cruz do
Sul” - ligada a matéria sobre 0s pontos turisticos da regido.

Descri¢do da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 10 - % de pagina - PB - mostra uma carroca puxada por cavalos. Ha um
homem em cima dela, e ele esta de costas para a camera. Eles cruzam por uma
rua de paralelepipedos, e em suas lateral esquerda é possivel ver alguns prédios
antigos, construidos tendo como base arquitetura germanica. Acompanha a
legenda: “Sinimbu” - ligada a matéria sobre 0s pontos turisticos da regido.

Descrigéo da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pégina 11 - ' da péagina - PB - mostra uma rua de pedras largas e um tanto
quanto irregulares, mostrando serem bem antigas, e ao fundo um casarao antigo,
construido a partir de um estilo arquiteténico portugués. Ao longe, algumas
pessoas atravessam a rua a pé. Segue a legenda: “Rio Pardo” - ligada a matéria
sobre 0s pontos turisticos da regido.

Descri¢do da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 12 - % de pagina - PB - mostra ao longe um casardo de dois andares,
envolto por arvores, em uma rua larga que em diversos trechos est4d tomada
pelas sombras dessas arvores. Acompanhada da legenda: “Sobradinho™ - ligada
a matéria sobre 0s pontos turisticos da regido.

Descri¢do da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 13 - 1/10 de pagina - PB - mostra uma ponte de pedra cruzando sobre
um rio, em cujas margens podemos ver vegetacdo extensa. Seguida da legenda:
“Candeldaria” - ligada a matéria sobre os pontos turisticos da regido.

Descrigéo da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péginas 20 e 21 - ¥ de cada pagina - PB - mostra o casal Fritz e Frida (em suas
versdes atuais j&), de maos dadas. Eles estdo em frente a uma parede clara.
Utilizam vestes tradicionais germanicas. Ambos sdo loiros e de “pele” clara.

Descrigéo da foto 8
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 24 - Meia pagina - PB - foto de uma casa grande, de dois pisos,
construida em estilo germanico, antiga, com uma pequena torre que conta com
duas pequenas janelas, acima de uma grande area, na parte da frente da casa.
Acompanha a legenda: “Residéncia Meurer”.

Descri¢do da foto 9
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 25 - 1/10 da pagina - PB - foto da fachada da antiga Estacdo Férrea de
Santa Cruz. Acompanha a legenda “Centro de Cultura”.

Descricédo da foto 10
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 25 - 1/10 da péagina - PB - foto da fachada e da lateral de outro prédio
antigo da cidade, esse de dois pisos, com pequenas torrezinhas por todo o
telhado e uma sacada na parte superior da frente. Acompanha a legenda:
“Residéncia Episcopal”.

Descri¢do da foto 11
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 25 - 1/10 da pégina - PB - Fotografia de casa em estilo germéanico, com
janelas e portas contendo arcos na parte superior, e pedras da construgao a vista.
Acompanha a legenda: “Residéncia Lund e Kroth”.

Descricéo da foto 12
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 25 - 1/10 da pagina - PB - Foto de uma antiga casa em estilo enxaimel,
ja bastante debilitada pelo tempo, onde se vé os detalhes da arquitetura que
cruza a madeira com as pedras, encaixando-as. Acompanha a legenda: “Escola
e Casa do Professor”.

Fonte: autoria propria

Edicdo

57

N° fotos

7

Descrigdo da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 28 — 2/3 da pagina — PB — mostra o Fritz e a Frida na janela de uma casa
de madeira em estilo germanico. Ele esta escorado no parapeito, com uma das
ma&os no rosto, como quem pensa e descansa. Ja a Frida esta escorada no ombro
de Fritz, também olhando para fora, ao longe.

Descri¢do da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 — 7x5,5cm - PB — mostra um trio de soberanas em meio a outras
pessoas, erguendo os canecos de chope enquanto olham e sorriem para o
fotografo. Elas estdo com trajes tipicos germanicos em cores claras, além das
faixas que indicam suas posicdes na corte. Ao fundo vemos parte das paredes
da Catedral sdo Jodo Batista e um pinheiro da Praca Getllio Vargas.
Acompanha a legenda: “O chope abengoado”.
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Descricdo da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 — 7x5,5cm — PB — mostra dois casais, um mais préximo do fotografo
e outro mais para tras, caminhando em alguma das ruas do centro de Santa Cruz,
no que parece ser um dos desfiles tipicos, Ambos estdo vestidos com trajes
tipicos bastante ornamentados e um tanto quanto diferentes daqueles
germanicos comumente vistos na Oktoberfest. As mulheres usam uma espécie
de lenco cobrindo a cabega e os homens, uma espécie de cinta clara, além de
botas de cano mais longo. Acompanha a legenda: “Solidariedade polonesa”.

Descri¢do da foto 4
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 — 7x5,5cm — PB — Uma fotografia vista de cima do que Parece ser o
Parque da Oktoberfest em seus primeiros anos, com menos construgdes e mais
campo aberto. Acompanha a legenda: “A festa das alturas”.

Descricdo da foto 5
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 29 — 7x5,5cm — PB — mostra um homem vestido em trajes de galcho,
com um microfone na méo. Os olhos estdo fechados e ele gesticula como quem
esta falando ou cantando. Ao fundo dele, é possivel ver outro homem vestido
com camisa xadrez, segurando um violdo ou guitarra, ele também parece estar
tocando. Eles estdo estdo em um nivel mais alto do que o fotégrafo, ao que tudo
indica, um palco. Acompanha a legenda: “Gaudério presente”.

Descri¢do da foto 6
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 38 — 8,5x5,5cm — PB — mostra uma casinha feita em estilo enxaimel com
uma placa da RJ Reynolds na frente. Parece ser dentro do Parque da
Oktoberfest.

Descri¢do da foto 7
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 45 — 5,5x8cm — PB — fotografia da Rainha da Oktoberfes com a cantora
Fafa de Belém. A rainha veste trajes tipicos além da faixa e da coroa de flores
tradicionais. Acompanha a legenda: “Fafa de Belém e a Rainha da Oktoberfest
88, Elaine Miiller.

Fonte: autoria propria

Edicdo

61

N° fotos

1

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 27 — 12x8cm — PB — mostra o grupo de soberanas eleitas para a
Oktoberfest de 1989. Elas utilizam faixas que indicam o ano de sua eleicéo.
Todas usam trajes tipicos e coroas de flores. Todas possuem a pele clara e duas
delas o cabelo claro. Acompanha a legenda: “A rainha Andrea Satub Wilges
emoldurada pelas princesas Débora Melo e Sabrina Maria Kolling (a esquerda)
e por Mariane Eich e Rosvita Bublitz (a direita), comecam a divulgar a
Oktoberfes 89”.

Fonte: autoria prépria

Edicdo

62

N° fotos

3

Descri¢do da foto 1
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Péagina 23 - 1/3 da pagina — PB — foto mostra o casal Fritz e Frida em frente a
uma casa de madeira, aparentemente construida em estilo germanico. Ele esta
sentado e ela em pé ao lado dele com a médo na cintura.

Descrigéo da foto 2
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 24 — 8x6cm — PB — mostra um cenario de baile tipico. Na parte inferior
da foto vemos casais dancando e erguendo canecos de chope, todos vestidos em
trajes tipicos. Na parte superior, em uma espécie de palco elevado, ha uma
banda tocando variados instrumentos, todos os musicos vestidos com trajes
tipicos também. O palco é decorado com flores e imita uma sacada de uma casa
construida em estilo germanico.

Descrigdo da foto 3
(tamanho, pagina,
acompanha texto)

Pagina 25 — 5,5x6,5cm — PB — mostra a rainha da Oktoberfest 89, vestida com
traje tipico, coroa de flores na cabega, e a faixa de rainha. Ao fundo vemos
alguns barris de chope empilhados e uma decoragdo com flores ao estilo
germanico.

Fonte: autoria prépria




