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RESUMO

O objetivo desta monografia é analisar por que o piloto de Férmula 1 Ayrton Senna da
Silva tornou-se um herd6i para a sociedade brasileira e compreender de que forma a
midia televisiva contribuiu para isto. O estudo baseia-se em um corpus do periodo pre-
morte do atleta e considera os contextos narrativo, historico e mididtico que
configuravam o pais nas décadas de 1980 e 1990. Para esta pesquisa, de abordagem
qualitativa, foi realizada uma analise de contetdo com base em trés materiais veiculados
na televisdo: uma reportagem (1988), uma corrida de Formula 1 (1991) e uma
campanha publicitaria (1993). A escolha destes objetos deu-se em decorréncia da
influéncia que a TV exercia sobre a populagdo durante o periodo estudado e abrangerem
diferentes formatos de conteddo. Como resultado, concluiu-se que 0s contextos
histéricos, com a redemocratizacao social apds o regime militar; midiatico, tendo a
televisdo como meio de comunicagdo hegemonico e a Rede Globo como a emissora de
maior audiéncia e alcance de publico; e, por fim, narrativo, com a narracdo, os efeitos
sonoros e as imagens, bem como a jornada do her6i, a figura de Ayrton Senna e 0s
efeitos de real e de sentido, contribuiram igual e significativamente na construcdo da
imagem de herdi do piloto.

Palavras-chave: Ayrton Senna; herdi; jornalismo; midiatizacdo; televiséo.
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1 INTRODUCAO

A curiosidade pode levar a caminhos inesperados e até mesmo inimaginaveis em
momentos passados na vida de cada individuo. Como estudante de Jornalismo e amante
de Formula 1, o impeto de inspiracdo para conectar ambos no trabalho de concluséo
desta fase da vida académica acabou mostrando-se imensuravel. Portanto, ao unir
jornalismo e automobilismo, o nome de Ayrton Senna, 0 homem/simbolo de um pais
inteiro, acaba por vir a tona.

Os simbolos e as significacdes, alias, sdo o que, segundo Emile Durkheim (apud
LINS, 1995, p. 85), ddo sentido a sociedade e suas interconexdes e rela¢bes, quando
afirma que “a vida social somente ¢ possivel gragas a um vasto simbolismo”. A vida — e
também a morte — de Ayrton Senna da Silva definitivamente transformou a sociedade
brasileira do final do século XX — mais especificamente entre as décadas de 1980 e
1990 — e ele continua fazendo parte do imaginario das geracdes que se sucederam,
mesmo nédo estando mais presente fisicamente.

Na década de 1980, o Brasil passava por um periodo politico-social que ficaria
marcado na historia do pais: o governo militar (1964-1985). E indiscutivel que este fato
historico influenciou nos acontecimentos na sociedade brasileira a época, e “o
abrandamento da censura militar no inicio dos anos 80 deu novo félego aos meios de
comunicagdo” (PEREIRA, 2007, p. 127), o que possibilitou “uma tentativa de formagao
de uma consciéncia coletiva nacional” (PEREIRA, 2007, p. 127). Foi justamente neste
periodo, quando o pais era regido por grandes mudancgas em seu cenario politico-social,
que Ayrton Senna ganhava a atencdo do publico, com sua primeira vitdria na F1, datada
de 1984.

Com o abrandamento da censura militar sobre a imprensa, por meados da década
de 1980, foi possivel, finalmente, expandir as publicacdes midiaticas e as coberturas
jornalisticas, inclusive no esporte, conforme aborda-se no capitulo 2. Foi assim que
Ayrton Senna ganhou notoriedade publicamente — em especial através da televisdo, que
ja ndo era mais exclusivamente controlada pelo governo.

Mas e a imagem de herdi da sociedade? Como surgiu? Pereira (2008, p. 41)
afirma que “os individuos geram fatos sociais, de acordo com a anomia social
estabelecida em cada momento sociocultural, e, a0 mesmo tempo, reconhecem as
alteridades nas formas culturais”. Isso significa dizer que, em parte por seus feitos

espetaculares na Formula 1 e também em decorréncia do momento sociopolitico e



cultural que o Brasil enfrentava na época, a imagem de Ayrton Senna, de certa maneira,
ficou atrelada ao fim da ditadura militar no pais. Essa correlacdo, formada por um
pensamento coletivo, converge com a constatacdo de Paul Veyne, em 1981 (apud LINS,
1995, p. 87), de que “os homens ndo encontram a verdade, eles a fazem, como fazem
sua historia”.

Sem mais ditadura e censura jornalistica, a sociedade brasileira encarava, entéo,
um novo cendrio: a democracia. A forca midiatica, principalmente aquela exercida pela
televisdo, levou a imagem de Ayrton Senna a outro patamar. De acordo com Lins (1995,
p. 27), é justamente a televisdo, “ao desempenhar o papel de mestre da significa¢ao”,
que “nomeia, cria ou mata” o personagem nela retratado. Sua forga ¢ tanta, alias, que,
“para que algo exista, ¢ preciso que seja mostrado: ¢ a imagem televisionada que vai
dar, ao sujeito, o estatuto da existéncia”.

No caso do piloto de F1 Ayrton Senna, a TV serviu como um meio de conexao
entre sua imagem propriamente dita e o publico receptor da mensagem televisionada.
Lins (1995, p. 20) ressalta, ainda, que, como “objeto de admiragdo e de cobica, o piloto,
sobretudo quando esse se chama Ayrton Senna, € também simbolicamente um
receptaculo de gozo, a imagem que religa todos”, ou seja, o denominador comum, ¢
possivel dizer, de toda uma sociedade, de um pensamento coletivo.

A afirmacdo de Marshall McLuhan (1995, p. 21), de que “o meio ¢é a
mensagem”, portanto, faz imenso sentido, em especial quando se considera que a
televisdo, como meio de comunicacdo, foi justamente o que, além de transmitir a
mensagem — a imagem de Senna como herdi —, também guiou a consciéncia coletiva
acerca da mesma.

Assim também aconteceu ap6s sua morte. Para Lins (1995, p. 35), “o imaginario
constréi o imagindrio” e “o imaginario social”, propriamente dito, “constroi a vida com
a morte” (LINS, 1995, p. 42). O que o autor apresenta encaixa-se diretamente nos
acontecimentos pds-morte do, entdo construido, her6i Ayrton Senna: ao morrer, de
forma inesperada e tragica, sua imagem de herdi eternizou-se na sociedade. “Quando a
realidade social sufoca e mata de uma morte feia um ideal imaginario, 0 que resta a
populacdo, roubada na sua imaginagdo e trucidada na sua gestdo do social, é o
desencanto que a leva a adoracao dos idolos e dos mortos” (LINS, 1995, p. 77).

A partir deste cenario, coloca-se como foco principal desta pesquisa a seguinte
pergunta norteadora: de que forma a midia, sobretudo a televisiva, contribuiu para

construir a imagem de herdéi de Ayrton Senna? Apesar do que afirma Jodo Ubaldo



Ribeiro (apud SCARDUELLLI, 1995, p. 108), afinal, de que seja “dificil que exista uma
teoria que explique integralmente a razdo por que o homem sempre glorificou os
vencedores e os grandes campedes, transformando em herodis da coletividade”, este
estudo tem como principal objetivo descobrir justamente isso: compreender o que
tornou Ayrton Senna um herdi para o povo brasileiro e de que forma a midia® contribuiu
para isto.

Desta forma, séo estabelecidos como objetivos especificos deste trabalho
académico relembrar quem foi Ayrton Senna e 0 que ele representou para o pais,
considerando o cenario politico e social da época; analisar a construgdo da imagem de
herdi do piloto de Férmula 1, através da midia; e identificar o potencial de influéncia da
midia na sociedade brasileira — em especial a televisdo, como meio de comunicacao
hegemonico e de massa.

Assim sendo, o estudo ir4 basear-se em duas teorias fundamentais do
jornalismo: a teoria narrativa — para entender a percepc¢do de herdi em uma sociedade; e
a midiatizacdo — a qual permitird compreender o impacto da construcdo da imagem
midiatica de Ayrton Senna como herdi de uma nacéo e sociedade. Ambas constituem o
capitulo 3 desta pesquisa; antes, porém, no capitulo 2, € apresentado o contexto
historico acerca da sociedade, da politica e da midia brasileira no periodo, bem como
destaque para a televisdo como meio de comunicacao voltado para o grande publico e
seu impacto e influéncia na construgdo de um imaginario social e coletivo.

Ja o capitulo 4 contempla a metodologia escolhida para cumprir os objetivos
desta monografia, com detalhamento das categorias definidas para realizacdo da anéalise
de contetdo, bem como a apresentacdo do corpus submetido a este processo. Por fim,
no capitulo 5 sdo apresentados os dados levantados e a analise dos mesmos,
evidenciando os resultados da investigacdo. Apds este desenvolvimento, tracam-se,

portanto, as consideracdes finais acerca do trabalho académico (capitulo 6).

! Conforme Guazina (2007, p. 50-54), midia propde “explicar o poder institucional e de representagio dos
meios de comunicagdo no mundo”, além de ser representado como um “conjunto de meios enquanto
induastria da comunicag¢do”. Neste trabalho académico, o conceito pode ser interpretado como 0 meio
pelo qual sdo transmitidas as informagdes — mensagens — e através do qual o publico — o receptor — as
recebe. “Midia” engloba todo um canal pelo qual passa a comunicagao, além de, em determinadas
situagdes, atuar, também, como o préprio meio — jornal, radio, TV etc. - de comunicacéo.
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2 CONTEXTO HISTORICO

No presente capitulo, esta pesquisa académica busca situar o leitor nos
acontecimentos historicos e sociais que tomavam conta do Brasil no periodo de maior
interesse para estudo no presente trabalho: 1985-1994, quando a figura de Ayrton Senna
é construida no imaginario da populacdo. O pais passava por mudancgas sociopoliticas—
saia de uma ditadura militar extremamente rigida e opressora —, as quais refletiram na
alteracdo do pensamento e senso critico coletivo, 0 que impactou significativamente na
forma de ver e ser da populacéo.

Além disso, a midia, a época — em especial, a televisiva -, exerceu um papel
fundamental na construcdo dos ideais coletivos e influenciou diretamente na vida de
cada brasileiro. Neste contexto, a televisdo, chegada ao pais alguns anos antes, em 1950,
despontou como meio de comunicacdo de massa e, com isto, disseminou informacao,

conectou a populacéo e influenciou na estrutura social.

2.1 Cenério politico, social e midiatico: o Brasil dos anos 1980 e 1990

De 1964 a 1985 o Brasil passou por um periodo conturbado em sua histéria. Era
a ditadura militar, o governo do autoritarismo e dos ideais repressores. Este fato
influenciou nos acontecimentos que se seguiram na sociedade brasileira a época, nos

ambitos social, politico e até mesmo midiatico.

No periodo do regime autoritario (1964-1984) ocorreu, além dos
aspectos econdmicos [...], um “pacto de poder” fundamentado na
alianga entre a burguesia, a classe média e os militares. Neste tripé as
classes baixas e outras minorias foram excluidas. Além disso, grande
parte dos direitos de cidadania foram restringidos ou extintos. Nesse
contexto a industria cultural se desenvolveu e ganhou especificidade.
(LANER; SCHMIDT, 2002, p. 146).

Durante o regime militar, que se instalou “como a solu¢@o inevitavel para uma
‘crise nas alturas’ (MENDONCA; FONTES, 2001, p. 36), a sociedade brasileira
passou por mudancas significativas em diversos aspectos, como economia, politica, de
comportamento, de expressdo de opinides e ideais, e até mesmo acerca da midia. A
midia, alids, sofreu com as limitacdes de conteudo impostas pelo proprio governo, e 0

que era ou ndo publicado e divulgado passou a ser definido pelos governantes.
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Por censura, entende-se 0 exame a que sdo submetidos trabalhos
artisticos ou informativos, com base em critérios morais ou politicos,
para avaliagdo sobre a conveniéncia de serem liberados para
apresentacdo ao publico em geral. A censura foi uma das armas de
que o regime militar se valeu para calar seus opositores e impedir que
qualquer tipo de mensagem contraria a seus interesses fosse
amplamente divulgada. (OLIVIERI, 2014, online, [s.n.]).

De acordo com Hohlfeldt (2005, p. 38), a historia do Brasil ¢, afinal, “a historia
da censura a seus meios de comunicag¢do”. Isto porque a histéria do pais como é
conhecida hoje foi escrita, sobretudo, por causa da e com base na censura praticada
contra a imprensa, mas também contra a cultura e as artes, durante o periodo do governo
autoritario. Um dos fatores que acarretava nas limitagcdes de contetdo — os quais eram
analisados e aprovados previamente para circulagdo na midia — também era o fato de
que o governo “se utilizava da pressdo econdmica, retirando a publicidade das empresas
estatais dos 6rgdos de imprensa que o contrariavam” (OLIVIERI, 2014, onling, [s.n.]).

Esta “vigilancia” sobre os meios de comunicagéo e o jornalismo de forma geral
— e também sobre as artes (cinema, mdsica, teatro etc.) e cultura (livros, estudos
académicos etc.) — permaneceu, em tese, até o restabelecimento da democracia no pais.
No entanto, foi através da instituicdo da Constituicdo Federal de 1988, que estipula a
liberdade de expressdo e pensamento e o acesso de todos e de forma igualitaria, a
informacdo, que a censura deixou efetivamente de acontecer.

A partir de 1985, no periodo pds-regime militar, o cenario mudou drasticamente
no pais. No contexto politico e social, o Brasil enfrentava um periodo de
redemocratizacdo, no qual os interesses politicos estavam em mudanca drastica, a
economia sofria com a reviravolta nacional e a sociedade, em si, passava por
modificagdes em sua consciéncia do coletivo, tornando-se, entdo, significativamente
atuante na escolha dos governantes e na defini¢do do futuro do pais.

E nos anos 1980, alias, que surgem novas organizacdes sociais, que até os dias
atuais ainda exercem certa influéncia, como é o caso de sindicatos, associacfes
cientificas e comunitérias, partidos politicos e organizacbes ndo governamentais
(ONGs). O poder mudava de maos — alias, passava a ser compartilhado: deixava de ser
somente do governo e passava a ser ativo também pela sociedade (GONCALVES,
[s.d.], online). Apesar de todas estas mudangas, o Brasil ndo oferecia muita perspectiva
de futuro para sua populacdo e o sentimento de desesperanca era compartilhado pela

grande maioria.
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De acordo com Barbosa (2013, p. 347), “a década de 1980 representou,
sobretudo, um periodo de ampla crise econdmica, politica e social”’. A manifestacao
desta crise era vista através da “exacerbagdo dos valores individualistas, [...] explosdo
da violéncia urbana, [...] comprometimento e corrup¢do da estrutura administrativa”.
Assim, o cenario politico passava por significativas e importantes mudancas, de modo
que se encerrava, lentamente, o periodo de ditadura militar e acontecia, desta forma, a

redemocratizacéo do pais.

O enorme crescimento da inflacdo, a frustracdo com o resultado da
campanha das Diretas-ja, em 1984, a morte do presidente Tancredo
Neves no ano seguinte e a posse de José Sarney, um presidente que
apresentava um perfil discreto e com uma certa demonstracdo de que
“assumia a presidéncia assustado devido a morte do titular”,
configuraram uma situagdo desoladora. (AGUIAR, 2011, p. 2).

Este clima perdurou até o fim do mandato de José Sarney?. Portanto, nas
eleigdes de 1989, “momento em que, depois de quase trinta anos, teriamos uma elei¢ao
direta para presidente” (AGUIAR, 2011, p. 6-7), o Brasil buscava um representante que
fizesse jus ao seu povo: forte, auténtico, determinado e — o principal — que lutasse pelos
direitos dos menos favorecidos que sofriam com a desigualdade econdmica e social no
pais.

Na disputa pela presidéncia, Fernando Collor de Melo (PRN - Partido da
Reconstrucdo Nacional) recebeu a maioria dos votos e, no embate contra o candidato de
esquerda Luis Inacio Lula da Silva (PT - Partido dos Trabalhadores), acabou vencendo e
assumindo, entdo, a presidéncia do pais. Portanto, em 1990, Fernando Collor de Melo
assume a primeira presidéncia com votos diretos, eleito democraticamente, desde 1960.
Mas, por pouco tempo. Em 1992, sofre um processo de impeachment devido ao seu
envolvimento em corrupcdo. Itamar Franco, seu vice, assume, sem muito brilho ou
carisma, o que da margem para que o Ministro das Relacdes Exteriores e Ministro da
Fazenda da epoca, Fernando Henrique Cardoso, apareca com um desempenho ansiado
pelos brasileiros — afinal, o trauma da inflacdo em alta ainda estava muito vivo para a
populagdo. E desta forma que, em 1994, ao se candidatar a vaga de Presidente da
Republica, Fernando Henrique Cardoso recebeu a maioria dos votos e assumiu a frente
do governo do pais (AGUIAR, 2011).

2 Presidente do Brasil de 1985 a 1990 - primeira eleicdo, por votos indiretos, apds a Ditadura Militar, no
periodo de redemocratizagdo do pais. Com a morte de Tancredo Neves antes mesmo de iniciar o
mandato, a época eleito presidente do pais, José Sarney, que era seu vice, assumiu o cargo.
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Nota-se que, nos ambitos politico e social, o Brasil enfrentava uma
transformacéo significativa e que refletia na maneira como cada brasileiro, habituando-
se novamente a um pais livre e democréatico, encarava sua propria vida e a sociedade a
sua volta. J& no campo midiatico, as mudancas também foram expressivas. Ainda
durante o periodo da ditadura militar, os meios de comunicacdo, que disseminavam
informacdo para todas as classes - principalmente através da televisdo, que chegou ao
Brasil em 1950 e vinha consolidando-se com uma proposta de midia inovadora —
sofreram com a censura. Sob o comando dos militares, passaram a atuar sobretudo em
favor do governo, como transmissores da mensagem desejada pelo proprio governo a
época. Conforme Ribeiro et al. (2010, p. 116 apud BARBOSA, 2013, p. 326),

[..] tanto os empresarios de comunicagdo como os dirigentes
militares consideravam a televisdo como estratégia do ponto de vista
da integra¢do nacional. Os militares queriam ‘a unificacdo politica
das consciéncias e a preservacao das fronteiras do territorio nacional’.
Os homens de midia viam a possibilidade de expansdo e integracéo
do mercado de consumo. Havia, portanto, uma adequacdo de
interesses entre os homens de midia e os dirigentes militares dos
regimes ditatoriais.

A televisdo, alias, foi o principal meio utilizado pelo governo militar para
disseminar informagdo de acordo com seus ideais unificadores e nacionalistas.
Conforme afirma Barbosa (2013, p. 327), “ap6s o Golpe de 1964, houve um aumento
significativo na venda de aparelhos de televisdo, além do aparecimento de novas
emissoras, como [...] a TV Globo (1965)”, por exemplo.

Tendo em vista que “[...] a midia constroi a realidade, apresenta valores a serem
seguidos, monta a pauta de discussdo e influi na subjetivacdo e na definicdo das
pessoas” (GUARESCHI; BlZ, 2005, p. 58) e que atua como geradora de sentido na
sociedade (PEREIRA, 2007), é compreensivel o motivo pelo qual, a época, 0 governo
utilizava os meios de comunicacdo para disseminar a mensagem de uma pétria
unificadora e valorosa. Alids, Guareschi e Biz (2005, p. 62) reforcam este pensamento,
de que a midia, afinal, “ndo sé diz o que existe e, consequentemente, decide o que nao
existe pelo seu siléncio, mas dad uma conotacdo valorativa, de que algo é bom e
verdadeiro [...]”.

Além disso, a midia também atua diretamente na formacao de um pensamento e
de um imaginario coletivo, de uma consciéncia social, e influencia significativamente

na formacg&o do senso critico de cada individuo que compde uma sociedade. Conforme
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Christofoletti e Motta (2008, p. 11-12), “a sociedade ndo apenas se deixa envolver pelos
meios, como os reflete, adere ou descarta a sua influéncia”, o que explica como a midia
teve — e ainda tem, hoje — papel fundamental na construcdo da nogéo social da
populacdo. E através desta influéncia dos meios de comunicacdo que a nocdo de
realidade individual e, consequentemente, coletiva € construida em uma sociedade
(CHRISTOFOLETTI; MOTTA, 2008).

Esta “nogdo social”, que ocorre coletivamente ¢ ¢ construida, em grande parte,
também pela midia, pode ser denominada de imaginario coletivo. Tal expressdo
representa “um conjunto de simbolos, costumes ou lembrangas” que tém significado
especifico para uma determinada comunidade e/ou sociedade e que é comum a todas as
pessoas que a integram (ARAUJO, [s.d.], online, [s.n.]). Assim também o é o
imaginario social, por exemplo. Este conceito € composto, da mesma forma que
imaginario coletivo, por um conjunto de relagdes “que atuam como memoria afetivo-
social de uma cultura, um substrato ideoldgico mantido pela comunidade” (MORAES,

2002, online, [s.n.]). Além disso, conforme Silva (2010, p. 1),

E mais facil saber hoje que os sentimentos excedem a esfera do
individual e do privado e se estendem para 0os dominios sociais; e é
mais aceito o entendimento de que a memdria e as producBes
simbdlica, imaginativa, mitica e imaginaria tém carater também
social, coletivo.

E, segundo Moraes (2002, online, [s.n.]), 0 imaginario “ndo ¢ apenas copia do
real, seu veio simbdlico agencia sentidos”. A imaginacdo, afirma o autor, liberta da
evidéncia do presente imediato, ou seja, da realidade por vezes dura como esta o €, e
motiva, cada individuo alcangado por tal imaginario coletivo, a “explorar possibilidades
que existem e que devem ser realizadas” (MORAES, 2002, online, [s.n.]).

Assim, visto que a midia auxilia na construcdo deste imaginario social e
coletivo, a mesma também se tornou um dos principais alvos — e aliados — do governo

durante o periodo do regime militar no pais.

No percurso da transformacdo como fendmeno social durante o
século XX, os meios de comunicacdo de massa se tornam
instrumentos fundamentais na produgdo da nova coesdo social,
exatamente porque lidam com a fabricacdo, reproducdo e
disseminacdo de representacOes sociais que fundamentam a propria
compreensdo que 0s grupos sociais tém de si mesmos e dos outros,
isto €, a visdo social e a auto-imagem. (LANER; SCHMIDT, 2002, p.
45).
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Com este conhecimento em mente, de que a midia era — e ainda 0 € — um dos
fatores fundamentais na disseminacdo das informacdes e ideais representativos, e de
que, por fim, a difusdo de mensagens pelos meios de comunicacdo de massa gera a
cultura de massa — ou seja, atinge a maioria das pessoas — (LANER; SCHMIDT, 2002),
0 Estado investiu abundantemente no melhoramento destes meios, transmissores das
mensagens, e foi um personagem fundamental na formacgdo e no desenvolvimento da
Indstria Cultural® no Brasil, investindo em telecomunicacdes, publicidade, educagao,
“além de dar suporte ao modelo econémico implantado” no pais (LANER; SCHMIDT,
2002, p. 23).

Os anos de 1970 foram marcados “por intensa censura aos meios de
comunica¢do, empreendida pela ditadura militar instaurada com o golpe de 1964~
(PEIXOTO, 1998, p. 35), mas, em meados de 1985 — e dai para frente —, 0 campo
midiatico se deparou com uma mudanca avassaladora na forma de fazer e apresentar
jornalismo. Para esta pesquisa académica, esta é a mudanca de maior significado. Com
o fim do regime autoritario e a censura e supremacia do governo sobre a imprensa, 0s
meios de comunicacdo se viram “livres” para atuar da forma que lhes conviesse. Claro,
com limitagbes comerciais e econdmicas, mas, no geral, livres. Conforme assinala
Pereira (2007, p. 127), “o abrandamento da censura militar no inicio dos anos 80 deu
novo félego aos meios de comunicacdo [...], possibilitando uma tentativa de formacao
de uma consciéncia coletiva nacional.”

Além disso, neste periodo também aconteciam mudancas paralelas, nos cenarios
politico e social do pais:

[...] assiste-se ao chamado gradual processo de liberalizacdo do
regime militar, iniciado pelo general Geisel e seguido pelo general
Figueiredo, nos anos 80. Alguns fatos importantes assinalam a
transicdo: o fim do Al-5, em 1978; a Anistia, em 1979; as elei¢des
diretas de 1982 para governadores, primeiras desde as Ultimas de
1965. Nesse processo observa-se uma crescente autonomia da
imprensa, fortalecida pelo fim da censura, e que teve uma forte
atuacdo na conducdo da "abertura" politica. A grande imprensa passa,
a partir de entdo, a abrigar jornalistas antes restritos aos veiculos da

imprensa alternativa, assim como intelectuais atuantes na academia.
(PEIXOTO, 1998, p. 35).

3 Conceito desenvolvido por Theodor Adorno e Max Horkheimer no inicio do século XX que se refere a
ideia de producgdo em massa. O objetivo é manter um pensamento dominante no contexto social.
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As décadas de 1980 e 1990 foram, também, anos que ficaram marcados por
perdas — muitas delas de idolos nacionais — e, portanto, assim, pela saudade e pelo vazio
deixado por tais personagens. Para melhor compreender o cenério da época, é preciso
relembrar, um pouco, de como foram estas décadas.

Os anos 1980* ficaram conhecidos como “a década perdida” para o Brasil, em
especial por causa da estagnacdo econdmica e da inflagdo descontrolada, fatores que
eram uma realidade no pais na época. No cenério esportivo, é possivel dizer que nao foi
de todo uma “década perdida”, mas ndo houve muitas conquistas.

No ano de 1980, os Jogos Olimpicos, que seriam realizados na extinta Unido
Soviética®, foram cancelados por questdes politicas; em 1982 e 1986, os titulos das
Copas do Mundo de futebol foram para Italia e Argentina, respectivamente — o Brasil,
que tinha o futebol como principal modalidade esportiva, assim como a categoria mais
disseminada pela midia, ndo vencia desde 1970 e foi s6 em 1994 que essa situacdo
mudou; 1984 e 1988 foram anos de Olimpiadas — no entanto, sem grandes conquistas
para o Brasil. Em 1981, 1983 e 1987, Nelson Piquet conquistou seus titulos mundiais na
Férmula 1 (por que ele ndo se tornou um heroi, quando Ayrton Senna o fez,
possivelmente é razdo para outra pesquisa). E foi na Formula 1 que, em 1988, Ayrton
Senna ganhou seu primeiro titulo mundial — dois anos antes, contudo, o piloto ja erguia
a bandeira nacional ap6s cada vitéria, ato pelo qual também ficou conhecido e amado
pelo publico.

Ja na década de 1990°, no prdprio ano inicial, o publico brasileiro viu a selecio
de futebol ser eliminada, em um jogo contra a Argentina — sua maior rival —, da Copa do
Mundo’, mas também viu Ayrton Senna conquistando seu segundo campeonato
mundial na Férmula 1. Em 1991, o Brasil perdeu o cantor Cazuza — um idolo, apesar de
na musica nacional e ndo no esporte — em decorréncia de AIDS; no mesmo ano, Senna
se tornou tricampedo mundial de F1. Ja em 1994, ano em que morreu, o Brasil ganhou,
enfim, o tdo sonhado tetracampeonato mundial de futebol, apos 24 anos sem titulos.

E nesse contexto que o papel dos meios de comunicacdo — principalmente
aqueles que atingiam as grandes massas do pais, como jornais impressos, radio e

televisdo — passa a ser outro. O objetivo era informar o pdblico sobre as novas visdes

4 Disponivel em: <https://www.suapesquisa.com/musicacultura/anos_80.htm>. Acesso em: 27 abr. 2021.

5 A Unido das Replblicas Socialistas Soviéticas (URSS) existiu entre 1922 e 1991, era formada por 15
nagdes e localizada entre o leste da Europa e parte da Asia Central e Setentrional.

® Disponivel em: <https://www.suapesquisa.com/musicacultura/anos_90.htm>. Acesso em: 27 abr. 2021.

" A Copa do Mundo é uma competicéo internacional de futebol realizada pela Federagdo Internacional de
Futebol a cada quatro anos.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Infla%C3%A7%C3%A3o
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politicas e sociais que vinham surgindo no pais, como 0s grupos ja citados
anteriormente (sindicatos, ONGs, etc.), e fazer isto de forma democrética, afinal, o pais
vivia uma redemocratiza¢cdo em sua estrutura social.

Com o abrandamento da censura militar sobre a imprensa, foi possivel, entdo,
finalmente, expandir as publicacdes midiaticas e as coberturas jornalisticas. E é neste
cenario que a televisdo desponta como o mais influente meio de comunicagéo da epoca.
Durante o periodo do regime militar, a TV ja tinha forte atuacdo, mas suas atividades
ficavam restritas as vontades do governo. Apds o fim do regime autoritario, este meio
de comunicagdo massivo passa, entdo, a atuar de forma mais democratica e livre.

Um dos fatores que contribuem para o desenvolvimento da TV, durante o
periodo militar, mas também ap6s o mesmo, é justamente o suporte financeiro e
estrutural cedido pelo governo para aprimorar estes equipamentos tecnoldgicos e meios
de comunicacdo. “As tecnologias a servico do meio”, conforme ressalta Barbosa (2013,

p. 326), “permitiram a sua transformacao, de fato, em meio para a massa”.

[...] a Embratel foi inaugurada em 1965 e a partir de 1969 as
emissoras puderam propagar suas emissdes por micro-ondas,
possibilitando em curto prazo a difuséo de programas em rede, gracas
a infraestrutura tecnolégica fornecida pelo governo. (BARBOSA,
2013, p. 326).

Assim, em meados de 1984-1985 — portanto, com o Brasil j& enfrentando
mudancas significativas em seus ambitos politicos e sociais —, a televisdo consolidava-
se como 0 meio de comunicacdo de massa de maior alcance e influéncia no pais.
Segundo Barbosa (2013, p. 284), a televisdo transformou-se, por fim, em um “lugar

para a produgdo simbdlica, para a realizacao do sonho” e “das utopias”.

2.2 A TV como meio de comunicacdo de massa

A histéria da televisdo no Brasil comegou bem antes da década de 1980. Ela
chegou ao pais em meados de 1950, mas, antes disso, ja era operada em paises como
Estados Unidos e Inglaterra. Assim, no dia 10 de setembro de 1950, 0 magnata das
comunicacgdes da época, Assis Chateaubriand, inaugurou o primeiro canal de televiséo
brasileiro, em carater experimental. E, apenas oito dias depois, “entra no ar,
oficialmente, a primeira emissora do Brasil, a TV Tupi Difusora de Sao Paulo”
(GUARESCHI; BIZ, 2005, p. 35).
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O século XX deixa ver, em funcdo de tecnologias colocadas a
disposicdo, um publico que &, além de leitor, observador e ouvinte.
Num segundo momento, [...] esse observador se juntara ao escutador
de terceira natureza (criando o espectador) e um novo meio de
comunicagdo entrara na cena publica: a televisdo. (BARBOSA, 2013,
p. 180).

Neste periodo, quando a televisdo recém havia sido implantada no pais, a
populacdo era de 52 milhGes de pessoas (MATTQOS, 2005). Na época, porém, a maior
parcela da populagdo ndo tinha o aparelho televisor, “apenas alguns poucos aquinhoados
podiam dispor de vultosas quantias para compréa-lo” (BARBOSA, 2013, p. 257). Desta
forma, a propria acdo de assistir a televisdo de forma compartilhada era exacerbada, e,
assim, uma cultura de consumo desse meio foi surgindo. Foi assim que surgiram 0S
chamados “televizinhos”, os quais “compareciam em grande niimero nos horarios dos
programas mais esperados” uns as casas dos outros (BARBOSA, 2013, p. 282).

Mesmo a época, com escassos aparelhos televisores, este meio de comunicacao
ja exercia um papel fundamental na construcdo do senso critico da sociedade, tendo em
vista que tornava — e ainda o faz — “possivel a apreensdo de multiplos sentidos”
(BARBOSA, 2013, p. 281). E este personagem [a televisdo], de acordo com Guareschi
e Biz (2005, p. 66) “[..] é o Unico, praticamente, que fala; estabelece com os
interlocutores uma comunicacéo vertical, de cima para baixo; ndo faz perguntas, apenas
da respostas. Ja imaginaram o poder de tal personagem?”.

Além disso, como afirma McLuhann (1995, p. 350), a TV, afinal, “ndo funciona
como pano de fundo. Ela envolve. E preciso estar com ela” (grifo do autor). E deste
modo, aliés, que a afirmacdo deste mesmo autor, de que “o meio é a mensagem” (1995,
p. 21), pode ser compreendida de forma ainda mais clara; pois é justamente — e, neste
caso, em especial — através da televisdo, que o publico se vé impactado, inspirado e até

mesmo persuadido a determinadas sensacdes, sentimentos e atitudes.

[...] descobrimos que nos assombramos, imaginamos, entendemos,
choramos e rimos, sé porque projetamos na tela (nas suas imagens e
Nos seus sons), as categorias, a percepcdo do mundo da vida: espagos,
contextos, situagdes humanas, personagens, simbolos e emogdes que
experimentamos em um ou outro momento da vida. (VIZER, 2010, p.
48).

E foi em meados da década de 1970, quando as cores chegavam as telas, que a
televisdo tornou-se um meio de comunicacdo de massa (BARBOSA, 2013), ou seja,

passou a alcangar um maior nimero da populacdo brasileira — no inicio da decada, 27%
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das residéncias estavam equipadas com televisores e a TV Globo ja liderava os indices
de audiéncia no pais (MATTOS, 2000). No final dos anos 1970, o total de aparelhos
televisores no Brasil era de 14.825 milhdes (MATTQOS, 2000).

Novas emissoras surgiram, novos empresarios investiram no mercado
comunicacional, novos aparelhos televisores foram lancados e, com isto, a hegemonia
da televisdo concretizou-se no Brasil. Tendo em vista que “a cultura passa
fundamentalmente pela midia” e que “este ¢ o canal privilegiado” (GUARESCHI, BIZ;
2005, p. 83), a TV, na época, foi muito influenciada, inclusive, pelo préprio governo
autoritario, que, como visto no subcapitulo anterior, investiu no seu desenvolvimento
como meio de comunicacgao, com o intuito de controlar sua propria cultura, garantir sua

identidade e soberania.

A televisdo [...] precisa ser, cada vez mais estudada, a partir de uma
abordagem socioecondmica, politica e cultural que considere também
0 meio de comunicagdo como um agente que intervém e a0 mesmo
tempo reflete o ambiente no qual estd inserido. No Brasil, as
condigdes internas tém exercido sobre os veiculos de massa
influéncia muito mais forte do que os fatores externos. Aqui, os meios
de comunicagdo, principalmente a televisdo, [...] tém refletido ndo
apenas a forma particular de desenvolvimento dependente do pais,
mas também os interesses politicos de quem estd no poder, como
ocorreu durante o longo periodo da ditadura militar de 1964 a 1985.
(MATTQOS, 2005, p. 115-116).

Conforme Barbosa (2013), as imagens da TV constroem uma identidade e, ao
mesmo tempo, permitem que a imaginagao seja exercida dentro da realidade social de
cada individuo. Segundo a autora, a televisao provoca a imaginacao do publico e atua,
desta forma, diretamente no imaginario e na construcdo social de cada um. Além disso,
a TV projeta um sonho muito mais do que retrata a realidade como esta o é, e o fato de
receber as imagens, através do aparelho televisivo, na intimidade do lar, induz o
telespectador a um ideal de intimidade com seus idolos (BARBOSA, 2013).

Outro fator que também contribuiu para impulsionar a TV como meio de
comunicacdo de massa — e apresentava este meio com um diferencial significativo —
foram as transmissfes ao vivo. De acordo com Barbosa (2013, p. 324), o “ao vivo”
colocava, a época, o telespectador diante do “imponderavel”, caracterizado “pela
incerteza e pela surpresa que cada transmissdo trazia”. Desta forma, a televisdo fixava,
na mente de cada individuo, a imagem de um “eterno presente”.

Conforme Arbex Jr. (2003, p. 11), a televisdo adquiriu um enorme poder de

transformar quase tudo em show, espetaculo e diversdo. E, no esporte, onde quase tudo
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vira entretenimento, o “ao vivo” chegou para aumentar ainda mais e eternizar esses
momentos. A primeira transmissdo ao vivo de esporte na televisdo, conforme Barbosa
(2013, p. 323), foi a Copa do Mundo de Futebol de 1970 e a cerim6nia alcangou indices
de audiéncia “nunca antes registrados na televisdo brasileira”. Assim foi a Formula 1,
que estreou na TV brasileira em 1970 — sem, no entanto, transmitir todas as provas da
temporada. Depois deste ano, ocorreram transmissdes esparsas em emissoras diversas e,
somente em 1980, através da emissora Bandeirantes (Band), é que a F1 foi transmitida
por completo e ao vivo para todo o pais.

Foi neste periodo que a TV Globo consagrou-se como a maior emissora de
televisdo do pais. Em 1984, com o fim do regime militar se aproximando, a emissora
global aproveitou 0 momento politico do pais — assim como ja o vinha fazendo durante
praticamente todo o periodo de ditadura — e alavancou suas transmissdes e,
consequentemente, sua audiéncia. Para se ter uma ideia, naquele ano, quando houve a
Campanha pelas Elei¢fes Diretas para Presidente da Republica, a TV Globo possuia
cerca de 75% da audiéncia nacional (PEIXOTO, 1998, p. 36). Em 1987, a TV Globo

[...] era a quarta maior rede privada do mundo, atras apenas das norte-
americanas CBS, NBC e ABC. [...] Tinha uma audiéncia potencial de
80 milhdes de telespectadores, abrangendo 98% do territorio
nacional. [...] No final da década, a Globo cobria, com suas 86
emissoras, 99% do territdrio nacional. (BARBOSA, 2013, p. 347).

Como “o mais poderoso meio de comunicacdo de massas do século XX”
(SOUZA, 1996, p. 23), a televisdo ganhou, apds a década de 1970, ainda mais forca na
sociedade brasileira. Guareschi e Biz (2005) afirmam que, hoje, ndo ha uma instancia

sequer na sociedade na qual informagdo e comunicagdo ndo fagcam parte.

Economia, educacdo, politica, religido, etc. cada uma dessas
realidades se torna incompreensivel fora da midia. [...] As pessoas
adultas dos paises ocidentais gastam entre 25 e 30 horas por semana
olhando televiséo [...]. Além disso, mesmo quando estdo longe do
aparelho televisor, discutem os assuntos gerados pela midia.
(GUARESCHI; BIZ, p. 58-59).

Portanto, no fim do século passado, entre meados de 1980 e 2000, o “ao vivo”
passa a ser substituido pelo “ultra-atual” (BARBOSA, 2013, p. 336), o publico gasta
cada vez mais tempo em frente a seus aparelhos televisores, compartilhados ou néo, e a
midia passa a atuar como mediadora de praticamente tudo que acontece na vida em

sociedade no pais — e também fora dele.
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Além disso, na época, também, o consumo televisivo no pais crescia
expressivamente, visto que surgiam os canais por assinatura, as mudancas de satélites e
novas emissoras, alem de aperfeicoamento técnico e profissional entre as emissoras ja
existentes. Como um sistema de “monopolizagdo da fala” ¢ uma “sistematizadora da
linguagem de massa” (SODRE, 1981, p. 84-86), a televisdo, durante o inicio dos anos
1980 e o fim dos anos 1990, transpassou por periodos de significativas mudancas, assim
como o fez a sociedade brasileira da época e, desta forma, o proprio consumo que 0
publico fazia da TV e da midia de forma geral.

No inicio dos anos 1980, fase caracterizada, tambem, pelo fim da censura prévia
aos noticiarios e a programacdo da televisdo (MATTOS, 2000), 55% de um total de
26,4 milhdes de residéncias no pais ja estavam com aparelhos de TV, e a TV Globo, ja
consolidada como a maior emissora da época, obteve lucros, em 1984, de 120 milhdes
de dolares (MATTQOS, 2000). No final da década, por volta de 1987, a televiséo atingia
uma audiéncia de 90 milhdes de telespectadores, numero equivalente a 63% da
populagéo brasileira e 31 milhdes de aparelhos televisores. Deste total de aparelhos,
12,5 milhGes eram o0s que transmitiam imagens a cores (MATTQOS, 2000).

Nos anos 1990, a TV continuou a crescer e, com ela, as opcGes de TV por
assinatura, via cabo ou via satélite, também, além de emissoras regionais (MATTOS,
2000). Na metade da década — periodo que coincide com o fechamento desta pesquisa
monografica, conforme recorte pré-estabelecido —, existiam cerca de 31 milhdes de
televisores em uso em no pais (MATTOS, 2000) e a TV Globo cobria 99,4% de todo o
territdrio nacional, com 83 emissoras afiliadas (MATTOS, 2000).
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3 MIDIATIZACAO

Este capitulo busca entender de que forma a midia atua nos processos formacéo
do senso critico, do pensamento coletivo e da nocdo de realidade de uma sociedade,
além de ter papel significativo na formacdo de sentido e opinido. Para isto, sdo
apresentados os conceitos acerca da midia e do processo de midiatizacdo, 0 que 0s
simbolos e as significacbes representam em uma sociedade e, por meio da teoria
narrativa, também sera descrita a estratégia da construcao de heréi em uma comunidade.

Com o passar dos anos, a midia apresenta-se, cada vez mais, como um sistema
que age como influenciador direto na criagdo de verdades e na construgdo do
pensamento coletivo de uma determinada sociedade. Como ressalta Paillet (1986), a
midia pode ser considerada, de certa forma, o “quarto poder” de um grupo social,
atuando no mesmo nivel que os outros trés poderes - Legislativo, Executivo e Judiciario
- em uma sociedade democratica. “O poder da midia” é tanto que “hipnotizou o pais,
estrangulou o direito a diferenca, amaldicoou a neutralidade. De fato, a midia parece
ditar a moral brasileira” (LINS, 1995, p. 73).

Para Gomes (2017, p. 40), a midia “exerce um papel primordial na interpretacédo
da sociedade e reflete de forma impar os meandros dessa sociedade™. O autor reforca
que a midia também se apresenta como necessaria a populacao, pois auxilia diretamente
na elaboracdo do sentido da vida e na participacdo efetiva dos membros — ou seja, dos
habitantes — de um pais, de uma comunidade, em suas proprias sociedades.

Esta demasiada influéncia da midia — e, portanto, também dos meios de
comunicagdo — comprova que, assim como afirma Gomes (2017, p. 78), se um fato ndo
¢ publicado, “seja pela midia tradicional, seja pelas midias digitais”, realmente “parece
ndo existir’. Conforme Gomes (2017, p. 66), ainda, a humanidade estd se deparando
com “a criagdo de um bios midiatico que incide profundamente no tecido social”. O
autor afirma que “surge uma nova ecologia comunicacional” e fomenta esta ideia com a
utilizagdo do conceito de “bios virtual”, além de buscar referéncia na expressdo
utilizada por Martin Heidegger, em seu livro ‘Ser e Tempo’, de 1927, para se referir a

midia e a midiatiza¢do como “um novo modo de ser no mundo”.

A midia se apropria da realidade e exerce sobre ela um trabalho de
reconstrucdo, por meio de diversos géneros. O que € devolvido para o
publico é uma realidade retrabalhada a partir da 6tica ndo s6 do
produtor midiatico, mas, no caso da televisdo, também do
enquadramento da camera. (GOMES, 2017, p. 42).
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De acordo com Steffen (2011, p. 49-54), a midia deve ser encarada como
“elemento que dd a acdo e faz a agdo, que expde e faz exposto, que media e se faz
mediador” em — e de — uma sociedade, além de influenciar e ser influenciada pela
comunidade na qual se insere. E desta forma, alids, que as “redes de comunicagdo
midiatica”, conforme coloca o autor, “tém o poder de atingir uma ampla gama de
receptores, fazer visiveis 0s processos” e “mobilizar a opinido publica” — 0 que, em
esséncia, constitui o “fendmeno da midiatizagdo” (STEFFEN, 2011, p. 50).

A midiatizacdo €, por sua vez, o “processo pelo qual a cultura e a sociedade
tornam-se progressivamente dependentes da midia e de sua logica” (HJARVARD,
2014, p. 241), o que fortalece o conceito de que a midia atua, afinal, como o “quarto
poder”, tendo em vista que, neste caso, ela age influenciando diretamente a construgédo
do pensamento critico coletivo de uma sociedade. Portanto, midiatizacdo pode ser

entendida também como

[...] um processo de troca e convergéncia, [...] a partir de interesses
comuns. Um processo de interagdo e negociacdo que se da pelas
relagdes com e através da midia, é se referir a uma mediagdo
midiatizada entre atores e instituicdes sociais que se da pela
predominancia das técnicas e linguagens do campo midiético na
esfera pablica. (STEFFEN, 2011, p. 51-52).

De volta ao raciocinio de Gomes, agora acerca do conceito de midiatizacdo, o
autor ressalta que

[...] a midiatizacéo é a chave hermenéutica para a compreensdo e a
interpretacdo da realidade. A sociedade percebe e se percebe a partir
do fendbmeno da midia, agora alargado para além dos dispositivos
tecnoldgicos tradicionais. Por isso, é possivel falar da midia como um
locus de compreenséo da sociedade. (GOMES, 2017, p. 78).

Quando se diz que algo € hermenéutico, refere-se a interpretacdo em
profundidade. Neste caso, 0 autor vé a midia e, consequentemente, a midiatizacdo como
uma forma de entender e interpretar a realidade de maneira intensa e profunda, com
todas as suas nuances. Este processo de interpretacéo, alias, é facilitado — e até mesmo
ocasionado — pelos meios de comunicagdo de massa, 0s mass media, 0s quais, segundo
0 autor, atuam como ‘“canais de socializacdo” (GOMES, 2017, p. 80), que conectam 0S
individuos uns aos outros e influenciam na construcao da sociedade.

Conforme ressalta Gomes (2017, p. 80), é através desta interacdo — entre oS
meios emissores e 0s receptores da mensagem por ali transmitida — que “a pessoa se

sente participante da comunidade nacional e universal; ndo esta isolada, mas possui uma



24

identidade que a torna igual a todos os demais”. A afirma¢ao de Thomas Merton (1961),
de que “nenhum homem ¢ uma ilha”, indiscutivelmente reafirma-se atraves da narrativa
apresentada por Gomes (2017, p. 84), seis décadas depois: mesmo “[...] numa sociedade
marcada pelo individualismo e pelo voltar-se sobre si mesmo”, como ¢ a sociedade
atual, “a consciéncia de ser-com-0s-outros”, segundo ele, “¢ construida, em muitos
casos, pela participagdo nos meios de comunicagao”.

Assim, como agente direto, a midia influencia significativamente nesta
construcdo e formacdo dos individuos de uma sociedade, e, conforme aponta Hjarvard
(2014, p. 33), em decorréncia disso, “nao ha davida de que a midiatizacdo complicou e
turvou as distingdes entre a realidade e as representacGes midiaticas da realidade, bem
como entre fato e ficcdo.” Além disso, ainda segundo Hjarvard (2014, p. 23), a
midiatizac¢do tem a fungdo basica de “caracterizar a influéncia exercida pela midia sobre
uma série de fenomenos” e, no geral, sobre a sociedade como um todo, tendo em vista
que, por fim, é um processo no qual os meios de comunicacdo alteram o comportamento
e as relagcdes humanas, o que, por consequéncia, modifica a cultura e a estrutura de uma
sociedade.

Contudo, como € possivel que a midia exerca tanta influéncia na sociedade, a
ponto de gerar uma reinterpretacdo dos fatos da realidade através de seus meios de
comunicagdo? De que forma oS meios de comunicagdo atuam neste processo de
ressignificacdo dos simbolos, das imagens e dos fatos sociais?

Na contemporaneidade, sdo muito investigados os meios digitais online, porém,
a televisdo é um exemplo de meio de comunicacdo que influencia diretamente na
construgdo da realidade social e, com isto, reestrutura o cenario social. E indiscutivel o
papel da TV como meio de comunicacdo voltado para o grande publico, como elo
formador de opinido e de sentido, individual e coletivo. Ela exerce influéncia direta e
impacta significativamente na construgdo de toda uma sociedade. Com alcance
expressivo de publico, a televisdo acaba sendo responsavel, ainda hoje — assim como o
era especialmente nas décadas de 1980 e 1990 —, “por uma relagdo social abstrata e
passiva, modeladora dos acontecimentos” (SOUZA, 1996, p. 23).

E, como importante fator de influéncia social e formadora de sentido, a midia —
aqui salientada pela TV como meio transmissor da mensagem — retrata, exibe,
ressignifica e até mesmo cria simbolos, fatos e significados que impactam fortemente na
sociedade. E o que reforca Pena (2010, p. 88), quando utiliza a expressido

“espetaculariza¢do da vida” para definir a a¢do da midia.
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A midia produz celebridades para poder realimentar-se delas a cada
instante  em um movimento ciclico e ininterrupto. [...] A
espetacularizagdo da vida toma o lugar das tradicionais formas de
entretenimento. Cada acontecimento em torno de um individuo é
superdimensionado, transformado em capitulo e consumido como um
filme. Mas a valorizagdo dos acontecimentos individuais €
diretamente proporcional & capacidade desse individuo em roubar a
cena, ou seja, em tornar-se uma celebridade. (PENA, 2010, p. 88).

Desta forma, torna-se claro o papel da midia - mais especificamente, aqui, da
televisdo, objeto de estudo desta pesquisa - e a forca exercida pelas imagens ali
retratadas, afinal, conforme Klein (2007, p. 81), a sociedade vive a “cultura da imagem”
e, no fim, “tudo clama pela visibilidade”. Além disso, essa imagem, como destaca o0
autor, “nao existe nem antes, nem depois, nem fora do dispositivo”, ao contrario, se
reafirma na proépria tela - dentro da prépria casa de cada individuo por ela alcancado -,
“é o proprio efeito-acontecimento que ird permitir outras formas de experimentar o
mundo” (KLEIN, 2007, p. 81). Ou seja, conforme ja apontado anteriormente, a midia, a
TV - enfim, a imagem - ressignifica os fatos e acontecimentos dentro de um contexto

historico, politico e, por consequéncia, social.

A intensificacdo da visdo com o surgimento das midias visuais, [...] a
colonizagdo do espirito humano pela cultura de massa através da TV,
[...] renderam & imagem [...] o lugar mais honroso na comunicacéo
social, a partir do qual se estabelece quase a totalidade das relacdes
humanas, [...] com a digitalizagdo de nossas vidas. (KLEIN, 2007, p.
81).

Ao mesmo tempo que ‘“‘proporcionam um espago publico comum para a
sociedade como um todo” (HJARVARD, 2014. p. 42-43), os meios de comunicagédo
também exercem papel fundamental na intervencdo e repercussdo nas mais diversas
atividades dentro de inGmeras outras instituicbes e convencdes, como é 0 caso da
familia, da politica, da religido, etc. Assim, cada vez mais 0s meios de comunicagao
tornam-se parte da vida cotidiana dos individuos, e o0s textos, os discursos e as imagens,
transmitidos pela midia, passam a ser parte essencial da construcdo da identidade
individual e, por fim, coletiva (HJARVARD, 2014). Desta forma, conclui Hjarvard
(2014, p. 28), a comunicacdo, “outrora limitada ao encontro fisico” entre as pessoas,
“foi sucedida pela comunicagdo mediada” - aquela que passa por um canal transmissor,
como a TV, por exemplo -, o que alterou, definitivamente, “a relacdo entre emissor e

receptor”.
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Do mesmo modo, 0os meios de comunicacdo também atuam como “canais de
socializagdo” (GOMES, 2017, p. 80), os quais tornam um individuo participante de
algo, de uma ideologia, de um ideal maior, de um pensamento comum, de, conseguinte,
uma sociedade. E muitas vezes através da midia, inclusive — e, no caso desta pesquisa
académica, da imagem retratada pela televisdo —, que se constroem os simbolos e herdis
da sociedade. A midia, que afinal tem como funcdo bésica justamente mediar
informagdes, retrata historias e acontecimentos que, dentro de suas limitagdes,
impactam e reestruturam o pensamento coletivo de uma comunidade receptora das
mesmas mensagens midiaticas.

Agora, no item 3.1 desta pesquisa académica, serd apresentado o personagem
Ayrton Senna, em especial sua trajetoria como um piloto de Férmula 1, os conceitos de
simbolo — afinal, o que isso significa? - e 0 que 0s mesmos representam em e para uma

determinada sociedade.

3.1 A forga da imagem: Ayrton Senna como simbolo de uma nagéo

Afinal, o que sdo simbolos? De que forma eles interferem nas relacGes entre 0s
individuos e na forma como uma determinada sociedade (re)constroi seus valores com
base nestas significagdes? O significado objetivo de “simbolo” — especialmente quando
este aplicado a um contexto histérico em uma sociedade, como é o caso desta pesquisa
académica — pode ser definido como “uma manifestacdo das aspiragcdes mais profundas
de um povo”; uma representagdo, portanto, “dos ideais humanos” (MOSER, 2014,

onling, [s.n.]).

Existem simbolos com significados profundos dentro de um
determinado contexto histdrico e cultural. Quando abragados com
ardor, manifestam e alimentam o respeito e o despertar de energias
inesperadas. E o caso da bandeira ou do hino nacional de um pais. [...]
QOutros simbolos apontam para um nivel ainda mais profundo,
tentando traduzir convicgbes e valores que se apresentam como
indissociaveis para a sobrevivéncia de uma instituicdo ou cultura;
expressam a identidade profunda. (MOSER, 2014, online, [s.n.]).

Os simbolos — e também os mitos e os herdis —, conforme Serbena (2003, p. 2),
“podem tornar-se receptores das proje¢des dos medos, interesses e aspiragdes” dos
individuos em uma sociedade. Desta forma, o comportamento, as condutas, a nogao
social e até mesmo as visdes de mundo destes individuos passam por alteragcdes — tendo

em vista que tais simbolos influenciam significativamente nesta consciéncia social —, e
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isto, segundo o autor, dd origem a toda uma “comunidade de sentido” e solidifica,
assim, uma “determinada visdo de mundo”.

No caso da formacéo e concretizacdo da imagem de herdi — de um determinado
simbolo e/ou personagem em uma sociedade especifica —, esta nogdo social e coletiva
também se fortalece a partir de fatos e acontecimentos reais, muitas vezes disseminados
através do compartilhamento de imagens e informacdes pela midia. Tendo em vista que
a noticia, afinal, ¢ a “construcdo social da realidade” (PENA, 2010, p. 214), o heroi,
para Pena (2010), representa, entdo, um personagem real, alcancavel, comum e
cotidiano, mas que vive na esfera do extraordinario, inalcancavel, um idolo, um
fendomeno, um mito. O reconhecimento do povo, “que leva o herdéi a gloria”, segundo o
autor, também ¢ o que “fixa sua imagem mitificadora, diferenciando-0 dos meros

mortais” (PENA, 2010, p. 90). Ele também explica que

O her6i acredita ter uma missdo a cumprir. Ele deve domar o
cotidiano e viver na esfera do extraordinario. Deve entregar-se ao seu
proposito maior e ao seu destino glorificado, que serd construido
Unica e exclusivamente por ele mesmo, j& que € o senhor de seus atos,
pois tem um senso interior de certeza para diferencia-lo dos outros
mortais. O heroi sabe que com circunspecdo, habilidade e compulséo
é possivel superar os maiores perigos e infortinios. (PENA, 2010, p.
89).

O piloto brasileiro de Férmula 1, que morreu de forma tragica no auge de sua
carreira, Ayrton Senna, foi um desses simbolos — ou, como sera citado nesta pesquisa
académica: heréi. Amado pelo publico, aclamado pela midia, compartilhado com o
Brasil e 0 mundo através dos meios de comunicacdo — em especial, a TV — e eternizado
por sua carreira metedrica e seu fim inesperado, Ayrton Senna reuniu, em seus 10 anos
de F1, inumeras vitorias, titulos, conquistas e, obviamente, fas. E foram estes fas — 0s
quais acompanhavam cada passo do idolo através da tela da televisdo, em especial — que
0 eternizaram como o herdi de uma nagé&o.

Antes de prosseguir com o desenvolvimento desta pesquisa e com a analise
propriamente dita, é preciso conhecer um pouco mais da histdria® de Ayrton Senna.
Ayrton Senna da Silva nasceu em S&o Paulo, no dia 21 de margo de 1960. Filho de
Milton Teodoro Guirado da Silva e Neide Senna, e irmé&o de Viviane Senna, ele teve sua

8 Os seguintes paragrafos foram desenvolvidos com base nos sites brasilescola.uol.com.br e
ayrtonsenna.com.br. Disponivel em: <https://brasilescola.uol.com.br/biografia/airton-senna-silva.htm> e
<https://www.ayrtonsenna.com.br/piloto/formula-1/temporada-1986/grande-premio-de-detroit-1986/>.
Acesso em: 6 e 27 abr. 2021.
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vida marcada pelo foco, desde menino, na carreira de piloto de automobilismo. Sua vida
pessoal ndo foi tdo discreta como ha de se pensar: os relacionamentos com Xuxa
Meneghel e Adriane Galisteu - esta Gltima, inclusive, era sua namorada quando sofreu o
acidente fatal - eram sempre motivo de comentarios e especulacdes na midia brasileira
da época. Mais do que isso, porém, era evidente seu orgulho pelo pais que representava
e sua vontade de ajudar as pessoas - concretizada, apds sua morte, na forma do Instituto
Ayrton Senna®, forte atuante no pais ainda hoje.

No entanto, desde cedo, Ayrton respirou automobilismo. Os primeiros passos —
ou as primeiras voltas em pista — foram realizados quando ainda era muito jovem: aos
quatro anos ganhou seu primeiro kart, construido pelo pai, que era empresario de uma
indUstria de acessorios automotivos. Com sete anos, Ayrton ja pilotava um kart
profissional, mas foi somente aos 11 que passou a participar de competicdes. E sua
primeira competicdo, inesperadamente, foi disputada na chuva — quesito que também
caracterizou o idolo Ayrton Senna.

Assim, foi no kart que vieram as primeiras conquistas: em 1974 e 1976, venceu
0 Campeonato Paulista de Kart; em 1978, 1979 e 1980, vieram os titulos do
Campeonato Brasileiro de Kart; e, em 1977 e 1980, Senna foi campedo sul-americano.
Neste meio-tempo, o piloto brasileiro ja competia no Campeonato Mundial de Kart, na
Asia e Europa, entre os anos de 1978 e 1982.

Depois do kart, Senna passou pela Formula Ford 1600, na Inglaterra, e, de volta
ao Brasil e ap6s algum tempo fora do automobilismo por falta de apoio financeiro de
patrocinadores — o qual Senna contava em sua temporada na Inglaterra —, pela Formula
Ford 2000. Campedo das duas categorias, Ayrton iniciou sua jornada na Férmula 3, que,
na época, era a porta de entrada para a Formula 1 (hoje, é a Férmula 2 que relne a
maioria dos futuros pilotos de F1).

Na Férmula 3, o piloto brasileiro foi campeédo na disputa pelo titulo de 1983.
Durante este periodo, realizou alguns testes de Formula 1 com os carros das equipes
Williams e McLaren, as melhores da categoria na época, mas ndo foi como piloto de
alguma destas equipes que ele estreou na F1. Foi como piloto da equipe Toleman —

afinal, era arriscado, para grandes equipes, apostar em jovens pilotos —, que, em 25 de

® Disponivel em: <https://institutoayrtonsenna.org.br/pt-br.html>. Acesso em: 29 abr. 2021. Segundo a
categoria “quem somos” do proprio site, o Instituto trata-se de uma “organizacéo sem fins lucrativos,
idealizada por Ayrton Senna e desenvolvida por sua irméd Viviane Senna, que tem o objetivo de dar
a criancas e jovens brasileiros oportunidades de desenvolver seus potenciais por meio da educacao de
qualidade”.
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marc¢o de 1984, Ayrton Senna correu pela primeira vez na Formula 1, no Grande Prémio
do Brasil, realizado no extinto circuito de Jacarepagud, no Rio de Janeiro.

Em sua primeira temporada na Formula 1, Ayrton Senna terminou o campeonato
em nono colocado. Isto acarretou, de certa forma, que no ano seguinte o piloto brasileiro
deixasse a equipe Toleman e integrasse a equipe Lotus, da qual fez parte por trés anos.
Foi com a equipe Lotus, alias, que Senna conquistou sua primeira vitdria na Formula 1:
em 21 de abril de 1985, no Grande Prémio de Portugal.

Foi o sucesso na Lotus, sendo quarto colocado no mundial nos dois primeiros
anos e terceiro no ultimo, que garantiu a vaga de Senna na equipe McLaren. E foi na
McLaren que a histéria de Ayrton Senna, como é conhecida até os dias de hoje, foi
escrita, desde a rivalidade com o companheiro de equipe e, naquele momento,
bicampedo mundial Alain Prost (que mais tarde mudou de equipe, indo para a Ferrari),
passando pelas vitorias na chuva — que consagraram o piloto —, até os trés titulos
mundiais conquistados pelo brasileiro, nos anos de 1988, 1990 e 1991.

Com o passar dos anos, a McLaren deixou de ser uma das melhores equipes e
perdeu rendimento e desempenho em pista, o que influenciou na saida de Ayrton da
equipe. Como queria ser campedo mundial novamente, em busca do tetra, Senna
precisava fazer parte de uma equipe maior, e a Williams era essa equipe na época. Com
a aposentadoria de Alain Prost — que integrava a Williams —, a vaga do piloto francés
ficou em aberto, e, assim, Senna passou a ser parte da melhor equipe de Férmula 1
daquele periodo.

Como piloto da Williams, Ayrton Senna tinha tudo para ser campedo mundial
novamente: o melhor carro do grid, dedicacdo, esfor¢o, patrocinios, fas e muito mais.
No entanto, em 1° de maio de 1994, em seu primeiro ano pela nova equipe, a carreira do
historico piloto brasileiro foi encerrada de forma abrupta e tragica: no acidente ocorrido
no circuito de Imola, na Italia.

Ao longo de sua carreira nas pistas, conforme apresenta Scarduelli (1995, p.
111), Ayrton Senna foi personagem de TV; e a tela da televisdo era o “elo de ligagdo”
do piloto com seus fas. Assim como toda sua vida como piloto de Férmula 1 foi
televisionada, sua morte, indicada pelo autor como “comocdo nacional”

(SCARDUELLLI, 1995, p. 19), também virou espetaculo televisivo.

A morte de Senna tornou-se tema nacional de méxima importancia.
[...] Para se ter uma ideia da dimenséo que teve a tragédia de Imola,
foram credenciados mais de dois mil jornalistas do Brasil e do
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exterior para trabalhar na Assembleia Legislativa — local onde foi
velado o corpo do piloto. (SCARDUELLLI, 1995, p. 28).

Foi possivelmente sua morte, como aponta Scarduelli (1995), que contribuiu
significativamente, também, para que Senna, portanto, se tornasse um mito, um heroi

nacional, um simbolo eternizado.

Primeiro vem a dificuldade de acreditar. Os fés até voltam ao lugar do
acidente, leem tudo que sai em jornais e revistas. A segunda etapa é o
chamado de que morreu, é a procura das causas, seguida por uma
busca [...] que justifique o injustificavel. Por fim, a transformagdo do
idolo em divindade. (SCARDUELLLI, 1995, p. 109).

A morte do idolo concretiza e reafirma, portanto, a constituicdo do mesmo, do
personagem e simbolo de uma nagdo, em her6i, em mito. Para maior compreensdo de
como, de fato, ocorreu esta construcdo da imagem de Ayrton Senna — 0 que serd
analisado a partir de procedimentos metodoldgicos no capitulo 5 —, 0s conceitos acerca
da teoria da narrativa e da construcdo da jornada do heroi sdo apontados e explicados na

Secao a seguir.

3.2 Teoria da narrativa e construgdo do heroi

E necessario compreender diretamente os conceitos da narrativa para melhor
entendimento e interpretacdo da construcdo da imagem de her6i do piloto Ayrton Senna
- iss0 porque a narrativa, afinal, € uma das teorias que tecem a construcao desta imagem
e, além disso, também oferece subsidios para a elaboracdo da metodologia, conforme

consta mais a frente, no capitulo 4. Para Motta (2013, p.71),

[...] narrar é relatar eventos de interesse humano enunciados em um
suceder temporal encaminhado a um desfecho. [...] Narrar é, portanto,
relatar processos de mudancga, processos de alteracdo e de sucessdo
inter-relacionados. [...] A narrativa pbOe naturalmente o0s
acontecimentos em perspectiva, une pontos, ordena antecedentes e
consequentes, relaciona coisas, cria o passado, o presente e o futuro,
encaixa significados parciais em sucessGes temporais, explicacdes e
significacOes estaveis. (2013, p. 71).

Mais do que relatar os acontecimentos e enunciar os fatos, narrar é, afinal, “uma
técnica de enunciagdo dramatica da realidade, de modo a envolver [...] uma atitude

argumentativa, um dispositivo de linguagem persuasivo, sedutor e envolvente”

(MOTTA, 2013, p. 74). Além disso, as narrativas, ainda segundo o autor, ndo apenas
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representam a realidade, como “apresentam e organizam o mundo, ajudam o homem a

constituir a [propria] realidade humana” (MOTTA, 2013, p. 33-34).

Ao narrar, alguém estd explorando na sua imaginagdo possiveis
desenvolvimentos [...] das condutas e comportamentos humanos, que
os tedricos chamam de atividade mimética (ou imitacdo). [...]
Originalmente, o conceito [mimese] significa imitacdo, recriacdo ou
representacdo do mundo por meio de algum tipo de configuracéo.
Mas, ao configurar, 0 homem vai além do objeto representado,
acrescenta algo e, neste algo, apropria-se do mundo. No dizer de
Gebauer e Wulf (2004), na mimese o homem “refaz o mundo uma
vez mais”. (MOTTA, 2013, p. 72).

Conclui-se, portanto, que a principal funcdo da narrativa é compreender.
Conforme Motta (2013, p. 27-33), “compreender um pouco mais o ser humano na sua
complexidade, entender o mundo humano, demarcar nossas identidades, o que somos,
como nos constituimos ¢ o trabalho simboélico das analises das narrativas”.
Compreender, enfim, de acordo com o autor, algo relativo a “experiéncia constitutiva do
sujeito”. Ademais, como uma “representagdo social”, a narrativa permite “compreender
o sentido da vida”.

Partindo da ideia de que ““as narrativas sé existem em contexto ¢ nao podem
nunca ser compreendidas isoladamente” (FONSECA; MOTA, 2008, p. 62), Motta
(2013, p. 151) afirma que “o grande desafio € perceber como a narrativa reconstroi a
realidade, numa atividade [...] que ndo se limita a copiar, mas a reinventar criativamente
o real”. Isso acontece porque “somos atores, personagens, narradores e ouvintes de
nossas proprias narrativas” (MOTTA, 2012, p. 32), ou seja, de nossas proprias histdrias.
E ao presenciar e vivenciar um determinado fato, um acontecimento, uma situagéo de
sua vida em sociedade, que o individuo identifica e, desta forma, constréi um sentido
simbolico e significativo a partir disto. Assim, entende-se que a narrativa, afinal,

“estabelece uma naturalizagdo do mundo” (MOTTA, 2012, p. 30).

E pelo olhar que estabelecemos nosso lugar no mundo que nos cerca.
[...] construimos nossas narrativas coletivas, nos reconhecemos como
conterraneos e contemporaneos e trocamos historias. Séo praticas de
olhar compartilhadas por um grupo, sociedade, ou comunidade. E a
partir desta pratica de olhar em torno de nds que representamos o0
mundo, por imagens, palavras, gestos e textos. Ao representar,
embebemos nossas linguagens de significados. (MOTA, 2012, p.
198).
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A partir dos elementos ja mencionados pode-se estruturar a analise do discurso
narrativo. ApGs compreender que narrativa vai muito além de representar e retratar a
realidade — trata-se, afinal, de uma reconstrugdo da mesma através de suas significacdes
sociais —, € possivel analisar os métodos e procedimentos empregados na estruturacdo
das narrativas humanas. A narratologia, como teoria da narrativa, “dedica-se ao estudo
dos processos de relagbes humanas que produzem sentidos através de expressdes
narrativas” e, também, “procura entender como o0s sujeitos sociais constroem
intersubjetivamente seus significados pela apreensdo, representacdo e expressao
narrativa da realidade” (MOTTA, 2013, p. 75-79).

Para se construir uma narrativa, no entanto, € preciso, além do proprio discurso
narrativo, um canal, um meio, que ligue a mensagem transmitida, ou seja, o discurso por
si mesmo, aos individuos receptores da mensagem. Este canal de ligacdo sdo os
chamados “fios narrativos” — e¢ ¢ a partir destes fios que se formam as “malhas
narrativas que interligam materialmente a lingua e a historia, ao alcance cotidiano da
opinido publica pelos jornais, revistas, radios, TV, internet” (FONSECA; MOTA, 2018,
p. 65). E desta forma, inclusive, que a midia exerce papel fundamental na constituicéo
das narrativas e na construcdo do senso critico e do pensamento coletivo de uma
determinada sociedade — algo ja abordado neste trabalho e agora ratificado.

Os fios narrativos, ainda, de acordo com Fonseca e Mota (2018, p. 65-66),
dividem-se em trés categorias: fios de referéncia, fios de espera e fios nodais. Os fios de
referéncia sdo as “informacdes objetivas [...], como data, local, personagens”. Ja os fios
de espera qualificam-se como “possiveis narrativas que aguardam por novos
acontecimentos para um proximo desdobramento da noticia”, como ‘“documentos,
relatorios, mapas, citagdes”. E, por fim, os fios nodais sdo os “acontecimentos principais
da narrativa”. Segundo as autoras, “identificar o(s) fio(s) nodal(is) ¢ compreender a
l6gica [...] da noticia, desvendar a esséncia da narrativa, e [...], assim, fazer surgir 0s

sentidos de real”, o que confere veracidade a noticia, ou, neste caso, a narrativa.

Se ‘a comunica¢do tece o véu do mundo codificado’ (FLUSSER,
2007, p. 91), os fios narrativos das noticias propiciam o
entrelacamento da histéria diaria do mundo dos homens, unindo o
passado e o futuro dos acontecimentos, com seus encadeamentos e
reverberagBes. Pela tessitura desses fios narrativos, a noticia produz
diversos nacos de sentido, atua na reestruturacdo do real, permite a
interlocucdo de diferentes vozes e exerce dessa forma papel
importante no sentido de legitimar acontecimentos na comunicagao
[...]. (FONSECA; MOTA, 2018, p. 70).
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Além disso, conforme destaca Motta (2012, p. 30), as narrativas ndo sdo apenas
representaces da realidade, mas, ao contréario, apresentam e organizam o mundo,
ajudam a constituir a realidade humana. Para o autor, ainda, o préprio individuo,
também, ndo apenas representa e reflete o0 mundo no qual vive, como constroi e fabrica
seu proprio local comum, seu proprio habitat, tendo em vista que “somos atores,

personagens, narradores e ouvintes de nossas proprias narrativas” (MOTTA, 2012, p.
32).

Olhamos, identificamos, construimos sentido. E pelo olhar que
estabelecemos nosso lugar no mundo que nos cerca. [...] construimos
nossas narrativas coletivas, nos reconhecemos como conterraneos e
contemporaneos e trocamos historias. Sao préticas de olhar
compartilhadas por um grupo, sociedade, ou comunidade. E a partir
desta pratica de olhar em torno de nés que representamos o mundo,
por imagens, palavras, gestos e textos. Ao representar, embebemos
nossas linguagens de significados. A imagem €, assim, uma
linguagem cujos significados compartilhamos como grupo. (MOTA,
2012, p. 198).

E é a imagem — e, no que interessa a este estudo, a imagem transmitida pela
televisdo, em especifico —, ou a visualizacdo, nas palavras de Mota (2012), que se
apropria do fazer historico, ou seja, dos acontecimentos da vida de uma sociedade, e se
transforma na principal referéncia dos significados construidos sobre o mundo em que
se vive. Isto significa dizer que a imagem ja é emitida repleta de significados, os quais,
quando absorvidos e implementados na vida de cada individuo — levando em conta o
contexto social no qual estdo inseridos estes individuos — moldam a realidade,
ressignificam os valores e 0s simbolos e influenciam na percep¢do de mundo de cada
um.

Segundo Mota (2012, p. 198), ndo é de hoje que se observa esta preferéncia e até
mesmo referéncia a imagem. Por volta de 1840, isso ja era estudado: “a nossa era
prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a representacao a realidade, a aparéncia ao
ser”, afirma a autora. S&o as imagens, inclusive, que auxiliam na formacao e construcao
da memodria coletiva de um povo, de uma comunidade, de uma sociedade como um
todo. Quando fortalecidas pela disseminagdo em massa através dos aparelhos televisivos
e da narrativa da TV, as imagens contribuem na constru¢cdo da memoria social de um

pais, por exemplo.

A grande protagonista da historia é a memoria coletiva, que tece e
retece, continuamente, aquilo que o tempo cancela e que, com a sua
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incansavel obra de mistificacdo, redefinicdo e reinvengdo, refunda e
requalifica [...] um passado que, de outra forma, correria o risco de
morrer  definitivamente ou de permanecer irremediavelmente
desconhecido. [...] a narrativa da TV é uma narrativa hibrida, ou
semidtica, onde textos, palavras e imagens contribuem e reforgcam um
argumento principal. [...] E a partir da visualizacdo que a memoria
social de um pais ou de uma comunidade vai se construindo. (MOTA,
2012, p. 199-201).

Ademais, como reforcam Fonseca e Mota (2018), toda narrativa constitui uma
permanente conexdo entre os efeitos de real, como acontece no jornalismo, por
exemplo, e os efeitos de sentido, que causam comocdo, dor, compaixdo, sentimentos e
sensacfes em geral. As narrativas, em especial as narrativas jornalisticas, por fim,
convocam a compreensdo, mobilizam falas, apresentam aspectos da vida social, sdo,
portanto, parte de disputas e tentativas de formar e estabilizar sentidos e significados
(FONSECA; MOTA, 2018).

Assim tem-se um cenério que contempla a possibilidade de construcdo da
imagem de her6i — ou de qualquer outra imagem, desde que inserida em um contexto
social e utilizando dos meios narrativos que geram sentidos e significados. Neste estudo
académico, porém, a imagem analisada é a de um idolo, um mito, um herdi para uma
nacdo e sociedade, como aconteceu com o piloto de Férmula 1 Ayrton Senna.

A palavra herdi, de acordo Vogler (2011, p. 87-88), vem do grego, de uma raiz
que significa “proteger” e “servir”, e o arquétipo, ou figura, do her6i, conforme o autor,
representa a busca de identidade e totalidade do ego. Para Campbell (1990, p. 131), o
herdi é alguém que da a prdpria vida por algo maior que ele mesmo, e este, portanto,
evolui conforme a sociedade em que vive e a cultura na qual esta inserido também
evoluem.

Campbell (1990, p. 142) afirma, ainda, que, afinal, toda sociedade precisa de
herdis; no entanto, Vogler (2011, p. 90) destaca que o her6i desejado, ansiado até, pelo
publico, por uma sociedade, € um heréi de verdade, que tenha uma vida de verdade, que
seja “gente de verdade”, com sentimentos de verdade, aflicdes reais e batalhas duras e
honestas - assim como-qualquer individuo social. O publico quer “um personagem que
tenha uma combinacéo Unica de impulsos contraditorios, como confianca e suspeita, ou
esperanca e desespero”, alguém que parece mais realista e humano, como si mesmo. O
povo quer, afinal, se ver em seu herdi escolhido, se enxergar no outro, refletir e ser

refletido no proximo.
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O proposito dramatico do her6i é dar a plateia uma janela para a
histéria. Cada pessoa que ouve uma historia ou assiste a uma pega ou
a um filme é convidada, nos estagios iniciais, a se identificar com o
heroi, a se fundir com ele e ver o mundo por meio dos seus olhos.
Para conseguir fazer isso, os narradores ddo a seus herdis uma
combinacdo de qualidades que é uma mistura de caracteristicas
universais e Unicas. (VOGLER, 2011, p. 88-89).

E sdo justamente as fraquezas e as imperfeices, que qualquer pessoa poderia
ter, sdo os vicios e 0s problemas pessoais e de personalidade, e a superacdo ap0s 0s
mesmos, que fazem do personagem comum, entdo, um herdi, real e atraente (VOGLER,
2011). Portanto, tornar-se um herdi vai além de ser uma figura representativa do mitico,

do impossivel, do inalcancavel. E preciso ser real.

Os herois devem ter qualidades, emog¢des e motivagdes universais que
todo mundo j& tenha experimentado uma vez ou outra: vinganga,
raiva, desejo, competicdo, [...] idealismo, [...] ou desespero. Mas 0s
herois também precisam ser seres humanos unicos [...]. [...] eles
precisam, ao mesmo tempo, de universalidade e originalidade.
(VOGLER, 2011, p. 89).

Quando este personagem, entdo, vive em busca de perigo, “brincando com a
vida”, insinuando que ndo tem medo do fim, da morte, a concretizagdo da imagem de
herdi, de invencivel, ¢ fortalecida. E justamente esta habilidade de n&o temer o perigo
que também o torna um herdi, que contribui, portanto, para que este ideal seja

construido.

Os herois ensinam a lidar com a morte. [...] Podem morrer uma morte
de herdi, quando transcendem a morte, ao oferecer suas vidas por
uma causa, um ideal [...]. O verdadeiro heroismo aparece nas historias
em que o herdi se oferece no altar da sorte, disposto a correr o risco
de que sua busca de aventuras possa levar ao perigo, a perda ou a
morte. [...] o her6i aceita a possibilidade de sacrificio. (VOGLER,
2011, p. 92).

E o herdi é construido principalmente com base em uma jornada, com todas as
provacOes e adversidades que permeiam uma trajetoria também de alguém comum —,
afinal, o herdi, antes de ser este simbolo mitificado, era um homem comum, um ser
humano como qualquer outro.

O conceito de jornada do herdi foi criado e idealizado por Joseph Campbell na
obra O heroi de mil faces, de 1949, e adaptada, posteriormente, por Christopher Vogler
(ambos autores ja citados nesta pesquisa), no livro A jornada do escritor, de 1992, e

significa, em suma, o caminho percorrido por um determinado personagem para
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conquistar um objetivo, para vencer e alcancar uma meta. Esta busca incansavel pelo
sucesso, pela gloria, acompanhada pelos desafios de dificuldades que védo surgindo ao
longo do percurso, é o que conduz & transformacédo do idolo, simbolo, personagem, em
mito e herdi de uma sociedade (CAMPBELL, 1995).

Doze (12) passos/fases principais compdem a jornada do herdi por completo,
segundo os autores. Séo eles: 0 mundo comum (0o mundo normal do her6i antes da
historia de sucesso); o chamado da aventura (um desafio aparece no caminho do heroi);
recusa do chamado (o herdi nega ou hesita em aceitar tal desafio); encontro com o
mentor ou ajuda sobrenatural/espiritual (o heroi se firma em alguma fé ou encontra com
alguém que o ajuda a encarar a aventura); cruzamento do primeiro portal (o heroi
abandona o mundo comum para ingressar no mundo magico, de sucesso); provacoes,
aliados e inimigos (enfrentamento dos desafios e adversidades durante a jornada); além
de aproximacao (o sucesso); provacao dificil (a maior aventura ou dificuldade, crise de
vida ou morte, perigo); recompensa (0 herdi sobrevive ao maior desafio, & morte, e é
vitorioso); caminho de volta (retorno ao mundo comum, & normalidade); ressurreigdo do
herdi (outro desafio de vida ou morte); e, por fim, regresso com o elixir (o heroi termina
sua jornada com o “elixir”, com a vitéria e a gldria, e deve usar isso em sua vida
comum, entdo, para ajudar outras pessoas) (VOGLER, 2011).

Também fundamental na apresentacdo da jornada e na construcdo, portanto, da
imagem de herdi — afinal, dissemina mensagens e espalha imagens diversas — € a midia,
especialmente a televisdo. A TV, como o mais hegeménico meio de massa da época
estudada nesta pesquisa académica - no que se refere a este trabalho de pesquisa, em
especifico nas décadas de 1980 e 1990 -, tem papel indispensavel, como ja citado
anteriormente, na reproducéo dos simbolos — e o herdi, afinal, € um simbolo social —, na
difusdo das mensagens e na construcdo e fortalecimento do pensamento e imaginario
coletivo de uma sociedade.

Conforme Lins (1995, p. 27), para que algo exista, a propdésito, é preciso que
seja mostrado. “E a imagem televisionada”, explica o autor, “que vai dar, ao sujeito, o
estatuto da existéncia”. Desta forma, a televisdo, ao desempenhar o papel de “mestre da
significacdo”, nomeia, cria e até mesmo mata o personagem. Ou, como aconteceu com
Ayrton Senna, o transforma em um idolo, um heroi.

Outro fator que contribui — e assim o fez com Senna — para eternizar 0 mito, o
idolo, o heroi de determinada sociedade é a morte, mais ainda a morte tragica, o fim

abrupto deste simbolo. Sendo, neste caso, o piloto um objeto de admiracdo e cobiga,
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“um receptaculo de gozo, a imagem que religa todos” (LINS, 1995, p. 20), a morte
stbita e repentina deste que ja era, ali, um idolo e her6i em sua sociedade, concretiza e
perpetua, entdo, a imagem final de herdi de uma nacéo.

A morte de Ayrton Senna da Silva ndo s6 uniu a populagdo, mas
alimentou a sensibilidade coletiva e acordou todos 0s segmentos
sociais para a ameaca latente da perda [...] da significacdo, dos
simbolos. [...] A morte de Ayrton Senna trouxe a tona a esperanga do
simbolo e, para alguns, o acordar de um desejo de significacdo. [E,]
como pensava Durkheim, “a vida social somente ¢ possivel gragas a
um vasto simbolismo”. (LINS, 1995, p. 85).

De acordo com o autor (1995, p. 77), ainda, quando a realidade “mata de uma
morte feia um ideal imaginario”, o que resta, a seus admiradores, ¢ o desencanto. E este
leva “a adoracgdo dos idolos e dos mortos”. Por fim, “a bela morte”, como ressalta Lins
(1995, p. 89), “vivida pelo publico como uma real consagragdo do herdi”, o qual, neste
caso, também era cidadao e patriota, ¢ “uma morte que sacode os coracdes adormecidos
e provoca, embora simbolicamente, uma vontade de viver”.

Tendo finalizado o referencial tedrico desta pesquisa académica, o capitulo
metodoldgico, desenvolvido a seguir, aborda conceitos acerca de metodologia adotada —
pesquisa qualitativa e analise de conteudo, recurso utilizado para analisar e interpretar a
construcdo da imagem de her6i do personagem aqui estudado. Além disto, o capitulo 4

também apresenta os objetos empiricos (corpus) escolhidos para analise no capitulo 5.
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4 DEFINICOES METODOLOGICAS

Metodologia refere-se diretamente ao “estudo dos métodos” (MARTINO, 2018,
p. 67) utilizados para realizar uma pesquisa académica. O método, em contrapartida, é
“uma indicagdo dos caminhos a serem percorridos” (MARTINO, 2018, p. 68). A
metodologia cientifica esta dividida em duas categorias quanto & abordagem: qualitativa
e quantitativa. A pesquisa qualitativa, conforme Martino (2018, p. 99), preocupa-se
“com os significados presentes nas agdes humanas”, por isso, “o objetivo principal é
compreender as ac6es humanas, ndo explica-las”. Trata-se, pois, do “estudo dos habitos
de uma determinada populagdo” (DIAS, 2018, online, [s.n.]), ou seja, séo investigagdes
que se voltam para fenbmenos que ndo podem ser quantificados, mensurados,
contabilizados.

Ja a pesquisa quantitativa, ao contrario, € aquela que analisa 0s humeros e as
medidas, ou seja, “os resultados que podem ser gerados através de pesquisas
estatisticas” (DIAS, 2018, online, [s.n.]). A principal caracteristica da pesquisa
quantitativa € a precisdo, tendo em vista que ela procura “quantificar algum aspecto do
comportamento humano”, através da busca de “dados sobre seres humanos e suas agoes,
que [...] mostram e retratam um grupo social, ou mesmo toda a sociedade, naquele
momento” (MARTINO, 2018, p. 103-104).

Portanto, estipula-se que, para este trabalho académico, a pesquisa qualitativa
apresenta-se como a mais indicada, uma vez que o principal objetivo é analisar por que
Ayrton Senna se tornou um heroi para a populacdo brasileira e de que forma a midia
contribuiu para isto. Para cumpri-lo, toma-se como base aspectos tedricos, a partir de
artigos e livros, disponiveis na biblioteca da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc),
em repositorios virtuais, como Google Académico e revistas cientificas. Também foram
consultadas fontes documentais em formato audiovisual, documentérios e videos, na
plataforma de videos YouTube.

A analise qualitativa, de acordo com Moreira (2011, p. 272), é aquela que
“verifica o teor, o conteido do material selecionado para andlise”, ou seja, como o
préprio nome ja descreve, € uma andlise da qualidade do conteido, do que ¢é
apresentado, exposto. Ao contrario da pesquisa quantitativa, a qualitativa preocupa-se
com a fundamentagdo tedrica geral, com base em uma “revisdao aprofundada da

literatura em torno do tépico em discussdao” (LARA; MOLINA, 2012, online, [s.n.]).
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Além disso, segundo os autores (2012, online, [s.n.]), parafraseando a sociologa
e pesquisadora Maria Cecilia de Souza Minayo, analise qualitativa compreende uma
realidade que ndo pode ser quantificada, tendo em vista que “essa realidade possui um
universo de significados, motivos, aspiracdes, crencas, valores e atitudes”. Ainda, ¢ de
suma importancia ressaltar que a pesquisa qualitativa, por analisar situacdes reais e com
significagdes, também corresponde “a relagdes, processos e fendmenos que ndo podem
ser reduzidos apenas a operagOes variaveis” (MINAYO, 2003, p. 22 apud LARA;
MOLINA, 2012, [s.n.]). Assim, a pesquisa qualitativa, de forma geral, estuda
determinados acontecimentos, fendmenos e situacOes, atraveés da coleta de dados,
principalmente informacfes de cunho narrativo. O objetivo principal é, entdo,
interpretar e, desta forma, compreender como ocorreram tais manifestacoes.

Para cumprir os objetivos propostos nesta pesquisa académica, portanto, foi
realizada uma pesquisa de exploracdo de material — para verificar o que havia
disponivel acerca do tema e, assim, definir o corpus de analise, conforme sera detalhado
a seguir. Os trés conteudos selecionados sdo: uma campanha publicitaria, que apresenta
o piloto Ayrton Senna como personagem principal; uma reportagem sobre o atleta aqui
estudado; e uma corrida de Formula 1, que registra a primeira vitoria de Senna no
Brasil, em Interlagos, em 1991, ano em que o piloto conquistou seu terceiro e Ultimo
titulo mundial no automobilismo.

Na sequéncia, tais objetos de estudo serdo melhor apresentados e justificados;
apos, sera detalhado o que é uma analise de contedo — método utilizado neste trabalho
de pesquisa —, bem como cada categoria escolhida para a realizacdo da analise e
cumprimento dos objetivos propostos.

4.1 Selecdo de objetos de analise (corpus)

Antes de apresentar os objetos escolhidos para analise, é necessario ressaltar que
0os mesmos foram selecionados com base no meio de comunicacdo destacado nesta
pesquisa: a televisdo. Portanto, trata-se de objetos em video, disponiveis na plataforma
digital de compartilhamento YouTube!?, tendo em vista que, como ja dissertado no
inicio desta monografia, a TV era, afinal, 0 meio de comunicacdo de maior alcance

entre o publico nas décadas de 1980 e 1990.

10 Disponivel em: <https://www.youtube.com/>.
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O primeiro objeto escolhido para ser analisado no préximo capitulo ¢ uma
campanha publicitaria da marca de combustivel Shell, com 30 segundos de duracéo
(Figuras 1, 2, 3 e 4), a qual traz Ayrton Senna como personagem de destaque e que foi
ao ar nos comerciais televisivos em TV aberta no ano de 1993. Importante ressaltar que

na descricdo do video no YouTube menciona-se que o comercial é de 1992, mas,

através de comentérios de fas na prépria postagem, esclarece-se que-a propaganda é do
ano de 1993.

Figura 1, 2, 3 e 4 — Frames do comercial

Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=71K69vNiWQo) Acesso em: 17 abr. 2021.

A escolha deste item como um dos objetos para analise deu-se porque, dentre
tantos personagens, idolos e atletas que a marca poderia ter escolhido para representar
seu produto, o piloto Ayrton Senna foi o eleito para tal acdo. Além disso, é necessario
dizer que a Shell acompanhou o piloto e patrocinou sua carreira na Formula 1: foi uma
das principais marcas apoiadoras nos trés titulos mundiais de Senna (1988, 1991 e
1993) e em todas as vitdrias conquistas com a equipe McLaren. Além disso, outro forte
motivo para a escolha desta peca publicitaria € o fato de que o video traz imagens de
Ayrton Senna, bem como sua voz na narrativa.

O segundo objeto escolhido para analise é uma reportagem (Figuras 5, 6, 7 e 8)
exibida pelo programa Globo Reporter'!, na TV Globo, no ano de 1988 - ano em que

comecavam os momentos de gloria do piloto na F1, assim como, também, ano de seu

1 Programa semanal da Rede Globo que apresenta longas reportagens. O programa vai ao ar toda sexta-
feira, em horario nobre — ou seja, & noite — e é transmitido desde 1973. Atualmente, é apresentado pelas
jornalistas Gléria Maria e Sandra Annenberg.
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primeiro titulo mundial na categoria. Com duracdo de 43 minutos e 13 segundos, a
reportagem, conforme escreveram alguns fés nos comentérios do video, foi transmitida
sem intervalos, imensa e completa. A escolha deste video aconteceu devido, em
especial, ao fato de que foi uma reportagem veiculada em TV aberta, na emissora de
maior alcance do pais na época, e também no canal que atingia altos indices de
audiéncia - além, é claro, de ser a emissora que transmitia as corridas de Formula 1

estreladas por Ayrton Senna.

Figura 5, 6, 7 e 8 — Frames da reportagem

Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=ijCeHwOLLvg) Acesso em: 17 abr. 2021.

O fato de grandes e conhecidos nomes do automobilismo, como Galvdo Bueno e
Reginaldo Leme, integrarem o time de principais produtores e reporteres da reportagem
em questdo também é um fator que pesa na escolha deste video para analise. Além
disso, a reportagem apresenta Ayrton como pessoa, Ayrton como piloto e idolo de F1 e
Ayrton como filho, irmdo, familia, o que colabora para a humanizacdo do personagem,
do idolo, do herdi. Os depoimentos ao longo da producdo — de fés de diversas idades, de
todas as geragOes - também contribuem para a escolha desta reportagem.

E, em terceiro e ultimo, mas indiscutivelmente mais importante objeto de analise
desta pesquisa, esta uma corrida de Formula 1 (Figuras 9, 10, 11 e 12) — afinal, foi
através destas transmissdes que o piloto consagrou-se como um idolo do automobilismo
e um herdi nacional. A corrida escolhida é a do dia 24 de marcgo de 1991, em Interlagos,
Sdo Paulo, e retrata a primeira vez que Ayrton Senna venceu no Brasil. 1991, também,
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foi 0 ano de seu segundo titulo mundial na categoria, conquistado no final do

campeonato.

Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=mf7fEtcwbmY) Acesso em: 17 abr. 2021.

O principal motivo para a escolha desta corrida é justamente porque este era o
momento em que a grande maioria — sendo, todos — dos brasileiros parava para assistir,
em TV aberta, sempre em um domingo e geralmente pela manha, Ayrton Senna guiar
seu carro de Férmula 1. Quando a prova acontecia no Brasil, a expectativa era ainda
maior - outro fator relevante na escolha desta disputa.

Como jé citado anteriormente, esta corrida exibe a primeira vitdria do piloto em
seu pais, o que é outro fator contribuinte na escolha deste objeto para constituir o
corpus. Além disto, a forma como esta corrida foi vencida — com Senna impossibilitado
de trocar as marchas do carro, por problemas técnicos e operacionais, e deixa-lo apenas
na sexta marcha nas voltas finais da disputa, o que exigiu um esforco fisico extremo por
parte do piloto — também tem impacto significativo nesta justificativa.

Outros dois motivos para a escolha da corrida de 1991 sdo: a narracdo de Galvéo
Bueno, que expressa seu apoio, incentivo e torcida a Senna durante toda a prova, e vibra
a cada conquista em pista — de forma ainda mais euforica ao final da corrida, quando o
piloto se torna vencedor; e a musica que toca quando se afirma a vitoria de Senna,
conhecida como Tema da Vitoria, a qual até hoje lembra Ayrton Senna. A reacdo da

torcida nas arquibancadas e o impacto da vitéria do piloto na mesma também sao
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elementos que justificam a escolha da corrida, em especial esta, como 0 mais importante

objeto a ser analisado nesta monografia.

4.2 Elementos para andlise de conteudo

A andlise de conteddo, como “um dos mais importantes instrumentos para a
analise das comunicagdes de massa” (GIL, 2009, p. 153), conforme Bardin (1977, p
31), é um método “empirico”, que depende do tipo de fala — ou contetdo — a que se

dedica e do tipo de interpretacdo que se tem como objetivo.

A andlise de contetdo [...] € um conjunto de técnicas de analise das
comunicagfes. N&o se trata de um instrumento, mas de um leque de
apetrechos; ou, com maior rigor, serd& um Unico instrumento, mas
marcado por uma grande disparidade de formas e adaptavel a um
campo de aplicagcdo muito vasto: as comunicacfes. (BARDIN, 1977,
p. 31).

Segundo Bardin (1977, p. 9), ainda, este tipo de analise instiga e impulsiona o
investigador ou pesquisador por causa desse impeto e ansia em descobrir o escondido, o
latente, 0 ndo-aparente e o0 ndo-dito, “retido por qualquer mensagem”. De acordo com a
autora, andlise de contetdo ¢, afinal, a realizacdo de uma dupla leitura do objeto - seja
mensagem, imagem, som ou simbolo - em questdo: uma segunda leitura - esta,
investigativa, especulativa - substitui a leitura do “normal” do leigo, ¢é ser, conforme
Bardin, “agente duplo, detetive, espido”.

Como apontam Quadros, Assmann e Lopez (2014, p. 89-90), a anélise de
conteudo se apresenta como um “método das ciéncias sociais € humanas que se destina
a investigar fendmenos simbolicos", o qual atua, desta forma, como uma “ferramenta
auxiliar na compreensdo de fenbmenos sociais, a partir do que é registrado pelos meios
de comunicag@o”. Para as autoras (2014, p. 107), a analise de conteido se mostra,
portanto, como “um método versatil e flexivel para os estudos em comunicacao,
especialmente no atual cenario midiatizado”.

Ainda conforme Bardin (1977, p. 95), existem trés etapas que guiam 0s
pesquisadores na aplicacdo deste recurso metodologico. Sao elas: a pré-anélise, a
exploracdo do material, e o tratamento e interpretacéo dos resultados.

A pré-analise, segundo a autora (1977, p. 95), “¢ a fase de organizagdo”, que

propde “‘sistematizar as ideias”. Nesta fase inicial, ¢ realizada a escolha dos
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documentos, a formulacao das hipoteses e dos objetivos, e a “elaboragao de indicadores
que fundamentem a interpretagao final”.

A segunda etapa, denominada exploragdo do material, “consiste essencialmente
de operacdes de codificacdo, desconto ou enumeracao, em funcgéo de regras previamente
formuladas” (BARDIN, 1977, p. 101). Conforme a propria denominagao ja diz, esta ¢ a
fase na qual se explora o material j& escolhido, se apura as informacdes e se pesquisa
mais afundo acerca do tema.

E, por fim, na terceira etapa - na qual se trata e interpreta os resultados obtidos e
que serd desenvolvida no capitulo 5 - de acordo com Bardin (1977, p. 101), é onde o0s
resultados brutos sdo estudados “de maneira a serem significativos”, ou seja, de forma
que sejam interpretados e apresentem um resultado final conclusivo e satisfatorio.
Conforme a autora (1977, p. 101), ainda, nesta fase, apds encontrar “resultados
significativos e fiéis”, o pesquisador e/ou analista pode, entdo, “propor inferéncias e
adiantar interpretagdes”, com base nos objetivos previstos “ou que digam respeito a
outras descobertas inesperadas”.

Assim manifesta-se, também, a analise de conteldo especificamente em
jornalismo, tendo em vista que, por si propria, a analise de contetdo busca desvendar
pistas de textos, simbolos, sons e imagens (HERSCOVITZ, 2007). Quando inserida no
campo do jornalismo, conforme destaca Herscovitz (2007, p. 126-127), atua também
como um método de pesquisa que recolhe e analisa objetos, informacdes e mensagens
“encontrados na midia a partir”, com o objetivo de fazer “inferéncias”, ou seja, tirar
conclusdes, sobre o contetdo em questao.

Neste trabalho académico, como ja apontado anteriormente, a andlise de
conteddo apresenta-se como uma op¢ado apropriada para cumprir os objetivos propostos.
Dentro desta metodologia, buscaram-se elementos do estudo da narrativa como base
tedrica para criacdo de algumas categorias de analise, conforme se apresenta a seguir.

Conforme Martino (2018, p. 168-172), entende-se analise de narrativas como
“um estudo do cotidiano das interacdes” e esta busca compreender quais sdo as
estratégias e 0os métodos utilizados para se contar uma histéria. Segundo o autor, ainda,
a analise de narrativas pode ser aproveitada, portanto, “para compreender historias em

circulacao no ambiente das midias”.

[...] para a andlise de narrativa, o “sentido” de um evento sé aparece
se ele é encaixado em uma histéria. S6 quando se define um evento
como “significativo” ele passa a figurar em nossas narrativas. [...]
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Narrar um fato é uma maneira de dar existéncia ao mundo. Aquilo
gue ndo é narrado ndo existe. [...] narrativas ndo sdo apenas uma
maneira de mostrar a realidade, mas principalmente de construi-la
[...]. (MARTINO, 2018, p. 169).

Além disso, de acordo com Martino (2018, p. 171), este tipo de analise tem
como principal fungdo perguntar “por que ¢ como” deu-se essa sequéncia de fatos e
acontecimentos. A questdo, ressalta o autor, ndo é encontrar ou questionar a verdade
narrativa, mas perguntar como ¢ por que um fato € narrado como “verdade”.

Desta forma, entende-se que ha uma proximidade entre analise de narrativas e
andlise de conteldo. Para concretizar esta etapa da pesquisa, foi realizada,
primeiramente, a pré-analise (BARDIN, 1977), quando mapeou-se 0S materiais
audiovisuais; depois foram elaboradas categorias de analise que orientam a leitura do
corpus e conduzem a conclusdo deste estudo académico — exploracdo do material,
conforme Bardin (1977). Para tanto, a andlise parte de trés grupos basilares de
categorias que levam em conta os contextos narrativo, midiatico e histdrico, ja
trabalhados no referencial teorico (capitulos 2 e 3).

Dentro destes contextos, 0s quais operam como base e servem para melhor guiar
a analise e também o leitor no entendimento desta pesquisa, aparecem “subcategorias”
(Tabela 1), ou seja, elementos mais especificos que serdo avaliados em cada um dos
conteddos selecionados para analise. Sdo eles: a narracdo presente nos videos; os efeitos
sonoros — o que inclui o tema da vitoria e a trilha sonora em geral; a falta de um idolo
em outros esportes no pais; 0 momento historico que a sociedade da época vivia, no
periodo recente poés-ditadura militar; a televiséo como meio voltado para o grande
publico; a figura de Ayrton Senna, como idolo mas também ser humano; o momento do
esporte, em geral, no Brasil; entre outras.

Tais categorias e subcategorias foram definidas com base nos conceitos
histéricos e tedricos apresentados no desenvolvimento do referencial tedrico inicial
desta monografia e tém o intuito principal de uniformizar esta analise e, com isto,
melhorar o entendimento e a compreenséo da investigagdo, com o intuito de cumprir 0s

objetivos propostos.
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Periodo pés-ditadura militar e de redemocratizacao

Contexto

histérico A falta de um idolo em outros esportes no pais
O momento que o esporte, em geral, vivia na época no Brasil
A televisdo como meio de comunicac¢do de maior alcance e
voltado para o grande publico

Contexto

midiatico A TV Globo como a emissora de maior audiéncia da época
A narracao
Efeitos sonoros: o tema da vitdria, musicas e trilha sonora
A figura de Ayrton Senna, como idolo mas também ser humano

Conte>_<to Imagem: &ngulos e estéticas

narrativo

Jornada do heroi

Efeitos de real, como acontece no jornalismo

Efeitos de sentido, que causam comocdo, dor, compaixao,

sentimentos e sensagdes em geral

Fonte: producdo propria.

Apobs esclarecidas as categorias que serdo utilizadas para realizacdo da analise,

parte-se, entdo, para esta etapa propriamente dita, desenvolvida no capitulo seguinte,

gue contempla a terceira fase da anélise de conteudo (BARDIN, 1977).
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5 ANALISE DA CONSTRUCAO DO HEROI AYRTON SENNA

Os objetos empiricos (corpus) escolhidos para realizacdo da andlise de contetido
foram apresentados e justificados no capitulo 4, no entanto, é valido cita-los novamente:
0s conteudos estudados apresentam-se como uma reportagem, transmitida pelo
programa Globo Reporter, na Rede Globo, no ano de 1988; uma corrida de Férmula 1,
em especifico a ocorrida em Interlagos, no Brasil, em 1991, e transmitida, assim como a
reportagem, pelo canal aberto de televisio Rede Globo; e, ainda, uma campanha
publicitaria, voltada também para a televisdo, da marca de combustiveis e lubrificantes
Shell, veiculado na midia em 1993. Para a execucdo da analise do corpus, 0s conceitos
desenvolvidos no referencial teérico (capitulos 2 e 3) sobre os contextos histérico,
narrativo e midiatico da época aqui estudada (décadas de 1980 e 1990) mostraram-se

essenciais.

5.1 Reportagem do Globo Reporter (1988)

A reportagem, exibida pelo programa Globo Reporter, na TV Globo, no ano de
1988, conta a historia de Ayrton Senna, seu ingresso no automobilismo, sua infancia e
sua intimidade, além de exibir, também, os feitos realizados naquele ano em que a
producdo ia ao ar. 1988 foi efetivamente seu primeiro ano de gléria na Férmula 1, o que
Ihe rendeu a conquista do primeiro titulo mundial. Dentro do contexto midiatico, esta
reportagem € significativa para a construcdo da imagem de herdi do piloto de F1, pois
foi exibida em horéario nobre (sexta-feira a noite), em um programa semanal, que era
apresentado por Sérgio Chapelin, jornalista de renome, na televisdo, meio de
comunicacdo de maior alcance de publico do periodo e, primordialmente, na TV Globo,
emissora com maior indice de audiéncia da época.

Este, alias, é o primeiro fator de importancia identificado na construcdo da
imagem de herdi de Ayrton Senna: a emissora e 0 meio nos quais a reportagem foi
exibida. Tendo em vista que, conforme Lins (1995), a televisdo desempenhava, a época,
um papel de mestre da significagdo — nomeando, criando e até mesmo as vezes matando
personagens —, e que a midia hipnotizava o pais e ditava a moral brasileira, percebe-se
que houve, portanto, influéncia consideravel deste meio de comunicagdo no processo de
desenvolvimento da imagem de Senna como herdi nacional.

A reportagem — que tem duracgdo de 43 minutos e 13 segundos e foi exibida em

um s6 bloco do programa — conta com narragdo de Sérgio Chapelin (também
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apresentador do programa) e ja inicia exibindo imagens de Ayrton Senna com fas, com a
trilha sonora, ao fundo, marcada pelo famoso Tema da Vitoria, musica que, entdo, se
tornava a melodia simbolo do piloto. Isto marca a narrativa da producdo, tendo em
vista que os efeitos sonoros provocam sentimentos e sensacdes no publico que assiste, 0
que, consequentemente, solidifica a composicdo do personagem e fortalece esta imagem
de idolo e herdi, uma figura admirada e cobigada. Alias, ao longo de toda a reportagem
a musica se repete em diversos momentos, em especial aqueles no qual o piloto aparece
vencendo corridas, fazendo manobras e ultrapassagens importantes e, inclusive, em
momentos nos quais ele esta com os fas, com os amigos e, claro, segurando e exibindo,
com postura orgulhosa, a bandeira do Brasil.

O papel desta trilha sonora é de tamanha importancia que, até os dias de hoje,
mais de 30 anos depois do primeiro ano de gloria do piloto na categoria, mesmo ap0os
sua morte, ainda se lembra de Ayrton Senna ao ouvir a melodia conhecida como Tema
da Vitdria. Tornou-se, claramente, a musica de Ayrton Senna; a referéncia é automatica,
inconsciente e inevitavel.

A primeira aparicdo de Ayrton na reportagem, para entrevista com 0 entdo
reporter Galvdo Bueno, também € outro fator que contribui para a humanizacdo do
personagem: ele aparece ao ser convocado/chamado por Galvdo Bueno; no contexto
narrativo, ao dizer que ¢ “o proprio Senna” quem vai explicar a situacdo a qual se
referem no momento, Galvdo aproxima o objeto de admiracdo — ou seja, a figura
admirada, o idolo amado e o também ser humano Ayrton Senna — do publico que, de sua
casa, assiste a interacdo entre 0s dois. Causa comocéo, sentimento de pertencimento, de
tornar pessoal, de aproximacdo, de humanizacdo, e isto é justamente o que afirma
Barbosa (2013), quando ressalta que o ato de receber as imagens pela televisdao — ou
seja, dentro de suas proprias casas, na intimidade do lar — € precisamente o que induz o
telespectador a este ideal de familiaridade reafirma tal sensacdo de aproximacgéo e
identificagcdo com seus idolos.

Além disso, a seguir, a reportagem volta o foco para a intimidade do piloto e
direciona as imagens para momentos inéditos de Ayrton Senna em férias com 0s amigos
e de seu apartamento em Ménaco — o principado francés onde vivia na época (e ainda o
fazem hoje a grande maioria de pilotos de Férmula 1). Ao apresentar o espaco pessoal
do idolo aos fés, e aproximar o telespectador — o f& — do seu objeto de admiracdo e
cobica — através da midia —, a humanizacdo do personagem ocorre de forma natural:

isto faz do idolo um conhecido, alguém préximo; e do herdi, um ser humano de carne e
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0sso, alguém alcancavel. Além disto, o fato de a reportagem ser transmitida de forma
tdo hegemonica — no meio de comunicacdo de maior alcance (televiséo) e na emissora
com maior audiéncia (Globo) (para se ter uma ideia, em 1987, um ano antes da exibigéo
da reportagem do Globo Reporter, a TV Globo ja abrangia 98% de todo o territdrio
nacional (BARBOSA, 2013) — amplia, significativamente, as propor¢des com que esta
imagem de Ayrton Senna — idolo, her6i e humano — chegue a maioria das residéncias e
alcance o grande publico da época.

Enquanto isso, no decorrer da producdo vai sendo narrada a histéria de Ayrton
Senna — pessoa e profissional do automobilismo. Novamente a humanizacdo do
personagem se faz presente e atua de forma a aproximar a figura de aprego — agora
também como um ser humano admirado — dos fas que assim assistem a reportagem do
Globo Reporter. Alias, esta transformacao de idolo em pessoa admirada, fonte de estima
e afeicdo, € um processo que caracteriza o conceito de simbolo, o qual pode ser
definido, segundo Moser (2014), como uma manifestacdo dos desejos mais profundos
de uma determinada sociedade e, portanto, uma representacao dos ideais humanos deste
poVvo.

Desta forma — considerando a significacdo de Moser (2014) sobre simbolo
dentro de um determinado contexto social, histérico e cultural, e sua expressdo de
identidade —, ao narrar as conquistas e decepcdes de Ayrton, na vida e na carreira; ao
apresentar numeros e estatisticas que compdem o atleta; e ao exibir imagens destes
momentos especificos, a reportagem apresenta o sucesso (VOGLER, 2011) do idolo,
caracteristica que compde a jornada do her6i (CAMPBELL, 1995; VOGLER, 2011), e,
desta forma, constréi a narrativa da jornada do mesmo.

No geral, o tom da narrativa, tanto do apresentador e narrador Sérgio Chapelin
quanto dos reporteres Galvdo Bueno e Reginaldo Leme, é sempre de glamourizacédo e
espetacularizacdo do personagem, de exaltacdo e enaltecimento, visto que, neste caso,
Ayrton apresenta-se como objeto de admiracdo e cobica (LINS, 1995). A narracdo
propriamente dita, a mensagem — quando transmissora destes sentimentos de
valorizagéo, simpatia e respeito, e, tendo como receptora milhares de telespectadores em
todo o Brasil — reafirma, consideravelmente, Ayrton Senna como um idolo, um herdi,
um mito, uma figura inigualavel; mais ainda quando comparada a outros personagens,
estes também do automobilismo, considerados “comuns”, como eram 0S casos de

Emerson Fittipaldi e Alain Prost, dois excelentes pilotos de F1, um deles inclusive
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também brasileiro, mas que, apesar de seus feitos, ndo foram elevados a categoria de
heroi.

Alids, este tom de predilecdo e valorizacdo do personagem contribui para a
construcdo da imagem espetacularizada e heroica do piloto Ayrton Senna, visto que
perdura até os dias atuais, tendo sido transmitida de geracdo para geracdo, inclusive
apos a morte do idolo e atleta. Ainda hoje, tantos anos depois, quando se fala de Ayrton
Senna — principalmente de seus feitos pilotando um carro de Férmula 1 na chuva, o que
inclusive é enaltecido na reportagem —, se vivencia este sentimento de estar se falando e
se lembrando de um personagem inigualavel, de um piloto incomparavel e de um ser
humano, portanto, Unico. Um idolo. Um heroi.

Sérgio Chapelin é o apresentador do programa e narrador da reportagem e isto
também contribui para a afirmacdo de Ayrton Senna como um personagem fonte de
imensa admiracdo e cobica do publico em geral. A narracdo de Chapelin reafirma
Senna como um fendmeno, através da exposicdo e apresentacdo de dados e estatisticas,
como, por exemplo, 0 momento em que o jornalista cita uma pesquisa realizada em
ambito nacional indicando que 70% dos brasileiros considera o piloto — isso, em 1988 —
0 maior esportista da historia do pais. Alids, no contexto historico, esta falta de idolos
em outras categorias esportivas no pais, e inclusive o0 momento politico e social que o
Brasil vivia naquele periodo, recém-saido da Ditadura Militar, também foram fatores
fundamentais para a concretizacdo de Ayrton Senna como um fenémeno e um idolo
guase unanime entre a populacdo da época.

Outro ponto importante abordado na reportagem do Globo Reporter foi a
narrativa de Ayrton Senna como um ser humano, como qualquer outra pessoa. Esta
caracterizacdo humanizada do personagem fica nitida através da maneira como o
mesmo é apresentado ao publico, durante a entrevista que compde a reportagem: a
camera exibe somente a imagem de Ayrton — o proprio Galvdo Bueno, que o entrevista,
aparece de costas para a camera —, 0 foco total estd no piloto, que aparenta sentir-se
confortavel com a situacdo (Figura 13), em seu proprio espaco pessoal e pronto para um

bate-papo informal com um amigo de longa data.
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Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=ijCeHwOLLvg) Acesso em: 10 jun. 2021.

Em diversos momentos, ao longo de toda a narrativa, o protagonista da
reportagem é retratado como mero mortal, apesar de seu status de idolo, e, para
comprovar isto, apontam-se situac@es corrigueiras da vida de Senna, suas crencas, sua
conexdo com a familia, seus relacionamentos, suas decepg¢des, seus sonhos e, de forma
geral, sua realidade fora das pistas de corrida. E € justamente esta representacdo de
Ayrton humano, com falhas e insegurancas pessoais, que 0 consagra como o heroi e
idolo de uma nacdo: o her6i, portanto, apesar de visto como extraordinario e
inalcancavel, é, em esséncia, um personagem real, comum e acessivel (PENA, 2010).

Sdo exibidas imagens de Ayrton Senna quando crianca, ja envolto pela
velocidade ao pilotar kart (0 mundo comum) (VOGLER, 2011); sdo retratadas cenas,
estas atuais em 1988, da antiga oficina da familia em S&o Paulo, a qual, naquele ano, ja
tinha sido transformada em galeria de troféus do piloto; e sdo apresentados relatos sobre
o lado religioso de Ayrton Senna (ajuda espiritual) (VOGLER, 2011), sua paixao e
devocdo a velocidade e as pistas, e seu amor e gratiddo a familia. Tudo isto comp&e uma
narrativa voltada para o personagem humanizado, para a figura humana de Ayrton
Senna. Além disto, esta forma de narrar e caracterizar o personagem também expressa,
novamente, a jornada do herdi (CAMPBELL, 1995; VOGLER, 2011), pois gera um
sentimento de aproximacdo (entre fds e idolo) e causa uma identificagdo com o
personagem, que, assim como qualquer pessoa, tem habitos, crencas e batalhas pessoais
comuns.

No momento da visita a oficina da familia, alids, quem a faz é Reginaldo Leme,
reporter, afinal, realizando o sonho de todo fa de Ayrton Senna da época. Ele passeia
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pela sala que guarda os iniUmeros prémios conquistados pelo piloto, segura os trofeus,
acaricia 0s mesmos e conta detalhes sobre cada conquista e vitoria; essas imagens, é
importante ressaltar, estes momentos protagonizados por Reginaldo Leme, provocam
um ardor apaixonado em quem assiste, um desejo intimo de ter esta oportunidade, de
também tocar tais troféus, de também chegar, mesmo que minimamente, mais perto do
idolo.

Ainda, expressdoes como “a historia de um garoto”, utilizada por Sérgio Chapelin
para referir-se aos desejos e objetivos do jovem piloto — afinal, a época, Ayrton nao
tinha chegado nem aos 30 anos ainda —, e a maneira informal com a qual Senna aparece
para a entrevista com Galvdo Bueno — vestido com roupas casuais, de jeans e suéter,
sentado de forma confortavel, na varanda de seu prdprio apartamento em Monaco, e de
certa forma até mesmo acanhado, timido, em frente a camera —, também sdo fatores que
contribuem para a construcdo de uma imagem de uma pessoa simpatica, acessivel,
carismatica, humilde e até mesmo comum.

Quem também aparece em entrevista na reportagem é a mée de Ayrton, Neide
Senna da Silva. A fala da mée do piloto permite que o telespectador, o fd, conheca mais
sobre seu idolo como o Beco — apelido de Senna em seu circulo social intimo —, como
filho, irméo e tio, alguém que preza pela familia e que a tem como base para todas as
suas conquistas. Estas declaracOes, esta narrativa — tendo em vista que séo feitas pela
mée do piloto (portanto, alguém que conhece o ser humano Ayrton melhor do que
qualquer pessoa) e que narrar, de acordo com Motta (2013), é enunciar a realidade de
forma que envolva e seduza quem assim a escuta —, apresentam, de forma ainda mais
profunda e intima até, a figura, o simbolo, o personagem de admiracdo Ayrton Senna, o
que contribui para que se formem os efeitos de real (FONSECA; MOTA, 2018), através
do jornalismo, e, mais importante, os efeitos de sentido (FONSECA; MOTA, 2018), os
quais provocam, neste caso, ainda mais enaltecimento, admiracdo, respeito e
consideragdo para com 0 personagem.

Alids, esta conexdo de Senna com a familia e a valorizacéo que ele d& a mesma é

fortalecida pelo proprio relato do piloto, quando o0 mesmo diz, na entrevista:

Existe o Ayrton e o Beco. O Beco vive no Brasil e o Ayrton vive na
Europa. E o Beco ¢ aquele que esté ligado a familia, aos meus pais,
minha mée e meu pai, minha irm&, meu sobrinho, meu irm&o, e minha
garota, minha namorada, a Adriane. E é um conflito tremendo entre a
minha profissdo e a minha vida pessoal. E foi s6 com a ajuda deles
que eu cheguei aonde eu cheguei. E com o apoio deles é que eu
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tive/tenho condicBes e forca para aguentar esse conflito entre o Beco
e 0 Ayrton. (SENNA, 1988).

Esta declaragdo acentua e fortalece mais ainda a imagem de heroi de Ayrton, a
qual foi sendo construida pouco a pouco ao longo dos anos de sua carreira. Isto acontece
porque, quando faz este tipo de declaragdo — mesmo sem esta Ser sua intencdo
previamente planejada —, Senna ressalta que tem falhas, que tem temores, davidas,
fraquezas, que é, afinal, um ser humano. Ao dizer que sua familia é sua base, que € o
que Ihe da forca, estimulo e o mantém firme e focado, que sua familia é o que o motiva
a continuar sendo um piloto de Férmula 1, inconscientemente, Ayrton admite suas
fraquezas, seus sentimentos e se compara, mesmo Sem querer, a quaisquer outras
pessoas; a muitos outros individuos que assistem a reportagem; a também, portanto, a
seus fas.

Este ato de ser um herdi humano, que, assim como qualquer pessoa, tem falhas,
medos, amores, paixdes, desejos e sonhos, aproxima o idolo do fé, iguala o personagem
de admiracdo a quem admira, e causa, novamente, um efeito de sentido, pois este tipo de
declaracdo — que iguala o objeto de cobica a quem, de fato, o cobica — provoca
comog&o, compaixao, solidarizagdo para com o personagem — neste caso, Ayrton Senna
— e, por fim, consideracao.

Isto, este herdi — que é mito, mitico até, mas também e principalmente humano —
, € precisamente 0 modelo de herdi ansiado e desejado por uma sociedade. O publico
quer, afinal, um herdi de verdade, um personagem que pareca — e seja — realista,
humano e que apresente caracteristicas comuns, como qualquer outra pessoa
(CAMPBELL, 1995; VOGLER, 2011). E justamente, entdo, esta caracterizacio de
comum, de tipico e normal, que induz o publico — o f& — a identificar-se com o sujeito —
0 idolo —, o que contribui, no fim, apenas para 0 aumento deste sentimento de
aproximacdo e, consequentemente, admiracdo pelo personagem em questao.

Outra passagem importante da reportagem é quando o assunto gira em torno do
gesto que também consagrou o piloto como Unico na categoria: ap0s cada vitoria, a
exibicdo da bandeira brasileira. Depois cada conquista, o piloto erguia a bandeira do
pais, num gesto de orgulho e patriotismo, que causava comocdo na torcida e
emocionava quem assistia: Senna fazia isso ap6s vencer uma corrida, nos podios e na
pista, com a famosa “volta da vitoria”. Neste momento, também — que inclusive foi
exibido diversas vezes durante a reportagem da TV Globo —, no surgimento deste

contexto narrativo, a emissora complementava as imagens com a trilha sonora do Tema
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da Vitoria, e, desta forma, o espetaculo era completo: Senna, o idolo amado e entdo
também vencedor, exibindo seu orgulho pelo Brasil, pais que, naquele ano de 1988, em
especifico, tinha recém saido de um periodo histérico dificil, no qual havia enfrentado a
ditadura militar e passava, portanto, por um processo de redemocratizacao.

De acordo com Barbosa (2013), a década de 1980 trouxe ao pais crise nos
ambitos econdmico, politico e social. Esta instabilidade em praticamente todas as
esferas nacionais, foi 0o que marcou aquele periodo no Brasil e certamente contribuiu
para que o povo brasileiro depositasse, entdo, seus bons sentimentos — alegria, orgulho e
admiracdo — na figura que despontava e representava, a época, tudo aquilo que, de certa
forma, faltava em outros aspectos no ambiente nacional: Ayrton Senna.

Além disso, outro fator contrastante com o periodo — em especial 0s momentos
marcados pelas conquistas de Senna até 1988 —, € justamente 0 momento que 0 esporte
nacional vivia no qual a selecdo brasileira de futebol — o esporte mais divulgado na
midia, em especial a televisiva; nos dias atuais, alias, o Brasil ainda é conhecido como o
pais do futebol — estava sem muitas vitorias e sem titulos significativos (foram 24 anos,
de 1970 a 1994, que a selecdo brasileira de futebol ficou sem vencer um mundial).
Portanto, esta falta de um idolo em outras modalidades esportivas — e esta lacuna de
vitdrias, comemoracdes, conquistas e alegrias aos brasileiros em outras categorias —
precisamente quando Senna brilhava na Férmula 1 também contribuiu de forma
significativa para a aclamacdo de Ayrton e a transformacédo, pouco a pouco, do idolo -
um ator que desempenha um papel — em herdi — aquele que escreve o cenario da historia
e, por fim, a executa (LINS, 1995).

O ato de erguer a bandeira do Brasil ap6s as vitorias, alids — quando ser
brasileiro ndo era muito motivo de orgulho entre a populacdo, tendo em vista todo o
contexto histdrico, politico e social da época — é algo que, conforme o proprio Ayrton
conta na reportagem, comegou, em 1986, como uma brincadeira, até mesmo como uma
forma de vinganga pessoal, e ndo tinha o propdsito de, como foi 0 que aconteceu,

tornar-se um simbolo de amor a péatria ou consagrar o assim piloto.

Meu projetista da equipe era francés, os pares de mecanicos eram
franceses, porque era a Renault que fornecia os motores e eu tive que
aguentar aquela tiracdo de sarro o dia todo [no sabado]. E, no
domingo, peguei a bandeira como uma forma de vinganga ao que
tinha acontecido no dia anterior. (SENNA, 1988).
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E importante ressaltar que, durante a narragdo de Ayrton, na reportagem, acerca
do episddio em questdo, a narrativa construida pela Rede Globo manifesta-se ancorada
por imagens que ilustram o momento descrito pelo piloto — deste parando o carro para
pegar a bandeira do Brasil (Figura 14) e, em seguida, fazer mais uma volta na pista
erguendo a mesma para o publico — e por efeitos sonoros, fatores que contribuem para o
impacto final da narrag&o. E, pois, uma construcio narrativa, a qual tem como resultado
este sentimento de aclamacdo e admiragdo por Ayrton Senna. Assim, a narrativa de
Sérgio Chapelin — de como, afinal, esta atitude tornou-se referéncia ao piloto — causa
impacto em quem escuta a narracdo do jornalista; o tom utilizado para explicar o
contexto no qual aconteceu o ocorrido € o que, portanto, ocasiona esta sensacao.

Figura 14 -

piloto pegando a bandeira do Brasil dentro do carro

22 de junho de 86. O Brasil amanhece triste por causa da derrota da
Sele¢do contra a Franga na Copa do México, mas, em Detroit, um
gesto de Ayrton Senna lava a alma da torcida. (CHAPELIN, 1988).

A expressdo “lava a alma da torcida” causa a impressdo de que Ayrton Senna,
nesta ocasido em especifico — quando o torcedor brasileiro sofria com a derrota no
futebol, esporte mais aclamado pela populacéo e mais televisionado na midia do pais, e
também com a reestruturagdo da sociedade, no periodo histdrico pés-ditadura militar —
, surge como um salvador da patria; alguém visto como merecedor de alegria, satisfacéo
e admiracdo; alguém para quem a populacédo reserva e direciona 0s sentimentos mais

valiosos, de deleite, contentamento e valorizacdo; o motivo, por fim, de os brasileiros



56

sentirem alegria novamente — ap6s tudo o que ja havia acontecido até, e durante, aquele
periodo. Assim, portanto, Ayrton Senna representava, ja neste periodo, duas
significacOes de extrema importancia e impacto na sociedade: era 0 motivo de orgulho e
alegria e, também, um alivio do cotidiano da populacdo, uma valvula de escape da
realidade e uma oportunidade efémera e fugidia de excitacdo para os brasileiros
(GONCALVES, 2012).

A narrativa que se constroi, nesta reportagem, a partir da imagem de Ayrton
como piloto, também auxilia neste pensamento coletivo, neste ideal social, de que
Senna confirmava-se, ja naquela época, como o maior piloto brasileiro de todos os
tempos. A narragdo de Chapelin, que dizia que Senna andava sempre “no limite entre a
ousadia e o erro e que “jamais outro piloto fez igual a ele”, e os depoimentos de outros
famosos pilotos da época — como o francés Alain Prost, que acabou desenhando-se
como o maior rival de Senna nas pistas, e Emerson Fittipaldi, o brasileiro que competiu
na F1 até 1982 e conquistou dois titulos mundiais —, sobre Senna contribuem
significativamente para a concretizacdo da imagem de Ayrton como um piloto
incomparavel, o que, consequentemente, se soma a imagem de ser humano Unico e
extraordinario.

Como visto hé pouco, Ayrton Senna ndo foi o Unico piloto brasileiro a competir
na Formula 1, nem mesmo a competir sozinho. Nelson Piquet, outro nome conhecido da
categoria e pelos fas brasileiros de automobilismo, foi campedo mundial de F1 nos anos
de 1981, 1983 e 1987 — neste ultimo (e também em 1986), Senna ja fazia parte da
categoria. No entanto, ao contrario de Ayrton, Piquet ndo se transformou em um heréi.
Foi idolo, é claro — e ainda o é para muitos —, mas ndo conquistou a unanimidade
alcancada por Senna*?. A vista disto, porém, voltando-se o foco para o
personagem/objeto desta pesquisa, surge a davida: por qué? O que tornou, portanto,
Ayrton tdo diferente dos outros, mesmo dos brasileiros, mesmo daqueles que
conquistaram vitorias e titulos mundiais, assim como ele? Seria seu carisma? Sua
simplicidade? Suas manobras fenomenais como piloto de F1? A narrativa midiatica
acerca de sua imagem da época?

Na narrativa da prépria reportagem desponta a resposta para este
questionamento: Ayrton foi muitos em um so. Foi um filho carinhoso, uma pessoa

humilde, um empresario de sucesso (afinal, tinha sua prépria empresa para gerir sua

20bviamente, surgem aqui reflexdes para possiveis outras analises, contudo, ndo serdo contempladas por
extrapolarem os objetivos desta pesquisa.
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imagem e carreira), excelente piloto, filantrépico, idolo, humano — portanto, real — e,
por fim, her6i — aquele que, depois de tantos anos de sofrimento nacional, historico,
politico, esportivo e social de forma geral, tornou-se motivo de imensa alegria, orgulho
e satisfacdo para a populacdo brasileira.

E desta forma, inclusive, que publicitarios, profissionais da &rea da
Comunicacdo Social, também respondem a esta pergunta na reportagem. Para eles,
Ayrton tinha — pelo menos, até aquele momento (e, como visto, esta imagem eternizou-
se com o passar dos anos) — todas as caracteristicas que fazem de alguém um heroi:
“bom filho” (com forte e boa relagdo familiar), “herdi humilde” (alguém que, apesar das
glérias, ndo perde a simplicidade ¢ humildade), e, por fim, “um vencedor” (algo que,
possivelmente, pode relacionar-se com o préprio povo brasileiro, que seguia — e ainda o
faz — em luta constante, dia ap0s dia, em sua propria realidade; inclusive, este mesmo
povo tornou-se vencedor ao superar o periodo histérico de ditadura militar, que,
naquela época, havia terminado ha apenas trés anos). Aliés, isto é exatamente o que ja
afirmava Lins (1995, p. 13), logo ap6s a morte do piloto — que Senna era e significava
esta “metafora” da vida real: “a luta humana com e contra a maquina onde milhdes de
brasileiros projetavam desejos e esperanca. Na vitoria do piloto aparecia a vitoria de
cada um na corrida pela vida”.

Neste ponto, € importante salientar que a narrativa da reportagem intercala
imagens com narracdo: utiliza imagens para ilustrar o que esta sendo dito, o que esta
sendo apresentado pelos publicitarios. Quando a publicitaria Rose Saldiva fala que
Ayrton ¢ o “bom filho”, surgem imagens dele com a familia; quando ela relata que ele ¢
o “herdi humilde”, aparecem, na tela, imagens de Senna sorrindo, timidamente, o que 0
torna humano como qualquer outra pessoa; e, finalmente, quando Rose diz que Ayrton é
“um vencedor”, surgem imagens do piloto vencendo uma corrida com o Tema da
Vitéria sendo executado ao fundo. Aqui, percebe-se que a narrativa utiliza-se,
inclusive, de efeitos sonoros como recurso complementar e interpretativo. Vale
ressaltar, ainda, que esta “caminhada” de Senna, sendo bom filho e heréi humilde, rumo
as vitdrias nas pistas e em sua prépria vida (uma vitéria como ser humano, nas lutas
pessoais diarias) — e, portanto, um vencedor —, compdem, de certa forma, a jornada do
heroi (CAMPBELL, 1995; VOGLER, 2011), visto que apresentam o lado comum, suas
crengas espirituais e provacgdes pessoais e profissionais, além do abandono do mundo
comum, ingresso no mundo ‘“‘mdgico” e, por fim, o sucesso (VOGLER, 2011),

conforme aborda-se no capitulo 3.
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Por fim, Rose ainda continua: “Estes trés aspectos”, diz ela, “bom filho, heroi
humilde e vencedor, ¢ exatamente o que estd faltando no Brasil”; para fortalecer a fala
da publicitaria, a narrativa segue o relato com imagens do desfile de 7 de setembro,
Dia da Independéncia do Brasil, de 1988, 0 que retrata um pais ainda muito patriotico e
civico, e reafirma o contexto histérico da época.

Em seguida, a reportagem apresenta o publicitario Fabio Siqueira, que reforca o
que foi falado por Rose Saldiva. Ele comenta que, para eles, profissionais da
publicidade, de certa forma ¢ até “facil” falar de Ayrton Senna e produzir conteudo,
campanhas, comerciais, tendo-0 como protagonista, porque, segundo Fabio, o piloto
“resgata uma coisa que nés sempre procuramos dentro da comunicagdo, que € o heroi”.
Neste momento, a narrativa novamente insere imagens e trilha sonora que ilustram e
reafirmam o relato do publicitario.

“Ele ¢ muito mais do que um herdi”, segue Fabio Siqueira, “porque ele ndo é o
heroi fantasia; ele é o herdi de carne e 0sso, 0 her6i que corre perigo e que traz alegria
para as pessoas”. Aqui, mais uma vez, o recurso de exibir imagens de Senna ¢ utilizado,
e isto, por si so, apés a fala do publicitario, causa imenso impacto e faz com que o
telespectador reflita a respeito de quem é Ayrton, do quanto ele é especial, diferente e
unico, e do que, afinal, ele representa para o pais e para os brasileiros. Esta reflexao, a
proposito, também é o que apoia a construcdo da imagem de herdi do piloto, visto que
provoca efeitos de real (FONSECA; MOTA, 2018), pela narrativa jornalistica da
reportagem, e de sentido (FONSECA; MOTA, 2018), por meio do surgimento de
sentimentos de paixdo, carinho, amparo, admiragdo e até mesmo de identificacdo para
com 0 personagem.

Ainda, outro motivo que torna os relatos destes publicitarios tdo importantes
para a narrativa, é o contexto midiatico no qual estas ideias sdo expostas, apresentadas
e compartilhadas com a populagdo. Considera-se que ha dois profissionais da area da
Comunicacéo (entdo entende-se que séo pessoas especializadas no assunto) dizendo, em
rede nacional, em horario nobre (quando foi exibida a reportagem), na maior emissora
da época (Rede Globo) e no meio de comunicacdo de maior alcance nacional
(televisdo), que Ayrton Senna é, afinal, um herdi. E que ele, sendo quem €, possui as
principais caracteristicas, e inclusive a jornada (a qual foi narrada na reportagem), que
compdem a figura de her6i em uma sociedade. O efeito destes relatos, tendo sido

expostos onde e da maneira que assim o foram, é imensuravel — em especial a longo
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prazo, visto que Ayrton é considerado herdi até hoje, mais de 30 anos depois da
exibicdo da reportagem —, e, para a época, até mesmo incontestavel.

Além disso, outros trechos da narrativa da reportagem que reafirmam a
imagem de Senna como um her6i, j& em 1988, sdo os depoimentos pessoais de
individuos comuns. Pessoas das mais distintas classes sociais, com cargos
empregaticios diversos (inclusive alguém famoso), de diferentes geracdes, de diferentes
racas e com crengas diversas, aparecem falando de sua admiragdo por Ayrton Senna e
do quanto o consideram, afinal, importante para si mesmos e principalmente para o pais.

Abaixo, segue tabela que externa tais depoimentos:

Tabela 2 - Depoimentos de pessoas na reportagem

Vera Lucia Caixeta
Auxiliar de enfermagem
Mulher, preta, por volta dos 30 anos™®

“Ele é uma pessoa incrivel, maravilhosa, e
ele € muito humilde. Ent&o ele engrandece
muito o nosso Brasil ai fora.”

Jaciro do Prado
Metalurgico
Homem, branco, por volta dos 35 anos

“Representa muito bem a gente la fora,
ne?”

José Becarini
Aposentado
Homem, branco, por volta dos 60 anos

“E uma das excecées, viu? E poucos
brasileiros agora gque a gente pode se
orgulhar, né?”

Miguel Gomes
Estudante
Homem, branco, por volta dos 20 anos

“Ele é legal com a gente, né? E
comunicativo com as pessoas, ele passa a
mensagem da vitdria pra gente. Eu gosto
dele.”

Jair de Lima Muniz
Aeroviario
Homem, branco, por volta dos 50 anos

“Principalmente modesto, né? Ele é um cara
modesto, [tem] simplicidade, ndo [es]ta
embriagado pelo sucesso ainda.”

Albino Infantosi
Musico
Homem, branco, por volta dos 40 anos

“Passa uma coisa assim de autodisciplina,
concentracao. Ele é uma pessoa assim que
nado é arrogante, ndo passa prepoténcia. E
isso eu acho muito importante.”

Arnaldo Jabor
Cineasta (famoso)

“Ele é um homem corajoso. Eu ndo conhego
muito ele, eu ndo acompanho, mas ele é um

13Nao aparecia a idade dos participantes no crédito, na reportagem, mas considerou-se importante
apresentar uma referéncia aproximada, com o intuito de evidenciar a variedade da faixa etaria dos

entrevistados.
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Homem, branco, por volta dos 50 anos | orgulho nosso, né? Um dos poucos orgulhos
que a gente tem ainda, né?”’

Fonte: producéo propria.

A partir destes depoimentos, construiu-se uma nuvem de palavras (Figura 15)
com a finalidade de evidenciar as palavras que mais foram mencionadas pelos
entrevistados e que, portanto, representam a forma como estas pessoas percebiam

Ayrton Senna. Entre as palavras que mais se repetiram nas entrevistas com o publico

2 ¢ 2 G

aqui escolhido, destacam-se “orgulho”, “Brasil” e “brasileiro”, “representa”, “corajoso”,
“sucesso” e “simplicidade”, por exemplo. O uso destas expressdes reafirma o perfil

humilde do piloto e a imagem que o mesmo transmitia para o publico brasileiro.

Figura 15 - Nuvem de palavras com base nos depoimentos da reportagem

humilde importante
o, vitoria concentracdolegal

= 60‘//,5 modestomensagem

= “o, ¢ plinarepresgnta
= MEXCECOES
a

\hat r
orguhal . corajoso.

brasﬂelross\‘“porgulho_,, om

Fonte: produgdo prdpria. Site: (https://www.wordclouds.com/). Acesso em: 14 maio 2021.

Com base nestes depoimentos e na nuvem de palavras criada a partir dos
mesmos, e considerando o perfil de cada entrevistado, nota-se que a narrativa da
reportagem € conduzida para, justamente, mostrar que Ayrton Senna pode ser
considerado um idolo para inimeras pessoas, de diversas idades e classes sociais. Com
isto, no entanto, a reportagem acaba contribuindo para a constru¢do da imagem do
piloto como herdi da sociedade brasileira. Ao expor tais relatos, vindos de pessoas tao
distintas entre si (representantes de um retrato da populacdo do pais), a narrativa
constitui a figura de Ayrton — tornando ele alguém real e aproximando o fa de seu idolo
—, €, com isto, constroi efeitos de sentido (FONSECA; MOTA, 2018), quando provoca e

incita — tanto em quem oferece o relato sobre Senna quanto em quem assiste a
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reportagem — sensacdes e sentimentos de proximidade, identificacdo, admiracdo,
valorizagéo e paixéo.

Tais sentimentos, aliés, sdo expostos de forma clara quando os individuos falam
de Ayrton Senna. Um ponto significativo dos relatos é a conexdo que fazem entre
Ayrton — e o orgulho e alegria que este representa para o Brasil da época — e o periodo
historico vivenciado pelos brasileiros naquele momento: em 1988, como ja mencionado
anteriormente, o pais encontrava-se recém saido da ditadura militar, periodo que, como
ja se sabe atualmente, sucedeu-se torturas, agressdo, reprimenda, censura a imprensa, a
arte, a literatura e a cultura em geral, aléem de crise e instabilidade politica, social e
econdémica (BARBOSA, 2013). Portanto, Ayrton Senna vem a ser considerado — em
especial quando ¢ falado que ele ¢ “um dos poucos orgulhos” que ainda se tem no Brasil
—, 0 oposto do que o pais enfrentou durante a ditadura — e do que o Brasil ainda vinha
tentando se recuperar —, e, assim, sendo elevado a receptaculo merecedor de toda a
felicidade, de todo o deleite, de todo o orgulho e de toda a vitéria da sociedade.

Desta forma, a narrativa de humanizacdo do personagem (VOGLER, 2011) é a
técnica que sustenta e engrandece a reportagem do Globo Repdrter. E a entrevista de
Ayrton com Galvdo Bueno, tem papel fundamental nesta construcdo do heréi humano.
Ao ser questionado sobre quem €é seu maior adversario, ao contrario de responder o
nome de algum outro piloto, como poderia se esperar, Senna faz jus a sua imagem de

alguém simples, timido e humilde e responde simplesmente: “Eu mesmo”. E explica:

Porgue a vontade de vencer que eu tenho é tdo grande, Galvao, € ela é
tdo forte dentro de mim e eu me acostumei mal a vencer sempre - em
todas as categorias que eu passei eu sempre venci -, que a Formula 1
foi uma experiéncia totalmente diferente, onde eu néo tive condigdes
de vencer até esse ano. E eu tive muitos momentos de frustracdo, e
iSSo mexe com vocé, mexe com a tua estrutura, e a maior dificuldade
que eu encontrei em muitos momentos foi eu mesmo. (SENNA,
1988).

Este relato — somado ao foco da cdmera no rosto, no olhar, de Ayrton enquanto
fala (Figura 16) — é crucial para reafirma-lo como herdi. Por qué? Porque, desta
maneira, ao expor suas fraquezas, suas derrotas, suas incertezas, duvidas, insegurancas,
sua persisténcia, forca de vontade, impeto e bravura, Senna se iguala a toda e qualquer
outra pessoa, se coloca, automatica e talvez inconscientemente, na mesma categoria que
uma pessoa comum ocupa. Ao ser humanizado desta forma — em um conjunto

construido pela narrativa da reportagem da Rede Globo e pelas proprias respostas do
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piloto; ou seja, ele proprio contribuiu para isto —, Ayrton Senna perpetua-se como heroi
de uma nacdo. E justamente ao ser apresentado e exposto como ser humano, como um

igual, que o piloto torna-se distinto, especial e Unico, elevado ao posto, portanto, de

heroi.

_FEJ ra 16 — Foco da cAmera no rosto de Ayrton
= -

Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=ijCeHwOLLvg) Acesso em: 10 jun. 2021.

Entdo, a reportagem é finalizada com o emprego de dois recursos que impactam
0 telespectador. Em um primeiro momento, surge na tela uma sequéncia de imagens de
Ayrton em um barco, com amigos, de férias. No entanto, conforme a narrativa da
producdo, nem mesmo fora das pistas Senna deixa de ser piloto. No barco, ele faz uma
brincadeira na qual finge estar pilotando um carro de Frmula 1: posiciona pés e méaos —
no ar, num faz de conta bem pensado — nos exatos lugares onde supostamente se
localizam os controles — volante, cambio de marcha, pedais — de um carro de corrida de
F1 e, em seguida, Ayrton comeca a fazer os movimentos que faz no carro e o barulho
que 0 mesmo gera quando em alta velocidade. Essa atitude de Senna vai justamente de
encontro ao que o proprio Reginaldo Leme, em outro momento, falou sobre o piloto e
que ¢ abordado, igualmente, por Lins (1995, p. 30): Senna, segundo Reginaldo, “gosta
tanto das corridas que ¢ muito dificil quando se torna novamente um ser humano” e
“sente, ao seu redor, o vazio”.

A citacdo trazida pelo autor explica a atitude de Ayrton, visto que o piloto nao
consegue dissociar-se de sua profissao/paixdo/vocagdo, e as imagens exibidas na
reportagem reafirmam este personagem apaixonado pelo que faz, que vive em busca do

perigo e que brinca com a vida — nas pistas e fora delas. Aliés, este trago de viver
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sempre em busca de adrenalina e aventura, colocar-se a sorte do acaso e ndo temer por
sua prépria vida, possivelmente dando a vida por algo maior que Si mesmo
(CAMPBELL, 1990), ¢ o que significativamente também caracteriza o herdi
(VOGLER, 2011).

Estas imagens, de Senna brincando e fingindo que pilota, vdo se fundindo
(Figura 17) — e aqui destaca-se a edicdo da reportagem — a imagens reais do piloto
dentro de um carro de Férmula 1. Os sons vado se misturando (o barulho do motor do
carro, feito por Ayrton no barco, e o barulho real do carro), as imagens védo se
embaralhando (h& uma troca entre imagem no barco e imagem no carro, repetidamente)
e, desta forma, surge, novamente, o efeito de sentido (FONSECA; MOTA, 2018),
através do sentimento de associagdo — premeditada pela edicdo e absorvida pelo
telespectador — entre as figuras que, somadas, fazem de Ayrton Senna quem ele era:
Ayrton piloto e Ayrton amigo, ser humano, pessoa comum — que brinca, que ri, que se

diverte, que sente.

Figura 17 - Senna no carro e Senna no barco

Fonte: producdo propria (https://www.youtube.com/watch?v=ijCeHwOLLvg) Acesso em: 10 jun. 2021.

Por fim, neste segundo e ultimo momento, os efeitos sonoros, somados as
imagens, sdo de novo utilizados para causar impacto e impressionar quem assiste a
reportagem. Surge, na tela, uma imagem de Senna pilotando, de dentro do carro; a visao
do telespectador é a visdo que o proprio piloto tem na pista, quando estd em alta
velocidade. Em seguida, a edicdo utiliza, novamente, o recurso de misturar/trocar
imagens: aqui, altera, repetidamente, entre esta imagem da viséo de Ayrton de dentro do
carro e a imagem de fora do mesmo, andando pela pista, seguindo curvas e retas. A

trilha sonora, neste ponto, € composta por uma melodia simples, leve e suave, que
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acompanha toda a troca de imagens, e este conjunto de elementos de linguagem na
edicdo — imagens e trilha sonora —, da forma como é apresentado, leva o telespectador
a pensar sobre Ayrton Senna — personagem apresentado durante todo o tempo anterior,
na reportagem —, admirar a figura da pessoa e do piloto, motivado a aceitar este amor
sem implicacdo e sem exigéncia (LINS, 1995), e, possivelmente, até se apaixonar por
esta persona apresentada pela midia.

Para o fechamento da reportagem, a narrativa retrata um Ayrton Senna ainda
menino, em uma foto, preto e branca, do piloto quando criangca. Uma imagem
congelada, esta foto, domina toda a tela da reportagem, e, junto a ela, uma musica toca
ao fundo; elementos estes que permanecem em exibi¢do enquanto passam os créditos da
producdo. Apos a exposicdo dos créeditos, surge na tela uma imagem parada do carro de
Ayrton, com o piloto dentro do mesmo, em pista, juntamente com o Tema da Vitoria.

Esta imagem congelada, e 0 apoio sonoro da musica que consolidou o atleta, sdo
causadores de efeitos de sentido (FONSECA; MOTA, 2018), visto que o telespectador
permanece todo este tempo final olhando para esta mesma imagem e ouvindo esta
mesma melodia, e, desta forma, associa o idolo, o her6i Ayrton Senna a uma ideia de
eterno, Unico e inigualavel. Portanto, este efeito final € evidente: Senna, assim como sua
imagem congelada, torna-se alguém incompardvel (piloto e pessoa), um idolo

eternizado e um her6i jamais esquecido.

5.2 Corrida de Férmula 1 (1991)

A corrida de Interlagos, do ano de 1991, marcou a primeira vitoria de Ayrton
Senna no Brasil; além disto, aconteceu no ano em que o piloto conquistou seu terceiro e
ultimo titulo mundial na categoria. Por isto, a expectativa e a torcida do publico eram
extremas, 0 que se torna evidente especialmente através da narracédo de Galvao Bueno —
narrador da Férmula 1 na época no Brasil —, no contexto narrativo da anlise. Alids,
dentro do contexto midiatico, é importante ressaltar que, tendo sido transmitida — esta e
diversas outras disputas da categoria naquele periodo — pela televisdo, meio de
comunicacdo de maior alcance na época, e no canal aberto Rede Globo, que ja se
consolidava como a emissora de maior audiéncia — no inicio da década de 1990, a
Globo atingia 99% de todo o territorio nacional (BARBOSA, 2013) —, o alcance de
publico que esta transmissdo obteve, ja naquele momento, foi expressivo. E o impacto

gue causou na sociedade, fas de automobilismo e publico em geral, foi ainda mais
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relevante, o que contribuiu para a construcdo de um pensamento coletivo que tinha
Ayrton Senna como um herdi admirado, amado e incomparavel.

O video da corrida de 1991 aqui analisado, disponivel no YouTube, tem duracdo
de 1 hora, 52 minutos e 34 segundos e inicia com os carros de F1 ja posicionados para a
largada, e Galvdo Bueno, como narrador, também comeca a relatar. No momento em
que os carros se movimentam, o primeiro piloto citado por Galvao é justamente Senna,
que saiu da pole position** e manteve o primeiro lugar durante toda a disputa, perdendo
a posicdo apenas nas entradas nos boxes para trocas de pneus. Ele diz: “larga bem
Senna”. Percebe-se, inclusive, que, no decorrer de toda a transmissdo, Galvdo Bueno
cita 0 nome de Ayrton diversas vezes, muito mais do que qualquer outro piloto — e mais,
até, do que os outros trés pilotos brasileiros que também estavam na disputa. Em muitas
ocasides, Galvdo distribui elogios para Senna, utilizando de expressbes como
“muitissimo bem”, “Senna € o primeiro”, “Senna ndo permite uma aproximagao maior”,
“vocé vai vendo Senna”, “o Brasil vem na ponta com Senna”, entre outras.

O fato de Galvao, sendo profissional de jornalismo e figura conhecida do
publico, citar tantas vezes e desta forma especifica 0 nome de Ayrton impacta
diretamente na construcdo do pensamento coletivo do telespectador, visto que a midia,
afinal, atua como um fator que influencia na interpretacdo da sociedade, dando sentido a
vida e a comunidade (GOMES, 2017). A narracdo de Galvao torna o atleta o destaque
da corrida (mesmo que o piloto ja o fosse, por si s6, por seu desempenho na pista; a
narrativa de Galvdo reafirma e concretiza isso); influencia e induz o publico, através
destes efeitos de sentido (FONSECA; MOTA, 2018) provocados pelas palavras de
Galvao, a também manter os olhos em Senna, a também admira-lo e acompanhé-lo de
perto, na pista e fora dela — afinal, ele é o Brasil; e elabora, por fim, este ideal social e
este imaginario coletivo — construidos, ambos e consequentemente, em grande parte,
pela influéncia exercida pelos meios de comunicacdo (CHRISTOFOLETTI; MOTTA,
2008) -, que tornam Senna a figura Unica e inigualéavel, o idolo e o herdi que se tornou.

Outro fator saliente na narracao de Galvéo é a falta de outras informagdes fixas
na tela da TV (como ocorre atualmente em corridas de Formula 1, por exemplo), com
dados sobre os tempos feitos pelos pilotos, as diferencas entre o desempenho de cada
um e o posicionamento dos atletas no decorrer da disputa. Em alguns momentos,

aparece, bem no meio da tela, em letras enormes, e em cima das imagens ao vivo da

4Em tradugdo livre, “primeira posi¢do”. No automobilismo, portanto, um piloto é considerado o pole
position quando inicia a corrida na primeira posicéo do grid de largada.
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corrida, esporadicamente, a colocacao dos pilotos e seus tempos de voltas; geralmente
estas informacgdes contemplavam os seis primeiros atletas.

Desta forma, visto que as informagfes surgiam muitas vezes incompletas e
ocasionalmente, a narracdo de Galvdo consolidava-se de suma importancia para
informar o telespectador e também situar o0 mesmo acerca do que acontecia na disputa.
Além de Galvdo Bueno, Reginaldo Leme também aparecia na narracdo: ele era o
comentarista da transmissédo e cumpria um papel significativo quando se tratava de
apresentar informacgdes ao publico. Reginaldo, outra personalidade conhecida do
jornalismo e popular entre os brasileiros fas de F1, participava eventualmente com
informagdes privilegiadas e exclusivas, que ndo eram projetadas na tela, nem
apresentadas por outras pessoas. Portanto, nota-se que a narragdo, de forma geral, tanto
de Galvdo quanto de Reginaldo, era justamente o que fazia toda a diferenca na
transmissdo da corrida através dos televisores (midia) brasileiros.

Como j& mencionado anteriormente, o foco da transmissdo estava direcionado,
quase que completamente, aos seis primeiros colocados da disputa, através, em especial,
das informacdes esporadicas que surgiam na tela, e as imagens, em geral, tinham,
também quase o tempo todo, os dois primeiros pilotos como destaque: portanto, Nigel
Mansell (e depois, Riccardo Patresi, que passou a ser segundo colocado) em segundo, e
Ayrton Senna, em primeiro. O fato de Senna manter-se sempre em primeiro lugar —
nesta corrida em especifico — de ter um desempenho que o mantinha na frente e, desta
forma, receber quase que o direcionamento completo do foco das cameras, nos mais
diversos angulos — somado as narracGes de Galvdo e Reginaldo —, também contribuia
para esta narrativa, na qual Ayrton despontava como principal e mais especial piloto da
corrida. Isto se reafirma ao considerar que as narrativas s6 ganham significado, s
existem, dentro de um determinado contexto, nunca de forma isolada (FONSECA;
MOTA, 2018).

Portanto, 0 proprio Senna contribuiu, mesmo que inconscientemente, para a
construcdo da sua imagem de piloto invencivel e her6i da sociedade brasileira. Ao
manter-se sempre entre os primeiros colocados, com o intuito de vencer as disputas,
Ayrton tornava-se, consequentemente, o foco das imagens com maior tempo de
aparicdo — e, consequentemente, da narracdo de Galvdo Bueno com comentarios de
Reginaldo Leme. Transformava-se em personagem no qual se depositava toda a
admiracdo, a alegria e o orgulho da populagdo, dentro deste contexto narrativo; e, a

vista disso, facilitava — novamente, sem intencdo pessoal de fazé-lo — a construcéo e a
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concretizacdo de sua imagem como um idolo amado pelo pdblico e um heréi da
sociedade.

Assim, este Ayrton, que ndo assumia propositalmente o papel de protagonista —
ou, se o fazia, era de forma muito discreta e sem esforco —, mas que era
“espetacularizado” pela midia, também contribuiu para a constru¢do de sua propria
imagem de hero6i: sua capacidade de “roubar a cena” e “tornar-se uma celebridade -
reafirmada por seu protagonismo na F1 e seus feitos como atleta — era proporcional a
“valorizacdo dos acontecimentos individuais” e particulares de sua vida pessoal — feita,
entdo, pela midia (PENA, 2010). Assim sendo, em resumo, entende-se: seu desempenho
extraordinario e acima da média, como piloto, levava-o a ser destaque na midia, atraves
de imagens e narracdo. E isso, consequentemente, guiava a construcdo da narrativa de
Ayrton Senna como um idolo e um her0i, ocasionada pelos efeitos de sentido
(FONSECA; MOTA, 2018) gerados pela soma dos fatores ja mencionados e transmitida
através da televisdo (midia).

Como ja apontado, as imagens e a narracdo foram essenciais para melhor
entendimento da corrida e para a constru¢cdo da narrativa. Em diversos momentos
apareciam cenas de dentro do carro de Senna, “de carona” com o piloto — inclusive, isto
é padrdo nas transmissdes de F1 até os dias atuais; e comentarios de Galvdo Bueno e
Reginaldo Leme, em especial do primeiro, como quando o narrador comenta que “esse
¢ o Senna que eu conhego, que botou a casa em ordem”, por exemplo; isto era frequente
ao longo de toda a narracéo da corrida.

Estes sdo dois fatores que causam efeitos de sentido (FONSECA; MOTA, 2018)
no publico que assiste a disputa, visto que as imagens “de carona” com Ayrton, que
ofereciam ao publico exatamente 0 mesmo angulo de visdo que o piloto tinha,
aproximam o telespectador de seu idolo, e 0s comentarios sobre “o Senna que Galvao
conhece” humanizam (VOGLER, 2011) o personagem, ao apresenta-lo como alguém
com garra e persisténcia, em busca da vitdria — ja esperada e habitual para os fas. Além
disso, a torcida Obvia de Galvdo para Senna — ainda que houvesse outros pilotos
brasileiros na disputa —, que fica clara quando o apresentador anuncia através de
expressoes como ‘“vai simbora, Senna!”, “vamos 14!” e “o Senna vai que vai!”, por
exemplo, e em especial a propria entonacdo de Galvao ao falar sobre o piloto, também
contribuem para induzir o telespectador a também torcer por Senna, a sentir-se ansioso e
em expectativa com 0s proximos momentos da corrida. E importante ressaltar, contudo,

que esta construcdo de sentido — que, neste caso, acontece justamente através da midia e
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porque o telespectador ndo esta isolado, possui um sentimento comum e igual ao dos
outros, e se sente parte de algo maior que ele mesmo, de uma comunidade nacional
(GOMES, 2017) — ndo ocorre por causa de um sd comentario; ao contrario, vai
acontecendo pouco a pouco, durante toda a narra¢éo, com comentarios esporadicos mas
frequentes sobre o piloto.

O ponto de virada, de maior destaque e que abarca os principais elementos da
andlise da corrida, porém, acontece no final da mesma. Faltando algumas voltas para o
término da corrida, quando Ayrton chega a ter 40 segundos de vantagem para o segundo
colocado (o que, na Férmula 1, é um tempo expressivo), o piloto simplesmente comeca
a perder ritmo e velocidade; o chamado da aventura ocorre nesta jornada do herdi
protagonizada por Senna, bem como as provacfes que o mesmo enfrenta (VOGLER,
2011). Ninguém entende exatamente o que acontece — afinal, como j& mencionado
anteriormente, na época, nao se tinha acesso a tantas informacdes como se tem hoje,
durante uma corrida de F1. Portanto, tanto Galvdo Bueno quanto Reginaldo Leme, os
responsaveis nesta transmissdo por toda e qualquer informagdo complementar, quando
percebem que definitivamente ha algo errado, comecam a fazer deducdes sobre a
situacao.

Ao “cogitar” o que pode estar acontecendo para a perda de velocidade de Senna
(depois da corrida, descobriu-se que, na verdade, o cdmbio do carro de Ayrton foi
perdendo as marchas, até que, para completar as Gltimas sete voltas da prova, o piloto sé
pode contar com a sexta marcha) — que vé o adversario (aqui ja era Riccardo Patresi,
pois Nigel Mansell acabou perdendo sua posi¢do) em segundo lugar, chegar cada vez
mais perto, diminuindo a diferenca de tempo de 40 para nove segundos poucas voltas
depois —, Galvao e Reginaldo, talvez de forma inconsciente — alias, isto acontece muito,
visto que a impressdo que passam ao ouvinte e telespectador é que os dois estdo
assistindo a corrida como qualquer outro fd e os comentarios tornam-se casuais,
especulativos e com tom de admiragdo —, humanizam (VOGLER, 2011) Ayrton Senna,
apresentando o piloto como um ser humano comum e o transformando, mesmo que sem
intencdo, em um brasileiro caracteristico e nato, o qual carrega, consigo, as qualidades
precisas de um patriota exemplar.

Esta humanizacdo do personagem, externando-o como alguém que, assim como
qualquer cidadao brasileiro (e, aqui, destaca-se novamente o efeito de sentido de
identificacdo com o idolo), luta imensamente por vitdrias e ndo desiste nunca (nas pistas

e fora delas) é consolidada através dos comentarios dos apresentadores/narradores,
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como ambos expressam 0 que sentem — a torcida, a ansiedade, a expectativa —, com
observagdes como “é no braco, ¢ no braco” [que Senna mantém a posi¢do, quando
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comega a perder ritmo]; “¢ uma corrida terrivel para Ayrton Senna”; “ta desequilibrado
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o carro de Senna”; “me da a impressao que os pneus de Senna estdo desgastados”; “o
maximo que ele pode ele t4 conseguindo no brago”; “agora ele vai mostrar que ele tem
habilidade, agora ele vai mostrar que ele sabe levar em condi¢des dificeis”; “Senna vai
fazendo o possivel e o impossivel para sustentar a vantagem” etc.

Por fim, é justamente nesse final de corrida que a narracéo atinge seu ponto de
maior impacto: Galvdo Bueno entra em estado de euforia completa e sua entonacao
“abraga” o telespectador ¢ o convida a vibrar junto com ele. Importante ressaltar,
novamente, que o efeito causado por esta narracao era amplificado porque, no contexto
midiatico, ela acontecia justamente na televisdo, o meio de comunicacdo mais
hegeménico da época, que registrava audiéncia de cerca de 90 milhGes de
telespectadores e era transmitida através da Rede Globo, a emissora com a maior
audiéncia do periodo no pais, que cobria 99,4% de todo o territorio nacional (MATTOS,
2000). Além disso, é preciso lembrar que a corrida aconteceu em 1991, quando,
conforme ja se destacou, no contexto historico, o Brasil era recém saido da ditadura
militar — periodo que representou censura aos meios de comunicacdo, exclusdo das
classes baixas e das minorias e restricdo e/ou extingdo dos direitos de cidadania
(LANER; SCHMIDT, 2002) —, passava por um processo de redemocratizacao social, e,
no esporte, a principal representante do pais em competicOes, a selecdo brasileira de
futebol, estava em um hiato, até aquele momento, de 21 anos sem vitorias em
campeonatos mundiais, 0 que era decepcionante para a populacdo e deixava um vazio
no coracao dos grandes fas esportivos. Vazio, este, preenchido por Ayrton Senna.

Assim, quando Senna abre a ultima volta da disputa — com Patresi ainda em
segundo e com uma distancia consideravel, visto as condi¢Oes do carro de Ayrton (ainda
desconhecidas pelo publico) —, Galvdo, com voz entusiasmada e exaltada, narra a
aproximacdo de Senna da linha de chegada e a primeira vitoria, tdo esperada, do piloto
no Brasil. Desta forma, incitado pela narracdo de Galvdo Bueno, juntamente com as
imagens ¢ os audios transmitidos, que ocorrem através da televisdo, “o espectador,
orgulhoso dessa brasilidade de pacotilha”, conforme coloca Lins (1995, p. 82), “¢
motivado a aceitar esse amor, sem implicagdo, sem exigéncia”. Quando comega a
chover, um dos fatores que também ajudou a consagrar o piloto, entdo, Galvdo Bueno

comemora e expressa alivio, ao dizer que “agora ele tem que mostrar que ¢ um pato,



70

agua é com ele mesmo!”. Este comentario por si so, dito em tom de felicidade, também
leva o telespectador a sentir-se mais tranquilo, como se, agora, com a chuva, Ayrton
fosse vencer sem muita dificuldade.

Comentarios como “ai vem Senna, de ponta a ponta, no Grande Prémio do
Brasil”, “fica de pé a torcida”, “ai Senna! Vai apontar! Aponta Senna!”, “vem pra
vitdria!”, e, finalmente, a frase muito conhecida — na época e atualmente também —,
“Ayrton, Ayrton, Ayrton Senna do Brasil!”, sio manifestados em tom alterado e de
comemoracao, no final da prova, o que expressava, obviamente, a maneira como Galvéo
Bueno sentia-se naquele momento — e, possivelmente, 0 que os telespectadores
brasileiros também experimentavam (se ndo, eram ao menos induzidos/convidados por
Galvéo, através de sua narracdo animada, a sentirem-se desta forma).

Alias, a narragdo empolgada de Galvdo com “Ayrton, Ayrton, Ayrton Senna do
Brasil” vem acompanhada pela trilha sonora, marcada pelo Tema da Vitoria, e por
imagens da torcida, vestindo as cores do pais (verde e amarelo), comemorando,
trocando abragos, gritando, pulando, nas arquibancadas, além de imagens do proprio
Senna erguendo o braco dentro do carro e o0 audio do piloto gritando em celebracéo,
guando vence a corrida. Esta combinacao, na narrativa, de narracéo, efeitos sonoros e
imagens, elementos transmitidos através da televisdo — a qual atua, aqui, como um
“instrumento de cria¢do da realidade” (GUARESCHI; BIZ, 2005, p. 61) —, € justamente
0 que causa os efeitos de sentido no telespectador. H4 um estimulo a paixdo, alegria,
comocdo, orgulho — o que contribui significativamente para a construcdo da imagem de
Senna como piloto incomparéavel, idolo amado e herdi extraordinario.

ApoOs receber a bandeira quadriculada, que o caracteriza como vencedor do
Grande Prémio do Brasil de 1991 e lhe da a primeira vitoria em casa, Ayrton desacelera
0 carro, praticamente para, e recebe, das maos dos proprios fiscais de pista (detalhe: ndo
de fas que invadiram a pista, mas de trabalhadores locais que cuidam da manutencao da
pista durante uma corrida), uma pequena bandeira do Brasil, e, erguendo a mesma,
inicia a famosa volta da vitoria. Enquanto vao sendo exibidas estas imagens, Galvao
segue com a narragdo exacerbada: “uma grande vitoria de Senna”, “ele vibra muito”,
“pega a bandeira brasileira”, “¢ um vencedor”, marcam algumas das expressoes
utilizadas pelo jornalista para descrever o0 momento.

Durante o tempo que Senna faz a volta da vitdria (e, neste momento, alguém ja
Ihe deu uma bandeira brasileira maior para erguer de dentro do carro), acompanhado de

perto pelo Tema da Vitdria — trilha que perdura até quase o final da transmissao — e pela
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narracao exagerada de Galvdo Bueno, surgem imagens dos torcedores — os fiscais de
pista, o pessoal que trabalha nos bastidores da F1, jornalistas, fas, absolutamente toda
pessoa filmada pelas cAmeras — enlouquecidos, comemorando nas arquibancadas e
correndo pela pista, junto ao carro de Senna (Figura 18), e erguendo, balancando e

exibindo a bandeira do Brasil em um gesto de orgulho e alegria.

Figura 18 — Fas correndo junto ao carro do piloto

> »l o) 13us7 15234
Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=mf7fEtcwbmY’) Acesso em: 10 jun. 2021.

Estas cenas seguem sendo acompanhadas pela trilha sonora (Tema da Vitoria) e
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por frases como “em 91 debaixo de chuva, que é uma de suas marcas registradas”, “o
torcedor enlouquece”, “o fiscal ndo sabe nem como comemorar, a festa é de todos”,
ditas por Galvdo Bueno. A seguir, em determinado momento, Senna vai desacelerando
0 carro, vai parando, até estagnar completamente e permanecer, por um tempo,
simplesmente sentado dentro do carro, parado observando tudo (descobre-se, mais
tarde, que o piloto estava exausto e desgastado fisicamente do esforco que fez em guiar
0 carro com somente a sexta marcha nas ultimas sete voltas da disputa). Neste ponto, a
producéo retira a trilha sonora e deixa apenas o barulho da torcida, que ecoa “Senna,
Senna, olé, olé, olé, olé, Senna, Senna”, enquanto Galvao segue falando “olha a festa da
galera”, “Senna ta emocionado dentro do carro”, e imagens de Ayrton dentro do carro,
explicitando a exaustdo fisica do piloto, continuam sendo transmitidas.

Cercado pelo publico na pista — além da festa que acontecia nas arquibancadas —
e exaurido do esforgo, o piloto passa a ser atendido por paramédicos e profissionais da
salde. Nesta ocasido, a camera foca completamente no estado fisico e emocional do
piloto, que ja retirou o capacete. Portanto, o destaque da imagem vai para seu rosto, sua
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expressdo, seu esgotamento, 0 que retrata o personagem, a figura, novamente, como um
ser humano “de carne e 0sso”, real, alcangavel, com falhas e fraquezas (PENA, 2010).
Enquanto isso, Galvdo segue narrando de uma forma que desenha Ayrton como um
piloto inigualavel, utilizando-se de expressdes como ‘“quase sobrenatural” para
descrever o esforgo fisico do piloto e ressaltando o quanto esta, afinal, foi “uma vitoria
fantéstica, sem erro”. Tudo isso contribui, de forma extremamente significativa, para
personificar Ayrton Senna como o simbolo de uma nagdo inteira — receptor dos
interesses e aspiracdes da comunidade (SERBENA, 2003) —, como aquele que
representa o que &, portanto, ser brasileiro e de como, apesar de toda a histéria recente
do pais, isso € motivo de orgulho para a populagéo e sociedade brasileira.

Juntamente com as imagens de Senna sendo atendido no carro — e em seguida
saindo do mesmo, entrando no carro médico e seguindo para o podio — e com a
narracdo de Galvao, que destaca que “os boxes estdo tomados, aguardando a chegada
do vencedor” e que o piloto “vem se encontrar com o seu torcedor”, surge, em destaque
na tela, uma edicéo na qual se sobrepdem as imagens dos momentos narrados com uma
imagem, meio desfocada e em tons quase transparentes, da bandeira do Brasil. Esta
edicdo, que conta, entdo, com a volta do Tema da Vitdria como trilha sonora, enquanto
Galvao Bueno fala sobre o fendbmeno que é Ayrton Senna e exalta o atleta através de
suas palavras, consagram o piloto como um herdi. Esta construcdo e combinacdo de
elementos (narracdo, imagens, edicdo, efeitos sonoros e, por fim, efeitos de sentido)
provocam comocdo em quem assiste, afloram sentimentos de paixdo, admiracdo e
orgulho, e geram uma interpretacdo, de certa forma induzida pelos elementos ja
mencionados, que, no todo, constrdi este imaginario e pensamento coletivo acerca de
Senna e do que 0 mesmo representa para o pais.

Os momentos finais da transmissdo e da narrativa completa sdo marcados por
imagens de Ayrton no poédio — momento que destaca 0 sucesso e a recompensa na
jornada do heroi, apés a provacgao dificil que foi tal corrida (VOGLER, 2011) -, pela
melodia do hino nacional brasileiro, pela comemoracdo dos pilotos e dos fas e, claro,
pela narracéo de Galvao Bueno, que segue exaltando e glorificando Ayrton Senna. Ele
diz: “traz a bandeira brasileira”, para refor¢ar que Senna leva consigo, ao pddio, o
simbolo de patriotismo do pais — e, também, para si mesmo; e pede: “reparem, ele tem
dificuldade de movimento, mas ele vai para o alto do pddio para fazer a sua festa, o seu
momento de vitoria, 0 momento que ele esperou, sonhou”. Esta fala é acompanhada

pelas imagens do momento, do piloto erguendo a bandeira do Brasil, no alto do pédio,
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mesmo com muita dificuldade — afinal, os musculos estdo extremamente desgastados
pelo esforgo fisico de guiar o carro com uma s6 marcha. E, é claro, repete-se 0 Tema da
Vitéria como trilha sonora cléssica, que transmite emocdo e comogdo ao
torcedor/telespectador.

Alids, o uso do termo “reparem”, por Galvdo, no inicio da narracdo deste
momento, também causa um sentimento de proximidade — tanto entre o narrador e o
publico que assiste de casa, quanto entre o proprio piloto e o publico — e de
identificacdo, visto que insinua uma conversa entre Galvéo e o telespectador, como se
estivesse comentando com um amigo, alguém préximo — emocional e fisicamente —, 0
que provoca este efeito de sentido (FONSECA; MOTA, 2018) no publico. Os
comentarios seguintes do narrador, que mencionam o torcedor, quando diz que Ayrton
“sente a emocao do torcedor, o torcedor agradece a Senna com aplausos” e que o piloto
esta “sentindo realmente fisicamente, mas ele vai ali, e o torcedor reconhece 0 seu
esforgo”, também contribuem para aproximar o publico telespectador do seu idolo —
afinal, tanto o fa quanto o idolo estdo emocionados, em euforia e agitacdo pela vitoria
conquistada —, principalmente, porque todo o conjunto da narrativa é transmitido pela
televisdo (midia), dentro da casa de cada telespectador, o que induz o pablico a um
ideal de intimidade com seu idolo (BARBOSA, 2013).

Com Senna no primeiro lugar do poédio, comeca a tocar, entdo, a melodia do
hino nacional do Brasil (sempre toca o hino do piloto vencedor). Neste momento, o
piloto aparece de cabeca baixa, claramente emocionado e ainda segurando a bandeira do
pais, mas com as maos abaixadas em respeito ao hino. Esta demonstracdo de humildade,
mesmo em seu momento de maior gloria, em sua “casa”, reafirma o motivo de tanta
admiracdo: como ndo admirar, afinal, alguém tdo humilde e simples? Esta capacidade
que a televisdo tem de transformar quase tudo em espetaculo — como o fez com Ayrton
Senna (ARBEX JR., 2003) —, somado ao fato de que o piloto representa o herdi ideal —
com uma missao a cumprir e um proposito maior a perseguir (PENA, 2010) —,
contribuem para construir esta imagem do atleta glorificado e transformar Ayrton em
um verdadeiro her6i. Para os fds, ainda, este momento serve para concretizar este
sentimento e convencer de que faz sentido e é certo — até mesmo bom — nutrir
admirag&o por este idolo.

Neste ponto da narrativa, enquanto Senna esta no alto do podio durante o hino
nacional, novamente os recursos de edicdo de imagem sdo utilizados: & imagem de

Ayrton no podio, de cabeca baixa, é fundida aquela ja utilizada antes, da bandeira
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brasileira mais transparente, ocupando toda a tela (Figura 19). Aqui, sdo perceptiveis 0s
motivos deste efeito: foi utilizado tanto para comemorar a vitoria do brasileiro quanto
para impactar o telespectador (0 que realmente acontece) — no sentido de que Senna,
sendo incrivel como demonstrou ser durante a corrida, ¢ “nosso”, ¢ do Brasil —, 0 que
gera uma sensacao de pertencimento e reafirma a ja conhecida expressdo de que o meio
- representado, neste caso, pela televisdo —, afinal, € mesmo a mensagem (0 que a
televisdo diz € visto como verdade, como real) e de que a TV, portanto, envolve o
telespectador muito intimamente (MCLUHANN, 1995), a ponto de construir uma
identidade comum e social (BARBOSA, 2013).

Figura 19 - Imagens de Senna e da bandeira brasileira fundidas na tela

—ae

TCTICA

Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=mf7fEtcw5SmY) Acesso em: 10 jun. 2021.

Ao ver esta edi¢do na tela, o telespectador € impactado de forma irremediavel:
seu subconsciente adere a ideia e, por fim, aceita o imaginario coletivo — simbolos que
representam algum significado especifico e importante em uma comunidade/sociedade
(ARUJO, [s.d.]), uma memoria afetiva-social de determinada cultura (MORAES, 2002)
— de que Ayrton Senna € grandioso, extraordinario e sem igual. Ao fim do hino
nacional, a imagem que surge na tela, de uma torcedora (esta, no local da corrida)
olhando a cena do atleta Ayrton no podio com admiracdo, nitidamente emocionada, e
sorrindo, vem para reforcar, ainda mais, a construcéo deste pensamento.

Além disso, vale reiterar que a vitdria de Senna também representou, a época,
outro fator importante: foi motivo de alegria e orgulho ao povo brasileiro quando,
considerando o periodo historico recente do pais, e inclusive por causa dele — em
especial, o fato de viver esta fase p6s ditadura militar, quando o pais enfrentava crise
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econdmica, politica e social (BARBOSA, 2013) — ja ndo se tinha mais esse sentimento
de pertencimento e de amor a patria, de orgulho da nacdo. Senna, entdo, devolveu esta
sensacao.

Por fim, quando chega a hora de Ayrton erguer o troféu da vitoria, é notavel a
sua dificuldade: ainda sofrendo com dores e espasmos musculares devido ao esforco
fisico de mais cedo, o piloto tenta algumas vezes antes de realmente conseguir levantar
0 simbolo de sua conquista. A narracdo de Galvdo marca 0 momento, sobretudo
quando diz, apos Senna finalmente conseguir erguer o troféu e enquanto a torcida vibra,
aplaude e ecoa “¢ campedo!”, que “nao ha dor que possa impedir de comemorar sua
vitoria”. Esta frase, dita de forma emocionada pelo narrador e direcionada ao piloto, ¢
claro, aplica-se tanto para Ayrton Senna quanto para o povo brasileiro (e esta é uma
associacao, e um sentimento de pertencimento e identificacdo, que ja acontecia naquele
periodo, mesmo gue inconscientemente): ambos lutadores, em suas préprias maneiras e
de suas proéprias lutas e batalhas diarias, e ambos vencedores. Esta frase concretiza,
finalmente, o ideal coletivo, 0 pensamento imaginario, e 0 heroi que vem a ser — e que

evidentemente ja o era a época — Ayrton Senna da Silva.

5.3 Campanha publicitaria (1993)

O comercial da Shell, que foi veiculado na TV em 1993, é composto, de forma
geral, por trilha sonora e por imagens de Ayrton Senna e do logo da marca Shell. O
contexto histdrico aparece quando se associa 0 momento que o esporte brasileiro, em
diversas categorias — em especial o futebol —, vivia na época (apenas no ano seguinte a
selecdo de futebol conquistou um titulo mundial, ap6s 24 anos de hiato), mas sdo os
contextos narrativo e midiatico, contudo, que mais se destacam no video: midiatico
porque o comercial foi exibido na televisdo, meio de comunicacdo de imensa
predominancia naquele periodo; e narrativo porque a producdo conta com trilha
sonora, imagens e narracdo (texto em off), elementos que compdem esta construgédo
narrativa e causam efeitos de real e de sentido (FONSECA; MOTA, 2018) no
telespectador.

O video inicia com uma trilha sonora marcada por uma melodia — a qual segue
tocando durante todos os 30 segundos de producéo — que, através dos efeitos de sentido
constituidos pela narrativa (FONSECA; MOTA, 2018) induz o telespectador a sentir
ansiedade e expectativa e constrdi, aos poucos, um enredo de suspense acerca do que

estd sendo transmitido. Junto a melodia, que, neste caso, ndo é o Tema da Vitoria, mas
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sim outro arranjo musical, outra melodia (apenas tocada), surgem, na producao,
imagens de Ayrton preparando-se para uma corrida: colocando as luvas, polindo o
capacete, fazendo os ajustes finais e trazendo, no olhar — aqui, j& em seu assento dentro
do carro —, a garra, a forca, a persisténcia, o foco e a vontade de vencer (Figura 20),

caracteristicas ja tipicas do piloto e que comp&em, tdo bem, esta figura do atleta.

Figura 20 - O olhar de Senna preparando-se para uma corrida

O éapice da publicidade, contudo, estd na narracdo da mesma, em especial

guando se considera que o ato de narrar pode persuadir, seduzir e envolver (MOTTA,
2013). Apo6s os momentos introdutorios, surge a voz de Senna discursando sobre 0s
beneficios da marca, de forma bem O&bvia e explicita. A fala de Ayrton vem
acompanhada pela trilha sonora de expectativa e suspense e pelas imagens do piloto
preparando-se para uma corrida: aqui, percebe-se, claramente, a constru¢cdo de um
contexto narrativo completo.

O discurso de Senna aponta que “nesses anos de Formula 1, a gente aprendeu
muito. Aprendeu que conhecimento e tecnologia fazem a diferenca.” Esta afirmacdo
leva o publico a pensar em suas vitdrias na F1 — afinal, em 1993, Ayrton ja era
tricampedo mundial de F1 -, o que, inclusive, compde a jornada do herdi, ao apresentar
0 sucesso do piloto (VOGLER, 2011).

“E ¢ isso que a gente tem na Shell”, ele finaliza. E é neste ponto em especifico
que o piloto compara o desempenho da marca ao seu préprio desempenho — e sucesso —
na Formula 1 — apontado, pouco antes, quando falou sobre o conhecimento e a

tecnologia fazerem a diferenca. Tendo feito esta associacéo (efeito de sentido) — atraves
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do seu discurso narrado (contexto narrativo), de forma implicita — e tendo apontado
que Ayrton e Shell, piloto e marca, séo, portanto, similares e correspondentes, quem — e
aqui, direciona-se ao publico que recebe a mensagem através da publicidade
televisionada (contexto midiatico) — ndo gostaria de consumir o produto? Se Shell é
sinbnimo de qualidade, assim como Ayrton Senna, nesta narrativa que surge como
uma representagdo social (MOTTA, 2013), por que escolher outra marca de
combustivel? E justamente este o questionamento que o comercial incita no puablico — e
exatamente esta a intengdo do mesmo.

Além disso, a repeticdo de palavras e 0 uso de termos simples e coloquiais,
como a expressdo “a gente”, causam um efeito de sentido (FONSECA; MOTA, 2018)
imensurdvel no publico que assiste ao comercial: aproxima o idolo de seu fa e,
consequentemente — como provavelmente era a intencdo da Shell —, aproxima, também,
o consumidor a marca. Em seguida, quando Senna cita que “€ isso que a gente tem na
Shell”, imagens do logo da marca ilustram o final do discurso do atleta, o que contribui
para reforcar o que ja estd sendo dito por ele: que a Shell, afinal, oferece um produto
unico — assim como o proprio Senna o é — e o favorito do maior piloto de Férmula 1.

Ayrton segue falando que a experiéncia, o conhecimento e a tecnologia de um
lider mundial em combustiveis e lubrificantes — aqui, a narracao do piloto da margem a
interpretacdo e gera entendimento de que este lider mundial é, portanto, a marca Shell -
é 0 que, afinal, leva a vitdria. Essa narrativa causa um efeito de sentido (FONSECA;
MOTA, 2018), através da associacdo que acontece entre marca e piloto — a expressao
“lider mundial” pode referir-se tanto a marca quanto ao piloto —, ocasionada pela midia,
por meio da televisdo — o que favorece a disseminacgdo da informacéo aqui transmitida.

Mais para o final do comercial, ainda conforme a narrativa, a camera foca uma
imagem muito aproximada do rosto de Ayrton — a impressao que fica, aqui, € que foi
dado um super zoom e o foco se manteve desta forma, extremamente perto do rosto do
piloto, quase “demais” e invasivo. Enquanto esta angula¢do permanece, Senna comeca
a falar, seguindo o sentido do discurso anterior: “Essa lideranca e tecnologia”, ele diz,
“vocé tem no Brasil, em qualquer posto Shell”. O foco centralizado e aproximado do
rosto do piloto, enquanto o mesmo ressalta esta informacéo, é o que, por fim, induz o
telespectador a acreditar na mensagem e inclusive o que reafirma a mesma: de que a
Shell era, pelo menos a época, a melhor escolha que poderia ser feita pelo

publico/consumidor.
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Observa-se, assim, que, quando Ayrton Senna, em 1993, falava algo — nesta
situacdo publicitaria, sobre a qualidade dos combustiveis oferecidos pela Shell —, de
forma automatica, captava a atencdo do publico, quase que predominantemente e, desta
forma, induzia o consumidor a adquirir o produto. Entdo, quando o maior atleta e idolo
da época afirmava algo, como ndo dar atencdo? Quem ndo confiaria e, portanto, como
era o objetivo da marca, consumiria o produto? Um idolo que, nas pistas, quase sempre
era o lider das disputas, afirmando que o combustivel Shell também era lider em
qualidade, poténcia e mercado? Ao fazer esta relacdo entre idolo e produto, entre
personagem e item de consumo, o publico via-se induzido, direta mas discretamente, a
fazer 0 que seu objeto de admiracdo também fazia — ou, neste caso, consumir o que ele

evidentemente consumia.

5.4 A imagem do herdi como contribui¢do para um pensamento imaginario
coletivo

No decorrer desta analise — que debrucou-se em um corpus historicamente
situado antes da morte de Ayrton Senna, ou seja, apresentou argumentos e investigou o0s
objetos de analise (videos de uma reportagem, de uma corrida de Férmula 1 e de uma
campanha publicitaria) com base na vida e na carreira dele - apresentou-se evidéncias
empiricas de que, antes de morrer, a imagem de herdi do piloto j& vinha sendo
construida. Tornou-se perceptivel a importancia que os contextos historico, midiatico
e narrativo tiveram na construcdo da imagem de herdi de Ayrton Senna como um
pensamento e um imaginario coletivo da sociedade brasileira.

Dentro destes contextos, no corpus analisado, as categorias de andlise —
compreendidas como os elementos especificamente contemplados em cada objeto
escolhido (a corrida, a reportagem e o comercial) — fizeram-se presentes em todos 0s
videos aqui estudados. Foi possivel perceber que, de alguma forma, ao ser examinado, o
material relne as caracteristicas — inicialmente entendidas como presumiveis — que
compdem e constroem a imagem de Ayrton Senna como um herdi — nas pistas de
Foérmula 1 e, sobretudo, fora delas.

Na reportagem (1988), percebe-se que o contexto midiatico, é claro, tem
grande impacto, afinal trata-se de uma reportagem produzida para a televisdo por um
programa de renome nacional (Globo Reporter), transmitido em horario nobre (sexta-
feira a noite) e na emissora de maior audiéncia da época (Rede Globo). Ainda, o

contexto narrativo também deve ser considerado significativo: foram as imagens, as
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entrevistas, os audios, os depoimentos, a narracao, as edicdes, a apresentacdo da figura
e da jornada do herdi, a trilha sonora e, portanto, a formacgéo de efeitos de sentido que
se deu através destes elementos — da reportagem como um todo — que contribuiram,
efetivamente, para a construcdo da imagem de heréi de Ayrton Senna. Por fim, o
contexto historico também causou impacto, visto que a reportagem foi ao ar em 1988 —
apenas trés anos apos o fim do regime militar no pais e periodo marcado pelo processo
de redemocratizacao politica e reestruturacéo social do Brasil.

Na corrida de Formula 1 (1991), os contextos narrativo e midiatico séo 0s mais
significativos. Isto ocorreu porque, no contexto midiatico, a disputa foi transmitida em
um domingo a tarde (horério que geralmente acontecem as corridas de F1 no Brasil),
momento em que, supde-se, grande parte da populacdo brasileira estava em casa, com
suas familias, possivelmente assistindo a TV — ou, a0 menos, com a mesma ligada.
Além disso, a corrida foi transmitida, assim como a reportagem, através da televisao,
meio de comunicacdo de maior alcance de publico na época, e na Rede Globo. O
contexto narrativo, no caso deste objeto de andlise, foi o grande destaque dos
elementos analisados: foi a narracdo de Galvdo Bueno - figura ja conhecida pelo
publico -, que, somada aos comentarios de Reginaldo Leme, aos efeitos sonoros (em
especial, 0 Tema da Vitdria), as edi¢cdes de imagens e aos efeitos de sentido (gerados
pelo sentimento de pertencimento e proximidade com o personagem), deu a corrida seu
valor simbdlico e concretizou a imagem de idolo incomparavel que veio a ser Ayrton
Senna. No contexto histérico, portanto, destacou-se, novamente, o periodo pos-
ditadura militar que o pais vinha enfrentando, juntamente com o momento que o
esporte em geral vivia no pais e, consequentemente, a falta de um idolo, para o publico,
em outras categorias.

Por fim, a campanha publicitaria (1993) foi marcada, em especial, pelo
contexto midiatico, por ter sido um comercial veiculado na televisdo (possivelmente
em TV aberta), e pelo contexto narrativo, por contar com recursos como narragao,
imagens e efeitos sonoros, caracteristicos de uma producdo para a midia, e que, unidos,
apresentaram a figura Ayrton Senna e provocaram efeitos de sentido no telespectador
(novamente, através do sentimento de proximidade e identificacdo). Além disso, o
contexto histdrico se fez presente quando se considera 0 momento vivido pelo esporte
brasileiro naquele periodo (visto que a selecdo brasileira de futebol, esporte mais
popularizado pela midia, estava sem titulos mundiais desde 1970) e, com isto, também a

falta de um idolo em outras modalidades esportivas, além de, é claro, o periodo de
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consolidacdo econdmica e reformulacdo politica que acontecia no pais, fatores ainda
resultantes do periodo de ditadura militar.

Outro fator relevante na construgcdo de um pensamento coletivo é o processo de
midiatizacdo, que representa, em suma, a dependéncia que uma sociedade passa a ter da
prépria midia. Esta influéncia da midia na sociedade, e, em consequéncia, a
dependéncia social que surge com isso — visto que a midiatizag&o passa a ser uma nova
forma de entender e interpretar a realidade (GOMES, 2017) —, é precisamente 0 que
contribuiu para a construcdo da imagem de hero6i de Ayrton Senna. Afinal, foi através da
midia (sobretudo, do processo de midiatizacdo) que se construiu esta nocao social e este
imaginério coletivo de que o piloto era, portanto, um orgulho para o pais € um heréi
para a populagéo brasileira.

Desta forma, conclui-se que, afinal, nos trés materiais escolhidos, todos os
contextos (histérico, narrativo e midiatico), apresentaram-se fundamentais no
desenvolvimento por completo da analise e tém influéncia direta na construcéo da figura
do herdi. Alguns, contudo, destacaram-se mais que outros no corpus, considerando o
ano e o horério de transmissao na televisdo — o maior meio de comunicacdo daquele
periodo — e, em especial, o proprio tipo de conteldo produzido e exibido para o grande

publico.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O papel exercido pela midia é fundamental na construcdo do senso critico e dos
ideais nos mais distintos ambitos em toda e qualquer sociedade. No Brasil, isto ndo é
diferente: os meios de comunicacdo atuam significativamente na constituicdo e na
formagdo de um pensamento coletivo e de um imaginario social; sobretudo a televiséo -
que apesar da evolucdo tecnoldgica e surgimento de novos e eficientes meios e
plataformas digitais, segue sendo uma das principais plataformas de disseminacdo de
noticias e informacdes — que alcanca, majoritariamente, o grande publico da sociedade
brasileira.

O impacto da midia torna-se ainda mais significativo quando se leva em conta o
contexto histérico que uma sociedade enfrenta em determinado periodo — como foi o
caso do recorte temporal apresentado e analisado nesta pesquisa académica. Ficou
evidente a forte atuacdo da midia, em especial televisiva — que, no periodo estudado
nesta monografia (1980-2000), era a de maior alcance de publico —, na construcdo da
imagem de heroi do piloto de Formula 1 Ayrton Senna, principalmente porque o Brasil
saia da Ditadura Militar (1964-1985), periodo no qual a imprensa sofreu com a censura
a seus meios de comunicacdo e a sociedade enfrentou crise nos ambitos social, politico
e econdmico; e porque a populacdo brasileira se deparava, ainda, com a falta de idolos
em outras categorias esportivas.

Através das teorias da narrativa e da midiatizacdo, as quais abordam elementos
como o significado de simbolos e her6is em uma sociedade, o impacto da midia na
idealizacdo de um pensamento imaginario coletivo, bem como o fato de que as
narrativas sO existem dentro de um determinado contexto e ndo podem ser
compreendidas e/ou estudadas isoladamente (FONSECA; MOTA, 2018), este estudo
prop0s-se a responder — e assim o fez, por meio de analise detalhada de uma grande
reportagem, de uma campanha publicitaria e de uma corrida de F1 (todos veiculadas na
televisdo) —, por que Ayrton Senna tornou-se um heroi para a sociedade brasileira e de
que forma a midia atuou e contribuiu para esta construgdo de sua imagem.

Além disto, a pesquisa, que evidenciou o resgate historico — indispensavel para
contextualizar os fatos aqui apresentados e imensuravel para a formagéo desta (quase)
jornalista que realizou o estudo — desenvolveu-se com o intuito de relembrar quem foi

Ayrton Senna da Silva e 0 que 0 mesmo representou para o pais; analisar sua imagem
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perante a midia brasileira; e, ainda, identificar o papel da mesma na sociedade brasileira,
sobretudo quando considera-se o contexto vivido naquele momento.

Por fim, é importante destacar que todo o desenvolvimento da monografia se
baseou em um corpus cujo contetdo foi midiatizado antes da morte do atleta. Portanto,
mesmo que tenham sido apresentadas algumas consideracdes referentes ao momento
p6s-morte (e por causa de), o foco principal deste trabalho académico permaneceu no
periodo que antecedeu a tragédia com o piloto brasileiro de Formula 1, seus anos de
gldria na categoria e o brilhantismo nas telas da televisdo. Além disto, € necessario
mencionar que o processo de midiatizacdo de Ayrton Senna — ou seja, a influéncia da
midia na construgdo de um pensamento/ideal coletivo —, nos dias atuais, possivelmente
seria bem diferente do que foi naquele periodo, uma vez que as plataformas digitais, em
especial as redes sociais, sdo, hoje, meios de comunica¢do que universalizam as
informacBes e extrapolam barreiras geograficas e limitacbes técnicas, fatores que, na
época, configuravam o cenério no pais.

Assim, ressalta-se que a midiatizacdo é responsavel, em grande parte, pela
manutencdo da imagem de Ayrton Senna como idolo e herdi de uma nacéo, visto que as
geracOes atuais — que vieram ap6s a morte do automobilista — ndo puderam acompanhar
o piloto pela televisdo, seus feitos nas pistas ou fora delas, mas a midia, com seu bios
midiatico, que incide diretamente no intimo da sociedade (GOMES, 2017), juntamente
com as tecnologias atuais, permitem o resgate de contetdo (exatamente como aconteceu
nesta producdo académica) e retroalimentam a imagem do idolo, mantendo-o, portanto,
eternamente vivo entre seus fas (antigos, atuais e futuros) e publico em geral.

Considera-se, ainda, que o estudo cumpriu todos os objetivos propostos e foi de
extrema valia para a formacdo académica da autora. Por fim, vale apontar que novas
perspectivas de investigacdo foram detectadas durante o percurso de andlise, como, por
exemplo, por que outros pilotos de Formula 1 (também representantes do Brasil e
durante as décadas de 1980 e 1990, assim como Senna) ndo tornaram-se herdis da
nacdo. Trata-se, pois, de um tema ainda ndo esgotado, ainda mais tendo em conta que

nenhum outro atleta brasileiro alcangou o valor simbdlico de Ayrton Senna.
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