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RESUMO

Geralmente a mulher € minoria em diversos espacos e na politica partidaria e
governamental n&o ¢é diferente. Em busca de maior participacdo e
consequentemente  conseguir  ajudar demais mulheres através da
representatividade, as liderangas femininas na politica desempenham seu papel.
Esta pesquisa tem o objetivo de analisar a comunicagdo de mandato de mulheres
vereadoras do Vale do Rio Pardo, com direcionamento para a analise de discurso e
os recursos de género usados neste processo. De que forma este tipo de
comunicagao contribui com a comunicagao publica e politica destas representantes.
Para este trabalho de conclusdo de curso em Jornalismo foram usadas teorias da
Analise de Discurso, além de tedricos da comunicacdo publica e politica e foi
discutido sobre o histérico da mulher brasileira na politica. Além disso, o termo
recursos de género foi debatido e visualizado dentro da comunicacdo das
vereadoras. O presente trabalho busca mostrar a importadncia do uso de
performances de género para a evolugao das mulheres na politica, especificamente
no Legislativo. Foram levados em consideragdo aspectos de discurso e de imagem
que reverberam efeitos de sentido e de que forma influenciam na comunicacéo de
mandato e na comunicacdo com a populagdo dos municipios. Levando em
consideragcao também a forte influéncia das redes sociais nha comunicagao atual, as
analises discorreram sobre os perfis de Instagram das vereadoras, em uma
catalogagdo de conteudos pelo periodo de um més. Entre as conclusdes da
pesquisa foi constatado que cada vereadora, através de estratégias, principalmente
discursos e recursos de género, por vezes semelhantes, tem bons resultados de
efeitos de sentido e conseguem ter uma boa comunicagao de mandato.

Palavras-chave: Comunicacdo de mandato. Recursos de género. Mulheres na
politica. Andlise de discurso. Instagram



ABSTRACT

Women are generally a minority in different spaces and in party and government
politics it is no different. In search of greater participation and consequently being
able to help other women through representation, female leaders in politics play their
role. This research aims to analyze the communication of mandate of women
councilors in Vale do Rio Pardo, focusing on discourse analysis and the gender
resources used in this process. How does this type of communication contribute to
the public and political communication of these representatives? For this course
completion work in Journalism, theories of discourse analysis were used, as well as
public and political communication theorists and the history of Brazilian women in
politics was discussed. Furthermore, the term gender resources was debated and
visualized within the councilors’” communication. This work seeks to show the
importance of using gender performances for the evolution of women in politics,
specifically in the Legislature. Aspects of speech and image that reverberate effects
of meaning and how they influence the communication of mandate and
communication with the population of the municipalities were taken into
consideration. Also taking into account the strong influence of social networks on
current communication, the analyzes discussed the councilors' Instagram profiles,
cataloging content for a period of one month. Among the conclusions of the research,
it was found that each councilor, through strategies, mainly speeches and gender
resources, sometimes similar, has good results of meaning effects and manages to
have a good communication of mandate.

Keywords: Mandate communication. Genre features. Women in politics. Discourse

analysis. Instagram
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1 INTRODUGAO

Entendemos que a comunicagdo nao se resume a apenas disseminar
informagcdes e acompanhar o jornalismo diario. Falar desta area envolve um
processo amplo de comunicabilidade humana e de construcado da cultura. Além de
englobar ndo sé a atividade profissional do jornalismo bem como também todas as
outras areas profissionais, algumas, com envolvimento na politica.

Segundo Santos (2008), qualquer discurso inflamado sobre a politica
caminha ao lado da razao légica da comunicagéo, que € uma influéncia. Os partidos
politicos e candidatos que sonham em serem bem vistos pelos seus feitos, tém a
consciéncia da necessidade da comunicagcdo que é um meio de controle da
disseminacgao deste sucesso. “O objetivo basico da comunicag¢ao, por mais ingénua
que seja, é ser entendido e afetar de alguma maneira a percepg¢ao do receptor
acerca do que foi transmitido” (Santos, 2008, p.19).

Visto que desde a segunda metade do século XX, as areas de comunicagao
e politica foram entrelagadas, e é até dificil compreender e delimitar o que vem das
Ciéncias Politicas e o que vem das Ciéncias da Comunicacdo. E preciso entender
de que forma essa comunicacao, principalmente entre liderancgas politicas, acontece
hoje. Segundo Sarmento, Massuchin e Mendonga (2020), parece mesmo impossivel
compreender a politica atual sem dar atengdo a comunicacéao, e isso, ainda mais,
gerou impactos na area politica.

A comunicagéo politica esta hoje na propaganda eleitoral, no jornalismo, que
teve inicio com midias tradicionais, como o radio, a televisdo e o jornal, com as
assessorias de comunicagao e imprensa de 6rgaos politicos, entidades e candidatos
e representantes; e hoje, essa comunicagao politica estd com forca nas midias
digitais, principalmente nas redes sociais. Segundo Gomes (2004), a comunicagao e
a politica tem trés modelos diferentes ao longo do tempo: a imprensa como um dos
componentes do universo politico, em alguns momentos como imprensa de opiniao;
a imprensa acompanhada de instituicdes sociais e meios tecnoldgicos de producao,
reprodugdo, emisséo e circulagdo de mensagens e produtos culturais; e o terceiro
modelo vai se estruturando como uma nova forma de industria da comunicacgao,
outros dispositivos foram associados a um setor forte e competitivo, dedicado a

cultura e ao entretenimento em larga escala.
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A comunicacdo entre as liderancas politicas também deve ser feita,
sobretudo, em busca de transparéncia publica e do compromisso para com o0s
eleitores que depositaram confianca no voto. Para isso, 0 uso de redes sociais e de
ferramentas on-line possibilitam ainda mais alcance na disseminagcdo de
informacdes. De acordo com Almada, Carreiro, Barros e Gomes (2019, p.161), “as
chamadas iniciativas de democracia digital sdo produto da interagcdo entre
expectativas da sociedade, prioridades dos governos, vontade dos atores
envolvidos, obrigacao legal e viabilidade tecnoldgica”.

Neste caminho, o jornalismo politico € uma ferramenta valiosa para
contribuir no processo de escolha e de fiscalizagcdo dos representantes politicos
eleitos. Segundo estudos de Sarmento, Massuchin e Mendonga (2020), os
conhecimentos sobre o jornalismo politico no Brasil ttm como meta a importancia
deste mecanismo para formar o ambiente informacional dos cidadaos, em periodo
eleitoral ou ndo, participando da formagédo da agenda publica e na delimitagdo de
temas. Outra base de sustentacdo para as analises destes autores € a possibilidade
do jornalismo politico interferir na formagdo da opinido e comportamento do
eleitorado, que dao conta ainda de observar a parcialidade ou viés da midia e da
agenda inicial ou continua deste tipo de jornalismo.

Encontrar motivos para discutir a tematica da politica mesclada a
comunicacao nao é dificil. Desde muito cedo, a politica € um dos interesses para
compreender o que fazem os representantes eleitos, ja que, é através deles que
muitas decisbes sdo tomadas. E uma das formas mais importantes para se ter
acesso e entender o que é feito por essas liderangas é através da comunicagao
deles préprios, como a forma de comunicagao na tribuna, em sessao ordinaria, com
veiculos de comunicagao, e também, através das redes sociais.

A comunicacado de mandato € um dos itens de estudo porque é o momento
em que o politico eleito, tem o dever de cumprir com o0 que prometeu ao seu
eleitorado. Através da forma de comunicacéo que optar, fara a sua ‘propaganda’ e
prestara contas aos eleitores. De acordo com Junior (2017), a comunicagao, quando
bem feita contribui com o dialogo entre os gestores publicos e a sociedade e facilita
0 gerenciamento de politicas publicas; agora, a falta dela, ou a ma gestado ou
planejamento, podem ser responsaveis pelo desastre de mandatos politicos, em

qualquer ambito politico, como Executivo ou Legislativo.
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Junior (2017) aponta que a populagéo, quando ndo encontra a divulgagéao
das acbes de mandato de um politico, acaba cobrando ainda mais pelo atendimento
de demandas, e o gestor publico, por sua vez, pode ter dificuldades em se
comunicar corretamente e de maneira eficaz. A comunicagdo ma aplicada, também
contribui para o ndo conhecimento das acbes dos poderes publicos, agentes
politicos e os papéis de presidentes, senadores, deputados, vereadores ou prefeitos
(JUNIOR, 2017).

Uma das areas politicas de mais proximidade fisica com os cidadaos é o
Poder Legislativo municipal. De acordo com o site do TSE", o papel do vereador é
ser a peca de ligacao entre a populagéo e o governo. Com o poder de ouvir o que 0s
cidadaos necessitam, propor ideias e aprovar os pedidos na Camara Municipal,
também fiscalizam se o prefeito e secretarios colocam estas demandas em pratica.

Por isso, o ambito do Poder Legislativo, foi uma das escolhas para este
projeto, devido a responsabilidade por decidir questdes que impactam
significativamente na rotina dos cidaddos. As Camaras de Vereadores, chamadas
popularmente como as ‘Casas do Povo’ sdo espagos de uso da comunidade, onde
decisdes importantes sdo votadas e discutidas pelos representantes vereadores,
eleitos a cada quatro anos pelos eleitores de um municipio. O Poder Legislativo é
aquele responsavel pela criagdo das leis que orientam a sociedade e regulam a vida
em grupo. Também cabe a este poder a fiscalizacdo de outros setores e 6rgaos
publicos e a representacdo do povo brasileiro, além de ser sede de debates de
interesse publico.

Ja a mulher no contexto politico sempre teve seu papel reduzido, com lutas
para conseguir todos os seus direitos na area, desde o poder ao voto, até também
concorrer e ser representante da sociedade. Hoje, o cenario ja evoluiu, no entanto
ainda esta longe de ser o ideal. Analisando as Camaras de Vereadores do Vale do
Rio Pardo, de um total de 236 vereadores, apenas 50 sdo mulheres. O Vale do Rio

Pardo, segundo o Conselho Regional de Desenvolvimento (Corede) do Vale do Rio

' Disponivel em:

<https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2016/Setembro/vereador-conheca-o-papel-e-as-funcoes
-desse-representante-politico>. Acesso em: 18 agosto 2023.


https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2016/Setembro/vereador-conheca-o-papel-e-as-funcoes-desse-representante-politico
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2016/Setembro/vereador-conheca-o-papel-e-as-funcoes-desse-representante-politico
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Pardo, a regido é formada por 23 municipios: Arroio do Tigre, Boqueirdo do Leéo,
Candelaria, Encruzilhada do Sul, Estrela Velha, General Cémara, Herveiras,
Ibarama, Lagoa Bonita do Sul, Mato Leitdo, Pantano Grande, Passa Sete, Passo do
Sobrado, Rio Pardo, Santa Cruz do Sul, Segredo, Sinimbu, Sobradinho, Tunas, Vale,
do Sol, Vale Verde, Venancio Aires e Vera Cruz. Destes, 0 municipio com maior
numero de cadeiras no Legislativo é Santa Cruz do Sul, com 17 representantes, e
outras 16 camaras (Arroio do Tigre, Boqueirdo do Ledo, General Camara, Herveiras,
Ibarama, Lagoa Bonita do Sul, Mato Leitdo, Pantano Grande, Passa Sete, Passo do
Sobrado, Segredo, Sinimbu, Sobradinho, Tunas, Vale do Sol e Vale Verde), atuam
com o minimo de vereadores dentre os municipios do Vale do Rio Pardo, com nove
vereadores cada.

Dos 23 municipios, apenas Estrela Velha ndo tem representantes do sexo
feminino no Legislativo. Nos demais, as 50 mulheres vereadoras da regidao sao
divididas, entre 0 minimo de uma e maximo de sete vereadoras por municipio, o que
foi atestado em pesquisa feita pela autora nos sites das Camaras de Vereadores dos
municipios mencionados. Das vereadoras, trés foram selecionadas para analise do
discurso pelo perfil do Instagram. A vereadora Nicole Weber (PTB), Sandra Wagner
(PSB) e Ginevra da Silveira (PSB) foram as escolhidas por motivos de uso frequente
da rede social Instagram; pela participagéo, de pelo menos duas delas no formulario
de perguntas enviado pela autora; e foi atentado para serem vereadoras de
municipios de médio e pequeno porte da regido.

A presenga da mulher nos municipios mencionados e também em todos os
outros da regido, ndo acontece nem em pelo menos metade do numero total de
cadeiras no Legislativo. Para isso, com a inten¢ao de valorizar a presenga da mulher
no cenario politico, a pesquisa busca analisar e entender de que forma as
vereadoras do Vale do Rio Pardo se comunicam e como divulgam suas ideias
durante o mandato eletivo. Em consideragdo com o mundo globalizado e tecnoldgico
que vivemos, como fazem o uso das suas redes sociais para este fim, também com
mengao aos recursos jornalisticos e profissionais que integram sua equipe e
contribuem para esta divulgagdo. Também, como mulher de espirito feminista, a
participacdo do publico feminino na politica chama atencao, devido ainda ao baixo

numero de representantes do sexo feminino nos espacos politicos.
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A ordem de analisar discursos de comunicagdbes de mandatos de
vereadoras, mais especificamente os enunciados, vai ao encontro da luta feminina
por espaco no ambito politico desde antes de 1932 (ano em que foi reconhecido o
voto das mulheres). De forma mais recente, na implementacéao da Lei 12.034/2009
que alterou a Lei das Eleicbes, é exigida a participagao feminina na reserva de
vagas de candidaturas em todos os partidos politicos em pelo menos 30% do total
das candidaturas. E como complemento em 29 de setembro de 2015 foi
promulgada a Lei 13.165/2015, conhecida como Lei de Participagdo Feminina na
Politica, que determina a promogao de campanhas publicitarias voltadas a promogao
da participagao feminina. Essa lei obriga que em anos eleitorais o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) promova campanhas de incentivo e promogado a participagdo das
mulheres na politica, difundidas em emissoras de radio, televisdo e propagandas
institucionais.

Na pesquisa, 0 objeto do estudo s&o os perfis de Instagram e a forma de
comunicacao das mulheres, em especifico, as vereadoras que atuam no Vale do Rio
Pardo. A escolha por analisar vereadoras desta abrangéncia se da pela proximidade
com a autora e ao pensar no contato com essas representantes. Também, se
assume um compromisso da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) com a
regido, e a autora, atraveés deste trabalho final, reforga este elo da instituicdo com as
liderangas regionais e na participagao de discussdes politicas.

Uma forma poderosa de observagdo da comunicacdo € a Analise de
Discurso (AD), que na politica, entre tantas formas, pode ser usada para avaliagéo
da comunicacdo do individuo durante o mandato. A AD é uma teoria que
compreende qualquer emisséo verbal, seja escrita ou falada, de um sujeito. “Falar
em Analise do Discurso pode significar, num primeiro momento, algo vago e amplo,
praticamente pode significar qualquer coisa, ja que toda produgdo de linguagem
pode ser considerada “discurso”™ (MUSSALIM, 2000, p.101).

Durante um mandato em qualquer cargo politico, o discurso falado, por
exemplo, seja de forma presencial ou on-line, se torna importante visto que o
representante é a voz do povo na tribuna e no seu cargo maior. E importante o
planejamento da comunicagdo do mandato nas redes sociais do politico, que se
torna uma figura publica. Ao mesmo tempo que os meios digitais podem exagerar os

efeitos que produzem nas pessoas (as massas), sao vistos como meios que podem
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empregar para o bem ou para o mal. Acredita-se que por volta dos anos 60 surgiu o
modo de pensar ndo mais nos efeitos dos meios e recursos da comunicagao nos
fatos da politica, mas a relagdo com duas grandezas institucionais: a comunicagéo e
a politica (GOMES, 2004).

A opc¢ao pela teoria da Analise de Discurso se da devido a amplitude de
recursos empregados nesta avaliagcdo, como a fala, desenvoltura, vestimenta,
gestos, postura e tudo que € ligado a comunicagao e passagem de informagéo do
representante politico. Porque tudo € comunicagdo, tudo passa uma visdo e
impressao. De acordo com Mussalim (2000), o projeto da Analise de Discurso (AD)
nasce, quando Michel Pécheux, apoiado em uma formacao filosofica desenvolve um
questionamento critico sobre a linguistica e ndo que o estudo do discurso seja como
uma passagem natural da lexicologia (estudo das palavras) para a AD. “A instituigao
da AD, para Pécheux, exige uma ruptura epistemoldgica, que coloca o estudo do
discurso num outro terreno em que intervém questdes teoricas relativas a ideologia e
ao sujeito” (MUSSALIM, 2000, p.105).

Foi escolhida a Analise de Discurso de perfis de Instagram por ser a rede
social mais usada no Brasil segundo levantamento da empresa americana
ComScore, em matéria produzida pela redac&o da revista de negocios e economia
Forbes Brasil?>. Pelos dados, a plataforma de fotos e videos curtos da Meta é
responsavel por conquistar 14,44 horas mensais do tempo dos brasileiros.

Além disso, também é levado em consideragcdo neste trabalho o uso de
recursos jornalisticos na produgcdo dos materiais das liderangas politicas e a
presenca da figura do assessor de imprensa, jornalista, relagbes publicas e outros
profissionais. Bem como o tipo de conteudo divulgado pelas vereadoras, areas de
énfase de cada uma e o posicionamento que tomam frente a questdo. Estes
recursos também estdo presentes no Instagram, onde o conteudo jornalistico &

disseminado tanto em perfis de midias ja consolidadas, como das personalidades

2 Disponivel em:

<https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/instagram-segue-na-lideranca-no-brasil-mas-declinio-das-r

edes-preocupa-big-techs/#:~:text=L evantamento%20da%20ComScore%20mostra%20que.sequida%?2
VY %AAM%20YouTube%20e%20TikTok&text=0%20In ram%2 %20c0om0%20a%20r

e€%20social%20mais%20consumida%20n0%20Brasil.>. Acesso em: 18 agosto 2023.



https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/instagram-segue-na-lideranca-no-brasil-mas-declinio-das-redes-preocupa-big-techs/#:~:text=Levantamento%20da%20ComScore%20mostra%20que,seguida%20v%C3%AAm%20YouTube%20e%20TikTok&text=O%20Instagram%20segue%20como%20a%20rede%20social%20mais%20consumida%20no%20Brasil
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politicas que usam os recursos multimidia da plataforma para informar sobre seus
mandatos, objeto deste estudo.

Entre os propoésitos de analisar esta area, a intencdo é de compreender os
recursos de género usados pelas vereadoras que cumprem mandato no Vale do Rio
Pardo a partir da Analise de Discurso dos perfis do Instagram e os enunciados em
destaque nos conteudos publicados por elas. Além disso, integram este estudo os
objetivos de verificacdo da imagem e discurso transmitidos pelas mulheres
analisadas através da rede social Instagram; a compreensdo de quais sao as
bandeiras mais levantadas pelas liderancgas politicas femininas e ter entendimento
sobre os discursos feitos e as consequéncias ou resultados gerados com o
publico-alvo. Ademais, € preciso identificar os formatos desta comunicacido para
alcancgar a populagdo em massa.

No que diz respeito a estrutura, este trabalho de conclusdo € discorrido
sobre trés temas norteadores principais: A teoria da Analise de Discurso; a
comunicagao publica e politica; e os recursos e performances de género. Na etapa
seguinte a fundamentacgao tedrica, é exibida a analise feita nos perfis escolhidos
apdés aplicagcdo de questionario, bem como s&o explicadas as metodologias
utilizadas neste estudo - qualitativa, bibliografica e a Analise de Discurso (AD).

Nas consideragdes finais sado retomados os objetivos do estudo para
verificar se foram cumpridos de forma completa, parcial ou se ndo chegaram a

concluséao.
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2 TEORIA DA ANALISE DE DISCURSO

Neste capitulo sera apresentada a teoria da Analise de Discurso (AD) e
apresentar suas caracteristicas. Quais s&o os sentidos que compdem a construgéo
desta analise, e, por fim, o discurso nas redes sociais, mais especificamente no
Instagram, por ser a rede social usada para a analise da pesquisa.

O conceito de discurso e a teoria da AD, metodologia principal que sera
usada neste projeto, tém tido, segundo Howarth apud Nogueira (2001), papel
crescente nas ciéncias sociais contemporaneas. E este aumento € percebido
através do aumento do numero de estudos com conceitos e métodos ou pela

extensdo do desenvolvimento da area. De acordo com Nogueira (2001, p.3):

Investigadores de disciplinas tdo diversas como a antropologia, a sociologia,
a histéria , a psicologia e especificamente a psicanalise, a tematica dos
estudos de género, a teoria politica ou a teoria literaria entre outras, tém
usado o conceito de Discurso, e a Analise do Discurso para definir e
interpretar problemas nos seus dominios respectivos.

A origem da Analise de Discurso é na Franca, na década de 1960. Para
entender um pouco mais sobre a génese desta disciplina, Mussalim (2000),
evidencia que € preciso compreender as condi¢gdes que propiciaram seu surgimento.
De acordo com os estudos da autora, a fundagdo da AD acontece através das
figuras de Jean Dubois e Michel Pécheux. O primeiro, um linguista, lexicélogo
(dicionarista e técnico de confec¢ao de dicionarios), que era envolvido com
empreendimentos desta area; e o segundo, um filésofo envolvido com debates sobre
marxismo, psicandlise e epistemologia®. E em comum, os dois tém trabalhos
voltados ao espago do marxismo e da politica, ainda com convicgdes sobre a luta de
classes, a historia e o movimento social, tudo isso em um momento de crescimento
da linguistica (ciéncia piloto). “O projeto da AD se inscreve num objetivo politico e a
Linguistica oferece meios para abordar a politica” (MUSSALIM, 2000, p.102).

Apesar de todo crescimento e desenvolvimento da teoria e métodos da
Analise do Discurso, Nogueira (2001) explica que nao existe uma configuracao e
explicacao geral sobre como podem ser aplicados. “Nas ciéncias sociais o “Discurso
acerca do Discurso” tem mudado muito rapidamente” (Nogueira, 2001, p.3).

O autor reforca que a medida que o conceito foi adentrando nas ciéncias

3 Ramo da filosofia que se ocupa do conhecimento cientifico.
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sociais, foi adquirindo maior sofisticagéo técnica e tedrica, bem como significados e

conotacdes adicionais.

Por exemplo, enquanto para alguns a Analise do Discurso diz respeito a
uma forma relativamente restrita e “estreita” que se concentra na analise de
frases ou conversas entre duas pessoas (analise conversacional) outros
véem o Discurso como sinénimo de todo o sistema social, no qual os
Discursos constituem literalmente o mundo social e politico como é o caso
da Psicologia Discursiva/repertérios interpretativos, e da Andlise Critica do
Discurso (Taylor apud Nogueira, 2001, p.3).

A teoria da Analise de Discurso foi o método escolhido para estudo dos
perfis das vereadoras do Vale do Rio Pardo para observar as formas individuais de
discurso de cada representante, até porque, até o que nao é falado é uma forma de
comunicacdo. Neste quesito conta a linguagem corporal, a vestimenta e as formas
de se posicionar sobre os assuntos em discussao. Sai na frente aquele que
consegue externalizar e disseminar os seus ideais da melhor forma, pois até a
persuasao também é incorporada no discurso politico. No fim, ganha a comunidade
que com mais comunicacdo de mandato, escolhe da melhor forma as suas
representantes.

No entanto, mesmo com a aplicabilidade desta teoria na analise de objetos
ou pessoas, € Iimpossivel que se tenha o resultado como uma verdade
inquestionavel e imutavel. Segundo Nogueira (2001), os pesquisadores da AD né&o
pretendem proclamar uma descoberta da verdade sobre a realidade, mas oferecer
interpretacdes ou versdes, que séo, inevitavelmente, parciais e esse posicionamento
nao representa a existéncia de menor ambicgao.

Nogueira ainda cita trés premissas que norteiam a Analise de Discurso. A
primeira € de que os autores e pesquisadores nao fazem predicdes, devido a
complexidade e a natureza dindmica do mundo social. “Existem tantos factores
implicados nas situagdes, que as relagdes estabelecidas no passado ndo sao
necessariamente aquelas que poderado acontecer no futuro (seja ele mais ou menos
proximo)”, (Nogueira, 2001, p.17). De acordo com Burr, citado por Nogueira, como
resultado dos estudos baseados em Anadlise de Discurso, estd a missdao de
investigar significados mais do que predizer ou controlar algo.

A segunda premissa diz respeito a ideia de que nas ciéncias sociais nao se
tem nenhuma verdade unica e neutra, ja que o estudo envolve o estudo de pessoas

que também tém suas visdes. De acordo com Morrow apud Nogueira (2001, p.17),
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“‘qualquer descricao ou justificacdo de um fendmeno social ou de uma situagao

reflecte inevitavelmente o entendimento do observador/pesquisador e dos seus
interesses especiais.”

Ja o terceiro principio corresponde a complexa ideia de que nao € possivel

atingir a verdade, porque segundo autores como Flax e Fraser & Nicholson, citados

por Nogueira, a realidade n&o é simples e nem regular. S&do multiplas realidades e

multiplas verdades.

Nesta abordagem epistemolégica o conhecimento obtido pela pesquisa é
parcial e situado; isto &, especifico as situagbes particulares e a periodos
particulares e nao universalmente aplicavel e relativo. Esta relacionado com
a visdo do mundo dos pesquisadores, assim como com o sistema de

valores envolvido (NOGUEIRA, 2001, p.17).
Neste capitulo sera explicado sobre os conceitos basicos e fundamentais
que compdem a analise de discurso, de acordo com fundamentacgao tedrica de Eni
Orlandi e também sera abordado sobre o discurso na midia, principalmente no meio

Instagram, que é o meio de analise adotado neste trabalho.

2.1 A construcao dos sentidos

Para falar de politica, os argumentos s&o usados como ferramentas
discursivas para dar validade a uma posi¢ao ou atitude pessoal, mas ao mesmo
tempo, se sabe que estas explicagdes ndo sdo puramente racionais. “A opiniao
politica envolve, além da razao interesseira dos meios/fins, valores e pressupostos
sobre o funcionamento do mundo, afetos e identificagdes ndo necessariamente
cientificas ou filoséficas.” (ALDE, 2004, p. 41)

E neste contexto que os cidaddos procuram justificativas validas para se
orientarem e agirem no meio politico, quando por vontade ou n&o, precisam
participar, e além do mais, por vezes precisam se posicionar. O processo de
construgao de uma opinido ou atitude politica € comunicacional, uma vez que as
referéncias usadas sdo totalmente discursivas (ALDE, 2004). Neste sentido, muito
se reflete sobre as fake news no ambiente informacional e mais especificamente,
politico, quando as pessoas consomem e procuram pelas informagdes que querem
ouvir e repassar, as que as convem. A responsabilidade de conteudo, com

ferramentas de checagem, deveria prevalecer, tanto para quem produz como para
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aqueles que consomem a informagao. E o ambiente on-line de redes sociais, € o
local em que se possibilita, de forma muito facil, o compartilhamento e a publicacao
de qualquer tipo de conteudo.

Concordando com Aldé (2004), dentre muitos aspectos psicolégicos, as
atitudes politicas sdo baseadas na construgdo de um discurso, muito mais do que
qualquer agdo e por isso cabe cada vez mais a investigacdo discursiva desses
sujeitos que podem e querem participar.

A importancia de entender as nogdes de interpretacédo e discurso estdo em
uma crescente que acompanha a transformacado do pensamento social e o sentido
de entender como as pessoas definem, da sua forma, o mundo da politica. A
abordagem é direcionada para o carater discursivo, que pode ser construido a partir
de qualquer relato.

Citando Aldé (2004), se expde que uma das missdes da teoria social é fazer
com que sejam usados meios para que as pessoas possam refletir sobre o que as
faz pensar e agir de tal forma.

Em ‘A construgdo da politica’, Aldé (2004) classifica o cidadao em cinco
grupos: o0s avidos, assiduos, consumidores de escandalos, frustrados e
desinformados. “As explosdes de noticias que pontuam um cotidiano dedicado a
esfera privada, de equilibrio as vezes precario, orientam e informam as atitudes
politicas do cidaddo comum” (ALDE, 2004 p. 17).

O processo de construgao de atitudes politicas dos cidadaos € puramente
comunicacional, uma vez que as referéncias tém natureza discursiva. A investigagao
do discurso nas atitudes politicas faz sentido, ja que é através da construgao
discursiva, muito mais do que pela acdo, que o homem contemporaneo participa do
meio politico.

As ciéncias sociais viveram, nas Uultimas trés décadas, um processo de
questionamento e auto-reflexdao evidente na filosofia da ciéncia produzida
por diversas éareas, e que recebeu o nome geral de guinada narrativa ou
“conversao linguistica”. Seja na filosofia da histdria, na histéria das ciéncias,
na sociologia da vida cotidiana ou na leitura mais recente da experiéncia
etnografica, esta abordagem aponta para o carater discursivo e, portanto,
construido, de qualquer relato [...] Os sujeitos ndo sdo regidos por forgas
sobre as quais nao tém controle ou possibilidade cognitiva; ao contrario, sdo
produtores de sentido. (ALDE, p. 42)

O que faz os eleitores escolherem este ou outro candidato? O argumento

com quem pensa diferente e o convencimento de outra pessoa em algo que se
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acredita € sempre na base da explicagdo comunicativa. Os caminhos para construir
essa explicacdo sao diversos, mas o importante € lembrar que os cidadaos sempre
acreditam ter um discernimento suficiente para a decisdo nao ser tomada de forma
aleatéria. E sempre uma busca pela coeréncia interna sobre o conjunto de opinides
que emite sobre o mundo. “Os cidaddaos comuns elaboram categorias a partir das
quais conseguem explicar a politica e situar, mais ou menos confortavelmente, suas
agdes e tomadas de posicdo.” (ALDE, p. 44)

E possivel, afinal, aproximar estas concepcdes de escolhas do termo
“racionalidade discursiva”, de Habermas (1987) apud Aldé (2004). Os discursos que
sdo feitos para justificar atitudes politicas levam em conta critérios pessoais, afetivos
e retoricos (Magalhaes, 2000 apud Aldé, 2004).

De acordo com Orlandi (2003), a AD é “problematizar as maneiras de ler,
levar o sujeito falante ou o leitor a se colocarem questdes sobre o que produzem e o
que ouvem nas diferentes manifestagdes da linguagem” (ORLANDI, p. 9). A autora
ainda cita que nao é possivel ndo interpretar e nunca havera neutralidade, mesmo
no uso mais frequente da linguagem. “Nos coloca em estado de reflexdo e, sem
cairmos na ilusdo de sermos conscientes de tudo, permite-nos ao menos sermos
capazes de uma relagdo menos ingénua com a linguagem” (ORLANDI, p. 9).

Diante de qualquer fato, circunstancia, acontecimento ou opinido, somos
obrigados a nos posicionar, e sempre carregamos conosco os sentidos das palavras,
frases, expressdes usadas, formas de falar e se posicionar. A autora defende que
todo discurso é incompleto, sem inicio absoluto e ponto final definitivo, mas
sobretudo, € uma proposta para refletir sobre muitos fatores envolvidos. Quando
analisados com os principios da AD, mesmo que nem todo mundo seja um
especialista em Analise de Discurso, mas que cada individuo possa se situar melhor
ao se deparar com as linguagens.

A origem da Analise de Discurso (AD) se deu no inicio dos anos 60 do
século XX, pela possibilidade de significados que as palavras apresentam, por isso,
estudiosos ficaram interessados pela linguagem de forma particular. Palavras podem
significar coisas diferentes em épocas diferentes. Ja o discurso, € uma palavra que
indica movimento, percursos, ou seja, com a pratica da linguagem e a observagao
da fala do homem e da sua histéria. A AD é a representacdo da mediagao entre

homem e uma realidade natural e social.



23

Essa mediagéo, que é o discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a
continuidade quanto o deslocamento e a transformagcdo do homem e da
realidade em que ele vive. O trabalho simbdlico do discurso sera na base da
producéo da existéncia humana. (ORLANDI, p. 15)

Orlandi explica que o analista de um discurso faz relagdo entre a linguagem
e a sua exterioridade. O sentido € pensado com dimensao no tempo e no espago do
homem, tirando do centro a nog&o do sujeito e relativizando o objeto da linguistica. A
AD faz uma critica a pratica das ciéncias sociais e da linguistica, e reflete sobre
como a linguagem é materializada na ideologia e como esta € manifestada na
lingua. Nesta condicao é respeitada a relagao lingua-discurso-ideologia. Conforme
Pécheux (1975) apud Orlandi (2003, p. 17), “ndo ha discurso sem sujeito e ndo ha
sujeito sem ideologia: o individuo é interpelado em sujeito pela ideologia e é assim
que a lingua faz sentido.”

A AD leva em conta que nenhum texto e linguagem é transparente e o que
se busca entender ndo é o ‘o qué’ e sim ‘o como’. Nos anos 60, a analise do
discurso foi construida na relagdo de trés dominios disciplinares: a linguistica, o
marxismo e a psicanalise.

Na linguistica se certifica a ndo transparéncia da linguagem, que tem ordem
prépria. A relacdo entre linguagem/pensamento/mundo nao tem apenas uma
interpretacéo e leva em conta o materialismo histérico de cada individuo, ou seja, o
homem faz a histdria de acordo com o real que interpreta, mas este real passa a nao
ser transparente totalmente, ja que eleva a visdo deste homem, antes de ser
transmitido adiante. Isso se chama de forma material, colocada na histéria para a
producao de sentidos, o linguistico-historico.

Nos estudos discursivos, ndo se separam forma e conteldo e procura-se
compreender a lingua ndo s6 como uma estrutura mas sobretudo como
acontecimento. Reunindo estrutura e acontecimento a forma material é vista
como o acontecimento do significante (lingua) em um sujeito afetado pela
histéria. Ai entra entdo a contribuicdo da psicanalise, com o deslocamento
da nogdo de homem para a de sujeito, este, por sua vez, se constitui na
relagédo com o simbdlico, na histéria. (ORLANDI, p.19)

Quadro 1 - Dados da Analise de Discurso

A lingua tem sua ordem propria mas so é relativamente auténoma (distinguindo-se
da linguistica, ela reintroduz a nogéo de sujeito e de situagédo na analise da
linguagem);

A historia tem seu real afetado pelo simbdlico (os fatos reclamam sentidos);
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O sujeito de linguagem é descentrado pois é afetado pelo real da lingua e também
pelo real da historia, ndo tendo o controle sobre o modo como elas o afetam. Isso
redunda em dizer que o sujeito discursivo funciona pelo inconsciente e pela
ideologia.

Fonte: Orlandi, Eni. Analise de Discurso: principios e procedimentos, p.19 e 20

O que chega até as pessoas, mesmo palavras e frases simples, é carregado
de sentido, que, mesmo sem saber como € construido e ndo € percebido, é levado
em consideragao por quem recebe, e gera um significado. Pode-se chegar a um
entendimento de que toda linguagem carrega culturas e valores e torna os
individuos em seres sociais que tém seus proprios tipos e pensamentos, conforme o
que consome da industria cultural e as convivéncias proximas com outros individuos.
No entanto, cada pensamento pode e € diferente, o que forma as ideologias de cada
ser humano sobre os mais diversos assuntos e temas que se pode imaginar, como
aborto, casamento homoafetivo, programas sociais, liberacdo da maconha, e por ai
vai.

A relagao entre lingua e ideologia € o discurso. Nao existe um sujeito sem
lingua e também nao existe uma lingua sem ideologia. Entdo, ndo ha discurso sem
ideologia e ndo ha sujeito sem discurso. O sujeito, alias, € na maioria das vezes
inconsciente deste processo, que € natural e quase sempre imperceptivel. Conceitos
basicos da AD, que trabalha e expde a politica e o efeito dos sentidos.

De acordo com Orlandi, o esquema elementar do discurso se constitui de
emissor, receptor, cédigo, referente e mensagem. Assim, o emissor transmite uma
mensagem, que € a informagao, para o receptor. A mensagem em si € resultada em
um codigo que se refere a um elemento da realidade, o referente. Para entender

melhor, segue o0 esquema:

Mensagem Caodigo
E —_—— > R

Referente

No entanto, nem sempre ha essa linearidade dos elementos. “As relagbes
de linguagem séo relagdes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sdo multiplos e

variados.” (ORLANDI, p.21). A autora evidencia trés regides de conhecimento da
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AD: a teoria da sintaxe e da enunciagao; a teoria da ideologia; e a teoria do discurso
que é a determinacéo histérica dos processos de significagao.

Nas condi¢cdes de producdo do discurso também fazem parte e influenciam
0s sujeitos, a situacdo e a memoaria. “Nao ha uma verdade oculta atras do texto. Ha
gestos de interpretacdo que o constituem e que o analista, com seu dispositivo, deve
ser capaz de compreender” (ORLANDI, p. 26).

Em uma andlise de AD é preciso que se distinga a inteligibilidade, a
interpretacéo e a compreensao. Para algo ser inteligivel, basta compreendermos a
lingua, no nosso caso, o portugués, mas, podemos nao conseguir interpretar e saber
o sentido do texto, dependendo de como ele é exposto. Ja a compreensao procura
explicar os processos de significacdo que estdo presentes no texto e os varios

sentidos que se pode ter.

Em suma, a Analise de Discurso visa a compreensao € como um objeto
simbdlico produz sentidos, como ele estd investido de significancia para e
por sujeitos. Essa compreensdo, por sua vez, implica em explicitar como o
texto organiza os gestos de interpretagdo que relacionam sujeito e sentido.
Produzem-se assim novas praticas de leitura. (ORLANDI, p. 26 e 27.)

Sobre a analise uma parte é de responsabilidade do analista e outra que
deriva do método escolhido na AD. Cada analista, de acordo com a questao, precisa
mobilizar conceitos e conhecimentos, sendo assim, uma analise nao é igual a outra,
e aplicando diferentes conceitos, se tem diferentes interpretacdes e recortes. Para
estas situagdes, temos o dispositivo tedrico, o tema/objeto a ser analisado e o
dispositivo analitico, que é construido pelo analista a cada analise feita. Cada
pesquisador faz o ‘seu’ dispositivo analitico, aplicando estes ou aqueles conceitos.
“‘Dai deriva, penso eu, a riqueza da Analise de Discurso ao permitir explorar de
muitas maneiras essa redagéo trabalhada com o simbdlico...” (ORLANDI, p. 28).

Entre as condi¢gdes de producdo que compreende os sujeitos e a situagao
estdo o contexto imediato, contexto amplo e a histéria. A memoaria também faz parte,
e é tratada como interdiscurso, ou seja, aquilo que fala antes, em outro lugar, de
forma independente. Sempre ha uma relagao entre o ja-dito e o que se esta dizendo.

Charaudeau (2005) fala que a estruturacdo do ato de linguagem acontece
em trés niveis. O situacional que se refere ao espaco externo. “E o lugar onde
estdo determinados: a finalidade do ato de linguagem; a identidade dos

parceiros da troca linguageira; o dominio de saber; o dispositivo constituido pelas
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circunstancias materiais da troca.” (CHARAUDEAU, 2005). O nivel comunicacional é
onde estdo as maneiras de falar e escrever de acordo com dados do nivel
situacional. “Aqui, os papéis linguageiros dos sujeitos comunicante ou
interpretante sdo assumidos de acordo com a finalidade, identidade e a partir de
uma proposigcao que leva em consideracgao certas circunstancias.” (CHARAUDEAU,
2005). E o nivel discursivo € onde acontece a intervengcdo do sujeito falante que
deve ser atento a legitimidade, credibilidade e captacéo, que resultardo no texto.
Ainda mencionando Charaudeau (2009) apud Monte e Ribeiro (2014), existe
o termo identidade social, responsavel por dar o ‘direito a palavra’ ao sujeito devido
sua legitimidade. O autor defende que existe uma identidade social advinda da
filiacdo bioldgica e leis juridicas, e uma identidade discursiva, que vem de modos de

tomar a palavra, da forma de organizar enunciados e do imaginario socio-discursivo.

2.2 O discurso midiatico no Instagram

Em tempos de tecnologias avangadas que propiciam interagbes em tempo
real, nem sempre o discurso € proferido da forma tradicional, no método olho no olho
com os cidadaos. As midias se tornaram um meio importante e promissor para
disseminagao de discursos, objetivos e atividades desenvolvidas durante o mandato.
E as midias sociais sao fortes ferramentas de interagdo e compartiihamento das
ideias.

Neste trabalho em especial sera estudado e evidenciado o uso do Instagram
na comunicagcdo de mandato de vereadoras do Vale do Rio Pardo. A forma de
discurso evidenciada em enunciados ditos por elas diz muito sobre as suas formas
de governar.

No uso das redes sociais, segundo o infografico Comportamento de homens
e mulheres nas redes, do site Infobase?, feito em 2019, em porcentagem, os homens

dominam a presenga na maioria das redes sociais, com presenca de 56% no

* Disponivel em:
<https://infobase.com.br/infografico-comportamento-de-homens-mulheres-nas-redes/>. Acesso em:
21 outubro 2023.
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Facebook e 82% no Twitter, por exemplo, mas a excegao é justamente o Instagram,
que tem publico de 51% de mulheres e 49% de homens.

Os homens tém perpetuado na sociedade politica outras caracteristicas,
muitas delas, ainda levando o machismo estrutural® na carona, como uma maior
confianga no desenvolvimento do trabalho, voz mais ativa em espacos e a maioria
no numero de participantes. Globalmente, segundo pesquisa do mesmo site, os
homens dominam o espaco digital, com 55% do publico nas redes, um reflexo da
desigualdade digital nos géneros, ja que as mulheres sdo mais propensas a estarem
desconectadas. Ja na América Latina e do Norte, a presenga feminina nas redes é
maior, 52%.

No entanto, Infobase (2019) destaca que o publico feminino esta
consumindo mais conteudo, principalmente em video. Além disso, quando estao no
meio digital, a atengdo do publico feminino de 37% das mulheres é exclusiva a esta
atividade. Elas ficam 14% a mais de tempo consumindo conteudo quando
comparado aos homens, e metade do publico feminino tem o desejo de explorar
novos conteudos apds o consumo de videos.

De acordo com Pimentel e Tesseroli, a midia usa o discurso como um canal
de comunicagao entre publicos, e é preciso entender mais sobre isso. “Sabemos que
ela & a fonte de disseminagao de informacido e para isso também se ancora em
estratégias discursivas, que na maioria das vezes € tomada pela argumentagao,
persuasao e emocao” (PIMENTEL E TESSEROLI, p. 53).

Charaudeau (2010) apud Pimentel e Tesseroli (2019) afirma que a
comunicacado midiatica tem duas vias, com objetivo de fazer saber ou com visdo em
uma légica que informa o cidaddo com sentido de captagdo com objeto de consumo
e precisa ‘conquistar’ o publico para vencer a concorréncia. O autor ainda compara
esta ultima op¢do com a comunicacdo publicitaria, quando também é preciso
informar sobre o produto e suas qualidades para cumprir 0s objetivos

mercadoldgicos.

E por isso que, segundo o autor [Charaudeau], o contrato midiatico se
desenvolve numa relagdo triangular entre a instancia de informagédo, o
mundo a comentar e a instancia consumidora, e assim trés desafios estao

® Segundo o psicanalista Helio Hintze, machismo estrutural € um suposto sistema de poder misogino,

que utiliza aparatos sociais e politicos em vista de oprimir e dominar as mulheres.
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inclusos na constru¢do de qualquer género de informagdo: um desafio de
visibilidade, um desafio de inteligibilidade e um desafio de
espetacularizagédo. (PIMENTEL E TESSEROLI, p. 53)

O autor, citado pelos organizadores de ‘Brasil Vai as Urnas’, ainda justifica o
uso da emocgao nos discursos midiaticos. Através deste recurso a instancia midiatica
mobiliza e desencadeia afeto no publico, o que gera interesse e paixdo pela
informacéo transmitida. Esse efeito, esta no oposto da racionalidade que deveria

direcionar para a informacéo.

Para satisfazer esse principio de emocgdo a instdncia midiatica deve
proceder a uma encenacdo sutil do discurso de informacao, baseando-se,
ao mesmo tempo, nos apelos emocionais que prevalecem em cada
comunidade sociocultural e no conhecimento dos universos de crengas que
ai circulam — pois as emogbes nao sdo um inefavel aleatério. Elas séo
socializadas, resultam da regulagado coletiva das trocas (CHARAUDEAU,
2010 apud PIMENTEL E TESSEROLI, 2019, p.54).

As teorias de Pimentel e Tessaroli ddo conta que os campos da politica e da
midia s&o alimentados um pelo outro e é por este motivo que as campanhas e
estratégias de comunicagcdo de ambas as areas sao semelhantes. Os autores citam
0 uso da emocao, espetacularizacao e a simplificacdo da informagéo como parte dos
processos comunicacionais dos discursos destes campos, a fim de conquistar o
maior numero de pessoas, ou, no caso do ambito politico, de eleitores.

Segundo Monte e Ribeiro (2014), nas midias sociais a informacéao circula de
forma intensa em diferentes canais de forma concomitante e é uma alternativa viavel
para os meios de massa ja estruturados, como televisdo, radio e jornal. Lemos
(2002) apud Monte e Ribeiro refor¢a que a passagem dos meios analdgicos para os
digitais resultou na individualizagado da produgéo, difusdo e estoque de informacgao.
O autor ressalta que a comunicagcdo midiatica distrai da difusdo centralizada dos
meios de massa quando passa de unidirecional (meios de comunicagao-publico)
para bidirecional. “A tecnologia digital proporciona, assim, uma dupla ruptura: no
modo de conceder a informacdo (produgdo por processos microeletronicos) e
no modo de difundir as informag¢des (modelo todos-todos)” (LEMOS, 2002, apud
MONTE E RIBEIRO, 2014, p.3).

Apds, o0 modelo todos-todos passou a néo ter mais uma ruptura total com o
modelo de comunicagdo usado por meios tradicionais. Surgiram entdo as

perspectivas hibridas, que nado desconsideram a importancia e as modificagdes
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sociais causadas pela internet, mas que alguns modos de conceder a informagao
continuaram sendo repassados pelos tradicionais radio, tv e jornal.

Os autores Monte e Ribeiro também citam Jenkins (2008) que fala de um
contexto de convergéncia que relaciona o cruzamento das ‘novas’ e ‘velhas’ midias
e quem produz e consome nelas interage de forma imprevisivel. Esse autor fala
sobre o conteudo em diversos mercados midiaticos com foco no comportamento do
publico, que vai desde os canais de comunicacdo até a busca por novas
experiéncias de entretenimento. Para Jenkins (2008) apud Monte e Ribeiro (2014), a
configuracao social de hoje esta ligada a dois pontos principais: a tecnologia e o seu
uso.

Os novos meios de comunicacgéo - e o Instagram é um deles -, geram novos
significados técnicos e socioculturais, além de impactar a economia, arte, modo de
consumo e o relacionamentos das pessoas. A nogédo de convergéncia, explicada por
Jenkins, é ligada tanto as diferentes formas de interagdo proporcionadas pelos
diversos formatos de produgdo quanto ao interesse da sociedade em interagir. “A
cultura participativa é pensada a partir dos meios de comunicagdo e das
multiplas plataformas que permitem a circulacdo de conteudo fortemente
atrelada a participacéo ativa dos consumidores” (MONTE E RIBEIRO, 2014, p.4). E
0s usuarios que participam destas interacdes, estdo cada vez mais afastados da
posicao de receptores passivos.

Segundo Jenkins (2008) apud Monte e Ribeiro (2014), é a convergéncia que
altera a logica de producgéo da industria midiatica e a forma que os consumidores
processam a noticia e o entretenimento. Se confere, nesse caso, a fluidez dos
conteudos de midia em diferentes plataformas, e a capacidade dos consumidores
em moldar conforme a experiéncia e os objetivos que desejam.

Nesse meio, o Instagram é um software (aplicativo) com fungdo de rede
social. “Ha a possibilidade de compartilhamento dos arquivos com seus seguidores,
a catalogacgdo das imagens através de hashtags e disponibilizagdo das imagens
em outros sites como o Facebook e o Twitter.” (MONTE E RIBEIRO, 2014, p. 3)

De acordo com artigo de Fernandes, Oliveira, Coimbra e Campos (2020), o
Instagram é uma rede social online que proporciona o compartilhamento de fotos e
videos entre usuarios que possuem uma conta. Além disso, estas pessoas também

podem compartilhar o mesmo conteudo em outras redes sociais, como o Facebook.
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Criado e langado em 2010, o Instagram ganhou popularidade de forma rapida. Em
2020, segundo dados do artigo, a rede estava com um bilhdo de usuarios ativos,
ficando atras apenas do Facebook.

Segundo levantamento da Comscore®, divulgado pelo site Forbes, o Brasil é
o terceiro pais que mais usa redes sociais no mundo. Sdo mais de 130 milhdes de
contas ativas. A pesquisa juntou dados de 10 paises: india, Indonésia, Brasil,
Estados Unidos, México, Argentina, Italia, Reino Unido, Franga e Espanha. Também
seguindo resultados da empresa, o Instagram é a terceira rede social mais
acessada, com 81,4% de alcance entre os usuarios brasileiros, através do Youtube
com 96,4% e do Facebook com 85,1%.

O crescente uso das redes sociais esta visivel em praticamente todos os
espacos de interagdo e comunicagao, e durante as campanhas eleitorais do Brasil e
do mundo n3do é diferente. E preciso, conforme ressaltam os autores Fernandes,
Oliveira, Coimbra e Campos (2020), compreender como as figuras politicas
discursam nestas midias, seja durante o periodo de elei¢des ou enquanto estao
ocupando algum cargo de poder.

Analisando o Instagram, a rede oferece muitas formas de interagdo para os
usuarios. Os stories sao publicagdes em formato de historias, como sugere sua
tradugao para o portugues. O compartilhamento é temporario pois saem do ar apos
24 horas, podendo ser em formato de imagem ou video. O feed, é a parte inicial e
principal da rede social, onde sao vistas as publicacbes postadas de forma
permanente. Para ver, o usuario rola a tela para baixo e pode interagir com outros
usuarios, curtindo, comentando, salvando e compartilhando o post com outras

pessoas.

6 Uma empresa norte-americana de analise da internet, que fornece dados para grandes empresas,

agéncias de publicidade e de midia do mundo.
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3 COMUNICAGAO PUBLICA E POLITICA

O vinculo entre os representantes politicos e a populagdo acontece quando
a comunicagao publica faz o seu papel. Segundo Matos (2006, p.61), “o conceito de
‘Comunicagao Publica’ incorporou-se ao vocabulario de comunicacdo, apoiado
talvez pelas referéncias dominantes a comunicagdo governamental, ao marketing
politico e ao e-governo.” Para Brandao (2004, p.3), a expressao comunicagao
publica tem multiplos significados, mas quando identificada como Comunicagéo do
Estado e/ou Governamental, “¢ uma dimensdo da Comunicacdo Publica que
entende ser de responsabilidade do Estado e do Governo estabelecer um fluxo
informativo e comunicativo com seus cidadaos.”

A comunicagdo publica € a relacdo entre os 6Orgdos publicos com a
sociedade, assim como a comunicacdo de mandato de um representante politico é
para com seus votantes e ndo-votantes. Com as evolugdes na tecnologia e no
mercado digital, as intera¢gdes sdo ainda maiores e mais emergentes, como é o caso
das redes sociais e principalmente do Instagram.

Até o ultimo quarto do século passado, a comunicagcdo publica era
fortemente ligada ao Estado, ja que a imprensa tradicional se desenvolveu através
da regulacdo das forgas politicas, culturais e de mercado, e meios eletrénicos
precisavam de autorizagdo e regulacdo por uma concessao publica (DINES, 2005
apud MATOS, 2006). A autorizacdo do Estado vinha através de uma orientagéo:
‘concede a uma empresa, por tempo limitado, o direito de utilizar uma determinada
faixa, mediante o compromisso de que sera usada em beneficio publico” (DINES,
2005 apud MATOS, 2006, p.62).

Ao encontro disto, segundo Matos (2006) a comunicagao publica € uma
vertente da comunicagao politica, com um conceito multipolar, comunicativo, politico
e de mercado. E embora a midia seja determinante, as transformacgdes na
tecnologia e no mercado ajudaram a compor novas formas imediatas de interagéo
politica. A forma publica de se comunicar é ligada desde o inicio do século XX com a
radiodifusao e mais tarde, também a televisdo publica.

A comunicagao publica e politica também se entrelagam no setor ativista
quando, de acordo com Sarmento, Massuchin e Mendonga (2020), produtos,
estratégias e processos comunicativos vindos ou voltados para a sociedade sao

objetos de pesquisa da Comunicagao e Politica brasileira desde sua existéncia. Isso
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se voltava, sobretudo, a compreender enquadramentos de movimentos sociais em
jornais de referéncia, a transformagéo das reivindicagbes de minorias politicas em
problemas publicos, a analise da imprensa ou meios alternativos de comunicacgao e
processos de mobilizagdo social.

Ja a comunicagéao politica, segundo Ferreira, Correia e Santo (2010, p.1), é
‘uma area vasta em expansao, quer sob o ponto de vista da reflexdo tedrica
praticada nas Academias quer sob o ponto de vista da sua pratica em numerosos
dominios da vida civica”. Atualmente, é praticamente impossivel pensar em um
pleito politico sem fazer uso de recursos como redes sociais € engajamento para
disseminar o conteudo preparado pelos representantes e sua equipe de
comunicagao e externalizar os interesses e ideologias. A for¢a das redes sociais e
da midiatizacdo nédo da escolhas, quem nao as usa, corre sérios riscos de ficar para
tras, e o ficar para tras significa nao ser eleito ou reeleito.

De acordo com Correia, Ferreira e Santo (2010), na vida politica os
discursos tradicionais foram se adequando frente aos assuntos publicos,
necessidades e convencdes narrativas da chamada mass media’, ou traduzindo,
midia de massa. O carater é cada vez mais colocado em jogo, quando jogado em
um espacgo publico altamente midiatizado, virou uma questdo comunicacional.
‘Nunca as questdes relativas as interfaces entre midia e sistema politico
despertaram tanto interesse nem foram tdo decisivas” (CORREIA, FERREIRA e
SANTO, 2010, p.1).

Tamanha fusdo entre a politica e a forma de se comunicar que nos ultimos
tempos surgiram neologismos e expressdes especificas que ajudam a entender
certas praticas, como politica espetaculo, video-politica e politica mediatica.
Estranho também pensar que dificilmente, em dias de sessdes ordinarias nas
Camaras de Vereadores, encontrem o local cheio de cidadaos dispostos a
acompanhar o momento, a fim de se inteirar sobre o que o0s representantes
discutem. No entanto, quando o tema central de uma sessao for um assunto

polémico, € visto que a movimentacéo dos eleitores € maior. A presenca do publico

" O termo midia, é originario do inglés media, uma versao simplificada de mass media, que é a

expressao usada para se referir aos meios de comunicagcédo de massa.
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dos meios de comunicacido de massa sdo pautados também pelo assunto, quando
se torna conveniente saber da decisédo a seu favor, ou néo.

Seguindo preceitos de Correia, Ferreira e Santo (2010) de forma histdrica foi
se percebendo a relevancia dos meios de comunicagao assim como a extensao do
direito ao voto foi aumentando no processo politico. Essas mudangas dao lugar a
novos conceitos como a democracia mediatica, que se refere ao publico da midia e
estratégias politicas que comecam a ser desenvolvidas pelos politicos com
interferéncia de profissionais especializados em comunicagao, e neste setor, ganha
destaque a figura dos spin doctors®.

O objetivo é divulgar através da midia (imprensa), mensagens que
promovem a imagem do cliente, criando fatos, interpretagées ou analises que farao
parte de conteudos jornalisticos. No estudo de Schmitz e Karam (2013), o termo é
explicado como alguém que influencia a midia ou o publico distorcendo de forma
favoravel a si as informagdes apresentadas. Aparece de forma frequente na area
politica, de forma especial durante campanhas eleitorais, mas este tipo de
profissional também atua em empresas que estejam em crise, bem como artistas e
pessoas envolvidas com processos judiciais e escandalos. “O fenédmeno pode
induzir os jornalistas ao erro e usurpar uma assessoria de imprensa ao se
aventurar em  manipular estatisticas, engendrar informacbes, fabricar
mensagens subliminares, distribuir releases enganosos...”(SCHMITZ E KARAM,
2013, p. 99).

Este termo surgiu em outubro de 1984, através do jornal The New York
Times, quando, em um editorial, foi comentado sobre o debate televisivo entre
Walter Mondale e Ronald Reagan, candidatos para presidente dos Estados
Unidos.

Assim, a cultura mediatizada tornou-se parte da cultura politica, ja que para
0 bem ou para o mal, é orientada conforme ritmos e exigéncias estéticas da midia de
massa. E dito, inclusive, que a influéncia da midia e o peso das sondagens e
interpretacdes transformardo a mensagem politica em uma performance continua

que tera uma avaliacdo permanente.

& “No inglés, spin significa manipular, girar; e doctors, ndo tem o sentido de médico ou doutor,

mas de falsificar, adulterar, de isca artificial.” (SCHMITZ E KARAM, 2013, p.99)
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De acordo com Gomes (2005), quando se trata de estudar os argumentos
de comunicagao de massa e cidadania, o mais tradicional € afirmar que o papel dos
meios e agentes de comunicagao € de ser o quarto poder, ou o cdo de guarda que
supervisiona e vigia o trabalho do Estado em defesa da sociedade e do interesse
publico.
Este capitulo busca explicar sobre a comunicacdo no meio politico, a
informacédo transmitida de forma publica e o uso das redes sociais na disseminagao

desse contelido informativo.

3.1 A politica como forma de comunicagao publica

Muitas das discussbes e debates politicos sdo pautados pelo interesse
publico, que tem perspectivas vinculadas a politica, e consequentemente a
comunicagado da sociedade. De acordo com Weber (2017), sdo duas as premissas
que orientam as disputas de poder e visibilidades nas redes de comunicagao
publica, em um momento em que a politica esta desqualificada e as tecnologias de
comunicagdo em ascensao. “A comunicagao publica como instancia de defesa e
resisténcia da democracia e o debate publico como processo construtivo da
comunicagao publica” (WEBER, 2017, p. 23).

Weber explica na publicagdo ‘Comunicagao publica e politica - pesquisa e
praticas’, que a primeira premissa é normativa, ou seja, € principio inegavel dos
sistemas de comunicag¢ao do Estado. Enquanto a segunda, epistemoldgica, defende
a participacao da sociedade na sustentacdo das democracias, como uma pratica de
comunicagao.

Ao falar de politica na forma de comunicacéao, é preciso falar dos conceitos
de Habermas, em ‘Mudanca Estrutural da Esfera Publica’ (2003a) citados por
Losekann (2009), que caracteriza inicialmente a esfera publica como uma categoria
ligada diretamente a burguesia e as condi¢des historicas. Na época, o publico que
participava de debates e decisdes eram o0s burgueses que detinham o conhecimento
e as leituras, tudo isso junto ao surgimento da imprensa. Estas condi¢des criaram o
ideal para a formagao de uma esfera na qual os sujeitos eram capazes de construir

e manifestar uma opinido para assuntos de interesse geral. “Para Habermas um
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sujeito s6 faz parte de uma esfera publica enquanto portador de uma “opiniao
publica™ (LOSEKANN, 2009, p. 39).

A esfera publica é a responsavel por criar a atmosfera midiatica, com o
compartilhamento de informagdes e conhecimentos adquiridos para desenvolver as
sociedades e novas culturas e politicas. De acordo com Habermas, é papel da midia
oferecer um espaco de debate de questdes publicas para consolidar a democracia e
a cidadania. E ela que contempla as opinides, olhares e perspectivas da grande
massa, da maioria.

A opiniao publica é colocada no sentido de reputacéo ou a consideracao que
se tem perante outros, também a maneira de julgar e questionar as coisas, uma
funcao para controle do exercicio do poder politico. A publicidade de a¢gdes politicas
institucionais € uma forma do publico supervisionar, aprovar ou criticar, uma forma
de eternizar a opinido publica, citada por Habermas, garantindo transparéncia.

Com relagdo a expressdo ‘publico’ em comunicagdo publica, segundo
Habermas, em citagdo de Losekann (2009), o significado mais importante é aquele
que define que a dimenséao € de julgamento, e o que é julgado ganha publicidade. A
esfera publica nada mais € do que o surgimento do espago para expor 0s assuntos
de interesse geral que sédo debatidos para chegar a um julgamento ou consenso.

A politica se tornou este ambiente em que o consenso e a esfera publica
prevalecem. Lugar de discussdes que devem beneficiar uma maioria e agir através
de politicas publicas para que o cidadao tenha seus direitos alcangados.

A comunicagéo, seja pela politica ou de outras formas, € ligada a oralidade e
a expressao. Hoje, ndo ha como pensar na evolugdo da sociedade dissociada da
comunicacado. Uma das revolugcbes de toda humanidade, foi a criagdo da escrita,
feita pelos sumérios em 3.500 A.C, o que permitiu a gravagao de informacdes em
materiais fisicos, como os papiros e mais tarde, os livros.

Nos primérdios da imprensa, em uma época pré-tipografica, foram criadas
as actas diurnas, documentos governamentais que eram fixados nas residéncias
para transmitir informagdes, principalmente as sessdes do chamado senado. O
documento da acta teve inicio com Julio César no fim da republica romana e mais
tarde foi instrumento que circulava pelo povo. Percebe-se que nesta época, a

politica ja era compartilhada através da comunicagéo e ao longo do tempo, com o
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desenvolvimento da tipografia, os livros, jornais e revistas transformaram a
civilizagdo e moldaram a esfera publica moderna que temos hoje.

Cabe ainda salientar que inicialmente quem detinha o poder do
conhecimento, de ter acesso aos livros e informagdes do governo eram somente 0s
mais importantes da sociedade, as pessoas que mais tinham dinheiro e que eram os
mais influentes na época, ou seja acabavam decidindo tudo. E passivel de comparar
estas figuras com os representantes politicos que temos hoje, no entanto, com a
evolugcdo da cultura e da possibilidade e acesso ao conhecimento, os cidadaos
conseguem hoje ter mais voz ativa, e hoje sdo estas pessoas que definem quem os
representara. O acesso a informagao modifica a forma como as pessoas pensam e
agem, o poder esta na informag¢ao consumida.

O avancgo da tecnologia e do acesso as informagdes permitiu um encontro
maior com dados e o fator transparéncia, promovendo a democracia digital. As
novas midias digitais também permitiram a ampliagdo da participagdo da sociedade.
No entanto, segundo Weber (2017), essas facilidades ndo estabeleceram de fato a

comunicagao necessaria.

De um lado, a imposi¢do da visibilidade exigida por instituicdes e atores
politicos que privilegiam a retérica da representacdo e mecanismos de
projecao pessoal, e do outro, o enrijecimento de estruturas que promovam o
debate com a sociedade em nome do interesse publico. (WEBER, 2017, p.
24)

Existem diferentes tipos de debates publicos, iniciados por diferentes
fatores, como temas, acgbes e politicas de interesse publico, que exigem o
posicionamento do Estado. No entanto, segundo Weber (2017), para isso séo
acionados dispositivos que objetivam a visibilidade, comunicagao e deliberagao.
Acredita-se inclusive, que a identificagdo e o movimento das redes de comunicagao
publica sédo feitas para compreender e avaliar a qualidade das democracias. De
forma evidente, sdo considerados os diversos fatores envolvidos, como produtos
difundidos por sistemas de comunicagdo estatal, a midia e a comunicagdo da
sociedade. Tudo isso, incluindo a movimentagédo financeira que gera, tecnologia
avancada e profissionais de comunicagao.

No que tange a expressdao democracia digital, cabe a questao, estudada por
Gomes (2005), de que se o grande numero de dispositivos e ferramentas de acesso

da sociedade nesta era digital contribui para a participacao da esfera publica nas
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decisbes politicas. Sem eliminar problemas como a exclusao digital movimentada
pelas desigualdades sociais.

No Brasil a expressdo comunicagéo publica foi usada de modo estratégico e
politico apds o regime militar (1964-1985), quando a populagéo estava recuperando
as instituicoes democraticas. “A definicdo de comunicagdo governamental nao era
suficiente para indicar a responsabilidade do Estado brasileiro sobre a difusdo de
informagdes e o restabelecimento de relagdes com a sociedade.” (WEBER, 2017, p.
26).

O conceito passou a ser valorizado pela populagao que havia passado por
periodos de persuasédo e coergao dos governos militares aliados a midias de massa
ou pela censura permanente. “Nesta direcdo, denominar de comunicagao publica, a
comunicagdo exigida pelas democracias fazia a diferenga e qualificava o
processo.”(WEBER, 2017, p. 27).

No mandato do primeiro presidente eleito - que depois renunciou e sofreu
impeachment -, Fernando Collor de Melo (1989-1991) foi instituido o sistema de
comunicagcdo da Secretaria de Comunicagdo Social (Secom) que abrangia as
diferentes dindmicas do governo. Mas foi somente no mandato de Luiz Inacio Lula
da Silva (2003-2010), que as praticas de comunicagao foram institucionalizadas e
isso passou a servir de orientagdo para o Governo Federal. Neste governo também,
a democracia digital € experimentada em larga escala.

Segundo Weber (2017) o conceito tem sido bem aplicado nos processos
comunicacionais dos governos, no entanto se contrapde a comunicagéo publica na

construcao do debate publico:

A comunicagao publica ainda esta sendo construida e a sociedade ainda
estd num processo de aprendizagem sobre sua participagdo nas decisdes
de um Estado cada vez mais impermeavel, mais longinquo da perspectiva
publica da comunicagdo. A aprendizagem é do Estado, que precisa investir
e acreditar em politicas publicas capazes de garantir a diversidade e
estabelecer o dialogo. Mesmo nas democracias, a promogao de relagdes
com a sociedade e o debate publico podem ser ameacadores aos poderes
constituidos controlados pelo voto, pelas midias, pelo capital num processo
de disputa, pactos, convergéncias, dominacdo e submissédo. (WEBER,
2017, p. 28)
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3.2 Informacgao na politica

Em uma observacao, durante o levantamento dos perfis das vereadoras,
feito pela autora, no ambito do Poder Legislativo dos municipios da area do Corede
Vale do Rio Pardo, hoje, praticamente todas as camaras municipais de vereadores
possuem site e meios de contatos virtuais. Além disso, quando se pensou em
acompanhar sessodes ordinarias legislativas com transmissdes de audio e video, no
conforto da sua casa? Mesmo que ainda ndo se exclui a participacdo presencial,
quando se pode fazer o uso da tribuna livre - nas camaras em que ha este espaco -,
e ter a esfera publica acontecendo e a disposicédo de forma fisica.

Na politica, se pode identificar os movimentos em torno da visibilidade de
temas e da imagem publica. “Esse processo € realizado pelas maquinas da
comunicagdo nos niveis federal, estadual e municipal nos Poderes Executivo
(governo e suas instituigdes), Legislativo (parlamento) e Judiciario (Tribunais).”
(WEBER, 2017, p. 44) Entre as produgbes estdo campanhas de publicidade,
noticias, eventos, acesso a dados e servigos, agendas publicas, sem contar nos
demais investimentos em estrutura, equipamentos e equipe que compde radios,
canais de TV, sites e programas governamentais. Esta rede pode ser definida como
profissionalizacdo da comunicagao politica, segundo Gomes (2004) apud Weber
(2017).

No ambito do Estado, que tem poder legal de governar e intervir, sdo
listados por Weber (2017) as redes e sistemas de comunicagéo, divididos em: Redes
de Comunicagédo do Poder Executivo; Redes de Comunicagado do Poder Legislativo;
Redes de Comunicacdo do Poder Judiciario; e Sistemas de Comunicacédo e
Radiodifus&o Publica.

Neste movimento, as ag¢des sado ligadas diretamente a Constituicdo e a
sociedade, sendo assim, é o interesse publico que deve pautar e justificar as
decisdes, mesmo que interesses privados, como € o0 caso da corrupgao, acontecam.
Segundo explanag¢des de Weber (2017), um dos papéis que o Estado desempenha
nesta existéncia de comunicagao publica € também a promoc¢ao e a participacéo da
sociedade em questdes que lhe permeiam, podendo inclusive desencadear o apoio
ou a rejeigao a medidas politicas. Um dos exemplos € a onda de rejeigao e duvidas

as vacinas desencadeada pelo Governo Bolsonaro (2019-2022).
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Na rede de comunicagdo do Poder Legislativo, o sistema compreende de
forma coletiva o Senado, cadmaras federais e municipais, assembleias legislativas, e,
de forma individual, parlamentares, bancadas, comissdes, diretorias e cargos. As
produgbes sao as mesmas, com excegao dos produtos publicitarios que sao
incomuns. Com os eleitores, a comunicagao se da principalmente por publicagdes e
participacbes em eventos. A nivel nacional, o Legislativo investe em canais de
televisdo como o TV Céamara e o TV Senado, que propagam as informag¢des de
interesse publico. “As muitas redes de comunicagcdo que se formam nesse ambito
respondem a interesses partidarios, acordos e justificam a defesa do interesse
publico com interpretacbes adequadas, muitas vezes a interesses privados”
(WEBER, 2017, p. 48).

No campo da politica, a opinido e a participagao do publico é indispensavel.
Do grego, politikos, € relacionado a grupos sociais que integram a polis, que tem a
ver com a organizagao, dire¢do e administragdo de uma nag¢ao ou Estado. Segundo
Aldé (2004), a preocupacdo sobre o que pensam as pessoas comuns sempre foi
tema central da politica, mesmo em regimes autoritarios, sempre foi uma estratégia.
“‘Ja Maquiavel, em 1513, aconselhava ao principe que conhecesse os costumes e
opinides do povo; um certo grau de consenso sempre foi vantajoso para o exercicio
do poder” (ALDE, 2004, p. 13).

A participacao dos cidadaos na esfera publica, muitas vezes € medida pelo
que sabem e sao informados através da politica, de que forma as pessoas sabem o
que seus representantes efetivamente estdo fazendo. Neste passo, as redes sociais
e as midias de massa tém papel importante. A informacao é vista como pré-requisito
para participacao na politica, levando em conta também a disposicéo e a capacidade
das pessoas a irem em busca da mesma. Hoje em dia, a televisdo ainda é
considerada o meio e a fonte importante de referéncia para as questbes que
organizam o mundo da politica. De acordo com Aldé (2004), o cenario politico hoje é
formado por pessoas cuja interagao € dada predominantemente de forma discursiva,
uma questao de interesse cientifico.

No entanto, ndo é de se deixar de notar a crescente das redes sociais como
forma de comunicacdo dos representantes politicos com seus eleitores e a
sociedade como um todo. Sdo as noticias, vindas dos mais diversos meios, que

pontuam, informam e orientam as atitudes politicas do cidaddo comum.
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A politica sempre foi uma das preocupacdes centrais dos cidadaos, no
entanto, as perspectivas da politica variam de pessoa para pessoa conforme seu
entendimento e 0 acesso que se consegue ter sobre as informagdes, o que forma a
opiniao e, consequentemente, atitudes. De acordo com Aldé (2004), é possivel
identificar até cinco atitudes tipicas dos cidadaos comuns com relagao a politica:
forte/positiva, forte/negativa, forte/tensa, fraca/positiva e fraca/negativa. Além disso,
segundo a autora sdo apontadas também duas caracteristicas: a atribuicdo de um
valor central que é indispensavel em uma informagdo politica que se torna
conhecimento; e tratamento afetivo e personalista da politica, com marcas de
subjetividade e paixao pelo tema.
As condi¢bes de acesso a informagao s&o significativas na diferenciacéo da
recepgao da politica pelos cidadaos, modulado também pelos interesses, ou seja, a

satisfacao que sente com o que se informa.

3.3 Comunicacgao politica em tempos de redes sociais

Desde o século XX, ainda era comum que representantes politicos
almejassem o prestigio de estamparem as paginas de jornais e de se ouvirem nas
ondas da radio. Ser visto e notado, nesta época, era estar presente e ser nome
citado em veiculos tradicionais. Hoje, a realidade ja ndo € mais essa. Nao sé
liderangas da politica, mas de qualquer area se tornam conhecidas e respeitadas
conquistando seu espago no meio digital, principalmente com o uso das redes
sociais.

Neste século XXI| as formas de disseminacao de conteudos foram evoluindo
e 0 uso das redes sociais e dos meios online sao potenciais para facilitar o acesso
dos cidaddaos as informagcbes e ao mesmo tempo, ser uma ‘vitrine’ aos
representantes politicos. Da mesma forma que a ferramenta virtual também aprimora
a capacidade democratica de decisao politica da sociedade. Ainda que nao seja
consensual o tipo de efeito dessas iniciativas sobre o processo de produgcao da
decisdo politica e experiéncias do género (MITOZO, MARQUES e MONT ALVERN,
2016).

No ambito do Poder Legislativo, foi em 1996 que comegaram a surgir

ferramentas como o Portal da Camara, e mais adiante, foram também criados o
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e-Democracia, em 2009, também da Camara dos Deputados; e o e-Cidadania, em
2012, do Senado Federal. Nas Camaras de Vereadores, o canal de divulgacéo e
transparéncia é feito através dos sites.

De acordo com Melo e Lopes (2013), as Tecnologias de Informacao e
Comunicagao (TICs), trouxeram possibilidades de interagdo e comunicagao entre
pessoas que estejam a curtas ou longas distancias. “Vivemos conectados a
dispositivos multifuncionais que nos permitem acesso ao mundo virtual ao alcance
dos dedos” (MELO E LOPES, 2013).

Na atualidade ja ndo se convive mais sem o mundo digital, o mundo é
permeado por ela (Martin apud Melo e Lopes, 2013). A internet propicia um
ambiente virtual em que os sujeitos sociais podem se desconstruir e reinventar
através de recursos semioticos, também, pela colaboracdo de outras pessoas e
suas performances. Na segunda geracdo de comunidades e servicos na internet,
esta a chamada web 2.0, criada em 2004, e formada por aplicativos, redes sociais e
tecnologia da informacdo. Em 2014, também ja foi criado o termo web 3.0, na
terceira geracédo da internet, embora tenha ganhado mais visibilidade somente em
2021.

“A web 2.0 propicia 0 acesso a diversos recursos semioticos interacionais
antes inimaginaveis, cujo centro é o usuario. Para esses autores, como
qualquer objeto sociotécnico, a web 2.0 tem uma dimensao performativa, ou
seja, de possibilidade de acao interacional em comunidades de afinidades”
(ARRIAZU ET AL, 2008 APUD MELO E LOPES, 2013).

Rankings e site de tecnologia apontam o Instagram como uma das
plataformas de rede social mais usadas para divulgacao de informagdes préprias,
através de fotos e videos. Através da ferramenta e da presenca crescente das
midias sociais na vida das pessoas, cresce o numero de relacionamentos, ideias e
opinides, assim como o consumo de informacdes, produtos e servigos ofertados no
ambiente digital. Essa interagdo social faz com que cada vez mais, empresas e
personalidades, vejam o Instagram como um local de investimento em vendas e
divulgacgao.

No marketing politico, usado no periodo de campanha e também durante o
mandato dos eleitos, € vendida a ideia de divulgagao pessoal e profissional do

representante politico pela rede social, mesmo que o perfil seja monitorado por uma
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equipe de profissionais da area. Cada vez mais, a rede social € um apoio e um alibi
aos representantes politicos.

Chaui, citando Harvey, explica sobre a condigdo pos-moderna das
operagbes de propaganda comerciais, que também s&o empregadas pela
propaganda politica:

A imagem serve para estabelecer uma identidade no mercado, o que se
aplica também ao mercado de trabalho. A aquisicdo de uma imagem (por
meio da compra de um sistema de signos como roupas de griffe e o carro
da moda) se torna um elemento singularmente importante na
auto-apresentagao nos mercados de trabalho e, por extensao, passa a ser
parte integrante da busca de identidade individual, auto-realizagdo e
significado da vida (HARVEY APUD CHAUI, 2006, p.42).

Chaui (2006) expde que essa propaganda recebe o nome de marketing,
junto com procedimentos da sociedade de consumo e de espetaculo. A tarefa, neste
marketing empregado também na politica, € a de vender a imagem do politico e
colocar o cidadao em papel de consumidor. E para provocar a identificagao das suas
pontas, a imagem do politico é divulgada enquanto pessoa privada, destacando
caracteristicas corporais, preferéncias sexuais, culinarias, literarias, esportivas,
habitos cotidianos, vida em familia e bichos de estimagado, por exemplo. Essas
estratégias provocam a aproximag¢ao com o consumidor também eleitor, ndo apenas
durante uma campanha eleitoral, mas também durante o mandato dos eleitos. “A
privatizagdo das figuras do politico como produto e do cidaddo como consumidor
privatiza o espaco publico” (CHAUI, 2006, p.43).

Um dos exemplos citados por Chaui (2006), considerado o momento
inaugural do marketing politico no Brasil, € a campanha eleitoral a presidéncia da
Republica de Fernando Collor de Mello, em 1989. O candidato se apresentava com
efeitos especiais inspirados nos filmes de Guerra nas Estrelas, com objetivo de
mostrar modernidade e coragem.

O uso destes elementos que aproximam o cidaddao dos politicos na
elaboragcdo de produtos para redes sociais, podem ser lidos como recursos de
género. Entram na analise deste trabalho os recursos de género usados pelas
vereadoras do Vale do Rio Pardo, como o apelo a alguma causa como 0s animais, a
educacgao ou a violéncia contra a mulher. Essa questao também pode ser atrelada a

identificacdo dos simpatizantes.
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4 A CONDIGAO DA MULHER NA POLITICA BRASILEIRA

Neste espaco, o trabalho traz o referencial tedrico sobre a presenga das
mulheres no meio politico e de que forma se comportam e desenvolvem o seu
trabalho durante o mandato. Além disso, fala da histéria do publico feminino na area
politica e qual a mobilizacdo de recursos especificos das mulheres para obter
destaque e espacgo nos Legislativos.

Os recursos usados pelas mulheres buscam mais sociabilidade e
comunicagdo com o publico, sendo uma ferramenta aliada a elas no meio politico, ja
que, majoritariamente, os homens ainda predominam na area.

Para iniciar, de acordo com a dissertagao ‘Género e distribuicdo de recursos
partidarios de campanha: uma analise da eleicdo para a Camara dos Deputados
(2018), de Rocha (2019) se vé que a desigualdade entre homens e mulheres
comega na divisdo dos recursos distribuidos durante a campanha eleitoral, um papel
das elites partidarias. “A historica excluséo politica das mulheres tornou os partidos
institucionalmente sexistas, com praticas centradas no homem, com as quais as

mulheres sdo incentivadas a se adaptar” Lovenduski (2005) apud Rocha (2019).

4.1 A presenc¢a feminina

O espacgo para a mulher na politica sempre foi dificil e cheio de desafios, e
apesar das evolugdes, ainda se presencia hoje aspectos machistas e de autoridade
masculina nos espacos politicos de todo o pais. De acordo com reportagem do El
Pais, (Oliveira, 2021) o machismo aparece a esquerda e a direita na politica
brasileira. Um fator universal e que infelizmente é visto na maioria dos partidos e
espacos, como camaras, assembleias e no Senado. Em 2021, o veiculo evidenciou
o dado de que apenas 15% das cadeiras do Congresso Nacional eram ocupadas por
representantes femininas e, as poucas que ja estdo neste espago, ainda precisam
lidar com a violéncia machista verbal e simbdlica entre os colegas homens.

De acordo com informagdes de Rafael Teodoro, da Agéncia Camara de
Noticias, da Camara dos Deputados, a luta das mulheres no contexto politico
comegca pelo direito ao voto, reconhecido em todo pais em 24 de fevereiro de 1932,

depois da Revolugédo de 30, durante o governo de Getulio Vargas e incorporado a
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Constituicdo de 1934, mas ainda de forma facultativa. Antes disso, o estado do Rio
Grande do Norte foi pioneiro na participacdo feminina na politica com a lideranca do
poder de voto e de serem votadas, em 1927. Informacdes dao conta de que, para
além, o Cddigo Eleitoral de 1932, s6 permitia o voto de mulheres casadas com o
aval do marido ou viuvas e solteiras que tivessem renda propria. Em 1934 essas
restricbes foram tiradas e foi em 1965 que se tornou obrigatoério, e equiparado aos
homens.

Foi em maio de 1933, na eleicdo para a Assembleia Nacional Constituinte,
que a mulher brasileira pode, pela primeira vez, votar e ser votada. “Naquele ano, a
médica paulista Carlota Pereira de Queirds foi a primeira mulher a ser eleita
deputada federal da América Latina. Ela também foi a unica mulher eleita para
compor a Assembleia Nacional Constituinte de 1934” (TRE Goias, 2023).

Apesar que de forma oficial o voto da mulher foi aceito em 1932, a primeira
mulher no Brasil que conseguiu o direito ao voto foi a professora Celina Guimaraes
Viana, em 1928, apds se alistar, na cidade de Mossord, no Rio Grande do Norte.
Naquele ano, segundo informag¢des do TRE/Goias, o Poder Judiciario local permitiu
que mulheres se alistem para votar em uma eleicdo complementar para o Senado.
Apesar de Celina e outras 20 mulheres conseguirem o feito, o Senado acabou
invalidando os votos por ao aceitar o voto feminino, mas ela e as outras mulheres ja
ficaram reconhecidas pelo pioneirismo do direito ao voto feminino, que mais tarde se
concretizou. “Depois da conquista, a professora de Mossoré chegou a enviar um
telegrama ao Senado Federal, com um apelo para que todas as suas compatriotas
obtivessem o mesmo direito” (TRE Goias, 2023).

Também em 1928, em Lajes, no Rio Grande do Norte, a primeira mulher foi
escolhida para um cargo eletivo no pais, uma prefeita. Alzira Soriano foi escolhida
para representacdo do movimento feminista nas eleicbes, que era liderado por
Bertha Lutz. Apesar de eleita, o seu governo durou apenas dois anos, ja que o
mandato foi interrompido pela Revolugéo de 30 de Getulio Vargas.

Segundo Araujo (2005), o acesso das mulheres na representacao politica,
especialmente os espacgos Legislativos, vém sendo objeto de estudos académicos a

partir da década de 1990. De acordo com o autora:

Trés aspectos articulados parecem ter contribuido particularmente para isso:
a) a legitimidade que o feminismo como movimento e suas demandas
adquiriram nas ultimas décadas; b) como conseqiiéncia, o contraste entre o
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grau de conquistas ou de participagdo das mulheres em esferas da vida
social, como na educacédo e no trabalho, e a sua pequena inser¢cdo nas
instancias decisorias do poder e c) a disseminagdo de novas estratégias,
voltadas para romper esse quadro, particularmente as experiéncias de cotas
para a competigdo legislativa (ARAUJO, 2005, p.193).

A presencga da mulher na politica brasileira teve destaque em 2010, quando
aos 63 anos Dilma Rousseff foi eleita a primeira e unica mulher presidente do pais,
com quase 56 milhdes de votos. Apesar de seu periodo de governo (1°/01/2015 até
31/08/2016) nao ter sido completo, devido ao impeachment, Dilma marcou seu nhome
na histéria por ser a unica presidente mulher eleita desde o inicio da Republica, em
1889. Além disso, no Brasil, até maio de 2022 foram 16 governadores do sexo
feminino, destas, oito foram eleitas para o cargo e as demais eram
vice-governadoras que ocuparam o posto na saida do titular.

De acordo com informagdes da matéria de Paola Lima da Agéncia Senado,
pelo IBGE, mais da metade da populagdo brasileira (51,13%) é feminina, e elas
representam, segundo Tribunal Superior Eleitoral, 53% do eleitorado. No entanto,
ocupam hoje menos de 15% dos cargos eletivos.

Atualmente (novembro de 2023), na Camara dos Deputados do total de 513
cadeiras, somente 91 sdo ocupadas por mulheres. Na 572 Legislatura (1° de
fevereiro de 2023 até 31 de janeiro de 2027), eram inicialmente 456 homens, destes,
34 foram licenciados ou viraram ex-deputados, resultando em 422. De mulheres, de
inicio eram 99, e com oito licenciadas ou suplentes que exerceram mandato ficam
ao fim, 91. No Senado, das 81 cadeiras, 66 sdo ocupadas por homens e 15 por
mulheres. Na Assembleia Legislativa do Rio Grande do Sul, do total de 55 cadeiras,
sdao 11 mulheres na representacdo como deputadas estaduais do RS. A nivel
municipal, no apéndice A pode ser visto um quadro com os quantitativos de
vereadores e vereadoras no ambito do Conselho Regional de Desenvolvimento
(Corede) do Vale do Rio Pardo.

4.2 Mobilizacao de recursos das mulheres

De acordo com o site IBGE Educa®, o Censo 2022 computou uma populagéo
brasileira de 203,1 milhdes de habitantes, sendo que a maioria € formada por

mulheres, em 51,1%. Segundo Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
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Continua - PNAD Continua de 2022, entre a populagéo de até 24 anos, a maioria
sdo homens, mas no grupo de 25 a 29 anos a proporgao é similar. A partir dos 30
anos, o publico feminino é mais numeroso e acima dos 60 anos a diferenga € ainda
maior.

Para caracterizar a mulher em séculos anteriores, um exemplo € o material o
Bello Sexo, como mesmo se designa, um Periddico Religioso, de Instrugdo e
Recreio, Noticioso e Critico moderado redigido por varias senhoras. No volume 1 da
edicdo 1, do dia 21 de agosto de 1862, as mulheres eram identificadas como feitas
por Deus a partir das costelas do primeiro homem, para servir de companheiras na
vida, desde o trabalho até o descanso. Também, na mesma edi¢gdo, se menciona
que as mulheres sao vitimas infelizes e inocentes da loucura dos homens.

Scott (1989) apud Cruz (2008), afirma que o género € um elemento
construtivo de relagdes sociais. Sao fundados sobre as diferengas percebidas que
implicam em aspectos culturais que resultam em representacbes simbodlicas;
conceitos normativos que destacam interpretagdes expressas em doutrinas
religiosas, educativas, politicas e cientificas; instituicbes e organizagdes sociais; e
identidade subjetiva.

Segundo Miguel e Biroli (2010), a sub-representagdo das mulheres na
politica € vista como problema hoje e a explicacdo para a discrepancia entre o
numero de eleitores e eleitos ou daqueles que ocupam posi¢des pode variar e dar

destaque a diferentes aspectos de género.

As explicagbes dadas a um fendmeno especifico, a sub-representacao
feminina, vinculam-se ao entendimento do que deve ser alvo de critica e
objeto de transformagbes, quando se constata que as promessas de
inclusdo universal ndo sdo cumpridas e que ha padrdes de concentragéo de
poder que se reproduzem nas democracias existentes (MIGUEL E BIROLI,
2010).

O artigo ‘Praticas de género e carreiras politicas: vertentes explicativas’
assume que o liberalismo é constituido pelo feminismo, o que valoriza a autonomia

individual e confronta a subordinacdo como a dominagao masculina. “Isso nao

o Disponivel em:

<https://educa.ibge.gov.br/criancas/brasil/nosso-povo/19625-numero-de-homens-e-mulheres.html>.

Acesso em: 22 outubro 2023.
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significa, no entanto, que dai derivem posi¢cdes homogéneas. A critica feminista vai
da adeséo a esse ideario de universalidade e igualdade.” (MIGUEL E BIROLI, 2010,
p. 654). Essa inclusdo efetiva das mulheres tem impactos na organizagao publica e
privada.

Os autores que citam também Young (1990 e 2000) evidenciam que o
feminino geralmente corresponde a posicbes e experiéncias especificas das
mulheres em uma estrutura social. Ou seja, € uma geografia de relagées que o ser
homem ou o ser mulher impacta em diversos fatores, como as experiéncias,
reacdes, oportunidades e interesses.

A feminilidade pode ser ligada também a vivéncias tipicas das mulheres,
como a maternidade (estado, qualidade de mé&e) e a maternagem (técnica
empregada na psicoterapia, que busca estabelecer, no simbdlico e no real, uma
relacdo semelhante a que existiria entre uma ‘mae boa’ e seu filho), o que dispde de
uma sensibilidade diferenciada (Ruddick, 1989 apud Miguel e Biroli, 2010). “As
causas da exclusdo podem, nesse caso, ser neutralizadas diante do que justificaria
a inclusao feminina” (MIGUEL E BIROLI, 2010, p. 655).

Os direitos individuais ainda nao sao suficientes para colocar homens e
mulheres em uma posi¢gao equanime. A divisdo sexual do trabalho, imposta pela
subordinacido e dependéncia das mulheres ha muitos anos, ainda permeia esferas e
conexdes da vida. Séo situagbes como estas que Pateman (1990) apud Miguel e
Biroli (2010) sustentam como liberalismo patriarcal, com o entendimento de que a
liberdade civil ndo é universal, mas sim um atributo masculino.

Miguel e Biroli reforcam que a subordinagédo produz a condigdes, juridicas e

culturais, de dominacgao continuada de uns individuos por outros.

Os direitos de controle estdo nas maos de um dos contratantes e a
diferenga entre homens e mulheres €&, nesse sentido especifico, aquela
entre quem contrata ativamente e quem €& objeto de um contrato que
determina sua condicdo de subordinagdo. Assim, nos contratos que dao
origem aos direitos individuais e nas instituigdes que os asseguram, ainda
no século XX, estaria presente a representagao da diferengca sexual como
diferencga politica. (MIGUEL E BIROLI, 2010, p. 658)

Pateman (1989) apud Miguel e Biroli (2010), afirma que existem tipos
especificos de patriarcados separados em duas dimensdes. O paternal, entre pai e
filho, que da fundamento a autoridade politica na paterna e a masculina, entre

marido e mulher, que marca a subordinagao das mulheres aos homens.
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O argumento dos autores € de que o género define pelo menos duas
categorias no patriarcalismo moderno, o de homens livres como cidadaos atuantes
na sociedade civil; e as mulheres ja naturalmente subordinadas caracterizadas como
esposas e maes. A critica do artigo € de que nao basta incluir as mulheres sem a
alteracao de aspectos institucionais e estruturais da sociedade e da democracia. “As
democracias devem ser reestruturadas com a diferenca sexual em mente”
(PHILLIPS, 1991 apud MIGUEL E BIROLI, 2010, p. 660)

De acordo com outros autores que estudam o feminismo e sao citados por
Miguel e Biroli, sdo investigados os esteredtipos que fazem parte das decisdes do
eleitorado, os pareceres dos partidos com relacdo as mulheres e as particularidades
das campanhas de candidatas femininas. Em muitos destes momentos, as mulheres
se deparam com empecilhos, confrontos e dilemas que sao proprios, além daqueles
também comuns aos homens. Estudos ressaltam que as mulheres tém mais
propensao a se envolverem em politicas comunitarias, como aquelas que sio eleitas
em conselhos escolares e as motivagbes sao diferentes das dos homens, um
comportamento que fica distante do ‘progressivamente ambicioso’ padrao
(Deckman, 2007 apud Miguel e Biroli, 2010).

Na ambigdo politica, cada candidato predisposto a ocupar um cargo publico
faz uma autoanalise da sua qualificagdo, que neste caso, é muito mais rigorosa nas
mulheres. De acordo com Lawless e Fox (2005) apud Miguel e Biroli (2010), embora
se tenha formacgdes, posicdes e trajetérias semelhantes, as mulheres tendem a se
julgar menos preparadas para cargos publicos do que os homens. Além disso, 0s
que se julgam pouco qualificados ainda tém muito mais chances de cogitar uma
candidatura do que elas. Em consequéncia disso, possuem menos conhecimentos
das capacidades que um eleito detém e s&o menos exigentes com a sua
performance, o que por outro lado, confronta com a superqualificacdo e exigéncia
que as mulheres colocam. O contato préximo de homens com pessoas ja inseridas
no meio politico também é muito mais facil do que para mulheres, que em paralelo,
muitas vezes, possuem duplas jornadas de trabalho, na profissdo e na vida pessoal,
como maes e responsaveis pelo servico doméstico, como exemplo.

As eleicdes de 2010 podem parecer uma excecado no meio politico, devido a

eleicdo de uma mulher como presidente do pais pela primeira vez, em um momento
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que a populagao feminina do Brasil era de 51%, no entanto, nos demais cargos essa
representatividade permaneceu apagada.

De acordo com informagbes do Tribunal Superior Eleitoral (TSE"°, na
Camara dos Deputados daquele ano foram 45 eleitas (8,7%) contra um universo de
513 parlamentares. O numero de eleitas representa um percentual de 4,8%
comparado ao total de 93 que se colocaram a disposigdo do cargo. No universo
masculino se elegeram 11,8% deles. No Senado Federal, sete mulheres foram
eleitas, ou seja, 8,6% de um total de 81 cadeiras disponiveis. A aceitacao e eleicao
delas foi de 25,9%, enquanto a deles foi de 39,7% no Senado.

Segundo Mota e Biroli (2014), a forma de entender a reduzida participagao
de mulheres na politica depende da compreensao de formas de opressao estruturais
concomitantemente com variaveis institucionais. O género impacta nas chances de
participacado na politica e na forma de construir carreiras politicas, ja que carrega as
desvantagens impostas pela divisdo sexual dentro e fora de casa, prejudicando as
mulheres no acesso a recursos materiais e simbdlicos. Hooks (1984) apud Mota e
Biroli lembra que “o sexismo como sistema de dominagéo ¢é institucionalizado”, no
entanto, nem todas as mulheres tém o seu destino determinado de forma absoluta
por ele, o que faz depender da classe social e do poder aquisitivo. Mas, quando se
tem, na grande maioria das vezes, a responsabilidade doméstica continua sendo
atribuida a outras mulheres, o que define obstaculos e oportunidades distintas para
mulheres de diferentes poderes. “Uma das perguntas que podem ser feitas, nesse
ponto, € se, e em que medida, o género leva a pontos de partida distintos na
construgdo da imagem de candidatas e candidatos, no discurso jornalistico e no das
campanhas” (MOTA E BIROLI, 2014).

Historicamente os homens, na sua maioria brancos e de status
socioeconémicos privilegiados, s&o participantes naturais do meio politico e
necessitam de menos esfor¢co para serem vistos como merecedores e combatentes
de estarem no exercicio dos cargos.

Miguel e Biroli (2010) destacam que a construgao da carreira politica é feita

em algumas etapas, como a produgao da ambicao politica, viabilizagao da

'° Disponivel em: <https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-anteriores/eleicoes-2010/eleicoes-2010>.

Acesso em: 22 outubro 2023.
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candidatura, eleicdo, atuacao e sustentacao da carreira quando eleito. No caso das
mulheres as primeiras etapas sdo ultrapassadas com mais dificuldade. Miguel e
Biroli (2011) apud Mota e Biroli (2014) falam da baixa presenca das mulheres na
politica e nos noticiarios sobre politica, 0 que ajuda a manter certos ‘filtros’. Entre
eles a de que as mulheres ndo sio representadas como membros natos da politica,
portanto, ndo sdo visiveis em noticiarios, ja que, os partidos preferem apoiar
candidatas que tenham mais facilidade e menos empecilhnos em serem eleitos, ou
seja, que sao candidatos ‘certos’, e na maioria das vezes, sdo homens.

As mais diversas representagdes do feminino e do masculino na midia
hegemoénica contribuem para o isolamento das mulheres na politica. Os autores
Miguel e Biroli (2011) citados por Mota e Biroli (2014) explanam a divisdo sexual do
trabalho, que esta associada a esteredtipos e pertencimentos diferenciados para
mulheres e homens, o que gera uma expectativa quanto a sua atuagao em esferas
sociais. “a forma como a midia representa as mulheres é um desdobramento das
formas atuais da dualidade entre privado/doméstico/feminino e
publico/politico/masculino” (MIGUEL E BIROLI, 2011 APUD MOTA E BIROLI, 2014)

Mesmo que existam transformagdes no papel das mulheres nas sociedade
ocidentais, a partir do século XX, a alianga entre publico e privado continua nas
representacdes do feminino e masiulino e nas desigualdades impregnadas. Mesmo
iguais em cidadania, mulheres e homens ainda estdo em posi¢des desiguais no

exercicio da autonomia.

O pertencimento "natural" do homem a esfera publica reforga sua posi¢ao
hierarquica vantajosa na esfera privada. Para a mulher, a histéria é bem
distinta. Mesmo para as mulheres de classes econOmicas privilegiadas, que
foram resguardadas da dura combinacéo entre a responsabilidade pela vida
doméstica e longas jornadas de trabalho precario e mal-remunerado,
"reinar" em casa nunca significou livre acesso a posi¢gdes de poder na
esfera publica. (MOTA E BIROLI, 2014)

Ha uma espécie de estranhamento e a expectativa de que as mulheres
atuem de forma mais leve na politica. Traduzindo, se espera que se adequem e
usem da politica apenas no que € enquadrado ao ‘perfil feminino’ e poder ser
desenvolvido, dentro dos limites aceitaveis para uma mulher. Como por exemplo,
causa ambientais, animais, em favor de outras mulheres, criangas, educacao, e
principalmente, o cuidado com o outro no geral. “A ideia de que as mulheres,

justamente por serem mulheres, trariam para a politica um comportamento mais
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brando, menos agressivo, um maior senso de justica € uma maior preocupag¢ao com
o cuidado com os outros.” (MOTA E BIROLI, 2014)

De acordo com os autores, este pensamento € chamado de ‘pensamento
maternal’ ou ‘ética do cuidado’. A teoria explica que as experiéncias e
responsabilidades das mulheres na esfera doméstica, o que foi historicamente
atribuido, sdo usadas como base para uma perspectiva moral e ética. A mulher
sempre foi aquela que cuidou das criangas, membros vulneraveis da familia ou da
comunidade, como doentes e idosos. Esse pensamento ganhou forga na década de
1980, segundo estudos de Carol Gilligan e é criticado por reforcar os esteredtipos de
género, nao de forma positiva, mas sim retrocedendo na dualidade entre o publico e
privado.

De acordo com Sarti (2004), o movimento feminista, iniciado na década de
1970, se fundou na tensao da identidade sexual das mulheres, que é evidenciada na
anatomia, mas em especifico marcada pela diversidade de mundos sociais e
culturais das tornadas mulheres. O feminismo € uma experiéncia histérica que
anuncia a emancipagdo das mulheres e se concretiza dentro de limites e

possibilidades em contextos politicos, sociais, culturais e historicos.
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5 OS PERFIS DE INSTAGRAM DAS VEREADORAS DO VALE DO RIO
PARDO

Neste capitulo, com base nas fundamentagdes tedricas, serdao analisados
trés perfis de Instagram escolhidos apds aplicagdo de questionario, para analise das
publicagdes do periodo de 1° de agosto de 2023 até 30 de setembro do mesmo ano,
de vereadoras do Vale do Rio Pardo.

A catalogagdo das postagens sera listada em quadros, separados por
vereadora, com informacgdes especificas de cada publicagcdo e o destaque para os
enunciados e os recursos de género usados. Apos, serdo escolhidos os que se
sobressaem, na visdo da autora, para serem analisados, da mesma forma, que sera
feita uma analise geral do perfil de cada vereadora.

A organizagao do capitulo inicia com a listagem da metodologia adotada na
pesquisa, seguindo de uma caracterizagao do Legislativa na regiao do Vale do Rio
Pardo, trazendo dados levantados em questionario feito pela autora e, por fim, a
analise de fato, dos trés perfis escolhidos com a catalogagdo dos conteudos e as

observacoes feitas pela autora.

5.1 Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa, no contexto geral, é qualitativa, visto que é feita uma Analise de
Discurso a partir dos enunciados e uma relagéo entre as justificativas de estudo e o
produto de fato. De acordo com conhecimentos de autores como Poupart,
Deslauriers, Groulx, Laperriere, Mayer e Pires (2008), a observagao é a pratica de
pesquisa nas ciéncias sociais estendida ao dominio da pesquisa qualitativa. Para
eles, a abordagem por observagdo e a abordagem qualitativa tém uma ligagéo
quase que natural, mas nao se deve esquecer que o método quantitativo também
pode atuar no campo da observagao, seja por coleta de dados, uso de questionario
ou analise de dados. A juncao destes meétodos sera usada neste projeto.

De acordo com conhecimentos de autores como Poupart et al (2008), a
observacao é a pratica de pesquisa nas ciéncias sociais estendida ao dominio da
pesquisa qualitativa. Para eles, a abordagem por observagdo e a abordagem
qualitativa tém uma ligacdo quase que natural, mas ndo se deve esquecer que O

método quantitativo também pode atuar no campo da observacéo, seja por coleta de
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dados, uso de questionario ou analise de dados. A jungao destes métodos sera
usada neste projeto.

No entanto, o tipo quantitativo também é presente, ja que dados numéricos
sao avaliados, principalmente nos dados da totalidade das vereadoras da regiao,
visualizada no quadro disposto no Apéndice A, com a listagem de todas as mulheres
vereadoras na area de abrangéncia do Conselho Regional de Desenvolvimento
(Corede) do Vale do Rio Pardo. Bem como, também numeros obtidos através de um
questionario.

Nas técnicas de coleta de dados, foi feita a aplicagcdo de um questionario,
com todas as mulheres vereadoras com mandato em andamento nas Céamaras
Municipais da regido correspondente ao Corede Vale do Rio Pardo. Segundo
Parasuraman (1991) apud Chagas (2000), o questionario “é¢ tdo somente um
conjunto de questdes, feito para gerar os dados necessarios para se atingir os
objetivos do projeto.” E embora nem todos os projetos utilizam deste instrumento,
ele é muito importante na pesquisa cientifica, principalmente nas ciéncias sociais.
Parasuraman (1991) apud Chagas (2000) inclusive defende que a construgdo de
questionarios nao é facil, requer tempo e esfor¢co, mas € um fator de diferenciagao
favoravel.

No questionario foram abordadas questdes de inser¢ao jovem na politica ou
tempo na area politica; uso de profissionais da comunicacdo na equipe, o uso da
rede social Instagram e as bandeiras levantadas por cada vereadora. A listagem das
questdes feitas estdo no APENDICE B e a visdo geral dos resultados obtidos estéo
na tabela na se¢éo 5.2.

O questionario foi feito em um formulario no Google Forms, que foi enviado
para todas as vereadoras da regiao, via e-mail e WhatsApp. O primeiro envio dos
questionarios foi feito no dia 30 de julho de 2023. Neste dia, o envio foi feito com
base nas formas de contato encontradas nos sites das Camara de Vereadores dos
23 municipios da regido Corede Vale do Rio Pardo. Os contatos n&o encontrados
foram solicitados pela autora, fazendo contato com cada Legislativo por e-mail.

No dia 4 de agosto, foi feito o envio do questionario para mais vereadoras
com os retornos recebidos por e-mail. No mesmo dia foram enviados lembretes via

Google Forms e WhatsApp, além da tentativa de contato pelo Instagram.
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Em 9 de agosto foi feito o terceiro envio de questionarios, apds ligacoes
diretamente para Camara de Vereadores, quando a autora falou com secretarias e
assessores das vereadoras e pediu formas de contato. E no dia 13 de agosto foi
feita a quarta e ultima etapa de envios, novamente também com lembretes feitos
pelo Google Forms, WhatsApp e Instagram.

O questionario aplicado foi respondido por 19 das 50 vereadoras do Vale do
Rio Pardo. Das respostas recebidas, cinco delas sdo de vereadoras do Partido
Progressistas (PP), quatro do Partido Socialista Brasileiro (PSB), trés do Movimento
Democratico Brasileiro (MDB), duas do Partido Democratico Trabalhista (PDT),
Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e os partidos com um retorno foram Unido Brasil,
Partido Social Democratico (PSD) e Republicanos.

O método da pesquisa bibliografica complementa a teoria do trabalho, usada
para explicar e referenciar os assuntos ligados ao tema central, como a Analise de
Discurso, comunicacdo publica e politica, e as condigdes das mulheres na politica.
De acordo com autoras como Sousa, Oliveira e Alves (2001, p.65), “a pesquisa
bibliografica esta inserida principalmente no meio académico e tem a finalidade de
aprimoramento e atualizagcdo do conhecimento, através de uma investigacao
cientifica de obras ja publicadas”. O objeto empirico de estudo s&o os perfis de
Instagram de vereadoras do Vale do Rio Pardo. Para Marconi e Lakatos (2003,
p.45), entre os fatores de escolha de um tema esta o de “encontrar um objeto que
merega ser investigado cientificamente e tenha condi¢des de ser formulado e
delimitado em fungéo da pesquisa”.

O método usado para estudo e avaliacdo nesta pesquisa € centrado
principalmente na teoria de anadlise de discurso (AD). Segundo Nogueira (2001),
apesar de existirem infinitos materiais para serem analisados através desta analise,
€ preciso passar por um processo de seleg¢ao, que implica em questdes importantes
para a amostra. “Enquanto na metodologia positivista, quantitativa, grande
quantidade de dados pode aumentar o grau de fiabilidade na generalizagdo dos
resultados, o mesmo nao se pode dizer das abordagens qualitativas como a Analise
do Discurso” (idem, 2001, p.33). Coulthard (1997) apud Nogueira (2001, p.19), diz
que “na perspectiva da Analise do Discurso a linguagem parece dirigir as
percepcdes dos individuos e “faz coisas” acontecerem, construindo e criando as

interacgdes sociais e os diversos mundos sociais”.


https://www.mdb.org.br/
https://www.mdb.org.br/
https://www.tse.jus.br/partidos/partidos-registrados-no-tse/partido-trabalhista-brasileiro
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Durante o periodo de realizagdo desta pesquisa foi feito o acompanhamento
das publicacdes das vereadoras selecionadas. Apds, para a Analise de Discurso dos
enunciados que aparecem nas publicagdes das redes sociais, principalmente os que
evidenciam os recursos de género, foi selecionado o periodo de 31 dias, de 1° até
31 de agosto de 2023 para extrair o corpus da analise em cada um dos perfis de
Instagram das selecionadas. A analise de discurso sera pautada nos tipos de
conteudos divulgados, o assunto da pauta, a forma de abordagem, vestimenta,
postura, forma de fala e gesticulagdo, com destaque para os enunciados que
evidenciam o uso de recursos de género.

Para realizar a analise foram escolhidos os perfis das vereadoras Nicole
Weber (PTB), de Santa Cruz do Sul; Sandra Wagner (PSB), de Venancio Aires; e
Ginevra da Silveira (PSB), de Candelaria. As vereadoras usam de diferentes
formatos de postagens como fotos, galerias, reels e cards.

Foi observado também para que fossem escolhidos perfis de vereadoras de
diferentes municipios da regido, a intengéo foi de escolher municipios de pequeno e
médio porte, segundo a classificacdo do IBGE, portanto, foi selecionada uma
vereadora Santa Cruz do Sul, municipio com 133.230 habitantes; Venancio Aires
com 68.763 habitantes; e Candelaria, de 28.910.

A maioria das mulheres escolhidas fazem uso de recursos de género nos
seus perfis e levantam bandeiras importantes, como a defesa das mulheres e
agricultura, o que sera melhor detalhado na secao 5.3 deste capitulo. Os motivos da
escolha das mulheres a terem o perfil analisado foram baseados nas vereadoras
que fazem uso constante do Instagram, com grande numero de publicagbes e
seguidores, também, foi levado em consideragdo, em pelo menos a maioria, serem

vereadoras que responderam o questionario enviado.

5.2 Legislativo no Vale do Rio Pardo

O Legislativo da regido do Vale do Rio Pardo, pegando como referéncia a
regido do Conselhos Regionais de Desenvolvimento (Corede), possui 50 vereadoras
como lideres eleitas pela populacdo nas Camaras de Vereadores, de um total de
236 representantes de 23 municipios, conforme levantamento feito pela autora nos

sites das Camaras de Vereadores da regido (APENDICE A).
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ApoOs a pesquisa nos sites dos Legislativos da regido, e com a coleta de

dados propiciada pelo questionario da autora, organizou-se o quadro abaixo, com os

retornos das 19 vereadoras que responderam ao questionario.

Quadro 2 - Panorama da comunicagao dos mandatos das vereadoras do Corede

Vale do Rio Pardo"

Vereadora Ano que Partido Cidade Redes Bandeiras
entrou na sociais que levantadas
politica usa
Claidir Kerkhoff Trindade 2004 Unio Brasil Venancio WhatsApp, Agricultores,
Aires Facebook e | salde, habitagao,
Instagram contra violéncia
doméstica e
idosos
Sandra Helena Wagner 1986 PSB Venancio Facebook e | Agricultura, saude,
Aires Instagram educacdo e
seguranga
Eneida Zuchetto Lazzari 1996 PP Lagoa Bonita | Facebook Cultura, geragao
do Sul de emprego e
agricultura.
Delci Schneider 2018 PDT Arroio do Facebook e | Saude, educacao,
Tigre Instagram direitos das
mulheres e
agricultores
Camila Maiara 2016 PSB Herveiras WhatsApp e | Comunidade em
Bringmann Facebook geral
Claudete Cittolin 2020 PSD Venancio WhatsApp, Saude e
Aires Facebook e Agricultura
Instagram
Marisani Raminelli Pens 2014 PTB Lagoa Bonita | Facebook Comunidade em
do Sul geral
Danieli Munarotto 2015 PP Ibarama WhatsApp, | Saude, educagao
Facebook e e agricultura
Instagram
Kelli Patricia Martins 2015 MDB Sinimbu Instagram Comunidade em
Fagundes Sackser geral
Luana Neiland da Silva 2013 PTB Tunas Facebook e Salde,
Instagram acessibilidade
Vanessa Inés Meili 2007 MDB Segredo Facebook e | Saude, mulheres e
Instagram | principalmente a
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populagao
lara Soares Santos 2020 Republicanos Rio Pardo Instagram Salde, atencao e
politicas publicas
ao
envelhecimento
da populacao
Anilda Weide Jahn 2018 MDB Segredo WhatsApp e Agricultores e
Facebook jovens
Daniele Zanella Karnopp 2020 PP Sobradinho | Facebook e Causa animal
Instagram
Elisandra Daniela 2013 PP Segredo WhatsApp, Agricultura e
Demichei Facebook e salde esporte
Instagram
Vaneila Liara 2019 PSB Vera Cruz Instagram Salde e saude
Scheifelbein Helfer feminina
Luciana Regina Scheibler 2019 PDT Venancio Facebook Terceira idade, 0
Aires esporte e a
assisténcia social.
Débora Busatto 2013 PP Lagoa Bonita | Instagram Pessoas em
do Sul vulnerabilidade
Ginevra Haubert da 2019 PSB Candelaria Facebook e | Esporte, animais,
Silveira Instagram mulheres

Fonte: Elaborado pela autora

A maioria das vereadoras, que contribuiram neste trabalho, onze delas,

concorreram pela primeira vez nas ultimas eleigdes municipais, em 2020, e estdo no

primeiro mandato. Somente uma estd no seu segundo mandato. As demais,

concorreram mais vezes. Outro dado importante, € que a maioria delas, 15

vereadoras, se afiliaram a um partido politico nos ultimos 10 anos; duas foram

depois do ano 2000 e outras duas antes do ano 2000.

Entre as causas elencadas pelas vereadoras como seus objetivos de

trabalho, estao principalmente as contribuicdes na agricultura, visto que a regido do

" Vereadoras que responderam o questionario e estavam atuantes como titulares no periodo de

aplicagao
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Vale do Rio Pardo se caracteriza pela presenca da agricultura como forga econémica
e tem parte das industrias ligadas ao setor agricola, como o tabaco. Além disso, as
vereadoras defendem também a area da saude, e a luta pelas mulheres e contra a
violéncia doméstica. Outros assuntos elencados como prioridades foram
envelhecimento da populagdo, educagado, e seguranca, cultura, esporte, animais,
assisténcia social, habitagdo e geragdo de empregos. As vereadoras dos municipios
de pequeno porte, ressaltaram também a multiplicidade nos objetivos de mandato,
legislando e contribuindo em diversas causas ao mesmo tempo, e o que for de mais
necessidade da populagdo no momento. No publico-alvo das vereadoras, os mais
citados foram as mulheres, jovens, agricultores e familias em vulnerabilidade social.

Como competéncias, que classificaram importantes para sua atuacdo no
Legislativo, as vereadoras elencaram a postura, posicionamento, conhecimento,
coragem e persisténcia. Entre as respostas que chamaram a atencdo da autora e
corroboram com as analises e discussbes deste trabalho estdo colocagbes como
“sofro com a diferenga de poder que é dada aos homens. Eles se consideram os
donos da verdade, querem resolver tudo no ‘tapetédo’, no grito”; “ainda somos vistas
como os 30% da cota”; “a mulher ela € mais sensivel as causas em defesas de
outras mulheres”; e “0 mundo da politica ainda € um mundo masculinizado e
machista”. Estes desabafos ressaltam que a presenca da mulher na politica ainda
precisa ter mais for¢ca e € um assunto pouco tratado nos partidos da regido, que sao
formados, na maioria, por representantes masculinos.

Outro assunto levantado no questionario, foi a contribuicdo de profissionais
de comunicagdo no mandato das vereadoras, na producdo dos conteudos
publicados nas redes sociais e também disseminados aos veiculos de comunicagao.
Como resultado, foi notado que a maioria das politicas ndo conta com ajuda externa
no seu mandato, na parte de divulgacdo do seu trabalho, portanto, muitas vezes,
trabalha de forma individual. E, mesmo que algumas Camaras Municipais contem
com equipe de assessoria disponivel para todos os vereadores, a maioria respondeu
que nao tem apoio do setor ou o Legislativo municipal ndo conta com este recurso
disponivel. Seguem dois graficos feitos a partir das respostas do questionario, que

apontam e reverenciam estes retornos.



Figura 1 - Equipe

7. Seu mandato conta com algum tipo de assessoria prépria (uma equipe sua) na area de

Comunicacdo e/ou Redes Sociais?
19 respostas

Sim, tenho uma equipe prépria 5 (26,3%)

Nao, eu mesma fago 14 (73,7%)

Fonte: Autora/Google Forms

Figura 2 - Assessoria do Legislativo local

9. Conta com o apoio da Assessoria de Comunicagdo da Camara de Vereadores do seu municipio?
19 respostas

Sim

12 (63,2%)

0,0 2,5 5,0 75 10,0 12,5

Fonte: Autora/Google Forms
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Outra questdo abordada foi o uso das redes sociais na divulgacdo de

conteudos e do trabalho do mandato de cada vereadora. Como resultado,

(0]

Facebook aparece como o mais usado, e o Instagram e WhatsApp aparecem

empatados entre as redes sociais mais usadas. Apesar do Facebook ter se

destacado nos resultados, é visto como uma rede social destinada a um publico
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adulto e idoso, enquanto que o [/nstagram tem um viés mais jovem, também
abrangendo o publico adulto. O Instagram se destaca, no entanto, no seu formato de
conteudo, onde foram criados originalmente os reels, um dos recursos mais usados

pelas vereadoras.

Figura 3 - Redes sociais usadas pelas vereadoras

12. Qual(is) rede(s) social(is) usa para se divulgar e divulgar seu mandato:

19 respostas

@ Facebook

@ Instagram
WhatsApp

@ Telegram

@ Twitter

@ TikTok

@ Threads

® YouTube

@ Outro

36,8%

Fonte: Autora/Google Forms

A analise do questionario possibilitou entender a realidade atual do
Legislativo da regido e cada vereadora pdde explicar sobre o seu mandato e a sua

forma e o comunicar para a populacéo.

5.3 Analise de Discurso dos perfis no Instagram

Neste subcapitulo, sera descrita a catalogagdo e a andlise dos perfis das
trés vereadoras escolhidas para o trabalho, bem como a énfase em enunciados que
evidenciam os recursos de género. Aqui serdo analisados estes enunciados
segundo a Analise de Discurso, extraidos do periodo de 31 dias (de 1° a 31 de

agosto) das postagens das vereadoras na rede Instagram.
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5.3.1 Perfil das vereadoras

Neste subcapitulo sera feita a analise dos perfis das trés vereadoras
escolhidas para aplicagdo desta pesquisa. A analitica adotada foi dividida em
categorias da Analise de Discurso: analise verbal, analise imagética, recursos de

género e efeitos de sentido.

5.3.1.1 Vereadora Nicole Weber (PTB), de Santa Cruz do Sul

No periodo de 31 dias do més de agosto, a vereadora Nicole que esta no
seu primeiro mandato, fez 29 publicagcdes em seu Instagram. A vereadora foi eleita
defendendo principalmente a causa das mulheres e buscando pelos direitos do
publico feminino, e isso se mantém, mas ja se mistura com demais temas levantados
pela representante durante o seu mandato.

A interatividade € um forte ponto do perfil de Nicole, retrata suas intencdes
politicas e demonstra profissionalismo no cargo. Esta caracteristica € bem
trabalhada conforme a rede social usada, o Instagram, que dispbe de diversas
opgcoes de interagdo, como curtidas, comentarios, compartiihamentos, conversas
individuais, envios para amigos e salvamentos. O Instagram propicia este espago
que Nicole usa muito bem. A maioria de suas publicagbes recebem mais de 200
comentarios, seu perfil acumula 28 mil seguidores e possui o0 selo de verificado, um
fator visual e de popularidade importante da rede social, que apesar de hoje poder
ser comprado, no caso da vereadora, pode ter sido conquistado. A for¢ca das redes
sociais, principalmente no meio politico, hoje, € algo que nao pode ser ignorado.
Nicole € um exemplo de uso das narrativas adequadas as redes sociais, com bom
discurso, recursos de gravacdo e equipe. O perfil do Instagram de Nicole é
altamente comunicacional e de divulgacdo de seu mandato como vereadora. Os
conteudos divulgados, se percebe que sdo bem escolhidos para que cumpram o
papel na rede social, com trechos de falas selecionadas, agdes e ponderagdes da
vereadora, além de sua vida pessoal, ja que é noiva de um deputado federal e tem

um filho autista.
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Figura 4 - Perfil de Nicole no Instagram
ver.nicoleweber #2 Seguindo v Enviar mensagem 2 eee

3.128 publicacges 28 mil seguidores 7.482 seguinde

Nicole Weber

Politico
@ Vereadora de Santa Cruz do Sul - RS
&R Advogada
Mestra em Politicas Pablicas
+ Palestrante
Ativista
' Chama no Whats
' abre.aifex6T

Seguidola) por aapecan.santacruz, kethlinmeurer, felipe_riedel & outras 109 pessoas

Créditos: Reproducgao/Instagram

No periodo, o formato mais usado nas publicacbes da vereadora foi o reels,
em 18 publicagbes. O método reels permite que seja postado um video (ou
montagens de fotos e trechos de videos), com legenda e também uma descricado em
texto. O reels surgiu no Instagram, mas agora, também pode ser compartilhado na
rede Facebook. Com o formato de video, o material permite que o dono do perfil
tenha mais ferramentas para se expressar, como a fala, gestos, entonagéo da voz,
vestimenta, posicionamentos, e por isso, pode ter sido o formato mais escolhido pela
vereadora neste periodo, ja que agrega na sua performance como vereadora frente
aos municipes. A vereadora conta com equipe propria na produgéo das publicacdes
de conteudos, esta equipe se passa como 0s spin doctors da representante, pois
criam representagdes que favorecem a sua imagem perante a midia e o publico. No
quadro abaixo, foi feita a catalogacdo de todos os conteudos publicados, com
referéncia aos assuntos levantados, recursos de género que aparecem e aos

enunciados que se destacam.

Quadro 3 - Tabela de catalogacéo de posts - Vereadora Nicole

Data Assunto/tema Tipo de Elementos Recursos de género Enunciados
post
1°/08/23 Homenagem a arbitra da Foto Foto e Apoio as mulheres “Seguimos conquistando
CBF descrigcao nosso espacgo, dentro e
fora dos campos”
1°/08/23 Abertura do Agosto Reels Video, Causa em apoio as

Laranja em SCS legenda e pessoas com
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descrigcao

deficiéncia

3/08/23

Aumento dos
combustiveis

Reels

Video,
legenda e
descrigao

“Mais uma vez a historia
se repete e as vezes
penso que s6 podem
achar o povo
santa-cruzense com nariz
de palhago”

“Nao é normal uma cidade
rica e préspera como a
nossa ter o terceiro
combustivel mais caro do
RS”

“Essa vereadora vai oficiar
quem precisar ser oficiado
€ vai cobrar para que
alguma coisa seja feita”

04/08/23

Nome para concorrer a
prefeita

Reels

Video,
legenda e
descrigcao

Lideranga feminina

“Sou uma mulher de 36
anos, divorciada, mae que
cria um filho, vive sozinha
com ele, me elegi por
pauta polémica, hoje abri
o leque”

05/08/23 e
07/08

Feijoada da Apae discurso
e galeria de fotos

Reels e
fotos

Video,
legenda,
fotos e
descricao

Causa em apoio as
pessoas com
deficiéncia

“Na minha época era
melhor, para a pessoa
com deficiéncia nao, esta
época é o melhor”

“O projeto de lei 65 L2021
pro resto da minha vida,
nao so politica e
profissional, mas também
pessoal, vai ser um
orgulho até o fim dos
meus dias.”

07/08/23
(duas
publicacdes)

Espaco do povo na tribuna
popular - esclarecimento

Dois
reels

Video,
legenda e
descricao

Em defesa da
populagao

“Isso aqui € o lugar do
povo, a administragao
municipal ja tem outros
espacos para se
manifestar.”

“Aqui é o lugar do povo e
eu sempre vou defender o
povo... 0 povo que me
colocou aqui e vou
continuar lutando para que
neste espaco, vocés que
falem.”

08/08/23

Contingenciamento na
saude e educagao

Reels

Video,
legenda e
descrigcao

Em defesa da saude
e educacao

“N&o é no cafezinho, ndo
€ no guardanapo, é na
vida das pessoas”
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“Parece que € um governo
de floreio”

10/08/23 TBT viagem para Disney Galeria Fotos, Vida pessoal - remete
de fotos | descrigcao e infancia
musica
11/08/23 Dia do Advogado - Reels Video, Humor
perguntas e respostas legenda e
descricao
12/08/23 Ensaio de fotos Foto Foto e Autoestima
descrigcao
13/08/23 Dia dos Pais Fotos Foto e Filha, neta e sobrinha | “Quem disse que a
descricao presencga (ou auséncia) de
pai a grandes homens nao
importam nada na vida de
uma mulher... ndo sabe
de nada.”
14/08/23 Cores da identidade visual | Foto Foto e Organizacéo,
- roxo e laranja descricao identidade
15/08/23 Violéncia patrimonial - Fotos e | Fotos, Causa feminista
caso Larissa Manoela videos videos,
com arte | textos nas
artes,
descricao
15/08/23 Ernestao - jogos escolares | Reels Video, Apoio educagao
musica e
descrigcao
16/08/23 Palestra Reels Video, Lideranca e
legenda e autoridade feminina
descrigcao
20/08/23 e Posse do namorado como | Foto - Foto, Namorada
21/08 presidente estadual do Reels legenda,
partido videos e
descricao
21/08/23 Saude de Santa Cruz do Reels Video, Causa da saude “O cidadao que esta hoje
Sul - postos de saude legenda e sob a égide deste governo
descrigcao prefere estar vivo e com
saude do que voar em um
baldo em um show
nacional.”
23/08/23 Instituto Federal em Santa | Reels Video, Educagéao “A gente esta pensando
Cruz do Sul legenda e em um futuro para jovens
descrigcao que nao estao aqui”
24/08/23 Pedido de suspenséo de Reels Video, Defesa da “O povo ndo ta aquie a
(duas audiéncia publica da legenda e participagédo do povo audiéncia publica é pro
publicagdes) | Corsan - prestagéo de descrigao povo”

contas
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25/08/23 Frase de destaque Foto Foto e Causa da mulher “Homens inseguros
descrigcao morrem de medo de uma
mulher que nado tem medo
de nenhum deles”

25/08/23 Mandado de seguranga Reels Video, Defesa do povo “Como sorrir para um
contra votacao as pressas legenda e contrato como esse que
do novo aditivo da Corsan descrigcao continua com algo que

nunca funcionou em santa
cruz’

28/08/23 Discurso sobre Reels Video, Defesa do povo “Eu tenho filho para criar,
esclarecimento sobre legenda e tenho que dar almoco,
mandado de seguranga - descricao levar no colégio, todo
aditivo Corsan mundo tem afazeres, ler

tudo isso ndo é bem
assim.”

“Prefiro ser reconhecida
na rua por ter tentado do
que por ter aumentado a
conta de agua dos
municipes”

29/08/23 Continuagao de assunto - | Reels Video, Defesa do povo “O Poder Legislativo é o
pressa em aprovar o legenda e cidadéao e a cidadd”
aditivo da Corsan descrigao

29/08/23 Ciclo de palestras em Reels Video, Direitos das mulheres
Barros Cassal legenda e

descricao

31/08/23 TBT Viagem Disney Galeria Fotos, Vida pessoal - familia
de fotos | musica e
descrigao

Analise verbal

Fonte: Elaborado pela autora

Entre os enunciados em destaque nos discursos, falas e escritas da

vereadora Nicole, segundo a Analise de Discurso, todos tem um objetivo politico e

usam da linguagem especifica para este meio. Entre um destes enunciados

selecionados esta a frase:

“Aqui é o lugar do povo e eu sempre vou defender o povo... 0 povo que me
colocou aqui e vou continuar lutando para que neste espago, vocés que
falem.” (07/08/23)
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O trecho evidencia o aprego e uma das principais lutas da vereadora, o de
estar ao lado do povo sempre, defendendo o espago de fala deste publico no
legislativo. Em muitos materiais ela destaca esta misséo, a de falar e representar os
seus eleitores e o povo em geral. O trecho destacado acima representa que o povo,
pode contar com a forga e o poder politico de Nicole para buscar o que lhes é de
direito, para que possam contribuir no didlogo para mudangas positivas no
municipio. Trechos como este aparecem com frequéncia no perfil de Instagram de
Nicole, o que comove e traz a populagdo para perto dela, existem muitos
comentarios de apoio, o que motiva a representante a seguir fazendo e divulgando
desta forma.

Enunciados ditos pela vereadora no Instagram, sugerem o seu poder
enquanto eleita, oferta sentido de que Nicole usa muitas das ferramentas de poder
que sdo colocadas & disposicdo dos representantes do povo. E visto, através das
postagens, que nas redes sociais Nicole levanta desdobramentos de problematicas
e divulga os posicionamentos dela sobre cada um. Na analise, o que se enxerga, é
uma vereadora que se posiciona, defende interesses e busca a participagdo do
povo. Um recurso de género importante empregado pela vereadora, que eleva a
participacdo feminina com destaque na Camara de Vereadores de Santa Cruz do
Sul.

Posigbes parciais e ideologias sédo fatores presentes em qualquer discurso
e a analise de discurso nos faz enxergar sentidos e percepgdes, formadas pelas
nossas culturas e vivéncias, a fim de formar opiniées concretas sobre o que € lido e
consumido de conteudo. Até porque, a comunicacido de vereadoras, como O
exemplo de Nicole, também tem um viés de propaganda do seu mandato com
objetivo de mercado, ou neste caso, objetivo politico, de que as pessoas tenham,
através do que é dito e publicado, uma percepcéao positiva do trabalho feito por ela.
O fator propagandista dos discursos e enunciados de Nicole conferem também um
dos fatores de recursos de género, visto que, no mundo, e na América Latina, a
participagcado feminina nas redes sociais, € no Instagram, € maior. O mesmo fator de
propaganda € empregado no Instagram, uma rede social com este objetivo, o de
mostrar, compartilhar, e fazer com que quem veja, goste do contetido. E um meio
para divulgar e trazer cada vez mais seguidores e possiveis eleitores para a

representante.
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“Essa vereadora vai oficiar quem precisar ser oficiado e vai cobrar para que
alguma coisa seja feita” e “prefiro ser reconhecida na rua por ter tentado do
que por ter aumentado a conta de agua dos municipes.” (03-08-23)

Através destes enunciados e da analise verbal, se busca problematizar e
fazer uma interpretacdo mais complexa do que ¢é dito, como e o porqué é dito. Nicole
fala de reconhecimento, como quer ser vista perante a populacdo de Santa Cruz do
Sul, visto que é uma cidade conservadora, e, por vezes, as mulheres politicas nao
recebem a mesma notoriedade do que os homens. No histérico da Camara de
Vereadores do municipio, nas ultimas legislaturas, os homens sempre foram maioria
no Legislativo. Na legislatura atual e nas duas ultimas ja passadas, das 17 cadeiras,
somente duas foram ocupadas por representantes femininas. A forma de discurso
da vereadora busca chamar atengao para a forca e opinidao da mulher, um recurso
de género importante neste contexto politico.

A representante ressalta que, por tras de qualquer atitude tem um objetivo,
muitas vezes, se tratando de outros vereadores, podendo ser algo que beneficie
mais o representante do que o povo.

Nicole, acima de tudo, produz muito significado através de suas publicagdes,
que sao investigadas pela Analise de Discurso e dos enunciados. E este processo
com referéncias discursivas, segundo Aldé (2004), é totalmente comunicacional.
Além disso, também pauta a comunicagdo publica, com democracia e debate
politico no processo de construgao.

A facilidade de comunicagao, diccao e oratoria também torna Nicole uma
representante facil de ser entendida, de ter os seus ideais e objetivos
compreendidos para que |he favoregam na caminhada politica. Aldé (2004) destaca
iSsO, que as pessoas precisam de meios, neste caso, o perfil de Instagram, para
refletir e pensar sobre tal fato ou assunto para que ajam de tal forma. A facilidade de
comunicagao de Nicole muito explica a grande quantidade de publicagbes no
periodo da analise, ja que com um bom desempenho consegue ter mais conteudo a
serem postados, além de contar com uma equipe que Ihe da este apoio.

Assuntos polémicos como a aprovagao do aditivo da Corsan aparecem em
grande quantidade de publicagbes no periodo (quanto mais polémico o conteudo,
mais ele repercute), e Nicole se posiciona e dialoga sempre com o discurso de apoio

a populacdo, defesa do Legislativo como espago de voz para o povo e
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representacdo de seus eleitores e todos os cidadaos. O assunto foi tema de cinco
publicagdes, e Nicole faz questdao de mostrar o avanco da discusséo e sua forma de
atuar frente a elas. A posicdo da vereadora é pela maior participacdo da populagao
nas audiéncias publicas e o maior tempo para estudo do projeto para posterior
votagcdo de um assunto que impacta diretamente na vida dos municipes e por um
grande periodo de tempo.

A performance na tribuna, também retratada em publica¢gdes no Instagram,
tem falas convictas e firmes, o que eleva a forma de comunicagao de mandato e
mostra a capacidade das mulheres em terem participagdes e opinides firmes, que
geralmente eram fatores ligados ao publico masculino. Nicole traz o protagonismo
da mulher para a Camara de Santa Cruz do Sul, um recurso de género evidente. O
que aparenta, € de que os pronunciamentos em tribuna ja eram preparados para

serem gravados, para caso necessario, virarem publicagdes na rede social.

Figura 5 - Posicionamento

@ ver.nicoleweber & -
Audio original
@ ver.nicoleweber # VIDEO AUTOEXPLICATIVO 1

Uma audiéncia pablica, marcada de dltima hora, sem a devida
divulgagdo, em horario comercial, sem a presenga do pove, e
principalmente: para tratar de um assunto de eximia importancia
(e polémico) no nosso municipio: A PRESTACAO DE SERVICOS
DA CORSAN.

O que vc pensa sobre iss0?

#corsan #santacruzdosul #riograndedosul #agua #nicolewsber
#vereadora #cidadania

12 sem Ver tradugdo

@ milenakonzen Descaso total com a populagio @ o

12sem 2 curtidas Responder Ver tradugdo

Como advogada

no tribunal O QYVY N
er - PTB m Curtido por claidirkerkhoff e outras pessoas
Z.rs.gov.br 24 DE AGOSTO
¢ & ¥ SantaCruz do'Sul EH i"‘:! 8 @ Adicione um comentario...

Créditos: Reproducgao/instagram
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Nicole usa o Instagram como canal de comunicacdo dos seus cddigos
linguisticos - que formam os seus discursos - para com o publico. Essa forma
midiatica e de comunicagéo tem o objetivo de atrair mais simpatizantes para voltar a
se reeleger no préximo pleito, ou em outros cargos politicos que for disputar. Uma
das publicagdes analisadas, inclusive, traz o nome de Nicole como possivel
candidata a prefeita de Santa Cruz do Sul. A rede social Instagram contribui para
este objetivo, visto que o publico jovem tem a maior frequéncia de uso entre os
usuarios. De acordo com a pesquisa feita por Opinion Box, divulgada em fevereiro
de 2023, 83% das pessoas de 16 a 29 anos usam varias vezes ao dia, depois
aparecem usuarios de 30 a 49 anos com 78% de uso e por fim, mais de 50 anos,
com 70%. Todas as idades mencionadas ja tém poder de voto, ou seja, contribui

para o publico votante da representante.

Figura 6 - Nicole é cotada para Prefeitura

@ ver.nicoleweber & "
Audio original
@ ver.nicoleweber & CONCORRER A PREFEITA?

MNos ultimos tempos, venho recebendo esse carinhoso
questionamento nas ruas gle nas redes sociais. Essa pergunta
também surgiu durante a entrevista de ontem na Radio Cidade
105.9 FM.

Primeiramente, gostaria de deixar clare o quanto fico honrada

em ter meu nome lembrado e cogitado para concorrer ao cargo
maximo do executivo. Isso refor¢a que meu trabalho esta sendo
reconhecido e aprovado pela comunidade, e isso ndc tem prego.

Amo o que eu fago. Hoje, meu foco € concorrer novamente a
Vereadora da minha amada Santa Cruz do Sul. Mas o futuro a

Deus pertence & o Povo € guem decide.

Obrigada pelo carinho! Seguimos trabalhando por Santa Cruz!

m Curtido por verirohsler & outras pessoas
4 DE AGOSTO

@ Adicione um comentario...

Créditos: Reproducgao/Instagram
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A comunicagado publica e politica de Nicole € uma instancia de defesa e
resisténcia das causas que defende e através do seu perfil de Instagram a
representante evidencia a importancia e a sua defesa pelo debate, participacao
publica no processo construtivo. Além disso, a representante usa de sua rede social
Instagram para publicizar o seu trabalho, promovendo a comunicagdo de mandato
de forma exitosa. Nicole conta também com equipe propria que a ajuda na produg¢ao

dos conteudos.
Analise imagética

A aparéncia também & um fator que influencia e ndo pode deixar de ser
citado ao analisar o perfil discurso da vereadora. Sempre bem vestida, arrumada e
elegante, |he confere um grau de autoridade sobre o que esta falando e, sendo
mulher, traz o cuidado e a forma vaidosa. Recursos de género usados pela
representante que se somam aos recursos de género discursivos acima

mencionados.

Figura 7 - Visual
@ ver.nicoleweber & -
Audio original
@ ver.nicoleweber & ESPACO DO POVO &3

Hoje, minha manifestagdo na Tribuna foi sobre a importancia da
Tribuna Popular como uma ferramenta da participagdo ativa das
pessoas da comunidade dentro do Poder Legislativo.

-~
-

. Acredito que seja essencial que esse espago sempre priorize a
participagio de representantes de entidades, de associagdes,
bairros, ou seja: da sociedade civil.

- Ma sessdo de hoje, um dos espagos fora ccupado pelo vice-

prefeito e Secretdrio da Sadde para trazer pautas da pasta, ou
seja, ocupado pela Administragio Pdblica.

Absclutamente nada pessoal, pelo contrario, sempre tive
respeito e consideragdo pelo Sr. referido. Mas como vereadora e
defensora ativa da instituigdo da Tribuna Popular, na minha
opinido, penso que o Executivo tenha indmeros meios para

nada particular, O O v "
m Curtide por milenakonzen e outras pessoas
7 DE AGOSTO
! 2 ¥ Santa Cruz do Sul UL‘: M B @ Adicione um comentario...

Créditos: Reproducgao/lnstagram
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Recursos de género

Entre os assuntos em destaque no periodo estdo as causas em prol das
mulheres e pessoas com deficiéncias, assuntos geralmente levantados pelo publico
feminino nas Cémaras de Vereadores. Mobilizagcbes em prol de pessoas com
alguma limitacdo fisica ou psicolégica, causam emogao através do discurso
midiatico, um recurso usado para desencadear afeto e interesse pela informacéao
transmitida.

Assim como, Nicole aproveita para em suas redes sociais nao dissociar o
pessoal do profissional e faz questdao de mostrar momentos em familia com o filho,
noivo e demais familiares. Este recurso permite que as pessoas enxerguem Nicole

tipo ‘gente como a gente’, provoca humanizacdo e a torna mais proxima do seu

publico.

Figura 8 - Nicole com a familia

ver.nicoleweber
e

covattifilho
Universal Studios

ver.nicoleweber # #tbt da nossa family na MinionLand, a terra
dos ‘Bananaaaas’ mais queridos!! {2, @ #minions

#minionland #universal #universalstudios #disney #orlando #usa
#familytrip

11sem Ver tradugdo

milenakonzen Lindoss €& o
11sem 1curtida Responder Vertradugdo

——  Verrespostas (1)

claudya.bava Lindos @ o
11sem 1curtida Responder

@ Curtido por milenakonzen e outras pessoas

31 DE AGOSTO

@ Adicione um comentario...

Créditos: Reproducgao/instagram

As passagens reforcam a presenga da mulher no lugar de poder do
Legislativo, e em como Nicole ‘quebra’ os padrbes por ser divorciada, jovem, mae,

papéis que pouco aparecem na politica. Ela também faz questao de evidenciar as
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formas de governo que sdo submetidas e como a politica € feita em solo
santa-cruzense. Os impasses entre situacdo e oposicdo, que por vezes, colocam
empecilhos na forma de atuar. Os recursos de género também aparecem nos

enunciados.

“Homens inseguros morrem de medo de uma mulher que ndo tem medo de
nenhum deles”. (25-08-23)

Com esta frase, Nicole traz a forca da mulher, pauta na qual foi eleita por
estar representando. A vereadora € conhecida por evidenciar as mulheres no
Legislativo e fora dele, prestando homenagens e fazendo visitas e palestras para
falar sobre temas envolvendo o publico feminino, como o autocuidado e os direitos
das mulheres.

A vereadora se apresenta bem vestida, maquiada, apresentando
sofisticagao, explorando atributos considerados femininos, com o bem se apresentar
em publico. Imagem que significa o cuidado e amor consigo mesma, que reverbera
em visibilidade de imagem, consequentemente, visibilidade de trabalho e confianga
no desempenho. Uma boa imagem proporciona também mais seguranga na fala e
na performance.

Outras falas relevantes da representantes sao as ligadas ao género e ao
lugar de mae que também ocupa, além de evidenciar a felicidade e orgulho em ser
uma mulher com grande aprovagao na politica santa-cruzense. O filho da vereadora
€ diagnosticado com Transtorno do Espectro Autista (TEA), e por isso, o autismo e

demais causas especiais sdo também temas de trabalho e mobilizagdes de Nicole.

“Sou uma mulher de 36 anos, divorciada, mae que cria um filho, vive
sozinha com ele, me elegi por pauta polémica, mas hoje abri o leque.”
(04-08-23)

“Eu tenho filho para criar, tenho que dar almogo, levar no colégio, todo

mundo tem afazeres, ler tudo isso néo é bem assim.” (28-08-23)

Enunciados como os descritos acima evidenciam ao maximo o recurso de
género presente nos discursos da vereadora, com o papel de mae e referente as

mudancas no ambiente politico causadas pela eleicao de Nicole. A pauta polémica
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que a vereadora se refere, diz também sobre recursos de género, ja que € a causa

feminista, a presenca da mulher nos espacos, e sobretudo, na politica.

5.3.1.2 Vereadora Sandra Wagner (PSB), de Venancio Aires

A vereadora Sandra Wagner esta em seu segundo mandato no Legislativo.
Uma mulher moradora e representante da area rural do municipio, principalmente a
classe dos agricultores familiares. Como mulher se faz presente em muitos espagos
e evidencia a sua lideranga politica, que ja acontece desde os seus 19 anos, quando
se filiou a um partido politico pela primeira vez. Hoje (novembro de 2023), Sandra
tem 56 anos.

Os materiais de Sandra carregam sentidos que para o seu publico muito
interessam. Sao simples, diretos ao ponto, e com evidéncia para as mulheres em
qualquer espacgo, e mostram a presenga da vereadora em diversos espacos.

As falas e objetivos de Sandra carregam culturas e valores do meio rural, € a
sua identidade, que depois, se transforma no seu discurso e € comunicado através
do seu mandato no Legislativo de Venancio Aires, municipio com grande numero de
agricultores, o que colabora para o crescimento do publico de Sandra.

Sandra gera ideias de dedicagédo a politica ligada a melhorar e avangar o
interior do municipio. Mesmo que n&o seja mais agricultora na rotina, continua a
pensar neste publico e se faz presente em muitos eventos que se realizam no meio
rural. A vivéncia no ambiente rural, favorece para que a representante entenda ‘na
pele’ os percalgos e os desafios da vida no campo e consiga identificar e ajudar nas
causas necessarias.

A vereadora Sandra tem 1.705 seguidores no seu Instagram e recebe
interacdes publicas de forma esporadica, com poucos comentarios e em publicagdes
especificas como na explicagdo de sua identidade visual, na participagao da Marcha
das Margaridas e em um post que relembra um fato de 20 anos atras (especificadas
no quadro 3).

Sandra usa de forma moderada os recursos disponiveis no Instagram,
empregando publicagdes e descricdes de modo mais simplorio, na maioria das
vezes, com pouco texto explicativo, e sem muitos videos. Os videos, inclusive, séo

uma das formas mais promissoras de estratégia de marketing digital disponiveis nas
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redes sociais, sobretudo, no Instagram, segundo o Sebrae. O método aumenta as

vendas, neste caso, divulga a comunicacdo de mandato e aproxima de clientes,

neste caso, de eleitores.

Figura 9 - Perfil de Sandra no Instagram

sandrahelenawagner Seguindo v Enviar mensagem 48 see

510 publicagdes 1.705 seguidores 1.943 seguindo

Sandra Wagner - Vereadora

Politico

s Vereadora de Venancio Aires pelo 2° mandato
4 Fale comigo pelo Whats (51) 98062-1213

Seguidola) por erie.ch, esperancaazulassociacao, lavinianaue e outras 59 pessoas

Fonte: Reprodugao/lnstagram

No periodo de analise, no més de agosto de 2023, Sandra teve 19

publicagbes na rede social Instagram. Destas, a maioria, 12, no estilo de galeria de

fotos. Geralmente a vereadora ndo faz uso de descricbes extensas e por poucas

vezes chegou a fazer uso de recursos em video, como o reels. Também, a maioria

das suas publicag¢des, como referenciado nas causas de atuagao, tem vieses ligados

ao agricultor e a area rural do municipio, no entanto, muitas das vezes, sendo a

referéncia de lideranga feminina no setor, e com cuidado especial para o publico

feminino, na luta contra a violéncia doméstica. A vereadora conta com uma equipe

prépria que é responsavel pela criagao e publicagdo de conteudo. No quadro abaixo

foram catalogadas todas as publicagdes da vereadora neste periodo.

Quadro 4 - Tabela de catalogacéo de posts - Vereadora Sandra

Data Assunto/tema Tipo de post | Elemento | Recursos de género | Enunciados
s
1°/08/23 | Agosto Lilas Galeria de Fotos, Conscientizacao pelo | “Precisamos falar,
fotos - artes | artes e fim da violéncia denunciar e nos unir!”
descricao | contra a mulher
1°/08/23 | Porto Xavier-RS Reels Video
2/08/23 Protesto dos produtores de Galeria de Fotos e “Governo e feijao s6

leite

fotos descricao amolecem na pressao”
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4/08/23 Vistoria de obra Reels Video e Apoio a educacao
legenda
04/08/23 | Busca de apoio do Estado Galeria de Foto,
para seguranga publica e fotos descrigao
convite para audiéncia e arte
publica
10/08/23 | Roda de conversa Galeria de Fotos e Conscientizagao pelo | “Precisamos falar, informar,
fotos descricao | fim da violéncia orientar e ajudar as
contra a mulher mulheres a se libertarem de
todos os tipos de violéncia.”
“Sigamos na luta, cada uma
de no6s fazendo a sua
parte.”
12/08/23 | Evento dos 70 anos da Galeria de Fotos e Apoio a educacgao
Escola Cristiano Bencke, em | fotos descri¢ao
Centro Linha Brasil
12/08/23 | 40 anos morte da sindicalista | Reels Video e Conscientizagao pelo | “Eu me inspiro nessa
Margarida Alves e inspiracao descrigao | fim da violéncia mulher forte para também
para sua logo contra a mulher defender nesta Casa
Legislativa as pessoas que
Identidade vivem na cidade e no
interior.”
13/08/23 | Dia dos Pais Reels Video, Vida pessoal
musica e
legenda
15/08/23 | Agricultores para compor Reels Video e “E a agricultura familiar
conselho de usuérios da descricao representada em uma
Agergs pauta que vinhamos
tratando desde o ano
passado”
16/08/23 | Presenca na Marcha das Galeria de Fotos e Apoio as mulheres “A Marcha das Margaridas
Margaridas em Brasilia fotos descricao é feita de gente. Gente que
luta, que sofre, que tem
esperanca e que é feliz.”
17/08/23 | Liberagdo de emenda Foto Foto e Politica com amor e | “Quando fazemos politica
parlamentar descrigao | responsabilidade com amor e
responsabilidade os
resultados positivos
aparecem.”
19/08/23 | Recordagdes de Galeria de Fotos e Lideranga feminina “Uma histéria de dedicagao
participagbes na Marcha das | fotos descricao | ha 20 anos com o objetivo de melhorar

Margaridas

a vida das pessoas.”

“De associada do STR VA
virei diretora e depois
vereadora.”

“A luta sempre aconteceu,
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as conquistas foram
inUmeras, e a causa
continua a mesma, ou seja,
ajudar a melhorar a vida
das pessoas.”
21/08/23 | Resultados da Marcha das Galeria de Fotos e Lideranga feminina e
Margaridas fotos descri¢do | apoio as mulheres
24/08/23 | Defesa do setor do tabaco na | Reels Video e Lideranga feminina
COP 10 legenda
26/08/23 | Audiéncia publica do tabaco Galeria de Fotos e
para a COP 10 fotos descricao
28/08/23 | Nomeacgao de ruas Galeria de Fotos e Cidadania e “Nomear as ruas é facilitar
fotos descrigdo | humanizagao a vida dos cidadaos, dos
correios, dos entregadores
de mercadoria, dos
visitantes...”
30/08/23 | Relatdrio final do setor do Galeria de Fotos e
tabaco na COP 10 fotos descrigcao
31/08/23 | Visita na Expointer Galeria de Fotos e Aproximagao com as
fotos descrigao | pessoas e
humanizacgéao

Analise verbal

Fonte: Elaborado pela autora

Olhando de forma analitica os textos e elementos verbais do perfil de

Instagram da vereadora Sandra Wagner, a representante tem um texto claro e
conciso, sem grandes extensdes. A maioria das publicagbes tém frases curtas e

diretas, que geram enunciados, como o seguinte:

“Precisamos falar, denunciar e nos unir!” (01-08-2023)

A frase acima se refere a luta contra a violéncia doméstica com as mulheres.
O uso de alguns elementos visuais que sao caracteristicos da redes social
Instagram sao bem explorados, como uso de emojis e de hashtags, isso também se
da devido a vereadora ter a sua prépria equipe de comunicagao. Recursos como
estes sdo tratados a seguir, na analise imagética.

As descricoes dos posts da vereadora, quando necessario, explicam os

contextos do debate levantado, sdo mais completos e informam o internauta sobre o
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histérico do que se esta falando e, de forma importante, os resultados do
envolvimento da vereadora e da mobilizacio feita. A fala é simples, clara e de facil
entendimento, sem palavras muito complicadas e sofisticadas, o que facilita o
entendimento do seu publico de interesse.

A forma de fala da representante € um discurso que representa o seu
sistema social e politico, trabalhado na representacédo feminina rural em busca de
direitos e melhorias de vida para a populagao. Evidencia, muitas vezes, a nocéo de

realidade do dia a dia de um trabalhador rural, como um povo sofrido.

“A Marcha das Margaridas é feita de gente. Gente que luta, que sofre, que
tem esperancga e que é feliz.” (16-08-23)

O objetivo discursivo da vereadora é de se inserir em coletivos, como o de
produtores e moradores da area rural, a mulher na politica e a valorizacdo da
educacdo, para atrair cada vez mais eleitores e simpatizantes. E uma forma de
publicizar o seu mandato,além, é claro, de comunicar o que é feito nele.

A comunicagdo publica e politica de Sandra é realizada através de suas
redes sociais, incluindo o Instagram, 0 que é necessario para interagir com seus
eleitores e toda populagéo venancio-airense. Na sua rede social, por muitas vezes,
usou o caminho da informagao para chamar para audiéncias publicas, prestar contas
e divulgar numeros referentes a pautas tratadas por ela. O Instagram da vereadora é
uma espécie de diario do seu mandato, registrando as agdes e trabalhos da

representante.

“Precisamos falar, informar, orientar e ajudar as mulheres a se libertarem de
todos os tipos de violéncia.” (10-08-23)

“Sigamos na luta, cada uma de nés fazendo a sua parte.” (10-08-23)

A comunicacdo de mandato de Sandra € bem explorada por ela e sua
equipe, que divulgam sua agenda, tramitacdo de pedidos, visitas da vereadora no
estado e no pais e acdes feitas nas sessdes da Camara de Vereadores. Durante o
mandato, a vereadora e sua equipe fazem postagens regulares, em algumas
semanas praticamente todos os dias, ou intercalando entre um dia com post e um

dia sem. Fator importante para garantir o engajamento da rede social.
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Da investigacao dos significados dos elementos verbais do perfil de Sandra,

se conclui que ela busca construir sentidos sobre ser uma mulher presente na
politica, que esta em constante evolucdo e busca de melhorias. Os sentidos indicam
que a vereadora nao se deixa dominar pelo publico majoritariamente masculino e

pela dificuldade dos tramites politicos.

“Governo e feijao s6 amolecem na presséo.” (02-08-23)

Sandra usa o Instagram como um meio para divulgar sua forma de pensar e
agir para que mais pessoas entendam e se identifiquem com os seus vieses e
ideais. Muitas vezes, promove identificagbes com os assuntos que levanta e por
priorizar as pautas ligadas ao meio rural. A vereadora usa do meétodo de
racionalidade discursiva que justifica causas e atitudes que levam também em conta
critérios pessoais e afetivos, e torna forte a ligagdo com a populagdo. Muitas das
vezes, 0 objetivo é fazer com que as pessoas se coloquem no lugar de outras que
sdo as beneficiadas pelas mudancgas, para que entendam a importancia de tal ato e
compreendam a movimentagao da representante politica.

Nos textos discursivizados pela vereadora, faz questdo de mencionar suas
acdes diretas com todos os assuntos evidenciados, o que traz confianca e
autoridade para falar sobre tematicas como a mulher, o interior e a educacéo, ja que
é também formada em magistério. O discurso da vereadora é construido para
mostrar conhecimento sobre os temas trazidos, visitas importantes que podem
reverberar em investimentos e emendas parlamentares e, também, um discurso que
mostra o poder da mulher na politica, com posi¢cao declarada e informacoes.

Nas publicagbes de Sandra, a linguagem do discurso é vista como
acontecimento e sempre ha um sujeito afetado pela historia, geralmente o publico
rural e consequentemente pode ser quem esta lendo e consumindo a informacgao. E
na nogdao de que o internauta € o sujeito, a simbologia da historia, contribui a
psicanalise. No entanto, ndo ha como ignorar que a interpretacdo e a compreensao
contribuem no processo de leitura dos significados de forma correta, assim como é o
objetivo do remetente.

Os conteudos das postagens da vereadora sdo majoritariamente voltados ao

trabalho politico, sendo pouco explorada a vida pessoal da vereadora. No periodo
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analisado, apenas uma publicacao teve viés familiar. A analise que se tira deste fato
€ uma dedicagdo universal ao trabalho como vereadora, imagem que se deseja
passar a quem visita o seu perfil no Instagram.

Enunciados e discursos da vereadora a aproximam do publico feminino,
falando de suas inspiragdes para seguir na defesa do povo e também sobre sua

trajetéria e vida, como lideranga sindical e agora, uma lideranga no Legislativo.

“Eu me inspiro nessa mulher forte para também defender nesta Casa
Legislativa as pessoas que vivem na cidade e no interior.” (12-08-23)

“De associada do STR VA virei diretora e depois vereadora.” (19-08-23)
Analise imagética

Na composicédo imagética do Instagram de Sandra, a imagem da vereadora
€ destacada em praticamente todos os posts, geralmente, em grupo, mas
contribuindo com o processo de identidade e memorizagdo da imagem da

representante.

Figura 10 - Marcha das Margaridas

@ sandrahelenawagner
¥

‘\_ @ sandrahelenawagner A Marcha que rendeu resultados! § @

B Entre os dias 15 e 18 de agosto estive em Brasilia
participando da 72 edigdo da Marcha das Margaridas, um grande
Encontro Nacional de Mulheres Rurais. £ £

BAEm parceria com colegas vereadores, realizamos muitas
visitas a Deputados, bem como fomos recebidos no Ministério
do Turismo, sendo que, com ambos, tratamos da busca de
recursos para a manutengdo do prédio do Museu de Venancio

Aires.

B Outra importante pauta trabalhada na Capital Federal foi
quanto a inclusdo do municipio no Programa de Agquisigio de
Alimentos -PAA. Tivemos agenda com o Ministério do
Desenvolvimento Social e ainda com o presidente da Conab, o

gaticho Edgar Preto. @B &

Qv W

f Curtido por claidirkerkhoff e outras pessoas

- @ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/lnstagram
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Outro recurso geralmente usado é a angulagdo com bastante publico, o que
aumenta a importancia da vereadora no local, mostrando ser um espago de grande

discussdo, com grande participagao publica e contatos.

Figura 11 - Presenca em eventos
: @ sandrahelenawagner
Centro Linha Brasil

- 9 sandrahelenawagner Que noite linda! Que histéria marcante da
colonizagdo da Centro Linha Brasil.

[ Parabéns a diregio, professores e alunos da Escola Estadual
Cristiano Bencke pela passagem dos70 anos de fundagdo do
educandario.

EArarabéns ac Grupo de Dangas Alemas da Linha Marechal
Floriano, foram perfeitos na apresentacdo teatral e na
apresentacdo das dangas tipicas. Assim como, & preciso destacar
e parabenizar os jovens, com seus talentos musicais, que
estudam ou estudaram na escola . Deram um show.

Editado - 14 sem  Ver tradugdo

ZoQv A
Y % Curtido por diego_wolschick e outras pessoas
[\ 12 DE AGOSTO

| ] L .
@ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/lnstagram

A imagem de Sandra, geralmente ndo tem grandes produgdes e compactua
com uma vestimenta e maquiagem tradicionais, com pouco exagero e evidéncias

para a estética.
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Figura 12 - Imagem da vereadora
@ sandrahelenawagner o
= N8 Audio original

@ sandrahelenawagner E a promessa da Agergs virou realidade. i
| g Fis
-

B Desde o ano passado vinhamos lutando para incluir a
representagdo dos rurais no Conselho de Usuarios da Agergs. @
B Agora podemas trabalhar ainda mais pelos agricultores
familiares e moradores lindeiros da Rodovia 287 @

#conselhodeusuarios
#agriculturafamiliar
#VereadoraSandraWagner

14 sem  Ver tradugdo

Qv W

m Curtido per lara__maciel e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/Instagram

Sandra explora a divulgagédo de estar presente em locais importantes como

foi a Marcha das Margaridas e em gabinetes do Governo do Estado.

Figura 13 - Agenda no estado

@ sandrahelenawagner v

b
- g sandrahelenawagner Vereadoras buscam apoio para a
A3 seguranga do municipio

A As vereadoras Sandra Wagner (PSB), Claidir Kerkoff Trindade
(Unido Brasil) e Mara Konzen Muller (PSD), estiveram reunidas,
dia 03, com Jalio Amaral, Assessor de Relagdes Institucionais da
Secretaria de Seguranga Publica do Estado.

ERNO 0y s

- DOy
GRANDE Do 51,

MNa oportunidade foi reforgado o pedido de mais efetivo para a
Brigada Militar do municipic de Venancio Aires, frente a forte
onde de roubos que estdo sendo registrados no municipio .
especialmente, nas regides dos bairros Aviacio, Bela Vista e
Santa Tecla.

As agdes dos bandidos estio deixando os moradores da regido
em estado de panico, haja vista gque estdo comstendo furtos em
plena luz do dia, deixando a sensagio de impunidade perante a
lei,

Qv W

Curtido por iraciluisa e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/lnstagram
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Nos videos, a vereadora tem uma postura agradavel e gestos contidos para
tratamento aos internautas. A oratoria e fala € bem feita, explicativa, clara, calma e
simples, sempre acompanhada de enunciados que evidenciam a importancia do
assunto e do avango conquistado.

Geralmente, a vereadora é fotografada e gravada junto com demais pessoas
e dificilmente aparece sozinha em suas publicagdes. Um método que mostra unides
€ apoios politicos na sua caminhada.

No perfil da vereadora sao feitos usos de recursos de imagens como emojis,
que fazem parte também da comunicagao verbal e aproximam do publico mais
jovem (maioria no Instagram) comunicando sentimentos e intengdes; assim como as
hashtags que aproximam de nichos de conteudos e indicam as tematicas tratadas e

sobre o0 que diz o conteudo.

Recursos de género

Um dos recursos em evidéncia é a preocupagao com o publico feminino,
principalmente a pauta contra a violéncia doméstica. A luta para acabar com este
tipo de violéncia é tratada em diversos posts do més de agosto, que é também o
més que marca oficialmente a mobilizagdo. Em uma das publicagdes, por exemplo,
Sandra evidencia os tipos de violéncia, que podem ser fisicas, psicolégicas, morais,
entre outros. O conteudo transmite as informagdes as vitimas que possam estar
passando por essa situagdo, e quais sao os canais para denuncias e pedidos de
ajuda. O sentido de tratar este conteudo ressalta a preocupacdo da representante
em ajudar outras mulheres, e além disso, compactua com a maioria do publico do
Instagram, que é feminino.

Como mulher politica, a comunicagao de mandato e a presenca de Sandra
contribuem com o avango da representatividade feminina no meio politico,
consequentemente, contra o machismo ainda tdo presente e a unanimidade de
comando masculino no Legislativo. Seu discurso midiatico contribui para que haja
avangos no pensamento empreendedor feminino no meio rural, incentivando as

mulheres a serem as ‘donas’ da propriedade e a correrem atras dos seus objetivos.
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Outro fator importante é a alianca de Sandra, por vezes, incorporada a
outras mulheres, o que evidencia o apoio entre mulheres, fator relevante para o

avanco da presenca feminina no ambito politico.

5.3.1.3 Vereadora Ginevra da Silveira (PSB), de Candelaria

A vereadora Ginevra estd no seu primeiro mandato, sendo a quinta
vereadora mais bem votada no municipio nas elei¢bes de 2020, quando concorreu
pela primeira vez. Entre as causas elencadas por ela como prioridades da
representante, estdo o esporte, os animais e as mulheres. O publico-alvo da
vereadora sao jovens e mulheres, publico importante para a rede social Instagram.

A vereadora Ginevra é a que usa de forma mais timida as redes sociais para
expor a sua comunicagao de mandato. O foco da vereadora € na maioria das vezes,
ainda a vida pessoal, com fotos da familia e das filhas. A comunicagdo sobre o
mandato é representada em publicagdes de visitas, agendas politicas e repasses de
recursos. Ginevra tem 2.686 seguidores e os posts mais comentados sao com fotos

e registros das filhas.

Figura 14 - Perfil de Ginevra no Instagram

ver.ginevradasilveira Seguindo v Enviar mensagem ===

984 publicagdes 2.698 seguidores 1.093 seguindo

Ginevra da Silveira

Politico

® fzposa & mie

8B Advogada

¢ Quinta vereadora mais votada de Candelaria
& Pos graduada em Lideranga e Gest3o Publica
) Apoiadora da causa animal

@ linktr.ee/ver.ginevradasilveira

Sequido(a) por ahenckes, sergio.rosa.374, karnoppdaniele e outras 4 pessoas
Fonte: Reprodugao/instagram
A rede social Instagram da vereadora é gerenciada por ela mesma, que faz

as publicacbes e quando necessario, contrata um profissional que faz cards

especiais, como os demonstrados em recursos imagéticos. Ginevra considera o seu
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Instagram como uma rede onde mostra sua rotina pessoal e profissional, busca

informar e comemorar datas especiais. No quadro abaixo estdo catalogadas todas

as publicagdes da vereadora no periodo da analise.

Quadro 5 - Tabela de catalogagao de posts - Vereadora Ginevra

Data Assunto/tema Tipo de Elementos Recursos de género Enunciados
post
1°/08/23 Inicio do més Foto Foto, Mae
descrigao e
legenda
02/08/23 Inicio de obra Foto Foto e Esporte
descrigcao
03/08/23 Jantar Foto Foto e Familia
descricao
04/08/23 Filha Foto Foto, Méae “Cinco meses do tijolinho
descrigao e que faltava na nossa
musica construgcao”
07/08/23 Encontro de mulheres no Galeria Fotos e Lideranga feminina
interior de fotos | descricao
08/08/23 Projeto Vereador Mirim Foto Foto e
descricao
08/08/23 Preparacao para Reels Video, Causa em apoio aos “A comunidade percebe a
seminario descrigao e autistas importancia de estar
legenda avangando nas politicas
publicas que falam do
autismo”
09/08/23 Filha Foto Foto e Mae
descricao
11/08/23 Jantar no interior Foto Foto e Presenca -
descrigcao aproximacao
12/08/23 Visita Foto Foto e Presenca -
descrigcao aproximagao
12/08/23 Dia dos pais Foto - Foto, rate, Familia
arte descrigao,
legenda e
musica
13/08/23 Dia dos pais Foto Foto e Familia
descrigcao
13/08/23 Familia Foto Foto e Familia - mae

descrigao
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16/08/23 Agenda com vereadora Galeria Fotos e Presenca -
mirim de fotos | descricao aproximacao
19/08/23 Visita no interior Foto Foto e Presenca -
descrigao aproximagao
20/08/23 - Visitas em festas Reels Video, fotos, | Presenca -
duas musica e aproximagao
publicacdes descricao
27/08/23 Aniversario da filha Reels Fotos, Mae “Nestes cinco anos
descrigao e aprendi tanto contigo,
musica aprendi a ser mae, aprendi
a ter paciéncia, aprendi a
viver!”
27/08/23 Festa de aniversario da Galeria Fotos, video | Mae
filha de fotos | e descrigao
e video
27/08/23 Seis meses da filha cacula | Galeria Foto e Mae
de fotos | descricao
28/08/23 Presenca em inauguracédo | Foto Foto e Presenca -
de empresa descrigao aproximacgao
28/08/23 Destinacao de emenda Galeria Foto, arte e Cultura do municipio
impositiva de fotos | descricao e interacao
e arte
31/08/23 Visita em festa de escola Reels Video, fotos Educacao e presenga,
e descrigao aproximacao
31/08/23 Aniversario da vereadora Galeria Fotos e Vida pessoal
de fotos | descricao

Fonte: Elaborado pela autora

No periodo, a vereadora Ginevra fez a publicagdo de 23 materiais, sendo a
maioria fotos ou galeria de fotos acompanhadas de descrigbes, que s&o, sempre
curtas e diretas, sem muitos detalhes. Por vezes, usou o recurso de reels, postando
videos ou fotos que formam um conteudo midiatico em video com musica. Os
assuntos sao majoritariamente ligados a vida pessoal dela e da familia, com fotos

das filhas, comemoracdes e datas especiais.

Analise verbal
Analisando o discurso usado pela vereadora Ginevra, se conclui que é uma

forma de expressao simples e direta. Na maioria das vezes, relatando em texto qual
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€ o assunto ou conteudo da publicacdo. O discurso da vereadora transparece
representar uma politica simples, em busca de muito contato com publicos do meio

rural e com ligagao a entidades sociais e esportivas.

Figura 15 - Visitas da vereadora

@ ver.ginevradasilveira

& ver.ginevradasilveira Hoje o sdbado foi de almogo na casa da
minha amiga Magali Ellwanger na Linha Palmeira!
13 sem  Ver tradugdo

Q elisangela.r.rehbein A magali € muito querida,adoreo ela o

13sem 1curtida Responder Ver tradugio

Qv W

Curtido por candeias.radio e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/lnstagram

Levando em conta a estruturagdo do ato da linguagem de Charaudeau,
dividida em trés niveis, a comunicagao de Ginevra & bastante situacional, onde leva
muito em conta o espago externo, que também denomina muitas finalidades das
acdes, a identidade dos parceiros que também compde a situacio e os dispositivos
usados para promover troca. Como por exemplo a publicagdo com destinagcao de
emenda impositiva para a Associacdo Pré Desenvolvimento da Rebentona, que
difunde a cultura da Bdia Forte, tradicional no municipio. Neste caso, o espaco - a
associacdo - denominou a finalidade da acdo, que foi o repasse dos recursos,
mostrou a identidade, ou seja, quem esta recebendo e o dispositivo, que foi a
emenda impositiva indicada pela vereadora Ginevra. Nesta situacdo o nivel
discursivo também €& aparente, ja que a publicagdo marca a comunicagdo da
vereadora com a associacdo e a intervencao no futuro da associagdo, que pode

avancar com o valor recebido.




87

Figura 16 - Emenda impositiva

ver.ginevradasilveira

ver.ginevradasilveira EMENDA IMPOSITIVA

Destinamos R$ 5.000,00 & Associagdo Pré desenvolvimento da
Rebentona, o termo de fomento foi assinade na manha de hoje
no gabinete do prefeito.

{

Tem alguma demanda? Envie pra nés! Venha fazer parte do
mandato que € nosso! Whatsapp do Gabinete 9996-40613

: !{' 3 Link direto para o Whatsapp clicando em
S - = = http://bit.ly/Vereadora_Ginevra ou acessando na Bio.

ASSOCIAQAO PRO DESENVOLVIMENTO DA REBENTONA #ginevradasilveira #candelaria #mulheresvereadoras

#coragemparamudar #camaradevereadores #mulhemopoder

#mulheresnapolitica #esporte #saude #agricultura #causaanimal
#educacao #agua #comunidade #empregos #jovensrurais
(] ’ #mulherrural #seguranca #autismo #emendasimpositivas

. " ) 1sem Ver tradugio
Recurso para associag¢io pro desenvolvimento
da Rebentona difundir a cultura do “Bdia Forte”.
(:/-\ Curtido por leticiawollmann e outras pessoas
{'_};. LS L -
x*éaﬂl&m

" e @ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/lnstagram

Na mesma publicagcdo, a vereadora pede a interagdo do publico para
sugerirem demandas que precisam da sua atencdo, o que representa a cultura
participativa, que € pensada a partir do meio Instagram e do WhatsApp (qQue também
€ oferecido para comunicagao), com isso se tem a participagao ativa do publico.

Entre os anunciados em destaque no periodo analisado no perfil da
vereadora esta um trecho que foi retirado de um reels com referéncia a causa da

saude e dos autistas.

“A comunidade percebe a importancia de estar avangando nas politicas
publicas que falam do autismo.” (08-08-23)

A fala da vereadora reflete a importancia de lutar pelas causas de publicos
que na maioria das vezes se tornam invisiveis frente ao poder publico, como os
autistas. Também, ndo deixa de ser um recurso de género, ja que as mulheres
geralmente tém mais visivel a preocupagdo com a saude e pessoas com alguma
deficiéncia ou limitacdo fisica ou mental. E o trabalho de cuidado, praticado pelas
mulheres, que também foi tema do Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) 2023.

Neste enunciado, Ginevra destaca a percepg¢ao, através do convivio com a
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comunidade, da necessidade do apoio para este publico.
Outro fator forte na comunicacdo de Ginevra, através do Instagram, é a
divulgacao de situagbes e informagbes pessoais, principalmente ligadas as suas

filhas. Os enunciados abaixo caracterizam este discurso.

“Cinco meses do tijolinho que faltava na nossa construgéo.” (04-08-23)

“Nestes cinco anos aprendi tanto contigo, aprendi a ser mée, aprendi a ter
paciéncia, aprendi a viver!” (27-08-23)

Através do discurso, a vereadora intenta se aproximar das realidades de
mulheres, principalmente as que ja sdo ou pretendem ser maes. Ela usa recursos
verbais de exaltagdo do amor pelas filhas e comemora os meses de aniversario da
cacgula, bem como no periodo analisado também teve a passagem do aniversario da
filha mais velha. Ginevra destaca através das descricbes, o aprendizado de uma

mae e as virtudes que adquiriu depois de dar a luz as filhas.

Figura 17 - Filha
@ ver.ginevradasilveira
Lucero = Joia Rara Preciosa

6 ver.ginevradasilveira 5 anos!!! Hoje acordei e lembrei do dia
27/08/2018, acordamos cedo. fomos para o hospital ansiosos

para ter nossa filha nos bragos, mas quando ela chegou, um
problema respiratério levou ela pra UCI, para longe de mim, ndo
pude sentir seu cheiro, nem podia me mexer, aquela noite rezei
como nunca, no dia seguinte tudo que queria era ficar bem e
encontrar o ameor da minha vida! Com a graga de Deus tudo
ficou bem vocé velo para o quarto e tudo estava perfeito! Curti
todos os momentos ao teu lado, te amamentei até o dia que
vocé mesma disse que ndo queria mais! Sempre decidida!
Sempre teimosa, arteira! Personalidade forte, menina dos clhos
azuis e brilhantes!! Nestes 5 anes aprendi tanto contigo, aprendi
a ser mae, aprendi a ter paciéncia, aprendi a viver! Com toda
certeza o munde ficou mais lindo e feliz ne dia que o Papai do
Céu te colocou aquill Sempre estarel ao teu lado, ndo importa
onde estivermaos, meu amor por ti & inexplicivel, mas como
sempre dizemos, te amo até a lua, ida e volta para sempre!
Obrigada por me escolher e parabéns pelo teu aniversariol Beijos

Qv W

Curtido por guilherminafriedrich e outras pessoas

27 DE AGOSTO

@ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/instagram

O discurso de mandato da vereadora é bastante familiar, com contexto de
ser uma representante que mostra sua vida pessoal, compartilha com seus eleitores

e nao-eleitores, aspectos da rotina, muitos também com a presenca das filhas



89
mostrando que a mulher mae nao precisa deixar de fazer nada que quer, e pode

também representar as demais, como é o caso de Ginevra.

Figura 18 - Agendas com a filha
6 ver.ginevradasilveira -
Lux-Inspira * Playground

' 6 ver.ginevradasilveira Prestigiando algumas festas do dia do
1 vizinho no municipio !

13 sem  Ver tradugdo

Qv W

Curtido por mroselane46 e outras pessoas

20 DE AGOSTO

@ Adicione um comentario...

Fonte: Reprodugao/Instagram

A vereadora, pelo seu conteudo e discurso, € uma representacdo da
lideranga feminina na politica de Candelaria.

Analise imagética

O recurso visual do perfil de Instagram da vereadora Ginevra € composto
por imagens que mostram a aproximagao da representante com a comunidade, com
muitas fotos coletivas de visitas.

Grande parte das fotos publicadas ndo sao trabalhadas com artes, sendo
que a grande maioria das fotos devem ser publicadas diretamente da galeria de
fotos do celular da vereadora.
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Figura 19 - Aproximagao

@ verginevradasilveira

® ver.ginevradasilveira Noite de Boia Forte com os amigos da
J Rebentonall! Parabéns

sem Ver tradugdo

Curtido por candeias.radio e outras pessoas

@ Adicione um comentério...

Fonte: Reprodugao/instagram

A familia e principalmente as filhas compde grande parte das publicacdes,
evidenciando a vida pessoal e familiar da vereadora. Representa uma unido familiar
muito forte e que mesmo tendo duas filhas pequenas e que dependem do seu lado
mae, nao deixa de trabalhar pelo avang¢o do municipio e pela politica.

A imagem pessoal da vereadora durante o periodo analisado é simples, sem
grandes preocupagdes com produgdes de cabelo, maquiagem e vestimenta,

caracterizando que a representante € uma pessoa humilde e sem grandes luxos.
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Figura 20 - Imagem

N
ﬁ ver.ginevradasilveira s

@ ver.ginevradasilveira Manh3 de prestigiar a inauguragio do
novo espago Agro Wohlenberg dos amigos Rosinha e Gerson
Wohlenberg e a eles desejamos sucesso e prosperidade!
Parabéns!

11 sem Ver tradugdo

Qv W

Curtido por aguielmoises e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Reproducéo/instagram

Em muitos conteudos, a vereadora aparece cumprimentando e sendo
receptiva ou recepcionada por diversas pessoas, o que demonstra fortemente a
coletividade de Ginevra e a vontade de sempre estar em meio ao publico,
provavelmente ouvindo e captando demandas importantes para a sociedade e que
ela, como vereadora pode contribuir.

O uso de recursos imageéticos caracterizados pelas redes sociais, como 0s

emojis s&o inexistentes, assim como as hashtags.

Recursos de género

Entre as evidéncias vistas através da analise de discurso do perfil de
Ginevra, esta fortemente a ligacdo com a familia e a imagem materna da vereadora,
que compartilha praticamente toda semana, algum conteudo com relagao familiar.
Isso demonstra a parte pessoal da representante, o que causa aproximacédo dos
seguidores. Também, a divulgagdo da vida pessoal e da familia, traz a sensagéo e

efeito de sentido de que todos que a seguem no Instagram e consomem seu
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conteudo sao também parte da familia e de certa forma, intimos, a ponto de
poderem interagir com tais conteudos.

Outro recurso forte analisado pelos conteudos da vereadora, é a presenca
na comunidade e a aproximagdo com as pessoas, uma forma de demonstrar
interesse e cuidado. Ginevra registra as visitas feitas nas casas de familias e as
publica na sua rede social, o que também reflete em uma importancia dada a cada
pessoa e familia ouvida, e os faz se sentirem especiais devido a importancia dada a
uma visita e uma conversa.

Algumas publicagdes tiveram a tematica da saude com pessoas especiais e
da educagdo, o que também aproxima dos recursos de género, geralmente as

preocupagdes mais pautadas pelas representantes do género feminino.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Entre os objetivos desta pesquisa esta analisar a forma de comunicagao de
vereadoras do Vale do Rio Pardo durante o mandato, através do Instagram, usando
enunciados que também evidenciam recursos de género. Foi feito um estudo de
discurso em publicagdes de Instagram no més de agosto de 2023. Através disso
pdde se ter uma dimensdo do contexto da comunicacdo das representantes, bem
como as causas mais defendidas, as performances usadas evidenciando o género
mulher e os sentidos que sao transparecidos ao publico. As teorias usadas na
analise foram a analise de discurso e consideracgdes tedricas sobre a comunicagao
publica e politica e a condicdo da mulher na politica.

Para chegar as conclusbes desta pesquisa se percebeu que cada
vereadora, através de suas estratégias, consegue ter como resultados efeitos de
sentido, gerados por interpretagcées de quem assiste, 1€ e interage com os conteudos
publicados. Se sabe que cada pessoa tem uma interpretagao diferente, baseada nas
suas culturas, vivéncias e contatos, no entanto, ha de se ter efeitos de sentido
semelhantes, a depender dos conteudos verbais, enunciados, imagens e dos
recursos de género empregados por cada representante.

Pode-se concluir que, observando e analisando os conteudos das trés
vereadoras, se percebeu que o trio usa de recursos e discursos semelhantes.
Primeiro ao analisar os recursos de género, se percebe que as trés vereadoras
fazem uso de estratégias que usam condi¢des ligadas ao fato de serem mulheres.
Duas (Nicole e Ginevra) das trés representantes analisadas neste projeto se valem
de recursos da vida privada trazido a publico na midia social como parte da
estratégia de comunicacgao politica publica.

Além disso, todas elas, apesar de legislarem para toda a populagéo, tém
publicos de interesse maiores definidos. Sandra com forte ligagdo com o meio rural e
os agricultores; Ginevra que contribui principalmente com jovens e mulheres; e
Nicole que apesar de legislar de forma mais geral, sempre destina atencao para as
mulheres e causas da saude e educagdo. A vereadora Nicole Weber,
especificamente, através de seus conteudos e discursos, busca empoderar outras
mulheres com homenagens e falas de impacto e esclarece informagdes de direitos

das mulheres e palestras inspiradoras e motivadoras.
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E possivel levar em consideragdo o uso do Instagram para divulgacdo do
mandato de cada vereadora observando a quantidade populacional, ja que, o que
indica € que quanto maior 0 municipio, mais a rede social € usada para comunicar e
interagir com o publico. E das trés pesquisadas, duas (Nicole Weber e Sandra
Wagner) possuem equipe propria de comunicag¢ao, o que contribui para um melhor
gerenciamento, para a frequéncia de publicacbes e demonstra a preocupac¢do das
vereadoras em apresentar conteudos de qualidade e pensados para atrair
seguidores/eleitores.

Os assuntos dos conteudos publicados na rede apresentam mudancas entre
as vereadoras. Nicole divulga e mobiliza sobre tematicas politicas praticamente
todos os dias, inclusive sempre esclarecendo polémicas e assuntos onde seu nome
esteve envolvido. J&4 Sandra tem maior selecdo de conteudos e aproveita, diluindo
em mais publicacbes, as agendas e situagdes de envolvimento que participa.
Ginevra por sua vez, ainda usa muito o Instagram para a vida pessoal.

O discurso de cada vereadora é afinado com os seus propdsitos e, de forma
individual, Nicole e Sandra, trabalham bem a divulgagdo de seu mandato e a
publicidade do trabalho realizado por elas. A fim de garantir seguidores e ganhar a
confiangca de mais eleitores. Ja Ginevra foca mais na vida pessoal do que na
trajetéria como vereadora.

Dos enunciados separados, Nicole € a que mais se posiciona e defende
seus ideais de maneira mais forte e evidente. Tem posicionamento seguro e
aproveita oportunidades para ressaltar isso. Os aspectos de personalidade também
sdo mais evidentes em Nicole, ja que também € a candidata que mais fez uso de
videos, que ajudam a entender e conferir gestos, falas e performances no geral.
Sandra e Ginevra aparecem de forma mais vitima neste contexto.

As trés representantes sdo ativas no Instagram, gerando conteudos e
engajamentos e, por investirem na rede social, enxergam a necessidade da
comunicacdo de mandato e a importancia de expor o trabalho feito em uma rede
social que tem grande numero de usuarios. Este trabalho importa para diminuir a
divisdo sexual do trabalho e o liberalismo patriarcal, imposta de forma histoérica pelos
homens na sociedade.

Além disso, as publicacdes feitas e discursos ditos envolvem a opiniao das

vereadoras, que além dos fins pessoais de cada uma, carrega valores de
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identificagbes e funcionamento da sociedade, que nao sao cientificos ou filosdficos,
mas corroboram para a mudanga e inclusdo das mulheres na politica brasileira,
sobretudo, na regiao do Vale do Rio Pardo.

Um fator comum entre as trés mulheres é o seu papel de representatividade
feminina na politica. Em Santa Cruz do Sul, Venancio Aires, Candelaria ou em
qualquer lugar do mundo, a presenca de Nicoles, Sandras e Ginevras, fortifica a
politica brasileira e a insergdo da mulher neste ambiente. As vereadoras analisadas,
cada uma do seu modo e na sua proporgao, consegue atingir e representar outras
mulheres.

O objetivo geral da analise foi atingido, visto que as vereadoras estudadas
conseguem incorporar 0s recursos de género para promover a comunicagao de
mandato. Usam de performances de género, como os cuidados com causas ligadas
a saude, educacao e principalmente as mulheres para fazer o seu trabalho. Este
termo, inclusive, de recursos de género, foi criado pela autora durante este trabalho
e representa o uso de forma discursiva e imagética de acdes ligadas ao género
mulher para promover e fazer a comunicagao de mandato. Com estas performances
conseguem ganhar ou disputar espago em um local marcado ainda pela prevaléncia
masculina, e ter mais visibilidade no meio politico.

Os recursos geram sentidos e valorizam a autonomia individual das
mulheres em confronto com a dominagao masculina, assim como é o conceito de
liberalismo constituido pelo feminismo. O género, empregado nesta pesquisa como
recurso, € um elemento que constréi relagdes sociais, assim como discutido no
subcapitulo 4.2.

Pela analise feita se constatou que a comunicacdo de mandato das
vereadoras proporciona uma boa comunicagao publica e politica, com fluxo de
informacdes com os cidadaos. Esse vinculo s6 acontece quando ha comunicagao

publica entre os representantes politicos e a populagao.
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APENDICES

Apéndice A - Quadro de vereadoras no Corede Vale do Rio Pardo

Quadro de vereadoras no Corede Vale do Rio Pardo

. Total Total
Municipio Nomes
vereadores vereadoras

Delci Schneider (PDT)
Arroio do Tigre 9 3 Adriana Simone Schanne Zimmer (PSB)
Elia Maria Mainardi Brixner (PP)

Boqueirdo do Ledo 9 1 Dalvina Fatima Reginatto (MDB)

Alexandra Ribeiro Bini (PP)
Ginevra Haubert Da Silveira (PSB)

Candelaria 13 4 Cristina Beatriz Rohde (PSDB)
Jaira Inés Diehl (PTB)
Encruzilhada do Sul 11 1 Cristina Boni (PTB)
Estrela Velha 12 0
General Camara 9 2 Lais Lucas (PSDB)

Narinha (PP)

Ana Francieli Rodrigues dos Santos
Herveiras 9 2 (PTB)
Camila Maiara Bringmann (PSB)

Ibarama 9 1 Danieli Munarotto (PP)

Adriana da Rosa Foletto (PT)
Cleamaris Diana Conti Lipke (PT)
Debora Busatto (PP)

Lagoa Bonita do Sul 9 2 Eneida Zuchetto Lazzari (PP)
Marcia Lazzari (PT)
Marisani Raminelli Pens (PTB)
Mirian Sartério (PTB)

Clair Bernardete Sell Konrad (PP)

Mato Leitdo 9 2 Marcela Machry Eggers (PDT)

Zeneide Machado (PMDB)

Pantano Grande 9 2 Evania Frantz Trevisan (PP)

Passa Sete 9 0



https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/42
https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/14
https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/3
https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/5
https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/43
https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/9
https://sapl.lagoabonitadosul.rs.leg.br/parlamentar/13
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Passo do Sobrado

Fabiane Teresa Eichelberger Gassen
(PP)
Marlene Teresinha Kroth Haas (PP)
Célia Clorete Haas da Fonseca (PTB)
Juliana da Silveira (PDT)

Rio Pardo

13

lara Soares Santos (Republicanos)
Jane Maria da Conceigéao Franco (PTB)
Marciele Rosa (PSDB)

Santa Cruz do Sul

17

Bruna Molz (Republicanos)
Nicole Weber (PTB)

Segredo

Anilda Waide Jahn (MDB)
Elisandra Daniela Demichei (PP)
Lisandra Mergen (PP)
Vanessa Ines Meili (MDB)

Sinimbu

Georgea Bernhard (Uniao)
Kelli Fagundes Sackser (MDB)
Lilian Carvalho (PTB)

Sobradinho

Daniele Karnopp (Progressistas)
lava Trevisan (PDT)

Tunas

Luana Neiland da Silva (PTB)
Andreia Freitas (PTB)

Vale do Sol

Cilda Julieta Goldschmidt (MDB)
Patricia Fernanda de Carvalho (PP)

Vale Verde

Sandra de Mello da Silva (PSB)

Venancio Aires

15

Ana Claudia do Amaral Teixeira (PDT)
Claidir Kerkhoff (Uniédo Brasil)
Claudete Marisa da Silva Cittolin (PSD)
Luciana Regina Scheibler (PDT)
Sandra Helena Wagner (PSB)

Vera Cruz

11

Cira Maria Gassen Kaufmann (PT)
Vaneila Liara Schifelbein Helfer (PSB)

Total

236

50
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Apéndice B - Modelo de questionario para escolha das vereadoras

E-mail:
1. Nome completo, municipio e partido politico.
2. Desde quando esta filiada a um partido politico e em qual ano concorreu a

vereadora pela primeira vez?

3. Quantas vezes ja foi eleita, em qual mandato esta?

4, Quais as causas que mais trabalha em prol?

5. Qual é o seu publico-alvo?

6. Para vocé, quais as competéncias fundamentais para uma mulher que

esta na politica?

7. Seu mandato conta com algum tipo de assessoria propria (uma equipe
sua) na area de Comunicagao e/ou Redes Sociais?

() Sim, tenho uma equipe propria.

() Nao, eu mesma fago.

8. Em caso de contar com servico de comunicagao préprio, explique quem
faz (jornalista, publicitario, relagdes publicas ou outro) e como funciona:

9. Conta com o apoio da Assessoria de Comunicacdo da Camara de

Vereadores do seu municipio?

() Sim
()Nzo

10. Se a resposta da pergunta anterior foi sim, quantos e quais sdo os
profissionais que atuam neste apoio (jornalista, publicitario, relagdes
publicas ou outro) e como funciona?

11.  Como é a sua relagdo com a imprensa local e regional? No sentido da
divulgacao do trabalho, participagdo em entrevistas e afins...

12.  Qual(is) rede(s) social(is) usa para se divulgar e divulgar seu mandato:

) Facebook
) Instagram
) Whatsapp
) Telegram
) Twitter
)Tiktok

.~ N N~~~
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( ) Threads
( ) YouTube
() Outra. Qual............

13.  Deixe aqui os enderegos das suas redes sociais
14.  Que tipo de conteudos sao disponibilizados em suas redes sociais?

15. Algo que queira acrescentar sobre a sua forma de se comunicar com a
sociedade.



