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RESUMO

Atualmente, diversas regides buscam expressar seus habitos, sua cultura e seu
modo de vida através de produtos ou processos que as particularizam frente as
demais, proporcionando aos visitantes e visitados, sensacdes de exclusividade a
partir de experiéncias vividas nestas regifes. A gastronomia tem recebido, além de
valorizagdo regional, status de tema de pesquisas cientificas ao longo dos ultimos
anos. Todavia, estudos relacionados a fusdo entre os segmentos da gastronomia e
da enologia e suas relagdes com o desenvolvimento regional, tém recebido pouca
atencdo, enquanto tema de estudos académicos no pais. Entende-se por
enogastronomia a unido de segmentos sustentada por um tripé que compreende o
produtor rural, as empresas (vinicolas e restaurantes) e o territério, onde sao
desenvolvidos e aplicados conhecimentos tedricos, técnicos e praticos no
oferecimento de produtos particulares e de qualidade aos consumidores finais. Esta
pesquisa teve por objetivo analisar a contribuicdo da enogastronomia no processo
de formacao de identidade territorial na regido do Vale dos Vinhedos/RS. O periodo
estudado estende-se de 1990 até os dias atuais. O marco tedrico esta referenciado
no materialismo historico dialético. Como método de levantamento dos dados, a
pesquisa é de carater qualitativo, com a realizacdo de uma pesquisa bibliografica e
documental e a aplicacdo de entrevistas semiestruturadas. Foram criadas categorias
de entrevistados, agrupadas em trés segmentos: o grupo dos empresarios do setor
vitivinicultor e do setor gastrondmico, o grupo dos trabalhadores assalariados
vinculados a estes setores e o grupo dos agricultores familiares, que fornecem
matéria prima para o setor enogastronémico. O procedimento de interpretacdo dos
dados estad referenciado na analise de contetdo. Os resultados da pesquisa
evidenciam a repercussao dos processos de formacédo do terroir e de certificacao de
indicacdo geografica na formacdo da identidade territorial do Vale dos Vinhedos,
bem como as contradigbes que permeiam essa realidade.

Palavras-chave: Identidade Territorial, Enogastronomia, Vale dos Vinhedos, Terroir.



ABSTRACT

Nowadays many regions seek to express their habits, culture and their life way
through products or processes to differentiate themselves from other regions,
providing exclusivity sensations from the regional experiences to the visitors and
hosts. Gastronomy has received, along with regional appreciation, scientific research
theme status over the past years. However, studies related to Gastronomy and
Wines segments fusion and its relations with regional development have received
little attention as academic subject in the country. Wine and gastronomy is the
segments association supported by three pillars: farmers, companies (wineries and
restaurants) and territory where theoretical, technical and pratical knowledge are
applied and developed, providing especific products with quality to the final
consumers. The purpose of this research is to analyze the wine and gastronomy
contribution in the territorial identity development process of the Vale dos
Vinhedos/RS. The study period extends from 1990 until present days. The theoretical
framework is referenced to the historical dialectic materialism. The research has
qualitative character as data survey method, with bibliographic and documental
research and semi-structured interviews. Interviewed cathegories were created,
grouped in three segments: businessmen group in cultivation and wine production
and gastronomic sector, employees group linked to these sectors and family farmers
group that provide raw material to the wine and gastronomy sector. The data
interpretation procedure is referenced in the content analysis. The survey results
show the development process du terroir impact and geographical indication
certification in the territorial identity development of the Vale dos Vinhedos, as well as
the contradictions that permeate this reality.

Keywords: Territorial identity, wine and gastronomy, Vale dos Vinhedos, Terroir.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, diversas regifes buscam expressar seus habitos, sua cultura e seu
modo de vida através de produtos ou processos que as particularizam frente as
demais, proporcionando aos visitantes e visitados, sensacdes de exclusividade a
partir de experiéncias vividas nessas regides. Exemplos desta diversidade podem
ser observadas em localidades que tém o turismo, a gastronomia e a enologia como
base da economia regional.

No caso da gastronomia, a mesma estd assumindo grande destaque em
diversos ambitos regionais pois, além de poder representar a forma de ser de uma
sociedade, contribui economicamente para o desenvolvimento dessa, seja atraves
da geracdo de emprego e renda, da interagdo com outros segmentos da economia,
ou pela producéo de alimentos diversificadas em pequenas propriedades rurais.

Desta forma, a gastronomia tem recebido, além de valorizac&o regional, status
de tema de pesquisas cientificas ao longo dos ultimos anos. Isto se deve também ao
crescente destaque que os habitos culturais e costumes relacionados a alimentacéo
vém adquirindo, na medida em gque traduzem e expressam experiéncias Unicas e
particulares de sociedades em diversas regides mundo afora.

Todavia, estudos relacionados a fusdo entre os segmentos da gastronomia e
da enologia, isto é, a enogastronomia, e suas relacdbes com o desenvolvimento
regional, tém sido objeto de pouca atencdo enquanto tema de estudos académicos
no pais. Em contrapartida, os temas turismo e gastronomia ja& vém sendo
trabalhados e discutidos ha mais tempo, tanto na academia quanto no meio
empresarial.

Popularmente, entende-se enogastronomia como a arte de combinar vinhos e
comida em busca de sensac¢des que proporcionam bem-estar. Na verdade, isto se
define como harmonizag&o enogastronémica.

O conceito de enogastronomia é amplo e complexo, isto €, é a unido de
segmentos sustentada por um tripé que compreende o produtor rural, as empresas
(vinicolas e restaurantes) e o territdério, onde sdo desenvolvidos e aplicados
conhecimentos teoéricos, técnicos e praticos no oferecimento de produtos
particulares e de qualidade aos consumidores finais. Neste sentido, a
enogastronomia € o alicerce territorial para o desenvolvimento do turismo de vinhos

e da gastronomia em regides vitivinicolas, como o caso do Vale dos Vinhedos.
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No caso da enogastronomia do Vale dos Vinhedos, tema dessa pesquisa, as
particularidades de seu terroir chamam a atencdo de visitantes das mais distintas
regides, que vém até a serra gaucha para degustar e saborear os produtos
regionais, conhecer o artesanato local, hospedar-se na hotelaria, bem como
desfrutar dos vinhedos e parreirais, além de conhecer o estilo de vida peculiar de
seus moradores. Estas caracteristicas, dentre outras, tornam o Vale dos Vinhedos,
referéncia turistica no Estado do Rio Grande do Sul.

Nesse contexto, a pesquisa buscou aprofundar, o entendimento sobre a area
da gastronomia e da enologia e suas interfaces com o desenvolvimento regional,
através da analise da enogastronomia no processo de formacgdo da identidade
territorial, particularmente na formacao da identidade territorial na Regido do Vale
dos Vinhos/RS.

Tendo como objetivo analisar a contribuicdo da enogastronomia no processo
de formacéo de identidade territorial na regido do Vale dos Vinhedos/RS, procurou-
se também estudar a formacdo da identidade territorial da regido, o que contribui
para a construcdo do saber numa area que tem sua énfase no “saber fazer”, e que,
por isso mesmo, € carente de trabalhos cientificos, voltados a contextualizacdo e a
andlise sistematica de temas relevantes na area.

Buscou-se nesta pesquisa, dissertar acerca de um olhar referente a relevancia
da enogastronomia no processo de formacéo da identidade territorial, 0 que reforca
também a justificativa para o desenvolvimento da tese, pois além de proporcionar
informacgdes relevantes para a academia, a discusséo tornou-se desafiadora para o
pesquisador.

Todavia, ndo houve pretensdo de esgotamento do tema com a elaboracéo
deste estudo, e sim buscar suprimir lacunas existentes na construcdo de
conhecimento referente a enogastronomia, principalmente no que tange aos
aspectos econdmico, socio culturais e ambientais da regido.

A partir dos resultados da pesquisa, novos questionamentos surgirdo, e estes,
levardo outros pesquisadores a desenvolver e aprofundar o tema sob outros olhares
e enfoques tedricos.

O periodo estudado nesta investigacdo estende-se de 1990 até os dias atuais.
Este recorte temporal se justifica, pois a partir dos anos noventa, na regido se
obteve: a) o dominio de todas as técnicas de producédo, através do controle das

fermentacdes das uvas, da utilizagdo de leveduras e enzimas no processo de
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fabricacdo do vinho e da utilizacdo de barricas de aco inoxidavel; b) o fortalecimento
de vinicolas familiares, que deixaram de vender sua uva para as grandes vinicolas e
passaram a utiliza-la para fazer seu préprio vinho; c) a comercializacdo de vinhos
finos em pequena, média e grande escala; d) o reconhecimento de indicacao
geografica da Regido, Indicacdo de Procedéncia e Denominacdo de Origem; €) o
desenvolvimento do enoturismo e da enogastronomia, através da abertura das
vinicolas para visitacdo nas empresas, da degustacdo dos produtos por parte dos
visitantes e da valorizacéo da cozinha regional.

A formacdo da regido do Vale dos Vinhedos é marcada pela colonizacao
italiana, a partir da segunda metade do século XIX. As primeiras familias chegaram
em 1875, provenientes do Piemonte, da Lombardia, e posteriormente do Véneto, e
se instalaram nas colénias Conde d’Eu e Dona Isabel, area que corresponde
atualmente aos municipios de Garibaldi e Bento Gongalves, respectivamente.
(LUZZATO 2002, BARBOSA 1980, ZAGONEL 1975, GIRON 2007 e COSTA 1975).
Esse processo de colonizacdo teve como caracteristica principal a implantacdo de
pequenas propriedades rurais, em regime de trabalho familiar, que até hoje marcam
a estrutra agréaria da regido.

Na década de 1880 a producdo de uvas (viticultura) e preparacdo de vinhos
(vitivinicultura) j& se destacava como principal atividade econémica na regido,
atividade esta que atualmente desfruta de grande destague no cenario nacional e
internacional, devido a aceitabilidade destes produtos nos referidos mercados.

Uma das caracteristicas da cultura herdada pelos descendentes de imigrantes
italianos na regido € a gastronomia que, no Vale dos Vinhedos, se manifesta através
da manutencéo de receitas originais passadas de geracao a geracao, dos modos de
pré-preparo, preparo e coc¢ao dos ingredientes, da valorizacdo de pratos tipicos
italianos tradicionais, do servico de mesa e atendimento nos restaurantes, até a
criacao e insercéo de pratos contemporaneos de alta gastronomia italiana.

Outra caracteristica peculiar do Vale dos Vinhedos € o compartilhamento do
territdrio por pequenas propriedades rurais com vinicolas de diferentes portes
(pequeno, médio e grande porte) contemplando desde cantinas familiares, cantinas
boutique® e cantinas de garagem?, assim como grandes empresas, que contam com

parcerias internacionais.

! cantina boutique: pequena casa comercial voltada & comercializagdo de vinhos e artigos tipicos da
regiao.
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A regido se destaca ainda pela oferta turistica através de meios de
hospedagem, pousadas, restaurantes, bistrds, ateliés de arte, armazéns de queijos,
doces e geleias coloniais e gourmet, além de apresentar um terroir particular, seja
pelas condi¢cdes naturais (clima, solo, temperatura, altitude e umidade) ou pelas
caracteristicas socioculturais (modo de vida).

Dessa forma, a gastronomia e a vitivinicultura regionais sdo um grande atrativo
turistico para os visitantes do Vale dos Vinhedos, pois através da combinacéo e
harmonizacdo desses dois segmentos - que compdem a enogastronomia - 0S
turistas tém percepcgOes, experiéncias e sensac¢des enogastrondmicas que retratam
0s costumes e o modo de vida particular desta sociedade regional.

Assim, para entender como a enogastronomia contribui para a formacédo da
identidade territorial na Regido do Vale dos Vinhedos buscou-se compreender as
particularidades socioecondémicas, culturais e ambientais, presentes na regiao, e sua
relacdo com o contexto global relacéo esta, marcada por tensdes e contradi¢des.

O marco teorico desta investigacao esta referenciado no materialismo historico
dialético. Martins (2006, p.2) entende o materialismo historico como possibilidade
tedrica, isto €, como instrumento l6gico de interpretacdo da realidade, que contém
em sua essencialidade a ldgica dialética e neste sentido, aponta um caminho
epistemologico para a referida interpretagéo.

A construcdo do conhecimento demanda entédo, a apreensdo do contetdo
do fenbmeno, prenhe de mediacdes histdricas concretas que sé podem ser
reconhecidas a luz das abstracdes do pensamento, isto é, do pensamento
teodrico. Nao se trata de descartar a forma pela qual o dado se manifesta,
pelo contrario, trata-se de sabé-la como dimensédo parcial, superficial e
periférica do mesmo. Portanto, o conhecimento calcado na superagdo da
aparéncia em direcdo a esséncia requer a descoberta das tensdes

imanentes na intervinculagdo e interdependéncia entre forma e contetdo.
(MARTINS, 2006, p.10)

Para Albuquerque Junior

Em nenhum momento, as fronteiras e territrios regionais podem se situar
num plano a-histérico porque séo criacdes eminentemente histéricas e esta
dimensdo histérica é multiforme (..) se visualizando como espaco
econdmico, politico, juridico ou cultural, ou seja, o espaco regional é produto
de uma rede de relacBes entre agentes que se reproduzem e agem com
dimensdes espaciais diferentes. Além disso, devemos tomar as relacdes
espaciais como relagdes politicas e os discursos sobre o0 espago como o
discurso da politica dos espacos, resgatando para a politica e para a
historia, o que nos aparece como natural. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 1999,
p.25)

% Cantina de garagem: pontos informais de comercializacéo de vinho e produtos coloniais.
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Assim, na perspectiva do materialismo histérico a realidade € um processo
historico, dindmico, provisorio e em constante transformacao.

Segundo Marx (1982), na producéo social da propria vida, 0s homens contraem
relagbes determinadas, necessarias e independentes de sua vontade, relacfes de
producdo estas que correspondem a uma etapa determinada de desenvolvimento
das suas forcas produtivas materiais.

A totalidade dessas relacdes de producdo forma uma estrutura juridica e
politica, as quais correspondem formas sociais determinadas de
consciéncia. O modo de producao de vida material condiciona o processo
em geral de vida social, politica e espiritual. Ndo é a consciéncia dos
homens que determina o seu ser, mas, ao contrario, € o seu ser social que
determina sua consciéncia. Em uma certa etapa do desenvolvimento, as

forcas produtivas materiais da sociedade entram em contradicdo com as
relacdes de producéo existentes (MARX, 1982, p. 25)

Na visdo de Marx (1982), a compreensao da realidade na perspectiva dialética,
se da a partir de alguns principios, que sao:

a) Principio da unidade e luta dos contrarios: todos os objetos e fenbmenos
apresentam aspectos contraditérios, que sdo organicamente unidos e constituem a
indissolUvel unidade dos opostos; 0s opostos ndo se apresentam simplesmente lado
a lado, mas num estado constante de luta entre si; a luta dos opostos constitui a
fonte de desenvolvimento da realidade;

b) Principio da transformacédo das mudancas quantitativas em qualitativas —
guantidades e qualidades sado caracteristicas imanentes a todos 0s objetos e
fendmenos, e estdo inter-relacionadas; no processo de desenvolvimento, as
mudancas quantitativas graduais geram mudancas qualitativas, e esta
transformacao se opera por saltos;

c) Principio da negacdo da negacdo — o desenvolvimento processa-se em
espiral, com a repeticdo em estdgios superiores de certos aspectos e tragos dos
estagios inferiores. Desses principios deriva uma conclusdo metodologica: para
conhecer um objeto é preciso estuda-lo em todos os seus aspectos, em todas as
suas relacdes e todas as suas conexdes; além disso, todos os fendbmenos séo vistos
em constante mudanca (KONDER, 1983).

Assim, a partir deste referencial tedrico-metodoldgico, procurou-se
compreender as relacdes entre o global (como estagio atual do capitalismo mundial)

e o0 regional, bem como as formas de acéo (global) e reacdo (regional) e suas
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repercussdes no territorio, seja através das formas de producdo, da divisdo do
trabalho ou das formas de agir e pensar das sociedades regionais.

Silveira (2006) ressalta que, num mundo globalizado da atualidade ocorrem
bruscas mudancas de func¢des nos territorios que significam, ao mesmo tempo,
transformacdes regionais onde se rompem os equilibrios precedentes e alteram-se
os conteudos dos lugares e dos territorios como um todo.

A globalizacédo se refere agueles processos, atuantes numa escala global, que
atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando comunidades e
organizacées em novas combinacdes de espago-tempo, tornando o mundo, em
realidade e em experiéncia, mais interconectado.

Dai a relevancia de entender como se instalam na regido as caracteristicas do
periodo atual. Na realidade, estamos face a novos problemas de método que
indicam a necessidade de abandonar as abordagens mais preocupadas com o0s
limites e adotar aquelas mais orientadas a entender os processos, complementa a
autora.

Para Silveira (2006), um pais, entendido como formacao sécio espacial, revela,
ao mesmo tempo, 0 movimento do todo, a partir do sentido dado ao territério a partir
de elementos comuns como o direito positivo, a politica econdmica e a lingua para
mencionar alguns, e 0 movimento das partes, que sao as regides dinamicas, com
suas particularidades, em co-presenca. As dinamicas da globalizacdo ndo apagam
0s restos do passado, mas modificam seu significado e acrescentam, ao ja
existente, novos objetos e novas a¢des caracteristicas do nosso tempo.

O aumento das demandas e fluxos corporativos na regido pode dar uma
sensacao de crescimento econdmico, apesar de que a eliminacéo de outras
empresas e a drenagem de dinheiro social revelem, incompleta ou
intermitentemente, processos de empobrecimento. Nas porc¢des do territério

menos globalizadas, essas caracteristicas desaparecem ou se reduzem em
extensdo e intensidade. (SILVEIRA, 2010, p.75)

Neste sentido, apesar da forca da globalizacdo, as regibes podem definir e
redefinir sim, através das formas herdadas, tanto sociais e culturais quanto
financeiras, os mecanismos de atuacao no mercado regional, nacional e global.

Exemplos caracteristicos de atuacdo regional no mercado global podem ser
vistos na area da enogastronomia, em que as producdes regionais caracterizam
regides e territorios através das particularidades de seus produtos e/ou do modo de

vida de suas sociedades.
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No Brasil, citam-se exemplos de regides que alcangcaram destaque nacional e
internacional através de produtos oriundos do setor enogastrondmico, dentre eles, a
regido do Vale dos Vinhedos no Rio Grande do Sul, que através da Enogastronomia,
reage frente aos monopolios do setor, oriundos da globalizacdo. Os vinhos e
derivados desta regido, conforme a Associagdo de Produtores de Vinhos Finos do
Vale - APROVALE (2012), possuem caracteristicas organolépticas préprias, que sao
a expressao dos fatores naturais e dos fatores humanos na producdo da uva, na
elaboracao e no envelhecimento do vinho.

Essas caracteristicas préprias proporcionaram a regido uma certificacdo
internacional de Indicagdo Geogréfica, que valoriza as particularidades da regido de
producdo e a originalidade de seus produtos, através da indicacdo de procedéncia
(IP) e da denominacao de origem (DO).

Como estratégia de pesquisa utilizou-se o estudo de caso através do qual,
segundo André (2005), pode-se gerar um conhecimento mais contextualizado, mais
voltado para a interpretacdo e baseado em populacdes de referéncia, determinadas
pelo pesquisador.

De acordo com Triviilos (1987), o estudo de caso se caracteriza como estudo
que parte de alguns pressupostos tedricos iniciais, mas procura manter-se
constantemente atento a novos elementos emergentes e importantes para discutir a
problematica em questao.

Como meétodo de levantamento dos dados, optou-se pela pesquisa de carater
qualitativo, com a realizacdo de uma pesquisa bibliografica e documental, além da
aplicacao de entrevistas semiestruturadas, contendo perguntas abertas relacionadas
ao tema deste estudo. Para tanto foram criadas categorias de entrevistados
agrupadas em trés segmentos: o grupo dos empresarios do setor vitivinicultor e do
setor gastrondbmico, o grupo dos trabalhadores assalariados vinculados a estes
setores e o grupo dos agricultores familiares, que fornecem matéria prima para o
setor enogastronémico.

O procedimento de interpretacdo dos dados esta referenciado na analise de
conteudo que, segundo Minayo (2002, p.74) é compreendida como um conjunto de
técnicas que possibilita encontrar respostas para as questdes formuladas e também
para confirmar ou ndo as afirmacdes estabelecidas antes do trabalho de

investigacdo. A andlise de conteudo, segundo a autora pode também proporcionar
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descobertas do que esta por tras dos contelldos manifestos, indo desta forma, além
das aparéncias do que esta sendo comunicado pelo entrevistado.

Esse tipo de procedimento, de um modo geral, pode ser utilizado em qualquer
tipo de analise em pesquisa qualitativa, pois, de acordo com a autora, 0 conceito
abrange elementos ou aspectos com caracteristicas comuns ou que se relacionam
entre si.

Para Bardin (2011) a analise de conteudo consiste num conjunto de técnicas
de analise das comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do contetdo das mensagens.

Os dados levantados nesta pesquisa serviram para conhecer a realidade
socioeconbmica e politica da qual faz parte o grupo social estudado, visando
compreender o arranjo regional atual, além da contribuicdo da enogastronomia no
processo de formagéao de identidade territorial na regido do Vale dos Vinhedos.

Para tanto, utilizou-se também as observacgdes in loco no territorio do Vale dos
Vinhedos e as observacoes realizadas durante o estagio de Doutorado Sanduiche
na regido do Tirol (Austria e Itélia).

O estdgio sanduiche objetivou verificar como se desenvolvem as relacfes
existentes entre a enogastronomia, o desenvolvimento regional e a identidade
territorial, no contexto da realidade regional tirolesa, constatacbes essas que em
muito contribuiram para a compreensao da regido do Vale dos Vinhedos no Brasil.

Além desta introducéo, o segundo capitulo apresenta a identidade territorial no
desenvolvimento regional, destacando elementos que elucidam a dinamica territorial
e a enogastronomia como elemento de identidade territorial. O capitulo apresenta
ainda a experiéncia da enogastronomia na regi&o do Tirol (Austria e Italia).

No terceiro capitulo, se da destaque a regido do Vale dos Vinhedos, bem como
o processo de formacdo do seu terroir, os processos de certificacdo de indicacéo
geografica e a importancia dos produtos regionais enogastronémicos para a regiao.

O quarto capitulo, aborda a enogastronomia no processo de formacdo de
identidade territorial do Vale dos Vinhedos, apresentando os dados coletados e o0s

resultados obtidos e, por fim, as consideragoes finais.
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2 AIDENTIDADE TERRITORIAL NO DESENVOLVIMENTO REGIO NAL

O significado de territorio vem recebendo atencédo de especialistas de diversas
areas do saber, destacadamente de geografos, sociélogos e economistas.

No intuito de aprofundar essa reflexdo, faz-se necessério realizar, neste
capitulo, uma discussao referente aos conceitos e pressupostos que referenciam o
tema proposto nesta pesquisa.

Estas premissas tornam-se relevantes na medida em que a compreensao
sobre o territério auxilia no entendimento referente a construcdo de identidade
territorial.

Para Raffestin (1993), espaco e territorio ndo sao equivalentes, seus conceitos
€ que foram utilizados sem critérios, causando grandes confusdes em analises, ao
mesmo tempo em que, justamente por isso, se privaram de distingbes Uteis e
necessarias.

De acordo com o autor, 0 espaco é anterior ao territorio. O territorio se forma a
partir do espaco, sendo 0 mesmo, resultado da acao conduzida pelos individuos em
qualquer nivel.

O autor considera ainda que o conceito de espaco esta relacionado ao
patrimonio natural existente numa regido definida, mas ndo se resume somente a
ela. E uma totalidade que envolve a natureza e a sociedade, ou melhor, é o
processo de apropriacdo da natureza pela sociedade por meio do trabalho e do
modo de produgéo.

Para Raffestin (1993) os atores sociais ao se apropriarem concreta ou
abstratamente de porcdes do espaco, delimitam territdérios, mesmo que seja atraves
de representacfes. Ao se produzir um valor, uma representacdo, um controle sobre
0 espaco, os homens erigem territérios que se articulam num campo relacional de
poder.

O territdrio, nessa perspectiva, € um espaco onde se projetou um trabalho,

seja energia e informacdo, e que, por consequéncia, revela relacdes
marcadas pelo poder (RAFFESTIN, 1993, p.144).

Neste sentido, o autor apresenta a definicdo de territério como complexa e
densa, especialmente pela relacéo entre espaco e territorio.
Assim, faz-se necessério, para Raffestin, enfatizar uma categoria essencial a

compreensao do territorio, que € o poder exercido por pessoas Ou grupos sem o
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qual ndo se define o territério. Em outras palavras, poder e territorio devem ser
relacionados conjuntamente para que o conceito de territdrio se consolide.

Para o autor, as relacdes de poder sdo multidimensionais e exercidas em todas
as escalas, dentro e fora do territorio, onde, o poder é a chave de todas as relagoes.
O poder nao € possuido nem adquirido, mas simplesmente exercido (RAFFESTIN,
1993, p.7).

Pode-se dizer entdo que o conceito de territdrio se associa ao espaco definido
e delimitado por e a partir de relacdes de poder que ndo sao restritas somente ao
Estado, mas sim a todos os individuos.

Nesta direcdo, Andrade (1995), destaca que o conceito de territério ndo deve
ser confundido com o de espaco ou de lugar, pois este é ligado a ideia de dominio
ou de gestao de uma determinada area (ANDRADE, 1995, p.19).

Para Flores (2007) no conceito de territério se incorpora a apropriagdo do
espaco pela acéo social de diferentes atores.

Em outras palavras, o conceito de territério incorpora o jogo de poder entre
0s atores que atuam num espac¢o. Como resultado desse jogo de poder, se
define uma identidade relacionada a limites geograficos, ou ao espago
determinado. O territoério surge, portanto, como resultado de uma acao
social que, de forma concreta e abstrata, se apropria de um espaco (tanto

fisica como simbolicamente), por isso denominado um processo de
construcdo social (FLORES, 2007, p. 4).

Neste sentido, percebe-se que no territdrio se constréi uma trama de relacbes
complementares e conflitantes complexa entre o todo e a sociedade.

Santos (2000), salienta que o territorio se configura no espaco onde todas as
acdes humanas acontecem, sejam elas de reproducio material ou simbélica. E o
lugar onde desembocam todos os poderes, todas as forcas e todas as fraquezas,
isto é, onde a histéria humana se desenvolve, a partir das manifestacdes de sua
existéncia.

Nesta forma, Abramovay (1998) afirma que um territério representa uma trama
de relagcbes com raizes histéricas, configuracdes politicas e identidades que
desempenham um papel ainda pouco conhecido no préprio desenvolvimento
econdmico.

Pecqueur destaca que,

Um territério é criado por discriminacéo feita pelos atores. Os atores

reagrupam-se em fungcdo dos problemas produtivos a serem resolvidos
numa escala meso-econbmica distinta das escalas individual e global.
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Esses grupos de atores podem ter motivos muitos diversos para se
reagruparem, tendo em vista a obtencdo de um ganho do qual cada
membro serd beneficiario (grupo de pressédo, sindicato, empresa etc.).
(PECQUEUR, 2009, p. 97)

Na visdo do autor, o territério constitui-se a partir de duas concepcdes:

A primeira de que o territorio € a porcao de espaco que € objeto da observacao
(territério dado). Neste caso, postula-se o territdrio como preexistente e analisa-se o
que ai acontece.

E, de qualquer forma, o territério a priori; ndo se procura analisar sua
génese e as condicdes de sua constituicdo; é apenas um suporte. Trata-se,

geralmente, do territério institucional: a regido, o distrito, a provincia, etc.
(PECQUEUR, 2005. p. 12)

E a segunda, de que o territério € construido, usado. Nessa perspectiva, o
territorio é o resultado de um processo de construcao pelos atores.

O territério ndo é postulado, é constatado a posteriori. Isto significa dizer

gue o territério construido ndo existe em todo lugar; podemos encontrar

espacos dominados pelas leis exdgenas da localizacdo e que ndo sao
territérios. (PECQUEUR, 2005. p.13)

Pecqueur (2005) ressalta ainda que embora ambos os conceitos sejam por
vezes confundidos, ndo se pode excluir um em favor do outro. E necessario,
entender que o territorio pressupde uma construcdo historica de longa duracao e, ao
mesmo tempo, é um resultado do processo de elaboragéo das atividades realizadas
nele.

Neste sentido, Santos (2000), afirma que o territorio é

Tanto o resultado do processo histérico quanto a base material e social das
novas agbes humanas. Uma perspectiva do territério usado conduz a ideia
de espaco banal, o espaco de todos, todo o espaco. Trata-se do espaco de
todos os homens, ndo importa suas diferencas; o espaco de todas as
instituicées, ndo importa a sua forca; o espaco de todas as empresas, nao
importa o seu poder. Esse € o espaco de todas as dimensdes do acontecer,
de todas as determinacdes da totalidade social. E uma visdo que incorpora

0 movimento do todo, permitindo enfrentar corretamente a tarefa de analise.
(SANTOS, 2000 p. 104).

Dai o vigor do conceito, isto é, do convite a pensar processualmente as
relacfes estabelecidas entre as dimensées do regional e do global.

Para o autor, o territério surge como resultado de uma acdo social que, de
forma concreta e abstrata, se apropria de um espaco (tanto fisica como

simbolicamente), por isso entendido como um processo de construcao social.
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Neste sentido pode-se afirmar que o conceito de territério € mais amplo,
complexo e abrangente em relacdo a diferentes fatores que compde o
desenvolvimento de regides.

Etges (2001) afirma que na medida em que a sociedade vai se apropriando de
determinado territorio, ela vai imprimindo as suas marcas; quanto mais desenvolvida
ela for, no sentido de dispor de tecnologia para intervir na natureza, mais ela vai
moldando o territério, visando atender as suas necessidades ou interesses.

Todavia, para se entender um territorio € preciso conhecer o processo historico
da sua formacdo e suas particularidades sécio culturais, econdmicas, politicas e
ambientais.

Na percepcéo da autora as regides, enquanto arranjos territoriais particulares,
nao podem mais ser atribuidas simplesmente as condicfes fisicas ou naturais do
mesmo.

Ao contrario, estas formas revelam o uso que foi dado e, principalmente,
gue vem sendo dado atualmente a este territorio. E este uso é determinado
por interesses econdmicos, sociais, politicos e culturais. S&o estes,

portanto, os aspectos que definem uma regido nos dias atuais. (ETGES,
2001, p.03)

Pecqueur (2000) afirma que o desafio do desenvolvimento territorial consiste
em evidenciar uma dindmica que valorize a eficacia das relacbes nao
exclusivamente mercantis entre os homens para valorizar as riquezas das quais
dispbem. Para o autor, o desenvolvimento territorial se caracteriza a partir da
constituicdo de uma entidade produtiva enraizada num espaco geografico.

O desenvolvimento territorial constitui um modelo de desenvolvimento
dotado de caracteristicas bem precisas que lhe s&o proprias e que se

apoiam, essencialmente, na dindmica de “especificacdo” dos recursos por
um conjunto de atores constituido em “territorio”. (PECQUEUR, 2005, p. 56)

De acordo com o autor, pode-se definir o desenvolvimento territorial como o
processo de mobilizacdo dos atores que leve a elaboragdo de uma estratégia com
base em uma identificacédo coletiva com a cultura e o territorio.

Pecqueur (2009) destaca que o mecanismo de territorializagcdo tem, como
base, o principio de especificacao dos ativos, isto €, a busca pelos recursos proprios

do territorio que permitirdo a este se diferenciar dos demais territorios.
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Desta forma, é valido destacar que o desenvolvimento de um territério nao
pode ser implantado por decreto, ele resulta de uma dinamica social particular,
estimulada e mobilizada pelos atores regionais ao longo do tempo.

Territorialidade, por sua vez, é conceituada por Raffestin (1987) como “o
conjunto de relacdes mantidas pelo homem; como ele pertence a uma sociedade,
com exterioridade e alteridade através de mediadores ou instrumentos”.
(RAFFESTIN, 1987, p.267).

A territorialidade é uma relacdo social demarcada por um conjunto de
relacdes que se originam num sistema tridimensional sociedade-espaco-
tempo em vias de atingir a maior autonomia possivel, compativel com os
recursos do sistema. Considerando-se a dindmica dos fatores envolvidos na

relagdo, seria possivel a classificacdo de varios tipos de territorialidade,
desde as mais estaveis as mais instaveis. (RAFFESTIN, 1993. p.160).

O autor destaca ainda que a territorialidade ndo é constituida apenas por
relacbes com os territérios, mas também através de relacbes concretas com areas
abstratas, como o idioma, as religides, a cultura, os modos e costumes e as
identidades, e desta forma, construindo identidades territoriais.

Com relacdo as identidades territoriais, Flores (2007) destaca que os territorios
podem ser estabelecidos por decisdes politico-administrativas (territérios dados), ou
por espacos construidos, que se dao a partir do encontro de atores sociais, em um
espaco geografico dado, que procuram identificar e resolver um problema comum, e
gue configura neste caso, indicios de identidade territorial.

Assim, a identidade, no caso dos territorios, € constituida a partir de fronteiras
que os grupos determinam, através de fronteiras sociais simbdlicas que adquirem
limites territoriais, com base nas relacdes historico-culturais destes grupos sociais.

Para Brunet (1990), a territorialidade se desenvolve a partir de um sentimento
de pertencimento a localidade, desenvolvido e associado ao espaco de acéo coletiva
e de apropriacéo, onde sao criados lacos de solidariedade entre esses atores.

Essa construcéo territorial, essa fronteira simbdlica adquire limites territoriais,
cujas identidades estdo formadas com base em relagdes historico-culturais.

Corroborando, Albagli (2004) salienta que o sentimento de pertencimento € um
modo de agir no ambito de um dado espaco geografico, que significa a
caracterizagcdo de uma nocédo de territorialidade, onde as relagcbes sociais e a
localidade estéo interligadas, fortalecendo assim o sentido de identidade, e refletindo

num sentimento de pertencimento.
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A identidade territorial se constréi no tempo, nutrindo-se de elementos sdécio
culturais, politicos e historicos necessarios para alicercar e fortalecer um sentimento
de pertencimento capaz de identificar e diferenciar a sociedade regional dos demais
territorios, dados ou construidos.

Neste sentido, € importante destacar que a formacdo da identidade territorial
estd enraizada no contexto social, coletivo e histérico de cada territorio. E um
processo de producado simbdlica, que busca fortalecer as caracteristicas e valores
proprios de cada regido, em contraposi¢ao a elementos que podem ser interpretados
e representados pelas caracteristicas da globalizacdo. S&o essas identidades que
déo personalidade e particularizam as regides dentro de um processo global.

De acordo com Maffesoli (2006), as sociedades vivem e se organizam através
dos reencontros, das situacdes e das experiéncias dos individuos que as compde,
ajustando-se uns aos outros. A formagéo de grupos privilegia a fungdo emocional e
0s mecanismos de identificagédo e de participagédo que Ihe sdo subsequentes.

Desta forma, € valido destacar que as identidades impressas nos territorios sao
formadas e transformadas no interior destes, através de experiéncias dos atores
regionais que o0s constréem.

A identidade territorial constitui-se como o patrimdénio cultural, onde o conjunto
dos elementos para o reconhecimento e valorizagcdo desta identifica e perpetua a
memoria, 0 modo de vida e a identidade social do territério.

Os autores destacam ainda que a construcao social e cultural € idealizada pela
comunidade. Trata-se de um processo simbdlico de legitimacdo social e cultural de
determinadas caracteristicas que conferem a um grupo, um sentimento coletivo de
identidade, fazendo com que toda esta constru¢do torne-se uma representacao
simbdlica de identidade territorial.

Essa redescoberta do sentimento de pertencimento ao lugar € reforcada por
autores que sugerem que as novas construcoes de identidade territorial tém ocorrido
a partir de um reencontro entre tradicbes culturais aliadas a um resgate histérico
regional e um simbolismo que identifica a sociedade e suas origens.

Entretanto, para fortalecer os territérios, através de lagos identitarios, €&
necessario valorizar aquilo que um dado territorio tem de seu, suas particularidades,
enquanto patriménio sécio cultural, econdmico e ambiental. Neste sentido pode-se
afirmar que a identidade territorial € o resultado do processo de producao de cada

territorio, construida por multiplas relagdes (socio culturais, politicas, econémicas e
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ambientais) que se renovam todos os dias nos territorios, configurando o que se
conhece por regiéo.

A luz dessas concepcdes, se buscara compreender as particularidades que
caracterizam a regido do Vale dos Vinhedos, entendidas como expressdes de

cultura herdada, traduzidas em atividades e saberes ali existentes.

2.1 A Dinamica Territorial: as dimensdes do global e do regional

Partindo do pressuposto que os territorios sdo tencionados por meio de
dindmicas resultantes de jogos de poder entre agentes globais e agentes regionais,
buscar-se-a aprofundar o entendimento sobre esse processo.

Tal reflexdo indica uma compreensao dialética da tensédo entre as dimensdes
global e regional, em que o enraizamento regional se contrapde ao desenraizamento
global.

Para Santos (1997) a substituicAo dos meios naturais pelos meios técnicos,
bem como a especializacdo da producéo, a autonomia do homem em relacdo a
natureza e o aprofundamento da diviséo internacional do trabalho, resultou numa
diferenciacdo territorial que superou barreiras espaciais entre os territorios, ao
mesmo tempo em que criaram nestes, necessidades territoriais de trocas comerciais
cada vez mais frequentes.

A evolucéo técnica, aliada a insercdo de novas tecnologias de informacéao, de
comunicacéo e de transporte reduziram as distancias e deram ao mundo a sensacao
de que ele estd cada vez menor, 0s mercados mais proximos e as produgcées mais
rapidas e baratas tornando-as, desta forma, mais competitivas e padronizadas.

Essa necessidade de encurtar distancias para reduzir custos de producao e
criar novas oportunidades de acumulacdo de capital, fez emergir o fendbmeno da
globalizacdo, em que grandes grupos transnacionais assumem 0 comando da
economia, dentre eles os grupos do segmento alimentar, que vem atuando
fortemente na padronizacdo da industrializacdo e comercializacdo de alimentos e,
consequentemente, na homogeneizagdo dos habitos alimentares no mundo todo.

Para Ortega e Jeziorny (2011),

A globalizacéo pode ser interpretada como um fenébmeno que, entre outras
coisas, reduziu o espaco, abriu novas oportunidades de mercado e colocou

nas gondolas dos supermercados um ndmero cada vez maior de produtos,
das mais variadas procedéncias. (ORTEGA E JEZIORNY, 2011, p. 66)
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Nesta direcdo, Santos (1997) destaca que os territdrios sdo o suporte e a
condicéo de relacBes globais que de outra forma n&o se realizariam. E, portanto, no
territdrio que as tensdes entre as forcas globais e regionais se manifestam.

Conforme Pecqueur (2009), um possivel entendimento da globalizacdo como
uma dindmica homogeneizadora, insensivel a nuances, que aponta no sentido de
uma visdo de mundo, poderia levar a perda de significado das particularidades
territoriais.

O autor salienta que

A realidade da globalizacdo é hoje mais complexa do que a exclusiva
invasdo dos mercados por fornecedores de horizontes longinquos,
assegurando uma ampliagcdo do espago comum de trocas no cenario
mundial. Em outras palavras, o0s Estados-Nacbes estdo sendo

enfraquecidos e o quadro de trocas esta tornando-se, sem dificuldade,
mundializado. (PECQUEUR, 2009, p. 93).

Por isso salienta que os territorios devem estar atentos aos processos que
advem da globalizagdo, uma vez que as distancias cada vez mais reduzidas cusam
impactos que atingem de forma imediata as pessoas e as sociedades regionais
colocando em cheque a capacidade de organizacao e de reacao destas.

Giordano (2003) destaca que atributos particulares e especificos como as
indicacdes geograficas, a rastreabilidade e a transparéncia produtiva podem ser
boas oportunidades para as empresas de pequeno porte se inserirem neste
ambiente competitivo atual. Pois, as especificidades dos produtos, frutos de acdes
coletivas e marcas geograficas regionais, valorizam 0s Us0S e costumes regionais,
além de serem capazes de proporcionar um diferencial competitivo para as
empresas alimentares.

Para Ortega e Jeziorny (2011), as respostas regionais tendem a valorizar
aspectos da cultura regional, como forma de atribuir peculiaridade, identidade ou
singularidade ao produto. Os autores afirmam que desta maneira, valorizando as
dindmicas regionais, pode-se fabricar um produto, bem ou servi¢o diferenciado em
um meio que se caracteriza pela homogeneizacdo dos costumes, dos habitos de
consumo e de alimentacao.

As dindmicas regionais podem ser entendidas neste caso, como caminhos

contra globalizantes que se cruzam com os caminhos da globalizacdo e por isso
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mesmo, caracterizam um universo tenso entre mobilidades globais e territorialidades
regionais.
De acordo com Reis (2007, p. 116),
Necessita-se entender o processo de globalizacdo sob a luz da tenséo que
se gera entre mobilidades e territorialidades, ou seja, contrapondo
tendéncias heterbnomas, como a imitacdo, concorréncia, difusdo de
praticas, comércio e mobilidade capital, com economias de aglomeracao e

formacdo de dindmicas territoriais, como a cooperacdo, conhecimento
tatico, sinergia e culturas especificas.

Pecqueur (2009), apresenta um quadro comparativo que expressa a dinamica
de tensdes entre o global e o regional, através de uma comparacdo de modelos

baseados na produtividade e na qualidade.

Quadro 1: Caracteristicas principais dos modelos pr odutivos baseados na produtividade e na

qualidade
Modelo de produtividade Modelo de qualidade
(Globalizacao) (Regionalizacdo)
Reducéo de custos e de precos Manutencédo de precgos elevados
Individualizag&o da produtividade Personalizag&o da produtividade
Carater genérico dos produtos Carater especifico dos produtos
Governanca global (na légica empresarial) Governanca regional
Concorréncia como dindmica dominante Escapar da concorréncia como estratégia
Légica de firmas Légica de territérios

Fonte: Pecqueur (2009) adaptado pelo autor

Todavia, o processo de globalizag&o é inegavel e, cabe as regides fortalecerem
suas dindmicas regionais com o intuito de contrapor-se as forgas da globalizagéo.

No caso da enogastronomia, as dinamicas regionais expressam a organizacao
do territorio em relacdo as formas de protecdo, manutencdo e valorizacdo dos
produtos oriundos deste, através de identificacfes que representem o conhecimento
e as técnicas utilizadas pelas sociedades regionais, que caracterizam os produtos
enoalimentares de qualidade diferenciada.

Estes produtos podem converter-se em importantes meios para o0
desenvolvimento de regides, através da compreensdo de que a identidade cultural
dos territérios é o centro das estratégias de intervencdo dos 6rgdos publicos ou
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privados interessados nesses processos, como no caso das Certificacdes de
Identificacdes Geograficas.®

Os primeiros processos de Certificacdo de Indicacdo Geografica foram criados
no continente europeu, visando assegurar a qualidade dos produtos, salientar a
originalidade para incrementar o valor dos mesmos junto aos consumidores e, ao
mesmo tempo, diferencia-los da concorréncia.

A lei n° 2081/92/CEE, em seu Artigo 17, e o Regulamento da Comissédo n°
1263/96, de 1/07/1996, da Unido Europeia, sdo o0s responsaveis pela
regulamentacdo de produtos com Certificacdo de Indicagcdo Geografica no
continente europeu.

De acordo com a referida legislacéo, o reconhecimento destas especificidades
proporcionou aos produtores europeus a oportunidade de encontrarem livremente
uma marca coletiva e um referencial de produ¢cdo comum, protegido pelo estado,
através de um sistema de garantias publicas para controle privado das atividades.

Entretanto, Santos e Ribeiro (2012) ressaltam que

Para se qualificarem para o0 uso das certificacdes de origem as regifes tém
de possuir uma tradicdo histérica e uma especificidade geogréfica, social e
cultural. O Despacho Normativo n® 293/93, mais tarde substituido pelo
47/97, implementou a regulamentagdo comunitaria. Foi assim que surgiram
a Denominacdo de Origem Protegida (DOP) e a Indicagdo Geografica
Protegida (IGP): a primeira, para comprovar a ligacdo entre fatores naturais
e humanos da regido de origem de forma inequivoca, a segunda, para

assegurar que as caracteristicas e reputacdo de um produto podem-se
relacionar com uma regido ou local. (SANTOS E RIBEIRO, 2012. p. 139).

E importante destacar que paises como Portugal, Espanha, Franca, Italia,
Austria, Republica Tcheca, Grécia, entre outros, possuem regides com uma grande
variedade de produtos regionais com Certificacbes de Indicacdo Geografica, como

pode ser observado no quadro 2.

® Certificacdo de Indicacdo Geografica: refere-se a produtos ou servicos que tenham uma origem
geografica especifica. Seu registro reconhece reputacdo, qualidades e caracteristicas que estao
vinculadas ao local.
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Quadro 2: Paises e Produtos com Certificagdo de Ind  icagdo Geografica

PAIS PRODUTOS COM CIG

Portugal Azeites e azeitonas, carne de bovino, carne de ovino, carne de suino,
doces, frutos frescos, frutos secos, mel, presuntos e paletas, queijos e

produtos a base de leite, salsicharia.

Espanha Azeites e azeitonas, frutos do mar para paella, presuntos espanhdis (pata

negra, cinco jotas, segovias), turrones de améndoas e mel, vinhos.

Franca Cagas, cogumelos, escargot, queijos e derivados do leite, paes, vinhos,

agua, frutas, etc.

Italia Azeites e azeitonas, queijos e derivados do leite, paes, trufas, vinhos.
Austria Produtos de charcuteria, queijos e derivados do leite.

Republica Tcheca Cervejas, produtos de charcuteria e presuntos.

Grécia Azeites e azeitonas.

Fonte: Europa Agréria, (2014) compilados pelo autor.

Os produtos que apresentam uma qualidade unica, explorando as
caracteristicas naturais, tais como geograficas (solo, vegetacédo), meteorologicas
(mesoclima) e humanas (capacitacdo, zelo, capricho e conhecimento tacito
aplicados no cultivo, tratamentos culturais), e que indicam de onde sao provenientes,
Sdo 0s que estdo aptos a receberem um certificado de qualidade atestando sua
origem e garantindo o controle rigido de sua qualidade, denominado de indicac&o
geografica.

No Brasil, as Indicagbes Geograficas ligadas a area da gastronomia estao
sendo implantadas. Atualmente o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI),
detém a estrutura legal para a valorizacéo e protecao de produto ou servi¢o portador
de uma indicacdo geografica, conforme a resolucdo INPI n° 075/2000, que
estabelece as condi¢des para o registro das indicacbes geogréficas e que prevé,
apenas duas situacbes para a certificacdo: Indicacdo de Procedéncia e
Denominacgao de Origem.

A Indicacdo de Procedéncia, segundo o INPI (2012) é o nome geografico de
um pais, cidade, ou regido que se tornou conhecido como centro de producao,
fabricacdo ou extracdo de determinado produto ou prestagdo de determinado
servico.

A Indicacdo de Procedéncia trata de uma forma de protecdo da origem de

produtos, inspirada no conceito de Indicacdo de Origem (do francés indication de
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provenance), que € a utilizacdo de qualquer referéncia, direta ou indireta, da origem
geografica de produtos e servicos, para identifica-los.

Tonietto (2007) ressalta que a regido precisa demonstrar que 0 nome
geografico se constitui de elementos que comprovem a atividade como centro de
producdo, além de apresentar uma estrutura de controle sobre os produtores que
detém o direito de uso da certificacao (IP) em questéo.

Para a Denominacdo de Origem, o INPI (2012), destaca que € o nome
geografico de pais, cidade ou regido, que designe produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

Todavia, diferente da Indicacdo de Procedéncia, a Denominacdo de Origem,
garante exclusividade de uso a um grupo de pessoas, em razao da reputacdo que a
regido obteve na producdo de um bem ou na prestacdo de um servico, com
caracteristicas particulares atribuidas a sua origem. Tal distincdo torna esses
produtos relativamente Unicos, permitindo uma melhor competividade e/ou maiores
ganhos a producéo de onde se originam.

A Denominacgédo de Origem, além de apresentar as mesmas caracteristicas da
certificacdo acima citada, apresenta regras de cultivo e de processamento mais
restritas que as estabelecidas para a Indicagao de Procedéncia.

A certificacdo de Denominacdo de Origem ndo admite, em hipotese alguma,
que alguma parte do processo de producao seja realizada fora do meio geografico
delimitado pela certificagao.

Conforme Ortega e Jeziorny (2011), os requisitos especificos para efetuar o

requerimento de uma Denominacgéo de Origem estéo relacionados a:

Descricdo das qualidades e caracteristicas do produto que se devam,
exclusiva ou essencialmente, ao meio geogréfico, incluindo fatores naturais
e humanos;

Descrigdo do processo ou método de obtencdo do produto, que devem ser
locais e constantes;

Elementos que comprovem a existéncia de uma estrutura de controle sobre
0s produtores que tenham o direito ao uso distinguido com a denominacao
de origem;

Elementos que comprovem que o0s produtores estabelecidos na area
geografica demarcada exercem, efetivamente, as atividades de producéo ou
de prestacéo de servico. (ORTEGA; JEZIORNY, 2011. p. 78)

Desta maneira, € valido destacar que mesmo que as certificacdes geograficas

busquem associar a qualidade de um determinado produto regional (Indicacao de
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Procedéncia), elas se diferenciam na medida em que a Denominacdo de Origem
obrigatoriamente deve estar associada aos aspectos fisicos (solo, agua, clima),
humanos e culturais do meio onde ocorreu a producao regional.

Para Nascimento e Souza (2004) as certificacdes brasileiras de Indicacdo de
Procedéncia e Denominacdo de Origem fazem referéncia ao territorio, do mesmo
modo que as certificacbes europeias Indicacdo Geogréafica Protegida (IGP) e
Denominacao de Origem Protegida (DOP).

A nosso ver, a grande diferenca entre o sistema brasileiro e o europeu
encontra-se na referéncia explicita, no caso do Brasil, tanto a “produto”
guanto a “prestacdo de servicos”, o que pode dar margem a interpretacdes
diferenciadas. A Indicacdo de Procedéncia é equivalente a IGP da Uniédo
Europeia: a ligacdo com o terroir aparece em, pelo menos, uma das fases
do processo, ou seja, o reconhecimento pode estar na etapa de extracdo da
matéria-prima, na producdo ou na fabricacdo de determinado produto ou na
prestacdo de determinado servico. (NASCIMENTO; SOUZA, 2004, p. 192)

Neste sentido, é importante salientar que a importancia dos fatores humanos,
ao lado dos fatores naturais, fortalece o papel da sociedade regional, enquanto
responsavel pela apropriagdo do territorio, particularizando desta maneira 0s
processos de construcdo da cultura regional através do terroir e das indicagfes
geogréficas.

Destaca-se também que, desde a vigéncia da resolugéo INPI n° 075/2000, que
estabelece as condi¢cdes para o registro das indicacdes geograficas no Brasil,

inUmeras regides brasileiras estdo buscando os registros, como destaca o quadro 3.



Quadro 3: Indicacdes geograficas, relacionadas a ga
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stronomia, reconhecidas no Brasil

REGIAO GEOGRAFICA

CERTIFICACAO

PRODUTOS

Regido do Cerrado Mineiro/MG

Indicacdo de Procedéncia

Café

Regido Vale dos Vinhedos/RS

Indicacdo de Procedéncia

Denominacéo de Origem

Vinhos tinto, branco e

espumante.

Regido Pampa Galcho da

Campanha Meridional/RS

Indicacdo de Procedéncia

Carne Bovina e seus derivados.

Regido Paraty/RJ

Indicacdo de Procedéncia

Aguardentes, tipo cachaca e

aguardente composta azulada.

Regido do Vale do Submédio Sao

Francisco/BA

Indicacdo de Procedéncia

Uvas de Mesa e Manga.

Regido Vale do Sinos/RS

Indicac&o de Procedéncia

Couro Acabado.

Regido de Pinto Bandeira/RS

Indicacéo de Procedéncia

Vinhos tinto, brancos e

espumantes.
Regido do Litoral Norte Galucho/RS Denominacéo de Origem Arroz
Regido da Serra da Mantiqueira do Indicacdo de Procedéncia Café
Estado de Minas Gerais/MG
Regido da Costa Negra/CE Denominacgédo de Origem Camardes

Regido do Jalapdo do Estado do
Tocantins/TO

Indicacdo de Procedéncia

Artesanato em Capim Dourado.

Regido de Pelotas/RS

Indicacdo de Procedéncia

Doces finos tradicionais e de

confeitaria.

Regido de Goiabeiras/ES

Indicac&o de Procedéncia

Panelas de barro

Regido do Serro/MG

Indicac&o de Procedéncia

Queijo

Regido do Vale da Uva Goethe/SC

Indicac&o de Procedéncia

Vinho de Uva Goethe

Regido da Canastra /SC

Indicac&o de Procedéncia

Queijo

Regido de Linhares /ES

Indicac&o de Procedéncia

Cacau em améndoas

Fonte: INPI (2012)

Para Anjos, Criado e Caldas (2013), as Indicacbes Geograficas buscam,

através de suas certificacdes, resguardar produtores frente a concorréncia direta de

produtos similares ou, oriundos de imitacdo comercial, a0 mesmo tempo em que

buscam assegurar aos consumidores a garantia de um produto elaborado mediante

0 cumprimento de normas estritas.

Os autores destacam ainda que as Indicacdes Geograficas se tornam

condicOes necessarias para 0 acesso a mercados cada vez mais exigentes, porém

elas tornam-se insuficientes para atingir uma posicdo consolidada no mercado

globalizado, marcado pela grande concorréncia dos produtos.
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Reconhece-se que através das figuras de protecdo ndo se quer apenas
garantir a qualidade de um determinado produto, mas salvaguardar o
entorno humano, fisico, histérico e cultural que Ihe deu origem (ANJOS;
CRIADO; CALDAS, 2013, p. 217).

De acordo com Ortega e Jeziorny (2011), as certificacdbes com Indicacbes
Geogréficas possibilitam a fuga regional do mercado controlado pelo preco e pela
pouca exigéncia do consumidor final, ao mesmo tempo em que reduz incertezas
com relacdo a qualidade dos produtos, pois os selos estampados da Indicacéo de
Procedéncia e Denominacao de Origem conferem ao produto padrdo de qualidade
garantida.

Desta forma, através das Indicagcbes Geograficas fica exposto que seu
propésito é a singularidade que se atribui ao produto em funcdo das condicbes em
que este é produzido.

E, por este motivo, as certificacdes por Indicagdo Geografica sdo promissoras
no Brasil, pois elas expressam atributos que ndo podem ser igualados, isto €,
expressam as particularidades regionais.

E valido destacar que as Indicacdes Geogréaficas

Sao também boas ferramentas de promocdo mercadoldgica, de
diferenciacdo de produto e de enfrentamento concorrencial, e ndo apenas
coletiva, mas sobretudo, localizada espacialmente. E no espaco construido
socialmente que se encontram elementos que podem ser capturados e
trabalhados para se transformarem em |.G., incluida a heranca cultural, a
historicidade e o saber fazer local. (ORTEGA; JEZIORNY, 2011, p. 80).

Logo, experiéncias como a busca pelas Certificagcbes de Indicacbes
Geograficas sdao exemplos de que acordos entre diferentes atores dentro de um
territorio favorecem a busca pelo fortalecimento territorial.

Conforme Ortega e Jeziorny (2011), pode-se reconhecer ainda que as
Indicacdes Geograficas sdo vetores que especificam as particularidades do territério,
pois a estas estdo atrelados valores que conferem: a) qualidade e confiabilidade aos
produtos; b) valorizacdo de produtores e produtos; c) estimulo a investimentos na
regido; d) contribuicAo para a preservacdo das caracteristicas regionais; e€)
fortalecimento dos lagos identitarios e da identidade do territorio.

Segundo Corréa (1997, p.192) quando se fala de particularidade ndo se esta
tratando de singularidade, uma vez que esta vincula-se ao conceito de lugar. A

particularidade é a mediagdo entre o universal (processos gerais advindos da
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globalizagdo) e o singular (a especificacdo méaxima do universal). Nesse sentido,
segundo o autor, a particularidade traduz-se, no plano espacial, na regiao.

Desta maneira pode-se dizer que a particularidade, entendida como regiao,
resulta de processos universais que assumiram formas particulares no territorio,
através da combinagdo de arranjos socioecondmicos, culturais e ambientais atuais e
de processos herdados do passado.

Ribeiro e Santos (2012), destacam ainda que as regides, representam o ponto
de encontro das relacbes de mercado e das diversas formas de organizacéo
territorial, dos quais resultam produtos com atributos particulares.

Assim, na perspectiva da organizagao territorial,

As empresas se defrontam com uma situacdo na qual o estabelecimento de

relagfes cooperativas ou associativas se torna quase como um Unico
caminho para a sobrevivéncia. (ORTEGA; JEZIORNY, 2011, p.66)

Assim, as territorialidades, expressam as manifestacdes sociais no territorio,
atraves da identificacdo socio-cultural e econémica, onde elementos que corroboram
a construcdo deste (historia, saber fazer, habitos, costumes, modo de vida)
contribuem para o desenvolvimento territorial.

Exemplos de territorialidades sédo encontrados na producao de alimentos, como
0 caso dos distritos italianos, apresentados por Muchnik (2002).

Para Muchnik (2002), traduzido por Pecqueur (2009), a territorialidade ou a
identidade particular dos bens alimentares € expressada através de Sistemas
Agroalimentares Localizados (SIAL),* pois

Sao os Unicos a ndo serem usados, mas incorporados, no sentido préprio,
pelos consumidores. A especificidade da matéria-prima viva, perecivel,
heterogénea e por natureza sazonal. A ligagdo com as caracteristicas do
meio e a gestdo dos recursos naturais. O saber-fazer e as competéncias

mobilizadas, tanto na etapa da producdo, quanto nas etapas da
transformacgéo e do consumo dos produtos”. (PECQUEUR, 2009, p.85).

O autor destaca que a forma SIAL pode caracterizar uma complexidade
territorial, quando os territorios produzem varios bens e servicos (especialmente
turisticos) que, ao combinarem-se, criam uma oferta particular, associada ao lugar

ou a regiao.

* Versdo italiana dos Sistemas de Producdes Agroalimentares distribuidos em micro e pequenas
empresas. Eles podem ser definidos como “organizacdes de producdo e de servicos (unidades de
producdo agricolas, empresas agroalimentares, comerciais, de servi¢o...) associadas por suas
caracteristicas e seu funcionamento em um territério especifico”. (PECQUEUR, 2009, p. 84)
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E, reflete neste sentido a constituicdo de uma oferta de bens e servigos que €
construida pela interagdo entre fornecedores e consumidores, na qual esses Ultimos
exercem uma funcdo muito ativa.

Essas diferentes caracteristicas conduzem-nos a ideia de que nado sao
somente os produtos e o0s servicos que se vendem localmente, mas, por
meio das contribuicdes de todos os atores (incluindo os atores publicos) e
da integracdo das amenidades ambientais (paisagens, climas etc.), o

proprio territério torna-se o produto a ser vendido, na medida em que ele
constitui a oferta composita. (PECQUEUR, 2009, p.87)

Assim, a valorizagdo de produtos regionais proporciona o oferecimento de
produtos atrativos e particulares aos consumidores, pois, além das caracteristicas
gue ressaltam a qualidade, estdo impregnados de caracteristicas proprias (como a
cultura, o folclore, o sentimento de pertencimento, a paisagem imaterial da regiao e
o estilo de vida da sociedade regional) e que conferem neste caso, um

reconhecimento em nivel global.

2.2 A enogastronomia como elemento de identidade te  rritorial

Atualmente, espacos antes isolados, ou entdo com relagdes restritas em escala
regional e/ou nacional, tornam-se partes de um sistema de abrangéncia global.
Apesar deste sistema atingir, praticamente toda a economia mundial, h& uma série
de contradi¢cbes existentes na dindmica entre o global e o regional nos territorios.

No setor enogastrondmico essas contradicdes também se manifestam, dando
forma ao territorio.

Conforme analisa Santos (1997),

Os distintos atores ndo possuem o mesmo poder de comando levando a
uma multiplicidade de acdes, fruto do convivio dos atores hegemonicos com
os hegemonizados. Nessa combinagdo temos o arranjo singular dos
lugares. Os atores hegemonizados tém o territério como um abrigo,
buscando constantemente se adaptar ao meio geogréfico local, ao mesmo
tempo em que recriam estratégias que garantam sua sobrevivéncia nos

lugares. E neste jogo dialético que podemos recuperar a totalidade.
(SANTOS, 1996, p.108).

O setor enogastronébmico, como um promotor da valorizacdo dos espacos
regionais, da tradicdo e da pratica produtiva regional, acaba também por sofrer
influéncias externas, pois sofre com a disseminag¢ao de empresas globais dentro de

seus territorios.
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A enogastronomia tem papel de destaque em algumas experiéncias de
desenvolvimento regional. Através dela, as regides e as sociedades criam suas
identidades, fortalecem seus habitos e costumes, resgatam suas crencgas,
preservam seu folclore, além de transmitirem tais valores para as futuras geracoes.

Nesta perspectiva, a enogastronomia torna-se significativa para o territorio,

por estar impregnada de cultura, identidade e de um modo particular de agir.

Nesse caso, pensamos a culinaria para além de um somatério de pratos,
mas enquanto um conjunto de elementos referenciados na tradicdo e
articulados com o presente para constituir algo particular, singular.
(AZEVEDO, 2011, p. 27)

Através da enogastronomia é possivel identificar costumes e tradicbes que nao
se revelam de forma palpéavel, ligados ao imaginario de cada pessoa, no despertar
dos sentidos (visao, audicao, paladar, tato e olfato), no expressar das diferencas,
das semelhancas, das crencas e do sentimento de pertencimento, pois esta cheia de
marcas culturais e expressdes sociais.

Pecqueur (2009) cita a qualificacdo do produto como estratégia de mercado,
pois o valor agregado ao produto regional o torna unico e exclusivo. Neste caso, sua
valorizagdo se da pela diferenciacdo (na forma de producao e vinculagéo territorial),
independentemente de preco ou custo de producdo, diferenciando-o assim dos
demais produtos oferecidos pelo processo global.

O autor relaciona o produto a sua raiz territorial, como forma de garantir a
diferenciacao produtiva de acordo com o regional, visto que, mesmo com 0S anseios
globais em homogeneizar, ndo ha territorios iguais.

E valido destacar que as acBes estabelecidas pelas grandes empresas que
atuam nos distintos territorios (dimensao global) e a reacdo de empresas com raizes
territoriais (dimensd@o regional), ndo apenas configuram o estagio atual do
desenvolvimento capitalista, como expde uma forte contradicdo do mesmo sistema,
isto é, padrbes globais confrontados com caracteristicas regionais. Baseando-se
nestas perspectivas, verifica-se que os territérios fortalecem os aspectos particulares
de sociedades regionais.

Esta realidade global, inicialmente introduzida nas industrias transformadoras,

se expandiu para diversos segmentos, entre eles o de alimentos e bebidas. Nas
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grandes corporacoes, as agoes repetitivas séo frequentes, a especializagéo de cada
funcionério garante ao processo uma alta produtividade.

Conceber o territorio como um espaco que possui uma forte relacdo com a sua
historia e as particularidades produtivas advindas deste, € uma necessidade.

Assim como outros setores da economia, a enogastronomia também é
influenciada pela relacdo dialética entre a dimenséo global e a dimenséo regional,
nao apenas na valorizacéo e formacéo de uma identidade territorial, mas também no
desenvolvimento dos individuos atuantes no contexto regional.

Verifica-se ainda, que o movimento de valorizacdo da enogastronomia esta
fazendo também, com que esta “saia da cozinha e passe a ser objeto de estudo com
a devida atencdo a histéria, ao imaginario, ao simbdlico, as representacdes e as
diversas formas de sociabilidade ativa” (SANTOS, 2005).

O fendmeno passou a ser centro de atengao de profissionais multidisciplinares,
como cozinheiros, historiadores, antropdlogos, sociélogos, gedgrafos, endlogos e
turismologos, que passaram a refletir sobre o habito de alimentar-se e as
implicacdes culturais e sociais implicitas nesse ato, tanto na producdo quanto no
consumo dos alimentos.

Todavia, para compreender a enogastronomia como elemento de identidade
territorial, faz-se necessario discutir o entendimento sobre terroir, pois deste partem
todos os pressupostos que irdo correlacionar a enogastronomia e a identidade
territorial.

O conceito de terroir, de acordo com o dicionario Le Nouveau Petit Robert
(1994), surgiu na Franca com o significado original de uma extensdo limitada de
terra, considerada do ponto de vista de suas aptidfes agricolas, particularmente a
producéo viticola.

Terroir, na ampliacdo do conceito, desenvolvido por gedgrafos franceses, € um
conjunto de terras sob a acdo de uma coletividade social, congregada por relacdes
familiares e culturais, e por tradicdbes de defesa comum e de solidariedade na
exploracdo de seus produtos.

Para Tonietto (2007),

O termo terroir veio a ganhar conotacdo positiva nos ultimos 60 anos,
guando a valorizacdo da delimitacdo dos vinhedos nas denominacdes de
origem de vinhos na Franca veio a balizar critérios associados a qualidade

de um vinho, incluindo o solo e a variedade, dentre outros. A palavra terroir
passa a exprimir a interacdo entre o meio natural e os fatores humanos. E
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esse é um dos aspectos essenciais do terroir, de ndo abranger somente
aspectos do meio natural (clima, solo, relevo), mas também, de forma
simultanea, os fatores humanos da producdo - incluindo a escolha das
variedades, aspectos agronémicos e aspectos de elaboracéo dos produtos.
(TONNIETO, 2007, P.3)

Segundo o autor, nos dias atuais o0 termo terroir remete a uma conotacao
positiva em relagdo ao vinho, pois neste se percebe 0s requisitos necessarios para a
denominacgéo de origem, isto é, a origem em si, a diferenciacdo e a originalidade do
produto.

Valduga e Valduga (2007) ampliam a discussdo ao afirmarem que

Em termos econOmicos, esse modelo produtivo guarda caracteristicas
ligadas a pequenos produtores que atuam de forma a imprimir a sua marca,
sua identidade e tipicidade no produto, vinculada aos locais de producéo e
muitas vezes, com vinhas autéctones. Sdo empresas privadas e na maioria
dos casos familiares, de capital nacional. Tais elementos proporcionariam a
esse vinho tornar-se a expressédo de uma identidade territorial, marcando a
diferenca em relacdo aos modelos produtivos baseados na producdo em
larga escala, conduzida por grupos internacionais através de aliancas
estratégicas, que buscam a padronizacdo da producdo e da qualidade,

independentemente da localizacdo geografica. (VALDUGA; VALDUGA,
2007, p. 05)

Para os autores, este processo de producdo regional esta relacionado as
caracteristicas geograficas concretas (condi¢cdes de clima, solo); as caracteristicas
das matérias primas agricolas (as vinhas, o leite, o café, a carne); as técnicas de
producdo especificas na producdo de produtos regionais, (0 vinho, o queijo, 0s
embutidos, o café), e ao modo de vida e aos costumes da sociedade que, em ultima
andlise, da vida ao terroir.

Segundo Nascimento e Souza (2004) o terroir € uma palavra francesa sem
traducdo adequada em nenhuma outra lingua moderna.

Na Franca, utiliza-se a expressao produits du terroir, ou seja, “produtos do
terroir”, na ltalia, emprega-se a expressao “produtos alimentares tipicos ou
tradicionais” e, na Gra-Bretanha, “produtos regionais”. Entretanto, os

adjetivos “tipico”, “tradicional” e ‘“regional” ndo traduzem o conceito de
terroir. (NASCIMENTO; SOUZA, 2004, p. 183).

Para Salette (1998), o terroir € um agrossistema caracterizado, dotado de uma
capacidade de gerar produtos particulares, aos quais ele confere uma originalidade
e uma caracteristica propria.

Lagrange e Trognon (2000) salientam que ha dois pontos de vista que abordam

0 conceito de terroir:
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a) O ponto de vista fisico e biologico - que define terroir como uma extensao de
terra considerada sob o angulo de suas aptiddes agricolas. Nessa visdo, analisa-se
somente o0 ecossistema de forma singular, onde as particularidades agricolas
constituem a tipicidade dos produtos.

b) O ponto de vista historico e socioeconbémico, em que 0 terroir esta
relacionado a influéncia dos fatores humanos na elaboragdo dos produtos,
caracterizando-os como resultado de uma longa aprendizagem, durante a qual a
acado humana buscou orientar as técnicas de producéo agricola, de transformacéo e
de conservacdo, com vistas a valorizacdo méxima das potencialidades do meio
natural. Isso se traduz por um produto acabado percebido como original, auténtico e
identificavel pela sua tipicidade. (LAGRANGE; TROGNON, 2000).

Corroborando Lagrange e Trognon, (2000), Salette (1998) e Brodhag (2000)
conceituam o terroir a partir de uma “combinacdo” dos dois pontos de vista
anteriores.

Para os autores, o terroir pode ser definido como uma entidade territorial onde
os valores patrimoniais séo frutos de relacdes complexas e de longo tempo entre as
caracteristicas culturais, sociais, ecoldgicas e econdmicas da regiao.

E importante salientar que o terroir se diferencia de espaco natural, pois para
sua formacdo ha necessidade de uma relacao particular que relaciona a sociedade,
suas praticas sociais e 0 habitat natural que gerou a paisagem da regiéo.

Brodhag (2000) ressalta que o terroir implica em um conjunto de agles e
técnicas conduzidas pela mdo humana, uma producdo agricola e um meio fisico a
ser valorizado em um produto ao qual ele confere uma originalidade particular.

Para Tonietto (2007), esse é um dos aspectos essenciais do terroir, de nao
abranger somente aspectos do meio natural (clima, solo, relevo), mas também, de
forma simultanea, os fatores humanos da produgéo.

O terroir se opde a tudo o que € uniformizacdo, padronizacao,
estandardizacdo e € convergente ao natural, ao que tem origem, ao que é
original, ao tipico, ao que tem carater distintivo e ao que é caracteristico. Se
terroir inclui fatores naturais e humanos, ele ndo pode ser apropriado

somente por um clima particular, ou um solo particular, por exemplo. Terroir
€ mais que isto”. (TONIETTO, 2007, p.08)

O autor destaca ainda que o terroir ndo existe sem a presenca do homem.

Deve ser entendido como a equivaléncia entre o fator geogréafico, o fator socio
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econdmico e o fator juridico, desta maneira servindo de base para a construgédo das
indicacdes geograficas.

Entdo, pode-se afirmar que cada terroir € Unico e ainda que dois terroirs
diferentes vao proporcionar dois produtos diferentes ao mercado.

Desta forma, é necessario ressaltar que as regides estdo se apropriando do
conceito de terroir para certificar e identificar seus territorios, a fim de possibilitar um
melhor posicionamento, buscando desta forma, se diferenciar, valorizar seus
produtos e, consequentemente, se desenvolver.

Ha, contudo, para Tonnieto (2007), a possibilidade de associacdo do termo
terroir a indicacdes geograficas de vinhos, que expressem efetivamente seu
conceito. Se isto acontecer, sera necessario no Brasil, o cuidado de consensuar uma
definicdo internacional para o termo, atualmente inexistente, alerta o autor.

Para Nascimento e Souza (2004) o desenvolvimento, a certificagéo e a oferta
de produtos, usando o conceito de terroir, vém ao encontro dos interesses, tanto de
consumidores, quanto de produtores regionais. O autor destaca ainda que a
certificacdo de “produtos de terroir” assegura aos consumidores a qualidade, as
formas de producdo, o respeito as tradicbes e ao meio ambiente, além de
reconhecer o produto como genuino e proteger os interesses dos produtores, pois
estes estdo vinculados a um territério especifico.

A enogastronomia, neste caso, contribui explicitamente na construcdo da
identidade de um territorio, pois, recupera e valoriza tradi¢cdes territoriais, certifica e
divulga os produtos e servi¢os regionais, valoriza os produtores rurais, identifica a
producdo atraves de selos regionais, destaca o processo histérico social, expde as
particularidades do territdrio e apresenta um modo de vida regional, diferenciado e
genuino, que torna-se reconhecido por sociedades e mercados que atuam em

escalas globais.

2.2.1 A Experiéncia do Tirol com a Enogastronomia

Neste item sera apresentada a experiéncia realizada a partir de um estagio
sanduiche, entre os meses de julho de 2013 e margo de 2014, na Regiao do Tirol
Austriaco/ltaliano, estagio este que foi fundamental para vivenciar in loco a

organizacao territorial da Regido, referente a enogastronomia, bem como aprofundar
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o conhecimento sobre o tema, através de leituras e debates realizados com
pesquisadores, produtores e empreendedores da area, na regiao.

O estagio de doutorado foi realizado através de um convénio firmado entre a
Universidade de Santa Cruz do Sul/RS (UNISC) e a Universitat Innsbruck/Austria por
intermédio do Programa de Pds-Graduagcdo em Desenvolvimento Regional (UNISC)
e do Instituto de Geografia daquela Universidade, que oportunizou um aprendizado
tedrico e pratico referente a enogastronomia e sua contribuicdo para a construcédo da
identidade territorial, tema desta tese de doutorado.

A regido do Tirol se localiza a oeste do territorio austriaco e ao norte do
territorio italiano, fazendo fronteira ao norte com o territorio da Baviera, na
Alemanha, ao sul com os territorios da Lombardia e Trentino, na Italia, a oeste com o
territério de Voralberg, na Austria e com os Alpes na Suica e, a leste, com o territério
de Salzburgo e Kéarnten, na Austria. (GEOGRAPHIE ATLAS, 2013)

Devido a complexidade de toda a regido e suas dimensbes geograficas,
decidiu-se investigar os polos regionais de Innsbruck no Tirol Austriaco e de Bolzano
no SudTirol italiano, respectivamente, polos estes que através do modo de vida de
suas sociedades conseguiram imprimir ao longo dos anos marcas proprias que as
identificam como Unicas e exclusivas e que, desta forma fortalecem suas

particularidades frente ao processo de globalizagdo, conforme apresenta a figura 1.



Figura 1: Delimitac&o da area do Tirol

44

250 km

N
- o]

Regiéo do Tirol ALEMANHA — —
g unEEDE ._J’, ‘ g'/
*' . 0' : /
A H'Iﬁlr._. .’_._Q 4 -
- » »* o
S * taus® «®
40 e sée of
%l’ @ w AUSTRIA
[ "
e Innsbruck * KA
& N o L
f 'I—‘l L™
& o @
s e s
i I- ‘q o 1 o
n & ) =0 .,
- — ~ / \ *
—_ i sy
. "
SUICA : T
L ] * 2% et i
4 & -
e e S
L. L * ® %
. Bolzano  &°
. S
. @
$ L . -
= u * Convengoes
L) é \ z 3 o
. .v — 1 Austria e ltalia
. e Regio do Tirol
]
: an ¥
i * * ap =
a " A L
= .. o /N Pty
@ ) :
et % 5 ITALIA
L
L L Bas I
30 km

Fonte: Base cartografica European Environment Agency, adaptado por Dornelles, 2015

De acordo com Kofler (2013), a atual configuracdo do Tirol originou-se ao final

da primeira guerra mundial, quando as tropas do Império Austro-HlGngaro foram

derrotadas na batalha de Vittorio Veneto, em 1918. ApOs a derrota, 0 comando

austriaco recuou, permitindo que as tropas italianas ocupassem o Tirol Meridional,

formado atualmente pelos territérios do Sudtirol e Trentino.

Em 1919 o tratado de Saint-German-en-Laye, que marcou o fim do Império

Austro Hungaro, estabeleceu que essas regides fossem cedidas a Italia. Entdo o

GrossTirol (Grande Tirol) foi dividido entre a Austria e a Italia, permanecendo o

NordTirol (Tirol Setentrional) e o OstTirol (Tirol Oriental) com a Austria e o Tirol

Meridional (SudTirol/Alto Adige e Trentino), com a Italia.

Tal anexagdo sancionou o desmembramento da antiga regido tirolesa austriaca

e sua incorporacao a Italia bem como de sua populacdo de lingua alema, gerando

desta forma, grande descontentamento, tanto na populacdo de lingua alema quanto

na populacdo de lingua italiana.

Conforme Kofler (2013), apés o fim da primeira guerra mundial, estabeleceu-se

na Italia um governo fascista e uma politica da nacionalizacdo que teve dentre
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outros obijetivos, realizar um progressivo povoamento desta regido tirolesa, recém
incorporada a lItalia, através da migracdo de italianos do Sul (Cecilia e Calabria),
para essa area.

No periodo entre guerras, ao longo dos vinte anos de ditadura fascista, foram
realizadas diversas operacdes de opressdo e perseguicdo as minorias que
habitavam a regido, bem como uma forte repressao contra a populagcdo germanica
sul tirolesa, dentre elas a abolicdo das escolas de lingua alema, causando profundas
perdas a identidade cultural dessa populacéo.

No ano de 1939, inicio da segunda guerra mundial, o tratado italo-alemao
possibilitou aos residentes sul tiroleses optarem por permanecer no territério italiano
ou migrar novamente para o territério do Terceiro Reich. A maioria destes optou pelo
deslocamento ao territério do Terceiro Reich. Com o inicio da segunda guerra
mundial este éxodo foi interrompido.

Com a queda de Mussolini, a regidao foi anexada ao Terceiro Reich
recompondo a integridade territorial tirolesa, rompida em 1918. Porém, apos o fim da
segunda guerra (1945), com a derrota das tropas nazistas, o territorio do Tirol
Meridional foi denominado oficialmente como Area de Operacdes Alpenvorland,
tendo como sua capital a cidade de Bolzano, na Italia.

O autor destaca ainda que, ap0s este periodo, em 1945, o acordo de Paris,
entre outras acdes, chancelou que o Tirol Meridional tinha que permanecer italiano,
mas com a condi¢cdo de que fossem respeitados os direitos da minoria alema, o que
na pratica ndo se confirmou. (KOFLER, 2013)

A falta de uma maior autonomia da regido e a grande revolta da populacdo do
Tirol Meridional culminou em violentas manifestacées e atos terroristas em prol da
reunificac&o do territério com a Austria.

Somente em 1972 foi aprovado um novo estatuto de autonomia que transferiu
mais poderes e autonomia da Republica Italiana para as provincias autbnomas do
Tirol Meridional, sendo que o mesmo vigora até os dias atuais.

Esse breve resgate sobre o processo de formacdo da regido do Tirol, traz
elementos importantes para a compreensao da formac&o do terroir tirolés, bem
como das suas particularidades e de sua organizacdo politica, econdmica e
sociocultural.

Em visitas técnicas realizadas a empreendimentos enogastronémicos da

regido, como a estrada del vino e as vinicolas na regido de Bolzano, a Kase Strasse
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e as queijarias das proximidades da regido de Innsbruck e a empreendimentos de
pequenos produtores de speck e schnapz, pode-se observar caracteristicas que
particularizam a regido. A estas somaram-se as conversas com moradores da
regido, as degustacdes de produtos regionais tiroleses, as observacoes in loco sobre
a valorizacdo destes em supermercados, feiras livres e casas especializadas, a
comercializacdo do Gluhwien durante o periodo do natal, a divulgacdo da
enogastronomia em jornais locais, festas, eventos e sites especializados, além da
coleta e analise de artigos em periddicos da regido, conforme mostram as figuras a

sequir.

Figura 2 e 3: Comercializacdo de Gluhwein e de Queijos de montanha

Fonte: acervo do autor

Essas atividades viabilizaram também o aprofundamento sobre a producédo
agropecuaria da regiao do Tirol e o modo de vida de seus produtores, principalmente
nas zonas periféricas aos polos de Innsbruck e Bolzano, o que contribuiu em muito
para uma melhor andlise e compreensao das particularidades regionais no processo
de formacédo da identidade destes territorios.

Apesar de serem territorios geografica, administrativa, politica e
economicamente diversos, seus aspectos culturais os aproximam, configurando-os
como uma unica regido, alicercada na identidade do povo, na sua histéria nos seus
habitos e costumes, na sua enogastronomia e no seu estilo de vida.

E vélido destacar que estas particularidades despertam também o interesse de
turistas que vém ao Tirol em busca desta experiéncia tirolesa, e através do turismo,
vivenciam essa atmosfera Unica e peculiar, que além do patriménio cultural, possui

belezas naturais que encantam a todos os visitantes.
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De acordo com o Statistik Austria (2010) e o Istituto Provinciale di Statistica
(2010), a regido do Tirol (Austriaco e Italiano) possui uma éarea total de 20.047,71
km2, com uma populacéo de 1.207.239 habitantes. O PIB per capita anual da regiao
€ de aproximadamente €29.824,00 e sua economia € composta pela producéo
agropecuéria (6,6%), por industrias (24,1%) e pelo setor de servigos (69,3%).

A economia tirolesa é basicamente formada por empresas de micro e pequeno
porte, sendo que noventa por cento das mesmas possuem menos de vinte
empregados.

Na producdo agropecuaria, a regido € fortemente identificada com a producéo
de leite, queijos e seus derivados, representando quase 50% da producado agricola
total (TIROL UNSER LAND, 2013). O segmento leiteiro do Tirol é valorizado e
reconhecido através dos derivados (queijos de montanha) com indicacdo geografica
reconhecidos pela Unido Europeia, produtos lacteos com selos de certificacdo
regional, produtos organicos, além de uma rota do queijo (Kasestrasse), que
proporciona aos visitantes o contato com 0s costumes dos produtores rurais, o
manejo das vacas e 0s processos de fabricacdo dos queijos, degustacbes e
compras no atacado e varejo destes produtos nas proprias industrias (queijarias) ou
em casas especializadas da regiao.

Conforme Daugstad e Kirchengast (2013) a rota dos queijos e as certificacdes
proporcionam a toda a cadeia produtiva do leite tirolés, vantagens competitivas em
prol da regido que fortalecem suas particularidades e consequentemente valorizam
seus produtos.

De acordo com o site Késestrasse (2013) a rota do queijo encontra-se na divisa
do territorio tirolés com o territério de Voralberg e conta com 150 familias
associadas, que atuam diretamente nessa cadeia produtiva, seja através do
fornecimento de matéria prima (producéo do leite) ou na transformagéo do leite em
produtos finais (queijos, iogurtes, queijos cremosos e manteiga) produzidos nas
queijarias. Esses produtos sdo comercializados em restaurantes tipicos que
oferecem cardapios a base de queijos de montanha e casas especializadas ou nas
Gasthaus (meio de hospedagem tipico tirolés) e em postos de informacdes
turisticas. As figuras abaixo destacam o manejo das vacas leiteiras e o processo de

fabricacéo de queijo de montanha, desenvolvidos na rota do queijo.
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Figura 4 e 5: Atividades desenvolvidas junto a Kéasestrasse

Além de produtos derivados do leite, a producdo agropecuaria tirolesa se
destaca também pela producdo de charcuteria (speck, embutidos, linguicas,
salsichas), schnapz (cachaca), uvas, vinhos e derivados, maca e pera, além da
grande producédo de hortifrutigranjeiros organicos (linhaca, centeio, trigo, girassol,
mel, geleias, compotas, sucos, frutas, verduras, entre outros). A Unido Europeia
(2013) destaca que a Austria € o pais com maior producdo de organicos no mundo,
cerca de 19,7% de suas areas cultivas sdo organicas. O quadro abaixo apresenta
alguns destes produtos agropecudrios produzidos no territério tirolés.

Quadro 4: Produtos Regionais Tiroleses

ot ot | o
Vott Mifch  Mikch Ml(hh
Mifch

Leite e
Derivados




Charcuteria

Schnaps
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Uvas e
Vinhos

Frutas

Organicos

Fonte: acervo do autor
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O Tirol possui sua economia baseada na exploracdo da madeira, na produgéo
leiteira, na producao de frutas e no setor de servi¢os (desenvolvimento de atividades
desportivas de inverno e no turismo). Mas é através deste setor que a regiao €
reconhecida. Apesar de ndo ser o objeto desta tese, € interessante destacar que o
turismo e seu boom regional, reduziu consideravelmente o éxodo rural das areas
periféricas da regido pesquisada. (TIROL UNSER LAND, 2013)

O turismo no Tirol esta fortemente ligado a gastronomia regional e a pratica de
esportes de inverno (montanha), o que movimenta uma série de empresas
prestadoras de servicos, como meios de hospedagem, escolas de esqui, lojas de
artesanato, bares, restaurantes, guias de turismo, locadoras de veiculos, comércio
de equipamentos esportivos, entre outros.

O que chama a atencdo no turismo tirolés sdo as fazendas proximas a
Bolzano, voltadas ao agroturismo. Estas fazendas desenvolvem atividades
complementares as cotidianamente realizadas na propriedade, sendo executadas
pela propria familia e estdo associadas as praticas familiares agricolas, mas que
também agregam servigcos turisticos a producdo agropecuaria, e que, a0 mesmo
tempo despertam a atencdo e encantam os visitantes destes empreendimentos.

De acordo com a Associacao lItaliana de Agroturismo (2013), na regido o
turismo é compreendido como “o lazer ao ar livre rodeado pela natureza em um
ambiente rural, € rico em cultura, tradicdes auténticas e produtos agricolas de alta
qualidade”.

As propriedades de agroturismo proporcionam aos visitantes a experiéncia de
vivenciar a vida tipica e cotidiana de uma familia rural tirolesa, conhecer sua cultura,
seus costumes, pois os turistas tém a oportunidade de: a) observar in loco e
saborear a gastronomia local através de degustacdes enogastronémicas oferecidas
nos menus com produtos agricolas produzidos nas propriedades (queijos, uvas e
vinhos, salames e salsichas, paes, mel, azeitonas, geleias, sucos naturais, pratos a
base de carne de porco, ovelha, coelho e vaca); b) de conhecer a histéria da regiao
através de contos e conversas com os proprietarios do local; c) de praticar esportes,
COmo a pesca esportiva, a equitagcdo, as caminhadas e os esportes de montanha

(esqui, snowboard, escaladas), além usufruir do contato direto com 0 meio rural.
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Figura 6 e 7: Fazendas de agroturismo nas proximida  des do polo de Bolzano

Fonte: Associacdo de Agroturismo da Italia.

Com relacdo ao processo de formacao do terroir tirolés, 0 mesmo se constituiu
a partir da sua historia particular, também pela maneira propria de trabalhar e de
produzir e pelo “modo de ser” dos produtores da regido.Embora o setor agropecuéario
represente somente 6,6% da economia regional, 0 mesmo se torna um fator decisivo
na regiao, pois seu envolvimento com 0s setores secundario e terciario, além dos
negocios, contribui para a valorizacéo da identidade de seu territério (TIROL UNSER
LAND, 2013).

Ainda de acordo com o Tirol Unser Land, (2013) a0 mesmo tempo em que se
busca a geracdo de renda e o sustento familiar com a comercializacado dos produtos
regionais, h4 uma grande preocupagdo com a “marca regional” no oferecimento
destes produtos ao mercado, isto €, os produtores tém consciéncia de que o produto
tirolés deve ser reconhecido e diferenciado dos demais produtos oferecidos no
comeércio, seja pelo reconhecimento dos consumidores (histéria, cultura e tracos de
identidade do territério no produto), pelas suas caracteristicas organolépticas (cor e
aroma, sabor, textura) ou por suas caracteristicas de produgdo (método, know how
dos produtores, certificacdes da Unido Europeia ou certificacdes regionais).

O “saber fazer” local dos produtores tiroleses e sua interagdo com o0 meio
natural é notoriamente reconhecido pela sociedade regional, ndo apenas como fonte
de geracdo de alimentos, mas também como paisagem cultural e identitaria da
regiao.

Neste sentido, é valido salientar que os proprietarios rurais tiroleses criaram
uma paisagem cultural Unica, que atrai um grande numero de turistas que vém ao

Tirol para conhecer estas formas de producdo agropecuarias e reconhé-las através
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dos produtos e pratos oferecidos em restaurantes tipicos e casas especializadas em

gastronomia nas cidades tirolesas.

Com relacdo a gastronomia tirolesa, a mesma deriva do império Austro-

Hungaro e recebe forte influéncia da cozinha Alema (Baviera), da cozinha Tcheca,

da cozinha ltaliana e da cozinha Hungara, cozinhas estas que se destacam por
trabalharem com os alimentos assados e cozidos (TASTE OF AUSTRIA 2013). O

guadro a seguir apresenta estas influéncias na cozinha tipica regional tirolesa.

Quadro 5: Cozinha Tirolesa e suas Influéncias Gastr  onémicas

Prato Influéncia Caracteristicas do prato Foto
Salsicha de carne de porco,
. Cozinha vitela ou vaca, grelhada ou
Bratwurst mit x . .
Alema da cozida, guarnecida de conserva
Sauerkraut :
Baviera de repolho fermentado
(chucrute).
Massa fresca tipo raviole,
Schlutz Cozinha r_t_acheada com chucrute,
. gueijos ou batatas e ervas que
Krapfen Italiana ; |
pode ser frita ou cozida,
servida com ou sem molho.
Sopa tirolesa preparada a partir
Frittaten Cozinha de tiras finas de panqueca e
Suppe Austro fundo de carne. Podem ser
PP Hungara acrescentados pedacos de
carne e salsichas.
Massa de péo ou batata cozida
Cozinha guar;emdda de fpresunt_o t|~po
Speckknodel AUstro speck. Pode sofrer variagoes
, de acordo com a receita: com
Hangara

gueijo, espinafre, cogumelos,
entre outros.
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Ensopado de carne de porco
Cozinha ou vaca com legumes
Gulasch Hungara e | envolvido em molho demiglace,
Tcheca podendo ser guarnecido de
péo.
Prato a base de batata, cebola
Cozinha e carne de porco ou vaca,
Tiroler Grostl Austro cozidas com manteiga
Hungara clarificada e guarnecido de ovo
frito.
Cozinha Prato a base de carne de vitela
Wiener Alema da ou porco a milanesa,
Schnitzel Baviera e guarnecido de batatas fritas ou
Italiana salada de maionese.
Cozinha Tiras de massa envolvidas em
Kasespatzle Alema da queijo, servidas com crispies
Baviera de cebola.
Cozinha Cozido de carne bovina com
Gekochtes p o
Rindfleisch Austro legumes, ervas, especiarias,
Hungara guarnecido de spatzle.

Fonte: acervo do autor

Conforme | sapori dell'austria, (2011) e Imperial Austrian Cuisine, (2001), tracos
marcantes que identificam a cozinha regional tirolesa estdo apresentados nos pratos
a base de carne de porco, speck, spatzl, grostl, Wiener Schnitzel e com batatas, isto
€, uma cozinha caldrica, rica em proteina animal, gordura e carboidratos, podendo

popularmente ser reconhecida também como uma cozinha “pesada”
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De acordo com Duran (2011) estas caracteristicas estdo relacionadas a duas
condicdes basicas: as condi¢des geogréficas (clima, temperatura e relevo) da regiao
e a heranca deixada pelo Império Austro-Hungaro e pelos povos que habitavam o
Tirol durante o periodo de guerras, bem como de suas reorganizacoes territoriais.

O autor destaca ainda que estes aspectos contribuiram para o fortalecimento
da identidade da cozinha tirolesa, pois nestas trocas territoriais foram se mesclando
0s sentimentos de pertencimento, junto a ingredientes e formas de preparo, com
diferentes sabores e aromas, auxiliando desta maneira, na formagédo do terroir
tirolés.

De certa maneira pode-se notar que a cozinha tirolesa se confunde e se
mescla com a cozinha de toda a Austria, mas pode-se perceber, por meio das
observacbes de campo, que ela se constitui numa cozinha auténtica, com
identidade, grande valorizag&o cultural e sabor genuino.

Atualmente, na gastronomia do Tirol encontram-se restaurantes de alto padrao,
especializados em cozinha internacional, pizzarias, cafés, tratorias, restaurantes
especializados em cozinha asiatica e turca, redes de fast foods e restaurantes
tipicos tradicionais, especializados na cozinha tirolesa.

A cozinha tirolesa nédo possui grande diversidade de pratos e ingredientes,
como a gastronomia italiana e brasileira, por exemplo, mas ela conserva tracos
culturais, modos de preparo tradicionais e servicos de mesa originais que “andam”
meio que na contramao dos processos de padronizacao dos servicos de restauracao
mundo a fora. E, é justamente esse processo contrario, esse passado contra o
presente, esse classico contra moderno e esse “velho” contra o novo que a fortalece
e a torna tdo encantadora e atrativa.

Um exemplo deste particular € encontrado nos restaurantes tipicos tiroleses
gue possuem um estilo arquitetdnico que resgata a vida e o modo de ser dos
moradores da regido, facilmente identificados através dos detalhes e dos objetos de
decoracao nas paredes, na apresentacédo dos pratos, das vestimentas dos garcons e

no modo de atender aos clientes, como mostram as figuras a seguir.
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Figura 8 e 9: Ambiente e Decoracao Tipica de um res taurante Tirolés

Fonte: acervo do autor

Por outro lado, percebe-se também a existéncia de conflitos gerados no
territério gastronémico tirolés devido a invasdo dos fast foods e das cozinhas
asiatica e turca, de baixa qualidade (produtos sem procedéncia garantida, produtos
importados, entre outros), que nao possuem qualquer tipo de relacéo e identificacao
com o territério e nem agregam qualquer tipo de valorizacdo a identidade territorial
tirolesa. Entretanto, devido a abundéancia de comida e dos baixos precos praticados
recebem, um grande numero de clientes nos estabelecimentos, principalmente
jovens e estudantes, que de certa maneira acabam se tornando clientes, a0 mesmo
tempo em que perdem o interesse em saborear pratos de sua prépria cozinha tipica,
autoctone e peculiar.

Todavia, apesar desta preocupante tendéncia no territdrio gastronémico do
Tirol, é importante destacar o papel que os Wirstwagen (carros de linguica)
desenvolvem junto ao publico, que se diverte na vida noturna de Innsbruck
(frequentadores de bares, pubs e discotecas). Estes carros (trailers) oferecem
lanches tipicos regionais a base de diferentes tipos de linguicas e salsichas como o
St. Johaner, o Frankfurter, o Currywurst, o Burenwurst, o Kasekrainer, além de
oferecer o Bosna (tipo de cachorro quente com salsicha Bratwurst, cebola, e uma
mistura de mostarda, ketchup e curry), e os Kaminwurzen e o Fleischkadse-Semmel
(pées de carne de porco, acompanhados de mostarda, chucrute e péo).

Mesmo que de forma timida e incipiente, esta parte do segmento gastronémico
tirolés assume também o papel de identificacao do territério e valorizagdo da cozinha
tipica, pois oferece a possibilidade de se conservar os habitos alimentares em todos

os tipos de refeicOes oferecidas.



56

Figura 10 e 11: Wurstwagen e Lanche Tipico a Based e Linguica do Tirol

Y N Prey

Fonte: acervo do autor

A gastronomia tirolesa se destaca ainda pelo oferecimento de sobremesas
como o: a) Apfelstrudel (torta de massa folhada recheada com macas e canela,
servida quente ou fria); b) o Palatschinken (crepe guarnecido de calda de nutella
com agucar de confeitero); e c) a Sachertorte (espécie de torta com massa de pao
de 16, recheada com damascos e coberta com creme duro de chocolate) e pela
grande producéo de paes organicos, facilmente encontrados em Backereis (padarias
da regiao), regionalmente certificados, que utilizam somente ingredientes organicos
em sua composicao, tornando-os ricos em fibras e proteinas, com baixa quantidade

de carboidratos e calorias.

Figura 12 e 13: Padaria ( Backerei ) Tirolesa

Fonte: acervo do autor

E importante destacar que pdes com qualidade nos insumos e proprietarios de
estabelecimentos de panificacdo ambientalmente responsaveis, tornam-se também

particularidades presentes no territério tirolés, e devem ser considerados no
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processo de valorizagdo regional. O quadro a seguir exemplifica alguns destes
produtos

Quadro 6: Pdes Organicos Tiroleses Certificados Reg  ionalmente

Produto Ingredientes Foto do Produto

Agua, farinha orgénica de centeio,
Tiroler fermento orgénico, farinha de trigo
. rganica, sal, erva- rganica,
Bio-Brot organica, sal, erva-doce organica
fermento biol6gico, cominho
organico e coentro organico.

Agua, farinha organica de centeio,
fermento organico, linhaca organica,

Tiroler erva-doce organica, acucar
Bio-Roggenbrot orgénico, sal, fermento bioldgico,
cominho orgéanico e coentro
organico.

Agua, farinha orgénica de centeio,
linhaga orgénica, sementes

Tiroler organicas de gergelim, aveia
Bio-Wurz'l organica, farinha de trigo organica,
fermento organico, gluten de trigo
orgénico, sal e fermento biolégico.

Agua, farinha organica de centeio,
sementes organicas de girassol,
farinha de trigo orgéanica, centeio
orgéanico, flocos de batata organica,
sal, fermento biolégico, erva-doce
organica, cominho organico e
coentro orgéanico.

Bio-
Sonnenblumenbrot
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Agua, farinha organica de centeio,
farinha de trigo organico, centeio
orgénico, flocos de batata organica,
graos de centeio organico, aclcar
orgénico, sal e fermento biolégico

Bio-
Frihlingsbrot

Agua, farinha de centeio, farinha de
trigo, raspas de cenoura, sementes
SportBrot de abdbora, gergelim, farelo de soja,
semente de linhaga, sal, fermento,
coentro, cominho, erva-doce, anis
estrelado e extrato de cevada.

Agua, farinha integral de centeio,
Dunkel- gréos torrados, sementes de

Vokornbrot girassol organico, mel, sal, fermento

biolégico e éleo de girassol.

vom Arlberg

Fonte: Ruetz-Brtotfibel (2013), organizado pelo autor.

Com relagéo a regido sul do territdrio tirolés (SiidTirol ou Alto Adige), pode-se
afirmar que o mesmo esta cercado por montanhas de grandes altitudes, como os
dolomites (montanhas de rochas ricas em carbonato de calcio e magnésio, de
coloracdo acinzentada), o que dificulta a producdo agricola. Conforme o Istituto
Provinciale di Statistica (2006) somente quinze por cento (15%) desta parte do
territorio tirolés possui areas agricultaveis.

De acordo com o Tirol Atlas (2000), a producao agricola na regido esta voltada
as seguintes atividades: a) pastagens para o gado e producdo leiteira com 18.908
ha, o que representa 57,1% de toda area cultivada na regido; b) a producdo de
fruticultura com 8.823 ha, 0 que representa 26,6%; c) a producdo viticola com de
4.810 ha, o que representa 14,5% da area e d) outros plantios com (1,8%).

A Associacdo de Vinhos do Alto Adige (2013) salienta que apesar da

vitivinicultura sul tirolesa produzir somente um por cento (1%) da producao viticola
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italiana, 98% destes vinhos produzidos possuem certificacdo de indicacao
geografica — Denominacdo de Origem Controlada — reconhecidos pelo sistema
internacional de certificacdo de produtos agricolas e vinhos da Unido Europeia.

Esse reconhecimento se da, com certeza, a partir do terroir sul tirolés.

Os vinhedos do Tirol do sul s&o considerados de montanha, pois, suas vinhas
se encontram em locais que variam de trezentos (300) metros a mil (1.000) metros
de altitude (ASSOCIACAO DE VINHOS DO ALTO ADIGE, 2013).

A Associacdo destaca também que a regido possui sete zonas vitivinicolas,
trinta e seis produtores rurais cadastrados, quarenta e oito vinicolas produtoras de
vinhos branco, tinto e rosé (finos e de sobremesa), dezessete vinicolas produtoras
de espumantes e vinte e sete endlogos atuantes na regiao.

A producao viticola tirolesa esta localizada proxima ao polo de Bolzano e
encontra-se em uma posi¢cdo geografica privilegiada para o cultivo de uvas de
montanha, pois possui um solo vermelho e de rapida absor¢cdo de agua) com
protecdo dos alpes tiroleses, com ventos quentes oriundos do mediterraneo,
umidade favoravel, com intensidade de luz solar em média de trezentos dias no ano
e grandes variacdes de temperatura propicias para o plantio de uvas que, aliadas
aos fatores humanos de modo de preparo e de manuseio da terra influenciam
favoravelmente a producéo da vitivinicultura e proporcionam um terroir Unico, cheio
de caracteristicas e particularidades (ASSOCIACAO DE VINHOS DO ALTO ADIGE,
2013).

Conforme Colterenzio (2013) os vinhos do Tirol do Sul sdo o resultado da
combinacao perfeita de trés fatores: a dedicagdo do viticultor, arte do endlogo e as
condicdes climaticas e de solo.

E, a soma total destes fatores constitui a singularidade da area viticola tirolesa
e a torna reconhecida internacionalmente pela qualidade dos vinhos oferecidos
elaborados a partir de uvas brancas como a Pinot bianco, Chardonnay, Pinot grigio,
Gewdrztraminer, Muller Thurgau, Sauvignon, Sylvaner, Moscatto Giallo, Riesling,
Kerner, Veltliner, Riesling Italico e uvas tintas como a Schiava, Lagrein, Pinot Nero,
Merlot, Cabernet, Rosenmuskateller e Malvasier que produzem vinhos de coloragéao
brilhante, com taninos suaves, aromas e sabores delicados, finos e equilibrados que

lembram frutas, flores e ervas de montanha.
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O tipo de conducéo das videiras predominantes na regido é em espaldeira que
possui, segundo a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria — EMBRAPA Uva e
Vinho (2013):

O dossel vegetativo vertical (plantas) e poda seca mista ou em corddo
esporonado. As varas sdo atadas horizontalmente aos fios do sistema de
sustentacdo do vinhedo. Se necessario, os ramos sdo despontados.
Normalmente deixam-se duas varas/planta quando a poda é mista; em
corddo esporonado, ha dois corddes/planta. A distancia entre as fileiras
varia de 2,0 a 2,5 m e a distancia entre plantas é de 1,5 a 2,0 m, conforme a
fertilidade do solo. A zona de producéo situa-se geralmente entre 1,0 e 1,2

m do solo. Se deixam de 65 mil a 80 mil gemas/ha. A altura do sistema de
sustentacao do solo até a parte superior € de aproximadamente 2,0 m.

A EMBRAPA Uva e Vinho (2013) destaca que este sistema de producdo de
vinhas proporciona uma colheita mecanica facil ou de facil adaptagdo a poda
mecanica; os frutos situam-se numa area do dossel vegetativo e as extremidades
dos ramos em outra, 0 que facilita as operacdes mecanizadas (remoc¢ao de folhas,
pulverizacdes dos cachos e desponta); adapta-se bem ao habito vegetativo da maior
parte das viniferas; apresenta boa aeracdo com custo de implantacdo relativamente
baixo e pode ser ampliado paulatinamente, pois a estrutura de cada fileira é
independente; além de ser atrativo aos olhos, especialmente quando se faz a
desponta.

Por outro lado, este tipo de conducdo das plantas pode apresentar certa
tendéncia ao sombreamento (baixar a qualidade do fruto por falta de luminosidade),
além de uma densidade de ramos geralmente muito elevada e, se a distancia do
dossel vegetativo for superior a 3,0 m, a area da superficie cultivada sera pequena
(EMBRAPA, 2013). As figuras abaixo apresentam as caracteristicas do sistema de
conducdo em espaldeira.
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Figura 14 e 15: Sistema de Conducao Tipo Espaldeira s, predominantes no territério sul tirolés

Fonte: acervo do autor

No territério sul do Tirol, encontra-se ainda uma rota de vinho denominada
Strada del Vino, que proporciona aos visitantes inumeras atividades relacionadas ao
lazer, a cultura da uva e a enologia da regido, verificadas através das observactes
de campo através da visita ao museu do vinho e conhecimento sobre a histéria da
uva e dos produtores da regido (sua chegada, plantios, ferramentas, primeiros
agricultores, formas de conducao das videiras e sua evolugao, primeiros vinhos,
entre outros) e das visitas guiadas, denominadas wine safaris, onde se teve a
possibilidade de visitar as vinicolas da regido e realizar degustacbes dos vinhos
produzidos ao longo da rota, bem como obter informacgdes sobre a cultura local e de
seus produtores.

E interessante destacar ainda, que a rota dos vinhos pode ser feita de bicicleta,
incentivando desta forma a sustentabilidade local.

Outra particularidade da rota Strada del Vini, diz respeito a um servigco
denominado Academia do Vinho, onde endlogos e sommeliers da regido oferecem
cursos sobre o estudo da uva para grupos de estudantes, apreciadores ou
especialistas em vinho, realizados nas proprias vinicolas ou meios de hospedagem
da regido, harmonizados com a cozinha tipica tirolesa. As figuras 16 e 17 destacam

a sinalizacao turistica e uma vinicola do territorio sul tirolés.
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Figura 16 e 17: Placa Indicativa da Strada del Vini e uma vinicola da regido

|

Fonte: acervo do autor

E importante ressaltar ainda que outras particularidades regionais também
estdo impregnadas em diversos elementos que caracterizam a enogastronomia
tirolesa, como: a) apresentacbes de grupos folcléricos nos restaurantes e em
diversas atividades e eventos na regido; b) nas especificacées de pratos elaborados
a partir de produtos regionais tiroleses nos cardapios dos restaurantes; c) na
divulgacdo de produtos regionais tiroleses em casas especializadas e
supermercados, bem como do destaque nas notas fiscais destes estabelecimentos
relacionados aos produtos regionais; d) na valorizacdo dos vinhos tiroleses em
casas especializadas; e) nas feiras rurais diarias e semanais da regido formadas
exclusivamente por produtos regionais; f) na sinalizacdo turistica dos roteiros
enogastrondmicos nas rotas do queijo e dos vinhos; g) nos postos de informacgdes
turisticas e sites especializados; h) e principalmente no orgulho dos moradores, dos
trabalhadores e de produtores da regido em dizer que séo tiroleses e ou sultiroleses,
independentemente da divisao territorial e geografica existente, verificadas através
de observagdes de campo.
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Figura 18 e 19: Apresentacao de um Grupo Folclérico e uniforme das garconetes em um
restaurante de montanha

Fonte: acervo do autor

Outro elemento que fortalece as particularidades do territério tirolés esta
relacionado ao planejamento que o setor de servicos fomenta junto aos produtores e
autoridades regionais, através do desenvolvimento de associag¢des, que realizam um
trabalho conjunto com o objetivo de desenvolver e gerenciar programas que visam
reforcar a posicdo no mercado de produtos alimentares de fazendas tirolesas,
através da denominada “Qualitat aus Tirol” (TIROL UNSER LAND, 2013),
certificando-as com um selo de qualidade regional.

O setor enogastronémico do Tirol se utiliza ainda de campanhas de marketing
organizadas em conjunto com o governo para reforcar a interacdo econdémica da
regido e sensibilizar os consumidores para utilizar produtos regionais, pois estes sao
sinbnimos de produtos superiores e de qualidade e que consequentemente
imprimem qualidade aos pratos e produtos oferecidos nos estabelecimentos da
regiao.

A participacdo do Estado nas ac¢des em prol do desenvolvimento do setor
enogastrondmico tirolés ndo se limita somente a campanhas de marketing ou auxilio
no fomento de associagcbes, mas também: a) na criacdo de faculdades agricolas,
onde os alunos aprendem sobre todo o manejo e atividades agricolas; b) no controle
veterinario regional, para descartar problemas de saude relacionados ao consumo
de produtos de origem animal; ¢) no pagamento de salarios e beneficios para os
agricultores de montanha, como forma de compensagdo devido aos problemas
estruturais e desvantagens deste tipo de producdo; e d) no suporte para os

agricultores que desenvolvem medidas favoraveis a gestdo do ambiente e do
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territorio, afim de, garantir que as florestas sejam manejadas como um espaco de
lazer e de protecao para as geracoes futuras. (TIROL UNSER LAND, 2013).

Cabe destacar ainda outra importante particularidade do territorio tirolés. Ela
diz respeito aos produtos com certificacoes de indicacdes geograficas reconhecidos
pela Unido Europeia (UE) e aos produtos com certificacdes de qualidade regional
que auferem ao Tirol, destaque internacional relacionado a producédo agropecuaria.

O Conselho da UE utiliza atualmente regras e politicas adotadas em 2008
relativas a protecdo das indicacbes geograficas e denominacdes de origem dos
produtos agricolas e géneros alimenticios (UNIAO EUROPEIA, 2013).

Essas regras e politicas tém por objetivo certificar produtos agricolas de acordo
com suas especificidades e protegé-los de qualquer uso indevido do nome ou
imitacbes mesmo que a origem correta seja indicada nos rotulos, incentivar a
producdo agricola diversificada de alta qualidade para manter a competitividade e a
rentabilidade, valorizar e estimular a produgcdo ecolégica, além de auxiliar aos
consumidores na escolha de produtos com qualidade, dando-lhes informacdes
relativas as caracteristicas especificas dos produtos.

A legislacdo da UE estabelece requisitos rigorosos que garantem os padrbes
de todos os produtos europeus e seus processos, desde sua origem, forma de
producado, know how do agricultor até sua destinacéo final.

Para isso, a UE adotou quatro diferentes niveis de exigéncias relacionadas as
especificidades dos produtos agricolas, classificando-os como:

a) Denominacdo de Origem Protegida : que consiste em certificar que a
producéo, transformacao e fabricacdo de um produto feito em uma determinada area
geografica, e possui procedimentos reconhecidos e estabelecidos que possibilitem a
utilizacdo da nomenclatura com destaque a regido ou localidade e o produto dela
originario cujas caracteristicas sdo devidas ao meio geografico especifico, bem
como seus fatores naturais e humanos. Essa nomenclatura pode sofrer variacbes de
acordo com o idioma. Ex: em francés se chama Appellation d’origine protégée
(AOP).

b) Indicagdo Geogréfica Protegida: que consiste em certificar que o produto
agricola esta estreitamente ligado a area geogréafica e que pelo menos uma das
etapas de producéo ou processamento origina-se na area indicada.

c) Especialidade Tradicional Garantida: que consiste em certificar que o

produto possui um processo tradicional de fabricagdo, sem levar em conta a origem
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geografica, apenas realca o caracter tradicional do mesmo, seja na sua composicao
ou no seu método de producéo.

d) Indicacdo de fazenda organica: que consiste em certificar os produtos
biologicos que possuem meétodo de producdo que respeitem os ciclos de vida
naturais, minimizando o impacto humano sobre o meio ambiente, produzindo de
maneira mais natural possivel, de acordo com objetivos e principios que incluem: a
restricdo de pesticidas quimicos, fertilizantes sintéticos, antibiéticos e organismos
geneticamente modificados, que se utilize somente esterco como adubo e que o0s
animais de pecuaria sejam criados em ambientes ao ar livre e alimentados com
forragem organica, além de manter processos naturais de processamento,
distribuicao e varejo.

O quadro 7 exemplifica os selos internacionais utilizados para o
reconhecimento dos consumidores relacionado aos produtos certificados na UE,
bem como de suas indica¢gBes geograficas ou denominagdes de origem.

Quadro 7 - Selos de Certificagdo Unido Europeia

Denominagédo de Indicacéo Especialidade Indicacdo de Fazenda
Origem Protegida Geogréfica Tradicional Organica
Protegida Garantida

DOP IGP ETG Produtos Biolégicos
Fonte: Unido Europeia (2013).

A maca gala, o speck, as uvas brancas e tintas do tirol do sul, e o speck e os
gueijos de montanha no Tirol do norte sdo exemplos de produtos que fortalecem a
identidade do territorio tirolés, pois estes representam um saber fazer local e um
terroir genuino que confere aos produtores da regido, a exclusividade da producéao.

Produtos como estes, representam muito mais que a qualidade na
enogastronomia, eles representam a autenticidade, destacam as particularidades de
um povo, de uma cultura e de uma regido. O quadro 8 apresenta as caracteristicas e

as indicacfes geograficas reconhecidas pela Unido Europeia no territorio tirolés.



Quadro 8: Produtos Certificados com Indicacdes Geog raficas pela Unido Europeia
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Nome do produto: Tiroler Bergkase

Caracteristicas do produto: O Tiroler Bergkase é envelhecido durante
pelo menos 14 semanas, dando-lhe o um forte sabor aromatico.
Também é apropriado para armazenamento ao longo prazo e muda seu
sabor de acordo com o tempo de envelhecimento.

Indicacdo geografica: DOC: Tiroler Bergkase.

Nome do produto: Tiroler Almk&se ou Tiroler Alpkéase

Caracteristicas do produto: é produzido exclusivamente de leite cru de
vacas que sao mantidas durante o periodo de verdo nas pastagens das
montanhas tirolesas e comem gramineas e ervas dos altos pastos
alpinos. Para a produgéo do Tiroler Almkase o coalho é retirado e o leite
mantido numa temperatura de 31 a 32 ° C. A casca € amarela a
acastanhada e sem fissuras e as vezes coberta com um po fino. Seu
sabor é forte, picante e aromatico. O teor de gordura do queijo é de 45
% e o periodo de maturacao é de pelo menos, quatro meses.

Indicacdo geografica: DOC Tiroler Almkase/Tiroler Alpkase

Nome do produto: Tiroler Graukase

Caracteristicas do produto: € um queijo derivado do leite produzido por
vacas tirolesas. No processo de producéo deste tipo de queijo, o coalho
€ extraido e o mesmo é desnatado. O Tiroler Graukédse possui uma
aparéncia acinzentada e ovalar, de casca fina e seca. Seu interior é
amarelo escuro, com rachaduras. O queijo possui sabor azedo, com
nuances de sal e pimenta.

Indicacdo geogréafica: DOC. Tiroler Graukase.

Nome do produto: Tiroler Speck

Caracteristicas do produto: € um presunto cru, tipo bacon tradicional
tirolés elaborado a partir do pernil e das partes gordas de um suino, que
apo6s um periodo de seis meses, devido ao seu processo de cura
artesanal reduz o peso original em até 42%. Em sua composi¢ao
inUmeras especiarias séo utilizadas.

Indicacdo geografica: IGP — Tyrolean Speck Bacon .

Nome do produto: SidTiroler Speck

Caracteristicas do produto: E um presunto cru, elaborado a partir do
pernil suino, levemente defumado, tipico da regido do Sid Tirol,
desossado no inicio da preparacao, depois salgado e temperado com
alho, louro, ervas e especiarias. Em seguida é defumado em
temperatura baixa (20°C) e depois curado por um periodo de até 22
semanas. Sendo exposto ao fresco durante o processo.

Indicacdo geografica: IGP — Speck Alto Adige/SudTiroler
Markenspeck/SudTiroler Speck

Nome do produto: Maca Gala

Caracteristicas do produto: A maga sul tirolesa se caracteriza por
possuir cor particularmente vermelha ou verde viva, sabor
caracteristico, carne firme e vida Gtil elevada. Sua colheita sé pode ser
feita manualmente.

Indicacdo geogréfica: IGP — Mela Alto Adige/Sudtiroler Apfel.
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Nome da uva: Pinot bianco

Area cultivada (ha): 474

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco fresco e frutado,
que vai do amarelo esverdeado ao amarelo claro, com um leve sabor
de maca e notas de nozes, folhas verdes, e aroma de manteiga,vinho
de boa maturacao.

Harmoniza com: aperitivos leves e pratos a base de peixe.

Indicacéo geografica: DOC - Pinot bianco dell'Alto Adige, Alto

Adige Terlano Pinot bianco, Alto Adige Valle Venost  a Pinot bianco.

Nome da uva: Chardonnay

Area cultivada (ha): 441

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco amarelo-
esverdeada, com aroma frutado delicado e seco, sabor doce e
animado. Possui notas de abacaxi, bananas, macas, peras, frutas
citricas, caramelo, baunilha e manteiga.

Harmoniza com: aperitivos e peixes.

Indicacdo geografica: DOC - Chardonnay dell'Alto Adige, Alto
Adige Terlano Chardonnay, Alto Adige Val Venosta Ch  ardonnay.

Nome da uva: Pinot grigio

Area cultivada (ha): 478

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco de cor amarelo
palido, com um aroma delicado e sabor agradavelmente macio. Quando
os vinhos estdo completamente maduros se nota notas de nozes e mel.
Harmoniza com: pratos a base de cogumelos, peixes e frutos do mar.
Recomendado como aperitivo.

Indicacdo geografica: DOC — Pinot grigio dell’'Alto Adige, Alto

Adige Valle Isarco Pinot grigio, Alto Adige Terlano Pinot grigio,

Alto Adige Val Venosta Pinot grigio.

Nome da uva: Gewdrztraminer

Area cultivada (ha): 378

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco, amarelo-palha ao
amarelo dourado, bem estruturado, com leve aroma, pronunciado e
agradavelmente seco, e um sabor levemente salgado. Junto com notas
de especiarias leves séo sentidos até mesmo dicas de cravo, rosa e
lichia.

Harmoniza com: Aperitivos de peixe, patés, foie gras, serve como
aperitivo ou vinho de sobremesa.

Indicacdo geografica: DOC — Gewdrztraminer dell'Alto Adige, Alto
Adige Valle Isarco Gewdrztraminer, Alto Adige Val V' enosta.

Nome da uva: Mduller Thurgau

Area cultivada (ha): 174

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco do amarelo
esverdeado ao amarelo claro, com um aroma delicado com notas de
ervas e noz-moscada, sabor doce e aromatico.

Harmoniza com: Aperitivos, peixe grelhado ou cozido.

Indicacéo geografica: DOC - Sddtiroler Miller Thurgau, Sudtirol
Eisacktaler Miller Thurgau, Stdtirol Terlaner Miille  r Thurgau,
Sudtirol Vinschgau Miller Thurgau.

Nome da uva: Sauvignon

Area cultivada (ha): 233

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco, levemente
aromatico, com coloracéo do amarelo intenso ao esverdeado palido e
gosto fresco e firme, possui aromas delicados de pimenta verde e
groselha.

Harmoniza com: Aspargos, sopa de cebola, caracdis, croutons e pratos
a base de peixe.

Indicacdo geogréafica: DOC: Sidtiroler Sauvignon, Sidtirol Terlaner
Sauvignon, Sidtirol Vinschgau Sauvignon.
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Nome da uva : Sylvaner

Area cultivada (ha): 73

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco, fresco, de
coloracéo branca, amarelo palido ou amarelo-esverdeado, com cheiro
de feno cortado e um ligeiro sabor que lembra cassis.

Harmoniza com: espargos e peixe, ou simplesmente como aperitivo.
Indicacéo geografica: DOC — Sudtiroler Sylvaner, Stdtirol
Eisacktaler Sylvaner, Studtirol Terlaner Sylvaner.

Nome da uva: Moscatto Giallo

Area cultivada (ha): 40

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco de sobremesa,
muito aromatico, de coloracdo amarelo pélida ao amarelo dourado, com
aroma frutado e um sabor distintamente doce. Muitas vezes, tem toques
de frutas citricas e macga assada.

Harmoniza com: Strudels e bolos, na versdo seca é também adequado
como digestivo.

Indicacdo geografica: DOC: Moscato giallo dell'Alto Adige.

Nome da uva: Riesling

Area cultivada (ha): 34

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco intenso, de
coloragédo amarelo a amarelo-esverdeado, com um leve aroma em que
muitas vezes se destacam notas de péssego, damasco, marmelo e
maca verde. O sabor é animado e elegante.

Harmoniza com: Sopas, coquetel de camar&o, marisco, lagosta, ou
como aperitivo.

Indicacéo geografica: DOC: Riesling Alto Adige, Alto Adige Terlano
Riesling, South Tyrol Eisacktal Riesling, Riesling South Tyrol
Vinschgau.

Nome da uva: Kerner

Area cultivada (ha): 32

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco aromatico com um
carater forte, com coloragdo amarela palha e tons esverdeados, sabor
delicado, seco e cheio de tons de noz-moscada.

Harmoniza com: aperitivos leves e peixes grelhados

Indicacéo geografica: DOC: Kerner dell'Alto Adige, Alto Adige Valle
Isarco Kerner, Alto Adige Val Venosta Kerner.

Nome da uva: Veltliner

Area cultivada (ha): 11

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco refrescante e
frutado, de coloragéo esverdeada ao amarelo claro, com aromas
delicados de flores e ervas.

Harmoniza com: Com queijos frescos, frutos do mar, peixes grelhados
ou aperitivos.

Indicacdo geogréafica: DOC: Alto Adige Valle Isarco Veltliner.

Nome da uva: Riesling Italico

Area cultivada (ha): 3

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho branco de coloracéo
amarelo esverdeada, e aroma bastante delicado e ténue, possui notas
leves de groselhas, macés verdes e doce de leite.

Harmoniza com: aperitivos leves, pratos de peixe.

Indicacdo geografica: DOC: Riesling italico dell'Alto Adige, Alto
Adige Terlano Riesling italico.
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Nome da uva: Schiava

Area cultivada (ha): 1506

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho tinto que apresenta
levemente taninos, de coloracéo rubi cristalino para rubi avermelhado.
Possui um sabor macio e frutado, que mostra ligeiramente notas de
améndoas.

Harmoniza com: Aperitivos da cozinha tipica tirolesa, bacon, salsicha,
mas também com carnes brancas e queijos suaves.

Indicacdo geografica: DOC: Caldaro o Lago di Caldaro, Alto Adige
Santa Maddalena, Alto Adige Colli di Bolzano, Alto Adige Merano,
Schiava dell'Alto Adige, Schiava grigia dell'Alto A dige.

Nome da uva: Lagrein

Area cultivada (ha): 385

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho tinto que apresenta
coloracgédo do rubi ao vermelho intenso, com um agradavel aroma de
violetas e amoras e sabor intenso e aveludado com notas levemente
amargas.

Harmoniza com: Carnes vermelhas e queijos maduros

Indicacdo geografica: DOC: Lagrein dell’Alto Adige.

Nome da uva: Pinot Nero

Area cultivada (ha): 334

Caracteristicas dos vinhos produzidos: E um vinho tinto que apresenta
coloragéo vermelho granada ao vermelho rubi ao, rico em taninos, com
um aroma sutil de frutas e um sabor final intenso e persistente.
Harmoniza com: Pratos a base de caca e queijos maduros.

Indicacéo geografica: DOC: Pinot nero dell'Alto Adige, Alto Adige

Val Venosta Pinot nero.

Nome da uva: Merlot

Area cultivada (ha): 231

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho tinto que apresenta
coloragéo vermelho ao vermelho intenso, com aroma ligeiramente
herbaceo e seu sabor com notas de cereja selvagem e groselha negra.
Harmoniza com: Aves de rapina e queijos.

Indicacdo geografica: DOC: Merlot dell’'Alto Adige

Nome da uva: Cabernet

Area cultivada (ha): 199

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho tinto de coloracao
vermelho intenso, rubi intenso, rico em taninos, com aroma intenso de
terra, tabaco e cedro e sabor com notas de groselha preta, frutas secas,
chocolate e pimenta verde.

Harmoniza com: Carnes vermelhas, cacas e queijos.

Indicacéo geografica: DOC Alto Adige: Cabernet, Cabernet
Sauvignon Alto Adige.
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Nome da uva: Rosenmuskateller

Area cultivada (ha): 12

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho tinto delicado e aromatico,
servido como vinho de sobremesa. Possui coloracgdo rubi cristalino ao
rubi e um intenso aroma de perfume de rosas. Seu sabor é completo,
doce e aromatico.

Harmoniza com: Com diferentes sobremesas, como strudel de maca
com sementes de papoula e donuts.

Indicacéo geografica: DOC: Moscato rosa dell'Alto Adige

Nome da uva: Malvasier

Area cultivada (ha): 1

Caracteristicas dos vinhos produzidos: Vinho tinto de coloracao
vermelho salméo, com um aroma particular e sutil e sabor delicado e
um agradavelmente harmonioso.

Harmoniza com: Pratos a base de peixe e coelho assado.

Indicacdo geografica: DOC: Malvasia dell'Alto Adige.

Fonte: Unido Europeia (2013), organizado pelo autor.

O Tirol possui também certificacdes regionais para a producdo de organicos,
além de selos de identificacdo para produtos agropecuarios com destacada
qualidade regional.

A producdo organica tirolesa teve seu inicio a partir da formacdo de uma
Cooperativa chamada Bioalpin, no ano de 2002, que tinha como objetivo a
agricultura biolégica e sustentavel de producdo de alimentos, e como principio
orientador, a qualidade dos produtores regionais.

Essa cooperativa criou um selo regional denominado BIO von BERG que
garante através de padrbes de controle de producdo, semelhantes aos utilizados
pela EU, a qualidade organica de produtos agropecuarios como 0S
hortifrutigranjeiros, o leite, a carne e pdo. Além do reconhecimento da EU sobre os
produtos oriundos das fazendas organicas tirolesas, esta certificacdo possui regras
basicas relacionadas a:

a) Controle de qualidade na fazenda organica: Instituicbes de controle
independentes verificam cada fazenda organica no Tirol, pelo menos uma vez por
ano, sem aviso prévio. Esses controles servem para certificar de que a fazenda
adere as diretrizes da agricultura de organicos da Austria e da Unido Europeia, isto
€, sem utilizar fertilizantes sintéticos nem pesticidas, inventariar todos os materiais
da fazenda, permitir o recolhimento de amostras de plantas para a analise, manter
registros detalhados de doengas no gado, ter a area para o gado em ambientes
internos e externos, controlar os alimentos de origem animal fornecido para a

fazenda, além de apresentar a rotulagem exata dos produtos;
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b) Controle das empresas que utilizam matéria prima de produtores organicos:
consiste em verificar se a empresa fornece um produto final (queijos e lingui¢cas) sem
quaisquer aditivos utilizados durante o processo de fabricacao;

c) Controle no varejo: consiste no monitoramento e na analise dos estoques, no
controle dos fluxos de bens e na rotulagem exata dos produtos para garantir que o
consumidor seja capaz de identificar claramente os produtos organicos;

Conforme a Bioalpin (2013), além dos processos de controle utilizados pela
certificacdo regional dos organicos tiroleses, a criagdo do selo BIO von BERG
também teve a finalidade de assegurar a sobrevivéncia da agricultura de montanha
no Tirol e ajudar a evitar transitos desnecesséarios em decorréncia das condi¢cfes
climaticas enfrentadas pelos produtores rurais de montanha, principalmente no
inverno devido as baixas temperaturas.

Outra certificacdo utilizada no territorio tirolés é a Qualitat aus Tirol, e se refere
a produtos agropecuarios que atingem niveis de exceléncia e confiabilidade,
reconhecidos pelos cidadédos. Conforme o Qualitdt aus Tirol (2013), os alimentos
com este rotulo possuem uma garantia de producdo em pequena escala, com
especificidades regionais que incluem a tipicidade e o carater da paisagem tirolesa,
destacada anteriormente nos processos de produgéo.

Outras certificagdes em nivel regional também dizem respeito a qualidade de
produtos agropecuarios diferenciados. Estes, quando possuem a certificacdo de
indicacdo geogréafica da EU, sdo reconhecidos e certificados independentemente.
Dentre eles destacam-se: a) os produtos sem modificacdo genética no Tirol do sul
(carne de gado, leite e grappa) e oriundos da agricultura familiar (macas, morango,
cereja, frutas secas, mel e sucos de fruta); b) além dos vinhos e do speck no
territério sul tirolés. O quadro abaixo apresenta os selos utilizados para a

identificac&o destes produtos.
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Quadro 9: Selos de identificacao regional utilizado s no territorio tirolés

Qualitatsprodukte
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Fonte: SidTirol qualitat (2013), organizado pelo autor.

Por fim, destaca-se que o estagio foi realizado numa regido extremamente
desenvolvida, que leva em consideracdo todos os aspectos observados,
relacionados ao fomento da enogastronomia no processo de construcdo de
identidades territoriais. Todas estas particularidades aqui analisadas e discutidas,
dariam temas de pesquisas aprofundadas em nivel de pds-graduacéao latu ou stricto
sensu, pois a complexidade e a quantidade de informacdes relevantes acerca do
desenvolvimento territorial e regional ndo se esgotam com o apresentado neste
capitulo da tese de doutorado.

O territorio tirolés ilustra muito bem uma paisagem regional associada ao tipico,
ao genuino, ao autoctone e, por isso mesmo, imprime significado a discussao sobre
a identidade territorial. Observou-se que a regido tirolesa possui amplo controle
sobre seu territério, evidenciado através do patriménio enogastrondmico analisado, e
seu repertorio identitario, claramente evidenciado pelos métodos de producao, pelas
IndicagBes Geograficas, pelas Certificagcbes Regionais e pelo uso e costumes dos
produtores, que permitem reconhecer particularidades nesse territério, quando
comparado as demais regifes austriacas e italianas.
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Essa analise do Tirol, mesmo que tenha sido discutida a partir de uma
experiéncia de nove meses, permitiu reconhecer algumas caracteristicas referentes
ao conjunto necessario para o desenvolvimento regional, como a identidade
territorial, a valorizacdo dos agentes sociais, politicos e econdmicos ligados ao
patriménio territorial em questdo e, principalmente da promoc¢éo do territério e do
sentimento de pertencimento dos individuos que fazem parte deste meio social.

Todavia, mesmo no Tirol, ha necessidade de mais estudos aprofundados em
relacdo a construcdo de identidades territoriais, a partir de um olhar sob a
perspectiva enogastronémica regional.

A producao de alimentos voltada para o abastecimento em pequena escala,
que ofereca produtos diferenciados, precisa ser mais discutida sob um viés que
destaque a importancia, a valorizacdo e o reconhecimento destes no contexto do
desenvolvimento territorial.

Torna-se necessario ainda, realizar outros estudos que abordem a tematica do
desenvolvimento regional e territorial no Tirol, por exemplo, estudos que discutam
sobre a percepcao dos turistas relacionados a enogastronomia da regido e a
percepc¢ao dos agricultores sobre a qualidade de vida no campo, dentre outros.

Portanto, cabe salientar que as informacdes obtidas através das observacdes
de campo, in loco, associadas as reflexdes tedricas e consultas a fontes
bibliograficas em acervo universitario, auxiliaram para um melhor entendimento
sobre o conjunto de fatores que contribuem para a construcdo de identidades
territoriais e consequentemente, podem levar ao desenvolvimento regional, o caso

do territério Tirolés.
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3 AREGIAO DO VALE DOS VINHEDOS

As regides viticolas despertam o interesse de pesquisadores, estudantes,
curiosos e visitantes de outras regides por apresentarem especificidades regionais e
territoriais que se expressam através de produtos ou atrativos particulares que
possibilitam experiéncias do cotidiano regional

Uma destas experiéncias € vivenciada na Regidao do Vale dos Vinhedos, no
Estado do Rio Grande do Sul, ao extremo sul do territério Brasileiro que, a partir da
chegada dos imigrantes (1875) no espaco localizado a nordeste do Estado,
ocuparam a Encosta Superior do Planalto Meridional.

Esta area apresenta altitudes que variam de 200 a 742 metros, solo baséltico
classificado como argilo-arenoso, clima subtropical com temperaturas meédias entre
7°C e 29°C e chuvas anuais médias de 1.800mm (APROVALE, 2014).

A regido se localiza majoritariamente no espaco rural destes municipios e
abrange uma area total de 81,123 kmz?, assim distribuida: a) 60% no municipio de
Bento Gongalves; b) 33% no municipio de Garibaldi e; ¢) 7% no municipio de Monte
Belo do Sul, sendo constituida de agricultura com vinhedos (26,14%), matas
(43,03%), areas agricultadas (20,82%) e areas urbanas (uso urbano em area rural,
solo exposto e sistema viario) de 10,01%, conforme dados da APROVALE, 2012.

Vale dos Vinhedos é o nome de um distrito do municipio de Bento Gongalves.
Porém, o Vale dos Vinhedos a que se refere o presente estudo coincide com a
regido geografica Vale dos Vinhedos, que engloba todas as terras cujo desague
ocorre no Arroio Pedrinho, numa conjuncédo territorial que toma parte dos trés

municipios, como pode ser observado na Figura 20.
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Figura 20: Localizacdo da regido do Vale dos Vinhed  os no Estado do Rio Grande do Sul
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Fonte: Ndcleo de Gestéo Publica — Unisc (2012)

O municipio de Bento Gongalves, conforme o IBGE (2014) limita-se
territorialmente com os municipios de Veranépolis, Cotipord e Nova Roma do Sul ao
norte, os municipios de Garibaldi e Farroupilha ao sul e os municipios de Monte Belo
do Sul e Santa Tereza a oeste. Sua populagéo € de 107.278 habitantes e sua area
territorial € de 381.958 km? (IBGE, 2010).

Bento Goncalves foi formado a partir de dezembro de 1875 por imigrantes

italianos provenientes do Trento, Alto Adige, Vicenza, Véneto e do Tirol Austriaco.
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O municipio de Garibaldi, possui como limites geogréaficos, os municipios de
Coronel Pilar a oeste, o municipio de Carlos Barbosa ao sul, o municipio Bento
Goncalves ao norte e 0 municipio de Farroupilha a leste. Sua populacdo é de 30.689
habitantes e a area territorial municipal € de 169.237 km2,

Garibaldi foi colonizado inicialmente em 1875 por imigrantes suico-franceses e
no ano de 1876 por imigrantes italianos, austriacos oriundos do Tirol e imigrantes
poloneses. (Garibaldi, 2014)

Ja o municipio de Monte Belo do Sul possui limites ao norte com o municipio
de Cotipord, a sul e a leste com o municipio de Bento Gongalves e a oeste com o
municipio de Santa Tereza (IBGE 2010). Sua populacéo € de 2.670 habitantes, com
uma area territorial de 68.369 kmz. (IBGE, 2010)

Colonizado por imigrantes italianos a partir de 1877, provenientes de Udine,
Mantova, Cremona, Veneza, Vicenza, Treviso, Bérgamo, Modena e Beluno, a zona
rural do municipio se caracteriza pela manutencdo da cultura dos imigrantes
italianos, presente entre os agricultores e suas velhas maquinas de plantar milho, no
uso dos largos chapéus de palha e na utilizacdo dos cestos de vime sob os
parreirais durante o periodo da colheita da uva. (MONTE BELO DO SUL, 2014)

Garibaldi é considerado a capital nacional do champanha e Bento Goncalves, a
capital nacional da uva e do vinho.

A regiao do Vale dos vinhedos se caracteriza por ter sua estrutura fundiaria
sustentada na agricultura familiar, constituida de pequenas propriedades rurais, com
producdo de uvas e derivados (sucos, doces, geleias, brandys e grapa), além de
outros produtos agricolas (hortifrutigranjeiros, milho e feijao) e pequenas criagées de
aves e suinos.

Lamarche (1993) destaca que a agricultura familiar € uma forma de producéao
em que predomina a interagdo entre gestao e trabalho; sdo os agricultores familiares
que dirigem o processo produtivo, dando énfase a diversificacdo e utilizando o
trabalho familiar, eventualmente complementado pelo trabalho assalariado.

A forca de trabalho familiar € caracteristica basica e fundamental da
producdo familiar. E, pois, derivado desta caracteristica que a familia abre a

possibilidade da combinacao muitas vezes articulada de outras relacdes de
trabalho no seio da unidade camponesa. (OLIVEIRA, 1991, p. 56).

Para, Abramovay (2002) a agricultura familiar inclui elementos como: a) a

posse do negocio e o controle gerencial nas méos da familia ou nos membros da
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familia; b) a propriedade e controle gerencial sdo transferidos dentro da familia sobre
diferentes geracdes; ¢) a maioria do trabalho é provém do proprietario e sua familia;
d) uma parte substancial do capital é fornecido pelo proprietario e sua familia; €) a
familia obtém uma parte importante dos seus rendimentos provenientes da
agricultura, mas nao so dela; f) a familia vive no campo.

O estilo da producao de alimentos de base familiar sugere o comprometimento
do proprietario com a terra, assim como uma familia cuida de sua casa. Conforme
Pfetter (1989), ndo ha separacdo da vida familiar do trabalho doméstico e das
responsabilidades comuns a todos os membros com relacdo ao trabalho “no
empreendimento”.

A importancia da producdo familiar se reflete nas mdltiplas funcbes da
agricultura familiar inseridas na dinamica socio-econémica dos territorios, e por isso
deve ser valorizada, pois, garante a seguranca alimentar, possibilita o acesso a
diferentes tipos de alimentos e contribui, de forma efetiva, para o abastecimento de
géneros alimenticios no ambito regional.

A agricultura familiar propicia o resgate de um modo de vida que associa
conceitos de cultura, tradicao e identidade e, consequentemente, vem despertando o
interesse de pessoas que valorizam a producdo de alimentos sem o uso de
agrotoxicos, produzidos de forma artesanal, com matéria prima com menor
processamento industrial.

Ela comercializa a producdo no mercado regional, utilizando menores areas de
producdo, buscando uma maior autossuficiéncia, estimulando a cooperagao
comunitéria, integrando a agricultura com a pecuéria e trabalhando na terra como
um modo de vida que da énfase a resultados de médio e longo prazo.

A regido do Vale dos Vinhedos produz vinhos® de qualidade; vinhos finos®, de
mesa’ e espumantes® e espumantes moscatel®, faciimente encontrados pelas

inUmeras cantinas e vinhedos ao longo de toda regiao.

® Vinho: é a bebida obtida pela fermentagdo alcodlica do mosto simples de uva sa, fresca e madura.
gBRASIL, LEI N° 7.678, 1988)

Vinho fino: vinho fino é o vinho de teor alcodlico de 8,6% (oito inteiros e seis décimos por cento) a
14% (catorze por cento) em volume, elaborado mediante processos tecnoldgicos adequados que
assegurem a otimizacdo de suas caracteristicas sensoriais e exclusivamente de variedades Vitis
vinifera do grupo Nobres, a serem definidas em regulamento. (BRASIL, Lei n® 10.970, 2004).

" Vinho de mesa: Vinho de mesa é o vinho com teor alcodlico de 8,6% (oito inteiros e seis décimos
por cento) a 14% (catorze por cento) em volume, podendo conter até uma atmosfera de presséo a
20°C (vinte graus Célsius). (BRASIL, Lei n® 10.970, 2004).

® Espumante: é o vinho cujo anidrido carbdnico provém exclusivamente de uma segunda fermentacéo
alcodlica do vinho em garrafas (método Champenoise/tradicional) ou em grandes recipientes (método
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Dentre os vinhos finos, destacam-se as variedades tintas como a Cabernet
Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Tannat, Pinot noir, Gamay, Pinotage, Alicante,
Bouschet, Ancelotta e Egiodola. Dentre as variedades brancas destacam-se a
Chardonnay, Riesling Italico, Sauvignon Blanc, Sémillon, Trebbiano, Pinot Blanc,
Gewurztraminer, Flora, Prosecco, Moscatos e Malvasias.

Para os vinhos procedentes da vitis labrusca, vinhos de mesa, as principais
variedades séo a Bordeaux, a Izabel (tintas) e a Niagara (branca).

Com relacao a producao de espumantes, a moscatel € a principal uva cultivada
na regiao e que melhor representa a qualidade dos espumantes fabricados no Vale
dos Vinhedos. O quadro apresenta as principais variedades e caracteristicas das

uvas cultivadas no Vale dos Vinhedos, bem como os tipos de vinhos resultantes

delas.

Quadro 10: Variedades cultivadas no Vale dos Vinhed os

Tipo de uva Caracteristicas da uva Tipo de vinho
Possui coloracdo profunda, aromas complexos, bom corpo, e
capacidade de envelhecimento. Quando jovem, o vinho é
poderoso e concentrado, com cores vermelho escuras e
Cabernet aromas frutados. Com o envelhecimento em carvalho assume

. cores mais atijoladas e aromas mais terrosos e amadeirados. | Vinho tinto fino
Sauvignon

Os aromas mais tipicos de um Cabernet Sauvignon sao
frutados (amora, mirtilo, cereja, groselha, cassis e ameixa);
Herbais (menta, eucalipto, louro, baunilha, pimentédo e alecrim)
e terrosos e amadeirados (cedro, tabaco e chocolate

Os aromas tipicos dos vinhos de Cabernet Franc séo
framboesa, morango, cereja, groselha, cassis, ameixa, roma,
pimentas preta e branca, ervas secas. Além disso, podemos
Cabernet Franc | encontrar nesses vinhos notas de tabaco, pimentdo, azeitonas | Vinho tinto fino
verdes, violetas, flores azuis, perfumes, e também os aromas
derivados da madeira, como baunilha, coco e fumaca. Seus
taninos e sua acidez sdo moderados

Uva emblematica do vale dos vinhedos que apresenta aromas
tipicos como os frutados de amora, morango, framboesa,
cereja, ameixa, groselha e figo, os florais de rosas e violetas,
Merlot os derivados de carvalho, como cedro, cacau, tabaco, | Vinho tinto fino
baunilha e fumaca, os herbais, como menta e louro, e os de
especiarias, como canela, cravo, alcaguz e café. Seus taninos
s8o médios, seu carater é suave, textura lisa e macia.

Chaussepied/Charmad), com uma pressdo minima de 4 (quatro) atmosferas a 20°C (vinte graus
Célsius) e com teor alcodlico de 10% (dez por cento) a 13% (treze por cento) em volume. (BRASIL,
Lei n° 10.970, 2004).

° Espumante Moscatel: é o vinho cujo anidrido carbdnico provém da fermentagdo em recipiente
fechado, de mosto ou de mosto conservado de uva moscatel, com uma pressdo minima de 4 (quatro)
atmosferas a 20°C (vinte graus Célsius), e com um teor alcodlico de 7% (sete por cento) a 10% (dez
por cento) em volume, e no minimo 20 (vinte) gramas de aclUcar remanescente em seu volume.
(BRASIL, Lein® 10.970, 2004).
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Tannat

E uma uva muito rica em taninos, com alto poder antioxidante,
capaz de auxiliar na prevencdo de muitas doencas. Sua fama
€ de ser uma uva selvagem com taninos agressivos. S&o
sempre intensos, sem peso, muito elegantes, com final longo e
memoravel.

Vinho tinto fino

Pinot noir

E considerada uma uva camaledo, muito sensivel as
alteracdes de solo e de clima, podendo apresentar enormes
variagles entre terroirs e safras diferentes. Possui cor tipica
clara, e seus aromas mais comuns Sao cereja, amora,
framboesa, especiarias, ervas e flores. Com a idade ressalta
togues animais, couro e cogumelos secos

Vinho tinto fino

Gamay

Os vinhos produzidos pela Gamay séo reconhecidamente de
carater frutado. Os aromas comuns séo cerejas vermelhas e
morangos, com notas de banana e até de chiclete podendo
também remeter a framboesas e pimentas. A boa estrutura de
acidos e a baixa quantidade de taninos faz com que esses
sejam vinhos ideais para serem consumidos jovens.

Vinho tinto fino

Pinotage

Pinotage séo vinhos do tipo que se ama ou se odeia, muito
ricos em notas frutadas de framboesa e de mirtilo, marcados
por nuances de fumaca e com alcacuz evidente. Com
envelhecimento, ganham notas de banana e chocolate.

Vinho tinto fino

Ancelotta

O vinho produzido pela Ancelotta apresenta coloracédo intensa,
vermelho rubi vivo, com aromas de frutas vermelhas maduras,
como ameixa e mirtilo. Possui taninos macios, € e uma
estrutura e corpo marcante.

Vinho tinto fino

Chardonnay

Uva branca de coloragdo ligeiramente péalido e de delicada
acidez, tendo aromas que lembram frutas como: macé, péra,
péssegos, abacaxis. Quando passa pelo carvalho adquire
aromas amanteigados e de baunilha.

Vinho branco
fino

Riesling Italico

Os espumantes naturais elaborados a partir de Riesling ltalico
apresentam uma coloragdo palha esverdeada, uma agradavel
acidez e guardam as notas de frutas citricas.

Vinho branco
finoe
espumantes

Sauvignhon
Blanc

Uva de coloracao branca esverdeada e que gera vinhos com
um maior teor alcoolico e de expressiva diversidade aromatica
como maracujas, goiabas, péras e péssegos.

Vinho branco
fino

Sémillon

Os aromas frutados que costumam ser associados a Sémillon
sdo magd, pera, limdo, nectarina, uva, melédo e figo, além dos
condimentados acafréo, e ervas secas. Quando afetadas pela
podriddo nobre apresentam damasco, marmelo, péssego, mel,
abacaxi e caramelo.

Vinho branco
fino e
sobremesa

Trebbiano

Os vinhos produzidos a base de Trebbiano sao extremamente
refrescantes, secos e com alta acidez. Seus aromas mais
comuns sao citricos e de améndoas, com notas florais e um
fundo herbaceo.

Vinho branco
fino

Pinot Blanc

O vinho produzido é amarelo palido, com toques de verde.
Varia de médio a encorpado e tem uma boa acidez. Responde
bem ao amadurecimento em carvalho, seus aromas mais
frequentemente sdo os de améndoa com toques florais e
também de especiarias.

Vinho branco
fino

Gewurztraminer

Uva que produz um vinho leve e muito aromatico, onde
nuances florais (rosas brancas), mesclam-se a toques de
frutas de polpa branca (péssegos e peras).

Vinho branco
fino

De coloracdo vermelha densa, aromas com notas de vegetais,

gf:;ﬁ; po_ssui grande_ concentracdo de_ taninos, bom equilibrio de | Vinho tinto fino
acidez e capacidade de envelhecimento.
Proporciona vinhos de cor pronunciada, tanicos, alcodlicos e
. com pouca acidez e é bastante utilizada em cortes com a , . .
Egiodola Vinho tinto fino

tannat e a cabernet franc.
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E uma variedade resultante do cruzamento Sémillon x
Gewurztraminer. Apresenta elevado potencial de acgUcar e

Vinho branco

Flora acidez equilibrada. Tem sido usada para a elaboracdo de fino
vinho branco varietal e também para espumantes, originando
produtos de qualidade, com aroma e buqué caracteristicos.
Uva emblemética para a producdo de espumantes doces .
. Lo . ; ; Vinho branco
muito aromaticos e de agradavel acidez, cujas nuances fino e
Moscatel lembram flores brancas (jasmim, flores de laranjeiras), frutas
de polpa branca (péssegos verdes), coco e ligeiros aromas de espumante
moscatel
mel.
Em funcdo da vasta extensdo da familia Malvasia, e dos
estilos tdo diferentes de vinhos que ela produz, ndo é possivel
generalizar e descrever os vinhos de Malvasia em um grupo | Vinho tinto fino
Malvasias coeso. Mas é possivel descrever as notas de aroma que sédo | Vinho branco
mais frequentemente associadas a Malvasia nos vinhos fino
brancos: péssegos, damascos e passas brancas. Os tintos
séo caracterizados por notas de chocolate e nozes.
Origina vinho e suco intensamente coloridos, sendo utilizada . .
Bordo como uva de mesa e também para a elaboragéo de suco de Vinho tinto de
; P & mesa
uva caseiro.
Tem o sabor caracteristico das labruscas, adaptando-se a
todos os usos: € consumida como uva de mesa; usada para a
Izabel elaboracéo de vinhos branco, rosado e tinto, os quais, muitas | Vinho tinto de
vezes, sao utilizados para a destilagdo ou para a elaboracéo mesa
de vinagre; origina suco de boa qualidade; pode ser matéria
prima para o fabrico de doces e geleias.
E utilizada principalmente como fonte de matéria prima para a
Niagara elaboracdo de vinho de mesa, muito tipico por suas | Vinho branco

caracteristicas florais e frutadas, tanto no aroma quanto no
sabor.

de mesa

Fonte: Tonnieto (2006), adaptado pelo do autor

A vinicultura e a vitivinicultura do Vale sdo as principais caracteristicas que se

apresentam no territério, e seu cultivo e producdo, datam no periodo inicial de

imigracdo no Rio Grande do Sul.

O que mais caracterizou a imigracao italiana foi o cultivo da uva e a
producdo de vinhos. O interesse do Estado e a procura do comercio, no
inicio do século XX, fizeram com que fossem importados bacelos de
diferentes espécies, ao mesmo tempo em que eram fundados institutos de
enologia e os colonos, para superarem as dificuldades comuns, fundavam

cooperativas vinicolas. (DE BONI E COSTA,1979, P. 99).

Conforme Valduga e Valduga (2007), a escolha do vinho como simbolo

identitario e principal caracteristica da regido do Vale dos Vinhedos néo é aleatoria,

pois, ele representa a cultura do imigrante italiano e economicamente esta ligada a

“monocultura familiar” da uva.

Outra caracteristica marcante do vale dos vinhedos é a gastronomia colonial

italiana, popularmente conhecida como “comida de gringo” que se encontra nos

restaurantes ao longo do territério.
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No Vale dos Vinhedos ndo ocorreu uma mera reproducdo da cultura
gastronémica italiana, surgiu, na realidade, uma cultura peculiar, de caracteristicas
proprias que pode ser denominada de colonial. Ela reuniu e fundiu alguns costumes
alimentares trazidos pelos imigrantes, metamorfoseou outros e incorporou alimentos
ja existentes no Rio Grande do Sul.

Conforme Zanini e Santos (2010 apud Lorenzoni 1975),

Um jovem emigrado da Itdlia com sua familia que deixa registrado o
processo migratério para a regido central do estado, a comida foi algo
extremamente importante no encontro com a América. Eram novos sabores,
texturas, odores, sabores, relagcdes novas entre alimento e corpo. As
novidades, tais como a mandioca e sua farinha, o charque, as carnes e
frutas, entre outros despertardo curiosidades e também servirdo como ponto

de partida para se conhecer os gostos e habitos locais. (ZANINI E SANTOS
2010, p. 6)

As autoras destacam o crostoli, a fortaia, a polenta brustolada (que
representam a alimentacéo italiana), o capeletti (metamorfoseado a partir da
ministra), o churrasco e o galeto (pratos gauchos) como representantes destes e que
se hibridizam na culinaria e, desta forma, recriam uma nova gastronomia.

Além disto, podem-se encontrar nos restaurantes do Vale dos Vinhedos pratos
como o radiche com bacon, a massa ao molho de miudos de frango, o tortéi
recheado com moranga, a costela de porco e os petiscos a base de salame, copa e
queijo coloniais.

Pratos estes que foram se moldando ao longo dos tempos e adicionando a
gastronomia italiana, os ingredientes aqui encontrados, recriando desta maneira,
uma gastronomia original, peculiar e especifica da regido, conforme destaca o

quadro 11.



Quadro 11: Gastronomia Colonial ltaliana Vale dos V

inhedos
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Prato Descricdo do Prato
Verdura de gosto levemente amargo,
Salada de . .
radicci e tempe_rac_ia com vinagre, 6leo e outras
especiarias, acompanhado de bacon em
bacon
cubos.
Salame: embutido a base de carne de porco,
toucinho e temperos.
Queijo: a base de leite, sal e fermentos
. lacteos, com envelhecimento e cura lentos,
Petiscos . : -
e gerando um produto com interior macio, sabor
coloniais i
levemente picante e casca dura e amarelada.
Copa: embutido a base de lombo ou paleta de
porco, cravo e especiarias, maturado e
defumado.
Sopa de Massa recheada com carne de gado, frango,
. mildos, salame ou outros recheios, em forma
Capeletti .
de chapéu.
Massa cortada em tiras e cruzada ao meio,
Crostoli frita e adogcada com canela e acucar.
(estas estao mais para “cueca virada”)
Tipo de omelete a base de ovo com salame,
Fortaia bacon, queijo, presunto ou tomate, temperado
com sal e ervas, preparado em frigideira e
servido quente.
Polenta Tipo de polenta retangular, grelhada na chapa,
Brustolada crocante por fora e cremosa por dentro.
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Massa ao Diferentes tipos de massa (espagueti, pene,
molho de fettuccine ou talharim) envolvidas em molho
miudos vermelho a base de mitdos de frango.
Tortéi de Massa tipo ravioli recheada com moranga

cabotia e servida com molho vermelho.
moranga

Frango assado em brasa ou forno, servido
Galeto inteiro ou em pedacos, com ou sem molhos
e/ou acompanhamentos

Costela suina assada em brasa ou forno,

Costela de Y
servida inteira ou em pedacos.
Porco
Carne assada em brasa, oriunda da cozinha
Churrasco galcha, incorporada a cozinha colonial
italiana.
. Sobremesa a base de vinho e amido de
Sagu com i
creme mandioca sagu), acompanhado de creme

branco a base de leite, baunilha e acucar.

Fonte: Dados do autor.

A incorporacdo do chimarrdo aos habitos dos imigrantes, além do vinho,
auxiliou na construcdo desta gastronomia colonial. Segundo Harnisch (1941), a
bebida feita a partir da erva-mate passou a ser servida em quantidades maiores e

ainda com maior paixdo do que os proprios gauchos o faziam.
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No processamento destas reivindicacdes identitarias, no Rio Grande do Sul,
a comida e suas complexidades fazem parte do processo de construcdes
destas identidades desde o inicio. O que nos importa ressaltar, neste texto,
€ o carater processual e dindmico destas relacdes em que gostos, produtos
e relacdes se encontram e como elas podem, ao longo do tempo, serem
alteradas e negociadas em suas estruturas de significado. (ZANINI E
SANTOS, 2010, p. 5)

Para Corréa (2004), mesmo que haja uma cultura gastronémica peculiar entre
os italianos imigrantes, ndo se deve esquecer de que as fronteiras étnicas dos
diferentes grupos que povoaram o RS tenham sido abolidas.

O autor destaca que

Um grupo pode adotar tragos culturais de um outro grupo, como a lingua, a
forma de moradia, ou os costumes alimentares, e continuar mesmo assim a
ser percebido e a perceber-se como diferente. (CORREA, 2004, p. 36)

Isso acontece porque a existéncia de fronteiras entre diferentes grupos étnicos
nao esta diretamente vinculada com a manutencéo de suas culturas, mas sim com o
modo de vida e o saber fazer local destes, que a priori, os identifica através de uma
relacdo de pertencimento impregnada nas relagbes sociais e culturais destes
diferentes grupos étnicos.

Aspectos como os cambios territoriais (migracdes), a busca pela esséncia da
alimentacdo autoctone, a utilizacdo de diferentes ingredientes, sabores e aromas,
aliados a modos de preparo originais contribuem sim, para o fortalecimento da
identidade da cozinha colonial, ao mesmo tempo que define e constitui esta, como
auténtica, genuina e peculiar.

A cozinha colonial conserva tragos culturais, modos de preparo tradicionais e
servicos de mesa originais que “andam” na contramdo dos processos de
padronizacdo dos servicos de alimentagdo mundo a fora. E é justamente esse
processo dialético, de passado versus presente, classico versus moderno e de
tradicdo versus inovacdo que a fortalece e a torna tdo encantadora e atrativa, e
desperta desta forma, a curiosidade dos visitantes.

Exemplos deste particular sdo encontrados no Vale, pois combinam trés
fatores: a) a manutencao das receitas e dos modos de preparo dos pratos; b) a
valorizacéo da cultura italiana através dos produtos utilizados; e ¢) o reconhecimento

da sociedade.
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As somas destes fatores constituem a diferenciacdo e a singularidade
territorial, aspectos fundamentais para a valorizagdo e sobrevivéncia dos modos e
costumes que identificam sociedades ou grupos coloniais.

E importante ressaltar que outras particularidades coloniais também estéo
impregnadas em diversos elementos que caracterizam a gastronomia do Vale, e
atraem visitantes a regido, como: a) a decoragdo, atendimento e servico de mesa
dos restaurantes; b) a comercializacdo de produtos coloniais e; c¢) a divulgacao de
produtos ou pratos locais em festas e eventos. As figuras 21 (decoracdo colonial
italiana) e 22 (comercializacdo de produtos coloniais) destacam exemplos que
caracterizam as particularidades regionais do Vale dos Vinhedos.

Figuras 21 e 22: Decoracédo de restaurante e comerci  alizagdo de produtos coloniais

I100 Whaany
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Fonte: acervo do autor

A pluriatividade também caracteriza a regidao do Vale dos Vinhedos, pois além
do trabalho agricola e do trabalho nas cantinas, os trabalhadores atuam na
prestacao dos servi¢os de turismo, como o enoturismo e a hotelaria.

De acordo com Valduga (2007) o enoturismo é

Um segmento do fendmeno turistico, que pressupde deslocamento de
pessoas, motivadas pelas propriedades organolépticas e por todo o
contexto da degustacdo e elaboracdo de vinhos, bem como a apreciacao
das tradicdes, de cultura, gastronomia, das paisagens e tipicidades das
regides produtoras de uvas e vinhos. E um fenémeno dotado de
subjetividade, em que a principal substancia que o configura de fato é o
encontro com quem produz uvas e vinhos. (VALDUGA, 2007, p.43)

O autor destaca ainda que o enoturismo se da pelo deslocamento de turistas

(enoturistas), por motivacdes diversas (desejo de fuga do cotidiano, lazer,
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conhecimento, entre outros) de seu local de residéncia para regides que tenham

aspectos relacionados a vitivinicultura.
Pode ser o sujeito que decidiu participar de um curso técnico de
degustacdo, bem como aquele que apenas decidiu conhecer os produtos de
determinada regido vinicola, visitar algum museu do vinho, as familias
produtoras, alguma exposicao artistica, comprar vinhos, aprender, apreciar

as paisagens, entre outros aspectos caracteristicos das regifes vinicolas.
(VALDUGA, 2007, p.43)

O enoturismo pode se caracterizar por visitacdbes a vinhedos, vinicolas,
festivais de vinhos e que possibilitam na pratica vivéncias em uma regido vinicola.
Para Zanini (2007), enoturismo e a vitivinicultura tém trazido beneficios ao
Vale, como a melhoria de infraestrutura em conjunto ao poder publico, mais postos
de trabalho, oportunidade de novos negdcios, valorizagédo das terras, valorizagdo da
marca regional Vale dos Vinhedos, resgate de aspectos culturais por intermédio de
iniciativas como, por exemplo, os fil6s'® promovidos em alguns meios de
hospedagem.
O enoturismo permite que os visitantes tenham contato com o mundo rural,
contribuindo para a preservacao da autenticidade da regido através da
divulgacdo do seu artesanato, do patriménio paisagistico, arquiteténico e
museoldgico e da gastronomia. O enoturismo no Vale dos Vinhedos é,

também, uma solucdo para a dinamizacdo das regides demarcadas.
(ZANINI,2007, p. 69)

As figuras 23 e 24, destacam atividades ligadas ao enoturismo, como a

degustacgdo de vinhos e espumantes e a visita pelo interior das vinicolas.

% Filos: locais que revivem uma tradicio comum nos tempos da colonizacdo, quando diversas
familias se reuniam para conversar, relembrar velhas histérias, cantar, comer pratos tipicos e tomar
vinho. A tradicdo se perdeu ao longo do tempo, principalmente com o advento da televisdo que
passou a oferecer uma alternativa de recreacao dentro de casa.
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Figuras 23 e 24: Atividades de enoturismo no Valed  os Vinhedos

Fonte: acervo do autor

Todavia, a autora destaca ainda que o enoturismo no Vale ndo contempla a
geracao de renda para a pequena propriedade, limitando-se a trazer beneficios as
vinicolas, hotéis, pousadas e restaurantes.

Aos agricultores familiares resta a venda da uva as vinicolas ja
estabelecidas, num jogo desigual de forcas, ou a aventura de montar uma

nova vinicola familiar, cujo processo demanda altos investimentos e traz
retornos em longo prazo (ZANINI, 2007, p.70).

Segundo a Aprovale (2014) o Vale dos Vinhedos também é composto por
comunidades®?, que trazem denominacdes das capelas construidas pelos primeiros
colonizadores. Essa afirmagdo salienta para outra caracteristica importante
encontrada na regido, a religiosidade do povo. Relatos afirmam que, em cada
comunidade que se formava na regido, a primeira construcdo era sempre uma
capela ou igreja.

Valduga (2007) destaca a construgcdo da Capela das Neves, que foi construida

com vinho misturado a argamassa, conforme apresenta a figura 25.

' Comunidades do Vale dos Vinhedos: Linha Garibaldina, Linha Ceara da Graciema, Linha 8 da
Graciema, Linha 15 da Graciema, Linha Santa Lucia, Linha 40 da Graciema, Linha 40 da Leopoldina,
Capela das Almas da Linha Leopoldina, Capela das Neves da Linha 6 da Leopoldina e Linha Zemith.



88

Figura 25: Capela das Neves

NEVES
HO' NA EPOCA
A0 TINHA
NTAO FO

Fonte: Valduga (2012, p.135)

As questdes histéricas da religiosidade local podem ser percebidas por quem
percorre a Estrada do Vinho (RS 444), e observa as capelas e 0s capitéis que
retratam as crencas religiosas herdadas dos imigrantes italianos e preservadas até
os dias atuais.

Outra caracteristica marcante do Vale dos Vinhedos é o empreendedorismo
local. Conforme dados apresentados pelo Sindicato de Hotéis, Bares e Restaurantes
da Regido Uva e Vinho (2014), existem 15 restaurantes, 5 vinicolas que oferecem
servicos de alimentacdo mediante reserva e 27 vinicolas registradas, divididas entre
pequeno porte, médio porte e grande porte?.

'2 porte: adotou-se a guantidade de litros de vinho produzidos e envasados pelas vinicolas para se
definir o porte, conforme fonte APROVALE (2014).
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Quadro 12: Porte das vinicolas do Vale dos Vinhedos

Vinicola Porte Producédo em litros

Vinhos Peculiare, Milantino Vinhos Finos,
Vinicola Terragnolo, Vallontano Vinhos Nobres,
Vinhos Larentis, Vinhos Michele Carraro, Vinicola )
. o o Pequeno Porte | 0 a 50.000 litros
Almadunica, Vinicola Cave de Pedra,Vinicola Torcello,
Angheben, Famiglia Tasca, Vinhos Titton eCavas do

Vale.

Adega Cavalleri, Vinhos Don Laurindo,

Vinhos Dom Céandido, Vinhos Marco Luigi,

) ] ) ) Médio Porte 50.001 a 500.000 litros
Pizzato Vinhas e Vinhos, Wine Park Gran Legado;
Vinicola Lidio Carraro.
Casa Valduga, Chandon, Miolo e Aurora. Grande Porte Acima de 500.001 litros

Fonte: APROVALE (2014)

Além destes, é possivel encontrar no Vale dos Vinhedos, lojas de artesanato,
de moveis rusticos e artigos em couro, lojas de aromatizantes e esséncias de vinho,
pousadas, pontos de vendas de caixas de uva, casas coloniais com venda de
alimentos tipicos, producao de cogumelos, entre outros, como mostram as figuras 26
e 27.

Figura 26 e 27: Empreendimentos localizados no Vale  dos Vinhedos

—— . e e, | =S

(0GOS

Degustago e varejo
Wi MomerS

Fonte: acervo do autor

Por fim, cabe destacar que caracteristicas como essas foram se moldando no

tempo, através da apropriacdo do territorio pelo imigrante, e que, a partir de suas
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necessidades, sonhos ou aspiragdes, transformou o espaco e contribuiu para o

processo de formacéao do terroir do Vale dos Vinhedos.

3.1 O processo de formacédo do Terroir do Vale dos Vinhedos

Com relacdo ao processo de formacdo do terroir da regido do Vale dos
Vinhedos, pode-se salientar que 0 mesmo se deu a partir da chegada dos imigrantes
italianos no Rio Grande do Sul no ano de 1875 e da ocupacédo do espaco regional.

Esta imigracdo se deu por duas condicdes bésicas: a primeira pela
necessidade de trabalho e renda do povo italiano, e a segunda, pelo incentivo do
entdo governo da Provincia.

A partir do processo de unificagdo dos Estados italianos por volta de 1870,
aliados a grande massa populacional agricola, crise nas cidades e do baixo nivel de
vida, atraidos por uma intensa propaganda de Estados americanos, entre esses 0
Brasil, deu-se origem a imigracao.

Essa imigracdo teve como ponto chave a busca pela “terra da promissao”, as
facilidades de vida, o enriqguecimento rapido e 0 acesso a propriedade de terras.
(Battistel e Costa 1982)

Para os autores, essa oferta do governo brasileiro aos italianos tinha dois
grandes objetivos: a) povoar terras das escarpas da serra, alinhando a fronte
florestal de coldnias agricolas e; b) providenciar méao de obra livre, ja que a escrava
estava ameacada por movimentos abolicionistas.

Entao,

Atraidos pelo sonho, pelo desejo, pela propaganda de “mudar de vida”,
entre outras motivacdes, chegaram em 20 de maio de 1875 os primeiros

imigrantes italianos na localidade de Campo dos Bugres, hoje, Caxias do
Sul. (BATTISTEL e COSTA, 1982, p.20)

De acordo com Azevedo (1975), este processo migratério continuou nos anos
de 1876 e 1877 até o ano de 1892, ja no periodo republicano.
Azevedo (1975, p.92), afirma que

Os italianos do ponto de vista cultural eram tanto aqueles provenientes das
provincias ja integradas ao Estado Italiano unificado quanto os austriacos
de regibes vizinhas a Italia, as quais viriam a ser incorporadas ao pais, dado
que provinham sobretudo do Tirol e eram culturalmente italianos doublés de
Germains, montanheses rudes, corajosos, perseverantes e cabecudos, que
ja falavam italiano(...)
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Os italianos vieram em busca de sua propriedade de terra, daquilo que por

direito exclusivo seria somente seu, pois a Lei de Terras (1850) e, posteriormente, a

Lei Provincial n® 304 de 30 de novembro de 1854, (...) autorizava a compra de terras

pelo governo para a constituicdo de colonias de imigrantes.

A partir da Lei Provincial foram estabelecidos os principios basicos para a
posse da terra: divisdo da terra em lotes de 48 hectares, embora os lotes
comprados variassem de 10 a 70 hectares, sendo que o pagamento deveria
ser feito a vista ou no prazo de cinco anos, mediante hipoteca até o
pagamento total; juro de 1% em ao més em caso de atraso de pagamento;

ndo poderia ser utilizada méo de obra escrava.

Essa Lei estabeleceu

normas que direcionam a colonizacdo italiana no Rio Grande do Sul,
caracterizando uma politica de pequenas propriedades rurais. (SANTOS,

1984, p. 18).

Esses italianos eram provenientes das regides do Veneto, Bellum, Treviso,

Piemonte, Toscana, do norte da Italia e do Tirol Austriaco.

Giron (2007), destaca que o0s primeiros agrupamentos coloniais italianos se

localizavam a nordeste no Rio Grande do Sul, nas colbnias de Caxias, Dona Isabel,

Conde D’Eu, Antonio Prado e Alfredo Chaves que, respectivamente, nos dias atuais

representam os municipios destacados no quadro 13.

Quadro 13: Colbnias Italianas e situacdo atual dos municipios no RS

Coldnia Municipio Atuais Municipios

Caxias Caxias do Sul Flores da Cunha, Farroupilha, Sdo Marcos
Dona Isabel Bento Goncgalves Santa Teresa, Monte Belo do Sul
Conde D’'Eu Garibaldi Carlos Barbosa, Salvador do Sul, Coronel Pilar

Antonio Prado

Antonio Prado

Nova Roma do Sul, Nova Padua, Ipé

Alfredo Chaves

Veranopolis

Nova Prata, Vila Flores

Fonte: Giron (2007), compilados pelo autor.

O autor salienta ainda que juntamente com o lote de terra, o colono recebia

material (tdbuas) para construcdo de uma pequena casa, assim como machado,

facao, pa, foice, sementes, entre outros.

Conforme Manfroi (1975, p. 25), as primeiras atividades desenvolvidas pelos

imigrantes ndo foram de plantio, mas de limpeza, prote¢cdo e seguranca. O

desbravamento da floresta, a construcdo da casa e de estradas foram as atividades

essenciais dos colonos, nos primeiros anos.
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Caprara e Luchese (2001), destacam que o cultivo de trigo, feijao, milho, arroz

e frutas (dentre elas a uva) para a subsisténcia, diversificaram a economia do local

nos primeiros anos, tendo em vista que os imigrantes vinham motivados por sonhos
além da terra.

Aquelas populagbes eram formadas, em sua maioria, por familias de

camponeses pobres, catélicos e provenientes do Norte da Italia. A comida,

desde o inicio, se apresenta nos imaginarios relatados do Novo Mundo, em

gue os “salames cairiam das arvores” e o queijo ralado era distribuido em
sacos (na verdade, era farinha de mandioca). (ZANINI; SANTOS, 2010, p 6)

Foram entdo, formadas as primeiras “rocas de subsisténcia”, baseadas no
trabalho bracal do colono e sua familia, com o desmatamento, a queima e o preparo
da terra para a semeadura.

Segundo Costa (1975, p. 25), nas lavouras recém feitas, o milho rendia de 80 a
200 sacas por hectare durante os primeiros 20 anos de cultura; o feijao preto, de 20
a 50 sacas por hectare, o trigo de 20 a 80 sacas por hectare; a cevada, de 10 a 20
sacas por hectare, mas a producgao baixou devido o enfraquecimento do solo e falta
de técnicas adequadas de plantio.

Foram criados os primeiros comércios e as pequenas industrias artesanais
que se dedicavam a atender as demandas dos imigrantes como producéo
manufaturada. O surgimento de intercambio com outras regides coloniais auxiliou
também na diversificagdo do comércio, com a criagdo de animais, sapatarias e
alfaiatarias, entre outros.

As pequenas propriedades rurais coloniais italianas passaram a fazer parte do
mercado supridor de géneros alimenticios para os nucleos urbanos e de matérias
primas para as industrias, de forma direta, na colocacdo de produtos de boa
qualidade, como vinho e banha de porco, ou indiretamente, através da urbanizacéo,
possibilitada pela produtividade da pecuaria.

Procurando-se entender tal organizacao fundiaria dentro da légica resultante da
politica de povoamento, esta buscava completar os espacgos vazios deixados pela
grande propriedade produtora que caracterizava a divisdo de terras daquele
momento historico.

A colonizacéo italiana propiciou a inser¢ao do colono no mundo da mercadoria,
abastecendo mercados urbanos e inserindo-o na solucdo das tensbGes da

substituicdo do trabalho escravo pelo trabalho livre, inclusive porque havia a
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possibilidade desse colono tornar-se um pequeno proprietario e produzir bens de
subsisténcia para sua familia e entorno.

Contornando o problema de falta de fertilidade das terras a eles destinadas, os
colonos italianos encontraram a solucdo para sua sobrevivéncia na especializacéo
da producédo do vinho, de forma doméstica e artesanal.

De acordo com Costa (1975), os imigrantes italianos obtiveram as mudas para
a producédo do vinho com os imigrantes aleméaes (que ja se encontravam instalados
nas regides costeiras dos rios Jacui, Cai e dos Sinos), pois as mudas que haviam
trazido na bagagem secaram durante a viagem, ou entdo, por serem variedades
viniferas®®, ndo se adaptaram facilmente a nova terra e acabaram morrendo.

Os imigrantes aleméaes produziam vinhos a partir de uvas americanas (vitis
labrusca), que produzem vinhos diferentes, menos encorpados como a Bordd, a
Concord, a Isabel, a Niagara e a Goethe.

A variedade Isabel crescia sadia e vigorosa, devido a fertilidade do solo, a
umidade e ao sol quente do verdo da Serra. O desenvolvimento da videira fez o
imigrante se reencontrar com sua terra de origem e representou a fixacdo destes na
nova patria.

Ainda de acordo com Costa (1975), apds colher a uva, limpéa-la, tirando todos
0s graos verdes e podres, esmagavam-na com o0s pés. A familia camponesa
produzia o vinho na cantina, um espaco de pedra situado embaixo da casa de
moradia onde ficavam guardadas as pipas e 0s objetos que eram utilizados na
fabricacdo da bebida. Apds o tempo necessario para sua elaboracdo, o vinho era
vendido aos comerciantes.

Conforme a APROVALE (2014), em 1886, um grupo de produtores de uvas de
Caxias do Sul comecou a importar variedades de viniferas europeias, iniciando um
movimento no sentido de dotar a vitivinicultura da época de melhores castas.

A comercializacdo realizada permitiu aos comerciantes uma superioridade
econdmica e social sobre os colonos fabricantes e, inclusive, uma grande ampliacado
do capital comercial, o qual permitiu a montagem de estabelecimentos de fabricacéo
de vinho ao lado das casas de comércio.

De acordo com a APROVALE (2014), no inicio do século XX, a producdo de

vinhos cresceu até o ponto em que os mercados locais e regionais foram

'3 vitis Vinifera: é a espécie de videira cultivada para a producéo de vinhos finos tintos, brancos e
roseé.
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insuficientes para absorver toda a oferta, sendo preciso buscar novas saidas para o
excedente.

Assim, pela primeira vez, dois imigrantes italianos se aventuraram em uma
expedicado para comercializacdo do vinho gaucho em Séo Paulo.

A partir dai, a col6nia italiana péde expandir a produgéo vitivinicola e passou a
fornecer vinhos a outros estados. A vitivinicultura tomou outro grande impulso com a
ligacdo ferroviaria de Montenegro a Caxias do Sul, concluida em 1910, que permitiu
o transporte de vinho de trem até Porto Alegre.

Examinando-se anuncios de 1925, verifica-se que a maior parte das
empresas comerciais de vinho foram fundadas entre 1900 e 1925. Em
1927, surge o Sindicato Vitivinicola Rio-Grandense, para controlar a
multiplicidade e concorréncia de comerciantes de vinho. Mais tarde, a partir
desse Sindicato, é criada a Sociedade Vinicola Rio-Grandense Ltda,

também conhecida por “Sindicato do Vinho”, sendo constituida em1929, por
49 exportadores de vinho. (SANTOS, 1984, p. 77)

Em 1929, o Sindicato do Vinho obteve aprovacédo do governo estadual para a
criacdo do Regulamento do Vinho que, entre outras coisas, obrigava o colono a
registrar sua cantina de producdo. Exigia também uma altura minima, caiacéo,
prédio préprio e condi¢cdes de higiene para elaboracdo. Esse fato fez com que fosse
rompido o padrdo da habitacdo dos colonos e fez surgir a chamada industria
vinicola.

Como consequéncia, Santos (1984) afirma que temos o surgimento de grandes
estabelecimentos produtivos e comerciais de vinhos e licores e uma secao de
laticinios para a fabricacédo de queijos de qualidade selecionada.

Na década de 30, iniciaram-se também as festividades regionais com o objetivo
de valorizar a cultura e os costumes do imigrante italiano e celebrar a vindima* na
regido e que, mais tarde, se transformariam nos principais eventos brasileiros
relacionados a vitivinicultura no Brasil, como a Festa Nacional do Vinho (Fenavinho)
em Bento Gongcalves e a Festa Nacional do Champagne (Fenachamp) em Garibaldi.

Valduga (2007) destaca que a fundacdo do Colégio de Viticultura e Enologia,
em Bento Gongalves nos anos 60, proporcionou a formacao dos primeiros técnicos
endlogos. Esses endlogos passaram a atuar em empresas vinicolas e foram

responsaveis pelos avancos qualitativos dos vinhos e espumantes da regiao.

4 Vindima: é o periodo que engloba a colheita das uvas e o inicio da producéo de vinhos.
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Esta década ainda, de acordo com a APROVALE (2014), foi marcada pela
entrada de empresas internacionais como Chandon, Maison Forestier, Martini,
National Distillers, Chateau Lacave, Welch Foods (Suvalan), entre outras, na
producdo e comercializacéo de vinhos e sucos.

Para a APROVALE, este foi um periodo de adaptagcdo das variedades viniferas
e de crescimento na comercializag&o do vinho fino.

Para Valduga (2007), os anos 70 marcaram o0s primeiros indicios do
enoturismo no Vale dos Vinhedos

Quando algumas empresas familiares, como a atual Casa Valduga e a
extinta vinicola Fontanive, que produziam vinhos comuns elaborados com
uvas americanas ou hibridas, decidiram plantar mudas de parreiras vitis
viniferas, de origem europeia, e iniciaram a producao de vinhos finos. Esses
vinhos finos eram comercializados nas proprias vinicolas, atraindo
consumidores da mesma cidade e de cidades vizinhas, além de turistas

que, nesse periodo, visitavam a vinicola Aurora, em Bento Goncalves.
(VALDUGA, 2007, p.82).

Segundo o autor, a transformacdo e valorizacdo do terroir do Vale dos
Vinhedos se deu a partir dos anos 80 e 90, quando a tecnologia foi estimulada e
disseminada entre o setor vitivinicola do vale, pela instalagdo de empresas
multinacionais, como a Bacardi Martini e a Méet Chandon, pela insercdo de novas
tecnologias, entre elas o controle das fermentagbes, a utilizacdo de leveduras e
enzimas selecionadas e o0 uso de tanques em aco inoxidavel, como demonstram as
figuras 28 e 29.

Figura 28 e 29: Tanques de armazenamento em aco ino X predominantes na regido
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Fonte: acervo do autor
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A década de 90, no Vale dos Vinhedos, foi marcada também pelo
conhecimento e know how cientifico dos endlogos e agricultores referentes as
condi¢cbes do clima, da temperatura, do solo, da umidade e da intensidade solar
sobre as vinhas, bem como o processo de conducéo das videiras e pela substituicdo
da vitis labrusca pela vitis vinifera.

Para Vaudour, apud Hasenack, Sarmento e Weber (2008), a qualidade da uva
€ o resultado da interacédo de varios fatores, como o clima, o sitio ou topografia local,
o0 solo e a geologia, o cultivo escolhido e as praticas de manejo adotadas na
producao.

O clima exerce efeito determinante sobre a possibilidade de se produzir
uvas de qualidade, mas na escala local, os fatores topogréaficos assumem
grande importancia, pois influenciam na interagdo com os elementos
climaticos, afetando a interceptacdo da luz, a drenagem de ar, a variacao de

temperatura, entre outros. (HASENACK, SARMENTO E WEBER, 2008, p.
78)

Com relacéo as condi¢cdes geograficas, Tonietto et al (2008, p. 9) destaca que
a regido do vale dos vinhedos
Apresenta altitudes médias de 350 metros a 600 metros, com clima viticola
peculiar, distinto do encontrado na maioria das regifes viticolas mundiais,
se caracterizando por uma disponibilidade heliotérmica que possibilita o
cultivo de videiras tanto de ciclo vegetativo precoce quanto tardio, bem
como pela ocorréncia de verdes temperados e Umidos. Essa caracteristica
climatica possibilita a obtencdo de vinhos brancos ou tintos, com uma

tipicidade prépria, distinta daquela obtida na grande maioria das regiées no
plano mundial.

Segundo os autores, a regido apresenta temperaturas médias anuais em torno
de 18°C. No periodo de inverno (junho a agosto) as temperaturas médias sdo de
13,7°C; no periodo de verdo (dezembro a fevereiro), no qual ocorre a maturagéo das
uvas, as meédias sdo de 22,5°C, sendo a média das maximas de 29,2°C e das
minimas de 17,9°C. As temperaturas minimas absolutas podem alcancar -5°C nos
meses de inverno e as maximas absolutas atingem os 40°C, no verdo. A
precipitacdo meédia anual € de 1.770mm, sendo 28,2% da chuva na primavera,
24,6% no verao, 21,9% no outono e 25,3% no inverno.

A precipitacdo pluviométrica média é superior a 100mm e a umidade relativa
média anual é de 75%, sendo de 72% na primavera, 74% no verao, 78% no outono
e de 76% no inverno.

Os solos da regiao séo divididos em quatro classes distintas:
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a) Argissolos — que dominam as paisagens abertas nos topos dos patamares,
com 52% da area. Sao originarios de rochas eruptivas acidas, consequentemente,
sao solos acidos de baixa fertilidade natural com baixos a médios teores de matéria
organica e geralmente altos teores de aluminio. Outra caracteristica marcante
destes solos é o fato de apresentarem cores bruno amareladas, o que evidencia
restricbes a percolacdo da agua em profundidade. Alia-se a isto o fato de sua textura
ser comumente muito argilosa, apresentando-se em relevos ondulados.

b) Cambissolos — que ocupam uma extensdo de 37% da area. Estes
compreendem solos minerais ndo hidromorficos, sdo solos relativamente rasos ou
pouco profundos e bem drenados, sendo derivados de rochas eruptivas basicas,
intermediarias ou acidas. Nestes solos € muito comum a presenca de pedras,
calhaus e matacdes, tanto a superficie como no corpo do solo. Mesmo possuindo
boas propriedades fisicas, tais como as relacionadas a porosidade, permeabilidade,
drenagem e floculacé@o das argilas, estes solos sdo muito suscetiveis a eroséo.

c) Chernossolos - solos de alta fertilidade natural que ocupam 8% da area e
surgem nas paisagens de encosta ao sudoeste e oeste da area delimitada, em cotas
entre 400 e 500 m de altitude, correlacionando-se com a ocorréncia de rochas
eruptivas intermediarias. Esses solos, embora de alta fertilidade, apresentam-se
associados com solos de fase pedregosa e rochosa em relevo muito movimentado,
0 que limita, em muito, sua utilizacdo agricola.

d) Neossolos mais avermelhados — embora de boa fertilidade natural,
representem aproximadamente 3% da superficie da area delimitada, ocorrem em
relevo muito movimentado que, aliado a forte pedregosidade, restringe, em muito,
seu uso com agricultura.

Além das condi¢cbes geograficas ja destacadas, relacionadas historia da regiao
e do saber fazer local apresentado, o terroir do Vale dos Vinhedos foi se moldando
também pelas caracteristicas da sua populagéo, que ao longo dos anos, impregnou
no territério um patriménio imaterial que particulariza a regiao nos dias atuais.

Valduga (2007) ressalta o surgimento de vinicolas familiares e de pequeno
porte estimuladas pela necessidade de adaptabilidade familiar em decorréncia da
crise e faléncia de vinicolas de grande porte do municipio de Bento Gongalves nos
anos 90, além do ndo pagamento da producédo vinicola em consequéncia da entrada
de vinhos importados com custo inferior, fato este conhecido pelos produtores de

uva da Serra gaucha como “febre da garrafa azul”.
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O autor destaca que muitas familias produtoras de uvas deixaram de vender
sua producédo para as vinicolas e passaram a utiliza-la para fazer seu préprio vinho e
comercializa-lo.

Foi durante o periodo de crise que a regido encontrou alternativas para a
manutencdo de suas atividades, através da producdo de uvas para o envase de
vinhos proprios, do investimento no enoturismo, na divulgacdo do orgulho do ser
“colono do vinho”, representados nas festas populares, nas feiras e eventos, nos
modos e costumes da populacdo e no inicio da busca pelas certificacbes
geograficas de indicacdo de procedéncia e denominacdo de origem, a partir das
uvas tintas emblematicas ja cultivadas na regido, como a Merlot, a Cabernet
Sauvignon, a Cabernet Franc e a Tannat e as uvas brancas como a Chardonnay, a
Riesling Italico e a Pinot Noir (variedade tinta que se extrai um vinho base branco).

A soma destes fatores auxiliou na formacdo do terroir do Vale dos Vinhedos,
pois, na medida em que a regido passou a ser reconhecida pela produgéao de vinhos
de exceléncia e pela valorizacdo do “colono do vinho”, atraiu visitantes de outras
regides, despertou o interesse vitivinicola comercial e qualificou-se como regiao
vinicola.

Se fez necessério, dessa forma, o aumento qualitativo dos processos de
producéo e tecnoldgicos no plantio e na produgdo destas uvas, o que culminou, a,
partir dos anos 2000, na busca pelo aspecto que impulsiona, caracteriza e
reconhece um terroir, isto é, as certificacbes geograficas de indicacdo de
procedéncia e denominagao de origem, como sera visto no decorrer deste capitulo.

Por fim, pode-se dizer que o processo de formacédo do terroir do Vale dos
Vinhedos se deu a partir da chegada dos imigrantes italianos em 1875, mas seu
fortalecimento e reconhecimento iniciou a partir dos anos 1990, quando os
elementos historicos citados, aliados aos fatores geograficos, ao know how dos
trabalhadores (agricultores e endlogos) em conjunto com os fatores sociais,
inseridos na cultura, no modo de vida particular e no sentimento de pertencimento a
regido, apresentaram um conjunto de caracteristicas singulares que diferenciaram o
Vale dos Vinhedos das demais regides, apresentando-a desta maneira como

genuina e singular, e seu terroir tnico e particular.
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3.2 O Terroir e as Certificagcbes Geogréficas do Vale dos Vinhedo s

E sabido que a busca por indicacBes geograficas e a utilizacdo do local de
origem nos rétulos de vinhos ndo é um assunto novo.

Conforme destaca Valduga (2007), relatos remontam ao século IV a.C., na
Grécia. O autor salienta que as primeiras certificacdes de origens de produtos séo
europeias e, em especial, de algumas regides francesas, portuguesas e italianas.

Tonietto (2002), destaca que desde a antiguidade, a producao de vinhos utiliza
0 nome geogréfico das zonas de producdo como sinal de qualidade para vinhos de
maior reputacao.

Para Caldas (2003), a preocupacdo na protecdo de vinhos ja data do século
XVI, na Galicia (Espanha). Mas, foi na Regido do Douro (Portugal), em, que o
Marques de Pombal certificou o Vinho do Porto, com a Denominagdo de Origem
Controlada, (D.O.C.) pela primeira vez no mundo.

Ha no entanto, uma discussao entre os italianos e portugueses no sentido de
qual pais teria desenvolvido a primeira indicacdo geografica. Copello (2000)
apresenta o Duque Cosimo lll, da familia Medici, de Florenca, como o responsavel
pela primeira certificacdo geografica, a Regiao de Chianti, na Toscana (Italia).

No Brasil, o assunto é relativamente novo. De acordo com Rodrigues e
Menezes (2000), a busca pela indicacédo geografica € somente um advento da Lei de
Propriedade Industrial (LPI) - Lei n°® 9.279 (Brasil, 1996), de 14.05.1996, que regula
direitos e obriga¢fes relativos a propriedade industrial.

Conforme Tonietto (2002) o INPI, através de regulamentacéo especifica (INPI,
2000), estabeleceu as normativas para o encaminhamento, pelos interessados, de
pedidos de reconhecimento de indicacdes geograficas no Brasil.

Na pratica, dao legitimidade a esses conceitos a produgcdo com origem
geogréafica delimitada, cujos produtos apresentem caracteristicas de
tipicidade e qualidade determinadas pelo clima, pelo solo, pela tecnologia

de producéo e de elaboracdo, onde tem papel preponderante 0 homem com
o seu savoir-faire. (TONIETTO, 2002, p. 3)

Isso porque, os vinhos possuem caracteristicas organolépticas que sdo a
expressao dos fatores naturais e humanos que decorrem dos processos de
producdo de uva e da elaboracdo e envelhecimento do produto. Vinhos em
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diferentes regides, elaborados com a mesma tecnologia, resultam em produtos
diferenciados, com caracteristicas proprias.

Para Caldas (2003), as certificacbes geogréaficas tornam-se ferramentas que
identificam e asseguram a qualidade de um produto, pois estas estdo vinculadas a
regides com especificidades na producdo e elaboracdo dos produtos e que
apresentam caracteristicas semelhantes no seu modo de preparo ou fabricacéo.

O autor afirma que a busca pela implementacédo de indicacbes geograficas no
Brasil, mesmo que no segmento de vinhos, ainda € incipiente, quando se compara a
realidade brasileira com a adocdo de indicacbes geograficas na comunidade
europeia, onde se verifica ndo s6 uma tradicdo, mas igualmente um avan¢o muito
grande nessa questéo.

Apesar de incipiente, a busca por um produto particular, a evolucéo tecnoldgica
das ultimas décadas aplicada ao processo vitivinicola, que possibilitou a conquista
de mercados mais exigentes e a necessidade de se investir na
diferenciacdo/especializacdo da producdo de vinhos, em decorréncia de fatores
como a crise alavancada no setor pela invasdo dos produtos importados e a néo
uniformizacdo dos produtos, fez com que a Regido do Vale dos Vinhedos fosse
pioneira na busca pelas certificacoes.

Para isto, foi criada em 1995, a Associacdo dos Produtores do Vale dos
Vinhedos, APROVALE. A associacao tinha dentre outros objetivos, a busca continua
pela exceléncia em produtos e servicos e a conquista de certificagcbes/denominacdes
de indicagbes geograficas. (APROVALE 2014), a preservacdo e a protecdo da
indicacdo geografica dos vinhos do Vale dos Vinhedos, o desenvolvimento e o
incentivo a pesquisa vitivinicola, a qualificacdo do produto vinicola e seus derivados,
bem como a promocédo do potencial turistico da regido (Tonietto et al, 2013).

Apdés a criagdo do estatuto e da implementagdo de um conjunto de
providéncias (acdes de desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, estudos de
zoneamento vitivinicola, harmonizacédo de interesses dos associados na busca da
valorizacéo e promocao dos vinhos produzidos na regido), que contou com o auxilio
da EMBRAPA, do IBRAVIN (Instituto Brasileiro do Vinho), da ABE (Associacéo
Brasileira de Enologia), da UCS (Universidade de Caxias do Sul), da UFRGS
(Universidade Federal do Rio Grande do Sul), do SEBRAE (Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas), da FAPERGS (Fundacdo de Amparo a
Pesquisa do Estado do RGS) e da FINEP (Financiadora de Projetos), se deu inicio a
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busca pela certificacdo de indicacdo de procedéncia, no ano de 1997. (APROVALE
2014).

Tonietto (2002) destaca que tais esforcos foram consolidados através da
implementacdo da primeira indicacdo geografica brasileira, identificada pelo nome
geografico Vale dos Vinhedos, e estruturada como uma Indicagdo de Procedéncia,
segundo a legislacéo brasileira que, no ano de 2002 recebeu o registro de indicagéo
de procedéncia (I.P) pelo INPI. O Regulamento da IP Vale dos Vinhedos estabelece

que

A éarea geografica delimitada da IP Vale dos Vinhedos localiza-se nos
municipios de Bento Gongalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul, no estado
do Rio Grande do Sul, com area total de 81,23 km2. Os limites do Vale
foram estabelecidos pelas cotas e pontos altimétricos da linha do divisor de
aguas do mesmo. A descricdo dos limites do poligono da area geografica da
IP Vale dos Vinhedos é a seguinte: “tendo a sede do distrito Vale dos
Vinhedos como ponto central e usando os nomes das linhas ou cidades
para designar os limites, a Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos
tem, como limites, ao norte, as cristas e patamares de vertente da Zemith e
da Eulalia; a nordeste e leste, as cristas e patamares de vertente de Bento
Gongalves e de Tamandaré; a sudeste, a crista e patamar de vertente da
Garibaldina; ao sul, a crista e patamar de vertente da Graciema; a oeste e
sudoeste, as cristas e patamares de vertente da Leopoldina e no extremo
oeste 0 patamar da cidade de Monte Belo do Sul. (INPI, 2002).
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Figura 30: Indicagéo de Procedéncia Vale dos Vinhed 0s/RS
Regiao da Indicacao de Procedéncia Vale dos Vinhedos: limites e toponimos, 2002
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Conforme Tonietto (2002), o estabelecimento de uma delimitacdo geogréafica
gue serve de referéncia espacial para a vitivinicultura dos produtos amparados pela
IP Vale dos Vinhedos, € de carater inovador na viticultura brasileira, tendo em vista
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que a legislacdo de vinhos ndo define os aspectos particulares para a producédo em
diferentes areas do territorio nacional.
E importante destacar também que a IP Vale dos Vinhedos reconhece somente
as vinhas provenientes de Vitis Viniferas como:
a) Uvas tintas: Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Tannat, Pinot
Noir,Gamay, Pinotage, Alicante Bouschet, Ancelotta e Egiodola;
b) Uvas brancas: Chardonnay, Riesling Italico, Sauvignon Blanc, Sémillon,
Trebbiano, Pinot Blanc, Gewurztraminer, Flora, Prosecco, Moscatos e Malvasias.
Com relagdo a produtividade, a Indicacdo Geogréfica estabelece um
rendimento maximo de 150 hectolitros de vinho por hectare, tendo em vista que ha
necessidade de se buscar um equilibrio produtivo, no sentido de valorizar a
qualidade da uva e dos produtos. A cartilha da IP do Vale dos Vinhedos destaca
ainda que o eventual excedente de produtividade em determinado ano, em relacéo
ao limite maximo estabelecido, ndo serd autorizado para a elaboracdo de vinhos
protegidos.
Para a matéria prima, o regulamento da IP Vale dos Vinhos estabelece:
A area de producédo de uva destinada a elaboracao de produtos da IP Vale
dos Vinhedos é aquela compreendida pela area geografica delimitada”. Os

produtos da IP Vale dos Vinhedos deverao ser elaborados com, no minimo,
85% de uvas produzidas na area geogréfica delimitada. (INPI, 2002)

Neste sentido, Tonietto (2002), salienta que a qualidade dos vinhos e sua
tipicidade séao fortemente definidos pelos fatores naturais e pelos fatores humanos
peculiares de cada regido de produgédo. O autor afirma que uma mesma variedade
cultivada em regibes diferentes, mesmo adotando-se 0s mesmos sistemas de
cultivo, vinificacdo e envelhecimento, resultam em produtos com caracteristicas
organolépticas diferenciadas, pois, neles estdo contidos um conjunto limitado de
variaveis, que incluem condi¢cdes geoclimaticas, edaficas e geomorfolégicas
particulares, bem como um saber fazer do vitivinicultor local.

A IP Vale dos Vinhedos aponta para a necessidade de elaboracao,
envelhecimento e engarrafamento, dentro da area geografica delimitada. E
estabelece padrbes de controle para a declaracao de colheita de uva, da safra e da
declaragéo de produtos elaborados através de um conselho regulador.

O Conselho Regulador (formado por produtores vitivinicolas e membros
externos) estabelecera outros controles relativos as operagfes executadas



104

nos estabelecimentos vinicolas, no sentido de assegurar a garantia de
origem dos produtos da IP Vale dos Vinhedos. Tais controles incluem as
operac¢Bes de vinificacdo, manipulacdo, armazenamento e engarrafamento
dos produtos obtidos, de forma a assegurar a tracabilidade dos produtos
protegidos pela IP Vale dos Vinhedos. Tais controles serdo extensivos as
operacOes de comercializacdo a granel de produtos protegidos pela IP Vale
dos Vinhedos. (INPI, 2002)

O regulamento da IP Vale dos Vinhedos controla ainda os padrbes de
Identidade e Qualidade Quimica dos Produtos (através dos estabelecidos pela
legislacéo brasileira de vinhos) e os padrdes Identidade Organoléptica dos Produtos,
através da aprovacao sensorial realizada pela Comissdo de degustacao da IP Vale

dos Vinhedos, identificando-os seguir como mostra a Figura 30.

Figura 31: Selo de Indicacéo de Procedéncia Vale do s Vinhedos

033595667

Fonte: INPI, 2002

Além de assegurar a qualidade de um vinho para o consumo, o0 selo de
identificacdo estabelece também padrbes de identidade quimica e qualidade
organoléptica do produto, além de trazer a seguranca de preservar a imagem de
qualidade da IP Vale dos Vinhedos junto ao consumidor.

Tonietto (2002), destaca que os vinhos finos produzidos no Brasil devem conter

no roétulo a identificagcdo do tipo de produto, como por exemplo, vinho fino de mesa.

Ja ao se dispor de um produto como o da IP Vale dos Vinhedos, é preciso
comunicar ao consumidor o seu carater diferencial, o que ele representa,
como €é produzido, a que normas de producdo estd submetido,
possibilitando a facil identificacdo do mesmo. E o que estabelece a
normativa de rotulagem dos produtos, através de identificacdo do nome da
IP. Ainda, o selo de controle possibilita manter a rastreabilidade do produto
ao longo de toda a cadeia produtiva, sendo também um elemento de
controle contra fraudes ou usurpacdes. Serve, ainda, como indexador para
a captacéo de direitos de uso da IP pelos vinicultores, ja que o Conselho
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Regulador da IP Vale dos Vinhedos arrecada recursos que possibilitam
custear seu funcionamento. (TONNIETO, 2002, p. 12)

Apds a regulamentacdo e o reconhecimento da IP Vale dos Vinhedos, no
Brasil, houve o reconhecimento do Comité de Gestdo do Vinho da Unido Europeia,
no ano de 2007, o que possibilitou a busca pela I. G. de Denominacédo de Origem
(D.O.).

A D.O. difere da IP no que tange aos aspectos do terroir, isto €, quando a
origem passa a ser o nome do produto, onde todos os detalhes como qualidade,
estilo e sabor se relacionam a terra, as pessoas e a historia da regiao.

A APROVALE (2014), destaca que as normas e controles ficam mais
especificos, ndo so6 no tipo de uvas, mas nas quantidades maximas que podem ser
colhidas (quanto menos um vinhedo produzir, melhor sera a qualidade da uva),
assim como aspectos do processo de elaboracéo do vinho.

A Associacdo afirma que nem todos os vinhos com o selo da Indicacdo de
Procedéncia seguirdo para a D.O. Entretanto, € bom ressaltar que todas as garrafas
elaboradas dentro do territério da IG Vale dos Vinhedos, independente de terem ou
nao a D.O., trazem em si, o sabor e autenticidade do terroir do Vale dos Vinhedos,
abrigados pela Indicacdo Geogréfica.

Conforme Tonietto et al (2013), a Associacdo entrou com o pedido de
reconhecimento da Denominacgdo de Origem Vale dos Vinhedos, no INPIl, em 16 de
agosto de 2010, obtendo seu registro de D.O. Vale dos Vinhedos sob o numero IG
201008, em 25 de outubro de 2012.

De acordo com o INPI (2012) considera-se como limites geogréficos da D.O.
Vale dos Vinhedos o seguinte:

A area geogréafica delimitada da Denominagdo de Origem Vale dos
Vinhedos possui 72,45 km2 e esta localizada, aproximadamente, entre as
latitudes 29°08' e 29°15' S e longitudes 51°30' e 51°39' WGr, sendo 61,07%
no municipio de Bento Gongalves, 33,49% no municipio de Garibaldi e 5,44
% no municipio de Monte Belo do Sul. O limite da D. O. Vale dos Vinhedos
€ a linha do divisor de aguas do sistema de drenagem dendritico de quarta
(4% ordem com alta densidade ou textura fina, formado pelo Arroio Vale dos
Vinhedos e pelo Arroio Leopoldina, de terceira ordem, que nascem nhas
areas 26 O Regulamento de Uso da Denominacdo de Origem Vale dos
Vinhedos Vinhos Finos Tranquilos e Espumantes mais elevadas a sudeste
da regido, descrita a seguir: norte, na crista e patamar de vertente da Linha
Eulalia; seguindo para nordeste e leste, nas cristas e patamares de vertente
da cidade de Bento Gongalves; seguindo para leste, na crista e patamar de
vertente da Linha Tamandaré; seguindo para sul, nas cristas e patamares

de vertente da cidade de Garibaldi e da Linha Garibaldina; seguindo para
sudoeste e oeste, nas cristas e patamares de vertente da Linha Graciema e
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da Linha Leopoldina; seguindo pelo oeste, no patamar da cidade de Monte
Belo do Sul; seguindo para noroeste, na crista e patamar de vertente da
Linha Fernandes Lima; seguindo pelo noroeste o limite € a linha que marca
a ruptura da paisagem, caracterizada pelo patamar do derrame com
declividade de 45% em altitude igual ou superior a 400 m, até encontrar a
crista e patamar de vertente da Linha Euldlia.

Nesse setor, em situacdes geograficas especificas, a linha delimitatoria
seguiu o tracado da declividade imediatamente inferior, quando a
declividade de 45% ocorria de forma descontinua e a cobertura do solo era
de mata nativa continua, e manteve na regido delimitada a area agricultada
continua, seguindo a altitude imediatamente inferior a 400 m e declividade
inferior a 45%. (INPI 2012, p. 25)

Figura 32: Area delimitada da D.O. Vale dos Vinhedo s
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Com relacao aos tipos de uvas ou cultivares liberados, a D.O. autoriza somente
a producdo de uvas a partir de Vitis Vinifera, de acordo com a seguinte relagéo:

a) Vinhos finos tintos secos: Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot e
Tannat;

b) Vinhos finos brancos secos: Chardonnay e Riesling lItalico; e, Para vinhos
espumantes brancos ou rosados finos: Chardonnay, Riesling Italico e Pinot Noir.

O INPI (2012) salienta que nao serdo permitidas outras cultivares na
elaboracdo de produtos da D.O. Vale dos Vinhedos, assim como estéo proibidas as
cultivares de origem americana, bem como todos os hibridos interespecificos.

O sistema de conducao de videiras para a producédo de vinhos D.O. é exclusivo
em espaldeira, a produtividade por hectare fica estabelecida em 10 toneladas por
hectare para as uvas destinadas a elaboracdo de vinhos finos tintos e brancos e 12
toneladas por hectare, para os vinhos espumantes brancos ou rosados.

O regulamento do INPI (2012) destaca ainda o limite maximo de producéo de
2,5 kg de uva/planta, nas cultivares destinadas aos vinhos tintos, e 3,0 kg de
uva/planta nas cultivares destinadas aos vinhos brancos. Para producdo de vinhos
espumantes finos, o limite maximo de producao sera de 4,0 kg de uva/planta.

As Figuras 32 e 33 demonstram o tipo de conducdo de videiras necessario
para a certificagdo D.O. Vale dos Vinhedos

Figuras 33 e 34: Sistema de conducéo de videiras em  espaldeira
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Fonte: acervo do autor.

A certificagdo D.O nao autoriza para vinificagdo uvas de vinhedos conduzidas
com cobertura plastica, ou que utilizam a pratica da irrigacdo, salvo em casos

excepcionais (como em periodos de seca muito forte em solos com baixa
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capacidade de retencdo de agua) e mediante autorizacdo do Conselho Regulador.

O regulamento destaca ainda a necessidade de haver uma graduacgéo de 12%
de alcool potencial apos a fermentacdo para elaboracdo dos vinhos tintos finos e de
11% em volume de alcool potencial para os finos brancos. Para os vinhos-base para
espumantes, a graduacdo maxima potencial da uva para o vinho-base é de 11,5%
em volume (INPI, 2012).

A colheita de uvas para a D.O. Vale dos Vinhedos deve ser manual, o que nao
se especifica na IP Vale dos Vinhedos

Os vinhos produzidos da D.O Vale dos Vinhedos

Deverdo ser elaborados com a totalidade de uvas produzidas na area
geogréafica delimitada, serdo autorizados exclusivamente o0s seguintes
produtos vitivinicolas na D.O. Vale dos Vinhedos, produtos estes definidos
na legislacdo brasileira de vinhos: Vinho Fino Tinto Seco; Vinho Fino Branco
Seco; e, Vinho Espumante Branco ou Rosado Fino. Os vinhos tintos finos
secos deverdo ter um minimo de 60% de uvas da cultivar Merlot. O Unico
vinho tinto fino seco autorizado como vinho varietal é o Merlot, sendo
necessario, para tal, que 0 mesmo possua na sua composi¢do no minimo
85% da uva Merlot. A graduacéo alcodlica minima dos vinhos tintos finos
sera de 12% em volume, sendo que a comercializacdo junto ao mercado
consumidor somente podera ser realizada apés um envelhecimento minimo

de 12 meses, contados a partir do dia 01 de marco da respectiva safra
(INPI, 2012, p.29).

Com relacdo aos controles da D.O, sob responsabilidade do Conselho
Regulador, o INPI solicita além dos padrdes de identidade quimicos e organolépticos
dos vinhos e das normas de rotulagem, a declaracdo de produtos elaborados, a
comprovacdo da origem da uva; a composi¢do fisico-quimica dos principais
componentes do vinho, incluindo a analise dos isotopos estaveis de carbono, bem
como a avaliagdo sensorial dos produtos.

Os produtos oriundos de D.O. recebem ainda o selo de reconhecimento pelo
INPI, que assim como a I|.P, confere qualidade ao produto e possibilita o
conhecimento por parte dos consumidores, como apresenta a figura 34.
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Figura 35: Selo de identificacdo D.O. Vale dos Vinh  edos
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Fonte: INPI, 2012

Percebe-se, desta maneira, que a obtencdo de indicacdes geogréficas, sejam

elas IP ou D.O, resultam do processo caracterizado pela formacéo do terroir no Vale

dos Vinhedos.

Neste sentido, Valduga afirma que

A organizacdo de denominacbes pressupde a delimitacdo territorial de
determinada regido, onde a producéo e suas técnicas, a comercializacéo, o
controle de qualidade, a base tecnoldgica, a qualificacdo profissional e o
marketing tornam-na distinta das demais regiées. (VALDUGA, 2007, p. 53)

A certificacdo de indicacdo geogréfica surge como forma de preservagédo e

protecdo legal da historia da regido, da cultura e dos costumes da sociedade,

valoriza os agricultores e os produtores através do saber fazer local e ressalta as

potencialidades especificas do territorio estudado.

Elas constituem um sistema capaz de agregar valor e gerar riqueza, pois as

certificacoes

Repercutem na area geografica de producdo através: a) da satisfacdo do
produtor, que vé seus produtos comercializados com a indicacéo geografica
gue corresponde ao seu local de trabalho, valorizando sua propriedade; b)
do estimulo em investimentos na propria zona de producéo; ¢) do aumento
da participacdo do produtor no ciclo de comercializacdo dos produtos e
elevacao do seu nivel técnico; d) no estimulo da melhoria qualitativa dos
produtos, ja que os mesmos sao submetidos a controles de producéo e de
elaboracdo; e) contribui para a preservacdo das caracteristicas e da
tipicidade dos produtos, que se constituem num patrimdnio de cada
regido/pais e na possibilidade de incremento da atividade do enoturismo.
(TONIETTO, 2002, p. 13)
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Com relacdo ao caracter mercadoldgico o autor atesta como pontos positivos
das certificacbes geogréficas: a) o aumento do valor agregado do produto, o que
facilita uma melhor colocacéo no mercado e reduz a concorréncia dos produtos por
preco; b) a demanda estavel, pois, transmite confianca no consumidor através dos
selos de indicacdo geogréfica inseridos nos produtos de qualidade e com
caracteristicas regionais e c) a identificacdo dos produtos pelo publico consumidor.

Conforme Gollo e Castro (2015), as Indicacdes Geograficas sdo alternativas
para o desenvolvimento de regifes que possuem uma identidade com a producao
de produtos distintos.

No caso do Vale dos Vinhedos, as IGs possibilitam a salvaguarda das
caracteristicas locais e regionais dos produtos produzidos, num mercado globalizado
e caracterizado pela padronizacdo. Pois estas, atestam niveis de qualidade
relacionados aos fatores naturais e humanos que valorizam bens, servicos e
produtos agroalimentares articulados a promoc¢éo da cultural local, do crescimento
da demanda por produtos diferenciados e do apelo a atividades turisticas, como o
enoturismo (RIMISP 2006).

Com a valorizacdo do produto, terra valorizada e disponibilidades de
empregos surgindo no mercado, pequenos grupos de viajantes virdo em
busca de experiéncias pessoais, originais e enriquecedoras, a fim de

vivenciar a experiéncia que deu certo naquela determinada regido.
(NASCIMENTO, NUNES E ALMEIDA, 2012, p. 379)

Os autores destacam ainda que a Indicacdo Geografica propicia o
reconhecimento de culturas tradicionais, a valorizacdo da gastronomia tipica, a
producdo sustentavel de alimentos e a protecdo dos manuseios artesanais e
culturais.

Torna-se relevante destacar que as indicacbes geograficas do Vale dos
Vinhedos induziram ainda a abertura e o fortalecimento de atividades, produtos e de
servicos complementares, relacionados a valorizagcdo da uva, do vinho e do
patriménio italiano, como: a) os servi¢os de saude (massagens e banhos com uva e
vinho em Spas na regido), b) os cosméticos (cremes, sabonetes, shampoos, entre
outros) de vinhos e espumantes, ¢) as bebidas ou sub produtos da uva (licores,
grapas e brandys) e d) o turismo cultural.

Portanto, pode-se afirmar que as IG constituem também um meio de valorizar

uma regido. Elas podem transformar-se num instrumento de desenvolvimento, tanto
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do meio rural quanto do urbano.

Todavia, ha necessidade de se compreender que a indicacdo geografica € uma
consequéncia ou resultado de um esforco regional conjunto, que perpassa pela
certificacdo juridica, isto é, a valorizacdo do agricultor, 0 compromisso com 0
territdrio e sua histéria e o saber fazer dos produtores envolvidos na atividade
enogastrondémica, um triangulo equiladtero que da sustentacdo ao implemento de
certificacdes geograficas como as existentes no Vale dos Vinhedos.

Quando se relaciona as certificacdes geograficas na Regido do Tirol e no Vale
dos Vinhedos, por exemplo, percebe-se que em ambas as regibes, o0 vinho se
destaca pela sua expressdo nacional e internacional e surge como um excelente
exemplo de um produto regional que conseguiu impor-se pela tradicdo e inovacao
(produtiva e técnica) e por um elevado grau de profissionalizacdo dos produtores
regionais. Ambas as regides se dedicam a qualidade e a autenticidade do produto,
atraves da valorizacao do terroir.

Os pré-requisitos para as certificacdes geograficas em ambas regides estédo
atrelados a comprovacéao da tradi¢cao histérica e a especificidade geografica, social e
cultural.

Tanto a Indicacdo Geografica Protegida e a Denominacédo de Origem Protegida
no Tirol quanto as Indicacado de Procedéncia e a Denominag¢ao de Origem no Vale
dos Vinhedos buscam comprovar a ligacéo entre os fatores naturais e socioculturais
da regido de origem de forma inequivoca, assegurando que as caracteristicas e
reputacdo do produto se relacionam com a regido através da qualidade percebida
pelos consumidores e garantida pelos érgdos de controle.

Porém, conforme Anjos, Criado e Bezerra (2010), no caso europeu, sob o titulo
de “produtos de qualidade diferenciada” acham-se incluidos ndo somente os artigos
gue carregam uma marca diferencial, a exemplo das D.O.P e |.G.P, como também
os produtos oriundos da producdo ecolégica e da producdo agricola integrada,
produtos estes sem certificacdo na regiao do Vale dos Vinhedos.

Também, o que chama a atencdo em ambas regifes e a0 mesmo tempo as
diferencia, é a valorizag&o, ou ndo, do agricultor familiar.

No caso tirolés, o produtor familiar € valorizado, seja através de politicas
publicas, de incentivos do poder privado ou de reconhecimento social. Ja no caso do
Vale dos Vinhedos, o produtor familiar estad inserido num contexto periférico ao

processo de certificacdo, salvo os produtores que também vitivinificam a uva e
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engarrafam sua prépria producéo.
E, por fim, destaca-se que as indicacfes geograficas afirmam a identidade
destes territérios e a qualidade dos produtos, seja no reconhecimento dos

consumidores internos ou no respeito internacional pelo terroir destas regides.
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4 A ENOGASTRONOMIA NO PROCESSO DE FORMACAO DE IDENT IDADE
TERRITORIAL DO VALE DOS VINHEDOS/RS

Para analisar a enogastronomia no processo de formacédo da identidade do
territério do Vale dos Vinhedos e interpretar os dados resultantes da pesquisa, foi
necessario construir um entendimento a partir de conceitos relacionados a
identidade territorial, a dinamica existente entre o global e o regional, a
enogastronomia como elemento de identidade nos territorios, ao terroir, as
indicacdes geogréaficas e sua importancia para o territério. Além disso, observar in
loco arranjos regionais que traduzem essas caracteristicas identitarias, como o0 caso
da regi&o do Tirol Austria/ltalia e do Vale dos Vinhedos no Estado do Rio Grande do
Sul, viabilizaram a compreensao da dinamica da realidade, pois de acordo com Marx
(1978, p. 117), “... 0 método que consiste em elevar-se do abstrato ao concreto nao
€ sendo a maneira de proceder do pensamento para se apropriar do concreto, para
reproduzi-lo como concreto pensado”.

O marco tedrico sustentado pelo materialismo historico, possibilitou realizar
uma reflexdo sobre o caso estudado, e que, através da fala dos grupos
entrevistados na pesquisa de campo, culminou na criagdo de categorias de analise
de conteudo para a interpretacdo dos dados da pesquisa.

Com relacdo a entrevista aplicada em campo, num primeiro momento, se
submeteu o roteiro desta a pré-testes com entrevistados que nao fizeram parte do
universo da pesquisa, a fim de eliminar possiveis dividas de entendimento sobre as
guestdes.

Entdo, o roteiro de entrevista foi dividido em dois blocos, o primeiro abordando
informacgdes pessoais sobre os entrevistados, tais como: local de nascimento, idade,
profissdo, ocupacao atual e escolaridade. E o segundo bloco, levantando
informacdes referentes ao processo histérico do Vale dos Vinhedos, sobre os
produtos oriundos do mesmo, sobre 0 setor enogastronémico, sobre os beneficios
para os produtores rurais e 0os assalariados, sobre os investimentos no e do setor
enogastrondmico, sobre as indicacdes geogréficas e sobre o sentimento de
pertencimento dos moradores a regido. (apéndice 1)

Para a definicAho do wuniverso da pesquisa, criou-se trés grupos de
entrevistados: a) Empresarios; b) Assalariados do setor e c) Agricultores Familiares

que fornecem matéria prima as empresas.
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A divisdo em grupos de entrevistados justifica-se a medida em que se buscou
interpretar a realidade a partir dos diferentes olhares e entendimentos sobre o tema.
Este processo dialético apontou para um caminho epistemologico que auxiliou na
compreensao e na interpretacdo das falas dos diferentes atores envolvidos no
processo de formacdo da identidade territorial do Vale dos Vinhedos através da
enogastronomia.

As entrevistas com o0s proprietarios das empresas (vinicolas e restaurantes)
foram agendadas por telefone a partir de uma lista fornecida pela APROVALE,
oportunidade em que foram explicados os propdsitos da pesquisa, bem como da
possibilidade de entrevista com o0s assalariados do setor. Neste momento foi
destacado a necessidade da realizacdo das entrevistas com este grupo
(assalariados) sem a presenca dos gestores. Com relacdo aos agricultores de base
familiar, realizou-se contato inicial através de informagfes fornecidas pelo Instituto
Brasileiro do Vinho (IBRAVIN).

A partir destes contatos, foram agendadas as visitas nas propriedades, onde
foram destacados os aspectos relacionados ao tema da pesquisa e sua importancia
para o setor e para a academia e, posteriormente foram apresentados o roteiro de
entrevista e o termo de consentimento, assinado pelos mesmos. Para o registro dos
dados utilizou-se gravador, camera fotogréafica e blocos de anotacéo.

As entrevistas foram aplicadas aos trés grupos da seguinte forma: Grupo A -
Empresarios do setor enogastrondmico (restaurantes e vinicolas dos diferentes
portes), num total de 18 entrevistados; Grupo B - Assalariados do setor
enogastronémico, num total de 42 entrevistados; e Grupo C - Agricultores familiares
que fornecem uvas para o segmento, num total de 30 entrevistados. A pesquisa de
campo ocorreu entre os meses de junho e outubro de 2014.

Com relagdo aos entrevistados do primeiro bloco, os empresarios do setor
enogastronémico, 27,8% foram mulheres e 72,3%, homens; no segmento
assalariados do setor, 35,7% dos entrevistados foram mulheres e 64,3%, homens;
no segmento dos agricultores familiares produtores de uva, 20% dos entrevistados

forma mulheres e 80% forma homens, conforme destaca a Tabela 1.
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Tabela 1: Sexo dos entrevistados

Sexo Grupo A % Grupo B % Grupo C %
Masculino 72,3 % 64,3 % 80 %
Feminino 27,8 % 35,7 % 20 %
Total 100 % 100 % 100 %

Fonte: Dados da pesquisa

A média de idade dos entrevistados nessa pesquisa foi de 38 a 63 anos para
0s empresarios do setor, de 18 a 46 anos para os assalariados do setor e de 20 a 64

anos para os produtores familiares, de acordo com a Tabela 2.

Tabela 2: Idade dos entrevistados

Grupo A Grupo B Grupo C

Idade 38 a 63 anos 18 a 46 anos 20 a 64 anos

Fonte: dados da pesquisa

Para o local de nascimento, 100% dos entrevistados do grupo de empresarios
do setor enogastrondmico sdo nascidos na regido Uva e Vinho', 52% dos
entrevistados do grupo dos assalariados nasceram na regido do Vale dos Vinhedos
e 48% dos entrevistados sdo naturais de outras regibes. Com relacdo aos
entrevistados do grupo dos agricultores familiares, 100% afirmaram que s&o

nascidos na regido do Vale dos Vinhedos, conforme indica a tabela 3.

Tabela 3: Local de nascimento dos entrevistados

Nascimento Grupo A % Grupo B % Grupo C %
Regiéo 100 % 52 % 100 %
Outras regibes - % 48 % - %
Total 100 % 100 % 100 %

Fonte: dados da pesquisa

> Municipios que compdem a Regido Uva e Vinho: Antonio Prado, Bardo, Bento Goncalves, Boa
Vista do Sul, Camargo, Carlos Barbosa, Casca, Caxias do Sul, Ciriaco, Cotipora, David Canabarro,
Flores da Cunha, Fagundes Varela, Farroupilha, Garibaldi, Guaporé, Ipé, Monte Belo do Sul,
Muliterno, Nova Alvorada, Nova Araca, Nova Bassano, Nova Padua, Nova Prata, Nova Roma do Sul,
Pinto Bandeira, Protasio Alves, Santa Tereza, Santo Antonio do Palma, S&do Domingos do Sul, S&o
Marcos, Serafina Correa, Vanini, Veranépolis, Vila Flores, Vila Maria, Vista Alegre do Prata.
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Com relagédo a profissdo, no grupo A 33,3% responderam ter a profissdo de
enologo; 38,9% a profissdo de administrador; 5,5% a profissdo de agricultor e
administrador e 22,3% a profissdo de vitivinicultor. Entre os entrevistados do grupo
B, 4,76% responderam ter a profissdo de encarregado de distribuicdo; 19,04%
garcom; 14,28% cozinheiro; 14,28% turismologo; 4,76% endlogo; 21,42% estudante;
11,90% agricultor e 9,52% vendedor. Para o grupo 3, 100% dos entrevistados

relataram ter a profissado de agricultor, de acordo com a tabela 4.

Tabela 4: Profissdo dos entrevistados

Profissdo Grupo A % Grupo B % Grupo C %
Endlogo 33,3 % 4,76 % %
Administrador 38,9 % % %
Agricultor e 55 % % %
administrador

Vitivinicultor 22,3 % % %
Encarregado % 4,76 % %
de distribui.

Cozinheiro % 14,28 % %
Gargom % 19,4 % %
Turismdlogo % 14,28 % %
Estudante % 21,42 % %
Agricultor % 11,90 % 100 %
Vendedor % 9,52 % %
TOTAL 100 % 100 % 100 %

Fonte: dados da pesquisa.

Com relacdo a ocupacgdo atual, 30% dos entrevistados do grupo A
responderam serem proprietarios; 20% sOcios proprietarios; 20% enologos
responsaveis e 30% gerentes ou gestores. No grupo B, a incidéncia das respostas
foi de 4,76% encarregado de distribuicdo; 19,04% garcom; 14,28% cozinheiro;
14,28% atendente de enoturismo; 9,52% faz tudo; 14,28% auxiliar de producéao;
11,90% assistente de campo e safrista; 9,52% caixa/vendedor e 2,38% estoquista.
E, no grupo C, os entrevistados responderam exercer a profissdo como ocupacao

atual, conforme indica a tabela 5.
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Tabela 5: Ocupacao atual dos entrevistados

Grupo A % Grupo B % Grupo C %
Proprietario 30 % % %
Sécio Proprietario 20 % % %
Endlogo 20 % % %
Responsavel
Gerente ou Gestor 30 % % %
Encarreg % 4,76 % %
Distribuicéo
Garcom % 19,04 % %
Cozinheiro 14,28
Atendente de % 14,28 % %
enoturismo
Auxiliar de % 14,28 % %
producéo
Assist de campo/ % 11,90 % %
Safrista
Caixa/Vendedor % 9,52 % %
Estoquista/faz tudo % 12,38 % %
Agricultor 100
TOTAL 100 % 100 % 100 %

Fonte: dados da pesquisa.

Em relacdo a escolaridade, entre os entrevistados do grupo A, a incidéncia das
respostas foi de 16,6% escolaridade em nivel médio, 16,6% escolaridade de nivel
superior incompleto e 66,66% com formacao superior completa.

Para o grupo B, 21,42 % dos entrevistados apresentam o Ensino Fundamental
completo, 45,23% escolaridade em nivel médio, 19,04% escolaridade de nivel
superior incompleto e 14,28% com formacgéao superior completa.

No grupo C, os entrevistados apresentam o indice de 33,3% com Ensino
Fundamental completo, 46,7% com escolaridade em nivel médio, 6,66% com
escolaridade de nivel superior incompleto e 13,3% com formacgéo superior completa.

A tabela 6 indica estes dados.
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Tabela 6: Escolaridade dos entrevistados

Escolaridade Grupo A % Grupo B % Grupo C %
Ensino % 21,42 % 33,3 %
Fundamental

Ensino médio 16,6 % 5,23 % 46,7 %
Nivel superior 16,6 % 19,04 % 6,6 %
incompleto

Nivel Superior 66,6 % 4,28 % 13,3 %
Completo

TOTAL 100 % 100 % 100 %

Fonte: dados da pesquisa

A partir da apresentacdo dos dados referentes ao bloco 1 do roteiro de
entrevista, deu-se inicio ao levantamento e a interpretacao dos dados coletados nos

trés grupos de entrevistados.

4.1 Territorio e ldentidade Regional no Vale dos Vi  nhedos

O procedimento de interpretagcdo dos dados coletados a campo nos trés
diferentes grupos de entrevistados se deu através da analise de conteudo.
Procedimento metodolégico que possibilita o entendimento através de discursos
diversificados ou mensagens que exigem interpretacdo ou uma observacéo
cuidadosa, pois, por detras do discurso aparente, geralmente simbdlico e
polissémico, esconde-se um sentido que convém desvendar. (BARDIN, 2004)

Bardin (2004), destaca também que o pesquisador que trabalha seus dados a
partir da perspectiva da analise de conteddo esta sempre procurando um texto por
detras de outro texto, um texto que ndo esta aparente ja na primeira leitura e que
precisa de uma metodologia para ser desvendado.

Para Campos (2004)

No universo das pesquisas qualitativas, a escolha de método e técnicas
para a analise de dados, deve obrigatoriamente proporcionar um olhar
multifacetado sobre a totalidade dos dados recolhidos no periodo de coleta
(corpus), tal fato se deve, invariavelmente, a pluralidade de significados

atribuidos ao produtor de tais dados, ou seja, seu carater polissémico numa
abordagem naturalistica. (CAMPOS, 2004, p. 611)

O autor ressalta que um método muito utilizado na analise de dados

qualitativos é o de analise de conteudo, pois esta € compreendida como um conjunto
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de técnicas de pesquisa cujo objetivo é a busca do sentido ou dos sentidos de um
documento. Na andlise de contelddo, pode-se dizer que a técnica de pesquisa busca
a descricdo do conteudo manifesto de comunicacdo de maneira clara, objetiva e
sistematica
Bardin (2004) configura a andlise de conteiddo como um conjunto de técnicas
de analise das comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do conteudo das mensagens.
Pode-se por assim dizer que o método de analise de contelido é balizado
por duas fronteiras: de um lado a fronteira da linguistica tradicional e do

outro o territério da interpretacdo do sentido das palavras (hermenéutica).
(CAMPQOS, 2004, p. 612).

Se for realizado um exercicio de mera projecao subjetiva, € importante que os
resultados da andlise de conteudo reflitam os objetivos da pesquisa e tenham como
apoio indicios manifestos no conteudo das comunica¢des dos entrevistados.

Neste sentido, € necessario destacar que a analise de conteldo ndo deve ser
extremamente vinculada ao texto ou a técnica, num formalismo excessivo, que
prejudique a criatividade e a capacidade intuitiva do pesquisador, todavia, nem tao
subjetiva, de maneira que as ideias e valores do pesquisador se imponham, no qual
o0 texto passe a funcionar meramente como confirmador dessas. (CAMPOS, 2004)

Outro ponto importante, ainda dentro dos conteudos, € que esses tendem a
serem valorizados a medida que séo interpretados, levando-se em consideracao o
contexto social e histérico sob o qual foram produzidos.

No caso do Vale dos Vinhedos, apdés a aplicacdo das entrevistas, ficou
evidenciado a necessidade da utilizacao da analise de conteddo como procedimento
metodoldgico de interpretacdo dos dados, pois as falas dos entrevistados apontaram
para categorias de conteudos implicitos relacionados a: a) a cultura
enogastrondmica; b) a uva e o vinho; c) o desenvolvimento; e d) a identidade

territorial.
4.1.1 Cultura enogastronémica
A partir da coleta das informacdes através das entrevistas, ficou latente a

cultura enogastronémica que a regido possui, fazendo desta a primeira categoria de

analise a ser compreendida a partir das falas dos entrevistados.
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Percebe-se nestas que, além do conhecimento sobre o processo historico de
formacgédo cultural do vale dos vinhedos, h& respeito, admiracdo e valorizagdo pela
figura e representacéo cultural do imigrante italiano.

Quando se discute a cozinha tipica, 0 que se interpreta € que além do
conhecimento sobre os pratos tipicos, 100% dos entrevistados tratam a gastronomia
e a enogastronomia do Vale como um simbolo da cultura do imigrante colonizador.
Porém percebe-se que no grupo de assalariados (grupo B) essa valorizacdo é
menos intensa do que no grupo dos empresarios (grupo A) e dos agricultores (grupo
C).

Ao se analisar as falas dos entrevistados do grupo B a partir de suas respostas,
percebe-se que a valorizacdo cultural enogastronémica ndo € um dado levantado
com énfase por todos os entrevistados. Isto se deve ao fato de alguns assalariados
nao serem nascidos no Vale dos Vinhedos, ao mesmo tempo em gque ndo possuem
identificacd@o cultural com o territério, nem sentimento de pertencimento ao local e a
origem da sociedade.

Por outro lado, quando se entrevista um individuo nascido no Vale, deste
grupo, se verifica que tracos da identidade cultural trazidos com os imigrantes estao
representados através de sua fala. O entrevistado destaca que “traz consigo tracos
culturais italianos, pois eles sdo a origem, o orgulho da regido e representam o
sucesso do Vale”.

Na fala dos entrevistados do grupo A, por exemplo, verifica-se que o
simbolismo cultural enogastrondmico se expressa através de informacbes que
corroboram as percepc¢des tidas na pesquisa de campo.

Conforme relatos de um dos entrevistados deste grupo, “o bisavd veio com a
imigracao em 1875 e, além do vinho de mesa para consumo proprio, eles produziam
milho, trigo, batata, carne e outros alimentos”.

Outro entrevistado do grupo A salienta que “a familia que veio da Italia em
1875, tinha direito a uma faixa de terra mediante pagamento de uma taxa. Eles
plantavam uvas e faziam vinhos, pois era o que sabiam fazer”.

Informac6es como estas que auxiliam na compreensdo por detrds das falas
dos entrevistados, isto €, além do conhecimento sobre a chegada dos imigrantes no
Rio Grande do Sul, percebeu-se a emocao e admiracdo pelo patriarca da familia,
representada na figura do homem imigrante, que veio em busca de uma vida melhor,

passando por dificuldades, trazendo sua familia, conservando seus habitos,
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costumes e alimentacdo tipica. Alimentacdo esta que foi se misturando e se
modificando ao longo dos tempos, mas que em nenhum momento perdeu suas
caracteristicas originais.

A valorizacdo do imigrante’® e sua representacdo social, no sentido de
valorizacédo deste, como homem da terra, agricultor, que sobrevive da producao no
meio rural, fica evidenciada também na fala de um entrevistado do grupo C. O
entrevistado afirma que “deve-se despertar para o ser colono, que é um diferencial
aqui no Vale, isto € a nossa esséncia”;

Apesar dos entrevistados deste grupo divergirem em outras questdes
levantadas nas entrevistas, que serdo analisados no decorrer destas categorias,
percebeu-se que quando o assunto se relaciona a valorizacdo dos tracos culturais
da regido e ao trabalho ligado a uva, ao vinho e a comida italiana, todos os
entrevistados fizeram referéncia a cultura do Vale, que é justamente a cultura
enogastrondmica da regiao.

Esta enogastronomia desperta o interesse de visitantes, gera emprego e renda
para os trabalhadores e fortalece a imagem cultural colonial do territorio.

Se voltarmos a antigamente, a 10 anos a comida era simples. Sopa de
capeletti e polenta. A polenta foi o que representou e sustentou a cultura
italiana. O galeto existia pelo numero de hectares de terra para criar. O
radicci também fazia parte da gastronomia. Com o tempo a gastronomia foi
mudando, a polenta que era desprezivel hoje é chique. Eu tenho orgulho de
minha comida, gracas as melhorias ao longo dos anos. A mudanga
gastronémica que aconteceu foi expressiva e eu, colono aqui tenho orgulho
da denominagéo de colono, algo que antigamente era desprezivel...

...0Os visitantes buscam a cozinha tipica do Vale que é a sopa de capeletti, o

gueijo frito, a costela de porco, o galeto e a polenta brustolada e ndo a
grande cozinha italiana. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO C, 2014)

O que se percebe a partir da fala deste entrevistado do grupo C, € um
sentimento de pertencimento ao territério, independentemente da situacao financeira
em que se encontra. A valorizagcdo da enogastronomia € algo impregnado na fala
dos entrevistados, esta enraizada no modo de ser do individuo nativo do Vale dos
Vinhedos.

Quando as falas dos entrevistados destacam atividades cotidianas dos

agricultores, como por exemplo, “quando se carneava um porco, se dividia a carne

® Esta valorizacdo é recente, conforme Santos (1984) até entdo ser colono era sindnimo de

subordinacdo, de exclusao e opressdo social. Somente a partir dos anos 90, com a introducéo do
enoturismo é que a figura do imigrante, do colono do vinho, passou a se valorizar como algo
particular e genuino.
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entre 0s vizinhos, pois ndo se precisava guardar a carne, pois todos 0s vizinhos
guando carneavam, dividiam a carne, faziam torresmo e desta maneira todos se
ajudavam”, percebe-se um orgulho estampado no rosto do entrevistado. Esse
orgulho, simbolicamente, pode ser considerado como a representacdo do patriménio
cultural da sociedade do Vale e que, neste caso, se apresenta através da
gastronomia.

Para Cascudo (2004), as dadivas, sob a forma de comida, sempre tiveram um
papel importante nas sociedades tradicionais para estabelecer e/ou reforcar os lagos
de solidariedade no conjunto da comunidade.

Conforme o autor, em momentos rituais ou cerimoniais, o alimento é um
elemento fixador psicologico no plano emocional, e comer certos pratos € ligar-se ao
local ou a quem o preparou.

Ha, na verdade, uma evidente tentativa de construcdo das particularidades
regionais, dentro de um quadro socioldgico, cujo objetivo maior é de caracterizar a
alimentacéo colonial a partir de elementos nativos.

Neste sentido, pode-se dizer que a forma de preparar os alimentos, ou 0s ritos
cotidianos ligados a enogastronomia do Vale dos Vinhedos, faz parte da cultura
imaterial do grupo pesquisado, tornando-o patriménio cultural.

Para Banducci e Barreto (2005), o conceito de patriménio cultural ganhou um
peso extraordinario no Mundo Ocidental. Nao somente os bens tangiveis ou
materiais tiveram o seu valor realgcado, mas ganhou visibilidade, também, uma nova
qualificac@o de patriménio: o patriménio cultural imaterial ou intangivel. A valorizacao
desse tipo de patrimonio visa aspectos da vida social e cultural ndo contemplados
pelas concepc¢des mais tradicionais de patrimonio.

Esta nova qualificacdo opde-se ao chamado patriménio de pedra e cal,
denominacao dada ao patrimdnio edificado. Nessa concepcdo mais ampla,
patriménio cultural, pode ser classificado como o conjunto de bens materiais
(tangiveis) e imateriais (intangiveis), ndo sé as edificacbes e monumentos
histéricos ou as manifestacdes artisticas, mas todo o fazer humano, tudo o

gue o ser humano produz, de todas as classes sociais, tanto as mais quanto
as menos favorecidas (BANDUCCI e BARRETO 2005, p. 11).

Ou seja, patriménio cultural é tudo aquilo que constitui um bem apropriado pelo
homem — o que ele faz — com suas caracteristicas Unicas particulares — o que é

importante.
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Para os autores, essa mudanca no conceito do que seja patrimonio reflete,
igualmente, uma nova concep¢do. Ndo sdo mais somente os fatos Unicos e
singulares, como o0s grandes acontecimentos politicos, as heroicas batalhas ou os
feitos de grandes vultos nacionais, que sdo valorizados. Os aspectos culturais,
incluindo comidas tipicas, passaram a ser vistos e valorizados como referenciais de
identificac&o cultural de diferentes sociedades.

Neste sentido, a cultura enogastrondmica do Vale dos Vinhedos néo visa
apenas saciar a sede e a fome, mas também aproximar as pessoas e identificar os
tracos culturais do povo, por meio dos produtos tipicos e da necessidade de
sobrevivéncia.

Faz-se necessario compreender que a enogastronomia € um importante
atrativo cultural para a regido, principalmente quando através dela pode-se entender
o valor e a maneira como ela é desenvolvida, o que remete a ideia de tracos e
expressoes culturais da regiao.

Conhecer a gastronomia ou no caso do Vale, a enogastronomia, é valorizar os
tracos culturais de uma sociedade, seus habitos e costumes e garantir a
continuidade das tradices e da historia para as futuras geragoes.

Mesmo que as falas dos entrevistados em momento algum levantassem
aspectos relacionados a valorizagdo cultural da enogastronomia, se percebe sob o
ponto de vista regional, que os entrevistados compreendem que a valorizacdo da
enogastronomia regional é necessaria para a manutencao das tradicdes regionais e
o desenvolvimento do Vale, pois a preparagédo do vinho e das comidas diferencia a
regido das demais regides e atrai turistas para a localidade.

O Vale €, desta forma, um territorio de atracdo de fluxos turisticos, pois, além
da condicdo basica de se alimentar, o turismo enogastrondmico constitui um dos
eixos do turismo cultural, o que viabiliza e universaliza as trocas humanas e o
convivio entre as culturas, costumes e héabitos.

Para Banducci e Barreto (2005), o uso da gastronomia como ingrediente na
exploracdo turistica € interessante para 0s visitantes, pois, oferece o0 acesso ao
patriménio cultural e possibilita conhecer a historia, a cultura e ao modo de viver da
comunidade.

Desta forma, pode-se afirmar que a enogastronomia, quando passa por uma
simbologia relacionada aos costumes sociais, passa a ser valorizada enquanto

cultura e desperta nas pessoas a curiosidade em conhecé-la. E o que acontece no
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Vale dos Vinhedos, além de satisfazer uma necessidade fisioldgica, o turista tem a
possibilidade de consumir herancas culturais da imigracdo italiana no RS e nao
apenas um mero produto enoalimentar.
Conforme a fala de um dos entrevistados do grupo A,
As pessoas ndo buscam somente o vinho, mas também a culinéria tipica
italiana do Vale com seus pratos tipicos, isto € entendido como uma coisa

s0, isto engloba a gastronomia e o vinho local. (PESQUISA DE CAMPO,
GRUPO A, 2014)

Nesta afirmacdo, percebeu-se que além da valorizacdo cultural através da
enogastronomia, 0os empresarios do setor estdo preocupados com a divulgacdo da
valorizacdo dos tracos culturais “deixados pelos imigrantes”, para a atracdo e
captacao de turistas e visitantes para o Vale dos Vinhedos.

Neste sentido, verifica-se que a cultura do imigrante também é uma ferramenta
mercadoldgica para 0s empresarios da regido, isto €, as cantinas e 0s restaurantes
tém a consciéncia de que é necessario explorar a figura do imigrante italiano
(representada no vinho e na comida tipica) para atrair os visitantes, e desta forma
manter sua viabilidade econémica.

A figura representativa de poder comprar o vinho produzido na propria cantina,
ou comer num restaurante tipico, que expressam o terroir da regido e conferem
autenticidade e originalidade dos produtos, possibilita 0 ganho econdémico, preserva
as tradicdes e os tragos culturais no Vale dos Vinhedos

Todavia, deve-se entender que a enogastronomia por si s6 ndo é capaz de se
tornar um atrativo turistico cultural, ela deve sempre estar acompanhada de
autenticidade da producédo dos alimentos, pois desta forma, ha a possibilidade de
favorecer e valorizar a ideia de cultura imaterial, uma vez que para o turista ndo é
apenas a degustacdo dos vinhos ou dos pratos tipicos que o atrai para o destino,
mas, também, a possibilidade de conhecer o modo de vida e o saber fazer local.
Item este que por diversas vezes é 0 mais importante atrativo cultural de uma regiao.

Cabe destacar ainda o vinculo cultural familiar encontrado na regido, com
relacédo a cultura enogastronémica.

A familia integrada a producdo enoalimentar, seja na vinicola ou no
restaurante, € um elemento que revela também algumas particularidades regionais
como a pluriatividade, o empreendedorismo e o modo de ser dos individuos,

aspectos estes que foram repassados ao longo dos tempos, desde o periodo de
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colonizagdo da regido, e que representam também a cultura do imigrante italiano.

Observa-se que o processo histérico e os dados levantados apontam para
outras categorias, como a uva e do vinho, matéria prima e produto, que sdo motivos
de relacdes contraditérias entre 0s grupos entrevistados, a0 mesmo tempo em que
refletem um jogo de poder e uma dinamica territorial que merece ser estudada com
atencéo.

Pois, os diferentes pontos de vista, os diferentes grupos de atores sociais
envolvidos e suas realidades, as diferentes formas de producfes e os diferentes
meios de comercializagdo revelam uma trama de relagdes que caracterizam e

modificam o Vale dos Vinhedos constantemente.

4.1.2 Uvae vinho

A tradicdo vitivinicola da regido do vale dos vinhedos e as diferentes
interpretacdes sobre as questdes levantadas a campo, a partir das falas dos grupos
entrevistados, possibilitou uma analise mais profunda sobre as relacdes existentes
entre o plantio da uva e a produgéo de vinhos.

O que se percebeu através das falas dos entrevistados dos diferentes grupos
nos direciona para um processo dialético que caracteriza a regido estudada.

Enquanto os entrevistados do grupo A destacam a producéo de uvas e vinhos
finos, a partir de seus proprios parreirais, 0os entrevistados do grupo C alertam para a
inviabilidade do cultivo da vitis vinifera, para o alto custo de producdo e o baixo
preco de comercializacgéo.

Apesar de todos os entrevistados conhecerem os produtos oriundos do cultivo
da uva (o vinho e 0 espumante), e os subprodutos (a grapa, o brandy, o licor, 0 suco
de uva, as geleias, os cosméticos e o artesanato), percebe-se trés questdes
importantes relacionadas a esta categoria: a) um hiato produtivo entre os
empresarios do setor vitivinicola e os agricultores familiares; b) o jogo de poder entre
0S grupos entrevistados e ¢) a ndo insercao dos assalariados neste processo.

Quando da fala dos entrevistados do grupo A, em relacdo a subsisténcia da
producdo propria e a utilizacdo de uvas provenientes do Vale, expressa através de
falas como “ndo compramos uvas de outros locais, temos nossa préopria producao”,
“trabalhamos com vinhedos proprios” ou ainda “buscamos algumas uvas de fora por

nao haver mais extensao de terra para plantio que conduza a necessidade atual”
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nota-se um modelo de producgdo perigoso para o desenvolvimento regional, que € a
verticalizag&o produtiva.

De acordo com Santos (2000), a integracao vertical combina varios processos
de producéo, distribuicdo, vendas ou outros processos tecnologicamente distintos
dentro de uma mesma empresa.

A verticalizacdo produtiva € um modelo em que a empresa agrega diversas
fases de sua cadeia produtiva, aumentando assim o numero de produtos ou
processos intermediarios para uso proprio, excluindo outros segmentos, tendo
independéncia de terceiros, obtendo maiores lucros, aumentando a autonomia e
controlando o mercado.

No caso do Vale dos Vinhedos, a verticalizacéo se apresenta a partir do plantio
da uva até a distribuicdo dos produtos pelas empresas, neste caso os produtos e 0s
subprodutos derivados da uva. Do ponto de vista do desenvolvimento sécio cultural,
este modelo produtivo deveria ser melhor conduzido, proporcionando melhores
oportunidades de competicdo a todos os atores sociais, dentre eles os agricultores
familiares.

Ao serem comparadas e analisadas as falas dos entrevistados do grupo A com
as respostas dos entrevistados do grupo C, percebe-se a contradig&o.

Conforme falas dos entrevistados deste grupo, muitos agricultores estao
abandonando suas terras em busca de outras oportunidades, pois a atividade no
meio rural ndo proporciona seguranca financeira, ndo ha incentivos publicos nem
privados, os financiamentos bancarios sao insatisfatérios e os filhos procuram outras
profissdes, indo morar na cidade.

Para os entrevistados deste grupo, esta situacao € preocupante, tendo em vista
que a dificuldade de producéo se reflete na venda da terra e na saida da familia do
meio rural.

De acordo com um dos entrevistados do grupo C:

Aqui na Linha Graciema existem aproximadamente 120 pequenas
propriedades, das quais 20 estdo com placa de vende-se ou em imobiliaria,
e mais tantas em que os proprietarios estdo com intencéo de vender, porém
ainda nao anunciaram. E 10 propriedades ja foram vendidas ha pouco

tempo. A area varia de 2 hectares a 20 hectares cada. (PESQUISA DE
CAMPO, GRUPO C, 2014)

Atraves desta afirmacgédo, percebe-se que a realidade do agricultor familiar que

fornece uvas para as vinicolas € diferente da realidade das vinicolas produtoras de
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uva, que possuem vinhedos préprios para a elaboracdo de seus produtos e
subprodutos.

A verticalizacdo da producéo vitivinicola na regiao é talvez o principal elemento
causador desta realidade, pois, de acordo com Santos (2000), considera-se também
que a verticalizacdo é um processo excludente, hegeménico e perverso, que reflete
a desigualdade de forcas entre os dois grupos de entrevistados. H& um hiato
dialético entre estes grupos.

Ao mesmo tempo em que uma das falas do grupo A diz que: “como o
vitivinicultor n&o consegue o valor da uva a seu preco aqui no Vale, compram de
fora, pegam de fora, pagam mais caro, mas € da maneira como querem”.

As falas dos entrevistados do grupo C apontam para:

N&o estamos satisfeitos com a comercializacdo da uva, pois o valor esta
baixo e muitas vezes a prépria natureza ndo ajuda, em casos de chuva
demasiada, por exemplo. Muitas empresas incentivam o plantio de um tipo
de uva e depois de dois anos ndo aceitam as mesmas. As cantinas pagam
0 que querem pelas uvas, mesmo sendo tabeladas. A uva vinifera esta
dificil de vender, pois as vinicolas comegaram a plantar suas préprias uvas
e os colonos ficaram de lado, sendo que os que melhor vendem s&o 0s que
participam de alguma cooperativa. Com isso, a metade da produc¢éo fica no
Vale dos Vinhedos e a outra metade ou até 63% da producéo de uvas sao

exportadas para outros Estados brasileiros, como Sdo Paulo e Minas
Gerais. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO C, 2014)

Percebe-se, por detrds destas falas, que ao mesmo tempo em que 0s
empresarios argumentam a necessidade de comprar uvas de fora da regido por nao
haver producdo ou qualidade suficientes, os agricultores ndo tém comercializagao
interna, tendo que vender sua producdo para outros municipios, estados ou regides.

Metade da producado das uvas fica no Vale dos Vinhedos e a outra metade
ou até 63% da producao vendemos em feiras livres de outras cidades ou
séo exportadas em caminhdes para outros estados brasileiros, como Santa

Catarina, Sdo Paulo e Minas Gerais. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO C,
2014)

Para Ortega e Jeziorny (2011), a ligacdo entre os agricultores familiares e as
vinicolas esta cada vez menor, tendo em vista que a especializacdo dos
empresarios vitivinicultores do Vale contribui para o aumento da dependéncia dos
agricultores familiares em relagéo a producao viticola.

Assim, se levarmos em consideracdo que, pelo menos as principais

vinicolas possuem vinhedos proprios, podemos considerar que a posicao
dos agricultores familiares que atuam como fornecedores de matéria-prima
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para as cantinas tem se tornado cada vez menos confortavel. (ORTEGA E
JEZIORNY, 2011, p. 156).

Neste sentido, pode-se destacar que as afirmacdes dos autores corroboram a
fala de um dos entrevistados do grupo C, em que salienta que

A ligacéo entre agricultores esta ficando cada vez menor, pois as vinicolas
ndo estdo comprando uvas dos agricultores, comprando ou produzindo em
outras cidades de fora do Vale dos Vinhedos. Os agricultores se sentem
explorados pelas grandes empresas e a maioria tem outras fontes de renda
para aumentar a mesma, pois a producao de uva ndo é o bastante para
manter a qualidade de vida que buscam. Os agricultores afirmam que a
terceirizacdo sai mais caro para as vinicolas, pois ndo ha o cuidado com os
parreirais que se tem do produtor rural do Vale. Muitas vezes levamos as
uvas para as vinicolas e mesmo sendo uvas de qualidade, os recebedores
insistem que a uva é de mal qualidade e pagam pouco por ela.

(PESQUISA DE CAMPO, GRUPO C, 2014).

A patrtir destas falas pode-se perceber que ha no Vale dos Vinhedos um jogo
de poder entre as classes envolvidas, 0 que demarca e marca o complexo produtivo

da uva na regido. Para um dos entrevistados do grupo A,

Nos ultimos dois anos houve uma aproximacao maior com os produtores de
uva através da associacdo comunitaria, na qual a Aprovale auxiliou na
criagdo. Atualmente alguns produtores procuram a Aprovale para se filiarem
e com isto, a instituicAo abre caminhos para os agricultores venderem suas
uvas e participarem mais ativamente da comercializacdo de seus produtos,
da apoio a festas e luta pela busca de melhoras na infraestrutura do vale,
como iluminacdo, transporte, ciclovia, etc. E, através de cursos e workshops
promovem visitas e passeios no Vale para que os produtores o conhecam.
Nisto, promovem também palestras sobre DO e IG, para aumentar o
conhecimento. Alguns produtores ndo sabem da possibilidade de filiacdo a
entidade que garante beneficios. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO A,
2014)

Esta disputa de poder também se caracteriza pela imposi¢cdo do poder ou pelo

exercicio da hegemonia, destacada na fala de um entrevistado do grupo C:

Se existe um setor invejoso e que pode apunhalar pelas costas sdo as
vinicolas. Elas se prendem a fiscalizacdo e ndo ao acompanhamento do
plantio e producéo da uva. O mercado é muito oscilante, hd anos em que se
vendem bem e as vinicolas compram qualquer coisa, e quando vendem
mal, as vinicolas pdem defeito nas uvas dos agricultores, fazendo eles
implorarem para que comprem suas uvas. Nisto tudo tem o sindicato que
faz a ponte entre empresas e agricultores. O sindicato € meramente politico
e mesmo que ofereca alguns servigos, ndo ha um técnico agrénomo, néao
oferece o que realmente é necessario ao produtor, como orientacdes sobre
a diminuicdo dos gastos na producado. Nao o prepara, nao lhe da assisténcia
correta”. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO C, 2014)
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Todavia, um entrevistado do grupo A salienta que o problema enfrentado pelos
agricultores do Vale € resultado da combinag&o de dois fatores: a) um processo de
acomodacédo destes com a monocultura da uva e, b) o ndo interesse pela melhoria
do processo produtivo.

Em 1998 foi vendido muito vinho e houve a falta de uva, sendo assim o
preco da uva subiu. Com isto, as empresas Miolo e Valduga compraram
terras e vinhedos dentro e fora do Vale dos Vinhedos, o que causou a
diminuicdo da procura da uva dos agricultores, a0 mesmo tempo que no
Brasil houve a entrada dos vinhos importados. Com isto, as vinicolas do
Vale dos Vinhedos exigiram do agricultor maior qualidade das uvas para a
producdo de vinhos finos, o que faria com que o agricultor produzisse
menos ao mesmo tempo em que a uva seria melhor remunerada. O
agricultor achou errado produzir menos, pois as vinicolas estavam ao
mesmo tempo produzindo uvas em quantidade em outras cidades. As
vinicolas estdo descontentes com os agricultores. O agricultor poderia

produzir hortalicas para os restaurantes, mas esta acomodado com a
monocultura do vinho. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO A, 2014).

Para Ortega e Jeziorny (2011) esta trama contraditdria que expressa o jogo de
poder entre as classes, faz parte da formacgao territorial do Vale dos Vinhedos.

De acordo com os autores, ao longo dos tempos foi se fortalecendo o setor
viticultor e o produto vinho, enquanto a producdo de uvas e o cultivo agricola nao foi
contemplado, isto é, se valorizou as cantinas e seus produtos, enquanto 0s
agricultores ficaram periféricos ao processo de desenvolvimento do vinho no Vale
dos Vinhedos.

Com relacéo a ndo insercédo dos assalariados das discussdes sobre a categoria
uva e vinho, percebe-se através das falas deste grupo, que suas preocupac¢des
estdo relacionadas a jornada de trabalho e que questdes relacionadas a conjuntura
sécio econdmica do Vale ou de desenvolvimento pessoal, ndo fazem parte das
opinides expressadas nas entrevistas.

Numa destas falas, percebeu-se que ndo havia certeza na resposta sobre o
jogo de poder entre os agricultores familiares e os empresarios do setor.

Para o entrevistado do grupo B, a producéo de uvas no Vale, independente de
quem a produza € interessante para a regiao, pois

Se o setor vinicultor cresce, o consumo de vinhos aumenta, o produtor tem
mais oportunidade de vender suas uvas. Se o agricultor produzir uva de
qualidade, sempre tera para quem vender, pois apesar da menor
guantidade o valor € maior pela qualidade da uva. O mercado tem
oscilagcdes, em uma época vende-se mais cabernet sauvignon e em outra é
mais merlot, entdo algumas vezes as uvas ndo sdao compradas do agricultor

por ndo ser uma época boa de venda de algum tipo de uva. (PESQUISA DE
CAMPO, GRUPO B, 2014).
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Verifica-se também que os entrevistados deste grupo entendem por beneficios
oferecidos aos assalariados (pelas vinicolas), beneficios individuais como cursos e
treinamentos para comercializacdo dos produtos, pagamentos de porcentagem em
planos de saude (50% a 70%), possibilidades de degustacbes de produtos,
pagamento de horas extra trabalhadas, pagamento de vale transporte ou auxilio
gasolina, convénios em farmacias e bonificacdes por metas atingidas.

Em nenhum momento se obteve respostas relacionadas a qualidade da rotina
de trabalho ou a qualidade de vida do assalariado, a possibilidade de planos de
carreira, aos incentivos a educacao, a programas de desenvolvimento humano do
assalariado, a programas de riscos de acidentes, melhorias para o setor, a questdes
sindicais, entre outras.

Todavia, a ndo insercédo do grupo B nas discussfes realizadas € resultado da
nao organizacdo dos integrantes desse setor em questbes relacionadas a esta
categoria.

Talvez o desinteresse ou a falta de conhecimento sobre a importancia da
classe assalariada no contexto do Vale dos Vinhedos seja a principal razao para a
nao insercao destes nesta categoria analisada.

Entretanto, quando as respostas dos entrevistados se direcionam para o
produto vinho, e sua importancia para o Vale dos Vinhedos, as falas de todos os
grupos entrevistados apontam para a mesma direcao.

Os entrevistados sabem da relevancia do produto vinho e de seus subprodutos,
pois a partir dele, h& geracdo de emprego e renda, ha crescimento econdmico na
regido e possibilidades para novos negoécios, ha desenvolvimento do turismo
(enoturismo) e ha credibilidade dos produtos da regido, através das indicacbes
geogréaficas.

Através das falas dos entrevistados do grupo A, B e C percebe-se, por
exemplo, a importancia do Enoturismo para a regiao.

Para um dos entrevistados, o enoturismo na regido do Vale dos Vinhedos esta
diretamente ligado ao sucesso do setor enogastronémico, ao ponto de salientar que
“0 setor enogastrondémico nao sobrevive sem o turismo, pois quem vem, deixa 0 seu
dinheiro nas vinicolas e além de conhecer o local, apreciam nossas bebidas”.

Outra fala reflete a importancia da atividade turistica na regido “o enoturismo

permitiu a melhora na qualidade e abriu espaco para investimentos. O vinho foi o
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comercial e o enoturismo foi o responsavel pela busca da DO”.

Percebe-se, por detras destas falas, que os entrevistados se preocupam com o
desenvolvimento do enoturismo no Vale, tendo em vista que 0s mesmos entendem
que o turismo € um braco para a negociacdo dos produtos oriundos do Vale. Nesta
concepcgao, 0 enoturismo é visto como uma possibilidade de divulgacdo de toda a
regido: das cantinas vinicolas, dos restaurantes, das casas de produtos tipicos, das
paisagens naturais, da historia da familia, da cultura do imigrante, dentre outros
atrativos aos visitantes.

Os entrevistados conhecem a gama de beneficios que o enoturismo pode
proporcionar e proporciona ao Vale dos Vinhedos, como a entrada de divisas, a
criacdo de subprodutos oriundos da uva, a geracdo da atividade econdmica
secundaria e o aumento do lucro por garrafa de vinho vendida no varejo.

Os proprios agricultores reconhecem gque a atividade possibilita a descoberta
de toda regido. Através das falas, ficou evidente que o turismo de vinhos € benéfico
a todos, inclusive com a criagcdo de novas rotas de passeio, como a estrada do
sabor, que segundo eles, por falta de incentivos publicos (acessos, estradas e
iluminacdo publica, divulgacdo e comercializacdo), ndo consegue se consolidar
como atrativo turistico, mas mesmo assim recebe visitantes.

Para Valduga (2007), o enoturismo € uma atividade turistica promissora, pois
se fundamenta em viagens motivadas por pessoas que apreciam o aroma, 0 sabor e
a degustacao de vinhos, bem como a apreciacdo das tradi¢cdoes e a tipicidade das
localidades que produzem esse tipo de bebida.

O autor destaca que o enoturismo é um fendmeno dotado de subjetividade, em
que a principal substancia que o configura de fato € o encontro com quem produz
uvas e vinhos. E as pessoas motivadas por este atrativo, podem desenvolver
diversas atividades, dentre as quais destacam-se: a) a participacdo de um curso
técnico de degustacdo; b) a visitagcdo a vinicola para se conhecer os produtos; c)
visitacdo a museus do vinho; d) visitacao a familias produtoras; e) visitacédo a festas
regionais; f) a participacdo nas vindimas; g) as compras de vinhos; h) a apreciacao
das paisagens viticolas; i) a harmonizacdo entre a cozinha tipica e o vinho regional,
dentre outros.

No caso do Vale dos Vinhedos, destaca-se que a principal atividade

enoturistica desenvolvida é a visitacdo as vinicolas para se conhecer o processo de
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fabricacdo dos vinhos e realizar degustacdes para se conhecer as caracteristicas
organolépticas dos produtos.
Todavia, Valduga (2007) alerta para um cuidado em relacdo a estas visitacoes.
As visitagcdes, muitas vezes, sao conduzidas por endlogos com uma
excelente formacéao técnica, porém despreparados para lidar com publico, o

gque pode gerar uma frustracdo para o0s visitantes pelo fato de
desconhecerem os aspectos técnicos dos vinhos. (VALDUGA, 2007, p. 86)

Neste sentido, deve-se alertar para o desenvolvimento cultural que o
enoturismo proporciona. Em se tratando de turismo, as relacbes devem ser
estabelecidas a partir de conceitos relacionados a hospitalidade e a interacao
cultural entre visitantes e visitados.

E, para concluir esta categoria de analise, percebe-se, através das falas dos
entrevistados, que ha necessidade de interlocucdo entre os atores sociais. Ha
necessidade de intervencdo do poder publico e dos sindicatos em prol do
fortalecimento da producgéo da uva e da busca pela diversificacdo da producéo, ao
mesmo tempo em que o produto vinho se consolida, através do know how dos

vitivinicultores e da atividade do enoturismo.

4.1.3 Desenvolvimento

A terceira categoria a ser analisada esta relacionada ao desenvolvimento do
Vale dos Vinhedos. Neste sentido fica exposta a preocupacdo com o entendimento
sobre o que é desenvolvimento, que se diferencia do conceito de crescimento
econdmico.

A visdo de Santos (2003), de que desenvolvimento esta associado a uma
determinada percepcéao do estado de ser de uma determinada sociedade, através de
um processo histérico de mudanca social em que sociedades sao transformadas ao
longo dos tempos e que necessita de um esforco conjunto de atores regionais para
produzir mudancas, segue a mesma linha defendida por Furtado (2001).

Para Furtado (2001), o desenvolvimento combina uma concepc¢ao ampla do
processo histérico da regido. Para ele, o desenvolvimento significa mais do que o
simples crescimento da economia ou acumulacdo de capital, porque, além de
representar o incremento da capacidade produtiva, implica também na irradiagdo do

progresso para o grosso da sociedade.
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De acordo com Schneider (2006), o desenvolvimento € um processo de
alteracdo social que ndo possui um vetor ou caminho pré-determinado ou previsivel.
Ele expressa as contradicdes da condicdo humana, podendo ser entendido como
processo pelo qual os individuos e as sociedades constroem as suas condi¢cdes de
existéncia e reproducao ao longo do tempo, em interagdo com a natureza e com 0
espaco.

O desenvolvimento esta associado a melhora qualitativa da regido como um
todo. Neste contexto, se inserem aspectos relacionados a um estado mais pleno,
maior e melhor de condicbes de vida da sociedade regional, como acesso,
transporte, saude, educacgdo, seguranca, alimentacdo, moradia, meio ambiente,
satisfacdo e bem-estar.

Enquanto crescimento estd, conforme Daly (1991, p. 14), associado a
aumentar naturalmente o tamanho, ao incremento quantitativo em escala fisica e
financeira.

O crescimento esta atrelado ao aumento da capacidade produtiva da empresa,
e € medido através do poder econdmico que determinada empresa ou regido possuli.

No caso das entrevistas aplicadas aos grupos desta pesquisa, percebe-se que
estes conceitos, por vezes, se dissolvem num senso comum que caracteriza as falas
de alguns empresarios, agricultores e assalariados.

Questdes relacionadas aos aspectos ambientais e sociais que caracterizam,
juntamente com o aspecto econbmico, o tripé do desenvolvimento, ndo foram
citadas com énfase, ou foram citadas em tom de reclamacdo pelos grupos
entrevistados.

Constata-se que as praticas ambientais (tanto das empresas quanto dos
assalariados e agricultores) e de infraestrutura (seguranca, transporte escolar,
educacdo, redes de apoio, entre outros), estdo marginais as questbes econémicas
consideradas pelos entrevistados.

Contudo, verifica-se também que parte destes entrevistados possuem um
entendimento sobre o que € desenvolvimento, enquanto outros associam o
crescimento regional ou empresarial a ideia de “desenvolvimento”. Tais contradi¢cdes
se caracterizam através das falas dos grupos entrevistados.

Conforme a fala de um dos entrevistados do grupo A,

O vale dos vinhedos é desenvolvido no sentido de ambicdo e audacia, em
guestdes estruturais ndo. Ha pouco acesso por estradas, ndo ha aeroportos
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proximos, as estradas sao terriveis, a rede hoteleira é capenga, ndo ha
educacdo e saude adequada, nem transporte para todas as criancas irem
as escolas. Portanto nao é desenvolvido (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO
A, 2014).

Ja outra fala do mesmo grupo salienta que “o Vale esta desenvolvido, esta
totalmente diferente de antigamente. O Vale cresceu muito, mas falta mais foco no
Turismo”.

Percebe-se nestas falas, que ndo ha um entendimento sobre as questdes e 0s
conceitos levantados por Santos (2003), Furtado (2001) e Schneider (2006), por
exemplo. Na visdo empresarial, de aumento de capital, ha uma série de
inconformidades mescladas ao senso comum, nos conceitos de desenvolvimento e
crescimento apresentados.

Claramente, ha uma relacéo dialética entre entrevistados de mesmo grupo, e
entrevistados dos diferentes grupos, e que se refletiram nas observacdes de campo,
principalmente quando foram confrontadas (sob analise empirica do pesquisador) as
realidades e as situacdes empresariais das pequenas cantinas e dos restaurantes
familiares versus as realidades das cantinas de médio e grande porte.

Quando as analises das falas dos entrevistados se direcionaram ao grupo de
assalariados, as contradicbes também foram percebidas e apontaram para o jogo
dialético que auxiliou no entendimento referente a esta categoria.

Para um dos entrevistados deste grupo, o Vale é desenvolvido, mas “ é preciso
ter um maior fluxo de turistas, falta ciclovia e melhoria nas estradas, falta
investimento em estabelecimentos com lanches rapidos, lanchonetes, pois o turista
nao almoca, ndo degusta os vinhos das cantinas, somente passeia e vai embora”.

J4, outro entrevistado destaca que o Vale ndo é desenvolvido pois, falta
sinalizacao (principalmente noturna), asfalto, investimentos publicos e uma ciclovia,
falta infraestrutura de farmacia, mercado e caixas eletrébnicos, mesmo ja havendo
uma unido das vinicolas”.

O que se pdde constatar através destas falas, se confrontou com a realidade
regional, isto €, os assalariados estdo a margem de discussbes que envolvam
economia, politica e sociedade. Seus anseios e preocupacdes estdo direcionados as
atividades diarias da jornada de trabalho, bem como seus salarios e suas
possibilidades de crescimento pessoal, como ja destacado anteriormente.

E novamente, questbes relacionadas aos aspectos ambientais e sociais
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ficaram a margem das discussdes levantadas, a partir das entrevistas realizadas.

Com relacéo as falas dos entrevistados dos produtores familiares, as analises
também apontaram para um nao entendimento do que é desenvolvimento. Apesar
de ndo haver uma contradicdo explicita entre as falas deste grupo, constatou-se que
a categoria desenvolvimento esta também mesclada com a ideia de crescimento.

Apesar do pesquisador conduzir as entrevistas para a busca de informagdes
referentes a todos o0s aspectos sociais, econbmicos e ambientais, as falas dos
agricultores familiares apresentaram resultados semelhantes aos dos outros grupos
de entrevistados.

Nestas falas ficaram explicitas as preocupacoes relacionadas aos aspectos
econdbmicos, ambientais e sociais, novamente periféricos as preocupacoes
levantadas. Como exemplo destas, pode-se compilar diversas falas a partir da fala
de um dos entrevistados do grupo.

A regido é desenvolvida por causa da tecnologia, porém é cara, se nao
houvesse os maquinarios atuais, ndo existiriam tantos parreirais. Com
relagdo a salde esta tudo bem, poderia ser melhor, pois o Vale possui um
posto de salde com médico duas vezes por semana, o transporte também
poderia ser melhor, a seguranca € um pouco precaria”. Temos acesso
rapido a cidade, ndo perde em nada, o asfalto poderia ser melhor, o transito
as vezes é lento. E com relacdo a agricultura, precisam diversificar as

culturas na terra e também trabalhar fora, algo paralelo para garantir a
aposentadoria da familia. (ENTREVISTA DE CAMPO, GRUPO C, 2014).

Contudo, percebeu-se de maneira geral no Vale, a partir das falas dos
entrevistados, que o entendimento sobre desenvolvimento esta em fase embrionaria,
pois ndo h& padronizacdo na fala dos entrevistados nos mesmos grupos e ndo ha
um entendimento mais aprofundado sobre o conceito de desenvolvimento.

Ha também, grandes diferencas entre as realidades administrativas e
operacionais das vinicolas que compdem o grupo A de entrevistados (percebidas a
partir de suas falas), ha rotinas de trabalho que ultrapassam 176 horas mensais no
grupo dos assalariados (destacadas pelos entrevistados), ha necessidade de opcdes
de pluriatividade dos agricultores familiares e ha necessidade de captacdo de
financiamentos externos (BNDES, Pronaf, entre outros) para a producéo.

Percebeu-se ainda que os entrevistados do grupo C passam por necessidades
gue nao se encontram nas falas dos entrevistados do grupo A e se constatou que 0s
entrevistados do grupo B estdo aguém de questdes relacionadas ao bem comum de

toda a sociedade do Vale.
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J& o crescimento do Vale dos Vinhedos, estda numa fase mais avancada e
destaca-se pelo incremento de diversas atividades econdmicas oriundas do produto
uva que contemplam o crescimento da regido, como a utilizacdo de alta tecnologia
para a producdo dos vinhos, o enoturismo, o destaque do processo industrial de
outros produtos como geleias, compotas, sucos de uva, producdo de cosméticos, as
condi¢cbes de infraestrutura da zona rural, e as exportacées de vinhos para outros
continentes pelas cantinas.

Exportamos nosso vinho para a Inglaterra e China. De 12 milhdes de litros
de vinho anuais, 12% do vinho é exportado para a Europa... )
Exportamos para 16 paises, entre América do Norte, Europa e Asia, 0
mundo esta querendo descobrir novas terroirs.

...A producéo é exportada para o Brasil e para mais de 20 paises como
Praga, México e Canada. (GRUPO A, ENTREVISTA DE CAMPO, 2014).

Outra informacdo relevante que aponta para o crescimento do Vale dos
Vinhedos, esta relacionada ao surgimento de condominios vinicolas. Condominios
estes que de acordo com a fala de um dos entrevistados do grupo A, sdo sinénimo
de desenvolvimento.

Os condominios vinicolas sdo uma espécie de protecdo das parreiras e da
paisagem, pois ndo se permite que as mesmas sejam retiradas, e sim
cuidadas e manuseadas de forma correta. Os vinhos produzidos dentro
destes condominios também podem receber a DO, através da Vinicola,
desde que preencham os requisitos para isto. Estes condominios surgiram
também na intenc@o de nao urbanizar o Vale dos Vinhedos e manté-lo em
seu aspecto rural. Dentro desta protecdo visual do Vale, os valores das
terras e as condicGes impostas para empresas de outros ramos também
busca travar a construcdo de empresas que estejam fora do ramo da

Vitivinicola, para que o Vale ndo seja descaracterizado. (GRUPO A,
ENTREVISTA DE CAMPO, 2014).

Todavia, percebe-se através das observacfes de campo e do contato com
pessoas da comunidade, que a criacdo de condominios vinicolas € uma forma de
ganho econbmico para as empresas. Através do arrendamento de pequenos lotes
de vinhedos de propriedade das vinicolas, pessoas fisicas podem cultivar suas
proprias uvas, receber a orientacao e supervisdo de endlogos (das vinicolas), colher
durante a vindima e entregar a producdo para a vinicola em questdo para a
elaboracdo do vinho e posterior rotulagem, sendo inclusive possivel sua
comercializacdo com destaque para a certificagdo geogréfica, caso se atinjam 0s
critérios de avaliacdo, 0 que neste caso, cria um produto “particular” exclusivo,

porém sem identidade. Ex:
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Figura 36: Modelo de Rotulo Ficticio
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Fonte: Dados do autor.

Com relacdo a outros elementos que estdo relacionados ao desenvolvimento
territorial (seguranca, acesso, educacao, saude, transporte, estradas, redes de
apoio, meio ambiente e qualidade de vida da sociedade), as percepc¢bes a partir da
fala dos entrevistados apresentam as seguintes consideracoes:

a) Seguranca: Comumente vé-se reclamacfes sobre a falta de seguranca em
cidades grandes, que mesmo tendo um grande numero de agentes, possui uma
criminalidade mais dissipada. E incomum uma zona rural como o Vale dos vinhedos
ter ocorréncias de roubos e criminalidade.

Este dado pode ser decorrente do transito de automoveis e pessoas de outras
localidades, pela falta de cuidado das vinicolas com a seguranca, pela excessiva
confianca depositada nos visitantes, pela falta de mobilizagdo do poder publico e dos
proprios moradores para buscarem medidas de seguranca, além da falta de policiais
na zona rural.

b) Acesso e estradas: O acesso principal do Vale dos Vinhedos (RS-444) é
sinalizado, apresenta sinalizacao turistica e cria a possibilidade de uma experiéncia
enoturistica, todavia 0s acessos secunddarios, ndo caracterizam a regido e
compromete a experiéncia dos visitantes. Nota-se que no vale dos vinhedos néo ha

congestionamentos, os asfaltos que ndo possuem acostamento em boa parte.
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Os grupos entrevistados destacaram a necessidade de uma ciclovia, ndo ha
controles eletrénicos de velocidade, nem pontos de estacionamento para a vista de
belvederes, notou-se durante o periodo das entrevistas que alguns motoristas
percorrem o corredor turistico em alta velocidade, o que pode gerar acidentes.

c) Escolas: Durante as falas, os entrevistados salientaram para a necessidade
de uma melhor estrutura de transporte escolar, tendo em vista a dificuldade de levar
os alunos até as escolas do municipio de Bento Gongalves, Garibaldi ou Monte Belo.
Percebeu-se que ndo ha escolas de nivel médio no Vale dos Vinhedos, apenas duas
escolas de ensino fundamental.

O aumento de escolas na regido se faz necessario para reduzir o0s
deslocamentos estudantis, além de incentivar os alunos a permanecerem no Vale
dos Vinhedos e criar uma relacédo de pertencimento entre estes e a regiao.

Apesar de muitos entrevistados do grupo C nao terem completado o ensino
médio e muitos terem cursado metade do fundamental, destaca-se o incentivo que
dado a seus filhos para buscarem educacdo. Alguns dos entrevistados possuem
curso de Enologia, todavia, a implementacdo de escolas técnicas em outras areas
ligadas a agricultura, a gastronomia, ao turismo e a produgédo no meio rural, seriam
importantes ferramentas para auxiliar na promog¢éo do desenvolvimento regional.

d) Saude: Nao se percebeu reclamagfes sobre a saude, o que pode remeter a
qualidade de vida que se tem no Vale. Porém, ha necessidade de criacdo de
unidades de saude para urgéncias e emergéncias, ndo s6 de moradores do Vale
mas também para turistas que estdo a passeio pela regiao.

e) Redes de apoio: o turismo no Vale dos Vinhedos, é o principal meio de
divulgacdo da regido. Muitos visitantes procuram o vale em busca de experiéncias
enoturisticas e, portanto, necessitam de estruturas de apoio como farmacias, caixas
eletrOnicos, pontos de alimentacdo, postos de informagdes, postos de gasolina,
banheiros publicos, agéncias de turismo receptivo, redes wi-fi de internet, entre
outros, como forma de auxilio as necessidades que por ventura possam surgir.

Durante as visitas a campo, percebeu-se que estas estruturas séao
praticamente inexistentes na regido e durante o periodo noturno, inclusive o0s
estabelecimentos fundamentais para o desenvolvimento da atividade turistica, nédo
estavam em operacao.

f) Meio ambiente e sociedade: Apesar do produto final ser oriundo das

condi¢cdes geogréficas (terra) e humanas (sociedade), ndo se mostraram latentes
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preocupacdes relacionadas ao meio ambiente e a sociedade regional. As entrevistas
sempre apontaram questbes voltadas aos aspectos econdmicos, o que €
preocupante para a manutencéo da atividade de producéao regional.

N&o foram destacados projetos ou programas de valorizacdo do meio ambiente
ou de responsabilidade social das empresas por entrevistados do grupo A, com
excecdo de um restaurante que apresentou sua produgédo orgéanica de hortalicas;
nao foram destacados aspectos relacionados a educacdo ambiental ou a praticas
ambientais desenvolvidas pelos assalariados pertencentes ao grupo B; e ndo foram
levantadas possibilidades de produgcao alternativas ou de policulturas pelos
agricultores pertencentes ao grupo C, com o intuito de manejo adequado do solo,
reducdo do uso de agrotoxicos, descarte das aguas residuais, entre outros.

Portanto, apos a analise desta categoria, fica evidente a necessidade de uma
discussdo sobre a abordagem de desenvolvimento e de crescimento econdmico.
Essa construcdo passa pelo grupo de entrevistados nesta pesquisa, no sentido, de
ser construida através de um processo dinamico e cultural organizado pelos proprios
agentes regionais que em conjunto com o poder publico e as universidades
transmitam o conhecimento a toda a sociedade regional sobre o que é

economicamente, socialmente e ambientalmente uma regiao desenvolvida.

4.1.4 I|dentidade territorial

A quarta categoria a ser interpretada esté relacionada a identidade territorial do
Vale dos Vinhedos. A partir das falas dos entrevistados, seus conteudos, reflexdes e
representacdes, pode-se melhor compreender a atual identidade do territorio
estudado sob o viés da enogastronomia.

A identidade territorial se expressa, dentre outros, através da enoalimentacao.
Identidade esta, construida a partir da interiorizagdo de uma tradicdo, onde
afinidades foram estabelecidas e transmitidas a pessoas que vivenciam o
sentimento de pertencer a determinados grupos sociais (RITTER, 2011).

E sabido que a gastronomia, e no caso do Vale, a enogastronomia, é sem
davida alguma, um meio de identificacdo de sua sociedade, pois através dela se
torna possivel conhecer a historia, os habitos, os costumes, as crencas e os valores

de sua sociedade regional. Neste sentido, Schluter afirma que:



140

A identidade também € expressa pelas pessoas através da gastronomia,
gue reflete suas preferéncias e aversodes, identificacdes e discriminacdes, e,
guando imigram, a levam consigo, reforcando seu sentido de pertencimento
ao lugar de origem. Dessa forma vai-se criando uma cozinha de carater
étnico, explorada com muita frequéncia no turismo para ressaltar as
caracteristicas de uma cultura em particular. (SCHLUTER, 2003, p. 32).

A dimensdo social e cultural da gastronomia, em incorporar pProcessos
alimentares que fomentem o desenvolvimento das sociedades, contribui na
formacao da identidade social dos povos, que trazem consigo a expressao de seus
estilos de vida. Através da gastronomia ou da enogastronomia, se expressam
marcas do passado, da histdria, da sociedade e da regido a qual se pertence.

Neste sentido, pode-se destacar que o0s habitos enogastronbmicos da
sociedade estdo além das sensag0des relacionadas a cores e sabores dos alimentos,
eles diferenciam valores sociais e culturais como a religido, a etnia e a historia
social.

E vélido salientar que a identidade territorial se mostra através de diferentes
percepc¢des, como o0 caso do sentimento de pertencimento e da valorizagdo das
tradicoes.

No caso do sentimento de pertencimento, de acordo com Mondardo (2009),

O sujeito esta identificado a um determinado grupo identitario, que pode ter
como critério 0 sexo, a raga e 0 parentesco, ou, quando a histéria do
passado, de um determinado territério € apresentado, discursivamente,
como ‘“imutavel”, ou seja, se apresenta enquanto construcdo identitaria
“imutavel” para mobilizar um consentimento e/ou acao. (MONDARDO, 2009,

p. 7).

Nessa perspectiva, pode-se dizer que a identidade territorial € construida por
meio de uma diferenciagéo territorial. Por exemplo, um grupo pode diferir de outro
pelos recursos disponiveis que, por sua vez, determinam marcas simbdlicas e
sociais, delimitando as fronteiras entre exclusdo e inclusdo e, neste caso,
diferenciando-se uns dos outros.

A ideia de pertencimento ao lugar contribui para reforcar a identidade de uma
sociedade. Desta maneira, pode-se destacar que:

A relacdo alimentacéo/cultura ndo se restringe somente aos processos de
manipulacdo dos alimentos a serem ingeridos, junto a eles estdo os modos
a mesa, bem como os locais e as maneiras com que a degustagéo ocorre,

fazendo com que o complexo fenbmeno alimentar humano tenha marcas de
mudancas sociais, econdmicas e tecnologicas. (SCHLUTER, 2003, p. 34).
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O ato de alimentar-se, seja com a comida ou com o vinho, além de fisiolégico,
€ também um ato social e cultural. Ele possui um significado simbdlico para cada
sociedade, para cada cultura.

E fator de diferenciacdo cultural, uma vez que a identidade territorial pode ser
comunicada pelas pessoas através dos alimentos, de suas preferéncias, dos estilos
de vida e de suas identificagdes.

Desta forma, € necessario compreender que a enogastronomia do Vale se
torna uma importante ferramenta de fortalecimento da identidade territorial,
principalmente

Quando através dela, se possa entender o valor e a maneira como ela é
realizada, remetendo a ideia de tracos e expressfes culturais onde ela
acontece, lembrando sempre que a cultura propriamente dita é variada e

dindmica e seus processos mudam de contelido e significado de um lugar
para o outro. (CUNHA e OLIVEIRA, 2009, p. 4)

Neste sentido, percebe-se no Vale dos Vinhedos, que a identidade territorial &
um aspecto particular e que caracteriza a regidao. Tanto no grupo A, quanto nos
grupos B e C, independentemente da situacdo encontrada, o sentimento identitario
da ligacdo destes com o territério é fortalecida pelo orgulho de pertencimento ao
territorio.

Através das falas dos entrevistados do grupo A, por exemplo, ficam explicitos
valores como o sentimento de pertencimento, a valorizagdo do produto local, o bem-
estar familiar e a satisfagcdo em construir as relacdes afetivas na propria regiao.

Para um dos entrevistados, quando indagado sobre “gostar de ser do e viver no
Vale dos Vinhedos”, a fala a seguir representa este sentimento:

Com certeza, sem ddvida. E bom trabalhar e viver, todos se conhecem,
podem sair do Vale para trabalhar, mas moram aqui. Tenho orgulho daqui,
da liberdade que se tem, é tranquilo para as criangas, para a familia, é a
minha casa”. Sempre lutei pelo vale, fiz parte da histéria do Vale e fago
parte de varios grupos, e vou continuar lutando até o fim da minha vida, pois
vale a pena lutar pelo Vale...

...Nao se pode mudar o estilo de vida do Vale dos Vinhedos, isso € nosso”.

Minha qualidade de vida é excepcional, posso almoc¢ar com minha familia.
Tenho um privilégio enorme por passear nos vinhedos, ndo ha poluicdo

sonora e posso beber vinho de qualidade. (PESQUISA DE CAMPO,
GRUPO A, 2014).

Valores estes que vém impregnados de sensacOes culturais que se inter-
relacionam com o modo de vida das pessoas, com a identificacdo das familias e dos

amigos, de seus modos e costumes, de sua cultura. A identidade territorial esta
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fortemente representada a partir destas falas, por uma maneira particular,
culturalmente forjada e marcada.

Nesta perspectiva, percebe-se através da identidade territorial, um conjunto de
elementos referenciados na tradicdo e articulados com o presente (através do
processo histdrico) para constituir algo particular e caracteristico que é capaz de
exacerbar o processo de identificacdo e diferenciacdo dos moradores do Vale,
fazendo com que estes se reconhecam e sejam reconhecidos diante de toda a
diversidade cultural.

Conforme Santos (1996), percebe-se que as relagbes de poder ou enquanto
apropriacdo resultante da identidade socio cultural, apresentam uma dimenséo
simbdlica, que considera a vivéncia e a experiéncia do individuo com seu territorio.

E esse € o fator determinante para sua autoafirmacao e reconhecimento, pois €
o territério que favorece a estruturacdo e a organizagdo da identidade de sua
sociedade.

O autor salienta ainda que atraves do territorio que o0 grupo escreve sua historia
e sua geografia cotidiana, estabelecendo vinculos afetivos com o0s seus
semelhantes, além de se comunicar com outros grupos.

Para Azevedo (2011), as identidades territoriais expressam a organizagédo do
territério através do comportamento vivido e da construcdo social e histérica que
apresenta a riqueza e a profundidade da relacdo que une o homem aos lugares.

Para a autora, as representacoes culturais se fazem em determinados espacos
humanizados dos territérios, o que tornam indissociaveis os problemas de territério e
as questdes de identidade territorial.

Desta forma, a identidade territorial do Vale dos Vinhedos “cria uma corrente”
que vai na contramdo de processos globalizantes, pois nela, encontram-se
elementos culturais que reafirmam o sentido de pertencimento por meio das
relacdes simbolicas de representacao, isto €, seus individuos.

Isto significa que o Vale dos Vinhedos pode transformar seu patrimdnio socio
cultural (enogastronomia, objetos, simbolos, crencas e manifestacbes) em ancora
para o fortalecimento do processo de desenvolvimento regional.

Esse carater identitario comporta um valor simbdlico e imaterial, uma vez
gue a sociedade, através de um espaco de referéncia, cria um conjunto de
signos e representacfes para organizar um processo de delineamento

territorial em busca da afirmagédo identitaria como elemento de resisténcia
aos processos globais. (AZEVEDO, 2011, p.30)
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A autora destaca também que a identidade territorial € aportada na propria
cultura, nos modos de vida tradicionais (comportamentos herdados do passado), na
ideia dos costumes em comum e nos discursos que vigoram o sentido de
pertencimento, e que direcionam para o passado, buscando nas tradicdes e na
memo©ria, sua forga.

Percebe-se também, por detras dos discursos dos diferentes grupos, que a
afirmacdo da identidade territorial € algo que ndo esta planejada e sim, é construida
historicamente, através de tracos culturais herdados, do imaginario dos moradores
da regiéo e da valorizacao de sua regiao.

Estes tracos culturais criam uma atmosfera de identificacdo da sociedade do
Vale, que acaba por transcender aspectos relacionados a producao vitivinicola da
regido, assim como da atividade do enoturismo e do crescimento econdémico.

Nesta direcdo, verifica-se também que a identidade territorial do Vale dos
Vinhedos, assim como em outras regides, se sustenta no territoério e apropria-se do
sentido de lugar. Isso acontece porque as identidades para se realizarem precisam
encontrar um referencial concreto, uma base de sustentacdo com caracteristicas
espaciais, geografica e ou culturais.

O territério assume o sentido de lugar porque as pessoas, ao praticarem
suas atividades cotidianas, desenvolvem lacos de afetividade com o espago
em que vivem. Conquanto, a natureza do territério fica carregada de
significados, de simbolos, de imagens, de fantasias e sonhos compondo-se
em um dado segmento espacial e espiritual, delimitado e controlado,
resultado da apropriacdo e do controle simbdlico por parte de quem ali

(sobre)vive. Apresenta-se assim, para além do carater politico, um nitido
carater cultural. (AZEVEDO, 2011, p. 37).

Para Azevedo (2011), pode-se destacar que a valorizagdo do “lugar”, se da
pela producdo da identidade territorial, onde grupos migrantes levam consigo suas

territorialidades e as reproduzem nas regifes onde fixam suas moradias.

Para isso buscam manter um estreito vinculo com o territério de origem
através da preservacdo de alguns elementos culturais: lingua, religiao,
folclore, costumes, culindria, entre outros; estruturando, assim, suas
identidades. Mesmo com todas as influéncias exteriores que os rodeiam no
novo espaco de moradia, estes sujeitos se identificam culturalmente como
pertencentes a um mesmo territério a partir de valores regionais presentes
em sua meméria. (AZEVEDO, 2011, p. 39).

Vale salientar ainda que o processo cultural que demarca a identidade

territorial, pode ser construido por quaisquer grupos que persistam na afirmacéo ou
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na valorizagdo de seu “lugar” como atributo de sua legitimagdo ou de sua
diferenciacdo. Como é o caso da imigracdo, do imigrante e da cultura italiana no
Vale dos Vinhedos.

Neste sentido, € interessante destacar que no Vale dos Vinhedos, (a partir das
falas dos entrevistados), este processo € por vezes inconsciente, o que quer dizer
gue nem todos 0s envolvidos neste processo percebem o quanto estédo identificados
com o territério.

Nesta direcdo, destacam-se percepcbes a partir da fala de um dos
entrevistados do grupo B, com relagéo ao seu sentimento de pertencimento.

Nasci no vale, e € muito bom viver aqui. E um lugar bonito e eu me sinto
muito segura. Tenho orgulho, é a regido que enxergo hoje para trabalhar e

viver, posso dizer que tenho orgulho de dizer que trabalho no Vale dos
Vinhedos e nesta empresa. (PESQUISA DE CAMPO, GRUPO B, 2014).

Apesar desta fala trazer para o texto a valorizagdo e o orgulho da entrevistada
em pertencer ao Vale, percebeu-se através da realizagdo da entrevista, que a forma
de repasse das informacdes se deu atravées de um didlogo marcado pelo
imediatismo na resposta, sem tempo de reflexdo sobre a pergunta, algo quase
automéatico. Simplesmente a entrevistada relatou sua satisfacdo com a regido a
partir de sua propria experiéncia de vida social e cultural.

Ha também, entre o grupo de assalariados, individuos que ndo possuem uma
relacdo com o Vale dos Vinhedos. Isto torna-se compreensivel a medida em que
existem na regiao assalariados de outros estados do Brasil, como Santa Catarina,
Parana, Roraima, Amapa, Para e Pernambuco. Porém sao caracterizados ainda por
pertencer a um pequeno numero de entrevistados e que se concentram nas
vinicolas de grande porte.

Por fim, apés a andlise desta categoria, pode-se perceber que as questbes
relacionadas a enogastronomia e a identidade territorial do Vale, incorporam uma
representacdo territorial de legitimacdo e diferenciacdo social que caracteriza o
territdrio para além da vitivinicultura, do enoturismo e da cozinha tipica e que
possibilita na regido, a oportunidade de se degustar as tradi¢cdes locais, a histéria da

sociedade e os tracos culturais deixados pelos imigrantes.
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4.2 Vale dos Vinhedos — Um territério de Contradicd  es

Apesar do territdrio do Vale dos Vinhedos possuir uma identidade territorial
valorizada e fortalecida pela sua sociedade e reconhecida por seus visitantes,
percebeu-se, apds a analise das respostas e das observacdes de campo, que ele é
um territorio repleto de contradicdes no que tange aos aspectos relacionados ao
fendmeno do desenvolvimento regional.

Para entender este processo dialético, faz se necessario também refletir sobre
as caracteristicas que apontam tal fenébmeno.

Tendo em vista que o Vale dos Vinhedos é a principal referéncia vinifera do
Brasil e uma das principais regides vitivinicultoras do mundo, tanto em qualidade
guanto em quantidade de uva e vinho produzidos, nota-se por exemplo, que as
realidades atuais entre as cantinas dos diferentes portes, diferem muito umas das
outras.

Esta disparidade de porte entre empresas do mesmo segmento, num territorio
caracterizado pela proximidade das vinicolas e venda de produtos similares, como é
0 caso do Vale, pode comprometer o desenvolvimento da regido, pois tais
caracteristicas apontam para caminhos desiguais, que refletem um jogo de poder
baseado na for¢a de producéo das vinicolas de grande porte em relagao as vinicolas
de pequeno porte.

Do ponto de vista do desenvolvimento, se deveria possibilitar a todos os
empresarios as mesmas condi¢des de acesso a recursos financeiros, tecnologicos e
humanos, para que as condi¢des de producéo se tronassem amis equitativas.

E, neste sentido, percebe-se que ha necessidade da criacdo de politicas
publicas que tenham por objetivo compreender que as condi¢cdes de producéo
(desde a colheita até a distribuicdo) das vinicolas de pequeno porte (até 50.000
litros), sdo muito diferentes das condicbes de producdo das vinicolas de grande
porte (acima de 500.000 litros).

Estas politicas publicas poderiam ser implementadas através de incentivos
fiscais para o plantio e producdo em pequena escala, através do acesso facil ao
credito rural, através da reducéo de taxas e aliquotas, da cobranca de impostos por
diferentes niveis de producdo e ndo por faturamento e, principalmente, pela taxagédo

do vinho como alimento e ndo como bebida alcodlica.
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Estas acdes possibilitariam um melhor nivelamento empresarial e,
consequentemente, o oferecimento de um produto final em melhores condi¢des de
competitividade com produtos importados, como o caso dos vinhos chilenos e
argentinos.

Outra caracteristica relacionada as contradicdes existentes no Vale dos
Vinhedos apontam para a monocultura da uva. Apesar da regido estar em
desenvolvimento, ela ainda néo é desenvolvida.

Sabe-se que ha necessidade de diversificacdo agricola que oportunize a
utilizacdo da terra de maneira adequada (manejo do solo para sua revitalizagéo,
criagdo de animais, producdo de diferentes culturas agricolas, cultivos organicos),
para que as futuras geracdes possam continuar produzindo nelas.

A monocultura da uva no Vale dos Vinhedos, mesmo que economicamente
lucrativa para alguns produtores, € uma contradi¢cdo existente num territorio que quer
“se desenvolver”, pois impossibilita o fomento a entrada de novos cultivos
(hortifrutigranjeiros e lacticinios por exemplo), além de tornar os produtores reféns e
dependentes financeiramente da safra, das vinicolas ou da comercializacao a preco
fixado (Ortega e Jeziorny, 2011).

A monocultura ndo abre “espaco” produtivo organizado territorialmente para o
fomento de outras culturas agropecuarias no meio rural, e desta forma pode tornar o
processo de desenvolvimento regional mais dificil de ser alcangado.

E, no sentido da monocultura da uva, principalmente viniferas como é o caso
do Vale, os dados apontam para outro aspecto contraditério no territério, expresso
na reducédo da producéo vinicola de vinhas viniferas e no aumento do plantio de
vinhas americanas, tanto no Vale dos Vinhedos, como em outras regides do Rio
Grande do Sul. (IBRAVIN, 2014).
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Quadro 14: Evolucao da quantidade de uvas processad  as pelas empresas do RS

Producéo (milhdes de kg) 2011 2012 2013 2014
Americana/Hibridas 626,90 kg 620,60 kg 537,30 kg 540,10 kg
Viniferas 709,60 kg 696,90 kg 611,30 kg 606,10 kg

Fonte: IBRAVIN (2014)

Esta reducdo da quantidade produzida de vinhas viniferas, pode ser
representada pela necessidade de reducdo de producdo para a obtencdo das
certificacbes geogréficas (I.P e D.O), isto é, qualidade produtiva. Todavia, através
das entrevistas a campo, percebeu-se que esta reducdo esta atrelada a trocas de
plantio (vinifera por americanas) e conducao de videiras (espaldeira por latada) por
parte dos proprios agricultores familiares neste periodo, tendo em vista a
necessidade de sustento familiar.

Para estes agricultores familiares,

Prefere-se produzir uvas comuns e vender para a empresa de suco, pois a
rentabilidade é maior, mesmo que a qualidade da uva seja menor. Ganha-

se na quantidade e com isso, consegue-se sustentar a familia. (PESQUISA
DE CAMPO, GRUPO C, 2014).

Outro aspecto contraditério que chama a atencao no territorio do Vale dos
Vinhedos é o jogo de poder caracterizado pelos agricultores familiares e as cantinas
produtoras de uvas.

Como ponto de partida, toma-se por base Bourdieu (1998), que caracteriza o
jogo de poder como um campo de forcas que envolve de maneira diferenciada os
atores sociais que o0 exercem para a reproducao de suas relacdes sociais.

Para o autor, a relagao social e o posicionamento dos atores sociais na solucao
dos objetivos no territério definem o poder, garantem sua reproducédo e fortalecerem
seus lacos dentro de uma determinada ordem social.

Dessa forma, podemos entender que as multiplas faces do poder se
manifestam em estruturas politico-econdmicas, que de uma forma direta e
indireta interferem no poder local, constituindo formas contraditérias que
demonstram a fragmentacao do poder. O poder que aqui analisamos é o
composto por interesses politico-econémicos que ddo um contetdo

diferenciado nas relacdes dos atores sociais. Isso ndo quer dizer que sejam
anuladas outras formas de expressar o poder. (SILVA, 2009, p.3).
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Faz-se necessario salientar que esse poder define praticas diferenciadas entre
atores sociais que participam deste jogo, e podem se conflitar por possuirem
interesses comuns com finalidades diferentes, como no caso dos agricultores e das
vinicolas produtoras.

Para Santos (1996), o poder é uma relacdo instavel em que os conflitos surgem
constantemente obrigando as relacées de poder a se refazerem a todo momento
dentro da sociedade.

Estas relacbes definem praticas territoriais que se transformam em
peculiaridades e configuram o territério de acordo com os interesses dos diferentes
grupos.

No caso do Vale dos Vinhedos, a qualidade da uva (sob o ponto de vista do
agricultor e da vinicola), o tipo de uva produzida (vitis labrusca ou vitis vinifera), o
tipo de conducéo sugerida (latada ou espaldeira) e o know how regional (enélogos
das vinicolas versus o conhecimento dos agricultores), aliados as rela¢des sociais,
definem praticas territoriais peculiares, que expressam a configuracdo territorial, e
representam os interesses relacionados tanto as empresas, quanto aos agricultores
familiares na busca por seus interesses.

Verifica-se que a capacidade de produzir relagcbes e modificar a forma de
organizacédo do territério do Vale, gera um jogo de poder que apresenta no grupo de
entrevistados, o fortalecimento de um e o enfraguecimento de outro.

Esse jogo de poder reflete também numa outra questdo relacionada as
contradi¢cOes existente no Vale.

Se a valorizacdo do Vale dos Vinhedos € alta, no sentido de rentabilidade de
producdo, vinda de turistas, belas paisagens, meio ambiente preservado, produtos
de qualidade, qualidade de vida, entre outros aspectos, porque ha tantas
propriedades a venda ou vendidas na regiao?

Talvez a resposta a esta pergunta esteja atrelada a falta de oportunidades a
todos os envolvidos no processo de ordenamento territorial, caracterizado pelo jogo
de poder.

Neste sentido, 0 que chama a atengéo e preocupa, é que a0 mesmo tempo em
gue alguns produtores rurais vendem ou querem vender suas propriedades (seja por
falta de condicbes de manutencdo no meio rural, ou pela falta de méo de obra
familiar para dar continuidade a atividade rural), ndo ha compradores, pois, o valor

do hectare da terra é alto (R$ 250.000,00) e as vinicolas, além de possuirem areas
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de plantio no préprio no Vale dos Vinhedos, ndo possuem interesse de compra ou
produzem em outras regides, o que desta forma caracteriza a verticalizacao de suas
producdes.

Percebe-se ainda, que ndo ha perspectiva de mudanca deste quadro regional.
Conforme observado a campo, os agricultores estdo preocupados com o futuro de
suas propriedades e com a manutencgdo de suas familias no meio rural.

Nesta direcdo, até mesmo as indicacbes geograficas, que sao fruto da busca
pela qualidade produtiva do Vale e, consequentemente, da busca pelo
desenvolvimento regional, podem produzir contradicées no territorio.

Na medida em que as certificacbes geograficas geram pré-requisitos para a
producdo e comercializacdo das uvas, o0 preco pago pelas empresas (segundo os
produtores rurais) esta abaixo do valor gasto para a producdo do quilo da uva
vinifera.

Ao mesmo tempo, as vinicolas afirmam que necessitam comprar ou cultivar
uvas viniferas em outras regides porque no Vale ndo ha producao suficiente para
suprir as necessidades de producéo de vinhos.

Se revela, na verdade, um jogo de poder que caracteriza a diferenciagao de
interesses, reforcando posicionamentos diferentes, causando conflitos no territorio o
que, para Raffestin (1993), caracteriza um jogo de poder através das relacdes
existenciais ou produtivistas,

Visto que hé interacdo entre os atores que procuram modificar tanto as
relacdes com a natureza como as relacfes sociais. Os atores sem se darem
conta disso, se auto modificam também. O poder é inevitavel e, de modo

algum, inocente. Enfim, é impossivel manter uma relacdo que nado seja
marcada por ele (RAFFESTIN, 1993, p. 159).

Outro aspecto a ser analisado no Vale, esta relacionado as territorialidades que
expressam a particularidade do territério e dos atores sociais envolvidos. E sabido
que as territorialidades expressam as relacbes sociais entre a sociedade e o
territério e sdo condi¢cdes necessérias para particularizar os territorios frente aos
processos globalizantes, que caracterizam as regides.

Raffestin (1993) considera que a territorialidade € mais do que uma simples
relacdo homeme-territério, argumentando que para além da demarcacao de parcelas

individuais existe a relacao social entre os homens.
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Dessa forma, a territorialidade seria "um conjunto de relagbes que se
originam num sistema tridimensional sociedade-espaco-tempo em vias de
atingir a maior autonomia possivel, compativel com os recursos do sistema".
Considerando-se a dinamica dos fatores envolvidos na relagcdo, seria
possivel a classificacdo de varios tipos de territorialidade, desde as mais
estaveis as mais instaveis. (RAFFESTIN, 1993, p. 160)

Nesta abordagem abrangente, pode-se afirmar que as territorialidades sao a
“razdo de ser” dos territérios.

Conforme Santos e Silveira (2002), o sentido da palavra territorialidade, como
sinbnimo de pertencer aquilo que nos pertence [...] esse sentimento de exclusividade
e limite ultrapassa a raca humana e prescinde da existéncia do Estado.

As territorialidades também podem ser compreendidas como base de poder de
uma sociedade sobre o0 espaco territorial como estratégia para afetar, influenciar ou
controlar recursos ou pessoas.

No caso do Vale dos Vinhedos, pode-se salientar que as territorialidades dizem
respeito as relacdes econdmicas e culturais no territério, pois nela estédo ligados o
modo como as pessoas agem, como elas se organizam 0 espaco e como elas dao
significado ao lugar, o que desperta o sentimento de pertencimento.

O sentimento de pertencimento deve garantir uma espécie de equilibrio entre a
sociedade e o meio, pois ele proporciona as pessoas a consciéncia de participacéo,
e cria de forma subjetiva, uma consciéncia de confraternizacao entre a sociedade.

E, contraditoriamente, verificou-se no Vale, através das observacbes de
campo, trés elementos que podem apresentar conflitos territoriais relacionados a
territorialidade e a identidade territorial: a) a entrada de méao de obra e capital de fora
do Vale dos Vinhedos, tanto para trabalho quanto para investimentos nas vinicolas;
b) a ndo continuidade da familia no campo; c) a redugdo do sentimento de
pertencimento por parte dos entrevistados mais jovens.

Com relacdo a méo de obra oriunda de outras regides, percebe-se que nao ha
sentimento de pertencimento neste caso, pois ndo ha nenhuma relacdo com o
territério. Os individuos utilizam o territdrio apenas para o desenvolvimento de
atividades profissionais e mesmo morando no Vale, ndo possuem relacdes sociais
gue configurem o modo de ser do individuo nativo da regido.

Em se tratando do investidor de fora do Vale dos Vinhedos, esta relagéo fica
ainda mais fragilizada, pois o0s interesses destes se restringem ao aspecto
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econdbmico, enquanto o sentimento de pertencimento ndo é uma variavel que
caracteriza este tipo de relagao.

Conflitantes sdo também as relacdes existentes entre os agricultores familiares
e seus descendentes. A propria venda da terra, o trabalho na cidade e o néo
interesse na continuidade do trabalho no meio rural pode gerar um problema futuro,
pois a aquisicdo das terras por proprietarios provenientes de outras regides, por
exemplo, fragiliza o territério culturalmente e possibilita o ingresso de costumes
padronizados e que podem descaracterizar as particularidades da regiao.

Por fim, verificou-se também que este processo de reducdo da nocdo de
pertencimento j& esta acontecendo no Vale. Durante as entrevistas a campo, notou-
se gue os entrevistados mais jovens dos grupos dos assalariados e dos agricultores,
ja ndo enfatizam a valorizacdo do imigrante italiano como os mais velhos, muitos
entendem o Vale dos Vinhedos como um territdrio turistico, com belas paisagens,
onde a grande atracdo sé@o as atividades enoturisticas nas vinicolas e seus vinhos
premiados.

E, para concluir esta analise, salienta-se ainda que o Vale dos Vinhedos € um
territério que possui situacdes conflitantes e contraditdrias, na medida em que vai se
moldando e desenvolvendo.

Nessa direcdo, percebe-se que ha necessidade de uma maior equidade entre
os fatores que sustentam o desenvolvimento, (econémico, ambiental e sociocultural)
na medida em que o Vale apresenta situacfes distintas relacionadas a estes
aspectos.

Ha necessidade de se melhorar o conhecimento sobre o terroir do Vale e suas
indicacdes geograficas para os proprios moradores da regido, a necessidade de se
fomentar um olhar voltado para a preservacao da paisagem vinicola bem como de
preservacdo das é&reas naturais da regido, ha necessidade de melhorar a
infraestrutura de apoio existente na regido, ha necessidade de fortalecer e valorizar
ainda mais a cultura italiana para que as novas e futuras geracdes sintam-se
pertencentes a regido e, principalmente, ha necessidade de incentivar o produtor
rural de base familiar a manter suas atividades no campo.

Sem dulvida, estes (a partir de um territério organizado), interagindo com o
trabalho das vinicolas, das atividades de enoturismo e dos restaurantes e sua
cozinha tipica colonial, contribuem para o fortalecimento da identidade territorial no

Vale dos Vinhedos e consequentemente para o desenvolvimento regional.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve por objetivo verificar a enogastronomia no processo de
formacdo de identidade territorial na regido do Vale dos Vinhedos/RS, tomando-se
por base a formacao da identidade territorial da regido, bem como, a construcdo do
saber numa area que tem sua énfase no “saber fazer”.

A perspectiva da enogastronomia aqui estudada ndo se limitou somente a
contribuicdo desta no processo de formacado de identidade territorial, mas também
buscou analisar as particularidades regionais no processo de formacdo da
identidade territorial, caracterizar o processo de formacdo do terroir do Vale dos
Vinhedos e analisar a importancia de Produtos com Certificacdo de Indicagao
Geografica para o Vale dos Vinhedos.

Apesar de se realizar um levantamento bibliografico sobre a origem da
ocupacgdo do territorio pelos imigrantes italianos, para caracterizar o processo de
formacao do terroir do Vale dos Vinhedos, a pesquisa delimitou-se temporalmente a
partir dos anos 1990, tendo em vista a diversificacdo e a expansdo da producao
vitivinicola e gastrondmica na regido, a ampliacéo da turistificacdo no Vale, além dos
avancos mercadolégicos, tecnolégicos e econdmicos regionais, destacados no
decorrer deste trabalho, que marcam o referido periodo.

No desenvolvimento do trabalho foi possivel atingir todos os objetivos pré-
determinados, além de responder ao problema de pesquisa que norteou esta
investigacao, isto €, a contribuicdo da enogastronomia no processo de formacédo da
identidade territorial do Vale dos Vinhedos.

As particularidades regionais, no processo de formacao da identidade territorial,
estdo ligadas a cultura enogastrondmica da regido, representadas através da figura
do imigrante e suas caracteristicas; ao cultivo e a producdo da uva, do vinho e as
relacdes existentes com a agricultura de base familiar; ao entendimento de
desenvolvimento e do conflito com o crescimento e a valorizacdo da identidade
territorial existente na regiao a partir dos tracos culturais herdados pela sociedade.

A formacao do terroir se construiu ao longo dos anos, desde a instalacdo das
colonias (1875) de imigrantes italianos, aliados ao saber fazer dos produtores, as
condicbes geograficas regionais, ao sentimento de pertencimento e a busca pela

qualidade da producao. Porém esta formacéo continua em construcao.
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Valduga (2011) destaca que o norte italiano, de onde é originaria a imensa
maioria dos imigrantes, tem uma vitivinicultura milenar (Egito, Grécia e império
Romano) e a relacdo desses imigrantes com o vinho € natural, isto é, o vinho é
integrante da mesa, assim como o pao.

Neste sentido, percebe-se que a relacdo dos imigrantes com o vinho esta
ligada ao processo histérico da cultura italiana e, portanto, anterior a propria
imigracao italiana para a colonizacdo no Rio Grande do Sul.

Os produtos certificados geograficamente (I.P e D.O), resultantes de um longo
trabalho de busca da qualidade da producéo sao importantes para a construgao da
identidade territorial, pois impulsionam a regido economicamente, transmitem
credibilidade viticola ao Vale dos Vinhedos e fortalecem o sentimento de
pertencimento regional. Para Valduga (2007),

Pode-se afirmar entdo que uma certificacdo regional € um avanco em
relacdo ao APL tradicional. Acontece que o desenvolvimento dessa posi¢ao
Unica buscada pelos APLs faz com que os diferentes atores da rede se
adaptem, de forma continua, para reforcar a marca regional e torna-la cada
vez mais diferenciada. O envolvimento dos atores regionais, por outro lado,
reforca os APLs e potencializa o gerenciamento da marca regional. A forma
de comunicacao entre os atores locais, a frequéncia, e a cooperacéo inter
organizacional podem ser indicadores de fortalecimento de um APL. No
entanto, a marca regional, aliada ao reconhecimento da qualidade pelo
consumidor, isto é, quando a qualidade é percebida e este é o principal
objetivo das regides certificadas, acaba fortalecendo cada vez mais o

incremento e o desenvolvimento de atividades nesses nucleos. (VALDUGA,
2007, p. 56)

Neste sentido, percebe-se que a enogastronomia também contribui para a
formacao de identidade territorial na regido do Vale dos Vinhedos tendo em vista
qgue além dos vinhos e sua gastronomia tipica colonial italiana, o territorio, os atores
sociais (agricultores familiares, empresarios, assalariados) e o modelo produtivo da
regido, sao objetos de interesse a serem conhecidos, estudados e observados por
pesquisadores, estudantes, visitantes e turistas, que se interessam pela localidade.

A enogastronomia no Vale dos Vinhedos integra o fortalecimento de uma
identidade territorial Unica e peculiar, pois mantem tradi¢des, costumes e modos de
vida oriundos de um periodo colonial que se confunde com o processo de ocupacgao
territorial desde o século XIX e que por si s6, cria lagos culturais regionais e resgata
no imaginario regional, um sentimento de pertencimento que reconhece a cultura

enogastrondémica colonial como original e genuina.
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Lavandoski, Tonini e Barreto (2012, p.219) salientam que para uma regiao
construir uma identidade, é fundamental que se volte para o passado, dando énfase
a aceitacao coletiva dos mais diferentes aspectos existentes na mesma.

A revitalizacdo dos tracos culturais e a definicdo da identidade de um territorio
estdo acumulados na memdria coletiva dos individuos que se sentem pertencentes
ao lugar. Para poder anunciar sua identidade, o sujeito precisa recorrer a esta
memoria. Nessa direcdo Flores (2007) destaca que

A construcdo social do Vale dos Vinhedos, visto como distrito do municipio
de Bento Gongalves, resultou da existéncia de um tecido social local
marcado por fortes lacos de coesdo comunitaria, bem como de um
sentimento compartilhado de exclusdo dos processos de tomada de decisédo
politica sobre os rumos do desenvolvimento da regido. Esses elementos
contribuiram para o fortalecimento do senso do lugar — ou da topofilia -,
amparado nos beneficios proporcionados pelo aumento da renda familiar,

permitindo o atendimento as necessidades sociais basicas de educacéo,
saude e comunicacao. (FLORES, 2007, p. 237)

Desta forma também, verifica-se que a enogastronomia do Vale, torna-se base
para a reacdo regional, frente aos processos hegemonicos e globalizantes que
caracterizam o fendbmeno da globalizacdo na atualidade.

O fortalecimento dos tracos e das caracteristicas soOcio culturais da
enogastronomia do Vale criou hébitos e préaticas que contribuiram para a criagéo de
um imaginario coletivo, que permitiu aos moradores da regido (re) afirmarem a sua
nocao de pertencimento a regiao.

A gastronomia colonial italiana do Vale dos Vinhedos, representada nos
restaurantes, cantinas e nas casas de comercializagdo de alimentos tipicos atrai
turistas e visitantes, pois seu modo de preparo, seus ingredientes, sua apresentacao
e seus seu hibridismo (mescla da alimentacdo do norte da Italia com a cozinha
gaucha) a torna tdo particular que desperta a curiosidade das pessoas. AO mesmo
tempo, esta curiosidade da gastronomia regional afirma as territorialidades do Vale
dos Vinhedos e tornam o territério gastrondmico regional Gnico e particular.

A comida assim, se torna um papel, tanto de construcdo quanto de admissao
da identidade social do vale, pois esta ancorada em sua propria dinamica, em seus
produtos particulares e no interesse pela “comida de gringo”, que atrai visitantes de
outras regides (turistas e apreciadores).

A perspectiva da enogastronomia aqui discutida ndo se limitou a considera-la

sob o aspecto da harmonizacdo entre vinhos e alimentos ou sob empresas de
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alimentos e bebidas (restaurantes e vinicolas). Do contrario, buscou-se apresentar
uma nova percepcdo do que é enogastronomia, isto €, um tema amplo, complexo,
com contradicdes e que merece ser discutido com atencdo, pois seu significado,
esta diretamente ligado ao territorio, a producédo agricola de base familiar e as
empresas enogastrondémicas.

Neste sentido, verifica-se que esta pesquisa acrescentou novos elementos aos
estudos relacionados a enogastronomia, pois discutiu-se questdes relacionadas a
complexidade do tema, como a: a) enogastronomia como elemento de identidade
territorial; b) a experiéncia regional a partir da enogastronomia; c) o0 processo de
formacdo de um terroir; d) o terroir e as certificacbes geograficas; e) o territério e a
identidade regional; f) a cultura enogastronémica; g) a uva e o vinho, h) o
desenvolvimento regional.

Dentre as contribuicbes empiricas, acredita-se que a pesquisa oferece
possibilidades de leituras para outras areas, como enologia, economia, historia,
gestao publica e empreendedorismo.

Corroborando Valduga (2011) destaca-se que a eleicdo do vinho como produto
cultural e identitario da regido do Vale dos Vinhedos, foi resultado de uma
conjugacao de varidveis, que envolveram tanto fatores histéricos e socio culturais,
guanto econdmicos a partir da sociedade que ali que se formava.

O autor salienta que se poderia considerar o vinho como um elemento de
diferenciacdo social, pois somado a outros fatores, permitiu a fixacdo do imigrante
italiano na regidao, se destacou na medida em que foi o elemento de
reterritorializacdo e identificacdo social da coletividade de imigrantes e
descendentes.

Para Valduga (2011) contraditoriamente, o vinho também é elemento de
distincdo em relacdo as outras etnias e outras regides que compuseram o Estado,
sendo este usado como instrumento de poder, no que se poderia denominar de
territorio do vinho.

Por fim, pode-se afirmar que o estudo contribui para o desenvolvimento
regional. Todavia, este ndo se encerra em si e, longe de qualquer pretensao de
esgotamento sobre o tema ou construgdo absoluta do conhecimento, abre
possibilidades para a continuidade da busca pelo estado da arte no que tange a

identidade territorial e consequentemente o desenvolvimento de regides.
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APENDICE A

ROTEIRO DE ENTREVISTA — CONTRIBUICAO DA ENOGASTRONO MIA PARA A
FORMACAO DA IDENTIDADE TERRITORIAL NO VALE DOS VINH EDOS

Empresarios do setor vitivinicultor e setor gastron Omico

Bloco 1 — Identificacdo do entrevistado

1 - Local de nascimento 4 - Profissao:
2 - |dade: 5 — Setor/Ocupacéo atual:
3 - Data da entrevista 6 - Escolaridade:

Bloco 2

2.1 Vocé conhece o processo histoérico e de formacao da Regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, qual é:

Se néo, por que:

2.2 Vocé conhece os produtos oriundos da Regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.3 Os setores vinicultor e vitivinicultor necessit am de recursos externos para a manutencao

de suas atividades?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, qual:

Se néo, por que:

2.4 O setor vitivinicultor do Vale dos Vinhedos uti liza somente uvas produzidas na regido para

elaboracao de seus produtos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais variedades de uva:

Se néo, por que:

2.5 A producdo de vinhos finos e derivados é export  ada para outras regiées?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, quais:
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Se néo, porque:

2.6 Vocé conhece a comida e os pratos tipicos ofere  cidos nos restaurantes na Regido do Vale

dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, porque:

2.7 O setor Enogastrondmico (vinicolas e restaurant  es) utilizam majoritariamente produtos

oriundos da regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.8 O setor Enogastronémico (vinicolas e restaurant es) traz beneficios aos agricultores

familiares (alimentos/uva)?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.9 O setor Enogastrondmico (vinicolas e restaurant  es) traz beneficios aos assalariados do

setor?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.10 O setor Enogastrondmico (vinicolas e restaurantes) investe em outros setore s da

economia da regido do Vale dos Vinhedos.

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.11 Os investimentos no setor Enogastronémico (vin icolas e restaurantes) no Vale dos

Vinhedos constituem um bom negécio?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, por que :

Se néo, por que:

2.12 Com relacéo aos produtos regionais oriundos da regido do Vale dos Vinhedos, se pode

dizer que os mesmos alcancam destaque em outrasreg  ibes?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, por que:

Se néo, por que:
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2.13 A existéncia de produtos regionais com certifi

importante para o setor enogastrondmico e consequen

cacdo de indicacdo geogréfica (I.P e D.O) é

temente para o Vale dos Vinhedos?

()sim ( ) néo () néo sei

Se sim, por que:

Se néo, por que:

2.14 A regido do Vale dos Vinhedos é desenvolvida?

()sim () nédo () ndo sei

Por que:

2.15 Vocé tem orgulho em pertencer a Regido do Vale

dos Vinhos? E bom viver aqui?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, por que :

Se néo, por que:
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APENDICE B

ROTEIRO DE ENTREVISTA — CONTRIBUICAO DA ENOGASTRONO MIA PARA A
FORMACAO DA IDENTIDADE TERRITORIAL NO VALE DOS VINH EDOS

Trabalhadores assalariados

Bloco 1 — Identificacdo do entrevistado

1 — Local de nascimento: 4 - Profissao:
2 - |dade: 5 — Setor/Ocupacéo atual:
3 - Data da entrevista 6 - Escolaridade:

Bloco 2

2.1 Vocé é nativo da Regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, que municipio:

Se nao, de onde veio:

2.2 A sua jornada de trabalho lhe possibilita o des

relacionadas a suas atividades profissional?

envolvimento de outras atividades nao

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.3 O trabalho no setor enogastronémico Ihe possibi

lita o desenvolvimento de atividades de

lazer fora dos horarios de suas atividades profissi onais?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

clientes e turistas?

2.4 Vocé recebe cursos e treinamentos sobre seu tra

balho e qualidade no atendimento a

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.5 Suas reinvidicagdes sao atendidas pelos empresa

rios do setor Enogastrondmico?

()sim () ndo () ndo sei

Se sim, quais:
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Se néo, por que:

2.6 Vocé tem a oportunidade de provar ou degustar o s produtos oriundos da empresa em que

trabalha?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.7 (Sua empresa) O setor Enogastronémico traz bene ficios aos assalariados do setor?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.8 (Sua empresa) O setor Enogastrondémico traz bene ficios aos agricultores familiares

(alimentos/uva)?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.9 Os vitivinicultores do Vale dos Vinhedos utiliz am somente uvas produzidas na regido para

elaboracao de seus produtos?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.10 A producao de vinhos finos e derivados é expor  tada para outras regides?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, porque:

2.11 O setor gastronémico (restaurantes) utiliza ma  joritariamente produtos oriundos da regido
do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, qual:

Se néo, por que:

2.12 Vocé conhece a comida e os pratos tipicos ofer  ecidos nos restaurantes na Regido do Vale
dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, porque:

2.13 A regido do Vale dos Vinhedos é desenvolvida?

()sim () nédo ( ) ndo sei
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Por que:

2.14 E bom trabalhar e viver na Regido do Vale dos

Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, por que :

Se néo, por que:

2.15 Vocé tem orgulho em pertencer a Regido do Vale

dos Vinhos? E bom viver aqui?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, por que :

Se néo, por que:
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APENDICE C

ROTEIRO DE ENTREVISTA — CONTRIBUICAO DA ENOGASTRONO MIA PARA A
FORMACAO DA IDENTIDADE TERRITORIAL NO VALE DOS VINH EDOS

Agricultores familiares

Bloco 1 — Identificacdo do entrevistado

1 — Local de nascimento: 4 - Profisséao:
2 - |dade: 5 — Setor/Ocupacao atual:
3 - Data da entrevista 6 - Escolaridade:

Bloco 2

2.1 Vocé conhece o processo histérico e de formacao da Regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, qual é:

Se néo, por que:

2.2 Vocé conhece a producédo agropecudria da Regido  do Vale dos Vinhedos?

()sim () néo () ndo sei

Se sim, qual é:

Se néo, por que:

2.3 Com relacdo a producéo dos agricultores familia  res, a mesma € comercializada e absorvida

na Regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () néo () ndo sei

Se sim, como:

Se néo, por que:

2.4 Os agricultores familiares necessitam de subsid ios externos para a manutencao de suas

atividades?

()sim ( ) nédo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.5 Os agricultores familiares estéo satisfeitos co m os resultados da comercializagdo dos seus

produtos no Vale dos Vinhedos ?

()sim () nédo ( ) ndo sei
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Se sim, qual:

Se néo, por que:

2.6 O setor vitivinicultor do Vale dos Vinhedos uti liza somente uvas produzidas na regido para

elaboracao de seus produtos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais variedades de uva e de onde:

Se néo, por que:

2.7 Vocé conhece a comida e os pratos tipicos ofere  cidos nos restaurantes na Regiao do Vale

dos Vinhedos?

()sim () nédo () néo sei

Se sim, quais:

Se néo, porque:

2.8 A producdo de vinhos finos e derivados é export  ada para outras regiées?

()sim () néo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, porque:

2.9 O setor Enogastrondmico (vitivinicultores e res taurantes) utilizam majoritariamente

produtos oriundos da regido do Vale dos Vinhedos?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.10 O setor Enogastronémico (vitivinicultores e re staurantes) traz beneficios aos agricultores

familiares (alimentos/uva)?

()sim () néo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.11 O setor Enogastronémico investe em outros seto  res da economia da regido do Vale dos

Vinhedos?

()sim () néo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:

2.12 Com relacdo aos produtos regionais oriundos da regido do Vale dos Vinhedos, se pode

dizer que os mesmos alcancam destaque em outras reg  ibes?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, quais:

Se néo, por que:
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2.13 A existéncia de produtos com certificagdo de i

para os agricultores familiares e consequentemente

ndicacdo geografica (I.P e D.O) é importante

para a Regido do Vale dos Vinhedos?

()sim ( ) néo () néo sei

Se sim, por que:

Se néo, por que:

2.14 A regido do Vale dos Vinhedos é desenvolvida?

()sim () nédo () ndo sei

Por que:

2.15 Vocé tem orgulho em pertencer a Regido do Vale

dos Vinhos? E bom viver aqui?

()sim () nédo () ndo sei

Se sim, por que:

Se néo, por que:




